Deliberagdo n? 15 — 32 Cémara

Aprovada em 15.04.81 — Processo n? 852/80

Interessado: Sindicato das Agéncias de Propaganda de S3o Paulo
Assunto: Direito autoral na obra publicitdria

Relator:” Carlos Alberto Bittar

I — Relatorio

1. Consulta-nos o Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo
a problemitica dos direitos autorais na publicidade, mostrando como se processa
a realizagdo das obras publicit4rias, em suas diferentes fases, inclusive filmes e “jin-
gles”, e enfatizando o comando intelectual e material da agéncia de propaganda em
sua concretizacdo.

Lembra a questdo da individualizagdo da obra, acentuando que, no mais das
vezes, existe obra coletiva, em que é impossivel a identifica¢do de cada contribui-
¢d0 4 obra final e trazendo 4 lume a norma da legislagdo da atividade, que concei-
tua como da agéncia o direito a idéia publicitaria.

Na produgdo de filmes e de “jingles” ressalta a atuagdo puramente mecanica
da empresa produtora, salientando que, como criadora e como encomendante
da obra, i agéncia cabem os direitos autorais correspondentes.

I — Anilise

2 Analisando a espécie, cabe-nos assinalar, de inicio, que se reconhecem, nos
dias presentes — e apos longa evolugdo — direitos autorais na publicidade e em todas
as suas formas de manifestagdo, como demonstramos em nossa tese “Direito de Au-
tor na obra publicitiria” (em publicagdo, pela Editora “Revista dos Tribunais™).

Os direitos pertencem — como, de resto, em qualquer campo de atividade
intelectual - aos respectivos criadores. Assim, em se tratando de obra individualiza-
da ou individualizdvel na publicidade (ex: a musica, em um “jingle”; a fotografia,
em um anuncio, ¢ outras hipoteses), os direitos competem ao seu criador. Ndo se
podendo individualizar a colaboragdo de cada claborador — obra coletiva — os direi-
tos pertencerdo a agéncia em que tenha nascido a obra. De qualquer forma, os direi-
tos correspondentes A obra final integram-se  esfera da agéncia criadora.

Existem, pois, dois feixes de direitos na obra publicitéria: os dos autores indi-
viduais ¢ o da agéncia sobrc a obra final. Os principios e regras que regem essas rela-
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¢Bes s3o os do estatuto da encomenda, que definimos em nosso livro “Direito de
Autor na obra feita sob encomenda” (S. Paulo, Editora Revista dos Tribunais,
1977, p. 68 e segs). Assim, permanecem na drea de acdo dos titulares os direitos
morais, cabendo os patrimoniais ao encomendante, para utilizagdo exclusivamente
em sua atividade precipua. Qualquer outra forma de utilizacdo depender4 de auto-
rizagdo explicita e de pagamento de direitos ao autor.

A defini¢do de direitos em concreto depende das circunstancias do caso e da
andlise da documentagdo correspondente (o. cit., p. 116).

Outrossim, no relacionamento entre agéncia e produtor prevalece a mesma
orientagdo, resolvendo-se, pois, os problemas existentes pelos mesmos principios
e pelas mesmas regras. Dessa forma, 4 agéncia pertencem os direitos sobre a obra
criada, desde que a produtora tenha a sua atuagdo resumida 4 simples fixagfo meci-
nica, como se pds na consulta. Mas, se esta também acrescentar  obra criagdo sua,
poderd fazer jus a direitos conexos, reconhecidos na mesma legislagio aos produ-
tores de fonogramas. '

A andlise em concreto fixard as posi§6e§ das partes.
Il — Voto do Relator
3. Sugerimos, pois, seja a consulta respondida nos termos expostos.

Carlos Alberto Bittar
Conselheiro

IV — Decisdo da Camara
Aprovado por unanimidade o parecer do Relator
Brasilia-DF, 15 de abril de 1981

Dirceu de Olivveira e Silva
Relator
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