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MINISTÉRIO DO TURISMO

CURRÍCULO

INFORMAÇÕES PESSOAIS

Nome: Joaquim Estevam Neto
Cargo Efetivo: Analista Técnico Executivo
Cargo Comissionado: Coordenador Geral de Marketing e Expansão Digital - Substituto

FORMAÇÃO ACADÊMICA

Curso: Graduação – Comunicação Social (Publicidade e Propaganda)
Instituição: UFG – Universidade Federal de Goiás

Curso: Especialização – MBA em Marketing
Instituição: FGV – Fundação Getúlio Vargas 

EXPERIÊNCIA PROFISSIONAL 

Empresa/Orgão: Embratur (Agência Brasileira de Promoção Internacional do Turismo)
Período: 2020 a 2026
Cargo: Técnico em Comunicação Social/Assessor de Publicidade e Marketing Digital/Coordenador de Marca e Imagem/Supervisor de Projetos
Descrição das atividades: Assessoria técnica junto ao planejamento, contratações e ações de Comunicação, Publicidade, Relações Públicas e Marketing Digital, bem como atuação na gestão e fiscalização destes respectivos contratos. Composição na avaliação de concorrências de campanhas publicitárias internacionais (digitais e off-line). Participação na elaboração de editais, regulamentos e normativos para a política de apoio à projetos de Patrocínio no âmbito da instituição. Presença na Comissão de Patrocínios da Embratur, realizando curadoria, análise e validação de projetos apresentados, além da atuação na gestão e fiscalização em contratos desta natureza. Coordenação, validação e monitoramento de pesquisas de percepção de imagem e marca país nos principais mercados internacionais. Gestão de marca e participação nas estratégias de branding durante a retomada da Marca Brasil na Embratur. Expansão das mensagens-chave e storytelling relacionados à Marca Brasil. Formalização de parcerias e acordos para ampliação do uso/ relevância da Marca Brasil (Co-branding), em consonância com sua desejada cadeia de valores associados. Atuação na mesa executiva do Mercosul, junto ao MTur, para definição de planos de promoção de marca interpaíses (Visit South América). Participação no Conselho Iberoamericano de Marcas País (CIMAP). Representação em comitês temáticos de Planejamento Estratégico e ESG da Agência. Mentoria de Startup de inovação no segmento de turismo e membro do júri do prêmio “Brasil Tá Pra Game” (EmbraturLAB). Supervisão e fiscalização da execução do novo Planejamento de Marketing Turístico Internacional do Brasil 2025/2027 (Plano Brasis).

Empresa/Orgão: Embratur (Instituto Brasileiro de Turismo)
Período: 2011 a 2020 
Cargo: Técnico em Comunicação Social/Chefe da Divisão de Análise/Chefe da Divisão de Atendimento
Descrição das atividades: Chefe da Divisão de Análise e de Atendimento, Coordenador Substituto da Publicidade durante esse período. Atuação em ações de promoção turística internacional. Gestão de equipes e contratos da área, planejamento estratégico, monitoramento de fornecedores de mídia e produção. Analista de Marketing e Comunicação Social na Embratur. Responsável pela aprovação dos planos de mídia e produção, aprovação de estratégias de marketing e interlocução com as agências, instrumentalização de processos, análise de comprovações e faturamento. Gestor do Sistema Aquarela, contato do órgão junto à SECOM para conformidade de conteúdo e mídias.

Empresa/Orgão: Infraero (Empresa Brasileira de Infraestrutura Aeroportuária)
Período: 2011
Cargo: Técnico em Publicidade e Propaganda
Descrição das atividades: Atuação da área de Publicidade da Infraero, Diretoria de Marketing. Aprovação de peças e conceitos de campanhas, textos e conteúdos publicitários, conformidade de veículos contratados, elaboração de briefings diversos. Ações promocionais e endomarketing, monitoramento de espaços de propaganda em aeroportos.

image1.emf

