PLANO DE TURISMO CRIATIVO DE BRASILIA.

“Nas ciéncias, nas artes e nos negocios, a
Imaginacao das pessoas criativas e ousadas e
mais importante que o conhecimento”.

(Albert Einstein 1879 - 1955)
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CONCEITOS

TENDENCIA DO MERCADO MUNDIAL
(Vigjante informado que deixa de ser um simples viajante)

NECESSIDADE PARA DIVERSIFICAR OS SEGMENTOS
QUE COMPOEM A ECONOMIA DO TURISMO

NECESSIDADE DE PROMOVER O DEBATE,
MOBILIZAR, MOTIVAR E ESTIMULAR A ADOCAO DOS
VALORES E ESTRATEGIAS REQUERIDOS NA INOVACAQ.




CONCEITOS

E criar e gerar novas ideias, produtos,
estrategias e oportunidades praticas
para um destino por melo de suas
verdadeiras vocacoes. Captar e contar
nistorias reais, gerar senso de
pertencimento da comunidade e,
finalmente, despertar encantamento de
visitantes e investidores pela inovacao

de forma ampla.’

(Escola de Criatividade)




CONCEITOS

‘E uma viagem direcionada para uma experiéncia
marcante e autentica, com aprendizagem
participativa nas artes, no patrimonio ou num carater
especial de um lugar, fornecendo uma conexao com
agueles que residem neste espaco e criam essa

cultura viva.’

“Turismo em que o vigjante tem uma Iinteracao
educativa, emocional, social e participativa com o
lugar, a sua cultura e os seus residentes. Os
turistas sentem esses destinos como cidadaos.

UNESCO




CONCEITOS

E uma forma de se posicionar enquanto
destino turistico.
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ENCONTRO DE T\JRISMO
CRIATIYO DE BRASILIA
b
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Processo de construcao da ideia.

Inicio do processo de aproximagao com 0s segmentos, sendo
utilizada como centralidade a pergunta orientadora "Como

Transformar Brasilia em Destino Referencia do Turismo Criativo?” Realizadas 05 oficinas de trabalho, com

duracao de quatro horas cada, com
diferentes tematicas e segmentos da
cadela produtiva do turismo e com o
objetivo de dialogar e negociar as
demandas para subsidiar a formulacao do
Plano.

14 2 18/9/2015



Processo de construcao da ideia

14 2 20/9/2015

Visitas técnicas a
espacos culturais ou
atrativos icones e
entrevistas com
liderancas.

15/10/2015

Realizada reuniao para
apresentacao dos
“Relatos das Oficinas de
Turismo Criativo™ -
resultados gerados da
contribuicao de cada
segmento.

30/06/2016

Entrega da versao final
do documento.

18/11/2016

Lancamento do Plano de
Turismo Criativo de
Brasilia.



Missao
Promover Brasilia, Patrimonio Cultural da Humanidade,
como destino turistico reconhecido pela excelencia na

qualidade de vida e pelos diferenciais associados a sua
arquitetura moderna, diversidade cultural, criatividade,
mobilidade e acessibilidade.




Publico Alvo.

Brasilia e Regioes Administrativas

O Plano esta didaticamente estruturado de forma a

‘ ser assimilado e apropriado por tantos e quantos

atuam na consolidacao das atividades do turismo e
dos setores que investem nas suas transversalidades,
com énfase nas estrategias da economia criativa.

Economia Criativa = Insumo do Turismo Criativo.
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Segmentos Priorizados.

Negocios  Eventos Rural Cultural Misticoe Civicoe

Religioso  cidadao
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EIXOS DE ATUACAO E OBJETIVOS
ESTRATEGICOS

Gestao.

Objetivo Estrategico - Utilizacao do turismo como elemento integrador
de diferentes politicas publicas para o desenvolvimento de Brasilia, a
partir da articulacao com as diversas areas do governo, evidenciando a
capital como um destino com areas urbanas revitalizadas, polos de
tecnologia, arte, cultura, economia criativa e areas rurais a serem

visitadas.




Proposituras

Estimular o trabalho colaborativo no
trade:

Consorcio Brasil Central:

Acordo de Cooperacao entre a
Secretaria-Adjunta de Turismo € a
Secretaria de Cultura do DF.




EIXOS DE ATUACAO E OBJETIVOS
ESTRATEGICOS

Promocao € Marketing

Objetivo Estrategico - A marca Brasilia promovida nos ambitos local e
nacional, reafirmando a identidade e o sentimento de pertencimento,
como tambem no cenario internacional, evidenciando a notoriedade e a

capacidade de atracao de Brasilia como referéncia de modernidade e
inovacao.




Proposituras

Marca Brasilia:

Vender mais e melhor - Estrategias
Comercials e Oportunidades de Negoclos,;

Captacao de eventos que corroborem para o
posicionamento de Brasilia enquanto
destino criativo;

Estrategias de mercado - Artesanato e
Producao Associada ao Turismo;

Candidatar Brasilia para compor a Rede de
Cidades Criativas;

Implementacao do Projeto Brasilia
Cinematografica.




EIXOS DE ATUACAO E OBJETIVOS
ESTRATEGICOS

Infraestrutura Turistica

Objetivo Estrategico - Infraestrutura urbana qualificada em todas as
cidades de Brasilia, propiciando novos usos e funcoes dos recursos que
atendam os segmentos do turismo cultural, de eventos, gastronomico,
civico, rural, ecologico, esportivo, mistico e religioso.




Proposituras

Torre de TV: Felra de Artesanato e
Mezanino da Torre:

Centro de Referéencia do Artesanato
e da Arte Popular Brasileira;

Brasilia - Hub de Empreendimentos

Criativos:

Implementacao do Projeto "Brasilia,
30 anos de Patrimonio Mundial” -
Sinalizacao de Brasilia enquanto

Cidade Patrimonio.




EIXOS DE ATUACAO E OBJETIVOS
ESTRATEGICOS
Produtos e servicos Turisticos

Objetivo Estrategico - O destino Brasilia reposicionado como referencia
ho turismo em decorréncia da qualidade dos produtos e servicos

prestados nos ambitos institucionais, politico, social, economico, cultural
e esportivo.




Proposituras

Rede de comercializacao do setor
artesanal e da Producao
Associada ao Turismo:;

Inovando no segmento de Turismo
Rural,

Desenvolvimento de rotelros
autoguiados: walking tour e bike
tour.




EIXOS DE ATUACAO E OBJETIVOS
ESTRATEGICOS
Produtos e servicos Turisticos

Objetivo Estrategico - O destino Brasilia reposicionado como referencia
no turismo em decorrencia da qualidade dos produtos e servicos

prestados nos ambitos institucionais, politico, social, economico, cultural
e esportivo.




Museu do Rock;

Trilha sonora e poeética da
cidade de Brasilia;

ronosSta Q€ = = DE |
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= Brasilia aos seus pes - Mini
o - C - [ - O Bsb:

Museu de arte a céu aberto:

Spa do cerrado;
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Linha turistica de onibus:
Brasilia - cidade da energia
solar;

Bsb Urban Art Week




Indicadores

Geracao de divisas - importancia na economia;

Geracao de postos de trabalho -
formal e informal, alta estacao, sazonalidade;

Participacao do Turismo no PIB de Brasilia;
50

Capacidade e ampliacao da oferta;

Demanda anual medida por periodos ou temporadas

37,5
a partir de pernoites registrados nos meios
de hospedagem;

25
Perfil do turista;
Efetividade dos canais de distribuicao; 12,5

Impactos das acoes de promocao e marketing.
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

22



Obrigada.



