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e Forma de Coleta:

— Quantitativa , com 500 entrevistados em 4 eventos pelo
Instituto Marca Brasil entre 19 de novembro de 2009 e 30 de
maio de 2010.

* Objetivo:
— Entender o comportamento da demanda por turismo rural, a
partir da percepcao de participantes de eventos.

 Publico Alvo:

— Participantes, maiores de 16 anos, dos seguintes eventos:
» Festival de Turismo de Gramado — novembro de 2009.
« Expoagro — marco de 2010.
« Saldo Gaucho do Turismo — marco de 2010.
« Saldo do Turismo — Roteiros do Brasil — junho de 2010.
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Fonte: MTur/IMB, 2010.

Base: 100% das entrevistas validas (498 casos)



Visita a Empreendimento
Turistico em Meio Rural

Vocé ja visitou algum empreendimento turistico em area rural?

Base: 100% das entrevistas validas (498 casos)



Recorte

- A partir desse momento, desconsideramos 0S
respondentes que afirmaram nao ter visitado
empreendimento turistico em meio rural anteriormente
(54%), ficando apenas com os 230 que responderam
positivamente.

- As respostas avaliam os habitos dos viajantes, mas
nao se restringem ao Turismo Rural.

- Apresentamos o0s dados de forma a diferenciar as
respostas obtidas em Sao Paulo (Salao do Turismo) e
no Rio Grande do Sul (demais eventos).
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Qual € o seu municipio de residéncia permanente?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)

Os entrevistados
gue ja visitaram
um
empreendimento
em area rural sao,
na sua maioria, do
proprio Estado de
origem.



Género

GEénero

Feminino

Masculino

Total
Fonte: MTur/IMB, 2010.

Houve uma
predominancia feminina
(55%) entre os 230
iIndividuos gue
disseram ja ter visitado
empreendimento
turistico em area rural.

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)
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Total
Fonte: MTur/IMB, 2010.

Faixa etaria predominante de 41 a 60 anos, mas
participacao expressiva entre 21 e 40 anos.

Dentre as faixas abaixo, qual € aquela em que vocé se enquadra?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Renda Individual

De 1.501,00 a 3.000,00 27.2

be 5.001,00 2 10.000,00 -_
o de 000000 | 38 | a9 | 42
o | a0 | 00 | o0

Fonte: MTur/IMB, 2010.

Renda individual mensal predominante variando
entre R$1.500,00 e R$3.000,00.

Considerando a SUA RENDA INVIVIDUAL MENSAL, em qual das faixas abaixo vocé
se enquadra (em R$)?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Principal Motivo de Viagem
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Fonte: MTur/IMB, 2010.

Lazer € o principal motivo de viagem.

Qual é o seu PRINCIPAL motivo de viagem?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Frequencia Viagens a Lazer

Freqiiéncia anual de viagens a lazer | RS [fifu) SP (%) | Total [ffu]

o1

De trés a cinco vezes

Mais de dez vezes

Maior parte afirmou realizar de 3 a 5 viagens a
lazer ao ano.

Em UM ANO, com que frequencia costuma viajar A LAZER?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Forma de Pagamento

Forma de pagamento mais utilizada | RS (%) | SP (%) | Total (%)

~

ante: MTur/IMB, 2010.

Cartdo de credito

A forma mais frequente de pagamento continua
sendo o dinheiro, mas chama atencao o grande
numero que apontou a utilizacao de cartoes.

Qual é a forma de pagamento MAIS UTILIZADA em suas viagens?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Segmento Preferido
Total (%)

Turismo Cultural 19.3

o)

Turismo de Sol e Praia 3.3

Turismo de Pesca

Turismo de Esporte 0

Turismo de Saude 05
,

Fonte: MTur/IMB, 2010.
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Turismo Rural fol apontado como a 42 opcao de
preferéncia dos entrevistados.

Dentre os segmentos (tipos de turismo) abaixo, qual € aquele que mais |he atrai?
(hierarquizar 3)

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Regiao Desejada

Regido de maior interesse no RS RS {'ch-) 1 (%} Total (%)

Serra Gaucha 53,3
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Fonte: MTur/IMB, 2010.

A Serra Gaucha € a regido do Rio Grande do Sul
mais desejada pelos respondentes.

Considerando o Estado do Rio Grande do Sul, qual é a regido em que vocé tem
MAIS INTERESSE?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Associa Turismo Rural Com

Turismo rural lembra

Animais / Passeio em animais

Maior parte dos

Modo de vida rural / TradigGes entreV|Stad oS
associa turismo
Hotel Fazenda / Pousada / Acomodacao
rural com
animais ou
plantacao.

Ar puro / Ar livre / Liberdade

Infancia / Origens 2,3

Atrativo / Lazer

N

Fonte: MTur/IMB, 2010.

Quando vocé pensa em turismo rural, de que se lembra em PRIMEIRO LUGAR?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Principal atrativo de um destino rural Total (%)

Apresentaces campeiras / manifestacées culturais 7,5

Atividades equestres / passeios em animais 13,5

Contemplacdo da natureza (fauna/flora local) 24,0

Observacdo de plantacies / atividades agropecuarias /
criacdo de animais 4,5

O Que Observacdo da producdo agroindustrial / artesanal 3,5

Participacdo na lida / nas atividades agropecuarias ou artes 7,0

valorlza Passeio em bicicleta / charrete / carroca / carro de boi / trator 4,0

Passeio em embarcacdes (barco/lancha/canoa/pedalinho/

Mals no calaque 0,5
= Pescaria 3,5

Tu rl S m o Atividades recreativas 2,0
Ru ral Caminhadas 5,0

LGES 2,5
Outros 2,0

Galpdo com fogo de chao 10,5

Camping 6,5

Churrasqueira 3,5

Piscina (natural/construida) 0,5

Total
Fonte: MTur/IMB, 2010.

Dos fatores abaixo, qual vocé considera MAIS IMPORTANTE constar em um destino
de turismo rural?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



O Que Nao Pode Faltar Em Um
Aposento Rural

O que ndo pode faltar em um aposento rural

Lareira

Acesso a internet
Rusticidade

Fonte: MTur/IMB, 2010.

8.3

2,8

11.4
100

31,5% responderam
televisao, Internet
ou telefone, itens
reconhecidamente
urbanos. 11,4%
citaram rusticidade,
elemento
caracteristico do
Turismo Rural.

Em um aposento de turismo rural, o que NAO PODE FALTAR na sua opinido?

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Habitos de Compra

Habitos de compra Total (%)

Alimentos / bebidas para levar para
casa

Artesanato / suvenires / lembrancas
Roupas / acessorios
Atividades de lazer

234

Entradas para muw;:u:-.f teatro / 148
cinema / shows / casas noturnas g

¥
s

Fonte: MTur/IMB, 2010.

Artesanato, suvenires e lembrancas sao os itens
mais comprados pelos viajantes.

Quando vocé viaja, que tipo de produtos ou servicos costuma comprar?
(resposta multipla)

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Perfil do Entrevistado

 Ensino formal.

* Renda mensal inferior a R$3.000,00 mensais.

* Realiza pelo menos uma viagem a lazer por
ano.

* Viajou para empreendimento turistico em meio
rural ha menos de 12 meses.

« Costuma organizar suas viagens por si so.

* Viaja acompanhado.

« Admite gastar ate R$800,00 por viagem,
descontada a passagem aérea.

Base: 46% das entrevistas validas (230 casos)



Expediente

Este estudo foi realizado em 2010 pelo
Ministério do Turismo, o Instituto
Marca Brasil e o Grupo Gestor do
Turismo do Rio Grande do Sul, como
parte do projeto “Turismo Rural
Gaucho: diagnéstico da oferta e
demanda consolidada e potencial do
turismo rural no Rio Grande do Sul.”

MTUR/IMB/N°

Termo de Parceria

703.686/2009

Coordenacao Institucional

Ricardo  Martini Moesch, Diretor do
Departamento de Estruturacao, Articulacdo e
Ordenamento Turistico do Ministério do Turismo

Saskia Freire Lima de Castro, Coordenadora-
Geral de Segmentacao do Ministério do Turismo

Daniela Bitencourt, Diretora-Superintendente
do Instituto Marca Brasil

Coordenacgao Técnica

Cristiano Borges, Gerente de Projetos do
Ministério do Turismo

Maximilianus Pinent, Gerente de Projetos do
Instituto Marca Brasil

Eneida Brasil, Coordenadora de Pesquisa e
Diagnostico

rural@turismo.gov.br



