Y
(=

GEOPARQUES

Orientagdes para candidaturas ao Programa Internacional
de Geociéncias e Geoparques da UNESCO e apresentagdo
de estudos de casos e boas praticas em geoparques

DOCUMENTO TECNICO
PRODUTO 3

Projeto 914BRZ4024 | UNESCO - Ministério do Turismo
Cooperacgdo Ministério do Turismo, UNESCO e Agéncia
Brasileira de Cooperacdo / Ministério das Relagdes Exteriores




¢ anpec

Fundacao Morte-R |I-'II-'|-[|-|III-'II_I

UNES 1734/2021

GEOPARQUES

Projeto 914BRZ4024
UNESCO — Ministério do Turismo

Cooperacéo Ministério do Turismo, UNESCO e
Agéncia Brasileira de Cooperacgéo / Ministério das Relacdes Exteriores

— PRODUTOO03 -
Documento Técnico

Orientacdes para candidaturas ao Programa Internacional de Geociéncias e Geoparques da
UNESCO e apresentacao de estudos de casos e boas praticas em geoparques

Margo — 2022



Projeto 914BRZ4024

PROMOCAO DO TURISMO, PATRIMONIO E ECONOMIA CRIATIVA

MINISTERIO DO TURISMO
Carlos Brito

Marcos José Pereira

Fabio Augusto Oliveira Pinheiro

Nicole Ferreira Facuri

Tatiana Petra
Fabiana de Melo Oliveira

Pauliane Martins Bandeira

EQUIPE RESPONSAVEL

Ministro do Turismo
Secretario-Executivo

Secretario Nacional de Desenvolvimento e
Competitividade do Turismo

Diretora de Inteligéncia Mercadoldgica e
Competitiva do Turismo

Coordenadora-geral de Produtos Turisticos
Coordenadora de Posicionamento de Produtos

Coordenadora do PRODOC

FUNPEC - Fundacéo Norte-Rio-Grandense de Pesquisa e Cultura

Marcos Antonio Leite do Nascimento

Marcelo da Silva Taveira

Matheus Lisboa Nobre da Silva
Janaina Luciana de Medeiros
Maria Clara Tavares da Silva

Edson A. Vieira Filho

Kelly Yumi Inagaki

Coordenador Cientifico

Coordenador Técnico

Assistente Cientifico
Assistente Técnico
Comunicacéo Social

Projeto grafico e diagramacéo



Esta publicacdo tem a cooperacdo da UNESCO no ambito do Projeto 914BRZ4024 — Promog¢do do turismo
cultural em sitios do patriménio cultural e natural, da economia criativa e de outras politicas vinculadas ao turismo
e ao desenvolvimento sustentavel, para elaboracdo de Manual de desenvolvimento de projetos turisticos de
Geoparques, por meio de uma ferramenta metodolégica aplicavel aos projetos existentes no Brasil em seus
diferentes estagios, de modo a contribuir para estruturacdo de mecanismos de fomento ao turismo sustentavel
nesses territorios. As indicagdes de nomes e a apresentagdo desta publicagdo ndo implicam a manifestacdo de
qualquer opinido por parte da UNESCO a respeito da condigdo juridica de qualquer pais, territorio, cidade, regido
ou de suas autoridades, tampouco da delimitagdo de suas fronteiras ou limites. As ideias e opinides expressas
neste Manual sdo as dos autores e ndo refletem obrigatoriamente as da UNESCO nem comprometem a

Organizacéo.
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APRESENTACAO

Enquanto territorios de desenvolvimento sustentavel, além de produtos turisticos em
destaque internacional, os geoparques podem ser uma importante ferramenta para melhoria de
estruturas fisicas, empregabilidade, renda, aporte financeiro e turistico em uma determinada area.
Até marco de 2022, estdo oficialmente integrados ao Programa Internacional de Geociéncias e
Geoparques da UNESCO (IGGP) e a Rede de Geoparques Mundiais (GGN) 169 territorios em 44
paises. Dentre estes, existem exemplos de maior destaque e que comprovam a eficiéncia dos
geoparques no desenvolvimento dos territérios, o que reforca essa nova forma de gestdo territorial
baseado no turismo, mas também na educacao e conservacao.

Nessa perspectiva, visando promover o desenvolvimento de projetos, aspirantes e mesmo
Geoparques Mundiais da UNESCO no Brasil, o Departamento de Inteligéncia Mercadoldgica e
Competitiva do Turismo vinculado & Secretaria Nacional de Desenvolvimento e Competitividade
do Turismo no ambito do Ministério do Turismo, em cooperagdo técnica internacional com o
escritorio da UNESCO no Brasil, langou o Edital UNES 1734/2021, com a finalidade de produzir
documentos técnicos e manual para fomentar os projetos de geoparque no Pais.

A Fundacdo Norte-Rio-Grandense de Pesquisa e Cultura — FUNPEC, empresa selecionada
no processo licitatorio supracitado, em parceria com a Universidade Federal do Rio Grande do
Norte e seus pesquisadores no campo das Geociéncias, Turismo, Comunicacdo Social e
Comunicacéo Visual, foi contratada para conduzir a elaboracdo de Manual de Desenvolvimento de
Projetos Turisticos de Geoparques, por meio de uma ferramenta metodoldgica aplicavel aos
projetos existentes no Brasil em seus diferentes estagios, de modo a contribuir para estruturacdo de
mecanismos de fomento ao turismo sustentavel nesses territorios

Nessa direcdo, a partir do Projeto 914BRZ4024 — Promocdo do Turismo, Patriménio e
Economia Criativa, os documentos apresentados servirdo como fonte de informacdo e orientacédo
para todos os interessados na tematica, além de pesquisadores, gestores publicos, empresarios,
representantes do terceiro setor, empreendedores sociais, dentre outros interlocutores sociais.

Este documento técnico denominado de “OrientacGes para candidaturas ao Programa
Internacional de Geociéncias e Geoparques da UNESCO e apresentacdo de estudos de casos e
boas praticas em geoparques” esta composto de um guia para que territorios desenvolvidos sob a
perspectiva de gestdo de geoparques, com trabalhos fortificados sob os quatros pilares fundamentais
(Patriménio Geoldgico de Valor Internacional, Gestdo, Visibilidade e Trabalho em Rede), sejam
submetidos a avaliacdo pela Rede de Geoparque Mundiais (GGN). Também sdo apresentados casos
de sucesso na gestdo de territorios de geoparques e cujos exemplos podem ser aplicados em outras

areas, a fim de fomentar boas préaticas em territorios no Brasil.
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1 INTRODUCAO

Os geoparques, sobretudo a partir do reconhecimento da UNESCO e sua inser¢do no
Programa Internacional de Geociéncias e Geoparques (IGGP), tém sido referenciados como uma
nova e importante forma de gestdo territorial baseado no desenvolvimento sustentavel dos
territorios, com foco especial no turismo mas, claro, abarcando ainda a educagéo e a conservacao.

A deciséo de se estabelecer um geoparque nunca deve ser pautada por interesses meramente
econdmicos de um grupo especifico, mas focada nos beneficios possiveis em prol de toda a
comunidade local, em uma abordagem “bottom-up”, na qual os atores locais estdo integrados em
todo o processo de criagdo do geoparque.

Os trabalhos que culminam na transformacdo de um territério em um geoparque devem
sempre iniciar com a ciéncia, principalmente com o desenvolvimento do conhecimento geoldgico
sobre a regido. Porque, sem patrimonio geoldgico, ndo ha geoparque! Isso também constitui um dos
quatro pilares fundamentais para que exista um geoparque: Patriménio Geoldgico de Valor
Internacional. Em seguida, devem ser estabelecidos e fortalecidos os demais pilares: Gestdo,
Trabalho em Rede e Visibilidade. Apenas apds o bom desenvolvimento de todos esses balizadores é
que se deve pensar na submissdo do territério ao Programa Internacional de Geociéncias e
Geoparques (IGGP). E importante frisar que a recomendacio é a de que o territorio efetivamente
esteja funcionando como um geoparque por, pelo menos, um ano antes da submissdo da
candidatura, segundo a orientacdo 5.2 das Diretrizes Operacionais para Geoparques Mundiais da
UNESCO (UNESCO, 2015).

A submissdo de candidatura de um territério ao Programa Internacional de Geociéncias e
Geoparques deve seguir passos, associados a diferentes documentacbes, de acordo com as
orientagdes estabelecidas pelo proprio Programa. Esta definido que cada pais vinculado a UNESCO
sO pode enviar duas candidaturas anualmente. Com a finalidade de orientar os territorios brasileiros
que estejam com os pilares fundamentais fortificados e que se encontram em condicdes de
submeterem a candidatura, este documento apresenta um passo-a-passo. Junto a isso, esse
documento também identifica inimeros casos de sucesso de geoparques e beneficios que podem ser

obtidos com esse reconhecimento junto a UNESCO.



2 SUBMISSAO DA CANDIDATURA AO PROGRAMA INTERNACIONAL DE
GEOCIENCIAS E GEOPARQUES

Para se tornar um Geoparque Mundial da UNESCO (UGGp), os territorios precisam passar
por um processo rigoroso de analise de documentacdo, bem como andlise in loco. Ao submeter a
candidatura de um territério ao Programa da UNESCO, este, em parceria com a Rede de
Geoparques Mundiais (GGN), passam a avaliar o territdrio em si, buscando a certeza de que 0
geoparque esta estabelecido e funcionando, a fim de minimizar a possibilidade de rejeicdo da
candidatura, sobretudo por questdes meramente burocraticas.

O Quadro 1, compreendendo um dos documentos® relacionados aos aspirantes a
Geoparques, possui 101 questdes que servem como orientacdo para saber se o territorio esta pronto
para submeter sua candidatura ao IGGP e passar a ser um Aspirante a Geoparque Mundial da
UNESCO (aUGGp). E um dos primeiros passos a se tomar quando se pretende submeter a
candidatura.

As 101 questdes representam uma lista de verificacdo rapida de autoavaliagdo com base em
critérios de qualidade para os candidatos a Geoparques Mundiais da UNESCO. Essa lista e as notas
explicativas? facilitam para medir a preparagdo de um territorio aspirante, porém ndo fazem parte da
efetiva submissdo, nem precisam ser enviados junto aos documentos de candidatura, sendo
estritamente para uso interno da equipe de gestédo do territorio.

Para completar a lista de verificacdo, do Quadro 1, deve-se marcar SIM ou NAO. No caso
de todas as perguntas serem respondidas nas opcoes MEIGes, o territdrio esta pronto para submeter
sua candidatura. Se forem até 15 respostas em amarelo, o territério possui ainda fragilidades que
podem resultar em rejeicdo ou adiamento. Se mais de 15 respostas forem amarelas, é alta a
possibilidade de rejeicdo. Ja se duas ou mais respostas forem [iSHIGHIES, ha discordancia com os
Critérios Operacionais para Geoparques Mundiais da UNESCO, o que certamente resultara na
rejeicdo da candidatura.

Um (*) foi adicionado a varias perguntas, indicando que notas explicativas fornecerdo mais
informacdes, exemplos e orientagcdes sobre como o Conselho da UGGp lidou com essas questdes no
passado.

Importante frisar que nenhuma candidatura deve ser submetida se os territérios nédo
estiverem prontos, 0s responsaveis seguros dessa decisao e, sobretudo, se o checklist ndo tiver sido
preenchido, pois ele serve como um diagnostico da situacdo do territério em relacdo aos critérios

para Geoparques Mundiais da UNESCO.

1 https://en.unesco.org/sites/default/files/checklist vf.pdf
2 https://en.unesco.org/sites/default/files/explanatory notes vf october2020.pdf
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Quadro 1 — Checklist de auto-avaliagdo para territorios de geopargue com vistas a candidatura ao IGGP.

Critério i

(i) Os Geoparques Mundiais da UNESCO devem ser areas geograficas Unicas e unificadas (iA) onde sitios e
paisagens de importancia geoldgica internacional (iB) sdo gerenciados com um conceito holistico de protecdo (iC),
educacdo (iD), pesquisa (iE) e desenvolvimento sustentavel (iF). Um Geoparque Mundial da UNESCO deve ter
uma fronteira claramente definida (iG), ser de tamanho adequado para cumprir suas fungdes e conter patrimonio
geologico de importancia internacional (iH), conforme verificado independentemente por profissionais cientl'ricog.
SIM | NAO

(iA) — Territério unificado
1 | O seu territério aUGGp é uma area unificada e Gnica?
(iG) — Limites
2 | O seuaUGGp tem um limite claramente definido?
3(*) | O limite do seu territério corresponde a limites pré-existentes? (ou seja, limites
administrativos/estaduais ou area protegida, etc.)
(iH) — Tamanho adequado
4(*) | Vocé tem uma populacdo significativa vivendo em seu territério aUGGp?
5(*) | O tamanho do seu territorio aUGGp oferece as condicGes necessarias para 0
desenvolvimento sustentavel adequado para a populacdo local?
(iB) — Valor internacional do patrimdnio geoldgico
6(*) | Vocé tem evidéncias claras de que seu aUGGp possui um patriménio geolégico com valor
internacional?
7(*) | Existe geologia comparavel em outro Geoparque Mundial localizado em seu pais? Ou nos paises com 0s
quais faz fronteira? Em caso afirmativo, siga para a questdo 8, caso contrario, va para 9.
8 | Realizou um estudo geoldgico independente demonstrando a diferenca geoldgica (e
complementaridade) entre 0 seu aUGGp e o(s) outro(s) territério(s)?
(iC) - Conservacéo
9 | Vocé tem um banco de dados e inventario de sitios geoldgicos do seu aUGGp?
10 | Vocé tem um mapa dos sitios geoldgicos de seu aUGGp?
11 | Vocé tem um mapa geoldgico de seu aUGGp?
12 | Seus sitios geoldgicos mais importantes se beneficiam do status de conservacdo?
13 | Vocé anuncia os regulamentos para evitar uso indevido e danos?
14 | Vocé fornece manutencdo e limpeza regulares desses locais?
15(*) | Se vocé tem sitios geoldgicos/geomorfoldgicos frageis protegidos, vocé desenvolve
medidas de protecdo contra a erosdo?
16 | Seu aUGGp esté envolvido na conservacao cultural e natural?
(iD) - Educacéo
17 | Desenvolveu atividades educativas relacionadas com o seu patriménio geoldgico (abiético)?
18(*) | Desenvolveu atividades educativas relacionadas com o seu patriménio natural (biético)?
19 | Desenvolveu atividades educativas ligadas ao seu patriménio cultural e imaterial?
20 | Vocé opera programa(s) educacional(is) especifico(s) (ou seja, para ensino primario, alunos
do ensino fundamental, médio e universitario)?
21 | Vocé tem uma trilha educacional dentro de seu aUGGp?
Ferramentas Educacionais
22 | Vocé desenvolveu diferentes ferramentas educacionais especificas (publicagdes, videos,
apresentacdes de slides, elementos interativos, exposicdes especificas, quebra-cabecas,
etc.)?
(iE) - Pesquisa
23(*) | Seu aUGGp apoia e desenvolve pesquisas em seu territdrio?
23bis | Vocé tem publicacdes cientificas sobre seu aUGGp com menos de 5 anos?
24 | Vocé ja teve uma Instituicdo Cientifica ou Universidade envolvida em pesquisa em seu
territério?
(iF) — Desenvolvimento Econémico Sustentével
\Visilibidade, Infraestrutura e Facilidades
25(*) | Os visitantes da sua area reconhecem e compreendem facilmente que estdo num
Geoparque? O seu aUGGp estd adequadamente visivel na area?
26(*) | Vocé tem painéis informativos na(s) area(s) de entrada ou em locais importantes de seu
aUGGp?
27 | Vocé tem painéis ou outros sistemas que fornecem informagdes nos sitios de seu aUGGp?
28 | Vocé tem sinalizacdo especifica do aUGGp ao longo das estradas e/ou em locais
importantes?
29 | Vocé tem infraestrutura de informacao publica (por exemplo, um centro de informacdo do
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auGGp)?
30(*) | Vocé tem uma sala de exposi¢cdes ou um museu apresentando seu aUGGp?
31(*) | O texto da apresentacdo exibido em seu centro de informagdes ou museu etc. estd
disponivel em inglés?
32 | Vocé tem um site?
33(*) | Seu site esta disponivel em inglés?
34 | Vocé tem folhetos, publicaces, etc. apresentando sua aUGGp?
35(*) | Vocé tem folhetos, publicac@es, etc. apresentando seu aUGGp em inglés?
36 | Vocé tem um mapa que indica 0s sitios do seu aUGGp para 0s visitantes?
37 | Existem locais de estacionamento conectados aos sitios do aUGGp?
Parcerias
38(*) | Vocé tem parcerias formais com atores locais (restaurantes, hotéis, etc.)?
39 | Vocé desenvolveu uma politica da marca aUGGp com produtos/produtores?
40 | Vocé desenvolveu uma visdo de parceria do aUGGp com essas diferentes parcerias (painéis
de parceiros, folhetos, etc.)?
Geoturismo
41 | Vocé tem material promocional disponivel para os visitantes como incentivo para visitar
seu aUGGp?
42 | Tem parcerias com operadores turisticos?
43 | Seu aUGGp oferece treinamento para guias ou operadores de turismo que trabalham com
VoCcé?
44 | Vocé tem um sistema de monitoramento para seus visitantes?
45 | Vocé criou um plano geral de acdo de geoturismo para, no minimo, 0s proximos quatro
anos?
Critério ii

(ii) Os Geoparques Mundiais da UNESCO devem usar esse patriménio, em conexao com todos 0s outros aspectos
do patriménio natural e cultural dessa area, para promover a conscientizagdo sobre os principais problemas
enfrentados pela sociedade (iiA) no contexto do planeta dindmico em que todos vivemos, incluindo, mas ndo se

limita

a necessidade do uso sustentavel dos recursos naturais da Terra; a evolucdo da vida e 0 empoderamento dos povos
indigenas (iiC).

ndo a aumentar o conhecimento e compreensao de: geoprocessos; riscos geoldgicos; mudanga climatica (iiB);

(iiA) — Outro patrimdnio natural — bidtico

46 | Seu aUGGp possui areas naturais protegidas? Em caso afirmativo, siga para as questdes 47 a 49, caso
contrario, va para 50.
47 | SeuaUGGp tem uma parceria clara com essas areas protegidas?
48(*) | Vocé promove esses locais relevantes do patrimdnio natural dentro de seu aUGGp?
49 | Vocé realiza agBes ou atividades que relacionam o patrimdnio geoldgico com outros

aspectos do patrimdnio natural dentro do aUGGp?

(iiA) — Patrimbnio Cultural

Patrimdnio Cultural Tangivel

50 | Seu aUGGp tem monumentos culturais/histéricos protegidos? Em caso afirmativo, siga para as questdes 51
a 53, caso contrario, va para 54.

51 | Vocé tem uma parceria acordada com esses monumentos culturais/histéricos?

52 | Vocé promove esses locais relevantes do patriménio cultural em seu aUGGp?

53 | Vocé realiza a¢Bes ou atividades que relacionam o patrimdnio geoldgico com outros

aspectos do patriménio cultural no aUGGp?

Patrimdnio Cultural Intangivel

54(*) | Seu aUGGp tem patrimdnio intangivel? Em caso afirmativo, siga para as questdes 55 e 56, caso contrario,
v4 para 57.
55 | Seu aUGGp esté usando e promovendo seu patrimdnio imaterial?
56 | Seu aUGGp relaciona o patrimbnio imaterial ao seu patrimbnio geolégico na sua

promocao, descoberta, educacdo ou outras atividades?

(iiB) — Topicos relacionados a geoprocessos, mudancas climéticas e riscos naturais

57(*) | Seu aUGGp estd envolvido em atividades relacionadas & adaptacdo e mitigacdo das
mudancas climaticas e desastres naturais?
58 | Seu aUGGp estéa desenvolvendo educacdo para mitigar as mudangas climéticas e/ou riscos

naturais?

(iiC) — Necessidades de uso sustentével

59 | Se a mineragdo legal é realizada dentro do aUGGp, vocé desenvolveu contatos/parcerias
com os empreendimentos para melhor uso sustentavel dos recursos da Terra?
60(*) | Vocé promove a conscientizagdo/agdo para 0 uso sustentavel dos recursos naturais do

o | |
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| aUGGp?

Critério iii

(iif) Os Geoparques Mundiais da UNESCO devem ser &reas com um 06rgdo de gestdo com existéncia legal
reconhecida pela legislacdo nacional (iiiA). Os 6rgdos de gestdo devem estar devidamente equipados para atender
adequadamente a drea do Geoparque Mundial da UNESCO em sua totalidade (iiiB).

(iiiA) — Orgéo de gestfio

61 | Seu aUGGp tem um 6rgdo de gestdo com existéncia legal, reconhecido pela legislagdo
nacional?

62 | Os gestores locais estdo representados no processo de tomada de decisdo do seu Geopargue?

63(*) | A populacdo local e as liderancas locais estdo representadas no 6rgdo de gestdo?

(iiiB) — Equipamento apropriado

64(*) | Seu aUGGp tem uma equipe de trabalho permanente e profissional?

65(*) | Sua equipe inclui um geocientista trabalhando diariamente com 0 aUGGp?

66 | Vocé tem uma equipe multidisciplinar (com, por exemplo, especialistas em educacéo,
cultura, arquitetura, antropologia, marketing, turismo, etc.)?

67 | Vocé tem um orcamento claro e independente garantido para os préximos quatro anos?

68(*) | Vocé tem um plano de manejo do aUGGp ou um conceito geral principal para ele?

Critério iv

(iv) No caso em que uma area candidata se sobreponha a outro local designado pela UNESCO, como um Patriménio
Mundial ou Reserva da Biosfera, a solicitacdo deve ser claramente justificada e devem ser fornecidas evidéncias de
como o status de Geoparque Mundial da UNESCO agregara valor por ser uma marca independente e em sinergia
com as demais designactes (ivA).

(ivA) — Designac@es sobrepostas

69 | O seu territorio se sobrepde a outros locais designados pela UNESCO (ou seja, Reserva da Biosfera e/ou
Patrim6nio Mundial)? Em caso afirmativo, siga para as questdes 70 a 73, caso contrario, va para 74.

70(*) | Outros locais designados pela UNESCO foram informados sobre a existéncia do aUGGp e
apoiam positivamente 0 desenvolvimento e o conceito do seu aUGGp?

71(*) | Vocé examinou claramente a complementaridade do seu aUGGp com esses outros locais
designados pela UNESCQ?

72 | Vocé tem um acordo formal de parceria com o0s outros locais designados pela UNESCO?
73 | Vocé tem uma marca clara, visivel e independente de seu aUGGp em relagdo a esses locais
designados?

74 | O seu territorio estd sobreposto a areas protegidas internacionais/nacionais (ou seja, Ramsar, Parque
Nacional, Parque Natural, Reserva Nacional, Natura 2000)? Em caso afirmativo, siga para as questdes 75 a
77, caso contrario, va para 78.

75(*) | Vocé tem um acordo formal de parceria com o(s) outro(s) local(is) designado(s)?

76 | Vocé organiza treinamento mutuo entre sua aUGGp e as outras areas protegidas?

m

77 | Vocé tem uma marca clara, visivel e independente de seu aUGGp em relacdo a essas areas?

Critério v

(v) Os Geoparques Mundiais da UNESCO devem envolver ativamente as comunidades locais e 0s povos indigenas
como principais interessados no Geoparque (VA). Em parceria com as comunidades locais, deve ser elaborado e
implementado um plano de cogestéo (vB) que atenda as necessidades sociais e econdmicas das popula¢des locais,
proteja a paisagem em que vivem e preserve sua identidade cultural. Recomenda-se que todos os atores e
autoridades locais e regionais relevantes sejam representados na gestdo de um Geoparque Mundial da UNESCO
(vC). Conhecimento, préatica e sistemas de gestdo locais e indigenas devem ser incluidos, junto a ciéncia, no
planejamento e gestdo da area (vD).

(VA) + (vB) — Comunidades locais

78 | Sua comunidade e lideres locais estdo envolvidos ativa e formalmente no aUGGp?

79 | A sua comunidade local estd representada dentro da estrutura de gestdo do aUGGp e
participa da elaboracéo e implementacdo das acdes e projetos do aUGGp?

(VA) + (vB) — Populacdes indigenas

80 | Os povos indigenas vivem em seu aUGGp? Em caso afirmativo, siga para as questdes 81 e 82, caso
contréario, va para 83.

81 | Os povos indigenas estdo envolvidos ativa e formalmente no aUGGp?

82 | A populagdo indigena estd representada na estrutura de gestdo do aUGGp e participa da
elaboracdo e implementacdo das acdes e projetos do aUGGp?

(vD) — Conhecimento, prética e sistemas de gestdo locais e indigenas
Patriménio imaterial/identidade cultural

83 | Seu aUGGp possui conhecimento, pratica e/ou sistemas de gestdo locais e indigenas? Em caso afirmativo,
siga para as questdes 84 e 85, caso contrario, va para 86.

84 | O aUGGp possui inventario (mesmo incompleto) de seu patrimdnio imaterial?

|



85 | Seu aUGGp esta trabalhando para transferir conhecimento, pratica e sistemas de gestdo
para a geracdo mais jovem?

86 | A populacdo local tem sua prdpria lingua indigena e/ou um dialeto local? Em caso afirmativo, siga para as
questdes 87 e 88, caso contrario, va para 89.
87 | O aUGGp esté realizando acBes para garantir a transmissdo adequada dessa linguagem?
88 | Se esse idioma for escrito, 0 aUGGp usa sistematicamente o idioma local/indigena em
painéis, materiais promocionais etc.?
89 | O patriménio imaterial do aUGGp esta classificado em nivel regional/nacional/UNESCO? Em caso
afirmativo, siga para a questéo 90, caso contrario, va para 91.
90 | 0 aUGGp integra este patrimdnio imaterial classificado nos seus recursos, promocdo etc.? [ |
Critério vi
(vi) Os Geoparques Mundiais da UNESCO sdo incentivados a compartilhar suas experiéncias e conselhos e a
realizar projetos conjuntos dentro do GGN (viA). A adesdo & GGN é obrigatoria.
(ViA) — Trabalho em Rede
91(*) | Sua equipe ja visitou um UGGp existente fora do seu pais?
92 | Seu aUGGp desenvolveu contato/parceria com outros UGGps a nivel nacional ou
internacional?
93 | Sua equipe participou de reunides nacionais, regionais ou internacionais da GGN?
94 | Algum membro de sua equipe realizou algum curso ou treinamento intensivo em UGGp
apoiado pela UNESCO/GGN?
Critério vii
(vii) Um Geoparque Mundial da UNESCO deve respeitar as leis locais e nacionais relativas a protecdo do
patrimonio geoldgico. Os sitios de patrimdnio geoldgico dentro de um Geoparque Mundial da UNESCO devem ser
legalmente protegidos antes de qualquer aplicacdo (viiA). Ao mesmo tempo, um Geoparque Mundial da UNESCO
deve ser usado como alavanca para promover a protecdo do patriménio geolégico, local e nacionalmente. O érgdo
gestor ndo deve participar diretamente na venda de objetos geolégicos como fésseis, minerais, rochas polidas e
rochas ornamentais do tipo normalmente encontrado nas chamadas “rock-shops” dentro do Geoparque Mundial da
UNESCO (independentemente da sua origem) e deve desencorajar ativamente o comércio insustentavel de materiais
geoldgicos como um todo (viiB). Quando claramente justificado como uma atividade responsavel e como parte da
entrega dos meios mais eficazes e sustentaveis de gerenciamento de sitios, pode permitir a coleta sustentavel de
materiais geoldgicos para fins cientificos e educacionais de sitios naturalmente renovaveis dentro do Geoparque
Mundial da UNESCO. O comércio de materiais geoldgicos com base em tal sistema pode ser tolerado em
circunstancias excepcionais, desde que seja clara e publicamente explicada, justificada e monitorada como a melhor
opcdo para o Geoparque Mundial em relacdo as circunstancias locais. Tais circunstancias estardo sujeitas a
aprovacdo do Conselho Mundial de Geopargques da UNESCO caso a caso.
(viiA) — Conservacéo
95 | Existem minas ou pedreiras ilegais no territério do aUGGp?
96 | Os sitios geoldgicos mais importantes do aUGGp ja estdo legalmente protegidos?
(viiB) — Venda de material geolégico
97 | Existem fésseis, minerais, rochas polidas e rochas ornamentais do tipo normalmente
encontrado nas chamadas “rockshops” a venda nas proximidades ou dentro dos sitios do
aUGGp?
98(*) | Ocorre venda de material geolégico dentro da infraestrutura do seu aUGGp ou de um
parceiro?
99 | Algum dos stakeholders ou parceiros do seu aUGGp vende material geolégico?
100 | Algum dos stakeholders ou parceiros do Conselho de Administracdo do aUGGp vende
material geolégico?
Diretriz5.2
101 | O seu aUGGp ja funciona como um Geoparque de fato ha, pelo menos, um ano antes de
apresentar a candidatura real?
Legenda: verde: indica que o aUGGp estd em hoas condicBes para apresentar uma candidatura; amarelo: indica que o
aUGGp apresenta fraquezas claras com alta probabilidade da candidatura ser adiada ou rejeitada ou ainda indica que ha
uma alta probabilidade da candidatura ser efetivamente rejeitada; [EHMEMIS: indica uma violacdo das Diretrizes
Operacionais para Geoparques Mundiais da UNESCO, com certeza de rejei¢do da candidatura.
Fonte: UNESCO (2022).

Se apds o preenchimento do Quadro 1 as respostas forem satisfatdrias e o resultado indicar
que o territorio esta funcionando enquanto um geoparque, a submissdo da candidatura é possivel. E

preciso, porém, garantir que nao havera mais de duas propostas submetidas num mesmo ano.
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O Brasil ainda ndo possui um Comité Nacional de Geoparques, que poderia ser responsavel
pela selecdo das candidaturas a serem submetidas, no caso de mais de duas interessadas. Assim, a
escolha deve levar em conta as capacidades de aprovacao de cada proposta e uma decisdo que sera
tomada pelas Divisdo das Nag6es Unidas 111, que representa a Comisséo Nacional da UNESCO no
Brasil. E ela a responsavel pelo envio formal da documentacdo a Secretaria dos Geoparques
Mundiais da UNESCO, na sede da prépria UNESCO.

2.1 Documentacao

Toda a documentacéo enviada para formalizar a submissdo da candidatura deve ser escrita
em lingua inglesa e ser entregue apenas de forma eletronica para a UNESCO Paris, como preconiza
o documento de candidatura do Dossié®. O envio deve ser feito, obrigatoriamente, pelo 6rgdo
responsavel no pais pelas relacbes com a UNESCO. No caso do Brasil, esse 6rgdo é o Ministério
das Relagdes Exteriores, por meio da Divisdo das Nagbes Unidas 111, que representa a Comissao
Nacional da UNESCO.

E importante frisar que, formalmente, a submissdo da candidatura é feita ao Programa
Internacional de Geociéncias e Geoparques (IGGP), assim quem recebe a documentacdo € a
Secretaria de Geoparques Mundiais da UNESCO que, apds checagem dessa documentacéo,
encaminha todo material a Rede de Geoparques Mundiais (GGN), que por meio do Conselho de
Geoparques Mundiais da UNESCO ira produzir ao final a recomendacédo para endosso ao Conselho
Executivo da UNESCO para os territorios positivamente avaliados.

O primeiro documento a ser enviado € uma carta de interesse. Nela, o territério deve
expressar claramente sua disposicdo em integrar o Programa Internacional de Geociéncias e
Geoparques da UNESCO, aproveitando também a oportunidade para fazer uma rapida apresentacao
de seu territorio e historico. A carta deve ser assinada por uma pessoa responsavel pelas atividades,
tais como coordenador territorial, coordenador cientifico, presidente da entidade de gestdo, além
dos gestores municipais que estejam integrados na proposta.

A candidatura, porém, sO estard completa com o envio de todos os documentos exigidos,
que séo:

1. Dossié de candidatura e seus anexos obrigatorios
2. Resumo geoldgico e geogréafico de uma pagina
3. Formulario de autoavaliacdo, em formato excel.
No resumo geoldgico e geografico devem constar a localizacdo do territério em um mapa

padrdo da ONU, além de um mapa do territdério com suas principais feicGes e atrativos. O texto,

3 https://en.unesco.org/sites/default/files/uggp_application_dossier_oct2018 2.pdf - Formato do arquivo eletronico:
Dossié de candidatura no maximo 50 paginas (excluindo anexos) por weblink (por exemplo, Dropbox, WeTransfer
etc.). Ndo envie um dossié em papel porque a UNESCO pode solicitar revisdes.
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limitado a 1.500 caracteres para geologia e 1.500 para geografia, deve se restringir aos principais
elementos do territério. O modelo para esse documento pode ser encontrado no Anexo A deste texto
técnico.

O formulario de autoavaliagio* (diferente do checklist) nada mais é que uma forma de
avaliar quantitativamente o territorio, sob sete critérios, os mesmos encontrados no checklist do
Quadro 1. No formulério, cada resposta pontua o critério especifico. O resultado é a soma das
pontuagdes obtidas nos sete critérios. Esse mesmo formulario sera preenchido pelos avaliadores
designados apds a missdo em campo. Assim, deve-se preencher cuidadosamente o formulario com
as informacdes que de fato existem e que sdo possiveis de serem verificadas.

Tanto o resumo geoldgico e geografico como o formulério de autoavaliacdo sdo anexos
obrigatorios do dossié de candidatura que é, sem davida, o documento mais importante e conciso da
submissdo. Deve ser elaborado e diagramado de forma a mostrar, em no maximo 50 paginas
(excluindo os anexos), que a area ja funciona como um geoparque e tem condi¢Oes de ser
chancelada como um Geoparque Mundial da UNESCO. Ou seja, além de apresentar o territorio, 0
dossié deve demonstrar que 0 geoparque esta ativo, tem equipamentos, infraestrutura e possui
visibilidade na area. Deve ficar claro ainda que os visitantes podem encontrar informacdes

relevantes no site, panfletos, mapas, entre outros meios de interpretacéo.

2.2 Montagem do dossié de candidatura

O dossié da candidatura (Application Dossier) ndo deve exceder, descontados 0s anexos, 50
paginas. E neste documento que os avaliadores primeiro terdo acesso ao territorio. Portanto, apesar
da restricdo de paginas, deve ser ricamente informativo, ilustrado e que forneca dados importantes
sobre 0 geoparque.

A estrutura do dossié € pré-determinada, contendo seis capitulos obrigatorios, descritos a
seguir, mas a apresentacdo grafica € de escolha dos proponentes. Mesmo que o visual do documento
ndo seja alvo de avaliacdo direta, sendo este bem diagramado, demonstra-se o cuidado que a
candidatura teve com todo o processo.

No site da UNESCO voltado para os Geoparques Mundiais® é possivel encontrar dossiés de
candidaturas ja submetidas, o que pode ajudar na compreensdo dos itens obrigatérios do

documento.

O Capitulo A — Informac6es Gerais contempla nome do geoparque, localizacdo, aspectos

geograficos, estrutura de gestdo, contato do responsavel, além do site e midias sociais.

4 https://abre.ai/d5TK
5 https://en.unesco.org/global-geoparks
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1. Nome do Geoparque proposto (informar claramente 0 nome que serd usado em documentos oficiais,
logotipo e site da UNESCO, comunicacBes da UNESCO e da Rede de Geoparques Mundiais, entre
outros);

Localizagdo;

Superficie (km?);

Caracteristicas da geografia fisica e humana;

Organizagdo responsavel e estrutura de gestao;

Pessoa de contato (nome, cargo, telefone, e-mail);

Site (fornecer o URL);

Midias sociais (fornecer uma lista de todos os canais usados).

o N o g~ w DN

O Capitulo B — Lista de Verificacdo dos Documentos apresenta a listagem de todos os
documentos necessarios a candidatura, incluindo os anexos.

v Manifestacdo de interesse (enviada antes da candidatura até 1 de julho);
v Dossié de candidatura

v Anexos ao dossié de candidatura (Quadro 2)

Quadro 2 — Anexos obrigatorios ao dossié de candidatura.

CONTEUDO

Anexo 1 | Formulario de autoavaliacdo

Anexo 2 | Cdpia separada do item E.1.1 (Geological Heritage and Conservation) do dossié de candidatura, com a

inclusdo de um resumo geoldgico de até 150 palavras

Anexo 3 | Cartas de apoio, importante a incluséo de cartas dos diferentes niveis de governo

Anexo 4 | Mapas que mostrem a geologia, localizagdo, geossitios, museus, sitios culturais, naturais, infraestrutura
turistica. No caso de sobreposi¢cdo com outras designagdes UNESCO, é importante indica-las no mapa.

Escala preferencial: 1:50.000

Anexo 5 | Resumo geolégico e geogréfico, de uma pagina, com mapa detalhado e indicacdo da localizagdo em mapa

padrdo da ONU (modelo no Anexo A)

Anexo 6 | Bibliografia completa sobre a area em publicacfes das Geociéncias, com destaque as publicacGes
internacionais

Fonte: UNESCO (2022)

O Capitulo C — Localizacdo da Area trata da apresentacdo de um mapa com as
coordenadas geograficas e a indicacdo dos dados em formato shapefile.

Além do mapa solicitado no anexo 4 (Capitulo B), deve-se fornecer ainda as coordenadas
geograficas usando o formato latitude/longitude e os dados do arquivo shapefile da area. O sistema
de referéncia de coordenadas normalmente usado para dados GIS na UNESCO ¢é
(Latitude/Longitude) WGS84 (EPSG: 4326). Usar para a localizacdo geografica geral no arquivo de

candidatura os mapas geograficos padrdao da ONU (veja 0 Anexo A).
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O Capitulo D - Principais Destaques Geoldgicos e Outros Elementos aborda o que é de
destaque no territério aspirante a Geoparque Mundial da UNESCO. O que vocé considera como
destaque geoldgico mais importante e outro elemento, local, atividade do aspirante a Geoparque?
Por que as pessoas devem visitar o aspirante a Geoparque Mundial da UNESCQO?

O Capitulo E — Verificagdo dos Critérios do Geoparque Mundial da UNESCO
contempla nove subcapitulos com destaques para o territério e seu patriménio geoldgico; outros
tipos de patrimonio; gestdo; sobreposicdo com outros programas da UNESCO; atividades
educacionais; geoturismo; desenvolvimento sustentavel e parcerias; trabalho em rede e venda de

material geologico.

E.1- TERRITORIO
E.1.1 PATRIMONIO GEOLOGICO E CONSERVACAO

1. Descricdo geoldgica geral do aspirante a Geoparque;

2. Listagem e descricédo dos sitios geoldgicos inseridos no aspirante a Geoparque;

3. Detalhes sobre o interesse desses sitios em termos de seu valor internacional, regional, nacional ou local (por
exemplo, cientifico, educacional, estético);

4. Pressdo atual ou potencial sobre os sitios geolégicos em relacdo a sua conservagao e manutengédo adequada;

5. Situacdo atual em termos de protecdo de sitios geoldgicos dentro do territorio do aspirante a Geoparque.

E.1.2 LIMITES

Explicar os limites do territério do aspirante a Geoparque e a qual corresponde (limites administrativos, parque

nacional, entre outros).

E.1.3 VISIBILIDADE

1. Explicar através de que medidas e infraestruturas o aspirante a Geoparque assegura a sua visibilidade (por
exemplo, sinalizacdo permanente na entrada, em museus e infocentros, painéis de interpretacdo de sitios
geoldgicos, painéis rodoviarios, sinalizacdo direcional, painéis educativos, folhetos, publicacdes, website, redes
sociais, entre outros); e

2. Indicar em quantos idiomas a informac&o esta disponivel.

E.1.4 INSTALACOES E INFRAESTRUTURA

1. Prestar contas da qualidade da infraestrutura geral de informagdes e servicos do aspirante a Geoparque; €
2. Descrever as instalagBes disponiveis para o publico e como isso afeta o turismo sustentavel e o

desenvolvimento econdémico.

E.1.5 INFORMACAO, EDUCACAO E PESQUISA

1. Que informagcdes e interpretagdes sdo fornecidas ao grande publico e em que meio?
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2. Demonstrar que as informagcdes nas placas, em brochuras e folhetos sdo compreensiveis para um publico ndo
especializado;

3. Indicar quais programas educacionais o aspirante a Geoparque administra e qudo bons ou inovadores eles
sdo, comentando o que pode ser melhorado. Apresentar que tipo de atividades educativas (ndo so sobre
geologia, mas também sobre natureza, cultura, patriménio imaterial, bem como sobre alteracdes climéticas e
riscos naturais) o aspirante a Geoparque oferece (cursos universitarios de campo, programas de educagdo
ambiental escolar, formacéo profissional, programas para familias e criancas, entre outros); e

4. Explicar quais pesquisas cientificas sao realizadas pelo ou em cooperacdo com o aspirante a Geoparque em

geociéncias, bem como em outras areas de diferentes patriménios.

E.2 OUTRO PATRIMONIO

Um dos principais objetivos de um Geoparque Mundial da UNESCO € explorar,
desenvolver e celebrar as ligagdes entre o patrimbnio geoldgico e todos os outros aspectos do
patrimonio natural, cultural e imaterial do territério. Um Geoparque Mundial da UNESCO une o
patrimonio geoldgico com as caracteristicas culturais e locais da regido. Esta parte do Dossié de
Candidatura deve conter um relato de outras praticas e valores naturais e culturais de locais
tangiveis/intangiveis e seu estado de conservagdo. Incluir na sua descricdo como o aspirante a
Geoparque apresenta, interpreta e integra o seu patrimonio geoldgico, de forma holistica com 0s

demais patrimdnios do territorio.

E.2.1: PATRIMONIO NATURAL

1. Analisar brevemente a situacéo do patriménio natural da &rea, e como é valorizado, interpretado, promovido
e mantido;

2. Indicar se este patrimdnio € valorizado ou descrito a nivel local, regional, nacional ou internacional; e

3. Fornecer informagdes sobre quaisquer areas reconhecidas como areas protegidas ou sob outros programas da
UNESCO (Sitios do Patrimdnio Mundial, Reservas da Biosfera).

E.2.2 PATRIMONIO CULTURAL

1. Analisar brevemente a situacéo do patriménio cultural da area e como é valorizado, interpretado, promovido
e mantido; e

2. Esclarecer se este patriménio é valorizado ou inscrito a nivel local, regional, nacional ou internacional e
fornecer um conjunto completo de informacéo sobre quaisquer aspectos reconhecidos em outros Programas da
UNESCO.

E.2.3 PATRIMONIO INTANGIVEL

1. Analisar brevemente a situagdo do patrimdnio imaterial da area e como € valorizado, interpretado,

promovido e mantido; e
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2. Esclarecer se este patriménio é valorizado ou inscrito a nivel local, regional, nacional ou internacional e
fornecer um conjunto completo de informacéo sobre quaisquer aspectos reconhecidos em outros Programas da
UNESCO.

E.24 ENVOLVIMENTO EM TEMAS RELACIONADOS AS MUDANCAS
CLIMATICAS E RISCOS NATURAIS

1. Analisar brevemente a situagdo quanto a relevancia e envolvimento do aspirante a Geoparque em questdes
relacionadas as mudancas climaticas e desastres naturais; e
2. Os sitios sdo ameacados por algum deles? Existem acOes sendo realizadas em relacdo a mitigacdo e

adaptacdo em relacdo a esses perigos?

E.3 GESTAO

Os Geoparques Mundiais da UNESCO séo geridos por uma entidade com existéncia legal
reconhecida pela legislacdo nacional. Este orgdo de gestdo deve estar devidamente equipado
(finangas, pessoal) e deve incluir todos os intervenientes e autoridades locais e regionais relevantes
(organograma). Para permitir que os Geoparques Mundiais da UNESCO se desenvolvam e evoluam
sem problemas, um plano de gestdo deve ser desenvolvido apos uma analise completa da situacgéo,
acordada por todas as partes interessadas e parceiros relevantes, que prevé a organizacao e o bom
funcionamento do futuro Geoparque Mundial da UNESCO, bem como as necessidades sociais e
econdmicas das populac@es locais, proteger a paisagem em que vivem e conservar a sua identidade
cultural. Este plano deve ser abrangente, incorporando todos os diferentes recursos fisicos,
intangiveis ou naturais disponiveis da area, a missdo e objetivos do aspirante a Geoparque,
governanca, planos de desenvolvimento e acdo, comunicacao, protecdo, infraestrutura e instalacoes,
financas, parcerias e outros relacionamentos dentro do aspirante a Geoparque, e por ultimo, um
quadro para a sua implementacdo (calendario, pessoal, orcamento).

Um plano de gestdo é fundamental para garantir o desenvolvimento de um Geoparque
Mundial da UNESCO. Portanto, cada area aspirante deve ter pelo menos alguma estrutura para um

futuro plano de manejo pronto que sera verificado durante a avaliagéo.

1. Qual a forma juridica do aspirante a Geoparque?

2. O aspirante a Geoparque possui um plano de manejo existente? (este plano pertence ao aspirante a
Geoparque ou a uma autoridade local/regional/nacional?);

3. Descrever o 6rgdo de administragdo do aspirante a Geoparque;

4. Fazer um resumo do or¢amento e da situagdo financeira do aspirante a Geoparque;

5. Fornecer informacdes claras sobre o pessoal dedicado ao Geoparque (use 0 Quadro 3 como exemplo),

listando por categorias profissionais, por exemplo, engenheiro, guias, guardas florestais, cientistas,
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administradores); incluir também funcionarios voluntarios que contribuem e outros profissionais que podem
ndo trabalhar diretamente para a organizacéo do aspirante a Geoparque;

6. Informar se ha geocientista disponivel para trabalhar diariamente;

7. Apresentar o papel e a presenga das mulheres na gestdo do aspirante a Geoparque e em todas as outras
categorias de emprego do pessoal e da rede de apoio como um todo.

Quadro 3 — Informagdes importantes acerca das pessoas dedicadas ao aspirante a Geoparque

Nome Emprego Habilidade Tempo (%) Género
1 Fulano Permanente, Temporario Equipe de campo (ex.) | Antropdlogo (ex.) | 50% (ex.) F/IM
2 BEIraN0 | oo | v | v | e | e

Fonte: Dos autores.

E.4 SOBREPOSICAO

Se 0 aspirante a Geoparque se sobrepde a outro local designado pela UNESCO, como um
Patrimoénio Mundial ou uma Reserva da Biosfera, sua candidatura deve ser claramente justificada e
devem ser fornecidas evidéncias de como o status de Geoparque Mundial da UNESCO agregara

valor por ser uma marca independente e em sinergia com as outras designacoes.

E.5 ATIVIDADES EDUCACIONAIS
Apresentar 0 progresso e 0 sucesso das atividades de educacdo relacionadas ao aspirante a

Geoparque e quaisquer outros projetos.

E.6 GEOTURISMO
Apresentar 0 progresso e 0 sucesso das atividades relacionadas com a oferta de turismo

sustentavel.

E.7 DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL E PARCERIAS
E.7.1 POLITICA DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

1. Apresentar o impacto do aspirante a Geoparque no desenvolvimento sustentavel local, politicas e estratégias
de desenvolvimento; e
2. Fornecer uma avaliacdo geral dos projetos do aspirante a Geoparque relacionados ao desenvolvimento

sustentavel.

E.7.2 PARCERIAS

1. Apresentar as parcerias desenvolvidas pelo aspirante a Geoparque e se sao parcerias formais com critérios
estabelecidos pelo aspirante (com atores locais como hotéis, restaurantes, guias, entre outros);

2. Explicar se o aspirante a Geoparque possui uma politica de marca para produtos locais, acordos formais de

parceria, critérios, agdes promaocionais, entre outro;
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3. Esclarecer se o0 aspirante a Geoparque promove essas parcerias (festivais, feiras, site, folhetos, entre outros);
e
4. Apresentar a qualidade e visibilidade geral desta politica (critérios utilizados, quantidade de parceiros, entre

outros).

E.7.3 PARTICIPACAO PLENA E EFICAZ DAS COMUNIDADES LOCAIS E POVOS
INDIGENAS

1. Fornecer informac@es sobre a participagdo plena e efetiva das comunidades locais e povos indigenas no
planejamento e implementacgéo da gestdo e desenvolvimento do aspirante a Geoparque;

2. Apresentar como as comunidades locais e 0s povos indigenas estdo envolvidos e quais acdes que o aspirante
a Geoparque realiza para, por exemplo:

— Reforcar os seus papéis na tomada de decis0es;

— Garantir o acesso e uso continuo do local e seus recursos, tanto tangiveis (por exemplo, comida, agua,
combustivel, abrigo) quanto intangiveis (por exemplo, lugares de significado e espiritualidade);

— Reconhecendo e sustentando suas culturas distintas, incluindo suas linguas, sistemas de conhecimento,
praticas, valores e visdes de mundo.

3. Como o idioma pode ser uma barreira, a equipe do aspirante a Geoparque, utilizando intérpretes locais, ou

outros métodos, para garantir uma boa comunicagao.

E.8 TRABALHOS EM REDE

Um Geoparque Mundial da UNESCO coopera com outros Geoparques Mundiais por meio
da Rede de Geoparques Mundiais (GGN) e Redes Regionais da GGN, no caso do Brasil a Rede de
Geoparques da América Latina e do Caribe. Trabalhar em conjunto com parceiros internacionais
estd entre as principais caracteristicas e obrigacfes dos Geoparques Mundiais da UNESCO. A
adesdo a GGN ¢ obrigatdria para os Geoparques Mundiais. Trabalhando juntos além das fronteiras,
estes Geoparques aprendem uns com 0s outros, trocam experiéncias e contribuem para aumentar a
compreensdo entre diferentes comunidades e culturas e, como tal, ajudam a alcancar o mandato da

UNESCO de construir a paz no coragdo das pessoas.

1. Fornecer um resumo sobre esta cooperagdo internacional e o tipo de atividades com a Rede de Geopargues
Mundiais, parcerias com Geoparques Mundiais da UNESCO ou outros parceiros locais, regionais, nacionais e
internacionais; e

2. Fornecer um resumo sobre as redes de parceiros que o aspirante a Geoparque criou a nivel nacional, regional

e local, com escolas, universidades, empresas, prestadores de servicos, entre outros.

E.9 VENDA DE MATERIAL GEOLOGICO
Confirme que o aspirante a Geoparque ndo esta envolvido na venda de material geoldgico.
Consulte também a Secdo 3 (vii) das Diretrizes Operacionais para Geoparques Mundiais da

UNESCO sobre este ponto (ver item 5.1, vii, neste documento).
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O Capitulo F — Interesse e Argumentos para se tornar um Geoparque Mundial da
UNESCO aborda a necessidade de apresentar brevemente os diferentes argumentos que o aspirante
a Geoparque tem para se tornar um Geoparque Mundial da UNESCO, em relacdo ao seu préprio

territorio e para a Rede de Geoparques Mundiais.

2.3 Prazos e etapas

O processo para aprovacao final da entrada de um territério no Programa Internacional de
Geociéncias e Geoparques da UNESCO e em seguida na Rede de Geoparques Mundiais (GGN),
leva, em média, 3 anos. Cada etapa é fundamental e obrigatéria e os prazos seguem o que se coloca

na Figura 1.

Figura 1 — Prazos e etapas para submissdo e avaliacdo de candidatura ao Geoparque Mundial da UNESCO.

Processo de Candidatura

aos Geoparques Mundiais
da UNESCO | Ciéncias Naturais

— Julho Manifestagdo de interesse
— Lovta Dossié de candidatura
oy Checagem pela Secretaria da UNESCO

— Janeiro Mapa e Sumadrio de
uma pagina
(checagem
intergovernamental)
por 3 meses

ANO1

— Fevereiro Novas candidaturas
formalmente
apresentadas aos
Estados Membros
no IGCP

ANO 2

| Margo

a Abil Revistes pela Unido

Internacional de
Ciéncias Geolbgicas

—}5“':;3 MissGes de Avaliagdo
macu e Conselho dos Geoparques Mundiais da UNESCO

— Abril Item na agenda da Sessdo de Primavera do
Conselho Executivo propondo endossar as
recomendagdes do Conselho

ANO 3

Os detalhes das recomendagdes serdo
apresentados em um Documento de
Informacdo

Modificado da UNESCO (2022).
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2.4 Avaliacéo da candidatura

A avaliacdo da candidatura ocorre em duas etapas principais: escritorio e campo. Na etapa
de escritério, os documentos enviados pelos proponentes para o Programa Internacional de
Geociéncias e Geoparques da UNESCO serdo avaliados, inicialmente, pela secretaria da UNESCO.
Se toda a documentacédo for aprovada, o resumo geoldgico apresentado como 0 Anexo 2 do dossié
de candidatura é enviado para a Unido Internacional de Ciéncias Geolodgicas (IUGS), que ira
produzir um parecer sobre a relevancia geolégica do territorio.

Paralelamente a isto, s@o escolhidos pela UNESCO e Rede de Geoparques Mundiais dois
avaliadores independentes, entre o rol de avaliadores cadastrados junto a Rede, para fazerem a
avaliacdo in loco, numa atividade de campo que dura cinco dias e cujos custos sdo de obrigacdo do
territorio candidato. Ao final desta avaliacdo, é produzido um relatério base para a decisdo do
Conselho de Geoparques Mundiais da UNESCO, que emitira um parecer indicando a aprovacao,
rejeicdo ou adiamento da candidatura.

No caso de adiamento (deffered), o territorio tera até dois anos para se adequar as
observacOes feitas e assim poder ser novamente avaliado. Para candidaturas rejeitadas (rejected), a
candidatura terd que ser submetida novamente.

Candidaturas aprovadas pelo conselho sdo enviadas para o Conselho Executivo da
UNESCO para endosso dos paises membros e efetiva entrada dos territorios no Programa
Internacional de Geociéncias e Geoparques e na Rede de Geoparques Mundiais. Em resumo, a
funcdo de cada 6rgédo e entidade no fluxo de avaliacdo e aprovacao de um territério de geoparque no

Brasil deve seguir o que mostra a Figura 2.

Figura 2 — Fluxo simplificado para a chancela de um Geoparque Mundial da UNESCO no Brasil.

Geopar.que Geoparque ervio da ] Mmlster[o das
Mundial ; documentagdo Relagées
Aspirante :
da UNESCO —_— Exteriores
endossa a avaliagéo )
e entrada na Rede reo!\zo~0 encaminha a
de Geopargues Mundiais avaliagdo documentagdo
solicita endosso
. N Programa
& aprovagdo ) 3
Consel'ho dos territdrios Rede de envio da e e
Executivo Geoparques documentacao Geociéncias
da UNESCO Mundiais -— e Geopargues
Verifica a documentagdo
solicita parecer Pede informagbes ou
sobre a geologia documentos adicionais

Fonte: Dos autores.
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2.4.1 A revalidagéo

Um geoparque, quando reconhecido pela UNESCO, néo se transforma em uma designacéo
definitiva, mas esta condicionada a manutencgdo da qualidade de gestdo desse territorio, sempre com
novas melhorias, o que é avaliado a cada quatro anos, no processo chamado de revalidagéo.

A revalidacdo se inicia um ano antes da nova misséo de avaliacdo, quando um resumo de
uma pagina sobre o territorio deve ser enviado & Secretaria da UNESCO e, posteriormente,
encaminhada ao Conselho de Geoparques Mundiais.

Trés meses antes da avaliacdo in loco, os responsaveis pelo geoparque devem enviar um
relatério mostrando as agOes realizadas no periodo decorrido desde a Ultima avaliagcdo, com
destaque as recomendacdes feitas no relatério da avaliacéo.

Novamente, dois avaliadores serdo enviados ao territério, com 0s custos a cargo do
geoparque a ser avaliado. Ao final da avaliagdo, novo relatério é produzido e enviado ao conselho
que decidira sobre a permanéncia ou ndo do geoparque no Programa Internacional de Geociéncias e
Geoparques e na Rede de Geoparques Mundiais.

Para casos de revalidacdo, sdo possiveis trés resultados (Figura 3): permanéncia no
Programa e na Rede (cartdo verde); melhorias importantes necessarias (cartdo amarelo), com nova

avaliacdo em 2 anos; e saida do Programa e da Rede (cartdo vermelho).
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Figura 3 — Resultados possiveis para processo de revalidagdo de um Geoparque Mundial da UNESCO.

Cartdo Verde

- O territério continua a cumprir os critérios para ser um geoparque
- A qualidade e gestdo da édrea se manteve ou melhorou em relagao
é ultima avaliagdo

- Territodrio continua na Rede de Geoparques Mundiais

- Nova avaliag@o em 4 anos

- O territério nGo cumpre os critérios para ser um geoparque
- Existem melhorias a serem realizadas

- Territdrio continua na Rede de Geoparques Mundiais

- Nova avaliagdo em 2 anos

Cartao Vermelho

- Apés um cartdo amarelo, ndo houve melhorias

- O territério ndo cumpre os critérios para ser um geopargue
- Territorio sai da Rede de Geoparques Mundiais

- Ndo é mais um Geoparque Mundial da UNESCO

- Precisard submeter nova candidatura

Fonte: Dos autores.
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3 CASOS DE EXITO E EXEMPLOS DE TERRITORIOS DE GEOPARQUES

Nesta secdo constam algumas praticas exitosas e experiéncias nacionais e internacionais
consideradas exemplares no contexto de territorios de geoparques, reconhecidos pelo valor
ambiental, turistico, sociocultural e econémico, a partir da Rede de Geoparques Mundiais ilustrados

na Figura 4.

Figura 4 - Mapa com casos exitosos de Geoparques da Rede de Geoparques Mundiais da UNESCO.

PORTUGAL ESPANHA REINO UNIDO NORUEGA ALEMANHA
* Geoparque Terras de Cavaleiros [l + Geoparque Basque Coast * Geoparque English Riviera * Geoparque Magma W * Geoparque Vulkaneifel
» Geoparque Naturtejo * GeoparqueMolina-Alto Tejo * Geoparque North West Highlands » Geoparque TERRA.vita
» Geoparque Arouca + Geoparque Sobrarbe-Pirineus [l - Geoparque Burren & Cliffs of

* Geoparque Agores « Geoparque Origens Moher

COREIADO SUL
* Geoparque Mudeungsan
* Geoparque Jeju Island

JAPAO
* Geoparque Unzen
Volcanic Area

CHINA
* Geoparque Hong Kong

-Eg::lzro':e Imbabura VIETNA
Gk ‘ * Geoparque Non Nuoc

Cao Banq

BRASIL
* Geoparque Araripe

@ EUROPA

@ ASIA-PACIFICO

URUGUAI _ ESLOVENIA SERVIA GRECIA O
+ Geoparque Grutas Del Palacio + Geoparque Idrija * Geoparque Djerdap « Geoparque Psiloritis @ E CARIBE

Fonte: Dos Autores, a partir da UNESCO.

Os exemplos abordados nesta secdo referem-se a 25 geoparques dos 169 que integram a
Rede de Geoparques Mundiais (ano de referéncia 2021). A selecéo levou em consideracdo 0s casos
de sucesso que podem inspirar 0s projetos, aspirantes e Geoparques Mundiais da UNESCO
existentes no Brasil nos seus diferentes estagios de desenvolvimento no campo da configuracao, da
institucionalizacdo e da gestdo territorial. Também, houve o rigor técnico em apresentar exemplos

diversificados de geoparques situados em 15 paises distribuidos em 3 continentes do planeta.
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3.1 Casos de éxito de desenvolvimento sustentavel do turismo no ambito da Rede de
Geoparques Mundiais da UNESCO

A concepcdo de desenvolvimento sustentavel é uma maxima no discurso e na pratica do
fazer turistico em todas as regiGes e realidades mundiais, que estd pautada nas agendas de governos
de diferentes instancias de governanca, especialmente no contexto da atividade turistica em
territdrio de geoparques.

Casos de éxito de desenvolvimento sustentdvel do turismo no &mbito da Rede de
Geoparques Mundiais da UNESCO sdo recorrentes nesses territorios, uma vez que as premissas do
desenvolvimento sustentavel estdo alinhadas com as diretrizes gerais de um geoparque por meio dos
Obijetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) das Organizac6es das Nacdes Unidades (ONU).
No ano de 2015, os paises-membros das Na¢des Unidas aprovaram por unanimidade o documento
intitulado “Transformando Nosso Mundo: A Agenda 2030 para o Desenvolvimento
Sustentavel”, alicercado em cinco eixos de atuacdo: Paz, Pessoas, Planeta, Prosperidade e
Parcerias. Desde entdo, essa Agenda de compromisso politico e institucional e os ODS da ONU
inspiram e integram as acOes, estratégias e metas, alinhando-se a resultados e a expectativas
positivas na busca do desenvolvimento sustentavel em escala global, com reflexos no turismo e nos
territérios de geoparques mundiais.

Nesse sentido, a Figura 5 ilustra o didlogo e as interfaces entre os eixos de atuacdo da
Agenda 2030 e os ODS da ONU na perspectiva da constru¢cdo e consolidacdo das acOes

permanentes nos territorios de geoparques nos diferentes estdgios de desenvolvimento.
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Figura 5 - Interfaces entre os eixos de atuacdo da Agenda 2030 e os ODS/ONU em territorios de geoparques.
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a natureza

Fonte: Dos Autores (2022) a partir das Nagdes Unidas no Brasil.

Assim, 0s casos exitosos no campo do desenvolvimento sustentdvel do turismo em
territérios de geoparques mundiais, consideram os ODS da ONU e a os eixos de atuacdo da Agenda
2030 como fatores condicionantes para o alcance dos objetivos e das metas estruturantes na
execucdo da Agenda, um potencial plano de acdo para as pessoas, 0 planeta e a prosperidade.

Nessa direcdo, o desenvolvimento do turismo na perspectiva da sustentabilidade floresce a
partir de atributos da natureza e da cultura (patrimdnio geoldgico, da biodiversidade, historia e
cultura), em que a busca pelo equilibrio entre desenvolvimento e conservacdo a partir do fomento
de atividades de lazer e turismo. As diferentes modalidades de turismo ligados a natureza sao
potenciais elementos para o alcance desse equilibrio, a exemplo do ecoturismo, turismo de
mergulho, turismo de aventura, turismo rural, turismo de observacdo, turismo arqueoldgico,
geoturismo, dentre outras.

No caso do geoturismo, atividade produtiva e educativa incentivada pela UNESCO em

territérios de geoparques, almeja-se esse tipo de turismo que possa assumir um grau de maior
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relevancia e posigdo estratégica para o “futuro do desenvolvimento turistico do Brasil, como fator
de desenvolvimento social, educacdo e valorizacdo do potencial das comunidades envolvidas,
Unidades de Conservacdo e municipios que apresentam potencial para o desenvolvimento de
atividades de geoturismo, tornando-se ou nao futuramente geoparques” (MOREIRA, 2014, p. 16-
17).

O geoturismo poderé possibilitar uma atmosfera favoravel que contribua para preservar e/ou
conservar o patriménio geol6gico para futuras geracdes, educar e ensinar o publico (comunidade e
visitantes) sobre temas relativos a paisagens geolOgicas, prover meios de pesquisas para as
geociéncias e assegurar o desenvolvimento sustentavel por meio do turismo (MOREIRA, 2014, p.
17).

Portanto, a educacdo, o ludico e as atividades de pesquisa e a producdo de saberes sdo
basilares para o desenvolvimento do geoturismo em territérios de geoparques, resultando na
conservacdo do patriménio geologico e na promogdo de atividades produtivas de ordem econémica
associadas ao turismo sob a égide da sustentabilidade.

Um Geoparque Mundial da UNESCO vai além de uma area com notavel patriménio
geoldgico de valor excepcional e internacional, pois para que um territorio seja reconhecido como
um Geoparque, € necessario que essa area possua um plano para o desenvolvimento responsavel da
comunidade, como por exemplo: incentivar e promover agdes de desenvolvimento do turismo
sustentavel a partir da criacdo de trilhas ecoldgicas para caminhadas; planejar e oferecer atividades
que fomentem a pratica de ciclismo; ofertar cursos de capacitacdo profissional para moradores
locais atuarem como guias ou condutores de turismo; estimular atividades inovadores nas areas de
hospedagem e restauracao inspiradas em boas praticas internacionais de sustentabilidade ambiental.

E fundamental que haja envolvimento permanente e positivo junto & populagdo local,
respeitando e valorizando seu modo de vida, os costumes, habitos e tradi¢des, garantindo e zelando
pela legitimidade e principios dos direitos e dignidade humana. Conquistar o apoio da populacéo
local é primordial para um Geoparque Mundial da UNESCO, sobretudo incentivado a realizacéo de
atividades produtivas sustentaveis no territorio, em conformidade com a legislacao vigente.

Uma iniciativa considerada exitosa no contexto dos geoparques consolidados é a
estruturacdo e organizacdo de Rotas, Circuitos, Roteiros e Itinerarios a partir de atividades ligadas
ao turismo, com destaque para o geoturismo. Esse tipo de produto é constituido por um conjunto de
servigos associados: transportes, hospedagem, alimentacdo, guiamento, passeios, compras e demais
atividades que encantem o visitante durante seu periodo de permanéncia no destino, e em especial,
no territério do geoparque.

O Geoparque Naturtejo é reconhecido e classificado como Geoparque Mundial da

UNESCO, que une os municipios de Castelo Branco, Idanha-a-Nova, Nisa, Oleiros, Penamacor,
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Proenca-a-Nova e Vila Velha de Roddo, tem como objetivo valorizar os locais que agem como
testemunhos-chave da Histéria da Terra, fomentando o turismo responsavel e sustentavel e
promovendo as comunidades locais. O expressivo e significativo patriménio geoldgico,
geomorfoldgico, paleontoldgico e geomineiro que alberga, numa paisagem cultural multimilenar,
apresenta elementos de relevancia nacional e internacional que se reproduzem numa historia plena
de episodios e numa Cultura rural com elementos singulares, em que se mesclam influéncias pagas,
romanas, arabes, judaicas e cristds, uma miscelanea cultural destinada aos turistas que visitam o
territorio (NATURTEJO GEOPARK, 2022).

Dente as principais rotas existentes comercializadas nesse geoparque, destacam-se as rotas
para fins historicos e culturais comuns em Portugal, conforme ilustrado no encarte promocional da

Figura 6.

Figura 6 - Rotas e itinerarios turisticos comercializados no Geoparque Naturtejo.
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Fonte: Naturtejo Geopark (2022).

Nota-se que a partir desses produtos voltados aos visitantes, que além de incrementar a
economia regional e das comunidades locais, também potencializam a valorizacdo e dao
visibilidade aos geomonumentos existentes nos territorios que sdo visitados e fazer parte do

portfolio de atrativos turisticos comercializados e divulgados nos meios impressos e digitais
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adotados pelos gestores do Geoparque Naturtejo e pelos agentes de mercado que atuam no setor
turistico de Portugal.

Vem da Noruega o exemplo exitoso considerado um dos mais importantes casos de sucesso
no que diz respeito ao turismo gastrondémico a partir de geoprodutos do tipo geofood. O Geoparque
Magma desenvolveu e registrou a Marca GEOfood, um exemplo adotado, difundido e
compartilhado como uma referéncia pela UNESCO para os demais geoparques mundiais existentes.
Na Figura 7 tem-se imagens do Guia de Estilo GEOfood.

Figura 7 - GEOfood Style Guide.

MAGMA UNESCO GLOBAL GEOPARK

ACTIVE
PARTNER

Fonte: Magma Geopark (2022).

A marca GEOfood foi adotada por diversos geoparques e tem inspirado pessoas nas
diferentes regides e realidades do mundo a desenvolverem geofoods a partir de alimentos locais e de
saberes e praticas culturais tradicionais e/ou modernas. A motivacdo da criacdo de pratos, bebidas,
sobremesas e de produtos para viagem estd no geopatrimoénio de cada geoparque. Portanto, essa
iniciativa tem contribuido de forma sustentavel para o desenvolvimento do turismo nos territérios e
despertado maior atencdo para a producdo associada ao turismo no tocante aos ingredientes e

alimentos agropecuarios e afins.
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No que concerne & inclusdo social e o direito de ir e vir aos locais publicos, sobretudo a
espagos de interesse turisticos, incluindo os espagos naturais existentes nos territorios de
geoparques, sdo questdes essenciais para o desenvolvimento do turismo sustentavel e responsavel.
Nessa direcdo, um exemplo vem do Natural England, um 6&rgdo puablico executivo nao
departamental do Reino Unido, patrocinado pelo Departamento de Meio Ambiente, Alimentacao e
Assuntos Rurais. Esse 6rgdo publicou um guia que orienta os diversos publicos a conhecerem e
aproveitarem o potencial recreativo de parques e hidrovias, litoral e campo, inclusive os que estéo
situados em territério de geoparques nos paises que integram o Reino Unido. A Figura 8 apresenta
os informativos em que estdo destacados: respeito a todas as pessoas, proteja 0 meio ambiente e

aproveite as atividades ao ar livre.

Figura 8 - Guia para desfrutar de parques e hidrovias, litoral e campo.

co““trysfdﬁ
(94
The The ,-s"»
Countryside Countryside R
Code Code 53 A
7+ppoTect

Your guide to enjoying parks and Follow advice and local signs
Waterways, coast and COUntrySide The arrows show the legal and recorded rights of way for different user groups

Footpath Bridleway

Respect everyone

« be considerate to those living in, working in and enjoying the countryside
« leave gates and property as you find them k h k h Jﬁ &
« do not block access to gateways or driveways when parking

= be nice, say hello, share the space
« follow local signs and keep to marked paths unless wider access is available

Restricted Byway Byway open to all traffic

Protect the environment A h fﬁ A h f# Qﬁg
« take your litter home - leave no trace of your visit
« do not light fires and only have BBQs where signs say you can Q’% %’M %‘H & ﬁ

« always keep dogs under control and in sight

» dog poo - bag it and bin it - any public waste bin will do
« care for nature - do not cause damage or disturbance

Enjoy the outdoors
= check your route and local conditions

Permissive Path National Trail Open Access
z plén You ad?/(?nture - know what to expect and what you can do Follow advice on local signs as National Trails are You can walk and explore
= enjoy your visit, have fun, make a memory landowners voluntarily provide created for walking, with  away from paths.
access to these paths and horse-riding and cycling
choose who can use them. Some  possible on some trails or
open access areas are also made  trail sections. WWW. OPENACCess.
available in the same way. www.nationaltrail.co.uk naturalengland.org.uk
www.gov.uk/countryside-code For further information visit www.gov.uk/countryside-code

Fonte: Natural England (2022).

Esse tipo de material é didatico e fundamental para sensibilizar as pessoas a respeito do
meio ambiente e a convivéncia saudavel e respeitosa entre todos os publicos, abordando temas
sensiveis e relevantes para o desenvolvimento do turismo sustentdvel com e para o usufruto das

pessoas residentes e visitantes.
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O Geoparque Origens situado em territorio espanhol fez o dever de casa e apresenta como
caso exitoso a adequacdo dos ODS/ONU as aces e atividades desenvolvidas no geoparque, o que é
uma exigéncia e orientacdo da UNESCO para que 0s geoparques se consolidem e permanegcam
fazendo parte da Rede Mundial. Na Figura 9, tem-se o portfélio técnico intitulado de “El Geoparc
Mundial UNESCO Origens i els Objectius de Desenvolupament Sostenible”:

Figura 9 - Imagens do documento “Geoparque Mundial da UNESCO Origens e Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel”

Ottt 4. EDUCACIO DE CUALITAT PIS  Obvecsu s IGuALTATOF GEneRE
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Obiecti % FIDE LA PORREZA Obiectie & ESUCACION BE CAL on0 Obimee 5 1OUALDAD DE GENERO

OBJETIVOS Sositianie

54 Oevas e Desmrots Sostmms

EL GEOPARC MUNDIAL
UNESCO ORIGENS
| ELS OBJECTIUS DE
DESENVOLUPAMENT
SOSTENIBLE

Gont 1 SUBTAINARLE CITRES AND COMMUNTES. ‘Gout 1. PARTHERSMIPS OB THE GOALS

Fonte: Geoparc Origens (2022).

Assim como demonstrado pelo Geoparque Origens, os demais geoparques precisam elaborar
materiais informativos, planos de gestdo para implementarem agdes que efetivem os ODS da ONU
a fim de contribuirem com o desenvolvimento sustentavel dos territdrios e, de sobremaneira das
pessoas envolvidas diretamente na sua area de abrangéncia, fomentando resultados positivos a partir
dessas acdes na protecdo do patriménio geologico, na inclusdo social e valorizacdo cultural, na
geracdo de renda e oportunidades de trabalho, e no desempenho econémico do local com base no
turismo.

Na China o Geoparque Hong Kong tem implementado agBes para aumentar o0
desenvolvimento sustentavel da economia local a partir do engajamento social e capacitacdo das
pessoas do territorio para desenvolverem atividades produtivas ligadas a visitacdo turistica, como

pode-se observar nas imagens da Figura 10, que retratam essas experiéncias consideradas exitosas.
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Fonte: Hong Kong Geopark (2022).

Exemplos como esses compartilhados pelo Geoparque Hong Kong sdo replicados e
incentivados em outros geoparques existentes e vinculados a UNESCO, uma vez que 0
desenvolvimento sustentavel do turismo nesses territorios depende da valorizacao cultural e respeito
as pessoas, da protecdo do geopatrimdnio, da economia de natureza enddgena, de acOes
socioeducativas e de iniciativas criativas e inovadoras que possam beneficiar todos os atores sociais
gue atuam, vivem ou visitam o territdrio do geoparque.

Outros exemplos e casos exitosos no ambito dos geoparques mundiais mencionados

anteriormente, serdo retratados e ilustrados nos proximos itens desta secao.

33



3.2 Casos de geoparques que abordam temas que possam ser utilizados em outros territorios

Os Geoparques Mundiais da UNESCO sdo incentivados a atuarem em parceria com
instituicdes académicas para se engajarem em pesquisas cientificas ativas nas Ciéncias da Terra e
em outras areas do conhecimento, para aprimoramento do conhecimento sobre o planeta e seus
processos; como também os geoparques tém a missdo institucional e cientifica de informar as
pessoas sobre o uso sustentavel e a necessidade de conservacdo dos recursos naturais, sejam eles
extraidos ou aproveitados no ambiente; e promover o respeito a0 meio ambiente e a integridade da
paisagem.

Os geoparques sao espacos constituidos politico e territorialmente que podem viabilizar a
geracdo de empregos, de postos de trabalho e de novos negécios que beneficiem as comunidades,
estimulando assim a producéo associada ao turismo, especialmente a fabricacdo dos geoprodutos e a
valorizacdo do artesanato local, contribuindo para a melhoria da qualidade de vida das pessoas que
atuam e vivem no territorio. Também tém por finalidade desenvolver a atividade turistica nos
locais, municipios e/ou regides que integram o territorio e entorno a partir dessa organizacao
espacial, proporcionando maior visibilidade e projecao internacional (UNESCO, 2022).

Dessa forma, os Geoparques Mundiais da UNESCO desenvolvem projetos e acdes voltados
a valorizacdo do territdrio e essas experiéncias sao compartilhadas junto a Rede de Geoparques
Mundiais, podendo assim, serem adequadas e replicadas em outros territdrios de geoparques,
considerando as singularidades e valores geoambientais de cada geoparque.

Nessa direcdo, serdo compartilhadas as experiéncias de alguns casos de geoparques que
abordam temas transversais que podem ser utilizados em outros territorios de geoparques situados
em diferentes realidades mundiais.

No Geoparque North West Highlands (Reino Unido da Gra-Bretanha e Irlanda do Norte) é
implementado um “projeto comunitario” por meio de um féorum de discussdes, com o envolvimento
da populacdo local, sendo uma estratégia de desenvolvimento sustentavel que beneficia a prépria
comunidade local, em que a valorizacdo dos costumes, da cultura, do idioma, da paisagem e das
comunidades sdo vitais para a viabilidade do Geoparque North West Highlands.

Dentre os beneficios do projeto comunitario, destacam-se: oportunidades para as empresas
locais se diversificarem em nichos de mercado do turismo, como o geoturismo ou 0 segmento de
turismo verde, atendendo a crescente demanda por alimentos, roupas, artes e artesanato produzidos
localmente; vantagens de marketing alcancadas por fazer parte das Redes Europeias e Mundial de
Geoparques; melhor promocdo de eventos e atividades locais para um publico mais amplo;
desenvolvimento e comercializagdo de competéncias locais, conhecimentos e aspectos do
patrimonio cultural, por exemplo, competéncias tradicionais, festivais de musica, oportunidades de

aprendizagem de linguas; novas oportunidades de emprego para pessoas locais com experiéncia em
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geociéncias ou geoturismo. Onde cada comunidade do geoparque é representada no conselho por
um diretor comunitario (NORTH WEST HIGHLANDS GEOPARK, 2022).

Um dos projetos discutidos neste espaco foi a criagdo de um Guia Local da Coigach and da
Assynt, no qual usando o Global Positioning System (GPS) do smartphone para acionar
automaticamente contedo de &udio, fornecendo contetdos detalhados e informagfes interessantes
relativas ao entorno e proximos destinos. Como por exemplo, descobrir preciosidades turisticas,
aprender sobre a geologia de renome mundial, conhecer a histéria da regido e aproveitar o
conhecimento aprofundado para aprimorar a experiéncia de viagem. Ao final do passeio, o ouvinte
tera uma maior compreensao do patrimonio geoldgico existente, do meio ambiente e das pessoas do
passado e do presente que colaboraram com a moldagem da regido do geoparque. O Guia Local esta
disponivel para dispositivos Apple e Android e pode ser baixado gratuitamente visitando a App
Store ou no site institucional do Geoparque North West Highlands, conforme exemplificado nas
Figuras 11 e 12.

Figura 11 - Guia Local da Coigach and da Assynt para dispositivo Apple.

The Local Guide (Scotland) (24
The Local Guide LTD

Designed for iPad

Screenshots ipad iphone

Fonte: https://apps.apple.com/us/app/the-local-guide-scotland/id1403899565
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Figura 12 - Guia Local da Coigach and da Assynt para dispositivo Android.

The Local Guide (Scotland)

The Local Guide LTD Travel & Local

€ Everyone

You can share this with your family. Learn more about

Family Library

@ Local Guide

Fonte: https://play.google.com/store/apps/details?id=com.locatify.quide.localguide&hl=en GB&gl=US

Projetos que possibilitem o desenvolvimento sustentavel e a inclusdo de comunidades locais
a partir de praticas socioeconémicas e da adocao de temas transversais na promocao das atividades
comunitarias, assim como a cria¢do de aplicativos customizados para fins turisticos e pedagdgicos
como os cases do North West Highlands Geopark, poderdo ser adaptados e/ou inspirarem realidades
diferenciadas em varias partes do mundo, sobretudo nos potenciais Geoparques a serem criados ou
que ja estdo institucionalizados no Brasil.

No Geoparque Terras de Cavaleiros (Portugal) € disponibilizada uma caminhada
interpretada denominada de Rota da Castanha, em que 0 percurso tem inicio em uma das
comunidades locais, e oportuniza ao visitante desfrutar de algumas das mais emblematicas
paisagens existentes no territério deste geoparque, cujo banner digital promocional da rota esta

ilustrado na Figura 13.
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Figura 13 - Folder da Rota da Castanha.

Fonte: Geopark Terras de Cavaleiros (2022).

De acordo com o conteudo disponivel no ambiente virtual do Geoparque Terras de
Cavaleiros, o territorio assume um papel proativo no sentido de estimular o turista a viver
experiéncias gratificantes, que o facam tornar-se num protagonista ativo e ndo um mero observador
da paisagem. Nesse sentido, contribui para a afirmacdo deste geoparque como um destino
geoturistico de exceléncia, que proporciona vivéncias cientificas, educativas e culturais, onde todas
as vertentes desta abordagem contribuam para o desenvolvimento sustentdvel do territério,
mantendo intactas as suas caracteristicas naturais e a autenticidade das suas gentes
(geoparkterrasdecavaleiros.com). Além da caminhada interpretativa, o Geoparque Terras de
Cavaleiros possui um portfélio de vivéncias turisticas destinadas a diversos publicos no ambito do
territdrio como rotas, roteiros e eventos programados.

As caminhadas interpretativas possuem alto potencial de aproximagdo do visitante do
Geoparque aos contetidos geoldgicos, turisticos, culturais, cientificos e pedagdgicos, podendo ser
incentivadas a partir de acOes estratégicas e planos de estruturagdo e delimitagdo dessas areas por
meio de rotas, roteiros, circuitos ou de outras experiéncias de contato com a natureza e a cultural

local.
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No Geoparque Naturtejo (Portugal), em parceria com a Escola Superior de Tecnologia de
Castelo Branco (ESTCB), foram criados varios projetos para valorizacdo e aproveitamento das
novas tecnologias como forma de promover o patrimbnio do territério. No link

http://projectos.est.ipch.pt/monforteidadeferro/ é possivel encontrar uma gama de projetos

desenvolvidos por meio dessa parceria, oportunizado ao visitante experienciar diversas vivéncias a
partir das novas tecnologias como: museus e visitas virtuais, jogos e quiz digitais. Na Figura 14,
destaca-se o projeto educativo Passatempos, que reline uma série de atividades lidicas virtuais que
abordam alguns temas de Estudo do Meio (1° Ciclo EB) e de Ciéncias da Natureza (2° Ciclo EB),

relacionados a Educacéo Bésica de Portugal:

Figura 14 - Passatempos no Geoparque Naturtejo.

PASSATEMPOS NO GEOPARK NATURTEJO

Vem jogar com o Geopark Naturtejo!

Escolhe um jogo e clica nele!

Descobre mais sobre o Geopark Naturtejo
Os Geomonumentos do Geopark

O maior animal que alguma vez habitou no R6dao

m e

Preciosas memérias de um oceano primitivo -
naturtejo S

*reauer o Adobe Flash plaver instalado

Fonte: Geopark Naturtejo (2022).

Experiéncias como essas atividades digitais ludicas e educativas sdo de extrema relevancia e
pertinentes aos territdrios dos geoparques localizados no Brasil. Sendo uma alternativa criativa e
inovadora para o desenvolvimento de conteldos a partir de temas especificos e/ou transversais com
base na realidade de cada territorio.

O Geoparque Magma (Noruega) integra cinco municipios da Noruega: Bjerkreim,
Eigersund, Flekkefjord, Lund e Sokndal. No territorio é desenvolvido um projeto denominado de
“Caca ao tesouro no Magma Geopark”, que se configura como um jogo educacional de ciéncias ao
ar livre do Geoparque Magma - TeachOUT, em que os participantes podem acumular pontos e
experimentar o ambiente local de maneiras variadas, organizados em 6 rotas distintas que séo
disponibilizadas por meio de aplicativo para uso em smartphones que possuem 0s sistemas

operacionais iOS ou Android, conforme pode-se observar na Figura 15.
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Figura 15 - Imagem da descri¢do do aplicativo para download.

>
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Fonte: Magma Geopark (2022).

s

Na dimensdo educacdo no ambito de territérios de geoparques, criar ferramentas digitais,
criativas e interativas sdo fundamentais para a aproximacdo de criancas e adolescentes do
conhecimento geologico, ambiental, cultural, cientifico e turistico, comuns no portfolio de
atividades educativas e socioculturais desses territorios.

O Geoparque Magma estrutura as atividades de visitagdo a partir de cinco areas principais:
a) Aventura — visitas guiadas (caminhadas, ciclismo, escalada); b) Criatividade/Inovagao — projetos
como exposicdo de realidade virtual (GeoVR), uso de aplicativos e outras ferramentas digitais; c)
Cultura — comida local (GEOfood) e produtos locais (GEOcraft); d) Sustentabilidade — rotas de
ciclismo (GEODbike), abordagem holistica (‘Ndo deixe nada além de pegadas’); ¢ e) lluminismo —
educar sobre riscos geologicos, mudancas climaticas e outros topicos relevantes.

No Geoparque Psiloritis (Grécia) é disponibilizado ao publico um mapa interativo do
geoparque que oferece um passeio virtual a partir de narrativas histéricas pelos locais de interesse
mais importantes na darea geografica que compreende esse territdrio. Por meio deste link

“https://tours.nhmc.uoc.gr/geoparks/map/idi/el/#”, tem-se acesso a0 mapa interativo que contém

videos, imagens, maquetes, mapas e contetudos geoldgicos e geograficos do Geoparque, cujo

ambiente virtual esta ilustrado na Figura 16.
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Figura 16 - Mapa interativo do Geoparque Psiloritis.

> ,-,}.-_v..

R O

Psiloritis geopark

Photos, panoramas and videos from Psiloritis gga;’)ar

Anogia Rethymno Gortyna Malevizi
municipality municipality municipality i municipality municipality

33ir

.

: |
Heraklion ! Mylopotamos Plants and
municipality municipality Animals
" Plants and Animals
photos shot in
Psiloritis mountain

Fonte: Psiloritis Geopark (2022).

Os gestores de um Geoparque Mundial da UNESCO podem incentivar o desenvolvimento
de plataformas virtuais para possibilitar experiéncias Unicas e inovadoras no campo digital, bem
como fomentar acdes e atividades ludo-educativas que potencializem e deem sentido as vivencias
nos territorios dos geoparques, e que aproximem 0s Visitantes aos projetos que sdo fomentados e as
premissas de sustentabilidade desses espacos.

No Geoparque Arouca (Portugal) esta sendo desenvolvido um projeto de “Sensibilizagdo” a
partir de diversos temas do territorio do geoparque. Uma das a¢Ges do projeto, denomina-se de
“Arouca Geopark — Um Geoparque Mundial da UNESCO: Conhecer para divulgar”, direcionado
aos trabalhadores diretos da infraestrutura Passadicos do Paiva, em que a estratégia de
desenvolvimento territorial é delineada pelo Geoparque Arouca com base na promocdo e na gestao
sustentavel dos seus recursos naturais € do patrimonio. A infraestrutura “Passadicos do Paiva”,
inaugurada no ano 2015, resultou numa elevada taxa de visitacdo ao Geoparque Arouca, sobretudo
na area do Vale do Paiva. Nesse cenario, considera-se essencial a sensibilizacdo dos prestadores de
servigos que, diariamente, recebem e contactam com os usuarios dos «Passadicos do Paiva», para
que as informacdes fornecidas por esses colaboradores sejam, necessariamente, mais detalhadas e
permitam aos visitantes/turistas uma melhor experiéncia de todos os servicos e produtos disponiveis

no territdrio deste geoparque.
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Uma outra forma de promover o Geoparque Arouca junto & comunidade presente no
territorio é por meio dos recursos online como, por exemplo, a idealizagdo de um livro digital® de
atividades intitulado “A minha primeira visita ao Arouca Geopark™ (Figura 17). Trata-se de um
material didatico com atividades pedagégicas especialmente dedicadas ao publico infanto-juvenil,
que a partir da companhia da Dona Trilobite, os leitores sdo levados a aprender historias
encantadoras, conhecer pedras misteriosas e/ou animais especiais. Uma aventura de (re)descoberta e
exploracdo do territério do Arouca Geopark, direcionado ao publico pré-escolar, mas que pode ser
utilizado por outros publicos para o conhecimento inicial a respeito do territorio.

Figura 17 - Capa de livro infantil produzido pelo Geoparque Arouca.
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Fonte: Arouca Geopark (2022).

Outro recurso online desenvolvido pelo Geoparque Arouca € a Rota dos Geossitios:
Aspectos Educativos. A Rota dos Geossitios € um produto geoturistico estruturado considerando 0s
sitios de interesse geoldgico do territorio. A Rota é um esforgo para integrar e articular contetidos e
atividades ligados a ciéncia, a cultura e ao turismo, cuja premissa esta alinhada as diretrizes da

UNESCO no tocante a consolidacdo de geoparques mundiais, que proclama que “o presente ¢ a

6 http://aroucageopark.pt/pt/aprender/recursos-online/pre-escolar/minha-primeira-visita-ao-arouca-geopark/
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chave do passado, mas que também, o passado ¢ a chave do futuro”, e que tal reflexdo podera
despertar nas pessoas a importancia do tipo de atuacdo individual e coletiva no mundo, o que
resultard em efeitos desejaveis ou nocivos ao planeta. Essa rota é comercializada como os demais
produtos e servigos existentes no Geoparque Arouca, compondo inclusive o portfélio de pacotes
turisticos do geoparque em que os Vvisitantes podem adquirir um kit contendo bolsa e guias turisticos
especializados sobre o territério, como observa-se na Figura 18.

Figura 18 - Kit da Rota dos Geossitios do Geoparque Arouca.

Fonte: Arouca Geopark (2022).

O Geopargue Hong Kong (China) desenvolveu um projeto relevante para delimitar quantos
geossitios e centros interpretativos sdo visitados, o Geopark Passport, que funciona com base na
coleta de carimbos que esta disponivel em 17 pontos de coleta designados durante a visita. A partir
da coleta de 10 ou mais selos, o visitante pode resgatar uma medalha "Geopark Master" em um dos
pontos de coleta de medalhas disponibilizados. O Geopark Passport pode ser adquirido nos centros
de visitantes do Geopark e nas salas de historias. Cada pessoa pode obter apenas um passaporte para
iniciar essa experiéncia criativa que garante engajamento e retorno financeiro ao geoparque. As

Figuras 19 e 20 ilustram a iniciativa do Geopark Passport.
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Figura 19 - Capa e parte interna do Geopark Passport.
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Fonte: Geopark Passport (2022).

Figura 20 - Visitante coletando o carimbo no Geopark Passport.
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Fonte: Geopark Passport (2022).

A exemplo do Passport adotado no Geoparque Hong Kong, 0s geoparques existentes no
Brasil podem desenvolver algo com essa finalidade para motivar a visita¢do turistica, alimentar o
sistema de dados com base no nimero de visitantes, gasto médio, tempo de permanéncia, nivel de
satisfacdo, compra de geoprodutos efetivadas, além de fomentar a fidelidade do visitante por meio
de iniciativas inovadoras e criativas.

No caso do Geoparque Djerdap (Sérvia), foi desenvolvido e disponibilizado um “Cédigo de
Conduta para Visitagao”, no qual as regras de conduta sdo adotadas por razfes de seguranca, e seu
objetivo € o uso sustentavel e o desenvolvimento responsavel geoparque, cujas regras sao:

e E proibido danificar, recolher, deslocar e retirar rochas, ou seja, fosseis ou minerais;
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e Caso suponha que encontrou um achado geoldgico de importancia, ndo deixe de nos
contactar - Facebook;

e Objetos de geopatrimbnio abrigam espécies vegetais e animais. Encontre-0s em
siléncio, ndo faca barulho, ndo destrua ou colha plantas, ndo perturbe animais, néo
acenda fogo;

e Dentro dos limites do Geoparque Djerdap existem areas protegidas pela legislacéo
nacional (parque nacional, monumentos naturais) e se vocé planeja visitar essas
partes, entre em contato com os gerentes para obter mais instrugdes;

e Andar em caminhos preparados;

e Se vocé encontrar placas danificadas, placas de transito, placas, bancos ou outros
objetos, por favor nos avise - Facebook;

e Deixe apenas vestigios de seus pés, pegue o lixo e descarte-o no local designado;

e Mantenha seus cées de estimacao na coleira enquanto caminha;

e Respeitar os direitos de propriedade do proprietario, pedir permissdo para atravessar
o terreno privado e ndo perturba-lo; e

e Proteja-se do sol, tenha cuidado em terrenos irregulares, ndo se aproxime de falésias

e rochas escorregadias.

Sugere-se que todos 0s Geoparques a partir do momento que oficializa 0 modelo de gestéo e
constitui corpo diretivo, desenvolva o Cddigo de Conduta e Etica que tenha alcance aos diversos
atores sociais que residem, exercem atividades laborais, pesquisam, visitam e integram esse tipo de
territério, uma vez que a acdo humana impacta de alguma forma o ambiente e 0s componentes

naturais e culturais que o compdem.

3.3 Exemplos de estratégias e abordagens para valorizacdo dos talentos locais e comunidades
tradicionais

Os Geoparques Mundiais da UNESCO empoderam as comunidades locais e fornecem a elas
a oportunidade de desenvolver parcerias coesas, com 0 objetivo comum de promover 0S processos e
as caracteristicas relevantes para a area, bem como temas histéricos relacionados a geoldgica ou a
sua beleza geoldgica marcante. E, portanto, esses Geoparques sdo estabelecidos por meio de um
processo ascendente (da base ao topo — bottom up) que envolve todas as partes interessadas e
autoridades, locais e regionais (exemplos: proprietarios de terra, grupos comunitarios, profissionais
de turismo, povos indigenas e organizagdes locais). Esse processo requer compromissos firmes por
parte das comunidades locais; fortes e multiplas parcerias locais com apoio publico e politico de

longo prazo; além de o desenvolvimento de uma estratégia abrangente que alcance os objetivos das
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comunidades envolvidas, enquanto salvaguarda e valoriza o patrimdnio geoldgico da é&rea
(UNESCO, 2022).

Na concepgdo da UNESCO, os povos e comunidades tradicionais estdo envolvidos
ativamente nos Geoparques Mundiais da UNESCO, protegendo, valorizando e celebrando sua
historia e cultura. Ao envolver as comunidades locais e indigenas, os geoparques reconhecem a
importancia dessas comunidades, sua cultura e o vinculo entre essas comunidades e suas terras. E
um dos critérios dos Geoparques Mundiais da UNESCO que os conhecimentos, praticas e sistemas
de gestdo locais e indigenas, em didlogo com a ciéncia, sejam incluidos no planejamento e gestdo da
area.

Outrossim, ao item anterior, nesta secdo serdo apresentados exemplos internacionais de
estratégias e abordagens para valorizacdo dos talentos locais e comunidades tradicionais em
geoparques.

Nesse sentido, o Geoparque Imbabura (Equador) tem como um dos pilares, a valorizacéo
das comunidades tradicionais a partir de acdes e atividades de educacdo, geoturismo e conservacao.
O patriménio existente no territério se fortalece e se torna mais atrativo por sua complementaridade
com a diversidade étnica, cultural e produtiva, de acordo com informacdes do site institucional, o

que esta ilustrado na Figura 21.

Figura 21 - Banner virtual do Geoparque Imbabura que destaca os saberes e fazeres das comunidades tradicionais.

IMBABURA
Geoparque Mundial de la UNESCO

Educacion, Geoturismo y Conservacion

O Geoparque Imbabura possui um mercado potencial para desenvolver o turismo
comercialmente baseado na identidade geoldgica e cultural, o que agrega valor ao processo de

desenvolvimento rural inteligente, combinando o pagamento via smartphone (Figura 22) e os
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aplicativos para download de um produto de producdo sustentavel, a valorizando da interpretacdo
dos saberes ancestrais. Assim, atrelando essas singularidades ao conhecimento cientifico de
ecossistemas para inovagdo e inversdo, ao separar a economia criativa e de base comunitaria das
indUstrias extrativistas, visando a promocdo do turismo sustentavel para geracOes presentes e

futuras, e minimizando os efeitos e a pratica de emigracdo das areas rurais.

Figura 22 - Sistema de pagamento por smartphone.

Four Cs: Conservation, Community, Culture, Commerce

Fonte: Geoparque Imbabura (2022).

De acordo com o site oficial do Geoparque Imbabura, a populacdo da provincia de Imbabura
possui forte presenca de populacdo indigena. Nas areas do Vale do Chota ha uma concentragdo da
populacdo afro-equatorianas, o que revela forte potencial cultural e saberes tradicionais dos varios
povos que ali habitam. A economia gira em torno de dois grandes setores, 0 agricola e o de
servigos, com destaque para o turismo. Essas atividades econdmicas também resultam da topografia
e dos efeitos dos variados climas existentes na provincia. Na Figura 23 tém-se imagens de

apresentacdes culturais no territorio do Geoparque Imbabura.

Figura 23 - Valorizagdo cultural no territério do Geoparque Imbabura.
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Fonte: Geoparque Imbabura (2022).
O Geoparque Grutas Del Palacio (Uruguai) investe no desenvolvimento de novas
modalidades turisticas, garantindo que os visitantes interajam com os locais patrimoniais, que
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possibilitem a experiéncia de reconhecer os valores geoldgicos, historicos e culturais presentes no
territorio do Geoparque. Excursdes sdo organizadas em acordo com empresas de servicos turisticos,
e por meio de planos de Turismo Comunitario promovidos pela Camara Municipal das Flores,
como também sdo realizados passeios educativos, originais e divertidos para todos os publicos
(GOSO & AMORIN, 2017), conforme Figura 24.

Figura 24 - Visita a geossitios.

Fonte: Goso e Amorpin (2017).

O uso de recursos naturais e 0 empoderamento da comunidade de sua heranca cultural € um
longo processo que esta avancando no Geoparque Grutas Del Palacio. Os hoteis, as empresas de
gastronomia e transportes viram sua renda aumentar devido as diferentes propostas turisticas que
sdo desenvolvidas pelo geoparque. Os produtos da regido elaborados por membros da populacao
local sdo apresentados aos grupos de visitantes para sua comercializacdo, contribuindo para uma
economia local sustentavel ligada ao geoturismo (Figura 25) As visitas sdo acompanhadas pela
autoridade local, uma vez que para uma maior compreensdo do publico em geral, a equipe técnica
do geoparque formada por professores e profissionais do turismo, elaborou cartazes interpretativos
que apresentam em linguagem compreensivel, os principais fendmenos geoldgicos que sdo
observados nos geossitios. Portanto, a partir do Geoparque Grutas Del Palacio, propfe-se um
turismo dignificante e enriquecedor, capaz de gerar um novo entendimento nas pessoas. Aqueles
que costumavam passar em frente a sitios geoldgicos de especial relevancia cientifica, hoje podem
valorizar seu patriménio e descobrir lendas e historias auténticas. O desafio é a comunidade local
usar 0s recursos gque tem em seu territorio e ser o principal protagonista do geoparque (GOSO &
AMORIN, 2017).
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Figura 25 - Geoprodutos desenvolvidos e comercializados pela comunidade local.
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Fonte: Goso e Amorpin (2017).

S&o muitos os exemplos e iniciativas exitosas existentes no Geoparque Grutas Del Palacio e
em diversos outros Geoparques Mundiais da UNESCO, em que a valorizagéo da cultura local e dos
saberes e fazeres das comunidades e povos tradicionais sdo considerados como atributos essenciais
para o desenvolvimento de um territério de geoparque baseado nas premissas da sustentabilidade e
do fomento da economia a partir de atividades para fins turisticos.

O Geoparque Magma (Noruega) desenvolveu o “Projeto de Valor Agregado”, que a partir
da colaboracdo do empresariado local e de esforcos institucionais, qualificam o territério e
valorizam a comunidade local, promovendo atividades para a populacdo residente e para turistas
(Figura 26). De acordo com o site oficial do geoparque, o turismo é uma atividade potente que
cresce gradativamente com apoio dos municipios. Iniciativas como o mapeamento, a qualidade das
ferramentas e recursos digitais e das demais atividades associadas ao universo virtual e os materiais

informativos sdo vinculados as empresas e auxiliam na elaboracdo de pacotes turisticos.

Figura 26 - Projeto de Valor Agregado no Geoparque Magma.
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As organizacdes de espagos no ambito das minas destinadas a visitagdo no Geoparque
Magma, bem como a existéncia de um plano de segurancga, resultam em excelentes resultados no
contexto do territério do geoparque. Até esse momento, as minas de Gursli e Liland - municipio de
Lund, as minas de Blafjell - municipio de Sokndal, e as minas de Orsdalen - municipio de
Bjerkreim, tornaram-se minas de visitacdo turistica. Outras trés minas situadas em diferentes
municipios precisam de manutencdo e passam por processo de requalificacdo e adequacdes das
estruturas existentes para futuramente receber visitagao.

O territorio do Geoparque Magma dispbe de uma loja de alimentos (Figura 27) em Egersund
que tem valorizado a comunidade local por meio da participacéo direta de 10 produtores locais que
se uniram para criar a loja. No espaco comercial sdo oferecidas comida de reconhecida qualidade e
iguarias locais, com destaque para produtos como: mel, queijos, carnes, geleia de groselha, sucos,
hamburgueres e salsichas especiais. Os alimentos sdo oriundos de produtores locais da rede
GEOfood de alimentos sustentaveis e de curta distancia, parceiros do Geoparque Magma.

Figura 27 - Encarte da loja de produtos locais do Geoparque Magma.
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Fonte: Magma Geopark (2022).

49



No Geoparque Burren & Cliffs of Moher (Irlanda) € fomentado o projeto denominado de
“Comunidade e Negocios: Informacdes valiosas, conexdes e oportunidades para os moradores
locais do Burren”. Esse projeto tem a finalidade valorizar a populagdo local, em que defende que o
geoparque precisa de comunidades prosperas e de um modo de vida que ndo prejudique 0 meio
ambiente e a cultura. Nessa direcdo o territdrio de um geoparque necessita de um ambiente
protegido para garantir que a economia local prospere e possibilite melhor qualidade de vida para
atores sociais envolvidos no geoparque, principalmente as comunidades locais. A partir desse
projeto, duas importantes iniciativas dele a derivam, a saber:

a) Desenvolvendo Habilidades na Comunidade: por meio do projeto GeoparkLIFE
desenvolve a base de competéncias dos seus stakeholders na compreensao, gestdo e
conservacdo do patrimonio natural e cultural da regido do geoparque, construindo
uma parceria entre os 0rgaos estaduais responsaveis pelo patriménio e conservagdo
e as comunidades locais do territdrio. Treinamento pratico em gestdo de
conservagdo estad sendo oferecido a comunidade local por meio de uma serie de
projetos de estudo de caso. Isso desenvolvera uma base de habilidades dentro da
comunidade do geoparque, aprimorando as capacidades de gerenciamento de
conservacdo e fornecendo importantes projetos de demonstracdo para estimular
acoes adicionais além da vida do projeto GeoparkLIFE “O Codigo de Conduta do
Geoparque para o Turismo Sustentavel”, juntamente com a Burren Ecotourism
Network, buscando elevar o padrdo de praticas sustentaveis entre as empresas de
turismo em todo o destino do geoparque e em todos os tipos de negocios. O objetivo
do Codigo de Préatica € desenvolver um ethos e préaticas sustentaveis entre uma
massa critica de empresas de turismo em um destino; e

b) Cddigo de Pratica para o Turismo Sustentavel: inclui 6 areas-chave de boas
praticas que devem ser alcancadas por cada membro da Burren Ecotourism Network
e também pelas empresas que desejam ingressar na rede. O programa de
treinamento é altamente pratico, fornecendo as empresas as ferramentas para
estabelecer informacdes basicas e padrdes de referéncia nas areas de energia, agua,
aguas residuais e gestdo de residuos. O programa de treinamento do Cddigo de
Pratica também contempla mddulos sobre interpretacdo, comunicacdo com
visitantes, transporte sustentavel e conservacdo. Ao final do programa de
treinamento, cada empresa esta desenhada com as diretrizes, modelos e recursos
necessarios para elaborar uma politica ambiental adequada ao seu proprio negécio e,

ao chegar ao cddigo, cada empresa tera elaborado um plano de acdo ambiental
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O objetivo do Geoparque Burren e Cliffs of Moher é liderar o turismo sustentavel que
desenvolve e promover a &rea como um destino significativo e especial, para que se fortaleca a
economia local e melhore a experiéncia do visitante. Para atingir tal objetivo, foi desenvolvido um
Cddigo de Conduta para o Turismo Sustentavel com base nos principios: 1) Trabalhando Juntos; 2)
Uma Paisagem Cuidada; 3) Uma heranca bem compreendida; 4) Comunidades Vibrantes; 5) Meios
de Subsisténcia Fortalecidos; 6) Gestdo Ambiental Sustentavel (Usos de Recursos); e 7) Gestdo
Ambiental Sustentavel (Politica e Planejamento). Esse conjunto de principios sdo a esséncia da
ideia de desenvolvimento sustentavel pelo e para o turismo no territorio deste geoparque (Figura
28).

Figura 28 - Momentos de envolvimento comunitario nas acées em prol do Turismo Sustentavel.
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Fonte: Magma Geopark (2022).

O que acontece no Geoparque Magma € extremamente inspirador e muitas dessas acoes
podem ser adaptadas as diferentes realidades regionais dos territorios de geoparques situados no
Brasil, cujos esforcos institucionais dos diversos parceiros envolvidos na constituicdo desses
territorios visem a conservagdo do patrimdnio geoldgico, a inclusdo social, o respeito as
comunidades e povos tradicionais, fomentem a economia local a partir do desenvolvimento de
praticas turisticas sustentaveis e responsaveis.

Destarte, 0 Geoparque Hong Kong (China) respeita as populac6es locais, suas comunidades

e o estilo de vida tradicional por meio de uma atuacdo ativa no desenvolvimento econémico do
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territorio, com énfase na valorizacdo de uma imagem atrelada ao patriménio geol6gico e ao
desenvolvimento do turismo sustentavel. Esse geoparque visa cumprir seu papel institucional a
partir da criagdo de infraestruturas, de atividades produtivas e de apoio ao acesso de visitantes a
projeto e agOes que potencializam a interpretacdo das herangas socioculturais das comunidades e
povos tradicionais, 0 que ja é desenvolvido sistematicamente nesse territério, como demonstra a

Figura 29.

Figura 29 - Performance cultural no Geoparque Hong Kong.
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Fonte: Hong Kong Geopark (2022).

A mensagem propagada no site oficial do Geoparque Hong Kong € que um geoparque nao é
s0 limitar a conservacdo geoldgica e a geomorfoldgica, € sua funcdo também potenciar o
desenvolvimento sustentavel da vida em sociedade de atividades produtivas que envolvam e
beneficiem as comunidades locais. Para promover a participacdo local, 0 geoparque tem atuado
como facilitador para apoiar a populacdo local a entender a historia geoldgica de sua propria
comunidade, com intuito de aprender habilidades e técnicas para contar suas histérias reais.

Novas ideias também foram difundidas, como o incentivo a restaurantes locais para criarem
pratos relacionados ao geoparque gue possam enriquecer a experiéncia e os sentidos afetivos do
visitante, bem como para impulsionar o desenvolvimento sustentavel da economia local e valorizar
os produtos oriundos do lugar. O engajamento a partir de varias aces desenvolvidas no territorio

podem ser observados no mosaico da Figura 30.
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Figura 30 - Paruapagao da comunidade local e visitantes nas atividades socioculturais.
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No cenério do Geoparque Mudeungsan (Coreia) foi idealizado o Projeto Geobrand para o
fortalecimento das acdes junto & comunidade. De acordo com o site institucional do geoparque,
Geobrand € um termo genérico associado a produtos regionais que contém as caracteristicas do
capital humano, dos recursos geoldgicos, da histéria e da cultura no ambito do geoparque,
considerando ainda, os objetos e valores do geoparque. A partir do Geobrand foram criados
subprojetos com diversas acOes, a exemplo: Geofarm, GeoGift e 0 GeoActivity, discriminados a
sequir:

- Geofarm diz respeito a marcas de produtos como aqueles considerados especiais que Sao
produzidos por moradores locais e os alimentos processados e fabricados em pequena escala. Ao
utilizar a marca UNESCO Global Geopark para cultivos especializados competitivos, contribui
também para a geracdo de renda para os moradores locais e promove a criagdo de pequenos
negocios. O Geofarm estd sendo desenvolvido pela associagdo de mulheres, uma organizagdo
autossustentavel que se tornou uma base de geracdo de renda a partir dos produtos agricolas locais.
Esses produtos séo divulgados e comercializados em eventos da Rede de Geoparques para garantir a
promogdo e a sustentabilidade desse tipo de producéo. Destaca-se a producdo de cha de folha de

I6tus e samambaias que é cultivada nas fazendas geoparceiras e distribuida a um dos parceiros que

comercializa o Geofood, fortalecendo e alimentando um ciclo virtuoso de renda e trabalho (Figura
31).

Figura 31 - Produtos agricolas de origem local do projeto Geofarm.

Fonte: Mudeungsan Geopark (2022).

- GeoGift, refere-se a um produto que se remete ao estilo de vida e pode ser utilizado no dia
a dia como uma lembranca criativa inspirada por motivos Unicos com base nas formas e
propriedades das principais atracdes do geoparque. O Geogift € um projeto que promove as
principais atracdes geoldgicas e potencializa a renda da comunidade local por meio da criacdo de
lembrancas exclusivas (presentes, souvenires, recordacdes) desenvolvidas no territério, que sdo

apreciadas e valorizadas pelo comércio turistico, como pode-se observar nas imagens da Figura 32.
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Figura 32 - Os produtos desenvolvidos a partir do Geogift.
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Fonte: Mudeungsan Geopark (2022).

- GeoActivity € um programa de experiéncia geoldgica executado por moradores locais
usando recursos locais, como recursos geologicos, paisagens naturais, historia, cultura, comida e
crengas populares. Ha experiéncias de confec¢do dos principais produtos de empresas administradas
por geoparceiros e atividades socioculturais desenvolvidas por cooperativas, conforme consta na

Figura 33.

Figura 33. Produtos e atividades referentes ao GeoActivity.

Fonte: Mudeungsan Geopark (2022).

A valorizacdo da comunidade local no Geoparque TERRA.vita (Alemanha) acontece por
meio do fortalecimento dos produtores e comerciantes do territdrio. Produtos valiosos sdo
produzidos e comercializados no contexto de uma paisagem cultural secular. Em um tempo
relativamente curto, a globalizacdo e a industrializacdo mudaram radicalmente os métodos
tradicionais de producdo e o comportamento do consumidor — nem sempre e em todos os lugares
em beneficio das pessoas, animais € meio ambiente. De acordo com as atribui¢es da natureza de
um geoparque, esse geoparque preserva e protege as formas historicas de uso do solo e do ambiente,
e promove 0s ciclos econdmicos a partir da producdo e comercializacdo de produtos regionais,
envolvendo produtores, comerciantes diretos, comércio e consumidores, bem como iniciativas que
seguem a filosofia “da regido para a regido”, como consta no site oficial do Geoparque
TERRA.vita.

O desenvolvimento da economia em escala regional foi incentivado por meio do aplicativo

RegioApp (Figura 34), e consequentemente, 0 geoparque contribuiu com a disseminacgdo da ideia
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que todos deveriam comprar e consumir os produtos no ambito regional e sazonalmente. Essa
concepcao de aquisi¢do de produtos de origem regional tem impulsionado e fortalecido as cadeias

produtivas regionais/locais, a sustentabilidade e o bem-estar animal.

Figura 34 - RegioApp adotado no Geoparque TERRA.vita.
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Fonte: Geopark TERRA.vita (2022).

Aplicativos, assim como outros recursos digitais, como € o0 caso do RegioApp, apresentam-
se com significativo potencial para serem desenvolvidos e implementados nos geoparques do
Brasil, pois impulsionar e facilitar o fluxo de negdcios, especialmente no campo da producao
associada ao turismo, é uma alternativa viavel na realidade desses territorios a partir da atuacao dos
agentes produtivos regionais e locais, do envolvimento das comunidades e dos diversos atores
sociais que atuam regionalmente na perspectiva da sustentabilidade de forma ampla e holistica.

No caso do Geoparque Non Nuoc Cao Bang (Vietnd) hd um festival dos métodos Log
Voung com a pontuacdo das lampadas que caem no Rio Bac Vong. Esse festival tem como tema a
“Experimente a Cultura Indigena no Pais das Maravilhas". Ao lado de marcos famosos e vistas
cénicas da Cachoeira Ban Gioc, da Caverna Nguom Ngao e dos olhos do “deus da montanha”, os
visitantes também podem experimentar e descobrir a rica e interessante cultura indigena. Um dos
festivais religiosos unicos realizados no leste de Cao Bang é a cerim6nia de liberacdo de lanternas
no rio Bac Vong associada ao festival do Templo Long Vuong em Thong Hue, distrito de Trung
Khanh. De acordo com o site oficial do geopargue, o festival tem como objetivo sacrificar o deus
Rei Dragdo, orar por clima favoravel, orar por fortuna, orar por sorte, e especialmente orar por si
mesmo. Nesse cenario repleto de costumes, crencas e tradi¢bes, sdo destinadas oferendas ao Deus
Long Vuong que incluem um porco sem cabeca (porque de acordo com a tradi¢do, o deus Nam Hai
Long Vuong foi decapitado), framboesas, frutas e dia de banho. Essa riqueza cultural e as

expressdes de espiritualidade e fé estdo entre os principais atrativos do territério do Non Nuoc Cao
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Bang Geopark, podendo ser reverenciado e experimentado pelos visitantes em sintonia com as
comunidades locais, um processo de aprendizagem e respeito a religido e a filosofia que faz parte da
antiga tradicdo chinesa. Na Figura 35, tem-se a ilustracdo de alguns rituais Taoistas no Templo
Long Vuong.

Fonte: Non Nuoc Cao Banqg Geopark (2022).

O Festival do Templo Long Vuong é um espaco cultural e espiritual, um lugar de troca e
partilha de sentimentos na comunidade, um lugar de vivéncias culturais, um patriménio cultural
preservado e inspirador. Na realidade brasileira, os territdrios que estdo se estruturando para
alcancarem a condicdo de Geoparques Mundiais da UNESCO, também sdo ancorados por
expressdes culturais diversas, uma miscigenacdo de saberes e fazeres vibrantes com raizes sélidas
da forma de viver e existir do povo brasileiro de seus ancestrais. As comunidades tradicionais e 0s
povos originarios estdo presentes em varios dos territdrios, do sertdo ao litoral, ou do litoral ao
sertdo, como pode-se constatar nos estudos, em diferentes areas, realizados pelo Servico Geologico

do Brasil — CPRM disponiveis em: https://www.cprm.gov.br/publique/Gestao-Territorial/Gestao-

Territorial/Projeto-Geoparques-5416.html

A valorizagdo da cultura e do patriménio geoldgico dos potenciais geoparques em
desenvolvimento no Brasil, pode ser intensificada a partir de iniciativas criativas e do modelo de
gestdo territorial adotado. Incentivar a criacdo de geoprodutos respeitando os saberes e fazeres das
comunidades locais, promové-los em eventos comerciais e socioculturais, garantir fontes
financiamento e estimulo financeiro, propiciar conhecimentos e assisténcia técnica e cientifica,
estimular o fomento de atividades produtivas em rede de cooperacdo, potencializar o fomento da
economia regional com base na producdo associada ao turismo, capacitar as pessoas que atuam no
territorio, e implementar experiéncias singulares a partir do geoturismo, sdo algumas das acfes que
contribuirdo para o fortalecimento e maior envolvimento dos diversos atores no processo de

construcdo e consolidacdo dos geoparques.
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3.4 Exemplos de “geoprodutos”

Geoproduto pode ser compreendido como a oferta de um servigo comercial e/ou a produgéo
de um artigo manufaturado inspirados na geodiversidade de um dado territério. O
empreendedorismo de geoprodutos estd diretamente relacionado com as caracteristicas geoldgicas
expressas na paisagem e nos atributos culturais e/ou naturais do territério.

O estimulo a producdo e a valorizacdo dos geoprodutos é resultado da cooperacdo em rede
entre territorios para proporcionar desenvolvimento sustentavel as comunidades locais com base no
geopatrimdnio existente, em decorréncia da criagdo da Rede de Geoparques Europeia em 2000 e,
posteriormente, da Rede de Geoparques Mundiais em 2004. Desde entdo, os Geoparques criaram
estratégias proprias, considerando o conceito, os critérios e 0 modelo de gestdo. Nessa direcéo,
surgiram geoprodutos singulares e interessantes, com abordagens inovadoras de comunicagédo e
marketing, fortalecendo a conexd com a geodiversidade e 0 geopatrimonio e enriquecendo a
experiéncia turistica dos visitantes. Os geoprodutos atualmente sdo mais difundidos entre 0s
Geoparques Mundiais da UNESCO por meio de projetos e iniciativas consolidados e competitivos
(RODRIGUES et al., 2021).

Os geoprodutos séo produtos de consumo tradicionais e inovadores, novos ou reinventados,
que valorizam e promovem as culturas e os estilos de vida de cada comunidade, possibilitando
maior visibilidade aos artistas e empreendedores. Assim como a geodiversidade inspirou a
apreciacdo da paisagem, da arte, da arquitetura, da literatura e da poesia, ela também fornece
matérias-primas, suscita ideias e experiéncias para a criacdo e comercializacdo de produtos e
negocios comerciais inovadores. E, portanto, surgiu a definicdo de geoproduto no contexto de um
geoparque, 0 que impulsionou a criacdo de artesanatos com conotacdo geoldgica, como fundicdo de
fosseis e souvenirs. HaA mais de duas décadas, 0s geoparques constituidos no mundo estimularam a
criacdo de estratégias inovadoras para o desenvolvimento local, incluindo o design e a
comercializacdo de geoprodutos, gerando novas fontes de receita (RODRIGUES et al., 2021).

A proposta da elaboracdo de produtos artesanais reflete a identidade e as vivéncias da
comunidade, utilizando da matéria prima natural e materiais que Sdo comuns na regido para
intensificar a cultura e a valorizacdo do lugar. Possuem a estratégia de serem produtos que servem
como mecanismo de divulgacdo e valorizacdo do patriménio geoldgico dos locais visitados, sendo
produzidos pelo viés da sustentabilidade. Também estimulam a geracdo de emprego e renda para as
comunidades locais por meio da economia social (VALE et al., 2014). Os geoprodutos vado além da
questdo econémica e da geracdo de renda, uma vez que fortificam a divulgacdo dos Geoparques e
potencializam a continuagédo e reafirmagédo das culturas e tradiges, como as festas tradicionais,

manifestagdes e celebracdes religiosas, as narrativas, lendas e histdrias que integram o patrimonio
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cultural de uma sociedade, tornando-se desse modo, componente do consumo e da experiéncia
turistica no &mbito dos geoparques (DEGRANDI, 2018).

Os geoprodutos sdo elementos tradicionais, porém inovadores, com ligacdo direta a dos
geoparques, assim como a imagem e a identidade do territorio e da sua gente. Tém como filosofia
engrandecer os valores e saberes, transformando-os em produtos sustentaveis com significado e
respeito as raizes e herangas culturais no territério, incorporando as caracteristicas locais e
fortificando a atratividade turistica local. Como produtos inovadores, 0s geoprodutos podem
contribuir ativamente para o crescimento e sustentabilidade das economias locais com base na
qualificacdo e diversificacdo da oferta geoturistica, proporcionando novas experiéncias e memorias
duradouras aos visitantes. Os geoprodutos também podem combinar produtos tradicionais com
novos conceitos e interpretacfes, bem como podem ser usados como estratégias de marketing
territorial para promover identidade local e prolongar no tempo, no espaco e na memaria afetiva a
experiéncia vivida e sentida no geoparque. Sendo assim a identificacdo objetiva e conceitual do
geoprodutos é fundamental para o desenvolvimento turistico de um territério e para otimizar as
praticas e relagcdes de consumo turistico (RODRIGUES et al., 2021).

Os geoprodutos sdo produzidos pelas comunidades locais (parceiros dos geoparques) e
incentivam a economia local, estando profundamente ligados ao territério do Geoparque. Além de
contribuir para fomentar novas atividades econdémicas para os moradores locais, 0s geoprodutos
educam os turistas e popularizam as geociéncias, através da representacdo simbolica do
geopatrimdnio do Geoparque. Por esse motivo, incluem o patrimoénio cultural material e imaterial.
Eles ttm uma profunda ligacdo com o geopatriménio local e um forte senso de identidade; cada
geoproduto representa uma histdria sobre as pessoas e o territorio. Recomenda-se que seja mantido
0 equilibrio entre o valor intangivel de um geoproduto (histéria, conexdo com a identidade local e
valores simbdlicos) e seus aspectos praticos (como viabilidade econémica, comercializagéo,
demanda e preco). Essa é a razdo pela qual a criacdo e comercializacdo de geoprodutos precisam
considerar as reais necessidades e exigéncias do mercado e responder continuamente as demandas
dos consumidores (RODRIGUES et al., 2021).

Realizar estudos sistematicos de satisfacdo do cliente e de viabilidade mercadolédgica do
produto, zelar pela qualidade da matéria-prima, prezar ao longo de todo o processo de producdo
pela responsabilidade ambiental e sociocultural, e manter os tracos de autenticidade dos
geoprodutos sdo fatores relevantes que devem ser considerados pelos atores sociais envolvidos e
gue atuam no geoparque. Nesse sentido, 0 acompanhamento permanente da producdo, 0 apoio aos
idealizadores e empreendedores locais, a garantia da visibilidade comercial e promocional, e
orientacdo técnica direcionada para cada tipo de geoproduto sdo estratégias importantes a serem

adotadas no plano de gestdo dos geoparques.
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N&o obstante a essa discusséo, seréo elencados nesta se¢do alguns exemplos de geoprodutos
comercializaveis existentes em territorios de Geoparques Mundiais da UNESCO, que poderao ser
replicadas ou adequadas a realidade dos geoparques no Brasil.

O Geoparque Naturtejo tem uma estratégia de desenvolvimento de geoprodutos altamente
consolidada, resultados de 14 anos de experiéncia e aprendizagem constante das melhores praticas
dos Geoparques Mundiais da UNESCO e de uma estreita cooperagdo com produtores e
stakeholders locais. Esse geoparque foi o primeiro em Portugal a integrar as Redes de Geoparques
Europeia e Mundial. Localiza-se no centro do pais, na fronteira com a Espanha, e possui uma area
total de 5.067 km2, que corresponde a 5,5% de todo o territorio do pais. A Naturtejo EIM é o 6rgao
de gestdo do geoparque, uma empresa estatal intermunicipal, constituida em 2004, que inclui
também empresas privadas como parceiras associadas, com o objetivo de criar condi¢cdes para o
desenvolvimento econémico assente no desenvolvimento do turismo. O empenho da comunidade
local tem sido essencial para o desenvolvimento de produtos turisticos de qualidade que conduzam
ao aumento da eficiéncia e competitividade das instituicbes publicas e privadas, conforme afirma
Rodrigues et al. (2021).

Os objetivos do selo Geoprodutos desenvolvido no Geoparque Naturtejo sdo: (1) certificar a
origem do produto em territorio UNESCO; (2) criar experiéncias (geo) novas e unicas -
diversificacdo da oferta; (3) conectar as paisagens e a geodiversidade do Geoparque com produtos;
(4) elevar os padrdes de qualidade e fortalecer as relacfes entre produtores, empresarios e demais
interessados; (5) criar valor agregado ao produto, proporcionando ou enriquecendo a identidade; (6)
fomentar a economia local; (7) promover parcerias nacionais e internacionais; (8) promover uma
promocdo integrada e articulada (RODRIGUES et al., 2021).

De acordo com Rodrigues et al. (2021) para se tornar um geoproduto € necessario seguir
procedimentos comuns para todos os produtos e procedimentos especificos para cada categoria.
Como oportunidade, os geoprodutos usufruem do reconhecimento de um territorio reconhecido pela
UNESCO e de outros prémios nacionais e internacionais. As empresas se beneficiam de apoio
técnico para desenvolver Geoprodutos e formacédo sobre o Geoparque Naturtejo. Os geoprodutores
que atuam nesse territdrio devem estar engajados com as atividades do geoparque, contribuindo
com o Plano Anual e promovendo atividades conjuntas.

A marca identifica a origem do produto neste territério reconhecido pela UNESCO, onde o
geopatrimdnio é o mote, pelo que, para além da ligacdo ao patriménio local, a certificacdo exige
que: (1) as empresas de Geoprodutos estejam localizadas no territério do Geoparque Naturtejo, (2)
uma parte significativa das matérias-primas é proveniente do geoparque, e (3) a producdo €
realizada no geoparque. A marca Geoproduto Geoparque Naturtejo ndo tem taxas para 0S

produtores; pode ser utilizado por associados e parceiros, que podem ser produtores, artesdos,
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associacOes de atividades turisticas, culturais ou recreativas; empresas de turismo, alojamentos,
restaurantes, pontos de venda e outros servicos relacionados com o turismo. As empresas devem
estar legalmente constituidas, com a situacdo regularizada junto da Administracdo Tributaria e da
Seguranca Social e respeitar as normas legais que regulam a sua atividade. Eles também precisam
ser social e ambientalmente responsaveis, garantindo que sua atividade ndo perturbe a qualidade
ambiental do territorio e ndo se envolva na venda de material geolégico. Os geoprodutores precisam
aceitar ¢ adotar os “Compromissos de Boas Praticas”, comprometendo-se com o0s valores do
Geopark Naturtejo e partilhando as suas boas praticas da UNESCO. Os geoprodutores sdo
premiados com um certificado e uma placa 'Parceiro’ para colocar nas suas instalagdes, destacando a
sua qualidade e respeito pelos recursos naturais e patriménio (RODRIGUES et al., 2021).

Na concep¢do de Rodrigues et al. (2021) o compromisso obriga a geoprodutos a manter
padroes de qualidade e a fornecer aos clientes informacdo de qualidade sobre o territorio. E
aconselhavel que os geoprodutores estabelecam parcerias entre si para tirar partido do
enquadramento geogréafico e do conceito do Geoparque, de forma a maximizar os beneficios mutuos
e contribuir para a economia. Para cada categoria existem requisitos especificos, mas todos devem
utilizar o log6tipo Geoproduto Geoparque Naturtejo e dar visibilidade ao patrimonio e a sua ligacéo
com o0s produtos, ndo s6 nos rotulos e embalagens, mas também na decoracdo dos espagos ou
material de marketing. Os geoprodutos sdo monitorados através de comunicacao frequente entre 0s
parceiros e 0 Geoparque Naturtejo, visitas e atividades comuns. Um dos indicadores de sucesso da
estratégia é a avaliacdo da distribuicdo dos produtos nas lojas locais, em lojas gourmet, organicas e
outros nichos em todo o pais, em cadeias de supermercados, incluindo supermercados organicos de
comercio justo, grandes plataformas de lojas online, restaurantes, lojas locais e cafés.

O logotipo do geoproduto Geoparque Naturtejo inclui as marcas das Redes de Geoparques
Europeias e Mundiais, Figura 36a, com excec¢do de produtos que contenham alcool, como vinho ou

licores, Figura 36b.
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Figura 36 - Imagens dos logotipos dos geoprodutos do Geoparque Naturtejo.
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Fonte: Naturtejo Geopark (2022).

Na Figura 37 estdo ilustrados alguns exemplos de geoprodutos do Geoparque Naturtejo: a)
linha de joalharia trilobite artesanal, de Paulo Dias; b) bolsa e chinelos em tecido artesanal de 13, da
VONGO; ¢) Licores Acha Doce, d) Azeite aromatizado Tagus Aurifer da Casa dos Xarés; e) pao da
Padaria Gaspar & Fernandes; f) biscoitos trilobites, da Geocakes; g) Vinho Herdade do Escrivéo; h)
mel, de Mel Doce Paixao; i) Carne de vaca Geo Do Prado; j) Azeite Rodoliv; k) queijo do Trevo
Extravagante; I) azeitonas e azeites de Vale de Aromas; m) Geovinho do Subito; n) sabonetes e
6leos essenciais da Aromas do Valado; e 0) Amo Produto Cesto gourmet local.

Rodrigues et al. (2021) considera que a estratégia de comunicacdo adotada no Geoparque
Naturtejo, em que o0s geoprodutos demonstram que as suas caracteristicas singulares e
diferenciadoras resultam do contexto geoldgico, pode despertar a curiosidade e envolver o0s
‘consumidores’, em ambientes de educacdo formal ou informal, tornando as geociéncias mais
acessiveis e fomentando a compreensdo dos processos geodindmicos de escala mundial. Os
Geoprodutos sdo ferramentas inovadoras de educacdo e comunicacdo utilizadas em Geoparques,
que contam historias, ilustram paisagens, ensinam curiosidades e trazem memorias.

O Geoparquek Araripe (Brasil) esta situado no sul do Estado do Ceard e abrange seis
cidades da regido do Cariri. Os seus geossitios remontam valores da geodiversidade compreendendo
aspectos de ordem cultural, ambiental e cientifica, a identificacdo e o fortalecimento destes valores
reforcam e contextualizam a importancia das acGes de geoconservacdo que o Geoparque
proporciona a esse territério. Os geoprodutos desenvolvidos pelas comunidades desse territorio
possuem referéncia em sua sustentabilidade, qualidade e identidade regional. Essa abordagem
estimula o interesse dos moradores a utilizarem dessa estratégia para divulgar as ideias,
representacdes culturais, 0s recursos naturais e as caracteristicas da regido como um todo (LEITE et
al. 2021).
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Figura 37 - Exemplos de geoprodutos do Geoparque Naturtejo.
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Leite et al. (2021) apresenta exemplos iconicos de geoprodutos do Geoparque Araripe com
alto grau de identidade e pertencimento local, em que sdo é utilizada a matéria-prima natural em
simbiose com materiais industriais, cujo entendimento é que o artesanato € a permanéncia viva das
tradicOes locais e dao énfase na tradicdo local com o olhar para as expressdes dos tempos atuais.
Nas Figuras 38 a 40 estdo ilustrados alguns exemplos de geoprodutos vinculados a esse territério.

Figura 38 - Livros de Pano. Figura 39 - Joias em pedra cariri.

Fonte: Leite et al. (2021)

Figura 40 - Souvenirs de jogos em pedra cariri (damas e quebra cabecas).

Na regido em que se localiza o territorio do Geoparque Araripe ha uma abundancia de
Pedras Cariri (calcario laminado) que séo exploradas por empresas locais para abastecer o setor da
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construgdo civil e para outros fins. A parceria do Geoparque com 0s empresarios do setor
extrativista mineral garante que os achados paleontoldgicos sejam encaminhados & Universidade
Regional do Cariri (URCA) e a Agéncia Nacional de Mineracdo (ANM). Os fosseis tém inspirado a
criatividade de artesdos, artistas plasticos e agentes culturais da regido, especialmente aqueles que
se dedicam a arte de criacdo de geoprodutos, a exemplo da confeccdo de réplicas de fosseis
comercializaveis e autorizadas pelas autoridades competentes dos 6rgdos ambientais, ilustradas na

Figura 41.

Figura 41 - Geoprodutos em pedra cariri inspirados em fosseis da Chapada do Araripe.

Foto: Taveira (2018).

Figura 42 - Pecas em couro do Atelié de Espedito Seleiro.
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Fonte: Moreira (2014) Foto: Taveira (2018)
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A experiéncia de um turista no destino vai muito além de visitar um conjunto de atrativos,
pois as pessoas desejam levar consigo uma lembranca que materialize e prolongue a experiéncia da
viagem apds seu regresso. Uma das formas mais comuns de adquirir essas lembrancas sdo os
souvenirs. Um dos tipos de souvenirs consumidos pelos turistas durante uma viagem, pode estar
associado ao setor gastronémico, que advém dos alimentos e bebidas produzidos e comercializados
no contexto regional/local e séo objetos dotados de significados (VALE et al. 2014).

Os Geoparques Mundiais da UNESCO englobam a alma dos lugares, eles estdo “ouvindo”
as comunidades locais, traduzindo suas necessidades e apoiando-as para manter suas tradi¢Ges vivas
em direcdo a um futuro sustentavel para todos. Todos os Geoparques sdo caracterizados por um
patriménio geoldgico reconhecido pela comunidade cientifica como de importancia internacional,
além disso é dever do Geoparque preservar e deixar para as novas geracfes uma melhor, ou pelo
menos a mesma, quantidade de recursos a serem utilizados. Os geoparques estdo todos unidos a
partir dos mesmos valores e objetivos (GEOFOOD, 2022).

A comida desempenha um papel importante em cada comunidade local em todo o mundo,
através da comida estamos socializando, trocando ideias e nos tornamos amigos. As necessidades
alimentares sempre foram um dos principais gatilhos para as viagens e para a escolha de um local
especifico para assentamento humano em detrimento dos demais. As comunidades, ao se
estabelecerem, sempre selecionaram o local com maiores chances de sobrevivéncia, e a maior
producdo de alimentos sempre esteve no topo da lista de prioridades. Sempre levavam em
consideracdo, consciente ou inconscientemente, as caracteristicas geomorfoldgicas e geologicas da
area onde planejavam morar. A provisdo de alimentos e o patrimonio geologico estdo ligados desde
0s primordios da humanidade. A partir da alimentacdo, os Geoparques tém a oportunidade de
escrever a histdria do seu patriménio local, enfatizando através dos produtos a ligacdo entre a rocha
geoldgica e o solo para as atividades humanas, desenvolver atividades educativas adaptadas a
importancia da alimentacdo local e produzir alimentos no respeito para 0 meio ambiente
(GEOFOOD, 2022).

A marca registrada GEOfood é de propriedade do Geoparque Magma (https://geofood.no/),

cuja concepcdo ¢ baseada na “qualidade do sabor” com base nas tradi¢cdes locais e saberes
ancestrais, ligados ao patrimoénio geologico que caracteriza cada territdrio, tem suas rotas dentro dos
Geoparques Mundiais da UNESCO e pode ser usada apenas em tais areas designadas pela
UNESCO. A missdo da GEOfood é apoiar o desenvolvimento sustentavel das comunidades locais,
aumentando as acbes para o alcance dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel da ONU. A
GEOfood realiza suas agdes em sintonia com os valores dos Geoparques Mundiais da UNESCO e

da abordagem de baixo para cima.
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A GEOfood visa oportunizar experiéncias turisticas auténticas com base na gastronomia que
enriquecam o corpo e a mente nos geoparques ao redor do mundo. A marca esta em expansdo e
varios Geoparques Mundiais da UNESCO adotaram a marca para promover a conexdo entre o
patriménio geoldgico Unico dos Geoparques e as tradigdes gastrondmicas. ldentificar produtos e
restaurantes locais com o selo GEOfood (Figura 43) significa apoiar as comunidades locais do
Geoparque no desenvolvimento de atividades agricolas sustentaveis, seguindo padrdes de
sustentabilidade adotados pelos associados com o objetivo de despertar a conscientizacdo sobre a
importancia do uso correto do solo, o patrimdnio geoldgico e cultural. Por conseguinte, 0 GEOfood
facilita o intercAmbio de boas praticas especificas nos Geoparques Mundiais da UNESCO em
relacdo ao desenvolvimento local, iniciativa alimentar segura, projetos de pesquisa e programas

educacionais. Mais informac0es, consultar o site institucional: https://geofood.no/.

Figura 43 - Marca Registrada GEOfood.

)

Fonte: GEOfood (2022).

O GEOfood foi pensado como uma das possiveis respostas do Geoparque em atender os
desafios agricolas mundiais sinalizados nos ODS/ONU a partir da Food and Agriculture
Organization (FAO) - Organizacdo das Nacbes Unidas para Agricultura e Alimentacdo. A adocao
da marca GEOfood dentro dos Geoparques da UNESCO poderia, de fato, apoiar o alcance de varias
metas do UNSDG detectadas na AGENDA do Desenvolvimento Sustentavel, especialmente as
metas relacionadas a adaptacdao as “mudangas climaticas”, “Educacao” e “Fome” (GEOFOOD,
2022).

Atualmente existem 29 Geoparques Mundiais da UNESCO que aderiram a marca GEOfood,

conforme demonstrado no Quadro 4.

Quadro 4 — Geoparques Mundiais da UNESCO que possuem a Marca GEOfood (em margo de 2022).

Geoparque Mundial da UNESCO Pais

Acores Portugal
Arouca Portugal
Burren & Cliffs of Moher Irlanda
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Cheongsong Coreia do Sul
Cliffs of Fundy Canada
Discovery Canada
Estrela Portugal
Grutas Del Palacio Uruguai
Hateg Roménia
Idrija Eslovénia
Katla Islandia
Kutralkura Chile
Langkawi Malésia
Las Loras Espanha
Lauhanvouri Haemeenkangas Finlandia
Magna Noruega
Mudeungsan Coreia
Naturtejo Portugal
Novohrad - N6gad Hungria e Eslovaquia
Qeshm Ird
Rocca Di Cerere Italia
Rokua Finlandia
Sesia Val Grande Italia
Stonehammer Canada
Styrian Eisenwurzen Austria
Terras de Cavaleiros Portugal
Tuscan Mining Park Italia
Villuercas Espanha
Vis Archipelago Croécia

Fonte: Dos Autores, 2022.

O Geoparque Magma e outros parceiros definiram em 2015 os critérios para produtos e
produtores que desejam se tornar GEOfood. Os produtos GEOfood devem ter uma significativa
ligacdo com o patrimdnio geoldgico local, e apresentar uma breve descricdo com informacdes
especificas sobre essa relacdo dos produtos alimentares e o Geoparque, bem como no escopo de
servigos do proprio restaurante parceiro que passara a utilizar a marca GEOfood. Na Figura 44, tem-
se a ilustracdo da distribuicdo da Marca GEOfood nos Geoparques Mundiais da UNESCO, em
marco de 2022.

Critérios Especificos para os produtos no GEOfood: a) somente produtores ou empresas
dentro do territério de um Geoparque Mundial da UNESCO aprovado podem usar o logotipo
GEOfood; b) o Geoparque deve enviar um pedido ao Geoparque Magma para aderir a marca
GEOfood. Cada Geoparque é responsavel pelo uso do logotipo e pelo respeito aos critérios; ¢) no
que diz respeito a localizacdo dos empreendimentos ou do campo/fazendas cultivadas, cada
Geoparque pode decidir se estabelece uma zona tampéo que deve ser contigua ao Geoparque; d) a
escolha de uma zona tampéao deve ser descrita na etiqueta (ou na pagina web) juntamente com as

demais informagdes geoldgicas. A escolha da zona tampdo deve ser motivada pelo fato de os
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produtos ou fébricas se localizarem nas proximidades das fronteiras do Geoparque e/ou devido a
coeréncia dos fendmenos geoldgicos; €) os produtores devem estar localizados na area do
Geoparque ou na zona tampao selecionada. Os produtores de GEOfood néo podem estar localizados
fora do Geopark ou fora da area da zona tampao; f) as matérias-primas que constituem os produtos
GEOfood devem ser provenientes da area do Geoparque (ou zona tampdo); e g) a matéria-prima
pode ser processada fora do Geoparque, fora da zona tampao.

Figura 44 - Presenca da Marca GEOfood no mundo.
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Fonte: GEOfood (2021).

Critérios Especificos para restaurantes no GEOfood: a) o logotipo da GEOfood deve estar
claramente visivel no restaurante e nos meios de comunica¢do conectados (pagina web, redes
sociais, folheto, cardapio); b) os Menus GEOfood devem ser inspirados no patriménio geoldgico
evidenciando a importancia que esta caracteristica tem nos Geoparques e permitindo aos clientes
usufruir do Geopatrimdnio através do sentido do paladar e, se possivel, criando o ambiente local ao
ar livre no espaco gastronémico, expressando a cultura dos servigos e produtos; c) os restaurantes
devem elaborar ementas GEOfood com pelo menos 50% de matérias-primas locais (local: originario
da area do Geoparque ou da zona tampdo). Os 50% sdo calculados com base na relevancia do

ingrediente para o prato geral, ndo na aplicacdo de uma abordagem matematica; d) os restaurantes

69



GEOfood devem servir pelo menos um menu GEOfood, sazonal ou anual, para serem considerados
um; e) o restaurante deve realizar uma promoc¢do mutua dentro do Geoparque e do restaurante
selecionado com utilizacdo dos logotipos, folhetos informativos e nas paginas web (pagina oficial,
redes sociais, assessoria de imprensa, etc.); e f) relatério anual, ou mediante acordo, sobre a
atividade no restaurante ao Geoparque.

Especificagcbes no GEOfood: os produtos da pesca podem ser congelados, mas tém de vir da
area do Geoparque ou da zona tampdo. A adicdo de acUcar ou sal aos produtos € permitida mesmo
que ndo sejam “vindos” do Geoparque, além disso ndo contam nos 50% de matéria-prima local para
o0 cardapio dos restaurantes (GEOFOOD, 2022).

A partir deste ponto, serdo apresentados exemplos da presenca da Marca GEOfood em
Geoparques Mundiais da UNESCO, a partir de casos ja consolidados de Geoparques que
desenvolvem os GEOfoods como estratégia de valorizacdo e promogdo da geologia, da cultura e do
patriménio natural em sintonia com as atividades de visitacdo turistica. Os exemplos relatados séo
pertinentes as experiéncias dos seguintes casos: Geoparque Unzen Volcanic Area (Japao),
Geoparque Vulkaneifel (Alemenha), Geoparque Jeju Island (Coreia do Sul), Geoparque Hong kong
(China), Geoparque Naturtejo (Portugal), Geoparque Acores (Portugal) e Geoparque Arouca
(Portugal), identificados por Vale et al. (2014):

No Geoparque Unzen Volcanic Area as bolachas possuem desenhos que remetem a cultura
local e ao vulcdo situado na regido. A embalagem apresenta a histéria das ultimas erup¢des, como
ilustrado na Figura 45.

Figura 45 - Bolachas com desenhos que remetem a flora local e a formag&o geoldgica local.

Fonte: Vale et. al. (2014).
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Na realidade do Geoparque Vulkaneifel as bombas vulcanicas integram a geodiversidade
local, e para divulgar esse aspecto do patrimonio geoldgico, as confeitarias da regido oferecem uma
sobremesa denominada de “torta de bomba vulcanica” (Figura 46), em que a bomba ¢ retratada

como um doce na torta.

Figura 46 - GEOfood Torta de bomba vulcénica.

Fonte: Vale et al. (2014).

No caso do Geoparque Jeju Island, seus gestores também aplicaram a ideia do GEOfood, e
em 2014 desenvolveram a “Exibi¢ao de ideias de receitas de geofoods” (Figura 47) com base nos
recursos geologicos do Geoparque. Esse evento teve a participacdo de varios setores, como
estudantes, cozinheiros e donas de casa. O Geoparque visa comercializar essas receitas de geofoods
em restaurantes, cafés, empresas e casas de hospedes, onde os lucros provenientes desse projeto
podem ser devolvidos a comunidade local através da atividade empresarial, e ajudara a desenvolver
a economia local (VALE et al. 2014). Assim, o Geoparque Jeju Island realizou um festival
geoldgico local modernizado em 2013, "Dotje (Jeju Festival of Pigs)”, que era originalmente um
ritual tradicional em uma das aldeias mais conhecidas dentro do Geoparque Jeju Island. Além disso,
0 Geopargue Jeju Island esta levando adiante um negocio de geopresentes com itens especiais do
Geoparque.

O Geopargue Naturtejo também incentiva a confec¢do de geoprodutos. A criacdo de um
georestaurante e uma geopadaria foi resultado de uma estratégia para a formatacdo de geoprodutos
inspirados na paisagem e na cultura de civilizagcbes e tradicGes ancestrais. A geopadaria é
administrada por um casal de ge6logos que confeccionam bolachas de trilobitas e granulitos (VALE

et al. 2014), como se pode observar na Figura 48.
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Figura 47 - Geofoods produzidos para o festival geoldgico local no Geoparque Jeju Island.
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Fonte: Jeju Island Geopark (2022).

Figura 48 - Geocakes Trilobitas.

Fonte: Geopark Naturtejo (2022).

Portugal possui legislacdo especifica a respeito da produgdo artesanal de produtos que
validem e valorizem a identidade da producéo nacional, regulamentado por meio do Decreto-Lei n.°
110/2002, de 16 de abril de 2022 do Ministério do Trabalho e da Solidariedade e do Estatuto do
artesdo e da unidade produtiva artesanal. A legislagdo garante seguranca juridica e possibilita o
surgimento de negdcios na area de alimentacdo, que fortalece e expande as possibilidades da
criacdo de geofoods nos territorios dos geoparques do pais, como foi o0 caso da empresa

GEOCAKES deixa disponivel no ambiente comercial virtual um banner digital com informacdes da
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base legal sobre a producdo artesanal, atividade fim desse tipo de negdcio, como observa-se na
Figura 49.

Figura 49 - Regulamentacdo da producéo artesanal em Portugal.
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Fonte: geocakes.com

A GEOCAKES Unipessoal Lda. surgiu em 2012 a partir da percepcao da potencialidade dos
saberes das gentes, dos receituarios e qualidade dos produtos endogenos da regido, de modo a
satisfazer as necessidades do mercado, pautando-se pela utilizacdo dos recursos materiais e
imateriais. A empresa possui parceria formalizada com varias institui¢des, incluindo o Geoparque
Naturtejo por meio da Marca GEOfood.

Os geoprodutos do tipo geocakes (doces e salgados) produzidos sdo comercializados em
lojas fisicas e virtualmente em Portugal, primando pela qualidade dos geofoods em relacédo ao sabor,
procedéncia, ficha nutricional e formato de embalagem para consumo local e para viagens (Figura
50).

De acordo com o ambiente virtual de e-commerce da empresa GEOCAKES, a atuacdo no
mercado é alicercada nas seguintes diretrizes:

e As parcerias locais, desde que comunguem 0s nossos ideais e standards de
qualidade;

e Os produtos de exceléncia, preferencialmente enddgenos, na sua esséncia, sempre
que possivel no seu estado mais puro; caso das frutas com casca nas compotas;

e Os receituarios que respeitem, promovam e elevem as tradi¢cbes da identidade
cultural da comunidade local;

e As técnicas culinarias que honrem e evidenciem as potencialidades dos ingredientes
e dos receitudrios tradicionais; e

e As receitas e sabores ancestrais/tradicionais que também poderdo ser alvo de
inovagdo, e em conjunto, ser disponibilizados a varios segmentos de mercado.
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Figura 50 - Geocakes Esses de Idanha.

Fonte: geocakes.com

Para a GEOCAKES a preservacdo dos recursos naturais, culturais e ambientais, e elevacédo

do mundo rural sdo principios, em que se destacam:

Ao nivel processo de producdo, é feita a gestdo de residuos, com base na separacao
dos mesmaos, preconizando um futuro mais promissor;

A producdo energética ja é atualmente, na sua maioria, efetuada através de fontes
renovaveis, como a energia solar para energia elétrica e para aquecimento de agua;
Acreditamos no Mundo Rural e nas potencialidades do territério, assim
desenvolvemos embalagens que promovem e difundem uma imagem positiva do
interior e do conselho eleito para viver e estabelecer o negocio, ora com base nos
ideais da sustentabilidade social, cultural e ambiental;

A certificacdo biolégica (Modo de Producéo Biologica - Plantas e produtos vegetais,
certificado n°® AB3472UP202006251: Produtos transformados, certificado n°
AB1004UT202007011); e

A utilizagdo dos nossos recursos enddgenos ndo passa simplesmente pelo aspecto
econdmico, mas sim, e principalmente, pela defesa e protecdo de saberes ancestrais
que fazem parte da cultura da regido e essa utilizacdo estd simbioticamente
relacionada com as parcerias com os stakeholders.

O que acontece na realidade portuguesa pode ser estimulado nos territérios dos projetos,

aspirantes e Geoparques Mundiais no Brasil, pois ha regulamentagdo juridica e uma diversificada

linha de producéo artesanal de alimentos locais/regionais que prezam pela identidade cultural e pela

qualidade e seguranca alimentar. Cabe aos atores sociais que atuam nesses geoparques criarem
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estratégias e agGes que promovam iniciativas similares por meio de parcerias empresariais e
institucionais, a fim de diversificar os geofoods a partir da valorizacdo da gastronomia, dos saberes
e fazeres, das singularidades regionais e da experiéncia auténtica e criativa existentes no cenario
nacional.

No Geoparque Arouca, também situado em Portugal, é possivel encontrar nas padarias
locais biscoitos com o formato de trilobitas, um tipo de geofood que valoriza e a identidade cultural
regional e agrega valor turistico ao geoparque, uma que possibilita ao visitante a compra e consumo
desses produtos artesanais reconhecidos internacionalmente pela marca GEOFood. As Figuras 51 e

52 ilustram os geofoods ofertados no territério do Geoparque Arouca.

Figura 51 - Biscoitos de trilobitas.

Fonte: Vale et al. (2014).

Figura 52 - Geofood tradicional: Cabrito assado com batata e leqgumes de época salteados.

Fonte: A Quinta d’Além da Ponte, Arouca, Portugal (2019).
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A figura 52 ilustra um dos pratos na ocasido em que o Restaurante A Quinta d’Além da
Ponte aderiu ao projeto municipal geofood do municipio de Arouca (Portugal), somando-se a outros
cinco estabelecimentos gastronémicos, a época, ja credenciados. O langamento do menu Geofood
foi no dia 24 de maio de 2019. O menu de langamento e adesdo ao projeto foi composto por um
prato geofood tradicional (cabrito assado com batata e legumes de época salteados, e um prato
geofood alternativo — vegan (migas de legumes e feijdo escondidos na broa). A sobremesa € servida
foi fatia de broa doce com fruta da época e compota acompanhada com licor artesanal. Lancado em
2016, o Geofood € um projeto do Municipio de Arouca e da Associacdo Geoparque Arouca que
convida a visitar o territorio pelos sabores, os produtos e os menus. E um projeto de
sustentabilidade alimentar promotor de estilos de vida saudaveis, cujo objetivo é integrar
alimentacéo e territorio, turismo e salde, sustentabilidade e sabor’.

Os alimentos e bebidas sdo a¢cdes que promovem a valorizacdo dos aspectos da bio e da
geodiversidade dos geoparques. A criagdo de pratos diferenciados faz com que os turistas associem
os elementos ja observados no geoparque ao souvenir gastrondémico, € ao regressarem de suas
viagens, presenteando ou ndo, um amigo ou familiar, disseminardo a importancia da
geoconservagdo. Se 0 souvenir gastrondmico apresentar adequadamente seus elementos, com
informacdes a respeito do geoproduto, a pessoa que até entdo poderia ndo conhecer nada a respeito
das caracteristicas geoldgicos desses locais estara mais suscetivel a entender os preceitos e a
importancia da geoconservacao (VALE et al. 2014).

Portanto, o esforco para sistematizar acdes, orientar os produtores e empreendedores locais,
especialmente os segmentos ligados ao setor gastronémico, é condi¢do fundamental para a criacao e
oferta de geofoods que contribuam com o enriquecimento cultural da experiéncia turisticas nos

territérios dos geoparques.

3.5 Exemplos de eventos nos territorios de geoparques e iniciativas de comercializacdo de
produtos locais

A realizacdo de eventos nos territorios de geoparques e a participacdo em eventos nacionais
e internacionais promovidos por geoparques e parceiros é uma iniciativa de extrema relevancia
comercial e promocional, além do intercdmbio de ideias e experiéncias vivenciadas nas diferentes
realidades territoriais e socioculturais. Nesse sentido, a atuacdo em rede € um dos pilares
fundamentais para a consolidacdo de um Geopargue, pois a¢Oes estratégicas a partir de uma rede de
cooperacdo técnica e institucional que integrem os diversos atores locais e regionais as experiéncias
vivenciadas na Rede de Geoparques Mundiais, bem como de instncias de governanga turistica,

cultural, ambiental, dentre outras, podera fortalecer e ampliar o leque de colaboragéo, articulagéo e

! https://www.cm-arouca.pt/novo-restaurante-aderente-ao-projeto-municipal-geofood/
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integracdo dos geoparques. Portanto, atuaram em conjunto com 0S parceiros empresariais e
institucionais, além de consolidar a politica de gestdo do territério, também puderam abrir novos
horizontes, possibilitar a celebracdo de novas parcerias, convénios e termos de cooperagdo técnica.
Uma das premissas para a consolidacdo de um geoparque é a necessidade permanente planejar,
organizar e incentivar o desenvolvimento econémico local sustentavel por meio do geoturismo. Os
visitantes e os moradores locais precisam acessar informacgoes relevantes sobre o geoparque € seus
servicos de maneira simples, objetiva e transparente. Assim, é necessario fornecer informac6es por
meio de ambientes digitais (site, aplicativo, midias sociais), folhetos, guias, catdlogos e mapas com
informacfes de natureza geolOgica, cultural e turistica, por exemplo. Também ¢é importante
promover a divulgacdo e visibilidade das a¢fes do territorio do geoparque por meio da socializacao
dos projetos, calendario de eventos e demais acdes e atividades junto aos demais territorios de
geoparques existentes.

A partir da participacdo em eventos cientificos de profissionais nacionais e internacionais
que sdo referéncias nas areas de geociéncias, educacdo, economia, historia, geografia, gestéo,
cultura, turismo, dentre outras, que sdo transversais a constituicdo e gerenciamento de acdes no
ambito dos geoparques, serdo incentivadas e promovidas agdes de divulgacdo e producdo de
conhecimento cientificos, sobretudo no campo da protecdo do patriménio geologico, ha promogao
de atividades educacionais e no desenvolvimento sustentavel do geoturismo.

Nessa direcdo, almeja-se que, a partir da promocdo e realizacdo de eventos e das
participacbes em eventos especializados a respeito da tematica geoparques, incluindo a
implementacdo de atividades educacionais, técnicas, cientificas e turisticas em escalas local,
regional, nacional e internacional, podera impactar no aumento sustentavel do fluxo de visitantes no
territério e possibilitar a melhoria da qualidade de vida dos residentes a partir do incremento de
atividades econdmicas associadas ao turismo. Portanto, que a efetivacdo dessas iniciativas no
territério do geoparque, possam: a) fornecer suporte para acdes de gestdo territorial; b) fortalecer a
interiorizacdo do turismo por meio do geoturismo e atividades associadas; ¢) desenvolver conexdes
com os demais pesquisadores brasileiros e estrangeiros das mais variadas areas do conhecimento; d)
colaborar com as comunidades locais, que poderdo usufruir de iniciativas inovadoras, inclusivas
com base nos principios da economia criativa e/ou sustentavel; e e) envolver os diversos atores
sociais gque atuam e/ou vivem no territorio: estudantes, professores, pesquisadores, empresarios,
gestores publicos, artesdos, agricultores, empreendedores sociais e comunidades rurais.

A partir deste ponto serdo apresentados alguns exemplos de eventos nos territérios de
geoparque e iniciativas de comercializagdo de produtos locais:

O Geoparque Idrija (Eslovénia) realiza, juntamente com 0s seus parceiros, anualmente, no

final de maio e inicio de junho, eventos integrados junto a Semana da European Geoparks Network
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(EGN), que incluem palestras, caminhadas guiadas, exposicdes, apresentacdes e oficinas para
criangas, e comunidade (Figuras 53 e 54), com o objetivo de valorizar o patrimdnio do territorio e
estimular a conscientizacdo das pessoas sobre a importancia de preservar o patrimoénio natural e

cultural do Geoparque Idrija®.

Figura 53 - Semana EGN - Edi¢do 2015.

Fonte: Idrija Geopark.

Em decorréncia da pandemia do Covid-19, a Semana Europeia de Geoparques 2020 foi
organizada virtualmente. O Geoparque Idrija promoveu algumas atividades online (dicas de
passeios e apresentacfes sobre o patrimonio natural e cultural do geoparque), como pode-se
observar na Figura 55.

No Geoparque Basque Coast (Espanha) organizou em 2021 o festival Karst Jaialdia:
Harria eta Herria com a realizacdo de palestras, exposicdo de levantamento e perfuracao de pedra,
mercado de produtos locais, passeios guiados e outras atividades foram organizadas. Varios
geodlogos da Universidade do Pais Basco e arquedlogos da Sociedade de Ciéncia de Aranzadi
ofereceram palestras sobre &gua, clima e terra, entre outros temas. Além disso, o levantador de
pedras Ifiaki Perurena executou um monologo no qual refletiu sobre a pedra e contou historias sobre
sua carreira como harri-jasotzaile. A programacdo contemplou, ainda, uma exposicdo de Herri
Kirolak.

8 https://www.geopark-idrija.si/en/experiences/egn-weeks/
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Fonte: Idrija Geopark (2022).

Figura 55 - Semana EGN - Edi¢do 2020.
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O festival mencionado promoveu a comercializagdo de produtos locais por meio de barracas
de venda de sidras Goierriko Taloak e Txindurri lturri. Foram organizadas duas saidas guiadas
gratuitas para uma visita a pedreira Lastur com o gedlogo Héctor Fano. A pedreira Lastur é uma das
mais importantes do Pais Basco e a principal pedreira de extracdo de rochas ornamentais do
Geoparque. E o segundo passeio aconteceu com a colaboracdo da Sociedade Espeleoldgica Felix
Ugarte, numa viagem de espeleologia a gruta de Aixa. A partir da colaboragdo e contribuicBes de
especialistas, os participantes puderam conhecer os detalhes Gnicos que esta caverna carstica abriga,
uma das maiores e mais longas cavernas do Macico Cérstico de lzarraitz. Na Figura 56 constam

alguns dos representantes do geoparque no evento.

Figura 56 - Representantes do Geoparque Basque Coast.

DE NOVIEMBRE
ardia | Alameda

Fonte: Basque Coast Geopark (2022).

O Geoparque Origens (Espanha) realizou no periodo de 2015 a 2019 uma mega exposi¢do
intitulada “Onde as pedras falam”. A exposi¢do aconteceu na Praga La Creu, em Tremp, territorio
do Geoparque Origens, sendo composta por nove painéis tematicos com contetdos sobre o

patrimoénio geoldgico do geoparque, conforme consta na Figura 57.
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Figura 57 - Painéis tematicos da Exposigéo “Onde as pedras falam” do Geoparque Origens.

EXPOSICIO
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Fonte: Geoparc Origens (2022).

No Geoparque Molina-Alto Tejo (Espanha) é realizada uma campanha de apoio a empresas
locais situadas no territdrio. A campanha “Eu compro na minha cidade, ¢ vocé?” é promovida
anualmente no periodo natalino para incentivar as compras nas lojas locais do territério, visando o
aquecimento e incremento da economia no préprio Geoparque. Na Figura 58, tem-se uma peca
publicitaria da campanha realizada no ano de 2020.

Figura 58 - Folder da campanha de apoio ao comércio local.
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Fonte: Molina-Alto Tejo Geopark (2022).
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O Geoparque Sobrarbe-Pirineus (Espanha) realiza anualmente um concurso fotogréafico
sobre o geoparque contendo temas direcionados as atividades desenvolvidas no territério. Apés a
realizacdo do concurso é organizada uma exposi¢ao com todas as fotos que concorreram ao prémio
naquele ano. Em 2021, o tema da exposi¢ao foi “Cavernas e Carste do Mundo Unesco Geoparque

Sobrarbe-Pirineus” (Figura 59).

Fonte: Geoparque Sobrarbe-Pirineus (2022).

No Geoparque English Riviera (Reino Unido) langou no dia 10 de novembro 2020 uma série
de videos com sete episodios intitulada “Geopark In Focus” (Figura 60), coincidindo com o Dia
Mundial da Ciéncia para a Paz e o Desenvolvimento da UNESCO, visando destacar o importante
papel da ciéncia na sociedade e em nossas vidas diarias. Trata-se de uma producao audiovisual com
entrevistas a cientistas e especialistas de renome mundial para desvendar os fatos por tras da
designacdo pela UNESCO. Ao longo da exibicdo dos sete episddios do Geopark In Focus, o
professor lain Stewart MBE se envolve em discussfes descontraidas com pessoas fascinantes, cada
uma com uma Visdo diferente sobre o porqué dessa area costeira da Inglaterra ser tdo Unica. Assim,
o0s espectadores descobrem a partir da série de videos o que as rochas locais revelam sobre a histéria
da Terra e as mudancas climaticas, as evidéncias das primeiras culturas humanas e como a

paisagem e as comunidades de Torbay influenciaram escritores e artistas.
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Figura 60 - Contelidos da série disponiveis no Canal do Youtube do Geoparque English Riviera.
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Fonte: Chanel Youtube English Riviera Geopark (2022).

De acordo com o geologo e apresentador de séries favorito da BBC TV, Professor lain
Stewart, patrono do Geopark desde 2007, “esses filmes sdo uma maneira maravilhosa para as
pessoas se reconectarem com o incrivel ambiente natural que nos cerca na costa da Riviera Inglesa -
um ambiente que infunde nossas vidas diarias e enriquece nosso bem-estar econémico, social e
cultural. Eles estdo cheios de histdrias brilhantes - passadas, presentes e futuras - que falam da
importancia vital moderna da antiga heranga geoldgica de Torbay”. E possivel ter acesso a mais
informacbes sobre a  entrevista do  professor e aos  videos no  site:
http://www.englishrivierageopark.org.uk/newsdetail.cfm?itemid=5013 e no Youtube:
https://www.youtube.com/channel/UCVYbIBIEIIFwv61KXxLxsrcQ.

O Geoparque Arouca (Portugal) realizar o Webinar “Liquenes do Arouca Geopark — um

mundo de vida a outra escala” (Figura 61), em que os liquenes estdo presentes em todas as partes do
geoparque: no solo, nas rochas, nas arvores, nos telhados, nos monumentos e nos muros. O Webinar
2022, configura-se como a décima primeira acdo do Programa Biodiversidade do Geoparque
Arouca 12 meses, 12 temas que a Arouca Geoparque Associacdo (AGA) organiza em parceria com
0 Municipio de Arouca, com a finalidade de envolver os cidaddos no conhecimento e na

conservacgéo da biodiversidade.
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Figura 61 - Divulgacdo da Acéo “Liquenes do Arouca Geopark™.
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Fonte: Arouca Geopark (2022).

Em relacdo as redes nacionais de geoparques, destacamos 0s eventos na Rede Nacional de
Geoparques Mundiais de Portugal, no qual eles realizam webinars envolvendo 0s geoparques
mundiais e aspirantes do pais, como também, projetos, concursos etc. O webinar que a Rede
Nacional de Geoparques de Portugal realiza é em parceria entre 0 Turismo de Portugal e os
geoparques portugueses, visando a melhoria do produto e da experiéncia turistica numa ldgica de
rede e o incremento de préaticas de sustentabilidade, como elemento diferenciador desta oferta. O
webinar é voltado a empresarios de turismo nacionais nas areas do alojamento turistico, restauracgéo,
animacao turistica, agentes e produtores locais, as entidades publicas, futuros profissionais do setor,
comunidade escolar e investigadores de turismo. Segue o link do webinar realizado no ano de 2021,
que teve como tema “Geoparques: Territorios de Sustentabilidade”®.

No ano de 2022 foi realizado mais um evento virtual promovido pela Rede de Geoparques
Portugueses para dinamizar um webinar sobre a importancia da comunicacdo destes territorios. O
evento teve apoio do Programa Internacional de Geociéncias e Geoparques da UNESCO. Durante o
evento foram entregues prémios aos vencedores do I Concurso de Fotografia dos Geoparques
Mundiais da UNESCO Portugueses, promovida por esta rede, em parceria com o Turismo de
Portugal.

O referido concurso ocorreu entre 15 de julho e 30 de setembro de 2021, cuja finalidade foi
estimular o registro por meio da imagem fotografica da diversidade natural e cultural do patriménio
que retrata a identidade destes territorios. As categoriais a concurso sdo a Geodiversidade, a
Biodiversidade, as Pessoas e o Patrimoénio Cultural e Imaterial, devendo as fotografias serem
captadas nos cinco Geoparques Portugueses classificados pela UNESCO: Acores, Arouca, Estrela,

Naturtejo ou Terras de Cavaleiros, como demonstrado nos banners digitais ilustrados na Figura 62.

9 https://www.youtube.com/watch?v=mJPdxgRGgj8
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Figura 62 — Divulgacéo do 1° Concurso Fotografia de Geoparques Mundiais da UNESCO Portugueses.
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Fonte: Visit Portugal Businnes (2022).

Promover eventos para fins turisticos, cientificos, promocionais, socioculturais,
pedagdgicos, esportivos e comerciais sdo fundamentais para o processo de fortalecimento e
consolidacdo dos geoparques, para intensificar a implementacao de estratégias e acdes direcionadas
a cooperacao em rede dos diversos atores sociais e parceiros do geopargue, e especialmente para dar
visibilidade nacional e internacional as atividades desenvolvidas na rotina do territorio. Nesse
sentido, a captacdo de recursos, a celebracdo e ampliacdo de parcerias e o uso inteligente dos
recursos e canais digitais sdo iniciativas potentes que contribuem para a sustentabilidade, o alcance
das metas e a manutencdo do geoparque na Rede de Geoparques Mundiais e nas demais instancias
associativas e de governanca.

Tais estratégias e acOes resultam em efeitos positivos no que diz respeito a incluséo social,
valorizacdo da cultura, protecdo do patriménio geologico e no desenvolvimento sustentavel do
turismo, contribuindo assim para a geracao de postos de trabalho, distribuicdo de renda e criacdo de
novos negacios que possibilitem a melhoria da qualidade de vida das comunidades locais e uma

experiéncia turistica memoravel aos visitantes.
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4 RESULTADOS E EFEITOS POSITIVOS NA GERAQAO DE EMPREGO E RENDA EM
TERRITORIOS DE GEOPARQUES

Mensurar os efeitos positivos que resultem em geracdo de emprego e renda em territorios
de geoparques é um desafio para os gestores dessas areas no Brasil e no mundo, dada a
complexidade e as diversidades regionais de cada continente e pais que possuem geoparques que
integram o Programa Internacional de Geociéncias e Geoparques da UNESCO e a Rede de
Geoparques Mundiais.

Entretanto, a Rede de Geoparques Mundiais publica relatérios anuais por
segmentos/instituicbes (féruns/comités, redes internacionais e por geoparque/pais), destacando
informacbes a respeito dos resultados obtidos e acdes realizadas por cada tipo de
organizacao/instituicdo. Os dados apresentados nesses anuarios sdo relativos ao numero de
funcionarios que atuam profissionalmente no geoparque, ao numero de visitantes nos principais
atrativos do territdrio, a quantidade eventos realizados e de a¢Oes educacionais realizadas, incluindo
0 numero de turmas escolares e dos respectivos estudantes que participaram das atividades
promovidas, e 0 numero de comunicacgdes nos veiculos midiaticos.

O Relatdrio Anual do Geoparque Arouca de 2019 publicado pela Rede de Geoparques
Mundiais revela numeros impressionantes sobre os impactos gerados a partir do territorio,
integrante da Rede Portuguesa de Geoparques. O documento revelou a poténcia desse geoparque e
seus efeitos no territorio, especialmente para os moradores da regido. Dentre 0s principais

resultados, destacam-se:

v Numero de funcionarios do Geoparque: 15 funcionarios, incluindo 3 geocientistas.

v" NUmero de visitantes: Posto de Turismo: 4.860; Casa das Pedras do Nascimento:
32.379; Torre Meteorologica: 4.212; Museu das Trilobites 15.000 visitantes; Passadi¢os
do Paiva 217.500.

v" Numero de eventos do Geoparque: 100, aproximadamente.

v' NUmero de turmas escolares que realizam os programas educacionais do Geoparque:
163 turmas escolares com 7.188 participantes.

v" NUmero de comunicados de imprensa do Geoparque: 65.

O relatdrio ainda destaca as principais a¢6es realizadas com impacto internacional como as
atividades realizadas em rede por meio de parcerias com outros geoparques mundiais, a exemplos
das missdes técnicas e cientificas comuns no campo das geociéncias, com intuito de consolidar as
acOes cooperadas, de dar visibilidade ao territorio e promover o desenvolvimento sustentavel a

partir de atividades produtivas e socioculturais.
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Somando-se a essas contribuicOes a partir de acdes de networking, o Geoparque Arouca
mereceu destaque no ano de 2019 por ter fomentacdo projetos nas &reas de geoconservacdo no
ambito do territério com énfase no monitoramento de 41 geossitios em alinhamento ao plano de
gestdo. No tocante ao geoturismo foram realizadas oito visitas interpretadas com a participacao de
mais de 150 participantes, acdo associada ao Programa Anual de Rota Interpretada de Geossitios
(2019).

Outra acdo relevante na area ambiental foi a criacdo de novos programas de educacao
sobre geoconservacdo, desenvolvimento sustentdvel e reducdo de risco de desastres, cuja
repercussdo foi extremamente positiva, considerando os atuais efeitos das mudancas climéticas do
planeta. Também foram mencionadas as parcerias internacionais celebradas com instituicdes que
agregam valor ao Geoparque Arouca, e elencado os principais que foram organizados pelo
geoparque em 2019, dentre eles, a Semana Europeia de Geoparques (Figura 63).

Figura 63 - A¢do promocional do Geoparque Arouca.
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Fonte: Arouca Geopark (2022).

A Rede de Geoparques Mundiais em parceria com a Rede de Geoparques da América
Latina e Caribe (GeoLAC) também publicou um documento com os principais resultados das a¢des

e iniciativas dos territorios que compdem a GeoLAC, intitulado de Relatério Anual GEOLAC 20109.
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Nesse relatério constam os numeros totais estimados de visitantes do GeoLAC/Geoparques nos
geossitios de destaque, museus e centros de visitantes dos geoparques, a quantidade de escolas ou
turmas atendidas com os projetos educacionais, e 0 quantitativo de comunica¢bes publicitarias,

listados no Quadro 5.

Quadro 5 - Sintese dos resultados do GeoLAC

Pais N° de visitantes = N° de escolas/turmas = N° de publicidades

Avraripe Brasil 1.678.698 94 110
Grutas del Palacio Uruguai 217.427 NI NI
Comarca Minera Meéxico 550.000 01 15
Mixteca Alta Meéxico 3.850* 54 100**
Colca e Volcanes de Andagua Peru 298.442 00 03
Kultratilkura Chile 46.910 14 08
Imbabura Equador 209.000 30 54

NuUmeros totais do GeoLAC 3.004.327 134 290

* Visitantes que foram atendidos pela equipe do Geopark. NI — N&o Informado
**Centenas sem especificacdo do valor exato

Fonte: Dos Autores, a partir da GNN/GeoLAC, 2019.

Apesar dos nameros expostos no quadro terem sido estimados a partir da consulta aos
geoparques integrantes da GeoLAC, entidade fundada em 2017, tratam de um recorte temporal que
nédo representam a situacdo real desses territorios, pois alguns geoparques ndo compartilham alguns
dados com a Rede de Geoparques Mundiais por motivos diversos, dentes os quais a fragilidade de
quantificar e sistematizar os dados resultantes do fluxo de visitacdo, indicadores de consumo
turistico, impactos na tributacdo e no comércio local dos territorios, nimero de pessoas beneficiadas
diretor e indiretamente com as a¢fes promovidas pelos geoparques, e outras informacdes relevantes
para se mensurar os fatores de desenvolvimento socioeconémicos gerados a partir de iniciativas e
projetos dos geoparques.

A Rede de Geoparques Mundiais apresenta alguns dados gerais das redes de geoparques
associadas que congregam 169 geoparques formalizados e integrantes ao programa Internacional de
Geociéncias e Geoparques, distribuidos em 44 paises, cuja estimativa é de 60 milhdes de
visitantes/ano, de acordo com o site oficial da organizagao™°.

O Brasil tem um caminho desafiador e estimulador a percorrer no que concerne a geragdo de
dados confiaveis, monitoramento sistematico e ado¢cdo de mecanismos que deem visibilidade aos
nameros, as agdes e os efeitos positivos provocados nos territorios de geoparques. A criacdo de uma

Rede Nacional de Geoparques que integrem os territorios nos diferentes estagios e realidades de

10 hitps://www.visitgeoparks.org/
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desenvolvimento, a partir de uma macro parceria envolvendo instituicbes de ensino e pesquisa,
CPRM, Unesco Brasil, Ministérios do Turismo e do Meio Ambiente e outras entidades
comprometidas com a protecdo do patrimdnio geoldgico, a valorizagdo da cultura e com o
desenvolvimento sustentavel e responsavel do turismo, tem potencial para fomentar iniciativas que
corroborem com a construcdo de um base de dados confiaveis sobre 0s geoparques e seus efeitos
multi e intersetoriais que impactam nas regides e nas comunidades locais, sobretudo no campo
econdmico (numero de empregos e de prestadores de servicos, cadastro de fornecedores, fluxo de
visitantes, arrecadacdo global, indicadores de mercado, negocios formalizados e atividades
informais).

O Geoparque Araripe apresenta alguns dados para ilustrar a dinamica da gestéo territorial e
seus efeitos no cenério regional com base nas a¢des realizadas e documentadas no Relatério Anual

2020 da Rede de Geoparques Mundiais, a saber:

v" NUmero de visitantes no ano: 200 (duzentos) mil visitantes na Colina do Geossitio
Horto.

v" NUmero de eventos organizados e/ou em cooperacdo: 22 eventos.

<

Numero de escolas atendidas pelo programa de educacao: 34 escolas.
v" NUOmero de comunicados a imprensa: 120 comunicados enviados a imprensa e

entrevistas concedidas a radios, TV’s, revistas e jornais impressos.

Esses numeros foram alcancados a partir de estratégicas criativas e inovadoras pontuadas

no relatorio, discriminadas a seguir:

1- Programa Educar-féssil: desenvolvimento e producdo de uma colecdo de cartilhas
educativas tematicas abordando os diversos grupos de fdésseis encontrados na Bacia do
Araripe;

2- Programa Andancas Culturais, em parceria com a Universidade Federal do Ceara,
visando dar suporte técnico as atividades que visam atender as comunidades através da
promoc¢do da orientacdo em trilhos; aulas de geossitios e praticas educativas com
participantes registrados.

3- Criacdo de uma plataforma ECOCARIRI com atualizacBes semanais e producdo de
material educativo, conteudo jornalistico e informativo, direcionado aos usuarios das

redes sociais;
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4- Programa Live Streams: transmissdes educativas tematicas ao vivo abordando questdes
relacionadas ao geoparque, ou temas especificos referentes a datas comemorativas,
como o dia da agua, da terra e do meio ambiente.

Outros exemplos exitosos sdo encontrados na Italia no Geoparque Beigua compartilhados
no Relatério Anual 2021 da Rede de Geoparques Mundiais. Os dados quantitativos sao
significativos, considerando os impactos mais potentes da pandemia do COVID-19 na economia do
turismo nos anos de 2020 e 2021, e estimulam o desenvolvimento turistico na regido, conforme

demonstrado a seguir:

v Numero de funcionarios do Geoparque: 14 funcionarios (5 permanentes e 11 por contrato),
incluindo 2 geocientistas contratados; a acrescentar 1 coordenador cientifico e 5
investigadores (geocientistas da Universidade de Génova por meio de acordo
institucional).

v NUmero de visitantes: aproximadamente 115.000 (estimativa de visitantes nos principais
geossitios, trilhas, museus, centros de visitantes e pontos de informagao).

v Numero de eventos do Geoparque: 92 eventos (921 participantes) organizados pela gestdo
do Beigua;

v Numero de turmas escolares que realizam os programas educacionais do Geoparque: 56
turmas* - 951 alunos (numero de atendimento reduzido devido ao cenario de pandemia).

v' Numero de comunicados de imprensa do Geoparque: 60 comunicados de imprensa, 4
newsletters trimestrais (em papel e online), 12 boletins mensais, Facebook: 14.614 curtidas
(+20%), Twitter: 4.466* (+5%), Instagram: 6.148*, (+18%), Telegram 243 (+20%), Site:

126.600 usuarios, 633.00 paginas visualizadas.

Os efeitos pandémicos forma sentidos em todos os territérios de geoparques no mundo,
sendo dados da prépria Rede de Geoparques Mundiais, expressos nos relatorios anuais 2020 e 2021.
Nesse sentido, a promocdo de atividades por meio de plataformas virtuais, especialmente a
realizacdo de eventos foi uma maneira alternativa e inovadora de incentivar e continuar
desenvolvendo as acfes planejadas na perspectiva da inclusdo digital, difusdo do conhecimento
cientifico produzido e fortalecimento de parcerias internacionais a partir das redes de geoparques
institucionalizadas e atuantes no mundo.

Inspirados nos eventos realizados ao longo do ano, o Geoparque Muroto localizado no
Japdo, apresentou no Relatorio Anual 2021 da Rede de Geoparques Mundiais um painel com selos

postais montado com fotos compartilhadas por cidaddos locais em comemoragdo ao 10° aniversario
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da designacdo Rede de Geoparques Mundiais. As fotos situadas parte inferior do painel podem ser

usadas como selos postais para envios de cartas para todo o Japdo, conforme ilustrado na Figura 64.

Figura 64 - Painel com imagens dos principais eventos realizados em 2021.

Fonte: Relat6rio Anual GNN (2021).

Esse tipo de acdo valoriza a populacdo local e impacta no desenvolvimento econémicos,
gerando efeitos positivos e resultados desejaveis em sintonia com a missao institucional, vis&o,
valores, objetivos e metas para a consolidacdo da gestdo territorial dos geoparques.

S&o inlmeros 0s casos exitosos e os efeitos positivos resultantes das acdes dos geoparques
gue promovem a protecdo geopatrimonial dos territorios, a valorizacdo a cultura e a inclusdo social,
e notoriamente o desenvolvimento econémico local a partir do geoturismo e das atividades de lazer
e entretenimento associadas a atividade turistica para fomentar a visitacdo e a geracdo de receitas
para a regido e renda para as comunidades locais.

Estimular o empreendedorismo nas mais variadas formas a partir de economias de base
local, inovacdo e criatividade é uma estratégia fundamental, a exemplo do que ocorre
frequentemente nos vinculados a UNESCO. Nesse sentido, o Brasil tem potencial significativo e
singular que pode contribuir com o desenvolvimento de praticas culturais, ambientais e econémicas

sustentaveis nesses territorios situados em diversas regides do pais, a partir de parcerias e de uma
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politica publica estruturante que fomente a organizagéo espacial e disponibilize os recursos técnico-

cientificos e a infraestrutura necessaria para o desenvolvimento adequado e profissional das a¢des.
Na proxima secdo, sdo sinalizadas impressfes a respeito da sustentabilidade social,

econdmica e ambiental em territorios de geoparque que podem direcionar as iniciativas e politicas

nacionais, estaduais € municipais nos proximos anos.

5 COMENTARIOS SOBRE SUSTENTABILIDADE SOCIAL, ECONOMICA E
AMBIENTAL EM TERRITORIOS DE GEOPARQUE

Os geoparques se mostram como uma alternativa de modelos de democracia participativa,
em que a populacdo local atua numa abordagem integrada para resolugéo de pontos de tenséo em
areas que tradicionalmente teriam questfes e marcos étnicos, politicos e legais definidos. Os
Geoparques Mundiais da UNESCO, com o0s seus mecanismos proprios, podem inserir os diferentes
atores numa escala de participacdo bottom-up alinhadas com as politicas de desenvolvimento
territorial (BABOU, 2019).

Com isso, o sentimento de orgulho/pertencimento pelo geopatriménio e agdes no seu
territorio podem ser colocados em préatica nas dimensbes de trabalho e discussbes no ambito
geoparque, o que dificilmente chegaria a ser colocado em pratica pelas diretrizes de
desenvolvimento territorial predispostas, uma vez que 0s instrumentos de protecdo do
geopatrimdnio, no caso do Brasil, sdo indiretos. Ou seja, podem ser enquadrados quando o
geopatrimdnio obrigatoriamente tem conexd com a biodiversidade ou patrimonio cultural
(PEREIRA et al., 2008).

Além de trabalhar as questdes locais sobre pertencimento e identidade com os diferentes
patrimonios do territdrio, 0s geoparques, em sua esséncia, trabalham em redes internas (consorcios
municipais, associacdes, escolas, operadoras de turismo) e externas (redes nacionais e regionais de
geoparques), por meio delas conseguem desenvolver a promocdo dos Objetivos do
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da Agenda 2030 da ONU (ROSADO-GONZALEZ et al.,
2020).

Entdo um geoparque, apoiado em seus atores, no trabalho em rede e promovendo turismo,
conservacdo e educacdo impulsiona o desenvolvimento sustentavel baseado no uso consciente dos
recursos naturais, € mesmo que atue por suas proprias estratégias de desenvolvimento ndo
interrompe a autonomia dos poderes do territorio.

O geoparque no seu ambiente completo com os patriménios naturais (biodiversidade e
geodiversidade) e cultural (tangivel e intangivel) precisa do engajamento das partes envolvidas

(entidades governamentais, companhias, comunidades) para que as coordenagdes e comités atuem
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em tarefas de turismo, educacédo e conservagédo da natureza, essas atividades sdéo melhoradas com as
redes de apoio para o0 geoparque.

Em relagdo a economia, territorios de geoparque tém sido indicados como destinos turisticos
importantes e inovadores, o que por si s6 é ferramenta para movimentacdo da economia local do
territorio. Porém, uma vez que o carater social ¢ também uma caracteristica intrinseca do
desenvolvimento de geoparques, os produtores e rede de negdcios locais é por consequéncia
beneficiada.

Portanto, toda a cadeia produtiva, de servicos, além de arrecadacdo publica, pode se
beneficiar diretamente da proposta de geoparque. Assim, territorios geridos sob a perspectiva de um
geoparque tém possibilidades socioecondmicas e ambientais de experimentar desenvolvimento

coletivo de sua populacéo e visitantes.

6 COMENTARIOS FINAIS

E inegavel o avanco dos geoparques como forma de gestdo territorial sustentavel em todo o
mundo. O Brasil estd encaminhado para saltar de apenas um Geoparque Mundial para até cinco em
2023, o que deixa clara a necessidade de se disseminar conhecimento e boas praticas de gestdo do
territorio e da atividade turistica nesses locais.

O pais sem duvidas tem uma grande capacidade de designacdo de geoparques em Seu
territdrio, muito sustentado pela sua geodiversidade e patriménio geologico que propiciam
importantes atrativos naturais, que por sua vez podem ser explorados sustentavelmente pelo turismo
ordenado e em prol do desenvolvimento das comunidades locais, aliado a conservacdo e a
educacéo.

Abracar a oportunidade que os geoparques fornecem para o desenvolvimento dos territérios
no Brasil perpassa pela informacdo e planejamento, ciéncia e turismo, geologia e gestdo. Nesse
sentido, os dados apresentados neste documento buscam guiar gestores e profissionais, em geral, no
desenvolvimento de propostas concretas de geoparque para o pais.

Ao longo dos trés documentos técnicos produzidos no ambito do projeto 914BRZ4024 —
Promocao do Turismo, Patrimoénio e Economia Criativa, foram esmiucadas as principais tematicas e
conteudos que orientam a criacdo e gestdo de geoparques em todo mundo, sobretudo nas areas de
turismo, administracdo e geociéncias.

A partir das informacgdes produzidas, consolidar-se-& o Manual de Desenvolvimento de
Projetos Turisticos de Geoparques no Brasil com o objetivo de fornecer dados e orientacdes para

todos os interessados na tematica.
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ANEXO

A — Modelo de Resumo Geolagico-Geografico

Este documento deve constar como Anexo 5 do Dossié de Candidatura.

Importante frisar que ele deve ser entregue em lingua inglesa.
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~ United Nations - UNESCO _ _
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nome, pais

No mapa abaixo, indique a localizacdo do seu geoparque.

S, T T DOMINICA 51 VINGENT ANU 111E GHENAUINES
VADOR  NICARAGUA Gsﬂlélmug: BARBADOS
G
COSTARICA p\avia — TRINIDAD AND TOBAGO
VENEZUELA GuYANA
SURINAME
COLOMBIA French Guiana (Fr.)
ECUADOR
i BRAZIL
BOLIVIA
PARAGUAY
CHILE URUGUAY

ARGENTINA

Falkdand Islands (Malvinas) (U.K)"**
South Geargia (UK,

Abaixo desse mapa, insira um outro mapa de localizacdo do geoparque, indicando limites, cidades,

principais localidades, dentre outras informacdes importantes.

Na segunda pagina insira 0s seguintes itens:

1. Physical and human geography
Em, no maximo 1500 caracteres, fale sobre a localizacdo, coordenadas, area, distancia para as
principais cidades, relevo, paisagem, elevacdo, clima, regido administrativa, pais, nimero de

habitantes, atividade econdmica, entre outras informacdes geogréaficas importantes.

2. Geological features and geology of international significance

Também em 1500 caracteres, mostre a relevancia internacional da geologia do territério.
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