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FORMULÁRIO PARA ANÁLISE DO DESTINO – ENTREVISTA COM LIDERANÇAS E GOVERNANÇA LOCAIS
	NOME:
	

	INSTITUIÇÃO
	

	DATA:
	


O objetivo desta análise é perceber a forma de promoção do destino, qual a estratégia utilizada para a mudança de imagem do mesmo e se existe um trabalho em rede do poder público e privado, e como funciona. Através destas informações, percebem-se as boas práticas que podem ser implantadas nos destinos brasileiros.
	DESTINO
	BREVE DESCRIÇÃO

	
	


	ITENS A SEREM ANALISADOS


	O QUE FOI OBSERVADO

	PERFIL DO PÚBLICO-ALVO


	

	ESTRATÉGIA PARA MUDANÇA DE IMAGEM
	

	FORMA DE PROMOÇÃO DO DESTINO
	

	QUE TIPO DE PESQUISA E FREQUÊNCIA QUE SÃO APLICADAS?
	

	TRABALHO ENTRE PODER PÚBLICO E PRIVADO
	

	COMO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS SE BENEFICIAM?
	

	DIFERENCIAL DA GESTÃO
	


Gestão:
                                       Realização:
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MARCA BRASIL



[image: image3.jpg]Parceiro dos brasileiros
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do Turismo



   [image: image6.png]92D -

UM PAIS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL
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