Concorréncia n? 90002/2024 Ministério do Turismo

Processo n? 72031.007690/2023-76

Ata de julgamento dos Invélucros n° 1 — Plano de Comunicacio Publicitdria - Via N3o
identificada.

A Subcomissdo Técnica, designada por meio da Portaria SAD/MTur ne 03, de 9 de
janeiro de 2025, em atengdo ao Edital de Concorréncia n? 90004/2024, reuniu-se entre
os dias 17/02/2025 a 21/03/2025, observando-se periodo de feriado do Carnaval, na
sala n2 240 do Edificio Sede do Ministério do Turismo, Bloco U, em Brasilia-DF, para
conferéncia, analise, julgamento e pontuagdo das propostas técnicas dos invélucros n@
1 - Via Nao Identificada, referentes ao Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria
apresentado pelas 24 (vinte e quatro) licitantes proponentes da concorréncia n?
90004/2024. Os invdlucros contendo as propostas foram recebidos por esta comiss3o e
numerados, sequencialmente, de 1 a 24. Quando da abertura e analise das propostas
esta Subcomissdo Técnica, visando a interpretacao e aplicagio das regras estabelecidas
no edital, seus anexos e apéndices, buscou atingir as finalidades do certame de modo a
assegurar a contratagdo da proposta mais vantajosa e a igualdade de oportunidades de
participacdo dos interessados. Cada membro da Subcomissdo Técnica analisou e julgou
as propostas de forma individual, sendo consolidadas nas planilhas préprias e
assinadas pelos membros, contendo pontuacdo, observacbes e justificativas,
remetendo-as a Comissdo Especial de Licitagao juntamente com as propostas técnicas
das licitantes, cujos envelopes foram lacrados com vistas a preservar o contetdo.

Em obediéncia ao disposto no item 12.3.4 do Edital 90004/2024 (2389555) SEI
72031.007690/2023-76 / pg. 20 que estabelece que:

12.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagéo for superior a
20% {vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuacbes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito
ou subguesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a
pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos
os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

Esta subcomissdo técnica, apds reanélise da proposta ndo-identificada de nimero 18, e
nao tendo sido encontrada a média das notas individuais dentro do estabelecido
(20%), entre as notas dos membros Fabio Augusto Oliveira Pinheiro e Fabfola Rodrigues
Lima, com as notas da membro sem vinculo (conforme estabelece a Lei n.2
12.232/2010 em seu § 1 - As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por




subcomissio técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam
formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poderao manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou a entidade
responsavel pela licitagdo), registra texto na integra, da membro externo Poliana
Batista de Oliveira, para justificativa:

Como a subcomissdo técnica analisa de forma individual cada proposta e delibera em conjunto,
seus membros atuam de modo colegiado, devendo responder solidariamente pelas decisdes
tomadas. A justificativa escrita exigida pela lei para fundamentar a decisdo da subcomissdo em
cada caso, isto & em cada proposta analisada individualmente, pode ser, e o foi
consubstanciada em um documento unificador.

Apés a reavaliagdo das notas, foram feitos os ajustes necessdrios para corrigir eventuais desvios
acima dos 20% entre a menor e maior notas, restando apenas trés, especificamente sobre a
proposta identificada como “Pasta 18" na qual a integrante Poliana Batista de Oliveira atribuiu
pontuacdes mais elevadas do que as dos outros dois integrantes da subcomissao.

Assim, de acordo com o § 12 do inciso XIV do Art. 6 da Lei 12.232/2010, seguem as justificativas
individualizadas para as notas dadas pela integrante Poliana Batista de Oliveira, de acordo com

cada subquesito:

Antes de apresentar as justificativas, é preciso registrar que o edital apresenta critérios
de avaliagdo para cada subquesito, que ajudam a trazer uma certa objetividade ao julgamento,
essencialmente subjetivo, de um plano de comunicacGo publicitdria. Todas as minhas andlises,
feitas de forma individualizada, seguiram rigorosamente esse “roteiro de dimensfes de
avaliagdo”.

Raciocinio bdsico: o edital apresenta 3 critérios de avaliacGo para esse
subquesito. O primeiro é a andlise de contexto e cendrio de atuacto do MTur,
na qual a licitante faz uma boa andlise, trazendo de forma sucinta e objetiva as
principais caracteristicas e especificidades do érgdo. O segundo diz respeito ao
diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitdria, que se mostra bem
assertivo, completo e pertinente & temdtica do exercicio e as respostas
necessdrias ao desafio e aos objetivos de comunicag@o. O terceiro critério é
identificar se a licitante conseguiu demostrar sua compreensdo do desafio e
dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing, o que é facilmente
percebido no texto, até pelas respostas trazidas na dimensdo anterior. A nota
dada, assim, é mais do que justificada. Até em compara¢to com notas
semelhantes dadas, por esta membra da comisséo, em raciocinios do mesmo
nivel em outras propostas.

Estratégia de comunicacdo: o edital traz 6 critérios de avaliagdo para esse
subguesito. A licitante apresenta uma premissa inicial de criacdo de vinculo
pessoal e coletivo com o local visitado, que se mostra bastante pertinente com
a necessidade de comunicagéo trazida no briefing e ajuda a construir as bases

2



pbara o conceito e a partido temdtico. O conceito, assim, se mostra
perfeitamente adequado G natureza do Ministério do Turismo e responde de
maneira categdrica ao desafio e aos objetivos de comunicagiio estabelecidos
no briefing. Ele traz o elemento central do exercicio “Turismo Responsdvel”,
sem girias ou rodeios, deixando claro o tema que esté sendo tratado na
campanha e o complementa de forma inteligente, fazendo o turista se sentir
dono do local visitado. O pertencimento estd posto. Cuidar e preservar aquilo
que é meu/nosso € uma tarefa bem mais prazerosa, tornando o engajamento
aos conceitos do turismo responsavel mais fécil. O partido temdtico
apresentado de forma sucinta e objetiva seque a mesma premissa, atuando
satisfatoriamente como expressGo do conceito. 0Os desdobramentos
apresentados nas pegas trabalham bem a no¢do a nocéo de territério e
reforcam ainda mais essa questdo de pertencimento. S6 ai, a licitante consegue
atender, de forma bastante assertiva e pertinente, a 4 critérios de avaliagfo:
adequagdo do partido temdtico e do conceito; defesa do partido temdtico e do
conceito; interpretacGes positivas do conceito; e articular os conhecimentos
sobre o Ministério do Turismo. Depois, a licitante consegue defender com
consisténcio os pontos centrais da estratégia, passando por todos os seus
aspectos mais relevantes, com um tnico ponto de aten¢do ao periodo escolhido
para a campanha, que foca no periodo de planejamento de/para viagem do
meio do ano, ndo contemplando a alta temporada no final do ano. A nota
dada, assim, é mais do que justificada. Até em comparacdo com notas
semelhantes atribuidas, por esta membra da comissdo, em estratégias do
mesmo nivel em outras propostas.

Ideia criativa: o edital traz 7 critérios de avaliacdo para esse subquesito. O
conjunto de pecas é bem alinhado & estratégia, com solugéo criativa pertinente
a natureza do Ministério do Turismo, e adequada as necessidades de
comunicacdo apresentadas no briefing e aos meios propostos. Os
desdobramentos apresentados conseguem refor¢ar ainda mais a questdo do
pertencimento e funcionam muito bem com o conceito, demonstrando sua
adequacdo aos diferentes segmentos de publico-alvo. A tritha das pecas
audiovisuais acompanha bem o locucéo, que apresenta textos bem escritos,
conseguindo transmitir a mensagem principal da campanha de forma clara e
precisa. A escolha das imagens deixa a linha visual agraddvel e aderente aos
principais aspectos de avaliagGo. Em resumo, é uma boa campanha, que traz
no enxoval, pecas planejadas para todos os publicos, com formatos e meios
diferentes, inovadores e de impacto, que atendem perfeitamente aos critérios
de julgamento. A nota dada, assim, é mais do que justificada. Até em
comparagdo com notas semelhantes atribuidas, por esta membra da comisséo,
em ideias criativas do mesmo nivel em outras propostas.

Dessa forma, justificadas as notas divergentes, sdo entregues, portanto, a Comissdo
Especial de Contratagdo esta ata e as planilhas de julgamento das licitantes de 1 a 24,



devidamente assinadas eletronicamente pelos 3 (trés) membros da subcomissao

técnica.
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CONCORRENCIA N2 50004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 01

CONCEITO: TURISMO RESPONSAVEL. O MELHOR DESTINO PARA TODOS.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagio Publicitdria

PONTUAGCAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

2,50

3,00

3,00

2,83

Andlise razoavel do cendrio e contexto de
atuagdo do anunciante, com abordagens
superficiais de temas relevantes.
Apresentagdo sobre os aspectos das
necessidades de comunicacdo pertinente.
Diagnostico superficial com releitura do
briefing do edital.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

25,00

12,50

12,00

14,00

12,83

Apresentacdo superficial do partido tematico,
bom conceito porém com poucas possibilidades
de interpretagGes positivas para os demais
publicos-alvo. Defesa razoavel dos pontos
centrais da estratégia escolhida.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

12,00

12,50

15,00

13,17

Originalidade razoavel das pegas, com boa
exequibilidade com base na verba do exercicio e
boa aplicagdo nos meios escolhidos na estratégia.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

5,00

5,00

5,50

5,17

Consisténcia técnica razodvel na proposigio e
defesa da estratégia, com repeticdo do que esta
no briefing. Andlise de habitos de consumo
apresentada de forma geral, sem focar no target
da campanha.

TOTAIS

65,00

32,00

32,50

37,50

34,00

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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CONCORRENCIA N® 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 02 [CONCEITO: MAIS DO QUE VIAJAR, VIVA O BRASIL.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Planc de Comunicacdo Publicitdria

PONTUACAC
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

1 2 3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 -~ Raciocinio Basico

5,00

1,50 1,50 1,50

1,50

Boa andlise de cendrio e contexto de atuagio
do anunciante, mencionando de

maneira superficial diversos temas
relevantes. Nao apresenta diagndstico
relativo as necessidades de comunicagdo e
pouca assertividade na analise da
compreensdo do desafio proposto.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitdria

25,00

12,50 12,50 12,00

12,33

Apresentagdo de proposta e defesa dos
pontos centrais da estratégia inconsistente.
Periodo definido para a campanha ndo esta
claro, o que ndo permite uma analise sobre
exequibilidade. Bom partido tematico.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

12,00 12,00 | 12,00

12,00

Pegas bem elaboradas para o publico-alvo
principal. Listagem adequada aos meios
escolhidos, porém em guantidade razodvel.
Baixa clareza e precisdo das mensagens para
os demais publicos.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

5,50 6,00 7,00

6,17

Menciona utilizagdo dos recursos prdprios
do anunciante de forma razoavel.

Boa estratégia e andlise de habitos de
consuma.

TOTAIS

65,00

31,50 32,00 32,50

32,00
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CONCORRENCIA N¢ 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 03

CONCEITO: TURISTA DE RESPONSA. SUAS ATITUDES TRANSFORMAM O BRASIL.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGCAC
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

2,50

2,50

3,00

2,67

Analise do contexto de atuagdo do anunciante
e diagndstico das necessidades de comunicagdo
razoaveis.

1.2 - Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria

25,00

12,50

13,50

15,00

13,67

Boa defesa de planejamento tematico e
adequado ao desafio. Conceito de adequagio
razoavel ao desafio e estratégia com solucoes
superficiais, com poucas pecas para um periodo
escolhido de oito meses de divulgac¢do.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

12,50

12,50

15,00

13,33

Alinhamento da campanha com a estratégia
razoavel e baixa pertinéncia da solugdo criativa
com os objetivos do briefing. Apresentou lista
de pegas em bloco Unico, ndo atendendo ao
disposto no subitem 1.3.3.2 do Projeto Basico.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

5,50

5,00

5,50

5,33

Baixa consisténcia técnica ao defender a
proposta da estratégia. Ndo relaciona nas pegas
a escolha por marketing de influéncia e ndo
apresenta defesa coerente a respeito.

TOTAIS

65,00

33,00

33,50

38,50

35,00

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA - NAQ IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 04

CONCEITO: VIVA O BRASIL POR INTEIRO.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025.

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

2,00

1,50

1,50

1,67

A licitante apresentou poucas caracteristicas
e informagBes a respeito do anunciante, seu
contexto de atuagdo e o papel que exerce na
promocéo do turismo doméstico. Focou sua
andlise na temdtica de turismo responsavel,
parém com baixa assertividade na
compreensdo do desafio de comunicagio
proposto no briefing.

1.2 - Estratégia de Comunicagio Publicitdria

25,00

11,50

12,50

11,00

11,67

Defesa superficial do partido tematico, com
baixa consisténcia na argumentagfio e poucas
possibilidades de interpretagdes positicas do
conceito proposto. Apresentou baixa capacidade
de articular os conhecimentos sobre o
anunciante e baixa pertinéncia com o desafio e
objetivos propostos.

1.3 - ldeia Criativa

25,00

10,50

11,00

10,50

10,67

Apresenta solugdo criativa com pouca
originalidade e baixa adequac¢do das pecas
propostas com 0s publicos-alvo e com o
desafio de comunicagio.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

4,50

4,50

6,00

5,00

Boa andlise de habitos de consumo e defesa dos
meios propostos. Baixa consisténcia na defesa
do periodo de midia escolhido. Pouca adequagdo
com o uso de recursos proprios de comunicagio
do anunciante e pouco grau de eficiéncia e
economicidade apresentados.

TOTAIS

65,00

28,50

29,50

29,00

29,00

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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CONCORRENCIA N® 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 05

CONCEITO: VIVA O TURISMO RESPONSAVEL. CUIDE DO QUE E NOSSO.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAQ
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2 3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

4,00

4,50 4,50

4,33

Apresenta andlise correta e com boa acuidade
das caracteristicas e sobre a atuagdo do
anunciante, trazendo dados relevantes

sobre as principais tematicas apresentadas no
briefing. Demonstra bom nivel de
assertividade na compreensdo dos desafios de
comunicagao.

1.2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria

25,00

17,50

16,50 17,00

17,00

Boa adequagdo do partido temdtico e do
conceito, com argumentagdo de defesa
superficial. Apresentou boa capacidade de
articular os conhecimentos sobre o anunciante
e os objetivos do briefing, porém com baixa
consisténcia na apresentagdo dos
desdobramentos para os publicos e suas
interpretagGes positivas.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

16,50

15,50 17,00

16,33

Bom alinhamento da campanha com a estratégia
apresentada. Originalidade razoavel da solugdo
criativa e clareza na adequagdo das mensagens,
demonstrando compatibilidade das pegas com
os melos a que se destinam.

1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

10,00

7,50

6,50 7,50

7,17

Apresenta boa adeguagdo da estratégia com
fundamentagdo dos hébitos de consumo e
consisténcia na defesa dos critérios para a
tatica escolhida. Grau de eficiéncia e
economicidade razodveis.

TOTAIS

65,00

45,50

43,00 46,00

44,83
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAQ DA PROPQOSTA TECNICA - NAQO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 06

CONCEITO: TURISTA: SEJA MAIS UMA RIQUEZA DO BRASIL.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

2,50

2,50

2,00

2,33

Apresenta baixa acuidade na andlise de contexto
e atuagdo do anunciante, tendo focado seu
texto no tema de turismo responsavel. Anélise
superficial das necessidades de comunicagao
levantadas pelo briefing e assertividade razoavel
no entendimento dos objetivos.

1.2 - Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria

25,00

9,00

10,50

9,50

9,67

Baixa consisténcia na argumentagdo em defesa
do partido tematico apresentado. Boa
consisténcia técnica em relagdo aos pontos
centrais da estratégia, porém com baixa
capacidade de articular os conhecimentos sobre
0 anunciante e seus objetivos de comunicacdo.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

9,50

8,50

9,00

9,00

Demonstra baixo alinhamento da campanha
proposta com a estratégia apresentada, inclusive
com a musica escolhida. Originalidade razoavel
da soluciio criativa e baixa clareza e
compatibilidade das pe¢as com os meios.

1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

10,00

3,00

3,50

5,00

3,83

Apresenta boa anélise dos habitos de consumo.
Baixo grau de eficiéncia e economicidade na
utilizagdo da verba referencial, apresenta o uso
de recursos proprios do anunciante de forma
superficial.

TOTAIS

65,00

24,00

25,00

25,50

24,83

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ

RUBRICAS DA SUBCOMISSAO
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CONCORRENCIA N° 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGAQ DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGC DA EMPRESA: 07

CONCEITO: CUIDAR HOJE PARA VOLTAR SEMPRE.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2 3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

2,00

1,50 1,00

1,50

Menciona de maneira superficial o contexto e a
atuagdo do anunciante e se observa repeticdo
de informacdes do briefing ndo tendo sido
apresentado de forma satisfatoria a
compreensdo dos objetivos de comunicagdo.
Apresenta linhas em descacordo com as
exigéncias do edital em alinhamento e
espacamento.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitéria

25,00

12,00

11,50 10,50

11,33

Também apresenta linhas em descacordo com as
exigéncias do edital em alinhamento e
espagamento.

Defesa superficial do partido tematico e baixa
consisténcia técnica dos pontos centrais da
estratégia.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

12,00

12,50 12,50

12,33

A lista de pegas encontra-se em desacordo com as
exigéncias do edital em alinhamento e
espagamento.

Pouca originalidade na solugdo criativa, porém
bem apresentada nas pegas, apresentando-se
melhor que a estratégia sugerida. Baixa
pertinencia da solugao com o desafio e
problemas de comunicagdo apresentados.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

4,00

4,50 3,00

3,83

TOTAIS

65,00

30,00

30,00 27,00

29,00

O problema de espagamento do texto se repete.
Apresenta habitos de consumo e dos
publicos-alvo superficialmente.

Boa consisténcia na defesa da tatica de midia
apresentada.

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGCAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 08

CONCEITO: TURISMO RESPONSAVEL. ISSO MUDA O DESTING,

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitdria

PONTUAGAO

MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAQ

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Bésico

5,00

2,00

2,00

3,00

2,33

Demonstra baixa acuidade na andlise das
caracteristicas do anunciante, com abordagem
superficial do contexto em que ele esté inserido.
Baixa assertividade a respeito do desafio de
comunicagdo e dos objetivos tratados no
briefing, mesmo apresentando pertinéncia
razoavel das necessidades de comunicagao.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitéria

25,00

10,00

10,50

14,50

11,67

Baixa adequagdo do partido tematico com o
desafio e objetivos de comunicagdo. Apresenta
pouca consisténcia técnica nos pontos centrais
da estratégia e capacidade razodavel de
articulagdo sobre os conhecimentos do
anunciante.

1.3 - [deia Criativa

25,00

12,50

13,50

16,00

14,00

Apresenta pouca originalidade na solugdo
criativa proposta, porém as pegas se adequam
aos perfis de publico e possuem clareza nas
mensagens.

1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

10,00

4,00

4,50

5,50

4,67

Demonstra conhecimento e andlise dos habitos
de consumo e consisténcia técnica superficial na
defesa da proposta. Razoavel grau de eficiéncia
de economicidade na utilizagdo da verba e pouca
adequacado da estratégia com os objetivos de
comunicagdo.

TOTAIS

65,00

28,50

30,50

39,00

32,67

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ

RUBRICAS DA SUBCOMISSAO
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 09

CONCEITO: JUNTOS, A GENTE FAZ UM PAIS.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

PONTUACAO

NOTAS SUBCOMISSAQ

Data: 24;03/2025 15 36:31-0300
veriligue em hillps:/fvalidar i.gov.br

Vvenfique em hitps:/;validar.tti.gov br

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria ’ JUSTIFICATIVAS
¢ MAXIMA z
1 2 3 MEDIA

Apresentou baixa acuidade na andlise das
caracteristicas e especificidades do anunciante,
pouco demonstrou sobre os aspectos relevantes

1.1 - Raciocinio Basico 5,00 150 | 100 | 100 | 117 |GSiEnificativosdasnecessidadesde
comunicac¢do publicitaria e pouca assertividade
do desafio de comunicagdo apresentado no
briefing. Pouca demonstrac¢io sobre
entendimento de Turismo Responsavel.
Conceito distante da necessidade apresentada

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25,00 9,00 9,00 9,00 9,00 |no briefing. Pouca clareza na defesa dos pontos
centrais da campanha.
Pouco alinhamento da campanha proposta e
baixa pertinéncia da solugao criativa, ndo

1.3 - Ideia Criativa 25,00 9,00 9,50 9,50 9,33 !abordando os temas amplos do que se propde
pelo briefing. Apresenta frases de apoio que
ndo foram defendidas na estratégia.
Andlise técnica superficial da pesquisa de

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia 10,00 3,00 2,50 4,00 3,17 |[h&bitos de consumo, apresentando os meios
escolhidos sem embasamento criterioso.

TOTAIS 65,00 22,50 22,00 23,50 22,67
RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
Documento assinado digitalmente . Documento assinado digitalmente Documento assinado digitalimente
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 10

CONCEITO: CONHECA O BRASIL DE VERDADE. VIAJE COM RESPONSABILIDADE.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicacio Publicitéria

PONTUACAQ
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

5,00

5,00

4,00

4,67

Demonstrou étima acuidade na anélise das
caracteristicas e especificidades do anunciante,
apresentando um raciocinio basico bem
completo.

1.2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

25,00

23,00

22,50

19,00

21,50

Abordagem positiva, boa adequacdo do
partido tematico com as acgdes, programas e
objetivos do anunciante, étima capacidade de
articulagdo dos conhecimentos e 6tima
apresentagdo de solugdo para os desafios do
briefing.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

23,50

24,00

18,50

22,33

Apresentou excelente alinhamento da campanha
proposta com a estratégia sugerida, 6tima
adequagdo das pegas com os perfis, com boa
clareza das mensagens para os publicos-alvo.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

8,50

8,50

7,00

8,00

Proposigao e defesa com boa consiténcia técnica
e otimo grau de economicidade da verba
referencial, além de estratégias com &tima
adequacio da a¢do com o desafio apresentado
no briefing.

TOTAIS

65,00

60,00

60,00

49,50

56,50

RUBRICAS DA SUBCOMISSAO

RUBRICAS DA SUBCOMISSAO
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 11

CONCEITO: CONHEGA O MELHOR DO BRASIL. E DEIXE O MELHOR DE VOCE.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

1 2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

2,50 2,50

3,00

2,67

Apresentou informagfes do anunciante
constantes do briefing, com pouca acuidade nas
especificidades de sua atuagdo, em alguns
momentos confundindo as funcdes com as da
Embratur. Diagnostico das necessidades de
comunicagdo pertinente. Bom entendimento
dos objetivos do briefing.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

25,00

16,00 15,50

18,00

16,50

Partido tematico bem apresentado, porém com
baixa adequagdo ao desafio e objetivos de
comunicagao. Poucas possibilidades de
interpretagdes positivas da ideia apresentada
para os demais publicos-alvo. Apresentagao
superficial dos pontos centrais da estratégia.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

12,50 13,00

14,00

1317

Pecas pouco criativas gue ndo se alinham com a
estratégia prospota, trazendo dificuldade de
compreensdo, apesar da adequagao aos meios
sugeridos.

1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

10,00

5,00 5,00

)

5,50

5,17

Defesa consistente da tatica de midia e dos meios
escolhidos, porém ndo apresenta conhecimento
dos habitos de consumo de maneira consistente.

TOTAIS

65,00

36,00 36,00

40,50

37,50

RUBRICAS DA SUBCOMISSAOD

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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CONCORRENCIA N° 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 12

CONCEITO: PRESERVE, RESPEITE, PROTEJA. FACA TURISMO DE RESPONSA.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagao Publicitaria

PONTUACAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2 3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

4,00

3,50 4,50

4,00

Apresenta boa acuidade na andlise do contexto
e atuagdo do anunciante, apectos relevantes
sobre as necessidades de comunicagdo
pertinentes e boa assertividade na compreensdo
do desafio de comunicagdo.

1.2 - Estratégia de Comunicag3o Publicitaria

25,00

11,00

10,50 13,50

11,67

Partido tematico longo, considerado de
adequagdo razodvel aos objetivos de
comunicagio.

Argumentacdo da defesa ndo condiz com a
estratégia apresentada, tendo sido focado na
reponsabilidade do turista.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

11,50

11,50 14,00

12,33

Pegas criativas de baixa originalidade e
pertinéncia, apesar de adequadas aos meios e
publicos que propde. Mensagens ndo muito
claras ao se usar quatro comandos em sua
comunicagao.

1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

10,00

6,50

6,50 8,00

7,00

Estratégia apresenta boa analise e conhecimento
dos habitos de consumo e boa defesa técnica
das escolhas de midia. Proposta adequada de
uso dos recursos do anunciante e alinhada com a
estratégia. Razodvel grau de eficiéncia e
economicidade.

TOTAIS

65,00

33,00

32,00 40,00

35,00

RUBRICAS DA SUBCOMISSAO

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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CONCORRENCIA N¢ 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGCAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CONCEITO: VIAJAR E UM ENCONTRO DO CONHECER COM O VALORIZAR.

CODIGO DA EMPRESA: 13 TURISMO RESPONSAVEL: QUEM FAZ, FAZ BEM.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

A NOTAS SUBCOMISSAO
QUESITO 1: Plano de Comunicagio Publicitéria | "oV 1 JAGAO JUSTIFICATIVAS
MAXIMA _
1 2 3 MEDIA

Demonstra baixa acuidade na andlise do
contexto e atuagdo do anunciante e apresenta

1.1 - Raciocinio Basico 5,00 1,00 | 1,00 igl || aap [=TEo0o PRl b o mR i
necessidades de comunicacdo e baixa
compreensdo do desafio e objetivos do
briefing.
Auséncia de apresentagdo do partido tematico,

1.2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 25,00 9,00 | 9,50 9,00 | 9,17 |conceitolongocom duasfrases que nao se
complementam, dificultando sua aplicagio e
propiciando poucas interpreta¢bes positivas.

1.3 - Ideia Criativa 2500 900 950 850 9.00 Proposta pouco criativa, baixa originalidade e

’ i ! i ’ pouco pertinente com o desafio de comunicac3o.

Traz superfictalmente a tatica de midia

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia 10,00 500 | 450 | 50 | a3y |SrAcApresentndadosd: hebites devonsume
dos publicos-alvo. Apresenta custos de 2% de
producgio.

TOTAIS 65,00 24,00 24,50 22,50 23,67
RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 14

CONCEITO: VIVA A BRASILIDADE

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitdria

PONTUACAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAQ

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

3,00

2,50

3,00

2,83

Apresenta pesquisa sobre viagens e conceitos
de turismo de massa, mas aborda muito pouco
sobre o contexto de atuagdo do anunciante.
Compreensdo razoavel dos desafios e objetivos
de comunicagdo solicitados no briefing.
Diagnéstico relativo as necessidades de
comunicacdo publicitdria considerado pertinente.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

25,00

8,00

8,50

9,00

8,50

Conceito proposto considerado amplo, com baixa
adegquagdo aos objetivos de comunicagdo do
briefing, ac exultar a brasilidade.

Baixa consisténcia na defesa e poucas
possiblidades de interpretagdes positivas no
ambito do desafio editalicio.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

6,50

6,50

5,50

6,17

Proposta criativa distante do que trata o
exercicio do briefing, sugere o uso de uma
celebridade sem amarrar a pertinéncia da
escolha, pegas com palavras com final "ade”
em excesso para reforgar o conceito amplo e
distante do desafio.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

4,00

3,50

4,50

4,00

Apresentou poucos critérios técnicos para
embasar a defini¢cdo do periodo escolhido e
andlise dos habitos de consumao pouco
pertinente.

Texto da pagina 17 ndo atende ao disposto na
letra 'h' do subitem 1.2 do Anexo V do edital.

TOTAIS

65,00

21,50

21,00

22,00

21,50
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAQ IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 15

CONCEITO: BEM, BEM, BEM-VINDO.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAQ

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

1,50

1,50

2,00

1,67

Andlise razodvel do cendrio de atuagdo do
anunciante. Pouca pertinéncia e assertividade

no diagnostico das necessidades de comunicagdo
publicitdria e na compreensdo sobre os

objetivos do briefing. Se equivoca quando
mistura as atuagdes do anunciante e da Embratur.

1.2 - Estratégia de Comunicac¢io Publicitaria

25,00

8,50

9,00

9,00

8,83

Partido tematico apresentado de forma
resumida e pouco consistente, com baixa
adequacdo da prospota aos desafios de
comunicagao.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

11,00

11,50

10,50

11,00

Alinhamento da proposta criativa com a
estratégia apresentada. Solugdo criativa sem
pertinéncia com a natureza do anunciante e com
os objetivos de comunicagdo. Pouca orginalidade
e possibilidade de interpretagfes positivas por
ndo estar alinhado com a proposta de estudo do
briefing.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

7,00

7,00

8,50

7,50

Boa apresentacdo dos habitos de consumo de
comunicacdo dos publicos-alvo e bom plano
tatico de midia.

TOTAIS

65,00

28,00

29,00

30,00

29,00

RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ

RUBRICAS DA SUBCOMISSAO
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CcODIGO DA EMPRESA: 16

CONCEITO: DEIXAR O SEU DESTINO MELHOR E VIAGEM DE RESPONSA.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

Data: 24/03/2025 15:41:52-0300 o | b
verifique em https://validar.iti.gov.br - -

Data: 24/03/2025 16:11:15-0300
Verifique em hitps://validarate.gov,br

9

Data: 26/03/2025 15:02;46-0300
Verifique em https:/jvalidar.t.gov.br

A NOTAS SUBCOMISSAO
QUESITO 1: Plano de Comunicacio Publicitiria | T O 1UAGAQ JUSTIFICATIVAS
MAXIMA 2
1 2 3 MEDIA
Boa analise de contexto e do cenario atual do
1.1 - Raciocinio Basico 5,00 3,50 3,50 2,50 3,17 AR, Aprefe'_’ta dadus & nu.meros S
embasar o diagndstico das necessidades de
comunicagdo.
Apresenta quatro eixos do partido tematico de
1.2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 25,00 o186 | B0 | 1760 | 19y |TOrma satisiatoria.e Adequada 2 estrategla
proposta. Mensagens claras e coerentes com as
necessidades.
Proposta criativa alinhada com a estratégia e
com os objetivos de comunicagdo propostos no
1.3 - ideia Criativa 25,00 21,00 21,00 16,00 19,33 |briefing. Pegas com bom nivel de compatibilidade
com os meios sugeridos. Mensagens claras e
adequadas aos publicos.
Estratégia adequada aos objetivos, boa
1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia 10,00 8,00 8,00 7,00 7,67 |apresentacdo de pesquisas e habitos de
consumo. Defesa técnica consistente.
TOTAIS 65,00 54,00 53,50 42,50 50,00
RUBRICAS DA SUBCOMISSAO RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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CONCORRENCIA N° 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

cop :
IGO DA EMPRESA: 17 MELHDR,

CONCEITO: O BRASIL E A SUA CASA: CONHEGA E PRESERVE O QUE O PAIS TEM DE

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitiria

PONTUACAC
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

2,00

2,00

2,50

2,17

Andiise superficial do contexto de atuacio do
anunciante e do diagnostico das necessidades
de comunicagdo publicitéria.

Boa compreensdo do desafio e dos objetivos de
comunicagao.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

25,00

10,50

11,50

10,50

10,83

Apresenta baixa consisténcia na argumentagdo
do partido tematico e da estratégia escolhida.
Apesar do conceito trazer a nogio de
pertencimento, ndo desdobra a fim de chegar
nos objetivos de comunicagio gue envolvem o
de turismo responsavel.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

11,50

12,50

12,00

12,00

Baixa pertinéncia da solugdo criativa, que apesar
de estar alinhada com a estratégia proposta,
ndo desenvolve de forma compativel com a
necessidade de comunicagdo estabelecida em
briefing. Pouca originalidade na linha criativa e
proposta com 258 pecas, 0 que torna a
estrategia confusa e sem objetivo especifico.

1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

10,00

5,00

5,00

5,50

517

Meios escolhidos com boa consisténcia técnica,
apresenta bons critérios para utilizagdo dos
recursos porém ndo traz apresentagdo
consistente dos habitos de consumo dos puiblicos
de interesse. Periodo escolhido amplo, sem base
técnica que o justifique.

TOTAIS

65,00

29,00

31,00

30,50

30,17
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CONCORRENCIA N© 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGAOD DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 18

CONCEITO: TURISMO RESPONSAVEL. E TUDO SEU. E TUDG NOSSO.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicag3o Publicitaria

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAC

2 3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Bésico

5,00

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitdria

25,00

2,00

2,00 4,00

2,67

Apresenta analise de cendrio e atuagdo do
anunciante de forma supercial, mecionando
poucas agBes e programas. Aspectos pertinentes
a respeito das necessidades de comunicagdo

e assertividade razodvel na anélise de
compreensdo do desafio.

9,00

8,50 21,00

12,83

Partido tematico se adequa de forma superficial
a natureza do anunciante, apesar da defesa
razoavel apresentada. Baixa capacidade de
articulagdo dos conhecimentos sobre o
anunciante e seu desafio de comunicac3o.
Pontos centrais da estratégia apresentados com
boa consisténcia técnica.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

13,00

13,50 21,50

16,00

Campanha com baixa pertin@ncia criativa com
o desafio proposto no briefing com pouca
originalidade e interpreta¢des positivas de
acordo com o conceito a ser trabalhado pelo
anunciante. Mensagem clara e com boa
adequacgado ao publico.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

5,50

5,00 6,50

5,67

Boa consisténcia técnica na defesa da estratégia
e tatica de midia. Apresenta conhecimento
superficial dos habitos de consuma de midia.
Adequagdo razodvel da estratégia proposta com
as caracteristicas da agdo publicitaria
estabelecida no briefing.

TOTAIS

65,00

29,50

29,00 53,00

37,17
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 19 |CONCEITO: TURISMO RESPONSAVEL. O BRASIL FICA MELHOR COM VOCE.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

A NOTAS SUBCOMISSAO
QUESITO 1: Plano de Comunicagio Publicitaria | 0N TUAGAO JUSTIFICATIVAS
MAXIMA -
1 2 3 MEDIA
Boa analise de cendrio e contexto de atuacio

1.1 - Raciocinio Basico 5,00 3,50 | 3,00 SED | dgn (|4 EROUSEN. Hagnosico paraitvel ¥as
necessidades de comunicagio .

Analise assertiva do desafio proposto no briefing.
Apresenta de forma superficial os pontos centrais
da estratégia de comunicagdo. Boa adequacio
do partido tematico com os desafios.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25,00 17,00 16,50 18,50 17,33 |Capacidade razodvel de articular os
conhecimentos sobre o0 anunciante e seus
objetivos de comunicagdo, apresentando foco
nas questdes ambientais.

Proposta criativa alinhada com a estratégia

1.3 - Ideia Criativa 25,00 16,50 | 1650 | 1850 | 17,17 |2Presentada, boa originalidade e clareza nas
mensagens. Pertinéncia razodvel com os
objetivos do briefing.

Analise superfical dos habitos de consumo, mas
apresenta boa defesa da tética de midia.

1.4 - Estratégia de Midia e Nio Midia 10,00 4,50 4,00 5,00 4,50 |Periodo escolhido ndo foi compreendido, por
se tratar de fevereiro e mencionar 30 dias, sem
boa linha de argumentacdo da escolha.

TOTAIS 65,00 41,50 40,00 45,50 42,33
RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ RUBRICAS DA SUBCOMISSAO
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an
GOUDY S s GONdY Socimommevesiun grvhyr pusmmensocovem
Verifique em https://validar.it.gov.br Venfique em https.//validar.ati.gov br d

venfique em https://validar.iti.gov.br




CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 20

CONCEITO: TURISMO RESPONSAVEL. VOCE CURTE O BRASIL. O BRASIL CURTE VOCE.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicacdo Publicitaria

PONTUACAQ
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2 3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

4,00

4,00 4,50

4,17

Boa acuidade na analise de cendrio e contexto
de atuacdo do anunciante, ndo tendo sido
mencionadas, porém, suas agoes relativas ao
tema do briefing. Bom diagnéstico das
necessidades de comunicacgio e hoa
compreensdo sobre o desafio e objetivos
propostos.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

25,00

17,00

17,00 21,00

18,33

Apresenta boa defesa dos pontos centrais da
estratégia de forma técnica e consistente.
Proposta de conceito aderente ao desafio,

que permite boas interpretagdes positivas.
Capacidade de articular os conhecimentos a
respeito do tema especifico considerada razoavel.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

16,00

16,50 20,50

17,67

Linha criativa aderente a estratégia proposta,
condizente com a natureza do anunciante,
Textos permitem clareza nas mensagens e
trazem boa adequagdo aos publicos-alvo
Texto na pagina 10 apresenta trés linhas fora
das exigéncias da letra 'g'do subitem 1.2 do
Apéndice 2 do Anexo V.

1.4 - Estratégia de Midia e Nio Midia

10,00

3,00

3,00 4,50

3,50

Estratégia apresentada considerada boa, com
adequagdo razodvel dos meios escolhidos, e
defesa técnica da definigdo da tatica de midia.
Anilise dos habitos de consumo superficial.
Texto na pdgina 10 apresenta uma linhas fora
das exigéncias da letra 'g'do subitem 1.2 do
Apéndice 2 do Anexo V.

TOTAIS

65,00

40,00

40,50 50,50

43,67
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 21

CONCEITO: TURISMO RESPONSAVEL. PRESERVAGAO, CONSCIENTIZACAO E
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicacdo Publicitaria

PONTUACAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

JUSTIFICATIVAS

2

3

MEDIA

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

3,00

3,00

3,00

3,00

Apresenta andlise de contexto e cendrio de
atuacdo do anunciante superficialmente.
Diagnostico razodvel acerca das
necessidades de comunicacio identificadas.
Boa andlise e entendimento do desafio de
comunicagao a ser superado.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitéria

25,00

10,50

9,50

10,00

10,00

Pontos centrais da estratégia apresentados de
forma superficial e planejamento estratégico
razoavelmente explicado. Partido tematico bem
defendido, porém o conceito ndo traz clareza
na conexao com os objetivos de comunicagio
do briefing. Evoca cultura de responsabilidade
e educacao ambiental.

1.3 - |deia Criativa

25,00

11,00

10,50

11,00

10,83

A linha crativa demonstra pouca originalidade,
com alguns textos adequados sobre a
mensagem, porém sem criar conexdo ou vinculo
com os publicos-alvo sobre o tema principal.

1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

10,00

7,50

7,00

7,00

7,17

Boa andlise de habitos de consumo, o que
permite uma escolha tatica de midia consistente.
Pouca defesa técnica a respeito do periodo
escolhido.

TOTAIS

65,00

32,00

30,00

31,00

31,00
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 22

CONCEITO: O BRASIL E SUA CASA. PRATIQUE O TURISMO RESPONSAVEL,

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAO

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

3,00

3,50

3,50

3,33

Boa acuidade demonstrada na anélise de
contexto de atuacdo e histérico do anunciante.
Apresenta aspectos relevantes e pertinentes no
diagnadstico das necessidades e boa
compreensdo do desafio e dos objetivos de
comunicagao.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

25,00

16,50

17,00

20,00

17,83

Conceito pertinente com a natureza do
anunciante e bem apresentado, consistente
com a estratégia elaborada. Aborda preservagio
ambiental e cultural. Capacidade razoavel de
articular os conhecimentos sobre o desafio.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

17,00

18,00

20,50

18,50

Pecas criativas bem apresentadas, alinhadas
com a estratégia e adequadas ao publico-alvo.
Originalidade ao criar conexio com casa e o
destino turistico, usando o elemento das portas.
Encontra-se um erro de digitagdo na pega
Carrossel Linked In "tradigtes do lugas”.

1.4 - Estratégia de Midia e Nio Midia

10,00

5,50

5,00

6,00

5,50

Boa analise dos habitos de consumo e defesa
dos meios e veiculos escolhidos para divulgacio
da campanha. Defesa superficial do periodo.

TOTAIS

65,00

42,00

43,50

50,00

45,17
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILHA DE AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 23

CONCEITO: VIAJE PELO BRASIL E LEVE O CUIDADO COMO LEMBRANCA.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagio Publicitaria

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAQ

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

2,00

2,00

3,00

2,33

Andlise de cenario e contexto do anunciante
superficial. Bom diagndstico apresentado a
respeito das necessidades de comunicagio.
Assertividade razodvel na andlise do desafio e
dos objetivos estabelecidos no briefing.

1.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitdria

25,00

16,50

17,00

21,00

18,17

Conceito adequado ao desafio proposto e 3
natureza do anunciante, apesar da apresentagio
superficial do partido temético. Consisténcia
ténica boa dos pontos centrais da estratégia
proposta. Exequibilidade razodvel da estratégia
considerando periodo proposto com pouca
fundamentacio da escolha.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

16,50

17,00

21,50

18,33

Bom enxoval de pegas apresentado e coerente
com a natureza e objetivos de comunicagdo do
anunciante.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

5,00

5,00

6,00

5,33

Apresentacao superficial dos habitos de consumo
bem como a defesa dos meios escolhidos para a
divulgacdo da campanha. Eficéncia razoavel da
utilizagdo da verba em razio do periodo de
veiculagao escolhido.

TOTAIS

65,00

40,00

41,00

51,50

44,17
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CONCORRENCIA N2 90004/2024 - PLANILKA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA: 24

CONCEITO: AONDE VOCE FOR, CUIDE DO BRASIL COM AMOR.

PERIODO: 17/02/2025 a 21/03/2025

QUESITO 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAQ
MAXIMA

NOTAS SUBCOMISSAQ

2

3

MEDIA

JUSTIFICATIVAS

1.1 - Raciocinio Basico

5,00

1,50

1,00

2,00

1,50

Baixa acuidade demonstrada nas analises das
caracteristicas e especificidades do anunciante,
pouca pertinéncia nos aspectos relativos as
necessidades de comunicagdo e baixa
assertividade na analise do desafio de
comunicagao.

1.2 - Estratégia de Comunicac¢io Publicitaria

25,00

9,50

9,00

11,00

9,83

Apresentou partido tematico e conceito com
baixa adeguacgdo aos objetivos de comunicacio,
baixa capacidade de articular 0s conhecimentos
sobre o anunciante.

1.3 - Ideia Criativa

25,00

9,00

8,50

10,00

9,17

Apresentou pouca originalidade e pertinéncia
da solugdo criativa com os desafios
propostos em briefing.

1.4 - Estratégia de Midia e N3o Midia

10,00

4,50

5,00

5,50

5,00

A concorrente ndo apresentou cuidado com a
apresentagdo das planilhas, tendo sido
encontrados erros de digitagdo e palavras
cortadas, o que dificultou a leitura e
compreensao das propostas apresentadas.

A praca trabalhada na midia se concentrou em
Campinas. Baixa consisténcia do conhecimento
de habitos de consumo e pouca adequagio da
estratégica com as caracteristicas da agéo
publicitaria.

TOTAIS

65,00

24,50

23,50

28,50

25,50
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