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PLANO DE TRABALHO DO TERMO DE EXECUGCAO DESCENTRALIZADA N2 03/2024

1. DADOS CADASTRAIS DA UNIDADE DESCENTRALIZADORA

a) Unidade Descentralizadora e Responsavel

Nome do 6rgdo ou entidade descentralizadora: MINISTERIO DO TURISMO (MTur).

Nome da autoridade competente: : Cristiane Leal Sampaio. Nimero do CPF:

889.364.304-91

Nome da unidade responsavel pelo acompanhamento da execucao do objeto do TED: Secretaria Nacional de Politicas de
Turismo.

Identificacao do ato que confere poderes para assinatura: nomeada pela Portaria n? 1.130, de 10 de outubro de 2.024,
publicada no D.O.U. de 11/10/2024.

b) UG SIAFI

Numero e Nome da Unidade Gestora - UG que descentralizard o crédito: 540012/00001 - Secretaria Nacional de
Politicas de Turismo.

Ndmero e Nome da Unidade Gestora - UG Responsavel pelo acompanhamento da execucao do objeto do TED:
540006/00001- Ministério do Turismo.

2. DADOS CADASTRAIS DA UNIDADE DESCENTRALIZADA

a) Unidade Descentralizada e Responsavel

Nome do érgao ou entidade descentralizada: Instituto Federal do Maranhao - IFMA
Nome da autoridade competente: Carlos Cesar Teixeira Ferreira

NUmero do CPF: 679.580.103-97

Nome da Secretaria/Departamento/Unidade Responsavel pelo acompanhamento da execugao do objeto do TED: Instituto
Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Maranhao - Reitoria

b) UG SIAFI

NUmero e Nome da Unidade Gestora - UG que receberd o crédito: 158128 - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia do Maranhao - Reitoria

NUmero e Nome da Unidade Gestora -UG responsavel pela execucdo do objeto do TED: 158128 - Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Maranhao - Reitoria

3. OBJETO DO TERMO DE EXECUCAO DESCENTRALIZADA

Desenvolvimento de colaboracao técnica de pesquisa e estudo técnico-cientifico para apoiar a formatacao e o
posicionamento de produtos e roteiros turisticos de experiéncia em assentamentos rurais, por meio da difusao e
implementacao da metodologia para desenvolvimento de experiéncias turisticas memoraveis.

4. DESCRICAO DAS ACOES E METAS A SEREM DESENVOLVIDAS NO AMBITO DO TED:
Visando a execucao do objeto supracitado, sdo propostos os objetivos a seguir no ambito do TED emquestao.

Meta 01: Acoes de sensibilizacao e mobilizacao

Etapa 1.1 - Selecao, sensibilizagcdo e mobilizagdo de cinco (5) comunidades vinculadas a assentamentos rurais que
participarao do projeto.

Etapa 1.2 - Pré diagnéstico das cinco (5) comunidades selecionadas de forma virtual(online).

Meta 02: Diagndstico das cinco (5) comunidades selecionadas

Etapa 2.1- Andlise e diagndstico das Instancias de Governanca dos municipios onde estao localizadas as comunidades
escolhidas

Etapa 2.2 - Coleta de dados estruturados sobre os empreendimentos e do roteiro para reconhecimento da situagao atual.
Etapa 2 - Realizagdo de cinco (5) oficinas de sensibilizagao nas cinco (5) comunidades selecionadas pelo projeto para
realizacdo de diagndstico participativo e percepcao do funcionamento da atividade turistica, potencial da oferta,
oportunidades, ameacas e demais caracteristicas da producdo associada ao turismo. Etapa 2.3 - Elaboracao de Relatério
Diagnéstico e Plano de Agdo.

Meta 03: Criacao ou melhoria de experiéncias turisticas
Etapa 3.1 - Desenvolvimento de um banco de experiéncias que redne experiéncias turisticas memoraveis coletadas em



diferentes plataformas de comercializagao.

Etapa 3.2 - Criacao ou aperfeicoamento de, pelo menos, 30 experiéncias turisticas aptas acomercializagao.

Etapa 3.3 - Realizacao de cinco (5) oficinas de experiéncias nas cinco (5) comunidades selecionadas pelo projeto para
apoiar a formatacao e desenvolvimento das experiéncias turisticas memoraveis.

Etapa 3.4- Validacao presencial de, pelo menos, 30 experiéncias turisticas memordveis, sendo, preferencialmente, ao
menos uma experiéncia relacionada a gastronomia local, que culmine na elaboracdo e montagem de um prato da culinaria
local por um(a) cozinheiro(a) local.

Meta 04: Qualificacao e mentoria das comunidades

Etapa 4.1 - Realizacdo de 3 capacitagdes por comunidade/territério nas areas de maior necessidade das comunidades,
identificadas na pesquisa diagndstica.

Etapa 4.2 - Realizacdo de, pelo menos, 5 mentorias por comunidade/territério com participantes do projeto para formatacao,
aperfeicoamento e posicionamento de experiéncias turisticas memoraveis.

Meta 05: Gestdao mercadoldgica

Etapa 5.1 - Criagao da Logomarca comercial para oprojeto;
Etapa 5.2 - Criacdo de 5 videos promocionais de curta duracdo para ascomunidades.

Etapa 5.3 - Produgdo de, pelo menos, 100 fotos digitais por roteiro, retratando as experiéncias e as comunidades e seus
territérios de forma geral.

Etapa 5.4 - Elaboracdo de cinco (5) catdlogos com as experiéncias produzidas com versdes em inglés e espanhol, confeccao
de material promocional (camisas, bonés, ecobag, garrafas)

Etapa 5.5 - Participacdao de um/a (1) representante de cada comunidade atendida pelo projeto em dois (2) eventos
nacionais.

Etapa5.6- Realizacao de intercambio entre comunidades -atendidas no projeto.

Etapa 5.7 - Apoio na insercao das comunidades e experiéncias memoraveis desenvolvidas nas instancias de governanca
turistica local.

Etapa 5.8 - Elaboracdo, em conjunto com as comunidades selecionadas, de midias sociais e orientacdes para sua gestao
Etapa 5.9 - Realizagdo de famtour de operadoras e/ou jornalistas e/ou influenciadores/as especializados/as em turismo para
as cinco (5) comunidades selecionadas

Meta 06: Acompanhamento e avaliacao

Etapa 6.1 - Realizacdo de pesquisa de monitoramento e avaliacdo junto as comunidades/roteiros para avaliacdo de impacto
do projeto (aumento de fluxo turistico, percepcao de melhora na qualidade dos servicos turisticos, dentre outros
indicadores).

Etapa 6.2 - Criacdo de metodologia de monitoramento e avaliacdo, a ser utilizada pelo Ministério do Turismo no
acompanhamento de implementacdo de politica publica nas unidades federativas.

Etapa 6.3 - Elaboragao de publicacdo com os resultados do projeto e metodologia desenvolvida ao longo da implementagao
do projeto, considerando as especificidades das comunidades atendidas.

5. JUSTIFICATIVA E MOTIVAGAO PARA CELEBRAGCAO DO TED:

O Plano Plurianual 2024-2027, construido com ampla participagao social, institui o ProgramaTurismo: Esse é o Destino,
essencial para impulsionar o turismo como vetor estratégico de desenvolvimento econémico e social no Brasil. Ele reflete o
compromisso do governo em integrar o setor as politicas publicas prioritarias, com foco na geracdo de empregos,
distribuicdo de renda e fortalecimento das identidades culturais e naturais do pais. Por meio do PPA, o programa orienta
investimentos em infraestrutura turistica, capacitacdo profissional e promocao de destinos, garantindo alinhamento com os
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) e contribuindo para tornar o Brasil um destino competitivo e sustentavel
no mercado global.

Alinhado aos objetivos do PPA, o Plano Nacional do Turismo 2024/2027: o turismo como protagonista do desenvolvimento
sustentavel e inclusivo tem como objetivo consolidar o Brasil como um destino de experiéncias turisticas memoraveis,
alinhando politicas publicas e estratégias voltadas para o desenvolvimento sustentdvel do setor. Com foco na valorizacao
da diversidade cultural, natural e histérica do pais, o plano prevé a implementacdo de agdes de ordenamento e
desenvolvimento de produtos e experiéncias turisticas, incorporando a producao associada ao turismo e o turismo de base
comunitaria, além de ampliar os canais de distribuicdo e de comercializacao turistica, com o intuito de diversificar
e consolidar a oferta turistica nacional. Essas acdes buscam transformar o Brasil em uma referéncia global em experiéncias
memoraveis, oferecendo aos visitantes vivéncias auténticas que conectam o turismo a identidade nacional, ao mesmo
tempo em que geram impactos positivos para as comunidades locais e fortalecem a economia.

Para se atingir tal propdsito, o Ministério do Turismo se valerd de parcerias para disseminar e difundir conhecimento
acumulado e consolidado em metodologias de estruturacao de produtos e experiéncias turisticas, para replicacdo desse
conhecimento de forma regionalizada, beneficiando o maior nimero possivel de iniciativas voltadas ao desenvolvimento de
produtos e experiéncias turisticas por todo o Brasil.

O turismo em &reas geridas por assentamentos rurais ganhado relevancia ao promover uma conexao direta entre visitantes
e as experiéncias de vida no campo e a valorizacao cultural no Brasil. Esse tipo de turismo, conhecido como turismo de base
comunitaria, destaca-se por oferecer uma perspectiva diferenciada, valorizando a cultura, a economia, e as praticas
sustentdveis nas areas de reforma agraria. Este modelo de turismo contribui tanto para o desenvolvimento socioeconémico
das comunidades quanto para o enriquecimento cultural dos visitantes.

O turismo nessas areas tem um forte apelo pedagdgico e transformador. Diferentemente de outras formas de turismo de



massa, que frequentemente geram impactos ambientais negativos e poucas contribuicdes duradouras para as
comunidades locais, o turismo de base comunitdria prioriza a sustentabilidade e o empoderamento local. Nesse contexto,
0s assentados tornam-se os protagonistas das atividades turisticas, atuando como guias e mediadores culturais, enquanto
0s recursos gerados com as visitas sdo revertidos para o beneficio coletivo. A renda advinda do turismo contribui para a
melhoria da infraestrutura, a diversificacdo econ6mica e a autonomia das familias que ali vivem.

Além do impacto econ6mico direto, o turismo fortalece a identidade cultural e a autoestima das comunidades dos
assentamentos rurais. Os visitantes tém a oportunidade de ouvir relatos das lutas pela terra, entender as politicas de
reforma agraria e participar de atividades que celebram a tradicdo do movimento, como festivais, feiras de produtos
organicos e vivéncias gastronémicas. Essa interacdo promove uma maior compreensao da importancia do trabalho dos
assentamentos rurais e reforga o reconhecimento das contribui¢cdes sociais do movimento.

Como forma de valorizar as culturas, fortalecer o turismo de base comunitaria, gerar fontes alternativas de trabalho e renda
e contribuir para a conservacdo da sociobiodiversidade das comunidades dos Assentamentos Rurais beneficiadas pelo
projeto, o Termo de Execucdo Descentralizada serd executado em seis metas, com suas respectivas etapas, conforme
apresentadas no ltem 4.

Cabe mencionar que a formalizacdo do TED com o Instituto Federal do Maranhao visa difundir e consolidar a metodologia
desenvolvida ao longo da primeira edicdo do projeto Experiéncias do Brasil Originall, executado em 2023 no &mbito do TED
n° 01/2019, e efetuar eventuais ajustes que se fizerem necessarios no Guia de Implementacdo do projeto, um manual
metodoldgico que viabiliza a replicacdo do projeto em outros territérios, considerando as especificidades das comunidades
ora atendidas.

Por outro lado, o conjunto de acdes que serao desenvolvidas através deste termo de cooperacao permitirdo ao Ministério do
Turismo aprimorar sua missao que é desenvolver o turismo como uma atividade econémica sustentavel, gerando empregos
e divisas, e promovendo a inclusao social.

Além do Objeto citado no Item 3, apresentam-se também os Objetivos Especificos, determinantes para o desenvolvimento
do turismo nas comunidades de assentamentos rurais, sao eles:

@ Avaliar a situacao atual do turismo em cada comunidade envolvida, a fim de compreender de forma mais especifica
seus respectivos contextos;

@ Qualificar integrantes das comunidades para atenuar os eventuais pontos de fragilidade apontados nos resultados do
diagndstico participativo;

@ Aperfeicoar os servigos e produtos turisticos ofertados pelas comunidades de assentamentos rurais, por meio da
criacdo ou aprimoramento de experiéncias turisticas memordveis, que podem envolver agricultura familiar,
extrativismo, artesanato, gastronomia, etnoturismo e/ou ecoturismo para oferta e comercializacdo no mercado
turistico;

@ Fortalecer e fomentar o turismo de base comunitdria, de forma responsavel e sustentavel, tornando-o um instrumento
de conservacao da sociobiodiversidade;

@ Dar visibilidade a sociobiodiversidade brasileira, com a valorizacdo das culturas, tradicdes e dosbiomas;

@ Apoiar a promocdo e comercializacdo do turismo sustentavel e responsdvel em comunidades de assentamentos rurais
para que passem a compor a oferta competitiva e inovadora de produtos e servicos turisticos do Brasil;

@ Fortalecer e dar visibilidade a gastronomia ancestral das comunidades atendidas noprojeto;

@ Valorizar e respeitar os saberes locais, como a cultura, o artesanato, a gastronomia, entre outras manifestacdes
materiais e imateriais tipicas das comunidades atendidas no projeto;

@® Formular metodologia de monitoramento da implementacao da metodologia do projeto;

A partir do cumprimento das metas estabelecidas e dos objetivos alcancados, estima-se os seguintes beneficios para as
comunidades participantes do projeto:

@ Diversificagcdo da oferta turistica brasileira;
@® Aumento da renda nas comunidades atendidas;
@ Aproximacao das comunidades e roteiros com receptivos e agéncias deturismo;
@ Fortalecimento do mercado turistico interno;
@ Geracao de fluxo turistico;
@ Minimizagdo dos impactos da sazonalidade;
@ Impacto na geracao de renda e empregabilidade nas comunidades e municipiosvizinhos;
@ Manutengao de jovens nas comunidades atendidas;
@ Valorizacdo das mulheres das comunidades a partir da atividade turistica;
@ Atuacao do turismo como alternativa para evitar o desmatamento e amineracao;
@ Consolidacao de memodria institucional no Ministério do Turismo;
@ Fortalecimento da regionalizagao do turismo.
Por fim, os indicadores estabelecidos para o projeto estimam os seguintesresultados:
@ 100 familias atendidas;
@ 250 pessoas impactadas diretamente - destas: 50 jovens e 125 mulheres;
@ 30 experiéncias turisticas memoraveis e transformativas formatadas;

@ Percentual do numero de visitantes em cada comunidade aumentado em 10%;
@ Percentual da rentabilidade dos produtos turisticos comercializados pelas comunidades aumentado em 20%;
@ Metodologia de monitoramento e avaliagao criada.

Estabeleceu-se ainda no Termo de Referéncia que, a selecdo das comunidades sera definida em plano de acdo no comeco
do projeto em consonancia entre a unidade descentralizadora e unidade descentralizada, conforme critérios estabelecidos
por ambas instituicoes.




6. DA VIGENCIA E PRORROGAGAO

O presente Termo de Execucao Descentralizada entrard em vigor a partir da data de sua assinatura e tera vigéncia até
31 de dezembro de 2026, podendo ser prorrogado por meio de Termo Aditivo, previamente acordado entre os Participes,
mantendo-se inalterado o objeto da avencga.

O pedido de alteracdo do presente Termo devera ser requerido formalmente a outra parte, com as devidas justificativas, até
30 (trinta) dias antes da data do término do prazo de vigéncia delimitado.

No caso de atraso na liberacdo dos recursos por motivos atribuidos ao Ministério do Turismo, o prazo de vigéncia deste
Termo serd prorrogado “de oficio” antes de seu término, limitado ao exato periodo de atraso verificado.

7. SUBDESCENTRALIZAGCAO

A Unidade Descentralizadora autoriza a subdescentralizagdo para outro 6rgéo ou entidad administragdo publica
federal?

( X)Sim

( )N&o

8. FORMAS POSSIVEIS DE EXECUCAO DOS CREDITOS ORCAMENTARIOS:
A forma de execucdo dos créditos orcamentarios descentralizados podera ser:

( X ) Direta, por meio da utilizagao capacidade organizacional da Unidade Descentralizada. ( ) Contratagao de
particulares, observadas as normas para contratos da administragao publica.

( X ) Descentralizada, por meio da celebracao de convénios, acordos, ajustes ou outros instrumentos congéneres, com
entes federativos, entidades privadas sem fins lucrativos, organismos internacionais ou fundacdes de apoio regidas pela
Lei n? 8.958, de 20 de dezembro de 1994.




9. CUSTOS INDIRETOS (ART. 8, §2°)

A Unidade Descentralizadora autoriza a realizacdo de despesas com custos operacionais necessarios a consecucao do objeto
do TED?

( X)) Sim
( )Nao

O pagamento serd destinado aos seguintes custos indiretos, até o limite de 20% do valor global pactuado: no valor
R$968.575,00 (novecentos e sessenta e oito mil e quinhentos e setenta e cinco reais)

As Despesas Operacionais Administrativas consistem na abertura de conta especifica para movimentacdo dos recursos
recebidos, admissdao do pessoal necessario ao projeto, realizacdo de processos licitatérios, contratacdo dos servicos,
pagamentos diversos, prestacao de contas e restituicdo do saldo remanescente, monetariamente corrigido e acrescido dos
rendimentos percebidos.

Considerando que a Fundacao Cultural e de Fomento a Pesquisa, Ensino, Extensdo e Inovacao - FADEX foi autorizada pela
Portaria Conjunta N2 149, de 9 De Setembro de 2023, do Ministério da Educacao - MEC e Ministério de Ciéncia, Tecnologia e
Inovacdo - MCTI, para atuar como Fundacado de Apoio do Instituto Federal do Maranhdo, em observancia a Lei 8.958/1994,
bem como o Decreto 7.423/2010, permitindo assim celebrar convénios ou contratos, por prazo determinado, com a
finalidade de apoiar projetos de ensino, pesquisa, extensdo, desenvolvimento institucional, cientifico e tecnoldgico e
estimulo a inovacdo, inclusive na gestdao administrativa e financeira necessdria a execucao do referido projeto.

A Fadex é uma instituicdo de direito privado, sem fins lucrativos, com Certificado de credenciamento no Ministério da
Educacdo e no Ministério da Ciéncia e Tecnologia, desde maio de 2005.

Com efeito, a Fadex é instituicdo cujo objetivo principal é o desenvolvimento do ensino, da pesquisa e extensao e do
desenvolvimento institucional, cientifico e tecnoldgico, sem fins lucrativos, enquadrando-se no conceito previsto no inciso
XV, do art. 75 da Lei n? 14.133/2021, norma que trata das licitacdes e contratos da Administragao Publica:

“Art. 75. E dispenséavel a licitacdo:

[...]

XV - Para contratacdo de instituicao brasileira que tenha por finalidade estatutaria apoiar, captar e executar atividades de
ensino, pesquisa, extensdo, desenvolvimento institucional, cientifico e tecnolégico e estimulo a inovacao, inclusive para
gerir administrativa e financeiramente essas atividades, ou para contratacao de instituicdo dedicada a recuperacao social
da pessoa presa, desde que o contratado tenha inquestiondvel reputacdo ética e profissional e ndo tenha fins lucrativos.”
(destacamos)

Prescinde de licitacao, portanto, por forca do referido artigo, a contratacdo de instituicdo brasileira incumbida
estatutariamente da pesquisa, do ensino ou do desenvolvimento institucional, ou de instituicdo dedicada a recuperagdo
social do preso, desde que detentora de reputacao ético-profissional e ndo tenha fins lucrativos.

O conceito de instituicdo brasileira, segundo Carlos Pinto Coelho Motta, “abrange toda e qualquer organizacao - pessoa
juridica - que se enquadre nos atributos ‘brasileira’ e ‘sem fins lucrativos’ e, ainda, seja detentora de um regimento ou
estatuto que lhe atribua as finalidades mencionadas no inciso XIlI".

O Estatuto Social da Fadex aponta como objetivos dessa Instituicdo a implementacdo de pesquisas e atividades de
extensdao em todas as areas de atuacdo do IFES, realizacdo de atividades cientificas e culturais, diagnésticos, estudos,
prestacdo de servicos técnicos e cientificos e apoio as atividades de desenvolvimento institucional, tecnoldgico, cientifico,
cultural, além de estimular e promover projetos de pesquisa, desenvolvimento e inovacao.

O regimento que regula a instituicao é o Estatuto que tem anuéncia do Ministério Publico, estatuto esse criado e aprovado
pelo Conselho Curador através de seus membros titulares, Conselho Fiscal e Diretores.

As celebragdes dos projetos obedecem ao disposto no inciso XV do art. 75 da lei 14.133/2021, o Decreto n® 11.531/2023 e,
concomitantemente, a Lei n? 8.958/1994 e ao Decreto n? 7.423/2010. Para isso, as atividades devem estar relacionadas ao
apoio das atividades de ensino, pesquisa, extensao e desenvolvimento institucional, cientifico e tecnolégico.

A Lei n® 8.958, de 20 de dezembro de 1994, dispde sobre as relagdes entre as instituicdes federais de ensino superior e de
pesquisa cientifica e tecnoldgica e as fundacdes de apoio e da outras providéncias. O Decreto n® 7.423, de 31 de dezembro
de 2010 - Regulamenta a Lei n? 8.958, de 20 de dezembro de 1994, que disple sobre as relagdes entre as instituicdes
federais de ensino superior, revoga o Decreto n? 5.205, de 14 de setembro de 2004.

A Portaria Interministerial n® 424/2016, de 30 de dezembro de 2016, regula os convénios, os contratos de repasse e os
termos de cooperacao celebrados pelos érgaos e entidades da Administracao Publica Federal com érgaos ou entidades
publicas ou privadas sem fins lucrativos para a execucao de programas, projetos e atividades de interesse reciproco, que
envolvam a transferéncia de recursos financeiros oriundos do Orcamento Fiscal e da Seguridade Social da Unido.

10. CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

~ MEIOS DE Valor - .
METAS DESCRICAO VERIFICACAO QTD/PRODUTOS Unitario Valor Total Inicio Fim
Acoes de
META P ~ R$ R$
1 sens_lt_nllzazqao e | UN 1 420.000,00 420.000,00 dez.24 | dez.26
mobilizacao




~ MEIOS DE Valor P .
METAS DESCRICAO VERIFICACAO QTD/PRODUTOS Unitario Valor Total Inicio Fim
Selecdo, 5 (cinco)
sensibilizacado e 05 comunidades
mobilizacao de cinco Comunidades selecionadas,
Etapa | (5) comunidades | selecionadas; | SensiPilizadas e p¢ 516 000,00 | R$ 210.000,00 | dez.24 | dez.26
1.1 vinculadas @ | Comunidades mobilizadas; 01
assentamentos rurais | censipilizadas; | cha técnica pre-
que participardo do diagnéstica  por
projeto comunidade;
Pré diagnédstico das | Pré-diagndstico 01 ficha técnica
Ftapa | dnco (5) comunidades das 9% | pré-diagnostica | R$ 210.000,00 | R$ 210.000,00 | dez.24 | dez.26
virtual (online) realizado; por comunidade;
Diagnéstico das
META cinco (05) R$ R$
2 comunidades UN 1 420.000,00 | 420.000,00 | 96%-24 | dez.26
selecionadas
Andlise e diagnéstico 05 diagnosticos
das instancias  de | Diagnéstico das | 9@ instancias de
governanca dos | Instancias go(\j/ernanga _ de
Etipa municpios onde estdo |\ Governanca | gnde - eetka | RS 140.000,00 | R$ 140.000,00 | dez.24 | dez.26
. ocalizadas as Lo
comunidades dos municipios | |ocalizadas  as
escolhidas. elaborado; comunidades
escolhidas;
Coleta de dados | Pesquisa por
estruturados sobre os | meio do | Levantamento de
Etapa empreendimentos e | levantamento dados
2.2 do roteiro para | de dados | estruturados R$140.000,00 | R$ 140.000,00 | dez.24 | dez.26
reconhecimento da | estruturados realizada;
situagao atual realizada;
Realizacao de oficinas
de sensibilizacdo nas
cinco (05)
comunidades
selecionadas pelo 5 oficinais
projeto para participativas de
realizacéo de | 5 Oficinas | reconhecimento
£t dlagtjlngstltc.o realizadas; da situagdo atual
z_gpa gg;c';;)pgaé(')‘m ds 5 Diagnésticos porll cgmgnldade R$ 140.000,00 | R$ 140.000,00 | dez.24 | dez.26
funcionamento da | €laborado com realizadas; o
atividade turistica, | Plano de Acao; 05 ) r_elatorlos
potencial da oferta, diagnostico
oportunidades, elaborado;
ameacas e demais
caracteristicas da
producao  associada
ao turismo
Criacao ou melhoria
META iA - R$ R$
3 1c:il:-zrigtic;;-zsxperlenc|as UN 1 1.027.500,00 | 1.027.500,00 dez.24 | dez.26
Desenvolvimento de | Levantamento
um banco de | de boas
experiéncias que | praticas em
Etapa reline experiéncias | territérios com Ba/nc;o de boas 2 > 2 > 5 2
3.1 turisticas memordveis | caracteristicas plratt)lcasd . R$ 288.727,50 | R$ 288.727,50 | dez.24 | dez.26
coletadas em | similares ao | €'@vorado;
diferentes plataformas | selecionado
de comercializagao identificado;
Crlagag ou Pelo menos 30 A
aperfeicoamento de, experiéncias 30 experiéncias
gtgpa pelo ~menos, 30| oo criadas, R$ 161.317,50 | R$ 161.317,50 | dez.24 | dez.26
. experiéncias turisticas aperfeicoadas e aperfeicoadas e
aptas a validadas: validadas;

comercializacao




~ MEIOS DE Valor P .
METAS DESCRICAO VERIFICACAO QTD/PRODUTOS Unitario Valor Total Inicio Fim
Realizacao de cinco
(5) oficinas de
experiéncias nas cinco
(5) comunidades -
Etapa selecionadas pelo | 5 oficinas > relatorios das
- . . . oficinas R$ 288.727,50 | R$ 288.727,50 | dez.2 4 | dez.26
3.3 projeto para apoiar a | realizadas; elaborados:
formatacao e ’
desenvolvimento das
experiéncias turisticas
memoraveis
Validacdo presencial
de, pelo menos 30
experiéncias turisticas
memoraveis, sendo,
preferencialmente, ao | Validacao
menos uma | presencial de, | 30 experiéncias
Etapa | experiencia _ | Pelo menos, 30 | turisticas R$ 288.727,50 | R$ 288.727,50 | dez.24 | dez.26
3.4 relacionada a | experiéncias memoraveis
gastronomia local, que | turisticas validadas;
culmine na elaboracao | memoraveis;
e montagem de um
prato da culinaria local
por um(a)
cozinheiro(a) local
Qualificacao e
META L R$ R$
mentoria das | UN 1 dez.24 | dez.26
4 comunidades 272.800,00 272.800,00
Realizacao de 3
capacitacoes por L
comunidades/territério Capacitacies 3 CaDaC[ZaCdOGS
4 i or comunidade;
Etapa | nas areas de maior| oo o P , R$ 136.400,00 | R$ 136.400,00 | dez.24 | dez.26
4.1 necessidade das : . 5 t
. realizadas; mentorias  por
comunidades, comunidade;
identificadas na
pesquisa diagndstica
Realizacdo de, pelo
menos, 5 mentorias
por
comunidade/territério
Etapa com participantes do Mentorias 5 mentorias por
P projeto para . , torias PO | ¢ 136.400,00 | R$ 136.400,00 | dez.24 | dez.26
4.2 formatacao realizadas; comunidade;
aperfeicoamento e
posicionamento de
experiéncias turisticas
memoraveis
META Gestao R$ R$
5 mercadolégica UN 1 1.434.000,00 | 1.434.000,00 | 96%-24 | dez.26
Et Criacao da logomarca | Logomarca o1 |
apa comercial para o | comercial . ogomarca
51 projeto elaborada: criada; R$ 70.000,00 | R$ 70.000,00 | dez.24 | dez.26
Criacdo de 5 videos videos
Etapa | promocionais de curta | 0 ionais | 02 Videos | pe 150 500,00 | R$ 170.500,00 | dez.24 | dez.26
5.2 duracao para 3S | Criados: criados;
comunidades !
Producdao de, pelo
menos, 100 fotos
digitais por roteiro, F d Pelo m;anos, 100
Etapa retratando as OtOS.A _das cem) fotos — por
53 experiéncias e  as experiéncias comunidade R$ 170.500,00 | R$ 170.500,00 | dez.24 | dez.26

comunidades e seus
territérios de forma
geral

memoraveis;

devidamente
produzidas;




METAS DESCRICAO VEI\:{EL(I)(?AIZIIEKO QTD/PRODUTOS UX?tla?r';o Valor Total Inicio Fim
Elaboracdao de cinco
(5) catalogos com as ) )
experiéncias Catalogos com | 05 catalogos
produzidas com | a@s experiéncias | elaborados;
5 inglé elaborados; .
Etzpa versdes em inglés e ° Materiais R$ 170.500,00 | R$ 170.500,00 | dez.24 | dez.26
- espanhol,  confeccao | Materiais promocionais
de . material | promocionais confeccionados e
promocional (camisas, | confeccionados; | distribuidos;
bonés, ecobag,
garrafas)
Participagdo de um/a
(1) representante de Participagf)es e | 2 relatérios das
Etapa | cada  comunidade | M ~eventos | participacoes em | p¢ 170 500,00 | R$ 170.500,00 | dez.24 | dez.26
5.5 atendida pelo projeto | hacionais eventos
em dois (2) eventos | realizadas; elaborados;
nacionais
Realizagcao de 01
Etapa | intercambio entre | |ntercdmbios
5.6p comunidades que realizados: intercambio R$ 170.500,00 | R$ 170.500,00 | dez.24 | dez.26
. Realizado;
selecionadas
Apoio na insercao das
comunidades e .
experiéncias Insercao  das .
Etapa memoraveis comunlgad.es Insergap das
57 desenvolvidas nas | Na instancia de | comunidades R$ 170.500,00 | R$ 170.500,00 | dez.24 | dez.26
’ instancias de | governanga realizadas;
governanca turistica realizada;
local
Elaboracao, em
conjunto  com  as Gestdo das
Etapa | comunidades Gestao das | midias sociais dez.-
58 selecionadas, de | midias sociais | das comunidades | R$ 170.500,00 | R$ 170.500,00 | dez.24 | 26
midias  sociais e | realizada; realizadas;
orientagdo para sua
gestdo
Realizacdo de famtour
de operadoras e/ou
e resias " Famtours nas s
Etgpa especializados/as em f:arﬂiglérgs_ (cf)I:nCL?rzidades R$ 170.500,00 | R$ 170.500,00 | dez.24 | dez.26
turismo para as cinco realizados:
(5) comunidades
selecionadas
META Acompanhamento e R$ R$
6 avaliagao UN 1 300.000,00 | 300.000,00 | 96%-24 | dez.26
Realizacao de
pesquisa de
monitoramento e
avaliacdo junto as
comunidades/roteiros
para avaliacdo de | pesquisa de
Etapa | impacto do projeto | monitoramento | 01 pesquisa por
6.1 (aumento de fluxo | e avaliacio | comunidade; R$ 100.000,00 | R$ 100.000,00 | dez.24 | dez.26
turistico,  percepcéo | realizada;
de melhora na

qualidade dos servicos
turisticos, dentre
outros

indicadores)




~ MEIOS DE Valor - .
METAS DESCRICAO VERIFICACAO QTD/PRODUTOS Unitario Valor Total Inicio Fim
Criacao de
metodologia de
monitoramento e 01 relatério com
Etapa 3;?2':320’ a ch'; Metodologia de | a metodologia
62p Ministério do Turispmo monitoramento | desenvolvida e | R$ 100.000,00 | R$ 100.000,00 | dez.24 | de.26
’ no acompanhamento criada; sua forma de
de implementacao de utilizacdo;
politica publica nas
unidades federativas
Elaboracao de .
publicagdo com os Met.odolog|a do licacs
resultados do projeto pFOJet° 01 publicacao
e metodologia ajustada, com resultados
h considerando do projeto e
Etapa ggsfr';"‘l’e"é'qdeit?gg“gg as metodologia R$ 100.000,00 | R$ 100.000,00 | dez.24 | dez.26
’ projetg considgerando especificidades | aplicada ao longo
as especificidades das das idad dle bsua de%ecugao
comunidades comunidades elaborada;
atendidas atendidas;
SUBTOTAL R$ 3.874.300,00
Despesas
DOA Operacionais e | UN 1 R$ 968.575,00 | R$ 968.575,00 | dez.24 | dez.26
Administrativas
Fundacgdo de Apoio UN 1 R$ 242.143,75 | R$ 242.143,75 | dez.24 | dez.26
Custos Incorridos UN 1 R$ 629.573,75 | R$ 629.573,75 | dez.24 | dez.26
Outros e Correlatos UN 1 R$ 96.857,50 R$ 96.857,50 dez.24 | dez.2

11. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

MES/ANO VALOR
DEZEMBRO/2024 R$ 2.369.123,00
ABRIL/2025 R$ 2.473.752,00

12. PLANO DE APLICACAO CONSOLIDADO - PAD

CODIGO DA NATUREZA DA
DESPESA

INDIRETO

CUSTO

VALOR PREVISTO

3.3.90.39 - Servico de
Terceiro de Pessoa
Juridica (DOA e
Ressarcimento

Institucional)

Sim

R$ 968.575,00

3.3.90.39 - Servico de
Terceiro de Pessoa

Juridica

R$ 3.874.300,0

13. PROPOSICAO

Sdo Luis - MA, na data de assinatura

Carlos Cesar Teixeira Ferreira
Reitor da Universidade Federal do Maranhao

14. APROVACAO




Brasilia, na data de assinatura

Cristiane Leal Sampaio
Secretdria Nacional de Politicas de Turismo
Ministério do Turismo

1 Construindo experiéncias transformativas com comunidades indigenas e quilombolas: guia de implementagdo. Disponivel em: https://www.gov.br/turismo/pt-
br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/experiencias-do-brasil-original/ManualMetodolgicoExp erinciasdoBrasilOriginal_MTur_e_UFF.pdf

L]
sel! {7) |Documento assinado eletronicamente por Carlos Cesar Teixeira Ferreira, Usuario Externo, em 10/11/2025, as 12:23,

assinatura MTur | conforme horario oficial de Brasilia.
eletrénica

L
sel! {7) |Documento assinado eletronicamente por Cristiane Leal Sampaio, Secretario(a) Nacional, em 11/11/2025, as 10:22,

assinatura MTur | conforme horério oficial de Brasilia.
eletrdnica



https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/experiencias-do-brasil-original/ManualMetodolgicoExperinciasdoBrasilOriginal_MTur_e_UFF.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/experiencias-do-brasil-original/ManualMetodolgicoExperinciasdoBrasilOriginal_MTur_e_UFF.pdf
http://validacao.turismo.gov.br
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