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Caro/a leitor/a,

 Nesta 5ª edição da revista eletrônica Tendências do Turismo, apresentamos as 
principais tendências de tipos de viagem e destinos no país em alta, com o objetivo 
de auxiliar profissionais e gestores/as de turismo a conhecerem um pouco mais sobre 
as demandas atuais do setor e dos/as viajantes. Ao todo, são 05 macrotendências e 15 
microtendências.
 O turismo sustentável não é mais uma opção, é uma necessidade. Assim, destinos 
comprometidos com a redução da pegada ecológica e com práticas sustentáveis ganharão 
destaque e preferência. Procurar por destinos menos conhecidos e viajar fora do período 
de alta temporada são algumas estratégias que viajantes conscientes também podem 
adotar contra o overtourism. 
 Novas experiências em viagens são também o que o/a turista espera encontrar em 
seus passeios. Experimentar momentos únicos e novas aventuras, por meio de diferentes 
vivências, molda o novo formato das viagens no mercado turístico. Há uma crescente 
expectativa de associar as férias a experiências personalizadas e vivências completas. 
Desse modo, destinos que oferecem experiências únicas e adaptadas às preferências 
individuais dos/das turistas se destacarão.
 Sair da rotina e recuperar as energias são motivações contínuas das viagens. Nesse 
sentido, seguem como macrotendência viagens de saúde e bem-estar e  slow travel. 
Destinos que ofereçam experiências como sono de qualidade, meditação, ioga, dentre 
outras atividades terão destaque. Viagens longas e mais tranquilas, com menos obrigações 
e mais tempo para relaxar, também seguem uma tendência. 
 Reduzir os custos e acrescentar experiências de luxo às férias é uma combinação 
que os/as viajantes buscam conciliar. Cresce a busca por exclusividade, serviços únicos e 
personalizados, conforto, autenticidade do destino, isolamento e experiências culturais. 
 As informações deste boletim foram obtidas em relatórios de instituições e empresas 
nacionais e internacionais que trabalham com turismo e em reportagens de veículos 
especializados na temática¹ . Esta edição conta também com referências de publicações 
do Ministério do Turismo que podem auxiliar na estruturação de produtos e roteiros. 

Boa leitura!

Equipe da Coordenação-Geral de Produtos e Experiências Turísticas.

¹  Foram coletados dados de 20 publicações - ver referência bibliográfica ao final do documento - e analisadas as informações sobre 
tendências para o ano de 2024. As tendências registradas em, no mínimo, três das 20 publicações consultadas constam como micro-
tendências. Quando a tendência consta dos boletins de, ao menos, duas das três últimas edições, é considerada uma macrotendência.
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São tendências que se mantêm por um curto 
período no mercado, referindo-se a mudanças 
que ocorrem em um curto prazo. Geralmente, 
alcançam menos consumidores² . Veja a seguir 
as microtendências para o ano de 2024:

MICRO
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Inteligência Artificial³

Se em 2023 ferramentas de inteligência 
artificial (IA) foram importantes no 

planejamento de viagens, em 
2024 o uso da IA para aprimorar 

a experiência turística é 
uma tendência. Traduções 
simultâneas, dicas de 
experiências turísticas em 
tempo real são algumas das 
expectativas de inovação 
no setor.

Turismo Musical4 
(Gig Tripping)

O ano de 2024 será marcado por turnês 
de artistas famosos ao redor do mundo e, 
com isso, cresce a tendência de aproveitar 
os planos de férias para incluir eventos 
musicais que estejam ocorrendo no local e 
data da viagem. O gig tripping (ou viagens 
de fãs) é um grande impulsionador do 
turismo, com impacto econômico positivo. 

Destinos inspirados 
pela Mídia5 
(Set-Jetting)

Cenários de produções do cinema, da 
televisão e do mundo musical seguem 
sendo grande inspiradoras/es para a 
escolha de destino das/os viajantes. O jogo 
de palavras une set de filmagem e 
jet-set (pessoas ricas que viajam de jatinho). 
Para além da mídia tradicional, que em 
programas de  e filmes exibe cenários 
turísticos, a exposição dos destinos por 
influenciadoras/es de rede permanece uma 
tendência neste ano. 

² SEBRAE, 2022.
³ Amadeus, 2023; Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Euromonitor, 2023; Expedia, 2023; FTN News, 2023; Hotelier News, 2023; IPDT 
Turismo, 2023; Phocus Wire, 2024; Skift, 2024; Skyscanner, 2023; Visa, 2023; WeTravel Academy, 2023. 

4 Amadeus, 2023; CN Traveller, 2023; Expedia, 2023; Forbes, 2024; Skyscanner, 2023; The Week, 2024; Visa, 2023; WeTravel Academy, 
2023.
5 Amadeus, 2023; Skyscanner, 2023; The Week, 2024; Visa, 2023; WeTravel Academy, 2023.
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Foco em Experiências 
“Refrescantes”6

Diante do cenário de aquecimento global, 
com temperaturas cada vez mais altas e, 
tendo 2023 sido o ano mais quente 
registrado nos últimos 100 mil anos, 
turistas brasileiros/as buscam experiências 
que envolvam água, a possibilidade de se 
refrescar e clima mais ameno. Essa 
tendência é notável no aumento de viagens
voltadas para experiências aquáticas, 
com aumento das/osbrasileiras/os 
interessadas/os em destinos com praias, 
rios e cachoeiras.  

Viagens de trem7

O aumento da consciência ambiental 
entre os/as turistas e as preocupações 
com as mudanças climáticas vivenciadas 
no dia-a-dia têm incentivando os/as 
viajantes a buscarem meios de transporte 
com boa eficiência energética e que 
produzam menor emissão de carbono.  
Essa é uma tendência que já estava 
presente no ano passado e segue em 2024.  

Experiências 
Gastronômicas como 
Motivação principal 
da viagem8

Mais da metade das/os viajantes 
consideram experiências culinárias um 

ponto central de suas viagens, uma 
tendência que segue crescendo ao 

longo dos anos. O destaque para 
opções gastronômicas de alta 

qualidade com preço mais acessível 
seguem sendo motivadores para 

a escolha dos destinos e o 
planejamento de viagens. 

Turismo do sono9

Desde a pandemia de Covid-19, tem 
crescido a consciência de que saúde é 
mais que a ausência de doença e que sua 
promoção envolve fatores além de 
exercícios físicos e alimentação adequada. 
No segmento do turismo de bem-estar, 
destinos que promovem atividades voltadas 
para o descanso e para noites de sono 
reparadoras despertam cada vez mais o 
interesse dos/as turistas brasileiros/as.

6Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Fowardkey’s Detinations, 2023;IPDT Turismo, 2023; Skift, 2024.
7CN Traveller, 2023; Euromonitor, 2023; IPDT Turismo, 2023; Skift, 2024; Visa, 2023.

8Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Hilton, 2023; Sebrae, 2024;  Skyscanner, 2023.
9Booking, 2023; Hilton, 2023; Skift, 2024; Skyscanner, 2023.
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Jovens de alto poder 
aquisitivo10

Após a pandemia de Covid-19, o público 
viajante está cada vez mais jovem, sendo 
a maioria as pessoas consideradas da 
geração dos millennials (entre 30 e 
44 anos). O perfil desses/as turistas 
se inspira em experiências de viagens 
compartilhadas nas redes sociais e buscam, 
majoritariamente, experiências de bem-
estar, lazer e luxo. 

Roteiros Flexíveis12

Espontaneidade tem dado o tom no 
planejamento de viagens. Turistas cada 
vez mais reduzem o detalhamento das 
atividades a serem feitas e buscam roteiros 
flexíveis que permitam surpresas e seguir 
dicas de locais, podendo fazer adaptações 
em suas viagens a lazer.  

Alojamentos 
ecologicamente 
conscientes13

Iniciativas de sustentabilidade estão 
no rol de motivações para escolha de 
hospedagem.  Espaços verdes, medidas 
para economia de água e eficiência 
energética são alguns dos atrativos para 
hóspedes que buscam cada vez mais por 
empreendimentos com práticas 
de sustentabilidade. 

Viagens durante a 
baixa estação11

Assim como em 2023, segue a tendência 
de busca por viagens durante a baixa 
estação dos destinos. Seja para economizar, 
seja para evitar as aglomerações, turistas 
buscam viajar fora das altas temporadas.

10Euromonitor, 2023; Fowardkey’s Destinations, 2023; Visa, 2023. 
11CN Traveller, 2023; Fowardkey’s Destinations, 2023; Skift, 2024.

12Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Visa, 2023.
13Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Visa, 2023.
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Não apenas Paris vai se beneficiar do turismo esportivo com as Olimpíadas neste ano. 
A tendência é que fãs de esportes, inspirados/as por documentários e programas 
televisivos, busquem destinos que sediarão eventos esportivos. E, no Brasil, não 

apenas o futebol tem se destacado. Neste ano, o país será palco de 
grandes campeonatos de tênis e Fórmula115. Estar atento/a ao 

calendário esportivo de 2024 e proporcionar experiências 
únicas a esses fãs pode ser uma sacada. 

Fortalecer os laços afetivos e as conexões que não são possíveis durante o 
dia-a-dia da rotina são fortes motivações para as viagens em família. 
Um tipo de viagem que tem se tornado cada vez mais comum é a 
viagem de avós com seus/suas netos/as, conhecido como skip-gen 
travel. Com cada vez mais pessoas 60+ ativas e com disposição, 
a tendência é que essas viagens aumentem nos próximos anos. 

Turismo Esportivo14 Viagens em Família

14CN Traveller, 2023; Euromonitor, 2023; IPDT Turismo, 2023.
15https://exame.com/esporte/calendario-esportivo-2024-tem-copa-america-olimpiadas-e-eurocopa-veja-datas/ 
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MACRO
Tendências

São tendências que permanecem por 
alguns anos e moldam o consumo 

em larga escala, a longo prazo. 
Elas impactam vários segmentos 
e manifestam comportamentos 

socioeconômicos 
e culturais.

“Dupe” Destination

Os custos de uma viagem para destinos 
mais requisitados são um contratempo no 
orçamento dos/as turistas. Por isso, cresce 
cada vez mais a procura por destino com 
características semelhantes ao destino mais 
popular, que possam proporcionar 
sensações e experiências similares que não 
pesem tanto no bolso.

Turismo de 
Celebração

Não faltam razões e datas para celebrar: 
aniversário de casamento, as primeiras 
férias de um emprego desejado, uma 
promoção no trabalho ou a aposentadoria. 
E por que não celebrar com uma viagem? 
São as Go-ccasions, uma tendência de 
comportamento. A prioridade desses/
as turistas é ter experiências memoráveis  
durante essas datas especiais. Geralmente 
são viagens em casal ou viagens em grupo. 
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Viagens com consciência ambiental16

A conscientização ambiental e o desejo de minimizar impactos negativos no meio 
ambiente têm fortalecido a priorização de viagens ecológicas. Investir em redução da 
pegada ecológica e disponibilizar essas informações para turistas tende a ser um ponto 
de vantagem para atrair mais visitantes. 

Para obter mais informações sobre ecoturismo e turismo 
de natureza, escaneie o QR Code no seu celular e acesse 
a 6ª Edição do Boletim de Inteligência de Mercado no 
Turismo

“Parques do Brasil”

Ou acesse: https://bit.ly/49HryBB 

Para conhecer o projeto do Ministério do Turismo, do 
Ministério do Meio Ambiente e Mudança do Clima e do 
Instituto Chico Mendes de Conservação da Biodiversida-
de que visa incrementar o Ecoturismo em nível nacional, 
escaneie o QR Code no seu celular e acesse a 11ª Edição 
do Boletim de Inteligência de Mercado no Turismo

“Trilhas do Brasil”

Ou acesse: https://bit.ly/4bJUWZL 

Para conhecer experiências, rotas estruturadas e criativas 
de turismo rural, e suas relações com o turismo de 
natureza, escaneie o QR Code no seu celular para 
conhecer a 7ª Edição do Boletim de Inteligência de 
Mercado no Turismo

“Turismo Rural”

Ou acesse: https://bit.ly/4bPLR1q

Para conhecer o projeto desenvolvido pelo Ministério do 
Turismo, em parceria com a UFF, para impulsionar o tu-
rismo de base comunitária em comunidades indígenas e 
quilombolas, escaneie o QR Code no seu celular e acesse 

“Experiências do Brasil Original”

Ou acesse: https://bit.ly/3ItSxF8 

16Booking 2023; CN Traveller, 2023; Euromonitor, 2023; FTN News, 2024 ; Skyscanner, 2023; The Week, 2023, Visa, 2023; WeTravel Aca-
demy, 2023. Esta tendência também foi apontada nas edições do Boletim de 2023, 2022, 2021 e 2020. 
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Turismo de Luxo18

Reduzir os custos e acrescentar experiências de luxo às férias é uma combinação que os/
as viajantes buscam conciliar. Esse nicho não é marcado apenas pela ostentação ou pelo 
glamour, mas também pela exclusividade, serviços únicos e personalizados, conforto, 
autenticidade do destino, isolamento, experiências culturais, consciência ambiental e 
responsabilidade social.

Slow Travel20 

Com o propósito de desacelerar e recarregar as energias, viagens longas e mais tran-
quilas, com menos obrigações e mais tempo para relaxar seguem uma tendência. 
Conhecido como slow travel, essa forma de viajar vem conquistando cada vez mais 
turistas que se sentem muito sobrecarregados/as e acelerados/as no seu cotidiano e 
querem reverter isso em suas viagens de lazer.

Experiências Personalizadas17

Destinos que apresentam experiências únicas 
e personalizadas às preferências das/os 
turistas individualmente são destaque. 
Mais da metade das/os turistas optam 
por reservas separadas de cada 
elemento da viagem e têm disposição 
para pagar mais por experiências 
alinhadas aos seus estilos de vida e 
valores. A procura por pacotes com 
tudo incluído tem sido cada vez 
menor. Investir no desenvolvimento de 
produtos centrados no/a consumidor/a, 
flexibilizar as reservas e apresentar 
possibilidade de compras individuais são 
boas opções para investir em experiências 
personalizadas. 

Saúde e Bem-Estar19

Em busca de aumentar a conexão consigo 
mesmo/a, ter mais disposição para lidar 

com o cotidiano e aumentar a longe-
vidade, cresce a busca por experiências

 de saúde e bem-estar. Destinos que 
ofereçam retiros, spas, áreas de 

contemplação, alimentação 
saudável, aulas de ioga e/ou 

terapias não-hegemônicas tendem 
a atrair esse público que cresce 

cada vez mais.

17Euromonitor, 2023; FTN News, 2024;  Hilton, 2023; Phocus Wire, 2024; Sebrae, 2024; Visa, 2023; WeTravel Academy, 2023. Esta ten-
dência também foi apontada nas edições do Boletim de 2023, 2022 e 2020.
18Amadeus, 2023; Booking, 2023; Fowardkey’s Destinations, 2023; Sebrae, 2024; Skift, 2024; Skyscanner, 2023. Esta tendência também 
foi apontada nas edições do Boletim de 2023 e 2022. 

19Booking, 2023; CN Traveller, 2023; Hotelier News, 2023; IPDT Turismo, 2023; Skift, 2024;WeTravel Academy, 2023.Esta tendência tam-
bém foi apontada nas edições do Boletim de 2023 e 2022
20Fowardkey’s Destinations, 2023;Sebrae, 2024;  The Week, 2024. Esta tendência também foi apontada nas edições do Boletim de 2023, 
2021 e 2020. 
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APOSTAS
do MTur

Algumas tendências foram mencionadas 
em relatórios e pesquisas consultadas pelo 
Ministério do Turismo, mas não coincidiram 
de estarem em três das vinte publicações 
consultadas. Considerando o cotidiano de 
acompanhamento do mercado turístico do 
Ministério, resolvemos apresentar nosso 
olhar e aposta em três outras tendências 
do setor. 

Astroturismo21

Quanto mais a sociedade avança no mundo virtual, mais surge a necessidade de conexão 
com o mundo real. Assim, tem crescido a tendência do astroturismo, também conhecida 
como banho de estrelas. Proporcionar experiências com esta área milenar da ciência pode 
atrair aquelas/es turistas em busca de lugares sem poluição, engarrafamento, onde o foco 
é somente o céu acima de nós e horas de contemplação das estrelas, dos astros e dos 
planetas. 2024 é propício para este setor, considerando a previsão de eclipses solares e 
lunares, chuva de meteoros e até uma lua azul neste ano22. 

21CN Traveller, 2023. 
22https://gzhstories.clicrbs.com.br/web-stories/5-eventos-astronomicos-que-agitarao-2024/ 
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Viagens híbridas ou bleisures23

Tendência que permaneceu após o fim da pandemia de Covid-19, o trabalho remoto 
tem possibilitado a ampliação da permanência no destino das viagens de trabalho  para 
conhecer o território e sua cultura. Investir em bom sinal de internet e boas estruturas 
para o teletrabalho pode ser o diferencial para atrair viajantes que buscam bleisure, ou 
seja, viagem que concilia negócios e lazer.

Nomadismo Digital24

Com a expansão do trabalho remoto, que, muitas vezes, permaneceu mesmo após a 
pandemia, foi possível perceber o aumento dos nômades digitais, ou seja, trabalhadores/
as que viajam o mundo enquanto trabalham de forma remota. Esses/as viajantes buscam 
cada vez mais flexibilidade e liberdade na rotina. Assim, o nomadismo digital segue como 
megatendência. 

23Visa,2023. 24Digital Nomads, 2023 
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Os Lençóis Maranhenses foi elei-
to, pela Bounce, como o segundo 
parque nacional mais bonito do 
mundo.

Curitiba recebe o prêmio de cida-
de mais inteligente do mundo em 
2023, concedido pela Fira Barcelo-
na, na Espanha. 

São Paulo está entre os 25 me-
lhores destinos de turismo gastro-
nômico do mundo, segundo o 
Travelers’ Choice 2024.

Natal está na lista da Traveler ’s 
Choice como um dos melhores 
destinos de natureza de 2024.

Brasília é destaque no New York 
Times entre os 52 melhores luga-
res para fazer turismo no mundo 
em 2024.

A Praia de Ipanema, no Rio de 
Janeiro, é considerada a segunda 
melhor praia do mundo pela 
Lonely Planet e está entre a esco-
lha de turistas no Traveler ’s Choice 
2024.

DESTINOS
em destaque!

O Ministério do Turismo está atento às 
principais premiações de turismo ao redor 
do mundo. Com base em uma pesquisa 
não exaustiva de premiações mundiais 
de destinos turísticos, elaboramos essa 
compilação com os principais destaques 
do ano. 

Biaman Prado - MTur

Rogério Cassimiro - MTur

Bento Viana - MTur Bruna Prado - MTur

Alex Regis - MTur

Renato Soares - MTur

http://usebounce.com/blog/beautiful-national-parks
https://www.smartcityexpo.com/world-smart-city-awards-2023/
https://www.smartcityexpo.com/world-smart-city-awards-2023/
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Destinations-cFood-g1%23filters-area
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Destinations-cNature-g1%23filters-area
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Destinations-cNature-g1%23filters-area
https://www.nytimes.com/interactive/2024/travel/places-to-travel-destinations-2024.html
https://www.nytimes.com/interactive/2024/travel/places-to-travel-destinations-2024.html
https://www.lonelyplanet.com/articles/worlds-best-beaches
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Beaches
https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Beaches
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A Praia Morro Alto, em Porto de 
Galinhas/PE, também está entre 
as 25 praias do mundo escolhidas, 
pelo Traveler ’s Choice, para visitar 
em 2024. 

Capital e Costa Verde do Rio de 
Janeiro são destaque entre os 40 
destinos de praia pelo jornal britâ-
nico The Times.

O Rio de Janeiro também ga-
nhou o Global Travel Awards de 
melhor destino esportivo na Amé-
rica do Sul e se destacou na lista 
de melhores destinos para turismo 
LGBTQIA+ .

Três cidades Brasileiras - Salvador, 
Rio e Maceió - estão entre as 24 
principais tendências no mundo 
para reservas no Airbnb. 

Rio de Janeiro e São Paulo, de 
acordo com o Euromonitor Inter-
national, estão entre as Top 100 ci-
dades destino e estão entre as 10 
preferidas cidades  da América do 
Sul para os/as leitores/as da revista 
Travel & Leisure.

São Paulo também está entre as 
20 melhores cidades do mundo 
segundo a Time Out Magazine. 

Além das cidades separadamente, 
o país se destaca no turismo 
internacional. O Brasil está entre os 10 
destinos mais desejados do mundo, 
segundo a Wanderlust.
 
O país é referência no Ecoturismo, 
segundo a Forbes; no Turismo de 
Aventura, na US News. Foi considerado 
o segundo lugar no mundo para 
turismo de natureza, segundo a 
Wanderlust.

Bruno Lima Rogério Cassimiro - MTur

Carlos Ers Jr. - MTur Marcos Ankosqui - MTur

Luciola Vilella - MTur Rogério Cassimiro - MTur
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https://www.tripadvisor.com.br/TravelersChoice-Beaches
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