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A Coordenagado-Geral de Produtos Turisticos do Ministério do Turismo apresenta a
3° edicdao do Boletim de Inteligéncia de Mercado no Turismo-BIMT. O boletim é
uma das estratégias utilizadas pela Rede de Inteligéncia de Mercado no Turismo
para profissionalizar o marketing turistico nos destinos brasileiros. Esta edicdo
apresenta as sinteses dos 24 destinos brasileiros mais visitados por turistas
internacionais no ano de 2017. A compilacdo é oriunda do Estudo da Demanda do
Turismo Receptivo Internacional, realizado pela Diretoria de Estudos EconOmicos e
Pesquisas do Ministério do Turismo e pela Fundagdo Instituto de Pesquisas

Econbémicas - Fipe.

O documento apresenta, em forma de infograficos, dados sobre o perfil do turista
internacional que visitou cada um desses 24 destinos turisticos brasileiros. Trata-se
de informacdo util tanto para o setor publico quanto para a iniciativa privada,
interessados em direcionar suas acdes de comunicacdo e promocao. Dados

completos da pesquisa podem ser consultados no link.

Informacdes adicionais sobre a Rede de Inteligéncia de Mercado no Turismo-RIMT,
bem como os boletins anteriores, podem ser obtidos em www.turismo.gov.br/rimt.



http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/2016-02-04-11-54-03/demanda-tur%C3%ADstica-internacional/item/download/776_ec8dbd7e175a454266f0672a394ea98f.html
http://www.turismo.gov.br/rimt
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REGIAO NORTE



BELEM-PA

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados

Composicao do grupo

emissores turistico
Franca 17,3%
l] ¢ T . >
. : )
L@ Suriname 13,5% L)
: Estados Unidos 8,4%
I Outros motivos 59,3%
(o) P « r
-Lazef . 21,8% = Argentina 6,8% Sozinho Familia
Il Negocios e eventos 18,9% (55,0%) (19,0%)
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
co+ | 2.0%
s1-s9 [ 10.8%
41-50 | 24, 3%
32-40 [ 24, 6%
E t Sol e praia — 2s-31 [ 7, %
coturismo ultura
(39,4%) (35,0%) @56%) J o2 I 2%
i
1
1
i
Principais alojamentos  /~ *s, Organizacao da viagem
utilizados i H (Fonte de informagao)
1 1
1 SaqLuis/MA_202% I !
i ! i
Hotel, flat ou pousada . ] Fortaleza/GE -~ 14,0% 1 -Internet 45.2%
:\ } I Amigos e parentes  30,3%
I

B Viagem corporativa 10,0%
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MANAUS-AM

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico
Venezuela 21,9% @

Estados Unidos  17,7% .

= Argentina 11,6% »
0 Lazer 48,0%

W Outros motivos 32,2% l] Franca 4,9% = Sozinho Casal sem filhos
Il Negodcios e eventos 19,8% (46,8%) (18,0%)

r_. .
1 Género masculino — 61,3%

/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
co+ |, 7 >
51-so [ 13 5%
+1-so | 20.7%
32-a0 [ 16.7%
E t Cult Sol 2s-31 [ 5 s>
coturismo ultura ole prala
(66,5%) (12,9%) (11,7%) 1-24 [N 12,4%

I Outro destmo vusutado a lazer

Principais alojamentos "~ “»,  Organizacio da viagem
utilizados (Fonte de informacéo)

] 1
1 1
1
: Total - US$ 80,34] :
o TotalZUs$ 803 .
1 1
1 1
1 1
1 1
1
1
]

Casa de amigos e parentes . .Permanéncia média (pernoite) B Internet 45,0%
1 iTotal =73, I Amigos e parentes 29,3%
\ . .
N e e e e _-" M Viagem corporativa 12,2%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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REGIAO NORDESTE



FORTALEZA-CE

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Principais mercados
emissores

Motivo da viagem

Argentina 28,6%
l] Franca 7, 7%
Estados Unidos 7.3%
[ Lazer 47,6%
I Outros motivos 37,3% l] Italia 7.2%
Il Negodcios e eventos 15,1%

~

/ Principais motivos da viagem a lazer

SoI e praia Ecoturismo Cultura
(82,6%) (8,6%) (5.3%)
E_Outro destmo visitado a lazer

Principais alojamentos ,"
utilizados

Casa de amigos e parentes . -

Composicao do grupo
turistico

Sozinho

(44,5%) (24,4%)

Grupo de idade

co+ [N 105%

s1-so [ 14.6%

r-50 I >
32-40 [N 25,0%
2s-31 [ 5 .5%

1824 [ 1 1.6%

“»,  Organizacio da viagem

(Fonte de informacao)

Bl internet 57,5%
I Amigos e parentes 28,5%

_-" | Viagem corporativa 7,8%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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MACEIO-AL

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem

[ Lazer 85,2%
B Outros motivos 13,3%
Il Negodcios e eventos 1,5%

Principais mercados
emissores

= Argentina 72,0%
Chile 5,9%
- Paraguai 4,0%

Urugua| 3,0%

-

Sol e praia
(93,0%)

Principais motivos da viagem a lazer

~

Ecoturismo
(4,1%)

Principais alojamentos
utilizados

Casa de amigos e parentes . -

I
1
1
1
1
| W cremmememcaememame=e
1
1
1
1
1
1

Composicao do grupo
turistico

Casal sem filhos

(42,4 %) (33,6 %)

Grupo de idade

co+ [N '2.9%
s1-59 [ 14.4%
o150 I =+
120 A -+
25-»1 I 0
18-24 [ 5.1%

Organizacao da viagem
(Fonte de informacao)

B Internet 65,7%

I Amigos e parentes 19,1%
B Agéncia de viagens 13,3%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/2016-02-04-11-54-03/demanda-tur%C3%ADstica-internacional/item/download/776_ec8dbd7e175a454266f0672a394ea98f.html

NATAL-RN

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico

= Argentina 57,4% @ % "

o =)
Urugua| 8,4% 5 q
Paraguai 5,3%
[ Lazer 78,5%
. ~ 3

()
-Outr?s. motivos 14,7% Portugal 4,1% Casal sem filhos " Familia
Il Negocios e eventos 6,8% (39,4%) (30,5%)
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
A~ o I 27
51-s9o [N 13 5%
a1-so [ 20 5%
32-40 [ 24,5%
Sol , Ecoturismo 2s-31 [ o
Ol e prala uri
\ (93,5%) (4.7%) / 18-24 [ 0. 1%
i ! Outro _¢:I_e§t|no visitado a lazer
Tibau do SU/RN - 10,3% _ _
Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem

utilizados (Fonte de informacéo)

I 1
I [
I
I
I Lazer — US$ 65, 5_| :
S-S Sl :
I [
I [
I [
I [
[
[
1

Casa de amigos e parentes . ,.P."I'I'E'le"c'a média (pernoite) B Internet 59,9%
! Lazer—83 I Amigos e parentes  23,7%
N e _-" M Agéncia de viagens 11,0%

/ Avaliacdo positiva da viagem (%) \
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PORTO SEGURO-BA

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico

= Argentina 57.0% @ % “

Urugual 12,6%
Chile 5,6%
[ Lazer 80,9%
W Outros motivos 14,2% l] ltalia 4,4% Casal sem filhos e
Il Negodcios e eventos 4,9% (33,5%) (27,7%)
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
oo I 142
51-so [N 166%
10 [ 15.1%
32-40 [ 19.9%
Sol e praia Ecoturismo 2s-+1 I > =
(89,6%) (4,9%) / 18-24 [ 7.6%
Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem
oge I 1 . ~
utilizados : Gasto mé dio_n_o_lirgiil_ ! (Fonte de informacao)
l Total - USS 55,05, I
; I
; I
Casa de amigos e parentes . LP.eI"_‘E'le“C'a média (pernoite) : B internet 51,6%
:\ Total = 11,0 ! I Agéncia de viagens 23,3%
N e e e e _-" M Amigos e parentes 21,9%

Avaliacao positiva da viagem (%)

Hospitalidade
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RECIFE-PE

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Principais mercados

Motivo da viagem
emissores

= Argentina 17,6%
Estados Unidos  13,5%
T %
I Outros motivos 51,6%
“ Lazer 31.4% Portugal 5.8%

Il Negodcios e eventos

/ Principais motivos da viagem a lazer

17,0%

~

SoI e praia Cultura Ecoturismo
(81,6%) (9,.3%) (8,0%)

Principais alojamentos
utilizados

Total— 12,5

Hotel, flat ou pousada

<
0
.
i —————— -

Composicao do grupo
turistico

Familia
(21,4%)

Sozinho
(53.2%)

Grupo de idade

co+ | 1059

s1-so [ 15.7%

oo I 2 ¢
32-40 [ 206%
2s-31 [ 15+
1824 [ 12.4%

“»,  Organizacio da viagem

(Fonte de informacao)

I Amigos e parentes 40,8%

P Internet

40,8%

_-" | Viagem corporativa 12,8%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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SALVADOR-BA

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem

[ Lazer 64,7%
B Outros motivos 24,6%
Il Negodcios e eventos 10,7%

Principais mercados

emissores
= Argentina 45,5%
- Chile 7.4%
Estados Unidos  6,5%
5 Alemanha 4,3%

-

SoI e Praia
(74,3%)

Principais motivos da viagem a lazer

Cultura
(13,6%)

Ecoturlsmo
(10,4%)

I Outro destmo vusutado a lazer

Principais alojamentos

utilizados

I
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Casa de amigos e parentes . -

Lazer -68

Composicao do grupo
turistico

T
o
N
“d “

Sozinho Casal sem filhos
(31,5%) (27,8%)

Grupo de idade

co- [N ;.

s1-so [ 16.2%

a1-so N 20.2%
32-a0 [N 222%
25-31 [ 5.9

18-24 [ 10.5%

“»,  Organizacio da viagem

(Fonte de informacao)

B Internet 55,1%
I Amigos e parentes 23,1%

_-" M Agéncia de viagens 12,2%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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BRASILIA-DF

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados

emissores
Estados Unidos  20,0%
= Argentina 14,4%
i Colémbia 5,5%
I Outros motivos 55,9%
B Negocios e eventos  34,5% l] Franca 5,0%
I Lazer 9,6%

\

/ Principais motivos da viagem a lazer

Ecoturlsmo Cultura Sol e praia
(39,7%) (32,8%) (16,3%)

I Outro destmo vusutado a lazer

Principais alojamentos
utilizados

]
1
1
1
1
1
1
1
1
lPermanencna média (pernoite)
1
1

P
. |Tota|—135

Hotel, flat ou pousada

Composicao do grupo
turistico

~3 .
Famllla
(14,1%)

Sozinho
(60,5%)

Grupo de idade

co+ [N 11.5%

s1-50 [ 15,6%

r-so I 200
B
2s-31 [ 17.5%

18-24 [ 12.2%

“»,  Organizacio da viagem

(Fonte de informacao)

B Internet 43,2%
I Amigos e parentes  32,7%
B Viagem corporativa 18,1%

Avaliacao positiva da viagem (%)

Restaurantes
Alojamento
iversao
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GOIANIA-GO

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados

emissores
Estados Unidos 20,8 %
Espanha 11,7 %
: Reino Unido 9.5 %
I Outros motivos 80,5 %
Il Negocios e eventos 12,2 % Portugal 9.0 %
I Lazer 7.3 %

\

/ Principais motivos da viagem a lazer

Ecotunsmo Cultura Sol e praia
(42,2 %) (23,6 %) (22,6 %)

I Outro destmo V|5|tado a lazer

Principais alojamentos
utilizados

I
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

.P

Hotel, flat ou pousada

Composicao do grupo
turistico

M,

Familia
(22,1 %)

7]
1 (-_')
-

Sozinho
(62,5 %)

Grupo de idade

co+ [N 8%

s1-so [ 16.3%

a1-so [ 22, 9%
32-40 [ 23.8%
2s-31 [ - 5%

10-2« I 6+

“»,  Organizacio da viagem

(Fonte de informacao)

1
1
1
:
. [ Amigos e parentes 46,4 %
1
! I Internet 32,6 %

_-" | Viagem corporativa 16,0 %
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<
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w
I
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RENETEIES
Diversao

Avaliacao positiva da viagem (%)

Gastronomia
Hospitalidade
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ANGRA DOS REIS-RJ

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico
Argentina 60,2% @
: o
d___ Chile 8,7% > .
* Uruguai 4,0% :
I Lazer 87,3% "
utros motivos ,07 Franca 4.0% Casal sem filhos migos
. Out ti 8,6% ¢ , Amig
Bl Negdcios e eventos 41% (44,4%) (19,9%)
4 Principais motivos da viagem a lazer ) Grupo de idade
co+ [N 102%
s1-so N 9.3%
asiso [ 134%
s2-40 [ 25.8%
Sol e praia Ecoturismo ol 2s-31 [ 20 7%
uri ultura
(62,1%) (26,4%) (10,5%) 18-24 [N 11.6%
E_O_u_tr_o_c_le_sygo visitado a lazer
LRio de Janeiro - 65,8%
Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem

utilizados (Fonte de informacéo)

I 1
I [
I 1
I 1
[ Lazer — US$ 66,261 I
| o2 2nCL :
I [
I [
I [
I [
[
I [
1 1

. Intern 66,1%
Camping ou albergue . ..P.eI“.‘E'le_“_c'_a_“_‘eg'Zae r(I_°§’8“°'te) ] ternet

_______ [ Amigos e Parentes  22,2%

N e _-" M Agéncia de viagem  5,6%

/ Avaliacdo positiva da viagem (%) \

Hospitalidade
Informagéo

Alojamento
RENETERIES
turistica

Seguranca
publica
Sinalizacao
turistica
Diversao
turismo

/
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ARMACAO DOS BUZIOS-RJ

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados

emissores
- % | Argentina 72,4%
Chlle 17,5%
I Lazer 952% = Uruguai 5.4%
B Outros motivos 3,9%

~

/ Principais motivos da viagem a lazer

SoI e praia Cultura
(82,9%) (9.2%)
I

LOutro destmo V|5|tado a lazer

Ecoturismo
(6,6%)

J

Principais alojamentos
utilizados

Gasto médio no Brasil :

Composicao do grupo
turistico

@"""’

I'A

Familia
(33,4%)

Casal sem filhos

(47,8%)

Grupo de idade

6o+ [N s 6%

s1-so [ 14.4%

a1-s0 [ c4%

32-40 [ 22,2%
2531 [ ;.
18-24 [ 11.3%

“»,  Organizacio da viagem
1

(Fonte de informacao)

63,1%

1
1
i
i I Internet
1
: 20,0%

[ Amigos e Parentes

_-" M Agéncia de viagem 15,1%

(%]

g 9
= c
S £
S

() ©
- —
% [e)
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Transporte

Seguranca
publico
Diversdo

publica

Avaliacao positiva da viagem (%)

Hospitalidade
Informacao
Turistica

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017


http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/2016-02-04-11-54-03/demanda-tur%C3%ADstica-internacional/item/download/776_ec8dbd7e175a454266f0672a394ea98f.html

BELO HORIZONTE-MG

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Principais mercados

Motivo da viagem
emissores

= Argentina 16,6%
Estados Unidos 13,8%
l] Italia 7,0%
I Outros motivos 59,0%
B Negobcios e eventos  27,0% 5 Alemanha 6,4%
I Lazer 14,0%

~

/ Principais motivos da viagem a lazer

Ecotu rismo Esporte Cultura
(37,4%) (23,4%) (22,0%)

I Outro destmo vusutado a lazer

Principais alojamentos
utilizados

]
1
1
1
1
1
1
1
1
lPermanencna média (pernoite)
1
1

P
. |Tota|—136

Hotel, flat ou pousada

Composicao do grupo
turistico

"

‘ =)
1A

Sozinho Familia
(55,2%) (18,3%)

Grupo de idade

o+ [N o>

s1-so [ 13.6%

+1-so [ 2+.0%
e
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CAMPINAS-SP

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico
Estados Unidos  17,0% Ao E_\
— T R S
Argentina 11,4%
5 Alemanha 7.1%
Il Negocios e eventos 54,0%
. o 0 LN
I QOutros motivos 41,9% - Chile 6,4% Sozinho Outros
I Lazer 4,1% (60,4%) (20,8%)
{ Género masculino - 69,4%
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
o+ [ 7.2%
s1-59 [ 13, 1%
a1-so [ 22,1%
32-40 [ 23,1%
2s-31 [ :: 5
Cultura Ecoturismo Sole prala .
(40,8%) (32,4%) (17,7%) 12-24 [N 12.0%

L
LOutro destino visitado a lazer

Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem
oge I o ~
utilizados : Gasto médio no Brasﬂ‘ (Fonte de informagéo)

| Lazer-US$ 56971 :
i i
i I . .

Casa de amigos e parentes . | Permanéncia média (pernoite) : Il Viagem corporativa 35,0%
] ibezer 113 I B Internet 32,0%
N e _-" M Amigos e parentes 25,9%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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PARATY-RJ

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico

= Argentina 48,0%
l] Italia 8.5%

l] Franca 7.4%
[ Lazer 73,0%
I Outros motivos 250% % Reino Unido 5.3% Casal sem filhos
Il Negodcios e eventos 2,0% IS (29,0%) (27,2%)
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
o+ [N 7.9%
s1-59 [ 12.8%
a1-s0 [ 11.6%
32-0 [N 22.7%
SoI e praia Ecoturismo Cultura e
(72.5%) (13,5%) 122%) /oo I
i
1
1
i
Principais alojamentos  /~ *s, Organizacao da viagem
utilizados E Outros destinos visitados a lazer i (Fonte de informac&o)
Hote fatoupousada  @an | L ’
| SdoPaulo/sP-258% | |
1 1 %
Casa de amigos e parentes . i ] B Internet 29.8%
] ! I Amigos e parentes 32,3%
\ / . .
N e —————— .+ M Guias impressos 5,3%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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RIO DE JANEIRO-RJ

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico

= Argentina 24,6%

4 Chile 10,7% = T
Estados Unidos 9,1% :
[ Lazer 67,2%

B Outros motivos 17,8% l] Franca 5,5%  Sozinho Casal sem filhos

Il Negodcios e eventos 15,0% (32,3%) (25,6%)
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
co+ [ 10.5%
s1-so [N 12.9%
a1-so [N 17.0%
32-40 [N 21,5%
2s-31 [ > o
SoI e Praia Ecoturismo Cultura R
(53,7%) (22,4%) (21,5%) 12-24 [N 13.2%
I (_)Et_rg _¢:I_e§t|no visitado a lazer
1 Foz do Iguagu/PR = 17,1%  _
Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem
oge I 1 . ~
utilizados : Gasto mé dio_n_o_lirgiil_ ! (Fonte de informacao)
l Lazer - US$ 8057, I
i i
: :
Casa de amigos e parentes . LP.eI'l'E'le“C'a média (pernoite) : B internet 61,7%
! jLazer=73, ! I Amigos e parentes  20,2%
\ . .
N e e e e _-" | Viagem corporativa 7.3%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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SAO PAULO-SP

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico
Argentina 12,2% ﬁ =
E Estados Unidos 12,2% i
. E Bolivia 7.0%
Il Negocios e eventos 47,0%
8 o, S
W Outros motivos 37.9% Chile 6,1%  Sozinho Outros
I Lazer 15,1% (58,5%) (13,8%)
{ Género masculino 629 %
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
co+ [ o.0%
s1-so [ 13.0%
a1-so [N 21.4%
32-a0 [N 265%
2s-31 [ 20,7
Cultura Sol e praia Ecoturlsmo
(37.7%) (29,9%) (25.1%) 12-24 [N o.4%
i (_)Et_rg _¢:I_e§t|no visitado a lazer
Rio de Janeiro/R) - 247%__
Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem

utilizados (Fonte de informacéo)

] 1
I I
I
I 1
1 Lazer — US$75, 61 I
L o :
I I
I I
I I
I I
I
I
1

Casa de amigos e parentes . ,.P_eI'l'E'le“C'a média (pernoite) B Internet 39,0%
! jLazer - 6,0 [ Viagem corporativa 28,2%
N e _-" M Amigos e parentes 26,4%
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VITORIA-ES

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico

Estados Unidos 17,8%

Argentina 10,7% ~
_ T 104%
I Outros motivos 63,6%
Jo ay W
Bl Negocios e eventos  23,4% g™ pohanha 7,2%  Sozinho " Famiia
[ Lazer 13,0% (65,7%) (15,3%)
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
. 'o_ 6o+ [ 6.9%
51-so [N 6 .6%
a1-so [ 157
32-0 [N 24,5%
Sol , ool Ecoturi 2531 [ o5
Ol € prala ultura coturismo
\ (67,4%) (12,5%) (12,2%) / 15-24 [N 2.5%
i ! Outro _¢:I_e§t|no visitado a lazer
1Rio de Janeiro/R) - 42.2%__
Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem

utilizados (Fonte de informacéo)

] 1
1 1
1
1
i Total - US$ 44,72, :
o TorlUss 4T .
1 1
1 1
1 1
1 1
1
1 1
] ]

Hotel, flat ou pousada . l_Permanencna média (pernoite) - Internet 38,6%
LTotal - 16,0 I Amigos e parentes  36,1%
N _-" | Viagem corporativa 20,0%
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REGIAO SUL



BALNEARIO CAMBORIU-SC

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico

- Argentina 64,1%
Paragua| 20,5% II ﬁ H

I Lazer 91,6% - chi 0.1%
e
I Outros motivos 6,8% Familia Caell sarn flhes
Il Negocios e eventos 1,6% (64,6%) (15,3%)
4 Principais motivos da viagem a lazer ) Grupo de idade
co+ [N 6.6%
s1-5o [ 14.1%
a1-so [ 25, 1%
Sol Ecot 25-31 [ 15 4>
ole prala coturismo .
(94,0%) 3,7%) / 1824 [ 1. 7%
Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem
1

(Fonte de informacao)

utilizados Gasto médio no Brasil |

I

1

[

I | 1
I Lazer — US$ 49,141
| |  seememmsadal
[

[

[

[

[

1

I
I
|

Permanéncia medla (pernoite) i B Internet 53,5%
I
]

HoJ Hlﬁqu]uu ousada . FeLnanenciam
5G jLazer=86_ I Amigos e Parentes  38,8%
N e _-" M Agéncia de viagem  5,6%
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BOMBINHAS-SC

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados
emissores
Argentina 87,7%
¥ == paraguai 7.1%
~ Lazer 99,2% Chile 4,6%
/ Principal motivo da viagem a lazer \ Grupo de idade
P o+ [ 63%

s1-so [ 19.5%

a1-so [ 336%
32-40 [N 27.0%

25-31 [ 103%

Sol e praia
\ (98,5p%) / 18-24 [Jl13.3%

Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem
utilizados Gasto médio no Brasili (Fonte de informagéo)
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I

| I 1
1 Lazer — US$ 57,521
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CURITIBA-PR

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico

Estados Unidos  11,9%

Paraguai 11,4% ~ ‘
. Argentina 10,1%
I Outros motivos 52,2%
B Negbcios e eventos  26,8% : Colémbia 9.6% | Sozinho i

b o

Fam|I|a
[ Lazer 21,0% (55,4%) (17.4%)
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
co+ [N o.3%
s1-59 NN 14,0%
+1-so [N 203%
32-40 [ 20,0%
Cult Ecot Sol 2s-31 [ > %
ultura coturismo ole prala o
(33,3%) (30,1%) (25,0%) 18-2 [N 10.5%

I Outro destmo visitado a lazer

Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem
utilizados (Fonte de informacéo)

I 1
1 1
1
I Total - US$ 43,95 | |
v Total-Us$439 .
1 1
1 1
1 1
1 1
1
1 1
1 ]

Hotel, flat ou pousada . l_Permanencna média (pernoite) - Internet 43,7%
LTotal ~ 10,5 I Amigos e parentes  35,0%
N _-" | Viagem corporativa 14,4%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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FLORIANOPOLIS-SC

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados Composicao do grupo
emissores turistico
= Argentina 74,1%
Urugual 11,4%
Paraguai 4,0%
[ Lazer 92,7%
= Outros motivos 5,6% Chile 2.1% Casal sem filhos
Il Negdcios e eventos 1,7% (68,7%) (12,3%)
{ Género masculino — 606%
/ Principais motivos da viagem a lazer \ Grupo de idade
P g P
o+ [ 52%
s1-so [ 13.9%
ar-so [ 29.6%
32-40 [ 27,9%
Sol e praia Ecoturismo 2531 I 152%
(95,4%) (3.7%) / 1824 [ 5.2
Principais alojamentos “»,  Organizacio da viagem

utilizados Gasto médio no Brasil : (Fonte de informacéo)
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I -------
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FOZ DO IGUACU-PR

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Principais mercados

Motivo da viagem
emissores

Argentina 37,6%
Paraguai 10,0%
x= Uruguai 5,6%
[ Lazer 81,3%
I Outros motivos 14,3% I I Peru 5,6%
Il Negdcios e eventos 4,4%

~

/ Principais motivos da viagem a lazer

Ecoturlsmo Sol e praia Cultura
(87,0%) (6,1%) (5.3%)

Principais alojamentos
utilizados

.P

Camping ou albergue

I
1
1
1
1
| W temmememmaememaaaa—
1
1
1
1
1
1

Composicao do grupo
turistico

74 T

Familia Casal sem filhos
(32,0%) (31,4%)

r_. .
1 Género masculino — 63,4%

Grupo de idade

co+ NG 2%

s1-50 [N 1 1.5%

a1-so | 21, 2%
32-40 [ 20,1%
2s-31 | -: >
18-24 [ 1 1,8%

“»,  Organizacio da viagem

(Fonte de informacao)

Bl internet 66,5%

I Amigos e parentes  20,9%
B Agéncia de viagens  5,4%

Avaliacao positiva da viagem (%)

Segurancga
publica
Sinalizacao
turistica
Alojamento
Restaurantes
Rodovias

(]
el
@©
=
©
5=
g
%]
o
T

Gastronomia
Informagéo
turistica

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017 (sai


http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/2016-02-04-11-54-03/demanda-tur%C3%ADstica-internacional/item/download/776_ec8dbd7e175a454266f0672a394ea98f.html

ITAPEMA-SC

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem

Principais mercados

emissores

Argentina
Paraguai

0 Lazer 98,6 %

89,7%

84 %

-

Principal motivo da viagem a lazer

L ) .

~

Grupo de idade

60+ - 5,8%
s1-so [ 7.5
+1-s0 [ 3: 5

s2-40 [ 26.4%
Sol e praia it
\ (98.8 %) j 18-24 [l 5.3%
e e . . omTEEEEEEEEEEEEEEEEEEES S . ~ N
Principais alojamentos /7 \‘ Organizacao da viagem
1

utilizados

- ————— — —

(Fonte de informacao)

I Internet 62,9%

[ Amigos e Parentes

33,8%
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PORTO ALEGRE-RS

Estudo da Demanda Turistica Internacional: sinteses dos destinos mais visitados — 2017

Motivo da viagem Principais mercados

emissores
= Argentina 18,0%
Urugual 13,2%
Estados Unidos  13,0%
I Outros motivos 51,9%
Il Negdcios e eventos 29,1% 5 Alemanha 5,8%
I Lazer 19,0%

~

/ Principais motivos da viagem a lazer

Sol e praia Cultura Ecoturismo
(41,8%) (30,4%) (17,2%)

Principais alojamentos
utilizados

I
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Hotel, flat ou pousada

Total 8,1

.P

Composicao do grupo

turistico
> -
T I @
| | m
m—“— - -
Sozinho Familia
(55,7%) (16,6%)

r_. .
1 Género masculino — 64,3%

Grupo de idade

co+ NG 2.0%

s1-so [ 13.9%

a1-so [ 2 6%
32-0 [N 23, 2%
2531 [ 6.0%

18-24 [ 11.1%

“»,  Organizacio da viagem

(Fonte de informacao)

1

1
I
1

:

. M Internet 39,1%
I .

! I Amigos e parentes 35,1%

_-" | Viagem corporativa 18,0%

Avaliacao positiva da viagem (%)
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