MINISTERIO DOS TRANSPORTES

EDITAL DE CHAMAMENTO

Edital de Chamamento de Sessio Publica 005/2025
Campanha de Publicidade — SEGURANCA VIARIA II

COMUNICACAO SOBRE A REALIZACAO DE SESSAO PUBLICA
Assunto: Sessdo Publica para abertura de envelopes referentes a realizacdo de servigos especializados, com
base no art. 14, § 2°, da Lei n°® 12.232/2010.

CLIENTE: MINISTERIO DOS TRANSPORTES

CAMPANHA: SEGURANCA VIARIA II

AGENCIA: CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA.
RTYV: Lucas Alencar / Cassia Russo

TITULOS: “SEGURANGA VIARIA II”.
DURACAO: 05 Filmes originais de aproximadamente 2’ (Dois Minutos).

QUANTIDADE: 05 Filmes originais de 2’ (Dois Minutos) entregas de acordo com o
PM que sera disponibilizado durante a produ¢cao da campanha;

PRODUTO: UTILIDADE PUBLICA

VEICULO: Internet, Redes sociais, Canais proprios, Intranet, plataformas de celulares e
tablets, Midias Exteriores, DOOH e OOH, Midias alternativas e Eventos externos e internos pelo periodo de
12 meses a contar da data da primeira veiculagao; e acervo online (site, redes sociais, canais proprios,
youtube) do cliente e da agéncia por tempo indeterminado.

PERIODO: 12 meses a partir da primeira veiculagdo ou 60 (sessenta dias) apds assinatura
do Contrato da Obra firmado entre agéncia e produtora; Veiculagdo: Nacional.

IMAGENS: Direitos de utilizagdo das imagens brutas, incluindo direitos da produtora, de
equipe e das pessoas presentes, por 12 meses.

ESPECIE: Captagio e edicdo em FULL/HD

1. Contexto da Campanha
Campanha “SEGURANCA VIARIA II”.

JUSTIFICATIVA
Campanha: Seguranca Viaria II.

A seguranca viaria ¢ um dos pilares fundamentais para o desenvolvimento sustentdvel e para
a preservacao da vida no Brasil. Mais do que um tema de mobilidade, trata-se de uma questao de cidadania,
saude publica e responsabilidade coletiva, que envolve o comportamento dos cidadaos, a infraestrutura



urbana e as politicas publicas de prevencao e educagao no transito.

Todos os dias, milhdes de brasileiros circulam por vias urbanas e rodovias - a pé, de
bicicleta, motocicleta, carro, caminhdao ou transporte publico. Cada deslocamento ¢ um ato social que
depende de regras, respeito ¢ empatia. Garantir que essas interagcdes ocorram com seguranga ¢ dever
compartilhado entre poder publico, sociedade civil e iniciativa privada, em um esfor¢o permanente de
conscientizacao, fiscalizacdo e melhoria das condi¢des de transito.

A campanha de Seguranca Viaria tem como objetivo mobilizar a populagdo e fortalecer a
cultura de preservagdo da vida, estimulando comportamentos responsaveis e o respeito muituo entre todos
os atores do transito. Busca ainda reforcar a presenca institucional do Estado como agente ativo na
formulacao e execucgdo de politicas publicas voltadas a reducdo de acidentes e a construcao de um sistema
de mobilidade mais humano e seguro.

Para além da conscientizacdo individual, a proposta se alinha a abordagem de “Sistema
Seguro”, que entende que os erros humanos sdo inevitaveis, mas as mortes ¢ lesdes graves podem e devem
ser evitadas por meio de um conjunto de ag¢des integradas - engenharia viaria mais segura, veiculos mais
protegidos, legislacdo efetiva, fiscalizagdo constante e campanhas educativas permanentes.

A comunicagdo assume, portanto, um papel estratégico: gerar reflexdo, despertar empatia e
inspirar mudanga de atitude. Por meio de mensagens claras, emocionais e inclusivas, a campanha mostrara
que seguranga viaria ndo ¢ apenas um dever, mas uma escolha diaria que salva vidas - no transito, a
responsabilidade ¢ de todos, e cada atitude conta.

A estratégia prevé o uso de multiplas plataformas e linguagens complementares -
audiovisual, digital e social - com foco em engajar diferentes publicos: pedestres, ciclistas, motociclistas,
motoristas profissionais e gestores publicos. O proposito € promover uma comunicagcdo continua, que
reforce valores de respeito, prudéncia e convivéncia, tornando a seguranga viaria parte da cultura cidada.

Assim, esta campanha se insere no contexto das acdes permanentes de utilidade publica do
Governo Federal, com foco em educar, prevenir e sensibilizar, fortalecendo o compromisso institucional
com a vida e com a constru¢do de um transito mais humano, seguro e sustentavel para todos os brasileiros.

PUBLICO-ALVO - Populagio AS 15+

-Motoristas, motociclistas, ciclistas e pedestres.
PERIODOS E PRAZOS: Veiculagio a partir de Novembro/2025.

Orcamento

As propostas or¢amentarias deverdo contemplar, separadamente, a indicacdo dos custos,
observando a descri¢do abaixo:

Pecas DESCRICAO/ESPECIFICACOES TECNICAS




Titulo filme:

Seguranca
Viaria 04

1)Peca: Filme;

2)Quantidade: 01 (um);

3)Tipo: original;

4)Minutagem: até 2’ (dois minutos);

5)Complexidade: média;

6)Pré-produgdo: padrio;

7)Pos-produgdo: padrao;

8)Produgdo: padrao;

9)Havera Versdo: ndo;

10)Havera Redug@o: nao;

11)Recursos de acessibilidade: legendas e libras;
12)Captagdo: 4K;

13)Nivel tecnoldgico de equipamentos: Alta Performance;
14)Locagdo: estudio e externa;

15)Cenografia: sim;

16)Diarias de captagdo: 01 (uma) diaria;
17)Localidade das captagdes: Centro Oeste - Brasilia;
18)Equipe: completa (mais de 20 pessoas);
19)Equipes simultaneas: nao;

20)Celebridade: ndo;

21)Elenco: Sim, 03 (trés);

22)Figurante: sim, até 05 (cinco);

23)Deslocamento: sim, terrestre;

24)Computacdo grafica: sim;

25)Captagdo aérea: nao;

26)Banco de imagem: nao;

27)[ustragdo: nao;

28)Edigao: alta complexidade;

29)Finalizacdo HD: alta complexidade;
30)Finalizacdo SD: alta complexidade;

31)Periodo de veiculagdo/utilizacdo: 12 (doze) meses;
32)Utilizagdo: recursos proprios;

33)Pracas: Nacional;

34)Pacote: sim, 05 (cinco);

35)Prazo estimado para producdo: 10 (dez) dias;
36)Observagdo: Finaliza¢des nos formatos 16x9; 9x16; 1x1, 4x5 ¢
demais formatos solicitados no PM que sera enviado
posteriormente. 0 apresentador que aparecera nos 05

filmes tera o caché cobrado apenas no filme 05.




Titulo filme:

Seguranca
Viaria 05

1)Peca: Filme;

2)Quantidade: 01 (um);

3)Tipo: original;

4)Minutagem: até 2’ (dois minutos);
5)Complexidade: média;

6)Pré-produgdo: padrio;

7)Pos-produgdo: padrao;

8)Produgdo: padrao;

9)Havera Versdo: ndo;

10)Havera Redug@o: nao;

11)Recursos de acessibilidade: legendas e libras;
12)Captagdo: 4K;

13)Nivel tecnoldgico de equipamentos: Alta Performance;
14)Locagdo: estudio e externa;

15)Cenografia: sim;

16)Diarias de captagdo: 01 (uma) diaria;
17)Localidade das captagdes: Centro Oeste - Brasilia;
18)Equipe: completa (mais de 20 pessoas);
19)Equipes simultaneas: nao;

20)Celebridade: ndo;

21)Elenco: : Sim, 02 (dois);

22)Figurante: sim, até 05 (cinco);
23)Deslocamento: sim, terrestre;

24)Computacdo grafica: sim;

25)Captagdo aérea: nao;

26)Banco de imagem: nao;

27)Ilustragdo: ndo;

28)Edicao: alta complexidade;

29)Finalizagdo HD: alta complexidade;
30)Finalizacdo SD: alta complexidade;

31)Periodo de veiculagdo/utilizacdo: 12 (doze) meses;
32)Utilizagdo: recursos proprios;

33)Pragas: Nacional,

34)Pacote: sim, 05 (cinco);

35)Prazo estimado para produgdo: 10 (dez) dias;
36)Observacdo: 0 apresentador que aparecera nos 05

filmes tera o caché cobrado apenas no filme 05.




Titulo filme:
Seguranca
Viaria 06

1)Peca: Filme;

2)Quantidade: 01 (um);

3)Tipo: original;

4)Minutagem: até 2’ (dois minutos);
5)Complexidade: média;

6)Pré-produgdo: padrio;

7)Pos-produgdo: padrao;

8)Produgdo: padrao;

9)Havera Versdo: ndo;

10)Havera Redug@o: nao;

11)Recursos de acessibilidade: legendas e libras;
12)Captagdo: 4K;

13)Nivel tecnoldgico de equipamentos: Alta Performance;
14)Locagdo: estudio e externa;

15)Cenografia: sim;

16)Diarias de captagdo: 01 (uma) diaria;
17)Localidade das captagdes: Centro Oeste - Brasilia;
18)Equipe: completa (mais de 20 pessoas);
19)Equipes simultaneas: nao;

20)Celebridade: ndo;

21)Elenco: Sim, 03 (trés);

22)Figurante: sim, até 05 (cinco);
23)Deslocamento: sim, terrestre;

24)Computacao grafica: sim;

25)Captagdo aérea: nao;

26)Banco de imagem: nao;

27)Ilustragdo: ndo;

28)Edicao: alta complexidade;

29)Finalizagdo HD: alta complexidade;
30)Finalizacdo SD: alta complexidade;

31)Periodo de veiculagdo/utilizacdo: 12 (doze) meses;
32)Utilizagdo: Recursos proprios;

33)Pragas: Nacional,

34)Pacote: sim, 05 (cinco);

35)Prazo estimado para produgdo: 10 (dez) dias;
36)Observagdo: 0 apresentador que aparecera nos 05

filmes tera o caché cobrado apenas no filme 05




Titulo filme:
Seguranca
Viaria 07

1)Peca: Filme;

2)Quantidade: 01 (um);

3)Tipo: original;

4)Minutagem: até 2’ (dois minutos);
5)Complexidade: média;

6)Pré-produgdo: padrio;

7)Pos-produgdo: padrio;

8)Produgdo: padrao;

9)Havera Versdo: ndo;

10)Havera Redug@o: nao;

11)Recursos de acessibilidade: legendas e libras;
12)Captagdo: 4K;

13)Nivel tecnoldgico de equipamentos: Alta Performance;
14)Locagdo: estudio e externa;

15)Cenografia: sim;

16)Diarias de captagdo: 01 (uma) diaria;
17)Localidade das captagdes: Centro Oeste - Brasilia;
18)Equipe: completa (mais de 20 pessoas);
19)Equipes simultaneas: nao;

20)Celebridade: ndo;

21)Elenco: Sim, 07 (sete);

22)Figurante: Sim, até 10 (dez);
23)Deslocamento: sim, terrestre;

24)Computacao grafica: sim;

25)Captagdo aérea: nao;

26)Banco de imagem: nao;

27)Ilustragdo: ndo;

28)Edicao: alta complexidade;

29)Finalizagdo HD: alta complexidade;
30)Finalizacdo SD: alta complexidade;

31)Periodo de veiculagdo/utilizacdo: 12 (doze) meses;
32)Utilizagdo: Recursos proprios;

33)Pragas: Nacional;

34)Pacote: sim, 05 (cinco);

35)Prazo estimado para produgdo: 10 (dez) dias;
36)Observacdo: 0 apresentador que aparecera nos 05

filmes tera o caché cobrado apenas no filme 05.




1)Peca: Filme;
2)Quantidade: 01 (um);
3)Tipo: original;
4)Minutagem: até 2’ (dois minutos);
5)Complexidade: média;
6)Pré-producgao: padrao;
7)P6s-produgéo: padrao;
8)Producao: padrao;
9)Havera Versao: nao;
10)Havera Reduc¢ao: néao;
11)Recursos de acessibilidade: legendas e libras;
12)Captacao: 4K;
13)Nivel tecnolégico de equipamentos: Alta
Performance;
14)Locacgao: estudio e externa;
15)Cenografia: sim;
16)Diarias de captagao: 01 (uma) diaria;
17)Localidade das captagdes: Centro Oeste - Brasilia;
18)Equipe: completa (mais de 20 pessoas);
19)Equipes simultaneas: nao;
Titulo filme: | 20)Celebridade: n&o;
Seguranga 21)Elenco: Sim, 02 (dois);
Viaria 08 |22)Figurante: nao;
23)Deslocamento: sim, terrestre;
24)Computagao grafica: sim;
25)Captacao aérea: nao;
26)Banco de imagem: nao;
27)llustragéo: nao;
28)Edicédo: alta complexidade;
29)Finalizagcédo HD: alta complexidade;
30)Finalizagao SD: alta complexidade;
31)Periodo de veiculagao/utilizagdo: 12 (doze) meses;
32)Utilizagao: recursos proprios;
33)Pracas: Nacional;
34)Pacote: sim, 05 (cinco);
35)Prazo estimado para produgao: 10 (dez) dias;
36)Observacao: o apresentador que aparecera nos 05
filmes tera o caché cobrado apenas no filme 05.

Validade da proposta: 60 dias

1. Producio e Edi¢cao Filme

A producdo, gravacdo, edi¢do e finalizacdo dos filmes deverdo considerar em seu
planejamento:

a. Profissional, para a pré-producdo, para pesquisar perfil de apresentadores e elenco e
imagens de situacdes ocorridas e conforme roteiro. A reunido de produgdo ocorrera em Brasilia, junto com
agéncia e Assessoria Especial de Comunicacdo Social do MDT. Na ocasido, serdo discutidas as decisdes de
producdo e dire¢do, considerando as caracteristicas do roteiro.

b. A apresentagdo do off line acontecera em Brasilia, mas sem a necessidade da presenga da
produtora, e para a finalizacdo € preciso prever no maximo 1 dia, a partir da aprovacao do off line, para o



filme.

c. E de total responsabilidade da produtora contratada, a obten¢do prévia de todas as
autorizagdes de uso de imagem e voz de todo elenco, e de criancas menores de 16 anos. No caso dos
menores de 16 anos, impetrar as autorizagdes junto aos 6érgaos competentes antes da producao dos filmes

2. Formato dos filmes

A captagao sera em FULL/HD, com tratamento “tape to tape” para todos os filmes.

3. Pos-producio

Ficarad a cargo da produtora toda a pds-producao: edicao, aplicagdo de lettering, cartelas de
assinaturas (fornecidas pela agéncia), finalizagdo e tratamento “tape to tape” para equalizacao das imagens.

4. Trilha e locucio

Locugdo, sonorizagdo e trilhas ficardo a cargo das produtoras de som - valor esse a ser
contratado a parte.

5. Direitos de Utilizacao

Utilizacao: Internet, Redes sociais, Canais proprios, Intranet, plataformas de celulares e
tablets, Midias Exteriores, DOOH e OOH, Midias alternativas e Eventos externos e internos pelo periodo
de 12 meses a contar da data da primeira veiculacdo; e acervo online (site, redes sociais, canais proprios,
youtube) do cliente e da agéncia por tempo indeterminado.

6. Cotacao
Entrega da carta proposta/or¢gamento: 17/11/2025, até 18:00 horas.

A proposta devera contemplar todos os itens que constam no briefing. A proposta
com os custos devera estar lacrada e ser encaminhada para a agéncia, em Brasilia-DF, no
seguinte enderego: CALIX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA. SHIS QI 09/11, BLOCO L,
SALAS 105 E 106 — EDIFICIO DONA MARTA XIX — LAGO SUL — BRASILIA — DF — CEP
71.625-125.

Calix Propaganda — A/C: Lucas Alencar / Cassia Russo — Produgéao - Calix
Propaganda.

As propostas serdo abertas em reunido em Brasilia, no dia de 18/11/2025 as
11:00hrs, nas dependéncias do MINISTERIO DOS TRANSPORTES —com a presenca da
agéncia, Ministério dos transportes, e das produtoras convidadas que tiverem interesse em
participar..

Abertos os envelopes, a produtora com menor prego sera comunicada na mesma
data, ou seja, de 18 de novembro de 2025.

Observagao: Fazem parte desta concorréncia, no minimo, (Trés) produtoras. Cada
produtora ira receber um kit composto por:

¢ Roteiros - base;
¢ Modelo de cronograma;
¢ Modelo de carta proposta (seguir o modelo encaminhado e colocar todos os itens



que constam do briefing);

7. Cronograma

Junto com a carta proposta, a produtora devera encaminhar também o cronograma
de producdo, prevendo veiculacdo do primeiro filme online no dia 24/11/2025 , pois sua
veiculagao iniciara a partir de 25/11/2025. Este cronograma deve contemplar:

e Entrega Dos Or¢camentos;

e Aprovacao Dos Custos (Considerar 1 Dia);

e Inicio Produgdo De Base / Casting De Elenco E Ator Principal;
¢ Reunido Em Brasilia Pré-Producao;

e (ravagao;

e Inicio Edi¢ao/Computagao

e Locucao e Trilha;

e Apresentagao Off Line;

e Ajustes;

e Aprovacao Final;

e Finalizagao;

Outras Observacoes
a. Condigdes de pagamento: 100% — até 30 dias apds o més de produgao.

b. A aprovagdo das pecas poderd ser feita através de envio do material por link, por e-mail
(formatos mpeg e Windows Media Player) para Agéncia, a cada versdo apresentada.

c. A agéncia ira considerar que a produtora esta contemplando todos os itens do briefing e do
roteiro-base.

d. Fica sob responsabilidade da produtora o recolhimento das autoriza¢des de uso de
imagem e voz dos participantes, para veiculagao.

e. A produtora adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de
envios de link via plataforma ou e-mail, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado, a suas expensas e nos prazos estipulados pela Ministério dos Transportes;

f. As propostas devem conter elementos minimos de identificagdo do proponente, tais como
o nome da empresa, endereco, telefone, CNPJ, nome completo, RG e CPF do responséavel pela proposta,
data, assinatura e carimbo.

g. Os dados da produtora no or¢amento devem estar de acordo com os dados da nota fiscal e
do carimbo dos or¢camentos originais.

h. Caso a produtora seja optante pelo Simples, emitir declaracdo de optante pelo Simples,
para que nado haja a reten¢ao na hora do faturamento.

1. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagao da execucao dos
servicos a cargo da contratada.

j. A agéncia fara um contrato no qual constardo todos os itens aqui mencionados,
especialmente aqueles relativos aos direitos de utilizagao.

k. Manter, por si e por seus prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhes
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagao da contratante.



1. S6 divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta consulta, que
envolva o nome da contratante, mediante sua prévia e expressa autorizacdo, € exigir o mesmo
procedimento de seus eventuais contratados.

m. Em casos de contratagdo de terceiros para a execugao, total ou parcial, dos servicos
estipulados, exigirem dos eventuais contratados, no que couberem, as mesmas condigdes aqui firmadas.

n. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos descritos neste briefing.

0. Os direitos autorais, patrimoniais e conexos ndo serdo devidos quando se tratar de
“servico de copia”, devendo estar sempre incluidos no custo da produgao.

p- Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no
maximo 50% (cinquenta por cento). Para reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples

Abertura dos envelopes referentes aos servigos especializados constantes

do objeto acima, nos termos do Briefing elaborado pela agéncia CALIX

COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA, pertinente a campanha "a
“SEGURANCA VIARIA II”.

Briefing também sera encaminhado pela agéncia aos fornecedores por ela
convidados.

Milena Santos de Andrade
Gestora do Contrato
Chefe da Assessoria Especial de Comunicacio Social

Brasilia, 29 de outubro de 2025

eil _ Documento assinado eletronicamente por Milena Santos de Andrade, Chefe da Assessoria Especial de
ng.-.:ur: L'ﬁ Comunicac¢ao, em 17/11/2025, as 10:32, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art.
eletrénica 3°, inciso V, da Portaria n° 446/2015 do Ministério dos Transportes.
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