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PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA -VIA NAO |DENT|F|CADA                                      CoNHECA AAmAzoNIA

Conceito              "ZONA FRANCA DE MANAuS I produzindo, preservando, (ransformando o Brasil"

QUESITO SUBQUESITO PONTUACAOMrfuRA
Membro 1 Mombro 2 Membro 3 Ncta Final Justlficativa da Comissao

Dlferonca ontro amaioram®nornofa

Quesito 1 -"Plane de

Raciocinio Basico 5 4.5 5 5 4,8

Demonstra acuidade na anallse das caracferlsticas eespecmcidadesdoanunctantee,alnda.assertividade nodesafiodacomunica9ao.AIgumasqllest6esconceifuaisenvolvendoaSuframaeaZonaFrancadeManaiispodemseraprimoradas.

10'000/o

Estrat6gia d® Comunicaeao Publicifaria 25 24 25 25 24,7

A licitante apresenfa partido tematico o conceitosadequadosasatividadesdoanuncianto,alemdeconsistenciatecnicadospontoscenhaisdaestrat6gia de

4,00%

Comunicagao Publicitaria" comunicacao publ icifaria.

ldeia Criativa 25 23 24 24 23,7
As pecas apresentam onolnalidade e boa qualidade vlsual,poremhaoportunldadesdeaprlmoramentonoaspectotextual.

4,00%

Estrat®gia d® Mfdia ® Nao Mfdia 10 9 9 9 9
A estrategia de midia apresenta adequaQao, aocontemplaracomunicacaocomospoblicos,adofandoumaabordagemmaisamplaoinclusiva.

0,00%

TOTAL 65 60,5 63 63 62,2

Membros da Subcomissao Tecnica (PoTtaria 2.340/2025)

lsMC NOG RA DE ARA
(com vinculo com a Suframa)

6twfro  ELha ch fro\^ ng
ERol\llDES PEREIRA DE OLIVEIRA NETO

(sem vinculo com a Suframa)

XOOOD_#008542 INTERNA \ Forea de Trabalho



MIN4&surRAMAPLA 'S:#E°R[DN:EDDEESNEg[X°DLX'zMOENN::'LNR8:TDREAnd££AMUESR.Ci% :£EMRX[C°S        pg#=EuiferomN]LHADCEOAfAOLT#%g]3Apg::'fgsgTOAo:TE'3oN2,:I=uvpAL]£iDOA,DDEENT]F[cADAErLiE

Conceito    ''ZONA FRANCA DE MANAuS - Desenvolvimento para a Amaz6nia e a Brasil"

QUEsrTo SUBQUESITO
PONTUACAOMAxlMA Membro 1 Membro 2 Membro 3 Nofa Flnal Justrmcativa da Comlssao

Diferengrentreamalor®menornota

Quesito 1 -

Racbeinio 5 4 4 4 4,0 Afende parcialmerde os desoflos de
0,00%

Basico comunicacao.
Estrategia de

25 23 23 23 23,0
0 partido tematico oumprem parcialmente o

0,00%Comunicagao seu papel junto a consistencia da
Publicitaria argumentaeao.

Ideia Criativa 25 24 24 22 23.3

A proposta apresentada poderia contar com

8,00%
„Plano de abordagens mais especfficas e aprofundadas,

Comunicacao uma vez que se observa a ausencia de urn
Publicitaria" desenvolvimento conceltual mais consistente.

Estrategia de
10 8 9 8 8,3

A estrat6gia poderia apresenfar maioradeqilagaoascaracteristicasdaagao

10,00%Midiai e Nao publlcifaria, considerando a priorizacao de
Midia apenas uma emissora de televisao e a limitadadiversidededemidiascontempladas.

TOTAL 65 59 60 57 58,7

Membros da Subcomissao T6cnica (Portaria 2.340/2025)

ERONIDES PEREIRA DE OLIVEIRA NETO
(sem vinculo com a Suframa)

XOOOD_#008542 INTERNA \ Force de Trabalho



Ml4&surRAMAPLANISTERIO DO DESENSUPERINTEDENclCONCORRENNILHADEAVALIAC V̂OLVIMEADAZONclAPUBL0DAPRONTO, lNDUSTRIA, COAFRANCADEMANICA90001/2025-PPOSTATECNICA-MERCIOESERVICOS         pgREAUS-SUFRAIVIADE"UvPAL`£ADOA]DDEENTiF|cADAE=ZIDONONDUsrrRIALARAUS_HAAAMAZONIA

Conceito "Aqui, tern Zona Franca do Brasil"

QUESITO SLIBQUESITO
pO##A&AO

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Nofa Final Justificatjva da Comissao
Diforongaentreamajoremenorn®fa

Ques!to 1 -

Raciocfnio
5 5 5 4 4,7

Raciocinio basico direto e clara. Demonstraacuidadenaanalisedascaracteristicase

20,00%Basico especificidades do anunciante e, alnda,aesertjvjdadenodesafiodecomunicacao.

Estrat6gia de
25 25 25 24 24,7

A proposta apresenta partido tematico econceitosadequadosasatlvidadesdo

4,00%Comunlcacao anunciante, al6m de consistencja t6cnica dos
"Plano de Publicifaria pontos centrais da estrategia de comunicacao

Comunjcaeaopublicitaria" publicitaria proposta.

Ideia Criativa 25 24.5 24,5 22 23,7

As propostas apresentadas estao alinhadas aosdesafioseobjetivospropostos;noentanto,aapresentacaododesigndosmateriaisvoltadosasmfdiassociaismostra-seinsuficiente.

10,00%

Estrategia de
10 9,5 9,5 9 9,3

Estrat6gia esfa adequada as diretrizes
5,00%Midia e Nao elencadas no Briefing e da destaque a

Midia utilizacao de recursos pr6prios da autarquia.
TOTAL 65 64 64 59 62,3

Membros da Subcomlssao T6cnlca (Po_ifaria 2.340/2025)r

culo com a Sufram

ERONIDES PEREIRA DE OLIVEIRA NETO
(sem vinculo com a Suframa)

XOOOD_#008542 lNTERNA \ Fonga de Trabalho



MINISTERIO DO DESENVOLV]MENTO, lNDOSTRIA, COMERCIO E SERVICOS                fnoDuziDoro

4& surRAMA               s u p ECRdNtEODRERNEcrd!] RAp=3¥]%E##Oc4t2?2E5 TAPNUABULic-I sx5rMA                  Ei¥±
PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA -V|A NAO |DENT|F|CADA           CoNHECA AA«AzONIA

Conceits  ' '-SUFRAMA - lncent!var a Amaz6nia 6 investir no Brasil"

QUESITO SuBQUESITO
PONTUACAOMIAxlMA

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Ncta Final J ustificativa da Comiesao
Diferencaentreamajorenenornofa

Quesito 1 -
Raciocinlo Bas!co 5 X X X 0

' `  - la desdas§ificada de acordo c
0,00%

Estrat6gia de Comunjcaeao 25 --X X X 0 0,00%„Plano deComunica9aoPublicitaria" Publlcitalia
---------------------------------.--         .-rr'-i-.i-.+-..See1^^I:di.ICr.ar.^

Idela Criativa 25 X X X 0 ``tT     .......   .    .v.   „a.     oiico......T¥.c,025-SUFRAMA,explicadoemi 0'000/o
Estrategia de Midia e NaoMidia

10 X X X 0 0'000/o

TOTAL 65 0 0 0 0

Membros da Subcomlssao T6cnlca (Porfaria 2.340/2025)

(com vinculo com a Suframa)

(com \rinculo com a Sufrarma)

Ein^fro  fro¥ube ¢L  th:w;A `\n&
ERONIDES PEREIRA DE OuVEIRA NETO

(sem vinculo com a Sufrarma)

_XOOOD_#008542 lNTERNA \ Fonga de Trabalho


