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Sumario Executivo

Resumem-se aqui os principais resultados da 132 Semana Nacional de Educacao Financeira
(Semana ENEF), realizada entre os dias 18 e 24 de maio de 2026, sob o tema “Educag¢ao
Financeira: construindo um futuro com longevidade e prosperidade”. A iniciativa,
coordenada pelo Forum Brasileiro de Educacdo Financeira (FBEF), contou com ampla
participacao de érgaos publicos, instituicbes privadas e sociedade civil, consolidando-se como
uma das principais ag¢des nacionais de promoc¢ao da educagdo financeira, securitaria,
previdenciaria e fiscal.

Ao longo da semana, foram realizadas 3.802 iniciativas de alcance direto, incluindo palestras,
cursos, oficinas e atividades educacionais, além de 632 ag¢des de alcance indireto, como
campanhas em midias digitais, radio, televisdo e outras plataformas. No total, a edigdo de 2026
produziu 4.434 iniciativas e atingiu aproximadamente 119 milhées de participacdes,
considerando o alcance combinado dos dois tipos de acgdes.

O alcance total de publico em 2026 foi o segundo maior observado desde 2019, com
crescimento de 53% em relagcéo a 2025, quando atingiu 77,8 milhdes de participacdes.

Nao obstante, houve reducdo na quantidade de iniciativas de alcance direto e indireto, de
8.762, em 2025, para 4.434, em 2026. Essa redugado pode ser explicada, em parte, pela
alteracdo na forma de cadastramento e contabilizagcdo das iniciativas. Em 2026, além de o
cadastramento ter passado a ser realizado exclusivamente pelo site da agenda da Semana
ENEF e de terem sido consideradas apenas as iniciativas cadastradas previamente a sua
realizagao, iniciativas de mesma natureza realizadas em diferentes momentos puderam ser
agrupadas em um unico cadastro, com a consolidagao do publico alcangado. Dessa forma, a
reducdo observada na quantidade de iniciativas nao representa, necessariamente, uma
reducao equivalente na realizagdo das acoes. Isso € corroborado pelo fato de que o alcance
do publico, ao contrario, apresentou crescimento em 2026 em relacédo a 2025.

O aumento do publico atingido em 2026 demonstra que as iniciativas abarcadas pela Semana
ENEF estdo aumentando sua penetragdo na sociedade brasileira, apesar de ainda ser
observada uma distribuigdo assimétrica das iniciativas, com forte presenga nas regides Sul e
Sudeste em detrimento das demais regides do pais.

As iniciativas de alcance indireto foram responsaveis pela maior parcela do publico atingido,
demonstrando a relevancia das estratégias de comunicagao em larga escala. Por outro lado,
as acgbes de alcance direto tiveram papel fundamental na promogdo de experiéncias
educativas mais aprofundadas, com destaque para atividades presenciais, que representaram
a maior parte das iniciativas.

A atuagao coordenada dos membros do FBEF e de instituigdes parceiras foi determinante para
os resultados alcangados, com destaque para iniciativas desenvolvidas em ambito
educacional, programas voltados a formagao de jovens e agbes de conscientizagao financeira
direcionadas a diferentes publicos.

Com tudo isso, entende-se que a 132 Semana ENEF continuou a consolidar a relevancia da
educacgao financeira como uma politica publica estratégica, com o objetivo de ajudar a reforgar
as bases do bem-estar social e econdmico da sociedade brasileira.
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1. Apresentagao

Este relatério tem como objetivo consolidar os principais resultados alcancados pela 132
Semana Nacional de Educacgao Financeira (Semana ENEF), realizada no periodo de 18 a 24
de maio de 2026, cujo tema foi “Educagdo Financeira: construindo um futuro com
longevidade e prosperidade”.

A Semana ENEF é um evento anual que objetiva a difusdo da consciéncia sobre a utilizagédo
do dinheiro e dos instrumentos de crédito para solidificar a percepg¢ao sobre boas praticas em
relacdo aos ambientes financeiro, securitario, previdenciario e fiscal.

A 132 Semana foi organizada pelos membros do Férum Brasileiro de Educag¢ao Financeira
(FBEF) e realizada em parceria com diversas instituicdoes publicas e privadas, contando
também com a participagdo de pessoas fisicas que promovem e organizam iniciativas de
educacao financeira. Os eventos ocorreram sob a forma de palestras, cursos, oficinas,
campanhas de divulgagao, sendo todas essas iniciativas gratuitas e sem viés comercial.

O F6rum Brasileiro de Educagao Financeira (FBEF) e a nova Estratégia Nacional de Educagéao
Financeira (ENEF) foram instituidos pelo Decreto n® 10.393, de 9 de junho de 2020. O atual
FBEF substitui o Comité Nacional de Educacao Financeira (CONEF), extinto em 2019, e tem
o objetivo de promover a educacgao financeira, securitaria, previdenciaria e fiscal no Pais. O
FBEF visa implementar e estabelecer os principios da Estratégia Nacional de Educacgao
Financeira, divulgar as agdes, compartilhar as informacgdes e promover a interlocucao entre os
orgaos, as entidades publicas e as instituicbes privadas.

O Férum é composto por oito érgdos e entidades diretamente relacionados aos aspectos
educacionais da ENEF, que promovem a articulagdo com a sociedade:

e Banco Central do Brasil

e Comissao de Valores Mobiliarios

e Ministério da Educacéo

e Ministério da Previdéncia Social

e Secretaria do Tesouro Nacional

e Secretaria Nacional do Consumidor

e Superintendéncia de Seguros Privados

e Superintendéncia Nacional de Previdéncia Complementar


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2019-2022/2020/Decreto/D10393.htm
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2. Evento de Abertura da 132 Semana ENEF

A SUSEP, enquanto membro no exercicio da presidéncia do Férum Brasileiro de Educacgéao
Financeira em 2026, organizou a abertura da 13% Semana ENEF. A abertura foi realizada na
tarde de 18 de maio de 2026, no auditério do Ministério da Gestdo e Inovagdo em Servigos
Publicos, em Brasilia, com participacéo de representantes de todos os membros do Férum.

2.1. Fala do Presidente na abertura da 132 Semana ENEF

Figura 1. Foto do Presidente do Forum Brasileiro de Educacgao Financeira e Superintendente
da SUSEP, Alessandro Octaviani

A saudacao oficial de abertura do evento, feita pelo Presidente do Férum Brasileiro de
Educacgao Financeira e Superintendente da SUSEP, Alessandro Octaviani, enfatizou a
necessaria colaboragao entre todos os envolvidos nas acbes de educacao financeira:

“... Parte substancial da nossa tarefa aqui € basicamente parabenizar o esforgo, ja de muito
tempo, de todas as instituicdes que compdem o nosso férum e também as diversas entidades
do setor privado, que ha muito tempo vém costurando uma politica nacional de educacéao
financeira, previdenciaria e securitaria... parabéns a todos os que estao aqui e contamos com
vocés, nao so para relatar o passado e o presente, que ja é de sucesso, mas para que nés
sejamos capazes de, de mé&os dadas, todos juntos, construirmos este passo para o nosso
pais. Parabéns a todos pelo envolvimento na nossa Semana Nacional de Educacéo
Financeira.”
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2.2. Painel 1 — "Mensagem dos Membros do FBEF”

Figura 2. Foto da mesa componente do Painel 1

A mesa solene do Painel 1 da Ceriménia de abertura da Semana ENEF 2026 contou com a
participacdo de representantes do Férum Brasileiro de Educagao Financeira. Abaixo,
destacamos alguns pontos da intervengao de cada participante:

Alessandro Octaviani (Superintendente da SUSEP e Presidente do Férum):

e ressaltou a importancia da educacao para a economia e tratou da educagao das
criangas e jovens como um compromisso do presente com o futuro da populagéo
economicamente ativa e da prépria nagao;

¢ fez um balancgo positivo dos dois anos da SUSEP a frente da presidéncia do FBEF,
destacando a elevacao da educacao financeira, fiscal, previdenciaria e securitaria a
uma posicao estratégica dentro da SUSEP e das demais instituicbes participantes do
forum;

e reconheceu os avangos obtidos por meio de numerosas iniciativas publicas e privadas
de educacao financeira;

e apontou o programa Na Ponta do Lapis como uma iniciativa capaz de integrar, dar
coeréncia e ampliar a visibilidade das agdes existentes.

Ana Valéria Dantas (Representante do Ministério da Educacgao):

¢ destacou que a Base Nacional Comum Curricular inclui educacgao financeira, fiscal,
previdenciaria e securitaria entre os temas contemporaneos transversais;
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e defendeu que esses temas nao sejam tratados apenas durante a Semana ENEF, mas
de maneira continua, ao longo de todos os dias letivos;

e relacionou essa politica a formacgao integral prevista na Constituicao, na Lei de
Diretrizes e Bases da Educacao e na BNCC;

e manifestou a expectativa de consolidacdo do Na Ponta do Lapis como politica
relevante de educacéo financeira, fiscal, previdenciaria e securitaria.

Paulo Roberto dos Santos Pinto (Representante do Ministério da Previdéncia Social):

o relacionou o tema da Semana ENEF a missdo da Previdéncia de cuidar do presente
e do futuro das pessoas;

e apresentou o Projeto Poupadores do Futuro, inicialmente criado como projeto-piloto
e posteriormente transformado em programa permanente, e informou que o projeto
passou de 13 para mais de 100 parceiros, com a meta de superar 500 parceiros no
ciclo seguinte;

e alertou para a influéncia das apostas e do discurso de enriquecimento facil sobre os
jovens;

e ressaltou que o aumento da longevidade exige poupanga, planejamento e
acumulacido de recursos e argumentou que € mais dificil alterar comportamentos
financeiros ja consolidados entre adultos.

2.3. Painel 2 - “FBEF convida para a Semana ENEF”

Figura 3. Foto da mesa componente do Painel 2
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No 2° Painel da cerimbnia de abertura, representantes dos membros do FBEF apresentaram
suas agendas para a 13% Semana ENEF, ressaltando as principais iniciativas:

Marcilio Otavio Nascimento Filho — SUSEP:

e ressaltou que a atuagdo da SUSEP em educacéo financeira e securitaria nao se limita
a Semana ENEF, mas ocorre ao longo de todo o ano;

e relacionou educacdo securitaria a prevencao, previsibilidade, responsabilidade e
fortalecimento da economia;

e apresentou o projeto de educacdo financeira nas midias sociais, com conteudo
destinado a explicar o funcionamento dos mercados de seguros e previdéncia privada,
que alcangou mais de 500 mil visualizagdes no Instagram no ultimo ano;

e apresentou o programa Meu Futuro Seguro e mencionou a cooperagdo com
instituicdes reguladoras e organismos de paises de lingua portuguesa,;

e informou a participacdo da SUSEP no comité estratégico do Na Ponta do Lapis e
argumentou que a formagéo de criangas e jovens nessas matérias contribuird para
uma sociedade e uma economia mais maduras.

Luis Gustavo Mansur Siqueira — Banco Central do Brasil:

o destacou a importancia de discutir longevidade e planejamento financeiro de longo
prazo, temas ainda pouco presentes na cultura brasileira, e defendeu que a educacao
financeira acompanhe todas as etapas da vida, comegando o mais cedo possivel;

e relacionou o planejamento financeiro ao uso consciente do crédito, a formagao de
reservas e a preparagao para despesas maiores na velhice;

e apresentou o Aprender Valor, programa de educagdo financeira integrado
transversalmente a Base Nacional Comum Curricular (BNCC), e explicou que a
plataforma fornece aulas, projetos, avaliagdes e formagao gratuita para professores,
incluindo também a organizagéo da vida financeira pessoal dos docentes;

e citou cursos e conteudos digitais para jovens e adultos, como Eu e Meu Dinheiro, BC
Te Explica e BC Sincero.

Nara Cecilia de Melo — CVM:

e destacou a cooperagao da CVM com o Banco Central na elaboracéo de contetdo do
Aprender Valor para o ensino médio;

e mencionou a realizagdo de pesquisa nacional sobre letramento financeiro, em
articulacdo com a OCDE;

e ressaltou que, antes de se tornar investidor, é preciso que o cidad&do poupe e tenha
conhecimentos fundamentais como: liquidez, risco e retorno, e que a constatagao da
necessidade de disseminar conhecimentos de educacéo financeira tem norteado as
acgOes da CVM;

e apresentou a priorizagao de publicos especificos, como comunidades indigenas, com
projetos de letramento digital, empreendedorismo e educagéo financeira.
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Mauricio Dias Leister — Tesouro Nacional:

e apresentou a Olimpiada do Tesouro Direto de Educacao Financeira — OLITEF,
uma iniciativa gratuita e voltada a estudantes a partir do sexto ano do ensino
fundamental, ensino médio e educacéao de jovens e adultos, informando que a OLITEF
distribui prémios para alunos, professores e escolas, tendo sido distribuidos, na
edicdo de 2025, mais de R$7.700.000,00 (sete milhdes e setecentos mil reais) em kits
educacionais para escolas e titulos do Tesouro Direto para professores e diretores;

e destacou o crescimento na participacdo na 22 Edicao, em 2025, com cerca de 13 mil
escolas e 1,7 milhdo de estudantes, mais de 63 mil medalhistas, e apresentou a meta
de alcancar 5 milhées de alunos na 3?2 Edigao, em 2026;

e apresentou também o TD Impacta, plataforma de apoio a solugdes inovadoras de
educacao financeira e inclusdo no mundo dos investimentos;

o citou projetos com inteligéncia artificial e conteudos destinados a apoiar professores;

e divulgou eventos para a Semana ENEF sobre reserva de emergéncia, educagao
financeira nas escolas e planejamento da aposentadoria.

Narlon Gutierre Nogueira — Ministério da Previdéncia Social:

e relacionou educacao financeira, previdenciaria, fiscal e securitaria aos desafios de
uma sociedade em que as pessoas tendem a viver 90 ou 100 anos, e defendeu a
preparacao individual e coletiva para que a longevidade seja também uma conquista
social e econbmica;

e apresentou os programas OLITEF, Na Ponta do Lapis e Aprender Valor como
programas que ja ultrapassaram as fronteiras dos 6rgdos que os criaram, como
politica federativa, envolvendo Unido, estados e municipios, informando que o
Aprender Valor é a plataforma oficial do programa Na Ponta do Lapis e, também, que
os demais membros do FBEF estdo contribuindo com contetdo para a OLITEF,
destacando a colaboragao entre os membros;

e informou a contribuicdo do Ministério da Previdéncia Social para a matriz de
competéncias do Aprender Valor, destacando a inclusdo de habilidades relacionadas
a aposentadoria, poupanca, planejamento, investimento e renda;

e destacou a contratagcdo do MPS para o desenvolvimento de projetos educacionais
com conteudo de educacao previdenciaria para o 8° e 9° anos do ensino fundamental,
que serao incorporados ao Programa Aprender Valor.

e apresentou o Poupadores do Futuro, por meio do qual parceiros visitam escolas
durante a Semana ENEF com o objetivo de promover educagéo previdenciaria na
comunidade escolar, informando que em 2025 o projeto reuniu 13 parceiros, atuou
em sete unidades da Federacao, 25 cidades e 51 escolas, alcangando cerca de 5 mil
alunos, tendo sido o programa expandido, em 2026, para aproximadamente 110
parceiros e cerca de 200 escolas, com a expectativa de alcangar ao menos 30 mil
estudantes;

e avaliou que o Férum e a Estratégia Nacional de Educagao Financeira vém ganhando
forga a cada ano gragas a cooperagao institucional.



Semana Naciona_l de
EDUCACAO
FINANCEIRA

18 GG

Ana Valéria Dantas — Ministério da Educacao:

e detalhou o programa Na Ponta do Lapis, informando que a politica foi construida em
didlogo com érgaos federais, estados e municipios antes mesmo de sua formalizacéo,
tendo como eixos: curriculo, formacao de professores e profissionais da educacao;
materiais pedagogicos; mobilizagdo e disseminagdo de boas praticas;
acompanhamento e avaliagao;

e« fundamentou o programa na Constituicdo, na LDB e na BNCC, especialmente no
dever de promover a formacao integral dos estudantes, destacando o programa
Aprender Valor como plataforma oficial e instrumento de articulagdo dos conteudos
produzidos pelos parceiros;

e apontou o elevado endividamento das familias como uma das justificativas para a
politica;

e argumentou que as populagbes mais vulneraveis sao justamente as que mais
precisam compreender direitos, riscos, crédito, consumo, protecéo e planejamento;

o defendeu a institucionalizagcao de uma politica permanente, integrada a rotina escolar
e nao limitada a campanhas pontuais.

Osny da Silva Filho — Senacon:

¢ sustentou que nado basta ensinar orcamento doméstico, poupanga e juros, sendo
preciso também discutir praticas empresariais, regulagdo e produtos predatdrios,
ressaltando que o consumidor ndo decide em condi¢bes ideais de liberdade,
informacéo e racionalidade, precisando de educacgao financeira critica;

o defendeu que a politica considere vulnerabilidades, assimetrias de informacao e
estratégias comerciais que induzem decisdes e, também, informacao ostensiva,
completa e compreensivel, combinada com regulacdo e responsabilizacdo dos
fornecedores;

e criticou mercados de apostas e produtos que exploram fragilidades comportamentais
dos consumidores, afirmando que uma educacao financeira critica deve explicar nao
apenas como funcionam os produtos, mas porque podem ser nocivos individual e
socialmente;

e mencionou a elaboragdo de um Plano de Combate ao Endividamento Predatério,

cujo objetivo é identificar produtos nocivos ou insuficientemente informados e
estabelecer medidas de protecgao;

o diferenciou divida produtiva ou util de endividamento predatério, mencionando que o
crédito pode ampliar liberdade e planejamento, mas se torna prejudicial quando é
concedido ou apresentado de forma abusiva.
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As aclOes realizadas durante a Semana ENEF seguem os principios estabelecidos na
Estratégia Nacional de Educacgéo Financeira, sendo obrigatoriamente gratuitas, de interesse

publico e sem carater comercial.

Ao longo de toda a semana, foram realizadas iniciativas especificas, como atendimentos,
concursos, cursos, ferramentas de aprendizado, jogos, oficinas, palestras, pecas de teatro,
quizes, seminarios e outros. Também foram realizadas acdes de disseminagcdo, como
campanhas, materiais de ensino, mensagens por celular, midias sociais, radio, tv, video e

outros.

Todas essas agdes foram registradas no site da agenda da Semana ENEF, de forma a permitir
que, com auxilio de filtros, qualquer interessado pudesse identificar as agdes de seu interesse

para acompanha-las.

3.1. Alcance de publico nas ultimas edicoes da Semana ENEF

A 13% Semana ENEF alcangou um total de 119.042.632 participantes (alcance direto e
indireto), sendo palco para 4.434 iniciativas, conforme a Tabela 1.

Tabela 1. Alcance direto, indireto e total e nimero de iniciativas das Semanas ENEF (62

Edigao a 132 Edigéo)

N° iniciativas
St Alcfance _Alc_ance Alcance de fa!cance
Ano direto indireto Totai direto e
ENEF indireto
| a b | c=a+b d
2019 | 6°edicdo 912.000 | 69.900.000 | 70.812.000 14.835
2020 72 edigdo 1.100.000 | 105.900.000 | 107.000.000 3.278
2021 82 edicao 802.600 101.600.000 ' 102.402.600 4612
2022 9% edigéo 266.928 | 50.091.195 | 50.358.123 |  1.765
2023 10° edigdo 519.290 47.653.570 | 48.172.860 6.882
2024 112 edicao 668.792 126.347.568 | 127.016.360 8.828
2025 | 129 edigdo 722157 | 77.083.809 | 77.805.966 8.762
2026 132 edigdo 3.996.451 | 115.046.181 | 119.042.632 4434
. O alcance direto representa o publico das iniciativas especificas (eventos), tais como

atendimentos, concursos, cursos, ferramentas de aprendizado, jogos, materiais de ensino,

oficinas, palestras, pegas de teatro, quizes e seminarios.

. O alcance indireto representa o publico das agdes em massa, como campanhas, mensagens
por celular, midias sociais, radio, TV, videos e outros.
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Grafico 1. Publico total atingido por iniciativas de alcance direto e indireto da 62 a 132 Edicao
da Semana ENEF
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O alcance total em 2026 foi o segundo maior observado no periodo (119.042.632
participantes), ficando atras apenas do alcance total no ano de 2024. Contudo, 2024 foi um
ano atipico, em razao da realizacao de duas edi¢cdes da Semana ENEF, uma delas motivada
pela calamidade provocada pelas enchentes no estado do Rio Grande do Sul, o que implicou
no aumento do numero de participantes impactados. Em relagdo ao ano de 2025 (quando o
alcance total atingiu 77.805.966 participantes), o crescimento do alcance total em 2026 foi
relevante, na ordem de 53%.

Outro ponto importante refere-se ao numero de iniciativas, que em 2026 foi inferior ao
observado no ano de 2025 (4.434 frente a 8.762 iniciativas). Esse niumero menor pode ser
explicado pelo fato de, em 2026, ter sido alterado o critério para a recepgao dos resultados das
iniciativas — cujo cadastramento passou a ser feito, exclusivamente, pelo site da agenda da
Semana ENEF — e terem sido levadas em consideracdo somente as iniciativas |a cadastradas
antes de sua realizagdo, ndo sendo permitido o cadastramento posterior. Dessa forma, as
iniciativas que nao foram cadastradas previamente no site da Agenda da Semana ENEF nao
puderam ser consideradas na contabilizacao do evento em 2026.

Contudo, importante notar que essa reducao da quantidade de iniciativas nao se traduziu em
idéntica redugao do alcance do publico atingido, que, ao contrario, cresceu em 2026 frente a
2025, como ja demonstrado.
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3.2. Iniciativas de alcance direto e indireto na 132 Semana ENEF

O numero de iniciativas de alcance direto na 132 Semana foi de 3.802, enquanto as iniciativas
de alcance indireto chegaram a 632, perfazendo o total de 4.434 iniciativas, como ilustra o
grafico a seguir.

Grafico 2. Quantidade de iniciativas de alcance direto e indireto na 132 Semana ENEF

| |niciativas de alcance direto Iniciativas de alcance indireto

Apesar da maior relevancia numérica das atividades de alcance direto, a maior fatia do
publico atingido foi derivada das iniciativas de alcance indireto, campanhas de massa,
executadas em larga escala, com um total de 115.046.181 participantes impactados,

enquanto o total do publico atingido por iniciativas de alcance direto foi de 3.996.451
participantes.

Gréfico 3. Quantidade de publico atingido por iniciativas de alcance direto e indireto na 132
Semana ENEF

3.996.451

115.046.181

m Piblico atingido por iniciativas de alcance direto

Publico atingido por iniciativas de alcance indireto
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A regiao Sul foi a que mais apresentou iniciativas de alcance direto e indireto, com 41,4% das
iniciativas em relagao ao total, como mostram a Tabela 2, o Grafico 4 e a Figura 4. O estado
do Rio Grande do Sul foi responsavel por 19,7% das iniciativas de alcance direto e indireto.

Tabela 2. Iniciativas de alcance direto e indireto na 132 Semana ENEF, por UF

% %

Estado h?cﬁ:.:f::s Participacdo Estado fnﬁ:?;:; Participagdo
Rio Grande do Sul 859 19.7% Paraiba 43 1.0%
Sdo Paulo 763 17.5% AMAZONAs 37 0.8%
Parana 698 16,0% Rio Grande do Mortg M 0.7%
Mato Grosso 440 10.1% Sergipe 30 0.7%
Santa Catarina 246 5,7% Ronddnia 26 06%
Para 206 4.7% Ceara 25 06%
Minas Gerais 188 4,3% Acre 17 0.4%
Mato Grosso do Sul 150 3,4% Roraima 10 0.2%
Rio de Janeiro 125 2,9% Piaui 8 0.2%
Distrito Federal 112 26% Maranhdo 4 01%
Alagoas 06 2.2% Amapa 3 01%
Espirito Santo B6 2,0% Tocanting 2 0.0%
Permmambuc o B0 1.4% Subtotal 4353 100,0%
Goids 45 1,0% N 3o identificadas M
Bahia 43 1.0% Total 4 434

Ressalte-se que, assim como no ano anterior, a baixa representatividade de iniciativas nas
regides Norte e Nordeste do pais apresenta-se como um ponto de atengao a ser enfrentado
pelos membros do férum no planejamento das agdes futuras.

Grafico 4. Iniciativas de alcance direto e indireto na 132 Semana ENEF, por regiao do pais

6,9%

26,7%

= Sul Sudeste m CentroQOeste = Nordeste m Norte

S SE co NE N
414% | 267% | 172% | 7.8% 6.9%
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Figura 4. Participagdo dos estados por quantidade de iniciativas de alcance direto e indireto
na 132 Semana ENEF
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3.3. Analise das iniciativas de alcance direto na 132 Semana ENEF

Em relagao ao alcance direto na 132 Semana ENEF, das 3.802 iniciativas, tem-se que 86,9%
delas foram do tipo presencial, sendo responsaveis pelo impacto direto sobre 522.047
participantes, o que equivale a 13,1% do total do impacto (sobre o universo de 3.996.451
participantes impactados). A maior parcela do publico atingido por iniciativas de alcance direto
veio de atividades do tipo Online, com 3.349.168 participantes atingidos, o que representa 83,8%
do total, conforme o Grafico 5.
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Grafico 5. Alcance direto na 132 Semana ENEF, por tipo de iniciativas, e publico atingido

Tipos de iniciativas Pdblico atingido
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s 482 L0009, 522.047
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Trés organizagbes foram responsaveis por 95,5% do total do alcance de publico decorrente de
iniciativas de alcance direto: Banco Bradesco SA, Sicredi e Instituto Sicoob, conforme ilustram
a Tabela 3 e o Gréafico 6 a seguir. Ressalte-se que o Banco Bradesco foi responsavel,
individualmente, por 80,5% do publico atingido pelas iniciativas de alcance direto.

Tabela 3. Dez maiores resultados efetivos de iniciativas de alcance direto, considerando o
total de publico atingido, por instituicdo

Quantidade
) y d.e pessoas ; %
Organizacoes am;gl;;g:z :or % do Total e
direto

1 |Banco Bradesco SA 3.216.358 80,5% 80,5%
2 | Sicredi 472187 118% | 923%
3 Instituto Sicoob 126.351 3,2% . 955%
4 Febraban - Federagéo Brasileira de Bancos | %9M2 | 10% | 964%
5 | Cresol Confederagéo ' 38.250 1,0% 97.4%
6 |ltau Unibanco 20.227 05% | 97.9%
7 | Secretaria Municipal de Educacéo - Tabatinga-Amazonas 9.607 0.2% 98,1%
8 |Banco Safra 9.206 0,2% 98,4%
9 Apoef- Ass. de Profis. Orientadores e Educadores em Financas 7171 0,2% 98,5%
_10_Banco do Brasil SA | e481 | 01% | 98.7%
‘Todas as demais 53.501 1,3% 100,0%

Total 3.996.451 100,0% -~
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Grafico 6. Trés maiores resultados efetivos de iniciativas de alcance direto, considerando o
total de publico atingido, por organizacao
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As atividades de alcance direto que tiveram como foco o publico de adultos foram as mais
representativas na 132 Semana ENEF, representando 50,1% do total das iniciativas diretas e
90,2% do publico total atingido (publico presencial e online).

Tabela 4. Publico-alvo e alcance presencial, online e total das iniciativas de alcance direto

Piiblico alvo especifico Inc_iativas % do Pﬁbﬁcc_i Pl'm!ico Publico | % do
diretas total | presencial | online total total

Geral/Adultos 1.903 50,1% | 254.863 |3.350.632 | 3.605.495 | 90,2%
Criancas e jovens 1.832 48,2% 374.232 1.716 375948 9.4%
Idosos 12 0.3% 242 579 821 0.0%
Mulheres 10 0,3% 112 530 642 0.0%
Baixa renda 8 0.2% 1.657 50 1.707 0.0%
Endividados 5 0.1% 0 1.400 1.400 0.0%
Indigenas 3 0.1% 517 0 517 0.0%
Necessidades especiais 2 0,1% 26 0 26 0,0%
Yulneraveis 1 0,0% 72 0 72 0,0%
Outros 26 0.7% 894 8.929 9.823 0.2%

Subtotal 632.615 |3.363.836
Total 3.802 |100,0% 3.996.451 3.996.451 | 100,0%

Obs: O publico atingido pelas iniciativas de tipo misto foi distribuido proporcionalmente entre o plblico presencial

e online, nessa tabela.
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As ferramentas de aprendizado, oficinas e palestras foram os trés principais formatos das
iniciativas implementadas em 2026. Essas trés modalidades, em conjunto, foram responsaveis
pelo impacto sobre 97,2% do total do publico de alcance direto, conforme a seguir.

Tabela 5. Formatos das iniciativas de alcance direto, publico presencial, online e total

alcancado
Formatos fias iniciativas Pﬁbﬁcc_' Pl'lbl_l'co Piblico % do Total

diretas Presencial Online Total
Ferramenta de aprendizado 20.772 3.235.252 3.256.024 81,5%
Oficina 412.950 17.364 430.314 10,8%
Palestra 165.819 33.041 198.860 5,0%
Curso 1.788 55.188 56.976 1.4%
Material de ensino 4.934 21.064 25.998 0,7%
Atendimento 18.1356 3 18.138 0,5%
Jogo 3.135 916 4.051 0.1%
Peca de Teatro 2473 0 2473 0,1%
Seminario 1.662 653 2.315 0.1%
Quiz 657 355 1.012 0.0%
Concurso 290 0 290 0,0%

Total 632.615 3.363.836 3.996.451 100,0%

Obs: O publico atingido pelas iniciativas de tipo misto foi distribuido proporcionalmente entre o
plblico presencial e online, nessa tabela.

Grafico 7. Principais formatos das iniciativas de alcance direto em percentual do total
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Por fim, temos que os temas planejamento, previdéncia e educacao financeira, em conjunto,
representaram 80,2% do total em relagdo ao conjunto dos temas abordados na 13 Semana
ENEF nas iniciativas diretas.

Tabela 6. Total de iniciativas por temas abordados e percentual de composicéo das
iniciativas diretas por temas

Tema Iniciativas | % do Tolal
Planejamento 1.985 44 8%
Previdéncia 790 17.,8%
Educacéo Financeira — Conceitos Gerais 77T 17.,5%
Consumo 411 9,3%
Investimento 155 3,5%
Crédito 104 2.3%
Empreendedorismo 74 1.7%
Poupanca 59 1.3%
Cooperativismo 14 0,3%
Direitos e deveres do contribuinte 9 0,2%
Capitalizacéo g 0.2%
Seguros 8 0,2%
Direitos e deveres sobre produtos e serv. financeiros 7 0,2%
Outros 27 0,6%
Total 4428 100,0%

Obs: E possivel haver mais de um tema poar iniciativa, em virtude disso o total de 3.802
iniciativas diretas diverge da quantidade das 4 428 iniciativas em fungdo de seus temas
(conforme a tabela).

3.4. Analise das iniciativas de alcance indireto na 132 Semana ENEF

Em relacao as atividades de alcance indireto, as cinco instituicdes mais representativas foram
responsaveis por 96,6% do total do alcance de publico decorrente dessas iniciativas, sendo
elas: FEBRABAN, Sicredi, Banco Bradesco, Sicoob e Cresol, como demonstram a Tabela 7 e
o Gréfico 8.
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Tabela 7. Dez maiores resultados efetivos de iniciativas de alcance indireto, considerando o
total de publico atingido

Quantidade de
Organizagio pessoas atingidas % do total % do total
por aicance acumuiado
indireto

1 FEBRABAN - Federacéo Brasileita de Bancos 51.043.814 44 4% 44 4%
2 Sicredi 44 453,961 38,6% 83,0%
3 Banco Bradesco SA 7.889.356 6.9% 89.9%
4 Instituto Sicoob 4584 475 4.0% 93,9%
5 Cresol Confederacédo 3.132.998 2,7% 96.6%
6 Banco Votorantim S.A 1.623.282 14% 98,0%
7 Fundagéo Vale do Rio Doce de Seguridade Social - Valia 1.147.368 1.0% 99.0%
§ Sistema Ailos 645.839 0.6% 99,5%
9 INSS 155.293 0.1% 99.7%
10 Banco Central do Brasil 140.655 0.1% 99.8%
Subtotal 114.817.041 99.8% 99,9%
Qutras 229140 0,2% 100,1%
Total 115.046.181 100,0% 100,0%

Grafico 8. Cinco maiores resultados efetivos de iniciativas de alcance indireto, considerando
o total de publico atingido, por instituicao
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As atividades de alcance indireto que tiveram como foco o publico adulto (de maneira geral)
foram as mais representativas, representando 69,5% do total das iniciativas indiretas e 87,5%

do publico total atingido.

Tabela 8. Publico-alvo e alcance total das iniciativas de alcance indireto

Piiblico alvo especifico ':;‘;32;’:: % do total F‘t':::;" % do total
Geral/Adultos 439 69,5% |100.621.583| 87.,5%
Criancas e jovens 130 20,6% 735.075 0,6%
Baixa renda 1 0,2% i7 0,0%
Endividados 6 0.9% 65.138 0.1%
Mulheres 6 0,9% 5.877.953 5,1%
Idosos 3 0.5% 334 0.0%
Qutros 47 74% 7.746.021 6,7%

Total 632 100,0% ([115.046.181| 100,0%

Em relacao as iniciativas de alcance indireto, as midias sociais representaram 28,2% do total
de acdes implementadas, ja o radio foi o formato que teve o maior alcance, com um atingimento
de 49.799.429 participantes, equivalente a 43,3% do total do alcance.

Tabela 9. Formatos das iniciativas indiretas: numero de acdes e alcance

Formatos das iniciativas Niimero de % de % do
indiretas acdes aches gcduce alcance
Midias Sociais 178 28,2% 43.086.025 37.5%
Video(s) 31 4.9% 927 456 0,8%
Radio 26 4.1% 49.799.429 43,3%
Campanha 26 4.1% 7.677.009 6,7%
Mensagens por celular 19 3,0% 123.860 0,1%
TV 10 1,6% 7.726.780 6,7%
Outros 342 54,1% 5.705.622 5,0%
Total 632 100,0% 115.046.181 | 100,0%
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Grafico 9. Principais formatos das iniciativas de alcance indireto em percentual do total do
alcance
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Por fim, observa-se que os temas planejamento, educagao financeira e previdéncia, em
conjunto, representaram 71,9% do total em relagdo ao conjunto dos temas abordados na 132
Semana ENEF, nas iniciativas de alcance indireto.

Tabela 10. Total de iniciativas por temas abordados e percentual de composicao das
iniciativas de alcance indireto, por temas

Tema Iniciativas | % do Total
Planejamento 318 38,2%
Educacéo Financeira — Conceitos Gerais 170 20.4%
Previdéncia 11 13.3%
Consumo 92 11,0%
Investimento 37 4 4%
Crédito 26 3.1%
Cooperativismo 186 1.9%
Poupanca 15 1.8%
Empreendedorismo 12 1.4%
Direitos e deveres do contribuinte 9 1.1%
Direitos e deveres sobre produtos e serv. financeiros 8 1.0%
Seguros 4 0.5%
Capitalizacdo 1 0.1%
Outros 14 1.7%
Total 833 100,0%

Obs: E possivel haver mais de um tema por iniciativa, em virtude disso o total de 632
iniciativas indiretas diverge da quantidade das 833 iniciativas em fungéo de seus temas
{conforme a tabela).

21



Semana Nacioniil de
EDUCACAO
FINANCEIRA

\J(

13
3.5. Iniciativas dos Membros do Férum: um Recorte llustrativo

SUSEP

Webinar “Previdéncia em Transformacgao: desafios regulatérios e oportunidades para o
futuro”, que reuniu servidores para discutir a evolugao da previdéncia complementar no Brasil,
o cenario atual do mercado supervisionado pela autarquia e as perspectivas para o
desenvolvimento regulatério do setor.

CVM

Painel online “Securitizacdo para pequenos investidores”, em parceria com a Escola de
Educacgao Financeira da UFF. O evento abordou como a securitizagao afeta o pequeno
investidor e que oportunidades e riscos geram para as micro e pequenas empresas.

Banco Central

Evento “Financgas, cidadania e bem-estar: os desafios das mulheres no Brasil”, com abertura
feita pela Diretora de Cidadania e Supervisao de Conduta, lzabela Correa, e apresentagao
por Livia Bastos Gratz de estudo sobre género, raga e crédito no Brasil.

Durante a Semana ENEF, foi lancada a versao reformulada do Portal Cidadania Financeira,
onde é possivel encontrar todas as iniciativas de educacao financeira do BACEN e ha links
para o programa Aprender Valor e para o site da Semana ENEF, além de videos, cursos
gratuitos, pesquisas e orientagdes financeiras para cada fase da vida.

Senacon

A Secretaria Nacional do Consumidor abriu inscricbes para cursos durante a semana ENEF:
“‘Educagao Financeira em Cena” e “Consumo de Crédito, Prevengdo e Tratamento do
Superendividamento”.

Ministério da Previdéncia Social

Projeto Poupadores do Futuro, iniciativa criada e coordenada pelo MPS e realizada por entidades
parceiras durante a Semana ENEF. As ac¢bes levam educagéao financeira e previdenciaria, de forma
gratuita, presencial e ludica, a instituicdes de ensino publicas e privadas do pais. O Projeto mobilizou
entidades do sistema previdenciario, como os Regimes Proprios de Previdéncia Social (RPPS), as
Entidades Fechadas de Previdéncia Complementar (EFPC) e Geréncias-Executivas do Instituto
Nacional do Seguro Social (INSS), que realizaram agdes educacionais e compartilharam com criangas
e jovens conhecimentos sobre planejamento financeiro, poupangca e preparagdo para o futuro,
fortalecendo a cultura de educacéo financeira e previdenciaria entre as novas geragdes. Durante a
Semana ENEF de 2026, as a¢des educacionais realizadas pelos parceiros do Projeto Poupadores do
Futuro alcangaram mais de 90 cidades de 20 Estados e do Distrito Federal, 199 instituigdes de ensino
publicas e privadas e 24,5 mil alunos.
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Tesouro Nacional

A Secretaria do Tesouro Nacional realizou trés transmissdes ao vivo no YouTube. Uma delas
contou com a participagao do secretario Daniel Leal e da influenciadora Nathalia Arcuri para
apresentar o novo titulo Tesouro Reserva e destacar o papel desse titulo no fortalecimento
da democratizagcdo do acesso aos investimentos e da cidadania financeira. As outras duas
lives abordaram os temas da OLITEF 2026, enfatizando a importancia da educacgao financeira
desde a escola para a longevidade financeira, e do planejamento financeiro de longo prazo,
com apresentacao do programa RendA+.
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4. Para Além da Semana

Além das iniciativas especialmente desenvolvidas para a Semana Nacional de Educacao
Financeira, o periodo também foi marcado por debates e discussdes sobre temas
estratégicos relacionados a promogdo da educagao financeira no pais. Ao longo da
programacéo, foram apresentados projetos, programas e a¢des que transcendem o momento
de mobilizacdo da Semana ENEF, refletindo esforgos permanentes e estruturados voltados
a disseminacao da educacao financeira, fiscal, previdenciaria e securitaria na sociedade.
Essas iniciativas evidenciam o compromisso continuo das instituicbes participantes com a
formacgéao de cidadaos mais conscientes, preparados para a tomada de decisdes financeiras
responsaveis e capazes de exercer plenamente sua cidadania financeira. Alguns desses
projetos e programas s&o destacados a seguir.

4.1. Programa Aprender Valor — Banco Central

E um programa gratuito do Banco Central que ajuda professores, escolas e redes de ensino
a levarem educacao financeira a estudantes do ensino fundamental de todo o pais. Qualquer
pessoa pode ter acesso ao programa, bastando acessar a plataforma usando
uma conta Gov.br, nivel prata ou ouro.

O Aprender Valor ¢ a plataforma oficial do Na Ponta do Lapis, iniciativa do Ministério da
Educacgao (MEC) para promover a educacao financeira, fiscal, previdenciaria e securitaria na
educacao basica.

O Programa Aprender Valor vem se expandindo € no momento alcanga 30 mil escolas, 71%
dos municipios do Brasil e conta com a participacido de 26 secretarias estaduais do pais.

Estao disponiveis cursos para formagao de professores e gestores e testes para medir o
letramento financeiro dos estudantes com manual de orientagao para os professores.

O Programa distribui anualmente prémios em dinheiro e troféus, numa cerimbnia que
reconhece o engajamento de professores, coordenadores, escolas, secretarias municipais de
educacao e redes de ensino que se destacam na implementacao da educacao financeira. A
iniciativa visa valorizar as praticas mais inspiradoras e os maiores indices de engajamento na
implementacao da educacgao financeira nas escolas publicas brasileiras.

4.2. Meu Futuro Seguro nas Redes Sociais — SUSEP

O Meu Futuro Seguro comegou como um portal de Educagéo Financeira desenvolvido pela
SUSEP, possuindo foco no consumidor e sendo uma acgao setorial alinhada ao plano diretor
da Estratégia Nacional de Educagé&o Financeira — ENEF.

Tem como missdo promover a educagdo financeira para despertar a consciéncia da
populagdo quanto as suas decisdes individuais e familiares relacionadas a seus recursos.
Especificamente, visa difundir o conhecimento acerca da atuacido da Susep e dos produtos
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relacionados a seus mercados supervisionados, além de proporcionar uma maior
aproximagao com o publico.

O portal visa reunir informagbes sobre seguros, previdéncia complementar aberta,
capitalizacao, assim como educacao financeira em geral, utilizando linguagem clara, direta,
objetiva e acessivel.

Com o intuito de se aproximar dos consumidores, a autarquia ampliou o programa Meu
Futuro Seguro por meio de publicagdes no Instagram e no Linkedin, além do site da Susep.
A iniciativa integra o planejamento estratégico da instituicdo e apresenta, de forma simples e
acessivel, as principais caracteristicas dos produtos supervisionados. Os resultados da agao
nas redes sociais tém sido animadores: foram 62 publicagdes com mais de 265 mil
visualizagoes/impressoes feitas em 2026 até abril de 2026.

4.3. Educacgao Financeira para Popula¢ao Indigena — CVM

Em 2024, a CVM e o Banco de Desenvolvimento da América Latina e Caribe firmaram acordo
de cooperacao técnica que contempla populagdes indigenas do Brasil, com o objetivo de
desenvolver metodologia inclusiva para educacgao financeira e alfabetizacdo digital das
populagdes indigenas do Brasil com base no material didatico e implementacao de projeto-
piloto com a comunidade Jaraki, na Vila do Lago de Praia, no Estado do Para.

4.4. Olimpiada do Tesouro Direto de Educac¢ao Financeira (OLITEF) — Tesouro
Nacional

A OLITEF, iniciativa gratuita da Secretaria do Tesouro Nacional (STN) em parceria com a B3,
com apoio do Ministério da Educagéo (MEC), é voltada a estudantes do 6° ano do Ensino
Fundamental ao 3° ano do Ensino Médio, incluindo a Educacéo de Jovens e Adultos (EJA).
A Olimpiada busca desenvolver competéncias relacionadas ao planejamento financeiro, a
poupancga, aos investimentos e a tomada de decisdes financeiras conscientes. Além das
provas aplicadas aos estudantes, a iniciativa disponibiliza materiais educacionais, simulados
e oportunidades de formacdo para professores, contribuindo para a incorporagdao da
educacao financeira no ambiente escolar.

Na edicdo de 2025, a OLITEF contou com a participacao de 1.755.186 estudantes e 13.047
escolas de todo o pais, reconhecendo 63.178 estudantes medalhistas e consolidando-se
como uma das maiores iniciativas de educagao financeira voltadas ao publico escolar
brasileiro. Na mesma edigao, foram distribuidos mais de R$ 7,7 milhdes em kits educacionais
para escolas e em titulos do Tesouro Direto para professores e diretores.

Em 2026, a Olimpiada realiza sua terceira edigéo, ainda em andamento, com a expectativa
de alcangar ainda mais estudantes, reforgcando seu papel como iniciativa de alcance nacional
voltada a promocgao da educacgao financeira entre criangas e jovens.
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5. Consideracoes finais

O caminho do desenvolvimento econémico brasileiro no médio e longo prazo passa também
pelo fortalecimento e institucionalizacédo na sociedade dos conceitos e da devida compreensao
a respeito da educacéo financeira.

A educacao financeira é fundamental para aumentar a capacidade de poupanca familiar, o que
garantira melhor qualidade de vida para as pessoas, mais previsibilidade temporal de longo
prazo e maior capacidade estrutural de investimento.

A 132 Semana ENEF buscou consolidar iniciativas e disseminar os conceitos da educacao
financeira para a sociedade. Além de iniciativas direcionadas tradicionalmente para pessoas
adultas e profissionais em atividade laboral, as atividades também foram direcionadas a
inclusao digital, a educacao financeira para pessoas idosas e ao empoderamento de jovens,
mulheres e pessoas com deficiéncia.

A semana trouxe debates sobre temas como consumo consciente, orcamento pessoal,
planejamento e organizacao financeira, prevengcao contra golpes e fraudes
financeiras, empreendedorismo, investimentos, economia, financas comportamentais e
sustentabilidade financeira, além da apresentagdao e democratizacdo sobre boas praticas e
melhores experiéncias em relacdo ao tema. No entanto, a baixa representatividade de
iniciativas nas regides Norte e Nordeste do pais requer uma atengido especifica no
planejamento de agdes futuras.

Em resumo, as acbes e atividades da 132 Semana ENEF demonstraram a importancia social
de discutir, apresentar solu¢des e boas praticas e disseminar conteudos ligados a area da
educacao financeira. O objetivo final € melhorar a qualidade de vida das pessoas e 0 ambiente
econdmico e social do Brasil, através do fortalecimento da cultura da educacgao sobre finangas.
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