PRESIDENCIA DA REPUBLICA
SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL (SECOM)

EDITAL

CONCORRENCIA N° 001/2013-SECOM
PROCESSO N° 00170.000435/2013-25

A Unido, por intermédio da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da
Republica, doravante denominada SECOM ou Presidéncia da Republica, neste ato
representada pela Comissdo Permanente de Licitagdo da Presidéncia da Republica (CPL),
designada pela Portaria n® 236, de 26 de novembro de 2013, da Diretoria de Recursos
Logisticos da Secretaria de Administracdo da Secretaria Geral da Presidéncia da Republica,
publicada na Secéo 2 do Diario Oficial da Unido, de 27 de novembro de 2013, torna publico,
para ciéncia dos interessados, que efetuara licitacdo, na modalidade de concorréncia, do tipo
melhor técnica, para a contratacdo de empresa especializada na prestacéao de servigos de
comunicacdo, para a realizagdo de assessoria em planejamento estratégico de
comunicacdo, no relacionamento com a imprensa internacional e em rela¢Ges publicas
no exterior, a serem realizados na forma de execucgéo indireta, sob o regime de empreitada
por preco unitario.

Os envelopes com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos as 10 h do
dia 24 de marco de 2014, ou, se ndo houver expediente nessa data, no primeiro dia util
subsequente, no mesmo horéario, no Auditério do Anexo | do Palacio do Planalto, em Brasilia-
DF. As Propostas Técnicas e de Precos serdo recebidas na mesma data, local e horario
mencionados e abertas em datas, locais e horéarios a serem designados pela Comissao
Permanente de Licitac&o.

Esta concorréncia serd realizada com base na Lei n° 8.666, de 21.06.1993, na IN
SLTI/MP n° 02, de 30.04.2008, e nas disposicOes deste Edital.

1. OBJETO

1.1 O objeto da presente concorréncia € a contratacdo de empresa especializada na
prestacdo de servicos de comunicacdo, para a realizacdo de assessoria em planejamento
estratégico de comunicacdo, no relacionamento com a imprensa internacional e em relacdes
publicas no exterior, conforme especificacfes constantes do Projeto Basico, Anexos e
Apéndices deste Edital.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1  Poderdo participar desta concorréncia empresas especializadas na prestacdo de
servigos de comunicagao:



a) estabelecidas no pais, que satisfagam as condicfes e disposi¢des contidas neste
Edital, no Projeto Basico, Anexos e Apéndices;

b) que estejam devidamente cadastradas e com situacdo regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF ou que apresentem a
documentacdo relacionada no subitem 4.3 deste Edital.

2.2 Nao poderéo participar desta concorréncia as empresas especializadas na prestacdo de
servigos de comunicacao:

a) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem em concurso de credores, em
processo de recuperacdo extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidacéo,
dissolucado, cisdo, fusdo ou incorporacao;

b) que por qualquer motivo tenham sido consideradas inidéneas por qualquer 6rgdo da
Administracdo Publica, direta ou indireta, Federal, Estadual ou Municipal, ou punidas
com suspenséo do direito de licitar e contratar com a Presidéncia da Republica;

¢) inadimplentes em obrigacdes assumidas com a Presidéncia da Republica;
d) que estejam reunidas em consorcio, qualquer que seja a sua forma de constituicao;
e) estrangeiras que ndo funcionem no pais.

2.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

2.4 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste
Edital e de seus Anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

2.5  As licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo dos Documentos
de Habilitacdo e das Propostas Técnicas e de Precos exigidos nesta concorréncia, ressaltado
que a SECOM ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente
da conducdo ou do resultado do processo licitatorio.

3. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

3.1 Os Documentos de Habilitacdo e as Propostas Técnicas e de Precos deverdo ser
apresentados a CPL em trés envelopes distintos e separados, fechados e rubricados no fecho,
0s quais deverdo estar identificados com as seguintes informacdes:

Presidéncia da Republica

Diretoria de Recursos Logisticos
Concorréncia n° 001/2013 - SECOM
Envelope n° 1 - Documentos de
Habilitacéo

Nome empresarial da licitante, CNPJ,
Endereco e telefone

Presidéncia da Republica

Diretoria de Recursos Logisticos
Concorréncia n° 001/2013 - SECOM
Envelope n° 2 — Proposta Técnica
Nome empresarial da licitante, CNPJ,
Endereco e telefone




Presidéncia da Republica

Diretoria de Recursos Logisticos
Concorréncia n° 001/2013 - SECOM
Envelope n° 3 - Proposta de Precos
Nome empresarial da licitante, CNPJ,
Endereco e telefone

3.2 A apresentacdo, julgamento, pontuacdo e demais procedimentos pertinentes as
Propostas Técnicas (Envelope n° 2) e de Precos (Envelope n° 3) obedecerdo ao disposto nos
Apéndices I, 111 e I1I-A do Anexo | - Projeto Basico.

3.3 CREDENCIAMENTO

3.3.1 No ato da entrega dos envelopes com os Documentos de Habilitagcdo e as Propostas
Técnica e as de Precos, 0 representante da licitante apresentard a CPL o documento que o
credencia a participar deste certame, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica.

3.3.1.1 Os documentos mencionados no subitem 3.3.1 deverdo ser apresentados fora
dos envelopes que contém as Propostas ou os Documentos de Habilitacdo e comporao os
autos do processo licitatorio.

3.3.2 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa onde conste 0 nome do socio e 0s poderes
para representa-la, ou cOpia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos,
autenticada em cartdrio ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a
CPL ateste sua autenticidade.

3.3.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com o0s poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il. Na
hipo6tese de representacdo por intermédio de procuracdo, devera ser juntada cOpia autenticada
em cartdrio do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa em que constem 0s
nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

3.3.4 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatério.

3.4 A documentagéo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura dos envelopes
com os Documentos de Habilitacdo credencia o representante a participar das demais sessoes.
Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado
novo credenciamento.

4. ENTREGA, FORMA DE APRESENTACAO, EEABORAQAO, ANALISE E
JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Envelope n° 1)

41 ENTREGA

4.1.1 Os Documentos de Habilitacdo deveréo ser entregues no dia, hora e local previstos no
preambulo.



4.2,

FORMA DE APRESENTACAO

4.2.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em original; ou
Il - sob a forma de publicacdo em érgdo da imprensa oficial; ou
I11 - em copia autenticada por cartério competente; ou

IV - em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
CPL, no ato da abertura dos envelopes com os Documentos de Habilitacéo.

4.2.2 Os Documentos de Habilitacdo, de preferéncia, deverdo ser acondicionados em
caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
neste Edital.

4.2.3 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condic¢des de analise por parte da CPL.

4.3.

ELABORACAO

4.3.1 Para se habilitar, a licitante devera elaborar a documentacdo na forma completa,
prevista nos subitens 4.3.1.1 a 4.3.1.5, observado o disposto nos subitens 4.3.2 e 4.3.3, ou na
forma simplificada, conforme subitens 4.3.4 a 4.3.4.2.

4.3.1.1 Habilitagdo Juridica

a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
b) registro comercial, em caso de empresa individual;

C) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores, quando se tratar de sociedades por agoes;

cl) os documentos mencionados na alinea ‘c’ deverdo estar acompanhados de suas
alteracdes ou da respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre 0s objetivos
sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto da
concorréncia;

d) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas, no caso
de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

4.3.1.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;



b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel,
relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto da concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o local da sede da
licitante;

d) CertidGes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da
licitante;

e) Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, em vigor na data de
apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo e das Propostas;

f) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo e
das Propostas;

g) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de
débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

4.3.1.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contado a partir da
data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislacdo especifica para o respectivo documento.

4.3.1.2.2 Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

4.3.1.2.3 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

4.3.1.3 Qualificacdo Técnica:
a) declaracdo (Ges), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
com atuacdo internacional, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servigcos compativeis com o objeto desta concorréncia.

4.3.1.4 Qualificagdo Econdmico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacéo judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade;

al) Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos antes da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitacao;

a2) No caso de pragas com mais de um cartdrio distribuidor, deverdo ser apresentadas
as certiddes de cada distribuidor.

b) balanco patrimonial e demonstracGes contabeis do ultimo exercicio social ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substitui¢cdo por balancetes ou
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balangos provisorios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a
mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo, a
saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro
do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de copia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (art. 5° § 2° do
Decreto-Lei n® 486/1969);

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas
pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no érgdo de Registro do Comércio
da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande
circulacdo ou fotocOpia registrada ou autenticada no érgdo competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

I11 - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empreséria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao
registro no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante.

4.3.1.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deveréo
apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do socio-gerente e do
responsavel por sua contabilidade e a indicacdo do nome deste e do seu nimero de registro no
Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente, devidamente registrado ou autenticado
no orgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;
b) balanco intermediario, no caso de sociedades com movimentacéo.

4.3.1.4.2 A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante serd feita por meio da
avaliagdo, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 4.3.1.4, cujos indices de Liquidez

Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicacdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = s
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
OG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC = s

Passivo Circulante



b) do balango referido no subitem 4.1.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme
férmula a seguir, terd de ser maior ou igual a um (> ou =a 1):

Ativo Total
Passivo Exigivel Total

4.3.1.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 4.3.1.4.2 serdo calculados
pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e
a indicacdo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade
ou equivalente.

4.3.1.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no céalculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice
referido na alinea ‘b’, todos do subitem 4.3.1.4.2, para ser considerada habilitada no quesito
Qualificacdo Econdmico-Financeira devera incluir no Envelope n® 1 comprovante de que
possui patriménio liquido minimo de R$ 1.000.000,00 (um milh&o de mil reais).

4.3.1.5 A licitante também devera incluir no Envelope n° 1 declaracdes elaboradas conforme
0s modelos a seguir:

a) declaracdo sobre trabalho do menor, na forma do disposto no inciso XXXIII do art.
7° da Constituicéo:

DECLARACAO
Referente Concorréncia..........
.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu
representante legal ................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°........... :
inscrito(a) no CPF sob o n°............ , DECLARA, para fins do disposto no inciso V

do art. 27 da Lei n® 8.666, de 21.6.1993, que ndo emprega menor de 18 (dezoito)
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16
(dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢do de aprendiz.

Local e data

b) Declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta, de que trata a Instrucdo
Normativa SLTI/MP n° 2/2009:



Declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta
Concorréncia .........

(Identificacdo completa do representante da licitante), como
representante devidamente constituido da (ldentificacdo completa da
licitante) doravante denominada licitante, para fins do disposto no item
(completar) do Edital da Concorréncia n° ......, declara, sob as penas da
lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi
elaborada de maneira independente pela licitante, e o conteldo da
proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa
Concorréncia ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por
qualquer meio ou por qualquer pessoa;

C) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na
decisdo de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia quanto a participar ou nao da referida licitacéo;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa
Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou
de fato dessa Concorréncia antes da adjudicacdo do objeto da referida
licitacéo;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa
Concorréncia ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do/a
(6rgdo/entidade responsavel pela licitagdo) antes da abertura oficial das
propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracéo e
que detém plenos poderes e informacdes para firma-la.

Local e data

(representante legal da licitante,
no ambito da licitagdo, com identificagcdo completa)

4.3.2 Os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.
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4.3.3 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n° 8.666/1993,
expedido por 6rgdo da Administracdo Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e
compativel com o objeto da concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem
4.3.1.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 4.3.1.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar a
Presidéncia da Republica a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitacdo,
se e quando ocorrerem.

4.3.4 A licitante que estiver cadastrada e com a documentacdo regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera apresentar:

a) declaracdo (0es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
com atuacdo internacional, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servicos similares aos do objeto desta concorréncia;

b) comprovacdo de que possui patriménio liquido minimo de R$ 1.000.000,00 (um
milhdo de mil reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e
Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se
refere o subitem 4.4.2 — apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

c) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

d) declaracdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do
subitem 4.3.1.5.

4.3.4.1 Se as informacoes referentes ao patrimoénio liquido e aos indices mencionados na
alinea ‘b’ do subitem 4.3.4 ndo estiverem disponiveis no SICAF, a licitante devera comprova-
los mediante a apresentacdo, no Envelope n° 1, dos documentos de que tratam a alinea ‘b’ do
subitem 4.3.1.4 ou, se for o caso, o subitem 4.3.1.4.1.

4.3.4.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentacio, dentro do Envelope n° 1, dos
documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados, constantes
da declaracéo impressa do SICAF.

4.3.4.3 E recomendavel que a licitante que tenha solicitado seu cadastramento no terceiro dia
atil anterior a data de recebimento dos Documentos de Habilitacdo e das Propostas,
compareca a sessdo de abertura com o formulario do Recibo de Solicitagdo de Servico, para
eventual comprovacéo na hipotese de seu ndo processamento em tempo habil no SICAF.

44  ANALISE E JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

4.4.1 A CPL examinara os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas as licitantes que
atenderem integralmente os requisitos de habilitacdo exigidos no instrumento convocatério.

4.4.2 A habilitacdo das licitantes sera verificada por meio do SICAF, nos documentos por
ele abrangidos, a qual sera confirmada por meio de consulta on-line, ou mediante a analise da
documentacao apresentada pelas licitantes ndo cadastradas no referido sistema.

4.4.2.1 A situacdo das licitantes que optaram por efetuar sua habilitacdo conforme
previsto no subitem 4.3.4 deste Edital seré verificada por meio de consulta on-line ao:

| - SICAF, que sera impressa sob forma de Declaragdo e instruird o processo, nos
termos da Lei n° 8.666/1993 e da Instru¢do Normativa SLTI/MP n° 02/2010;
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Il - site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificacdo da regularidade trabalhista.
4.4.2.1.1 Sera inabilitada a licitante:

a) em cuja Declaracdo de Situacdo conste qualquer documento obrigatério com
prazo de validade vencido e que ndo apresente tais documentos atualizados em
conjunto com os Documentos de Habilitacdo exigidos neste Edital e em seus
Anexos;

b) cujo cadastramento esteja suspenso ou inativo;

C) que deixar de apresentar, de acordo com o exigido, qualquer documento
solicitado ou apresenta-lo com vicios ou defeitos, bem como ndo atender as
condicdes para habilitacdo, previstas neste Edital e em seus Anexos;

d) que ndo tenha comprovada sua regularidade trabalhista por meio da consulta
prevista no inciso Il do subitem 4.4.2.1.

4.4.3 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Presidéncia da Republica reabrird a fase de
Habilitacdo, com nova convocacao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis.

5. PROCESSAMENTO DA LICITAC;AO
5.1 O processamento da licitagdo dar-se-a em 3 (trés) fases, quais sejam:

12 - Fase de Habilitacdo — correspondera a verificacdo e a comprovacdo da
regularidade da situacdo das licitantes, conforme disposto no subitem 4.3.1 deste Edital;

2% - Fase de Classificacdo das Propostas Técnicas — correspondera a verificacéo,
andlise e julgamento dos documentos apresentados no Envelope n° 2 das licitantes
habilitadas;

32 - Fase de Analise e Julgamento das Propostas de Precos e Apuracdo da Licitante
Vencedora — corresponderd a verificacdo, analise e julgamento dos documentos
apresentados no Envelope n° 3 das licitantes classificadas na 22 Fase e & apuracéo final
da licitacdo.

5.2  Iniciados os trabalhos pela CPL, ndo serdo admitidas quaisquer retificacbes ou
modificacBes nos documentos apresentados, nem admitidas licitantes retardatarias.

5.2.1 A CPL e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretacdo e aplicacdo das
regras estabelecidas neste Edital e seus Anexos busquem o atingimento das finalidades da
licitagdo, evitando-se 0 apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou desarrazoados, que
ndo contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa e a igualdade de
oportunidade de participacdo dos interessados, nos termos do art. 3° caput, da Lei
8.666/1993.

5.2.2 Todos os documentos emitidos em lingua estrangeira, para cumprimento das
exigéncias de Habilitacdo ou atendimento a Proposta Técnica, deverdo ser entregues
acompanhados da traducdo para o Portugués, feita por tradutor juramentado, e também
devidamente consularizados ou registrados no cartério de titulos e documentos.

5.2.2.1 Documentos de procedéncia estrangeira emitidos em Portugués também deverdo ser
apresentados devidamente consularizados ou registrados no cartorio de titulos e documentos.
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5.3 As diversas fases do certame contardo com:

a) Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL, para administrar o processo, do inicio a
homologacéo;

b) Subcomissdo Técnica, composta por pessoas com formacdo académica e/ou
experiéncia profissional na area de comunicacdo social, indicados pela SECOM,
servidores seus ou de outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo federal, para
cuidar do julgamento das Propostas Técnicas.

54  Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de
alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que
constara da respectiva ata.

5.5  Se por qualquer motivo a abertura dos envelopes nado puder ser feita em uma Unica
sessdo, 0s envelopes ndo abertos, ja rubricados no fecho pelos representantes das licitantes e
membros da CPL, ficardo em poder do presidente da CPL até a data e horario marcados para
outra sessdo, a serem informados as licitantes.

56 A CPL poderé alterar as datas ou as pautas das reuniGes, ou mesmo suspendé-las, em
funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

5.7 A primeira etapa da primeira sessdo publica sera efetuada no local, dia e hora previstos
no predmbulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio dos documentos exigidos no
subitem 3.3;

b) receber e conferir os Envelopes n® 1, n°2 e n° 3;
c) abrir os Envelopes n° 1.

5.8 O presidente da CPL solicitara aos representantes das licitantes, ou a comissdo por eles
nomeada, que rubriquem todas as folhas contidas nos Envelopes n°® 1 e formulem, se for o
caso, impugnacdes relativamente a documentacdo ou protestos quanto ao transcurso desta
concorréncia, para que constem da ata da sessao.

5.9 O exame da documentacdo do Envelope n° 1 podera ocorrer no mesmo dia do seu
recebimento ou em data a ser marcada pela CPL.

5.10 Em ato continuo, caso a CPL possa apreciar e decidir de imediato sobre a habilitacdo
das licitantes, terd inicio a segunda etapa da sessdo, com a seguinte pauta béasica:

a) examinar a documentacdo e decidir sobre a habilitacdo das licitantes, de acordo com
os critérios estabelecidos neste Edital;

b) informar as licitantes o resultado do julgamento e anunciar as empresas habilitadas;

c) colocar a disposicdo das licitantes, para exame e rubrica, a documentacdo
anteriormente examinada pela CPL;

d) dar inicio a segunda fase da licitacdo, se houver desisténcia expressa de todas as
licitantes do direito de recorrer, em relacdo a habilitacdo. Caso contrario, sera aberto o
prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a interposicdo de recursos, contado da publicacdo do
resultado de julgamento no Diario Oficial da Unido, e informados o local e a data da
proxima sessdo publica.
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5.11 Por ocasido da consulta ao SICAF, serdo impressas as declaracdes de Situacdo do
Fornecedor das licitantes cadastradas, que serdo assinadas pelos membros da CPL e pelos
representantes das licitantes, ou por comissao por eles nomeada, as quais serdo juntadas aos
demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

5.12 Se os Documentos de Habilitacdo nao forem examinados e julgados na primeira sessao
publica:

a) os Envelopes n° 2 e n° 3 serdo rubricados em seus fechos pelos membros da CPL e
pelos representantes das licitantes, ou por comiss@o por eles nomeada, € permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da CPL;

b) o resultado da habilitacdo serd publicado no Diario Oficial da Unido, juntamente
com data, hora e local da sesséo de abertura dos Envelopes n° 2.

5.13 N&o havendo interposicdo de recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da sessdo para
abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas, observada a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) abrir os Envelopes n° 2, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da CPL
e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por elas indicada;

c) encaminhar as Propostas Técnicas para analise e julgamento da Subcomissdo
Técnica.

5.13.1 Abertos os Envelopes n° 2, ndo cabe desclassificar licitantes por motivo relacionado a
habilitacdo, salvo em razdo de fatos supervenientes ou s6 conhecidos apos o julgamento, bem
como ndo poderdo elas desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de
fato superveniente, e aceito pela CPL.

5.14 Concluido o julgamento das Propostas Técnicas pela Subcomissdo Técnica, a CPL
convocara as licitantes para a sessdo de abertura dos envelopes com as Propostas de Precos,
informando dia, hora e local, quando serd divulgado o resultado de julgamento. A
Convocacao seré efetuada pelo Diario Oficial da Unido e via fac-simile ou e-mail.

5.15 Conhecido o resultado de julgamento, se houver desisténcia expressa de todas as
licitantes do direito de recorrer, sera dado inicio a terceira fase da licitagdo. Caso contrario,
sera aberto o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a interposicdo de recursos, contado da
publicacao do resultado de julgamento no Diario Oficial da Unido, e informada a data e local
da préxima sesséo publica.

5.16 N&o havendo interposicdo de recurso ou tendo sido julgados os recursos interpostos,
serdo marcados data, hora e local da sessdo publica para apreciacdo das Propostas de Precos
com a seguinte pauta bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) abrir os Envelopes n° 3, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e
pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséao por eles indicada;

c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las, de acordo com os critérios estabelecidos
no Apéndice 111 do Anexo | - Projeto Bésico;

d) anunciar a licitante vencedora desta concorréncia;
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e) publicar o resultado final no Diario Oficial da Unido.

5.17 Por ocasido da apreciacdo dos Documentos de Habilitagdo e das Propostas as vistas
das licitantes, ndo serd permitida a retirada de documentos do recinto da sess@o publica, bem
como sua reproducdo direta sob qualquer forma.

6. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

6.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos desta concorréncia sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor técnica, observadas as
disposicdes do item 5 do Apéndice I11 do Anexo | — Projeto Basico.

7. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

7.1 A juizo da CPL, todas as decisbes referentes a esta concorréncia poderdo ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial da Unido
é obrigatoria:

a) nas reunides de abertura dos envelopes (Documentos da Habilitacdo, Proposta
Técnica e Proposta de Precos);

b) no Diario Oficial da Unido;

c) na Internet, por meio do sitio www.secretariageral.qgov.br/secretaria-de-
administracao/licitacoes.

8. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

8.1 Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade.
Qualquer pedido de impugnacdo devera ser protocolizado até dia 14 de marco de 2014, de
segunda a sexta-feira, das 9h as 12h e das 14h as 17h, na sala 209, do Anexo Ill, Ala “A”, do
Palécio do Planalto, em Brasilia-DF, o qual devera ser julgado e respondido em até 3 (trés)
dias uteis, contados da data do seu recebimento, sem prejuizo da faculdade prevista no § 1° do
art. 113 da Lei n° 8.666/1993.

8.2  Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o fizer
até dia 19 de marco de 2014, dois dias Uteis antes da data da abertura do envelope com
os Documentos de Habilitacdo, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada no endereco
mencionado no subitem anterior.

8.2.1 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

8.3  Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimagdo do ato ou da lavratura da ata, em peticao
escrita dirigida ao Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo, por intermédio da CPL, e
protocolizada na Coordenacéo de Licitagdo, situada na sala 209, do Anexo IlI, Ala “A”, do
Palacio do Planalto, em Brasilia-DF, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h e das 14h as 17h.

8.4  Interposto o recurso, o fato serd& comunicado as demais licitantes, que poderdo
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.
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8.5  Recebida(s) a(s) impugnacdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a CPL podera
reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, N0 mesmo prazo, submeter o
recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacdo(fes) ao Secretario de Gestéo,
Controle e Normas da SECOM, que decidird em 5 (cinco) dias uUteis contados de seu
recebimento.

8.6  N&o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante
da licitante.

8.7  Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de
recursos ou impugnacdes até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, na
Coordenacdo de Licitacdo, situada na sala 209, do Anexo 111, Ala “A”, do Palacio do Planalto,
em Brasilia-DF, no horério das 9 as 12h e das 14 as 17h.

8.8  Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de propostas terdo efeito suspensivo, podendo a autoridade competente,
motivadamente e presentes razdes de interesse publico, atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisdes.

9. AUMENTO E SUPRESSAO DE QUANTIDADE

9.1 No interesse da Presidéncia da Republica o objeto deste Edital podera ser suprimido
ou aumentado até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado da
contratacdo, facultada a supressdo além desse limite por acordo entre as partes, conforme
disposto no art. 65, 88 1° e 2°, inciso |1, da Lei n° 8.666/1993.

10.  VIGENCIA DO CONTRATO
10.1 O contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura.

10.2 A vigéncia contratual podera ser prorrogada, mediante acordo entre as partes, nos
termos do art. 57, 11, da Lei n® 8.666/1993.

11. CONDICOES CONTRATUAIS

11.1 A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias, contado a partir da convocacéo,
para assinar o respectivo instrumento de contrato, e 0 prazo de 20 (vinte) dias, contado a partir
da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista no subitem 13.1.

11.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem 11.1, para
assinar o contrato e apresentar o comprovante da prestacdo da garantia contratual, a
Presidéncia da Republica podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condic¢des apresentadas na
proposta da licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar a concorréncia,
independentemente da cominacao prevista no art. 81 da Lei n® 8.666/1993.

11.2 A Presidéncia da Republica podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a
ser assinado, pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79,
todos da Lei n° 8.666/1993.
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11.2.1 O contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagéo judicial
ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa,
guando a licitante vencedora:

a) for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econémico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notorio;
¢) quebrar o sigilo profissional,

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacbes nao divulgadas ao
publico e as quais tenha acesso por forca de suas atribuicdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para assegurar o cumprimento das obrigacfes
contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso
em que responderd por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e
danos que a Presidéncia da Republica, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, incluidas contribuicdes trabalhistas e
previdenciarias e depositos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida
no contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgdo ou entidade da Administracdo
Publica.

11.2.2 Fica acordado que, em caso de rescisao, nenhuma remuneracdo sera cabivel, a ndo ser
0 ressarcimento de despesas autorizadas pela Presidéncia da Republica e comprovadamente
executadas pela licitante vencedora, previstas no contrato.

11.2.3 Em caso de alteracdo das condicGes de habilitacdo juridica da licitante vencedora, em
razdo de fusdo, cisdo, incorporacgdo, associacdo, cessao ou transferéncia, total ou parcial, o
contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para a Presidéncia
da Repulblica, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas as obrigacGes
assumidas, independentemente de notificacdo judicial ou extrajudicial.

11.2.4 A Presidéncia da Republica se reserva o direito de continuar ou ndo com a execucao
do contrato com a empresa resultante da alteracdo social.

11.2.5 Em caso de cisdo, a Presidéncia da Republica podera rescindir o contrato ou continuar
sua execucao, em relacdo ao prazo restante do contrato, pela empresa que, entre as surgidas da
cisdo, melhor atenda as condic@es inicialmente pactuadas.

11.2.6 Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 11.2.3, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada a Presidéncia da Republica, anexando-se 0 documento
comprobatério da alteracdo social, devidamente registrada. A ndo apresentacdo do
comprovante em até 5 (cinco) dias Uteis ap0s o registro da altera¢do social podera implicar a
aplicacdo das sancdes previstas no contrato e na lei.

11.3 Seré da responsabilidade da licitante vencedora o 6nus resultante de quaisquer acdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de
seus empregados, prepostos ou contratados.
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11.4 Obriga-se também a licitante vencedora por quaisquer responsabilidades decorrentes
de agdes judiciais, incluidas as trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento deste Edital e do contrato.

115 A licitante vencedora, independentemente de solicitacdo, deverd prestar
esclarecimentos a Presidéncia da Republica sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que a envolvam.

11.6 A licitante vencedora s0 podera divulgar informaces acerca da prestacdo dos
produtos e servicos objeto da concorréncia, que envolva o nome da Presidéncia da Republica,
se houver expressa autorizagao desta.

11.7  E vedado a licitante vencedora caucionar ou utilizar o contrato para qualquer operagao
financeira.

11.8 A licitante vencedora se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as
condigdes de qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia.

11.9 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigdo, as condicOes
estabelecidas no Projeto Basico e em seus Apéndices, os elementos apresentados pela licitante
vencedora que tenham servido de base para o julgamento da concorréncia e, quando for o
caso, a Proposta de Precos com ela negociada.

11.10 A contratacdo decorrente desta licitacdo ndo confere a licitante vencedora, seus
empregados ou prepostos nenhum direito autoral sobre o conteudo dos produtos e servigos
prestados.

12. RESPONSABILIDADES E OBRIGACOES DAS PARTES

12.1  Constituem responsabilidades da Presidéncia da Republica:
a) cumprir os compromissos financeiros assumidos com a licitante vencedora;
b) comunicar a licitante vencedora as orientacdes acerca dos produtos e servicos;

c) fornecer e colocar a disposicéo da licitante vencedora os elementos e informagdes
que se fizerem necessarios a execucao dos produtos e servicos;

d) proporcionar condicOes para a boa execucdo dos produtos e servigos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a licitante vencedora sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato;

f) notificar a licitante vencedora, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

g) efetuar os pagamentos nas condi¢des e precos pactuados.

12.1.1 A Presidéncia da RepuUblica podera, a seu juizo, avaliar o desempenho da licitante
vencedora quanto ao planejamento e a execugdo dos produtos e servigos contratados. Para
tanto, a Presidéncia da Republica poderd realizar auditagem nos produtos e servicos
prestados, sem Onus para a licitante vencedora, por meio de servidores seus ou de outros
integrantes do Poder Executivo federal ou por empresas especializadas.

12.2 Constituem responsabilidades da licitante vencedora:
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a) executar os produtos e servicos relacionados com o objeto do contrato de acordo
com as especificagdes estipuladas pela Presidéncia da Republica;

b) executar os produtos e servicos mediante demanda da Presidéncia da Republica e
obter sua aprovacdo prévia, por escrito, antes de iniciar servigo ou de assumir despesa
relacionada com o contrato;

c) tomar providéncias, de imediato, em casos de alteracOes, rejei¢cdes, cancelamentos
ou interrupcbes de um ou mais produtos e servi¢cos, mediante comunicacdo da
Presidéncia da Republica, respeitadas suas obrigagdes pelos produtos e servicos
prestados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria licitante
vencedora ou por seus prepostos;

d) comprometer-se a ndo veicular publicidade ou informacdo acerca das atividades
objeto do contrato sem prévia e expressa autorizacdo da Presidéncia da Republica;

e) prestar esclarecimentos a Presidéncia da Republica sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de solicitacao;

f) manter, por si e por seus prepostos, sob pena de responsabilidade civil, penal e
administrativa, irrestrito e total sigilo sobre:

I) os assuntos de interesse da Presidéncia da Republica ou de terceiros de que tomar
conhecimento em decorréncia da execucao do contrato;

I1) os produtos gerados no decorrer dos trabalhos e as informagdes, os dados, 0s
documentos e outros elementos utilizados na execucdo do contrato, vedado o seu
uso ou divulgacdo a terceiros, ainda que parcial, sem prévia e expressa autorizacao
da Presidéncia da Republica.

g) manter durante toda a vigéncia do contrato, as condi¢des de habilitacdo e
qualificacdo exigidas neste Edital;

h) exercer o controle de qualidade na execucdo dos produtos e servicos prestados, com
base no parametros determinados pela Presidéncia da Republica.

12.2.1 A empresa a ser licitante vencedora devera assinar Termo de Compromisso relativo a
confidencialidade e sigilo, conforme modelo definido pela SECOM, se comprometendo, por
si, seus prepostos e funcionarios, inclusive no exterior, a ndo repassar o conhecimento das
informac@es confidenciais, responsabilizando-se por todas as pessoas que vierem a ter acesso
as informacGes, por seu intermédio, e obrigando-se, assim, a ressarcir a ocorréncia de
qualquer dano e/ou prejuizo oriundo de eventual quebra de sigilo das informacdes fornecidas.

13. GARANTIA

13.1 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato, a adjudicataria devera
apresentar garantia de execucdo contratual equivalente a 2% (dois por cento) do valor
contratado, a fim de assegurar a sua execu¢do, em uma das seguintes modalidades:

a) Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo estes terem sido emitidos
sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de
custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores
econémicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

b) Seguro-garantia;

c) Fianca bancéria.
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13.2 O descumprimento do prazo implicard multa nos termos da alinea ‘a’ do inciso Il do
subitem 17.6 deste edital.

13.3 Em se tratando de garantia prestada mediante caucdo em dinheiro o depdsito devera
ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal, conforme determina o art. 82 do
Decreto n° 93.872/1986, sendo devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 4° do
art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

13.4 Os instrumentos de seguro-garantia ou fianca bancaria deverdo conter expressamente
clausula de atualizacdo financeira e clausulas que garantam o pagamento de indenizagdo a
terceiros e o pagamento de multas de mora e por inexecucao contratual.

13.5 A garantia prestada pela licitante vencedora sera liberada no prazo de 30 (trinta) dias
Gteis, apds o término da vigéncia do contrato, mediante a certificacdo pelo Gestor de que trata
0 subitem 16.1.1, de que os produtos e servicos foram executados a contento.

13.6  Sem prejuizo das san¢des previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacdo da garantia
exigida, sem justificativa aceita pela Presidéncia da Republica, sera considerada como recusa
injustificada em assinar o contrato, implicando sua imediata resciséo.

13.7 Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente, em pagamento de qualquer
obrigagéo, inclusive indenizagdo a terceiros, a licitante vencedora se obriga a fazer a
respectiva reposicao, no prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis, a contar da data em que for
notificada pela Presidéncia da Republica.

14. ESTIMATIVA ANUAL DE EXECUCAO E PRECOS MAXIMOS ACEITOS
DOS PRODUTOS E SERVICOS

14.1 A estimativa anual de execucdo e 0s precos unitarios maximos que serdo aceitos pela
Administracdo na contratacdo dos produtos e servi¢os previstos constam no item 9 do -
Projeto Basico - Anexo | deste edital

15. REAJUSTE

15.1 Os pregos contratados poderdo ser reajustados se solicitado pela licitante vencedora e
desde que seja observada a periodicidade anual, contada da data limite para apresentacdo da
proposta ou do Ultimo reajuste.

15.1.1 A licitante vencedora devera apresentar a Presidéncia da Republica, na confirmacao da
intencdo de prorrogacao da vigéncia contratual, o pedido de reajuste do valor praticado, com a
devida memdria de célculo, para os 12 (doze) meses subsequentes.

15.2 O reajuste dar-se-a de acordo com a legislacdo vigente, em especial o Decreto n°
1.054/1994, alterado pelo Decreto n® 1.110/1994, a Lei n® 9.069/1965, e a Lei n° 10.192/2001,
ou em conformidade com outra norma que vier a ser editada pelo Poder Publico, com base na
variacdo do Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista
Conjuntura Econdmica da Fundacdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice
que o venha a substituir, como segue:
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Onde:

R = Valor do reajuste procurado;

V = Valor contratual do servigo a ser reajustado;

| = indice relativo a data do reajuste;

lo = indice inicial - refere-se ao indice de precos correspondente a data fixada para
entrega da proposta na licitacao.

16.  FISCALIZACAO

16.1 A Presidéncia da Republica fiscalizara a execucao dos produtos e servicos contratados
e verificard o cumprimento das especificacfes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em
parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

16.1.1 Serdo nomeados um Gestor titular e um substituto, para executar a fiscalizacdo do
contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execuc¢do dos produtos e servicos e terdo poderes, entre outros, para
notificar a licitante vencedora, objetivando sua imediata correcéo.

16.2 A fiscalizacdo pela Presidéncia da Republica em nada restringe a responsabilidade,
Unica, integral e exclusiva, da licitante vencedora pela perfeita execucdo dos produtos e
Servigos.

16.3 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da Presidéncia da Republica.

16.4 A licitante vencedora adotara as providéncias necessarias para que a execucdo de
qualquer produto ou servigo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem énus para a Presidéncia da Republica.

16.5 A aprovacdo dos produtos e servigos executados pela licitante vencedora ndo a
desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos produtos e servigos
contratados.

16.6 A auséncia de comunicacdo por parte da Presidéncia da RepuUblica, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a licitante vencedora das responsabilidades determinadas
no contrato.

16.7 A licitante vencedora permitird e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a
documentacao pertinente e aos produtos e servi¢cos em execucao e atendendo as observacoes e
exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

16.8 A licitante vencedora se obriga a permitir que a auditoria interna da Presidéncia da
Republica e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso aos documentos que digam
respeito aos produtos e servicos prestados a Presidéncia da Republica.

16.9 A Presidéncia da Republica é facultado o acompanhamento da execucgdo dos produtos
e servicos objeto do contrato, juntamente com representante credenciado pela licitante
vencedora.
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16.10 A existéncia e a atuacdo da fiscalizacdo pela Presidéncia da Republica em nada
restringe a responsabilidade Unica, integral e exclusiva da licitante vencedora, no que
concerne a execucdo do objeto do contrato.

17. SANCOES ADMINISTRATIVAS

17.1 Seré aplicada a licitante vencedora multa compensatoria de até 5% (cinco por cento),
calculada sobre o valor estimado da contratacdo, de que trata o subitem 10.1 do Projeto
Basico - Anexo | deste edital, independentemente de outras sanc¢des e penalidades previstas na
Lei n®8.666/1993 e no contrato, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutencdo das condicBes de habilitacdo, a ponto de inviabilizar a contratacéo.

17.1.1 O disposto no subitem 17.1 ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem
11.1.1.

17.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela licitante vencedora,
sem justificativa aceita pela Presidéncia da Republica, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes san¢des administrativas:

I. adverténcia;
I1.  multa de mora e multa por inexecugéo contratual,

1. suspensdo temporaria de participacdo de licitacdo e impedimento de contratar com
a Administracdo Publica por prazo de até 2 (dois) anos;

IV. declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo, ou até que seja promovida
a reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que serad
concedida sempre que a licitante vencedora ressarcir a Administracdo pelos prejuizos
resultantes e apds decorrido o prazo da san¢édo aplicada.

17.2.1 Nenhuma sanc¢do serd aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a
licitante vencedora o contraditério e a ampla defesa.

17.2.2 As sangBes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato justificado da autoridade competente.

17.2.3 As sangdes aplicadas serdo registradas no Sistema de Cadastramento Unificado de
Fornecedores — SICAF pela Presidéncia da Republica.

17.2.3.1 A Presidéncia da Republica comunicard, por escrito, a licitante vencedora que a
sancao foi registrada no SICAF.

17.3  Aaplicacdo das sanc¢des observara as seguintes disposi¢oes:
I. as multas e a adverténcia serdo aplicadas pelo Gestor do contrato;

Il. caberd ao Secretario-Executivo da SECOM aplicar a suspensdo temporaria de
participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a Administracdo Pdblica e
propor a declaragéo de inidoneidade;

1. a aplicacdo da declaracdo de inidoneidade compete privativamente ao Ministro de
Estado Chefe da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica.

17.4 A sancdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
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I. descumprimento parcial das obrigacbes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il. outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
produtos e servigos, a juizo da Presidéncia da Republica, desde que ndo caiba a
aplicacdo de sancdo mais grave.

17.4.1 No ato de adverténcia, a Presidéncia da RepuUblica estipulard prazo para o
cumprimento da obrigacao e/ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a correcdo
das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 17.4.

17.5 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado na execucdo do objeto
ou de prazos estipulados.

17.5.1 O atraso sujeitara a licitante vencedora a multa de 0,33% (trinta e trés centésimos por
cento) por dia de atraso na entrega de produto ou execuc¢do de servico, a contar do primeiro
dia util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacdo ndo cumprida.

17.5.2 O atraso superior a 30 (trinta) dias na entrega de produto ou execucdo de servico
caracterizara inexecucdo total do contrato.

17.6 A inexecucdo contratual sujeitara a licitante vencedora a multa compensatéria de:

I. 15% (quinze por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal/invoice
correspondente ao produto ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando
caracterizada a inexecucao parcial ou a execucao insatisfatoria do contrato;

I1. 1% (um por cento), calculado sobre o valor estimado da contratacdo, de que trata o
subitem 10.1 do Projeto Bésico - Anexo | deste edital —, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 13.1;
b) inexecucdo total do contrato;

c) interrupcdo da execugdo do contrato sem prévia autorizacdo da Presidéncia da
Republica.

17.7 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administracdo Publica podera ser
aplicada a licitante vencedora se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdo
do contrato, nos seguintes prazos e situagdes:

. por até 6 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacGes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a Presidéncia da Republica;

b) execucdo insatisfatdria do objeto desta contratacdo, se antes tiver havido aplicacao
da sanc¢do de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 17.4, 17.5 e 17.6;

Il.  por até 2 (dois) anos:
a) ndo conclusdo dos produtos e servigos contratados;

b) prestacéo do servico em desacordo com as especificagOes constantes da Ordem de
Servico, depois da solicitacdo de correcdo efetuada pela Presidéncia da Republica;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
Presidéncia da Republica, ensejando a rescisdo do contrato por culpa da licitante
vencedora;
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d) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuigdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, a Presidéncia da RepuUblica, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar desta licitacdo, que
venha ao conhecimento da Presidéncia da Republica apds a assinatura do contrato,
ou para comprovar, durante sua execugéo, a manutencao das condigdes apresentadas
na habilitacéo;

f) demonstracédo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com a
Presidéncia da Republica, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/1993, praticado
durante este procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da Presidéncia da
Republica apds a assinatura do contrato;

h) reproducéo, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de
quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razédo
da execucdo do contrato, sem consentimento prévio e expresso da Presidéncia da
Republica.

17.7.1 Na aplicagédo das sancOes previstas no subitem 17.7 serdo levadas em consideragéo a
gravidade da infracdo e as circunstancias atenuantes ou agravantes.

17.8 A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica
sera aplicada a licitante vencedora se, entre outros casos:

I. causar prejuizo a Presidéncia da Republica por ma-fé, acdo maliciosa e
premeditada;

Il. atuar com interesses escusos;
I11. reincidir em faltas que acarretem prejuizo a Presidéncia da Republica;

IV. sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

V. demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar
com a Presidéncia da Republica, em virtude de atos ilicitos praticados; ou

VI. reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer
informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razéo da
execucao do contrato, sem consentimento prévio da Presidéncia da Republica.

17.8.1 A declaracdo de inidoneidade implica proibicdo da licitante vencedora de transacionar
com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou
até que seja promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que a licitante vencedora ressarcir a Presidéncia da Republica pelos
prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sancdo aplicada.

17.9 Da aplicagdo das sanc¢des de adverténcia, multa e suspensdo do direito de licitar ou
contratar com a Administracdo Publica cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis,
contado do primeiro dia Util subsequente ao do recebimento da comunicac&o.

17.9.1 O recurso referente a aplicacdo de sancdes devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicacdo, a qual podera
reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a
instancia superior, devidamente motivado, devendo, nesse caso, a deciséo ser proferida dentro
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do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado do recebimento do recurso, conforme especificado a
sequir:

a) as multas e a adverténcia: ao Secretario-Executivo, por intermédio do Gestor do
contrato;

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administracdo Publica: ao
Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicac¢do Social da Presidéncia da
Republica, por intermédio do Secretario-Executivo.

17.10 As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas
ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a licitante
vencedora por qualquer indenizacdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo
excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Caodigo Civil Brasileiro.

17.11 A aplicacdo das sanc@es previstas neste Edital ndo exclui a possibilidade de aplicacao
de outras, previstas na Lei n° 8.666/1993, incluida a responsabilizacéo da licitante vencedora
por eventuais perdas e danos causados a Presidéncia da Republica.

17.12 O valor das multas poderéa ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer produtos e servicos referentes ao contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando
for o caso, cobrado judicialmente da licitante vencedora.

17.12.1 O valor das multas deveréa ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a
contar da data do recebimento da comunicacdo enviada pela Presidéncia da Republica.

18.  DISPOSICOES FINAIS

18.1 E facultada & CPL ou & Subcomissdo Técnica, em qualquer fase da concorréncia, a
promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo
licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originalmente dos Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Técnicas e de Precos.

18.2 A CPL, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera proceder a vistoria
das instalacdes e do ferramental que as empresas classificadas no julgamento das propostas
Técnicas disponibilizardo para a execucdo dos produtos e servi¢os objeto da concorréncia.

18.3 A Presidéncia da Republica podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que
vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o contrato,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados a licitante vencedora o contraditorio e a ampla defesa, caso a adjudicacédo seja
anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

18.4 Até a assinatura do contrato, a adjudicataria podera ser desclassificada se a SECOM
tiver conhecimento de fato desabonador no tocante a habilitacdo juridica, regularidade fiscal e
trabalhista, qualificacdo econdmico-financeira e qualificacdo técnica, conhecido apds o
julgamento.

18.5 Se ocorrer a desclassificacdo da adjudicataria por fatos referidos no subitem anterior, a
SECOM podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar
esta concorréncia.

18.5.1 Se, durante a execucdo do contrato, o instrumento firmado com a Presidéncia da
Republica ndo restar prorrogado, por conveniéncia da Administracdo, ou for rescindido, nos
casos previstos na legislacdo e no contrato, a Presidéncia da Republica poderd convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo verificada na concorréncia, para dar
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continuidade a execucao do objeto, desde que concordem com isso e se disponham a cumprir
todas as condicdes e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

18.6 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado, que possa ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

18.7  Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
SECOM comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa Econdmica —
CADE e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.

18.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatdrio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora
as sancdes legais e administrativas aplicaveis.

18.9 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderad ser revogada, em qualquer de suas
fases, por razbGes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

18.9.1 A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do disposto
no parégrafo Gnico do art. 59 da Lei n° 8.666/1993.

18.10 As despesas decorrentes da publicacdo do contrato, que deverdo ser efetivadas no
Diério Oficial da Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/1993,
correrdo por conta da Presidéncia da Republica.

18.11 Antes da data marcada para o recebimento dos envelopes com os Documentos de
Habilitacdo e as Propostas Técnicas e de Precos, a CPL podera, por motivo de interesse
publico, em consequéncia de solicitacBes de esclarecimentos ou de impugnac0es, alterar este
Edital, seu Projeto Basico, Apéndices e seus Anexos, ressalvado que serad reaberto o prazo
inicialmente estabelecido para apresentacdo dos Documentos e Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacao das Propostas.

18.12 Os envelopes das licitantes inabilitadas ficardo a disposicdo das interessadas por 30
(trinta) dias, contados do encerramento da licitacdo. Decorrido esse prazo sem que sejam
retirados, a SECOM providenciard sua destruicéo.

18.13 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secdo
Judiciaria do Distrito Federal.

18.14 Este Edital serd fornecido pela Presidéncia da Republica a qualquer interessado, na
Coordenacdo de Licitacdo, situada no Anexo Il, Ala “A”, Sala 209, do Palacio do Planalto,
Brasilia-DF, devendo para isso ser recolhido junto ao Banco do Brasil, o valor de R$ 10,60
(dez reais e sessenta centavos), por meio de Guia de Recolhimento da Unido — GRU, em
nome da Secretaria de Administracdo/PR, a ser emitida por meio do sitio
www.stn.fazenda.gov.br, Unidade Favorecida: 110001 - Gestdo: 00001, Cddigo de
Recolhimento n® 18837-9 e gratuito na internet nos sitios www.comprasnet.gov.br e
www.secretariageral.gov.br/secretaria-de-administracao/licitacoes.

18.15 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela CPL e poderdo ser
obtidos até as 10h do dia 18 de marc¢o, mediante solicitacdo por escrito, protocolizada de
segunda a sexta-feira, das 9 as 12h ou das 14 as 17h, na Assessoria Técnica de Licitacdo,
situada na sala 209, do Anexo Il1, Ala “A”, do Palacio do Planalto, em Brasilia-DF, ou pelo
fac-simile n° (61) 3411322-1530 ou, ainda, pelo e-mail cpl@planalto.gov.br.
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18.15.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante
divulgagcdo no sitio da Presidéncia da Republica na Internet, no endereco:
www.secretariageral.gov.br/secretaria-de-administracao/licitacoes, ressalvado que a CPL dara
conhecimento das consultas e respostas as demais licitantes que retiraram este Edital, sem
identificar a licitante consulente.

18.15.2 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.

18.15.3 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnicas e de Pre¢os previstos no
subitem 2.1 deste Edital.

18.16 Integram este Edital os seguintes Anexos:
a) Anexo |: Projeto Béasico;
a.1l) Apéndice I — Briefing;

a.2) Apéndice Il — Entrega, Exigéncias, Forma de Apresentacdo, Elaboracdo, Critérios de
Julgamento e Pontuacdo, Andlise e Julgamento das Propostas Técnicas;

a.3) Apéndice Ill - Entrega, Forma de Apresentacdo, Elaboracdo, Andlise e Valoracdo da
Proposta de Precos;

a.4) Apéndice IlI-A - Modelo de Proposta de Precos;

a.5) Apéndice 1V — Relacdo de Itens de Infraestrutura e Logistica.
b) Anexo I1: Modelo de Procuracao;

c) Anexo I11: Minuta de Contrato.

Brasilia-DF, 03 de fevereiro de 2014.

EDSON MURILO MENDES DE ALMEIDA
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo
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ANEXO |
PROJETO BASICO

1. OBJETO

1.1 Contratacdo de empresa especializada na prestacédo de servicos de comunicacao,
para a realizacdo de assessoria em planejamento estratégico de comunicacdo, no
relacionamento com a imprensa internacional e em relagdes publicas no exterior.

2. REGIME DE EXECUCAO, MODALIDADE E TIPO DE CONTRATACAO

2.1 A contratada devera auxiliar no atendimento das demandas de comunicacdo do
Poder Executivo federal no plano internacional por meio de planejamento e execucdo de
estratégias de comunicagcdo, producdo de conteudo, organizacdo de eventos,
monitoramento da midia internacional e producéo de diagnésticos de exposicdo e imagem,
entre outros.

2.2 Os produtos e servicos constantes deste Projeto Basico serdo executados e
entregues continuadamente, mediante demanda, na forma de execuc¢do indireta, sob o
regime de empreitada por preco unitario.

2.3 Os produtos e servicos serdo contratados por meio de concorréncia, do tipo melhor
técnica, sob a égide da Lei n°® 8.666/1993 e da Instru¢cdo Normativa SLTI/MP n° 02/2008.

3. JUSTIFICATIVAS

3.1 Ao longo da udltima década, o Brasil experimentou consideravel desenvolvimento
econbmico e social, resultado da implementacdo de politicas publicas que conjugam
crescimento econdmico, inclusdo social, distribuicdo de renda e desenvolvimento
sustentavel. Nesse periodo, milhdes de brasileiros ascenderam socialmente — muitos dos
quais foram retirados de situacdo de extrema pobreza. A bem-sucedida trajetéria do Brasil
contribuiu para acentuar o interesse pelo pais no exterior.

3.2 A maior visibilidade do pais no plano internacional, por sua vez, enseja novos
desafios. Fatos e acontecimentos relacionados ao pais atraem hoje mais atencdo em todo o
mundo. Exitos e dificuldades adquirem igualmente maior dimensé&o.

3.3 Tal cenario reforca a importancia de delinear-se estratégia de relagdes publicas no
exterior capaz de reforcar, em linha com as diretrizes estabelecidas pelo Executivo federal,
atributos ja consagrados do pais e amenizar distor¢es. Trata-se, em suma, do desafio de
promover-se a percepc¢ao de que o Brasil mudou de patamar no cenario internacional e ndo
se furta a enfrentar desafios na busca pelo desenvolvimento.

3.4 Em um cenario internacional menos favoravel, marcado atualmente pela retracéo
da atividade econdmica nos paises desenvolvidos, pelo acirramento da concorréncia por
novos mercados e pelo vigor econbmico registrado nos paises emergentes, liderados pelo
crescimento da China, torna-se imperativo para o Brasil consolidar os avan¢os econdémicos
e sociais conquistados nos Ultimos anos e promover-se como pais que se desenvolve de
maneira sustentavel e com inclusdo social, com numerosas oportunidades para
investimento, trabalho e turismo, além de grande potencial para novos negocios.
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3.5 Com vistas a mobilizar suas forgas produtivas para competir e crescer em ambiente
internacional mais adverso, o pais tem priorizado, no plano econdémico, a diversificacdo da
pauta de exportacGes e o fomento da inovacao tecnoldgica como forma de agregar valor aos
produtos exportados e elevar a participacdo do pais nos mercados mundiais mais
dindmicos. Nesse sentido, diante das atuais incertezas da economia mundial, a preservacao
— e ampliacdo — das conquistas do modelo de desenvolvimento s6cioeconémico brasileiro
traduz-se, em grande medida, no desafio de promover-se mudanca estrutural da insercéo do
pais na economia mundial.

3.6 A partir de tal desafio, a tarefa de reposicionar o Brasil em mercados prioritarios
reforca a importancia de o Executivo federal continuar a divulgar com credibilidade as
credenciais do Brasil no exterior e neutralizar — ou contextualizar — eventuais percep¢des
negativas. O esforco deverd destacar os avancos do pais no campo da estabilidade
monetaria, a retomada do investimento e do crescimento, os esforcos de modernizacao e
aperfeicoamento da infraestrutura e da logistica, a recuperacdo do emprego e a reducdo da
pobreza. Em conjunto, esses elementos lograram criar condi¢cdes favoraveis para o pais
avancar em sua trajetoria rumo a estagio superior de desenvolvimento.

3.7 A divulgacéo de posicionamento mais fidedigno do Brasil, capaz de captar a forca de
seu mercado interno, o poder de compra criado pelas politicas inclusivas, a extensa fronteira
de recursos energéticos a ser explorada, a forca de trabalho jovem e a criatividade
empresarial, entre outros atributos, contribuira para consolidar as conquistas dos ultimos
anos e posicionar o Brasil de forma mais favoravel a atracdo de investimentos estrangeiros,
de turistas, académicos e mao de obra especializada.

3.8 E por tais razbes que o desafio de promover o Brasil no exterior demanda
competéncia comunicativa e habilidade para fixar conceitos e alterar percepc¢des superficiais
e estereotipadas com vistas a revelar ao publico estrangeiro atributos que néo sao
plenamente conhecidos a respeito do Brasil e influenciar estratégias de publicos de
interesse.

3.9 O bom desempenho de tarefas tdo complexas — com nivel de qualidade equivalente
a importancia de que se reveste a comunicacdo do Poder Executivo federal — beneficia-se
da associacdo aos recursos humanos disponiveis na SECOM da experiéncia de empresas
especializadas nas diversas areas de suporte a comunicacdo internacional. Estas
conseguem mobilizar técnicos, instrumentos e informacdes que permitem identificar
solugbes para problemas que o Executivo federal nem sempre consegue prever ou
solucionar com a rapidez e agilidade necessarias.

3.10 Nesse sentido, a Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica
(SECOM) tem capitaneado desde 2008 a implementacdo de planejamento estratégico de
comunicacao internacional para programas, politicas e acfes do Executivo federal por meio
da contratacdo de servicos de comunicacdo, para a realizagdo de assessoria em
planejamento estratégico, no relacionamento com a imprensa internacional e em relacdes
publicas no exterior,

3.11 A fim de assegurar a continuidade das acdes previstas no planejamento estratégico,
em um cenario internacional menos favoravel e mais competitivo, a SECOM necessita
contar com conjunto ampliado de produtos e servicos de comunicacdo e de relacBes
publicas no exterior. Tais ferramentas deverdo habilitar a SECOM a dar nova dimensao a
cobertura geogréafica de sua atuacdo e reforcar a presenca do Governo brasileiro em
mercados prioritarios em linha com as diretrizes estabelecidas pelo Poder Executivo federal.

4. CARACTERIZACAO DOS PRODUTOS E SERVICOS
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4.1 A SECOM deve oferecer ao publico de interesse informac¢fes qualificadas sobre o
Brasil e maximizar os canais de comunicacdo com formadores de opinido em paises
estratégicos. Deve, ainda, disponibilizar ao publico em geral residente no exterior, conteido
atualizado sobre suas politicas, metas e resultados, por meio das redes sociais ou de site
institucional.

4.2 O monitoramento da midia é tarefa complexa e especializada, pois exige
acompanhamento de grande multiplicidade de fontes e capacidade de identificacdo de
contetdo relevante entre a enorme quantidade de informagdes veiculadas. E indispensavel
para o trabalho de comunicagédo governamental ndo apenas o monitoramento de imprensa e
de midias sociais, mas também a sua analise, de forma a habilitar a SECOM a planejar as
acOes necessarias para informar e esclarecer o que se fizer necessario.

4.3 A producéo de conteludo sobre as politicas, programas e ac6es do Poder Executivo
federal visa atender o interesse cada vez maior da imprensa estrangeira pelo Brasil.

4.4 Otimizar e potencializar a¢cdes de comunicacédo e promog¢ado do Brasil no exterior
junto a publicos estratégicos também compreende a organizacdo e realizacdo de eventos,
como seminarios, workshops, road shows, entre outras atividades que buscam promover o
intercdmbio de experiéncias, a divulgagéo e a maior interagdo das politicas publicas com os
publicos de interesse.

4.5 As viagens de familiarizagdo objetivam promover a interagdo dos jornalistas
estrangeiros com as politicas publicas implementadas no pais e os seus resultados, além de
contribuir para a divulgacdo de informac@es fidedignas e a desmistificacdo de esteredtipos
existentes.

4.6 Publico de interesse:

\4

Jornalistas estrangeiros;
Correspondentes estrangeiros residentes ou baseados no Brasil;
Formadores de opiniéo;

Governos estrangeiros;

Organismos internacionais;

Entidades internacionais;
Associacdes e Camaras de Comércio;
Organizacdes ndo governamentais;
Empresarios;

Investidores;

Instituicdes de ensino;

Sindicatos;

vV V V V VYV V V VYV V V V V

Entidades de classe.

5. EXECUCAO CONTRATUAL
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51 A execucao contratual, no Brasil e no exterior, dar-se-a4 por meio da prestacao de
servicos e fornecimento de produtos, demandados previamente pela contratante, via Ordem
de Servico (OS), parte solicitada em base continua, mensal ou semanalmente, e parte em
demandas pontuais.

5.1.1 Para a execucdo, no Brasil e no exterior, a contratada deve, obrigatoriamente,
possuir quantitativo suficiente de profissionais, além de estrutura administrativa habilitada,
que devera estar disponivel para o cumprimento e execuc¢ao dos produtos e servicos, objeto
da contratacdo, e que excepcionalmente poderdo ser requisitados para alocacdo, nas
dependéncias da contratante, por tempo determinado, de forma a atender as demandas
com a qualidade exigida e no prazo definido contratualmente.

5.2 Excetuam-se da discricionariedade de definicdo da contratada, prevista no subitem
5.1.1, os produtos e servicos que exigirdo a atuagdo de profissionais em carater
permanente, previstos no subitem 5.5, que ficardo alocados nas regifes previstas no
subitem 5.4, e os perfis definidos para a prestacdo dos produtos e servicos de
gerenciamento/atendimento, que deverao atuar em carater permanente e com dedicagcéo
exclusiva, que ficardo alocados nas dependéncias da contratante, conforme subitem 6.1.

5.3 Sera, ainda, de responsabilidade da contratada prover, inclusive aos perfis
eventualmente alocados nas dependéncias da contratante, a infraestrutura necessaria de
equipamentos e suprimentos, constituida de mobiliario, telefones, microcomputadores,
softwares, equipamento de videoconferéncia, ferramentas tecnologicas e demais recursos,
de forma a garantir a perfeita execucdo dos produtos e servigcos produtos definidos neste
Projeto Basico.

54 Para fins de definicdo de abrangéncia geografica para a execugdo contratual ficam
definidas as seguintes regides:

(@) Ameérica do Norte;

(b) Ameérica do Sul/América Central,
(c) Europa/Africa/Oriente Médio;
(d) Asia/Oceania.

5.4.1 Para execucao contratual nas regides estabelecidas, a contratada atuara,
diretamente, por meio de sua sede, filiais ou sucursais. No caso de a empresa ndo possuir
estrutura prépria no exterior, podera atuar por meio de empresas com as quais mantenha
acordos operacionais formais.

5.4.2 No caso de necessidade de acordos operacionais, poderdo ser apresentadas até 4
(quatro) empresas parceiras, ou seja, no maximo 1 (uma) empresa parceira por regido
elencada no subitem 5.4.

5.4.3 Em todas as situacdes elencadas nos subitens 5.4.1 e 5.4.2 a comprovacgao
documental da rede de atendimento sera obrigatéria, vinculando-se as unidades e/ou
empresas parceiras apresentadas ao futuro contrato.

5.5 Coordenadores Regionais no Exterior

5.5.1 Para a execucdo contratual, a contratada devera, em cada uma das regibes
elencadas no subitem 5.4, manter 1(um) profissional, denominado Coordenador Regional,
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atendendo as exigéncias de capacitacdo e formacdo, elencadas nos subitens 5.5.1.1 a
5.5.1.3.

5.5.1.1 0s Coordenadores Regionais, responsaveis pela centralizacdo e articulacdo de
atividades de forma regional, deverdo ser formados, preferencialmente, em jornalismo ou
relacdes publicas, com especializacdo em cursos dessas areas reconhecidos pelo Ministério
da Educagédo, ou seu equivalente no exterior, e obrigatoriamente ter pelo menos 10 (dez)
anos de atuacdo comprovada na area, com passagem por veiculos da imprensa com
repercussao internacional ou em empresas de atuacdo internacional, nas &reas de
assessoria de imprensa ou relagbes publicas. Deverdo igualmente possuir perfil para
execucdo de atividades de lideranca, supervisdo, coordenacdo e execugdo, em grau de
maior complexidade, redag¢do, com ou sem apreciacdes e comentarios, de supervisdo de
trabalhos de revisdo, de coleta e preparo de informacdes, para divulgacdo oficial escrita,
falada ou televisionada;

5.5.1.2 Competéncias comuns dos Coordenadores Regionais:

Habilidade para elaboragéo de textos de alta complexidade;
Fluéncia em Inglés;

Habilidade de gerenciamento e lideranca de equipes;

vV V V VY

Disponibilidade para viagens nacionais e internacionais;
» Experiéncia no respectivo mercado de atuacao.
5.5.1.3 Competéncias especificas dos Coordenadores Regionais:
» América do Norte: fluéncia em Portugués;
» América do Sul/América Central: fluéncia em Espanhol e Portugués;

> Europa/Africa/Oriente Médio: fluéncia em Portugués.

5.5.1.4 Descricao ndo exaustiva das atividades comuns dos Coordenadores Regionais:

» Coordenacédo e supervisdo da execucdo dos produtos e servicos na regiao
geogréfica de sua responsabilidade;

» Elaboracdo de planejamento estratégico e de planos de comunicacdo em
todos os seus aspectos;

» Planejamento e coordenacéo de eventos;

» Monitoramento de midia impressa, televisiva e de sitios eletrénicos;

» Producao de analise de midia e de auditoria sobre a exposi¢cao do Brasil no
exterior;

» Contato com a imprensa internacional, formadores de opinido, autoridades e
publicos de interesse;

» Producdo de contetdo para a promocdo do Brasil no exterior, levantamento
de dados e informacBes sobre assuntos estratégicos e agendamento de
entrevistas;

» Producao de diagndésticos, mapa de temas sensiveis e estudos sobre politicas

publicas e préaticas de comunicacéao de referéncia;
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» Supervisdo da producdo de conteldo (textos, desenhos, fotos e videos)
independentemente do grau de complexidade;

> Selecdo de veiculos de divulgacdo adequados a cada mensagem,
considerados 0s assuntos, a area geografica e os publicos de interesse;

» Notificacdo sobre assuntos de relevancia para a promocdo do Brasil no
exterior e sobre tendéncias e motivacfes da opinido publica;

» Elaboracdo de relatérios e de pareceres sobre assuntos de sua competéncia.

5.5.2 Os Coordenadores Regionais deverao residir em localidades centrais em cada uma
das supracitadas regibes, preferencialmente em capitais de paises, de forma a facilitar
eventuais deslocamentos no ambito de suas respectivas regibes de atuacdo. A contratada
deverd cuidar, sempre que possivel, para que o deslocamento dos Coordenadores
Regionais se dé prioritariamente no ambito de suas respectivas regides de atuacao.
Eventuais deslocamentos para regides distintas da de sua atuacéo sé serdo feitos mediante
aprovacao expressa da contratante ou com custos cobertos pela propria contratada.

5.5.3 Os Coordenadores Regionais deverdo estar em contato permanente com a
Coordenacdo Master no Brasil e entre si, de forma a estarem atualizados acerca de todas as
estratégias de comunicacao planejadas pela contratante.

554 Todos os profissionais intitulados Coordenadores Regionais deverdo estar
disponiveis para eventuais deslocamentos ao Brasil em caso de reunides demandadas pela
contratante.

5.5.4 Nao sera devida a remuneracdo direta aos Coordenadores Regionais porquanto
todas as atividades necessarias para o desenvolvimento de suas fungbes integram 0s
produtos e servigos a serem executados, previstos no item 6.

5.5.5 Caso julgue necessario, a contratante podera solicitar a substituicdo de quaisquer
dos Coordenadores Regionais.

5.6 Comprovacgéo de capacitacado

5.6.1 A licitante vencedora devera apresentar para assinatura do contrato relagdo com o
nome completo e a comprovacdo da capacitacdo profissional dos perfis elencados nos
subitens 5.5 e 6.1, que participardo da execucao dos produtos e servigos.

5.6.2 A comprovacao da escolaridade e da experiéncia profissional far-se-a por meio:

a) de curriculo com as qualificacbes e experiéncia profissionais,
discriminando suas areas de atuacao, constando, entre outros dados, o0 nome
completo das(s) empresa(s), instituto(s) ou entidade(s) na(s) qual(is)
desempenhou a(s) respectiva(s) funcao(oes);

b) copia do(s) diplomal/certificado(s), ou declaracdo(des), ou atestado(s) ou
certiddo(des), no que couber.

6. ESPECIFICACAO DOS PRODUTOS E SERVICOS - Os produtos a serem
entregues e 0s servicos a serem prestados pela contratada estdo assim agrupados:

a) Gerenciamento/Atendimento;

b) Relacionamento Estratégico;
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c) Estratégias de Comunicacao;

d) Eventos;

e) Viagens de Familiarizacéo;

f)  Producéo e Edicdo de Conteldo;
g) Diagndstico;

h) Monitoramento;

i) Infraestrutura e Logistica.

6.1 Gerenciamento/Atendimento:

6.1.1 Gerenciamento/Atendimento

Produto/servico: Execucdo de atividades gerenciais, por meio de profissionais
especializados, com dedicacdo exclusiva e permanente. Os produtos e servicos deverao,
obrigatoriamente, ser executados por profissionais denominados Coordenador Master e
Coordenador Auxiliar (Jornalista Sénior ou Relagdes Publicas Sénior), nas dependéncias da
contratante, constituidos basicamente por:

a) gerenciamento dos Coordenadores no exterior;

b) supervisdo, gerenciamento, articulacdo e centralizacdo das demandas
internas e externas;

c) garantia da qualidade técnica, da entrega e manutencdo de todos os
produtos e servicos executados no ambito da contratacéo.

Prazo: Servico de carater continuado, com previsdo de demanda didria e remuneracao
mensal

Comprovacao: Relatério mensal, com descritivo das atividades de supervisao,
gerenciamento, articulagdo das demandas globais desenvolvidas no periodo.

Métrica: relatério mensal.

6.1.1.10 Coordenador Master sera responsavel pela centralizagdo e articulacdo das
atividades de forma global. Devera ser formado preferencialmente em Comunicacdo Social,
com habilitacdo em jornalismo ou rela¢des publicas, preferencialmente, com especializacédo
em cursos dessas areas reconhecidos pelo Ministério da Educacéo, ou seu equivalente no
exterior, e obrigatoriamente ter pelo menos 10 (dez) anos de atuacdo comprovada na area,
com experiéncia em veiculos da imprensa com repercussao internacional ou em empresas
de atuacdo internacional, nas areas de assessoria de imprensa ou relagfes publicas, além
de fluéncia em Portugués, Inglés e Espanhol. Devera possuir perfil para execugdo de
atividades de lideranca, supervisdo, coordenacdo e execucdo, em grau de maior
complexidade, redacdo, com ou sem apreciacdes e comentérios, de supervisdo de trabalhos
de revisdo, de coleta e preparo de informacdes, para divulgagédo oficial escrita, falada ou
televisionada.

6.1.1.2 0 Coordenador Auxiliar sera responsavel por prestar apoio em todas as atividades
de gerenciamento e atendimento necessarias a execucgao contratual.

6.1.1.2.1Descricao de capacidade e formacao para atuacdo como Coordenador Auxiliar:
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a) Se Jornalista Sénior: devera ser formado em Comunicacdo Social, com
habilitacdo em Jornalismo, preferencialmente com especializacdo em cursos
dessas areas reconhecidos pelo Ministério da Educacéo, ou seu equivalente
no exterior, e obrigatoriamente ter pelo menos 10 (dez) anos de atuacdo
comprovada na area, com experiéncia em veiculos da imprensa com
repercussdo internacional, além de experiéncia em cobertura jornalistica em
politica e/ou economia. Devera ter perfil para execucdo de atividades de
supervisdo, coordenacdo e execucdo, em grau de maior complexidade,
redacdo, com ou sem apreciacoes e comentarios, de supervisdo de trabalhos
de revisdo, de coleta e preparo de informagbes, para divulgagédo oficial
escrita, falada ou televisionada;

b) Se Rela¢des Publicas Sénior: devera ser formado preferencialmente em
Comunicacdo  Social, com habiltacdo em Relagbes Publicas,
preferencialmente com especializa¢cdo em cursos dessas areas reconhecidos
pelo Ministério da Educacdo, ou seu equivalente no exterior, e
obrigatoriamente ter pelo menos 10 (dez) anos de atuagdo comprovada na
area, com passagem por empresas de atuacdo internacional. Devera ter perfil
para execucdo de atividades de supervisdo, coordenacdo e execucao, em
grau de maior complexidade, de trabalhos de relac6es publicas.

6.1.2 Competéncias comuns do Coordenador Master e do Coordenador Auxiliar:

Habilidade para elaboragéo de textos de alta complexidade;
Fluéncia em Portugués, Inglés e Espanhol;
Habilidade de gerenciamento e lideranca de equipes;

Disponibilidade para viagens nacionais e internacionais;

YV V. V VYV V

Comprovacado de experiéncia no respectivo mercado de atuacao.

6.2 Relacionamento Estratégico

6.2.1 Relacionamento com publicos de interesse

Produto/servico: Atendimento a solicitagdes por parte de jornalistas estrangeiros e demais
publicos de interesse para marcacdo de entrevistas, levantamento de informacdes,
fornecimento de materiais graficos e audiovisuais e indicacdo de fontes e contatos,
oferecimento de pautas, convite para eventos como coletivas de imprensa, briefings,
teleconferéncias e viagens de familiarizacao, entre outros:

Prazo: Servigo de carater continuado com previsdo de demanda e remuneragdo mensal.

Comprovacdo: Relatério mensal contendo informagdes sobre os contatos realizados, acbes
propostas e/ou atendidas e resultados obtidos.

Métrica: Relatério mensal.

6.2.2 Apoio as acdes de comunicacdo de 6rgdos e entidades do Poder Executivo federal
junto a publicos de interesse
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Produto/servico: Acompanhamento e apoio as a¢fes de comunicagdo de 6rgdos e entidades
do Poder Executivo federal junto a imprensa estrangeira, relacionadas a promocéao do Brasil
no exterior.

Prazo: 7 dias.

Comprovacao: Relatério das agdes desenvolvidas e dos resultados obtidos.

Métrica: Relatorio.

6.2.3 Elaboracédo de perfis de profissionais de imprensa e/ou de veiculos de comunicacio:

Produto/servico: Perfis de profissionais da imprensa internacional, formadores de opinido e
personalidades, incluindo informacfes detalhadas (nome, histérico, curriculo, contatos e
areas de atuacdao) e avaliacao.

Prazo: 1 dia util.

Comprovacdo: Ficha com o perfil do jornalista e/ou veiculo e avaliacao.

Métrica: Perfil.

6.2.4 Banco de dados e contatos:

Produto/servico: sistema, elaborado em plataforma compativel com a da contratante, que
permita o armazenamento de informac¢fes organizadas, partilhaveis e sujeitas a controle
central de atualizacdo, com possibilidade de customizacdo de acordo com necessidade
especifica. No referido banco deverao constar todas as informacdes referentes aos contatos
de profissionais e veiculos especializados.

Prazo: 30 dias.

Comprovacao: Arquivo digital.

Métrica: Banco de dados.

6.2.5 Atualizacdo de banco de dados e contatos:

Produto/servico: Atualizacdo de banco de dados tematico disponibilizado a contratante, com
indicacdo de contatos de profissionais e veiculos especializados.

Prazo: Servico de carater continuado com previsao de demanda diaria.
Comprovacao: Arquivo digital.

Métrica: Banco de dados atualizado.

6.2.6 Mapa de Influenciadores internacionais:

Produto/servico: Lista de profissionais de referéncia internacional, com indicacdo de
contatos, perfis, historico profissional e avaliagdo para eventual mobilizacdo por parte da
contratante em temas estratégicos relativos a promoc¢éao do Brasil no exterior.
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Prazo: 15 dias Uteis.

Comprovacdo: Mapa de influenciadores em arquivo digital.
Métrica: Mapa.

6.3 Estratégias de Comunicacao

6.3.1 Planejamento estratégico semestral de acdes de comunicacdo para promocdo do
Brasil no exterior:

Produto/servico: Elaboragédo de planejamento estratégico de comunicacao semestral, sob a
orientacdo da contratada, com indicacdo de diretrizes, mensagens-chave e recomendagdes
de acdes e eventos com vistas a atingir os objetivos definidos no planejamento anual da
contratante. O planejamento semestral devera conter propostas de acdes e indicacao clara
dos meios apropriados para implementa-las, tendo como base o planejamento anual da
contratada e as prioridades nele estabelecidas.

Prazo: Primeira quinzena de cada semestre.

Comprovacdo: Planejamento semestral, em Portugués, em versao impressa e em formato
digital:

Métrica: Planejamento.

6.3.2 Plano de comunicacdo tematico para a promocé&o do Brasil no exterior:

Produto/servico: Plano detalhado com propostas especificas de acbes de governo para a
promocdo do Brasil no exterior, com base em temas identificados pela contratante ou
elencados em seu planejamento anual, com identificagdo de objetivos e metas a serem
alcancados, recursos e meios necessarios e publicos a serem atingidos.

Prazo: 7 dias.

Comprovacdo: Plano de comunicacdo, em Portugués, em versao impressa e em formato
digital.

Métrica: Plano.
6.4 Eventos

6.4.1 Planejamento de eventos de baixa complexidade:

Produto/servico: Planejamento de eventos - media training, workshops, seminarios,
palestras, coletivas de imprensa, entre outros - com autoridades do Poder Executivo federal
e publicos estratégicos, com indicacao de local, participantes, programacao, meios materiais
e humanos necesséarios, bem como necessidades logisticas e posterior avaliacdo de
resultados.

Prazo: 7 dias.

Comprovacao: Planejamento do evento, em versao impressa e em formato digital.

Métrica: Planejamento.
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6.4.2 Planejamento de eventos de alta complexidade:

Produto/servico: Planejamento de eventos - congressos, exposi¢des, road shows, feiras e
festivais, entre outros - com autoridades do Poder Executivo federal e publicos estratégicos,
com indicacdo de local, participantes, programacdo, meios materiais e humanos
necessarios, bem como necessidades logisticas e posterior avaliacdo de resultados.

Prazo: 15 dias.

Comprovacdo: Planejamento do evento, em versao impressa e em formato digital.

Métrica: Planejamento.

6.4.3 Organizacdo de atividades de imprensa e de relacdes publicas no exterior por
ocasido de viagens oficiais de autoridades do Poder Executivo federal:

Produto/servico: Planejamento, implementacdo e avaliagdo de resultados de atividades de
imprensa e de relagbes publicas por ocasido de viagens oficiais ao exterior de autoridades
do Poder Executivo federal.

Prazo: 7 dias.

Comprovacdo: Relatério detalhado das acfes desenvolvidas, em versdo impressa e em
formato digital.

Métrica: Diaria.

6.4.4 Acompanhamento de atividades de imprensa e de relacdes publicas no exterior por
ocasido de viagens oficiais de autoridades do Poder Executivo federal:

Produto/servico: Apoio, acompanhamento e avaliagdo de resultados de atividades de
imprensa e de relacfes publicas por ocasido de viagens oficiais ao exterior de autoridades
do Poder Executivo federal.

Prazo: 7 dias.

Comprovacao: Relatério detalhado das ac¢des desenvolvidas, em versao impressa e em
formato digital.

Métrica: Diaria.
6.5 Viagens de Familiarizagcdo

6.5.1 Planejamento de viagem de familiarizacdo ao Brasil:

Produto/servico: Elaboracdo de programa de visitas de jornalistas estrangeiros ou
formadores de opinido ao Brasil no intuito de ilustrar a implementacao de politicas publicas,
divulgar as credenciais do pais e neutralizar - ou contextualizar - eventuais percepc¢des
negativas por meio da apresentacdo de experiéncias de sucesso relacionadas a temas
estratégicos, identificados pela contratante ou elencados em seu planejamento anual. O
programa deverd indicar locais a serem visitados, porta-vozes do setor publico e privado a
serem entrevistados, participantes, logistica e recursos necessarios para a realizacdo da
viagem.

Prazo: 30 dias.
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Comprovacéo: Programa detalhado da visita, aprovado pela contratante, em formato digital.
Métrica: Planejamento.

6.5.2 Acompanhamento de viagem de familiarizacdo individual:

Produto/servigco: Acompanhamento de viagem de familiarizagdo de um (1) jornalista ou
formador de opini&do ao Brasil, apoio ao longo da viagem e avaliacdo de resultados. Estdo
excluidas desse produto/servico as despesas com deslocamento e hospedagem.

Prazo: 7 dias.

Comprovacao: Relatério de viagem, impresso e em formato digital.

Métrica: Diaria.

6.5.3 Acompanhamento de viagem de familiarizacdo de grupo de até cinco (5) pessoas:

Produto/servico: Acompanhamento de viagem de familiarizacdo de grupo de até cinco (5)
jornalistas ou formadores de opinido ao Brasil, apoio ao longo da viagem e avaliacdo de
resultados. Estdo excluidas desse produto as despesas com deslocamento e hospedagem.
Prazo: 7 dias.

Comprovacao: Relatério de viagem, impresso e em formato digital.

Métrica: Diaria.

6.6 Producdo e Edicdo de Contetdo

6.6.1 Producdo de contetido de baixa complexidade:

Produto/servico: Texto original, cujo formato sera definido pela contratante, com conteudo
factual, formulado a partir de informagdes obtidas de fontes diversas, e relacionado a temas
afetos a promocao do Brasil no exterior. Sua utilizagao ficara a critério da contratada.

Prazo: 1 dia util.

Comprovacéo: Texto finalizado em meio digital.

Métrica: Laudas de 1440 caracteres de texto, incluindo espacos.

6.6.2 Producdo de contelido de média complexidade:

Produto/servico: Texto original, cujo formato sera definido pela contratante, com contetdo
factual e analitico, formulado a partir de informac¢des obtidas de fontes diversas que incluam
entrevistas com fontes indicadas pela contratante, relacionado a temas afetos a promocéao
do Brasil no exterior. Sua utilizagdo ficara a critério da contratada.

Prazo: 5 dias uteis.

Comprovacéo: Texto finalizado em meio digital.

Métrica: Laudas de 1440 caracteres de texto, incluindo espacos.

6.6.3 Producédo de contetdo de alta complexidade:
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Produto/servico: Texto original, cujo formato sera definido pela contratante, com conteudo
factual e analitico, formulado a partir de informacdes obtidas de fontes diversas que incluam
entrevistas com fontes indicadas pela contratante, encontros presenciais, pesquisa
bibliografica, material grafico, relacionado a temas afetos a promocé&o do Brasil no exterior.
Sua utilizacao ficard a critério da contratada.

Prazo: 30 dias.

Comprovacéo: Texto finalizado em meio digital.

Métrica: Laudas de 1440 caracteres de texto, incluindo espacos.

6.6.4 Producado de pautas para a imprensa estrangeira:

Produto/servico: Elaboracdo de quatro (4) pautas destinadas a despertar o interesse da
imprensa estrangeira sobre temas estratégicos para o Brasil definidos pela contratante. As
sugestdes de pauta deverdo ser previamente aprovadas pela contratante.

Prazo: Servigo de carater continuado com previsdo de demanda mensal.

Comprovacdo: Relatério com informacdes sobre negociacdo das pautas aprovadas pela
contratante.

Métrica: Pauta.

6.6.5 Execucdo de acOes de comunicacdo em midias digitais:

Produto/servico: Acdes de divulgacdo e informacdo em midias digitais relacionadas a
assuntos estratégicos definidos pela contratante, afetos a promocao do Brasil no exterior.

Prazo: Servico de carater continuado com previsao de demanda semanal.
Comprovacao: Relatério mensal de assuntos relevantes identificados e acdes executadas.
Métrica: Relatorio.

6.6.6 Editoracado de textos:

Produto/servico: Editoracdo, incluindo coordenacdo e supervisdo da diagramacdo e
preparacdo para producdo grafica, de materiais informativos como jornais, livros, revistas,
folderes, factsheets, newsletters e similares impressos e/ou eletrdnicos relativos a exposicao
do Brasil no exterior.

Prazo: 4 horas para textos de baixa complexidade, 12 horas para textos de média
complexidade e variavel para textos de alta complexidade.

Comprovacédo: Material finalizado em arquivo impresso e digital.
Métrica: Pagina.

6.6.7 Diagramacao de textos:

Produto/servico: Diagramacao de textos para jornais, livros, revistas, folderes, factsheets,
informativos, newsletters e similares impressos e/ou eletronicos relativos a exposi¢do do
Brasil no exterior.
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Prazo: 4 horas para textos de baixa complexidade, 12 horas para textos de média
complexidade e variavel para textos de alta complexidade.

Comprovacéo: Material finalizado impresso e em arquivo digital.
Métrica: Pagina.

6.6.8 Projeto grafico de materiais impressos ou digitais:

Produto/servico: Elaboracdo de projeto grafico para revistas, jornais, folders, factsheets,
cartilhas, balancos relativos a exposicdo do Brasil no exterior.

Prazo: 2 dias uteis.

Comprovacao: Projeto final em meio impresso e digital.
Métrica: Projeto.

6.7 Diagnéstico

6.7.1 Diagndstico da exposicdo do Brasil no exterior:

Produto/servico: Diagnostico tematico detalhado com indicacdo de riscos e oportunidades
para a promocdo do Brasil no exterior por meio de acdes diversas, tais como entrevistas
com o publico de interesse e consulta a publicacdes de referéncia.

Prazo: 30 dias.

Comprovacéao: Estudo final impresso e em meio digital.

Métrica: Diagndstico.

6.7.2 Estudo sobre politicas e praticas de comunicacdo do setor publico ou privado no
ambito internacional (“melhores praticas™:

Produto/servico: Estudo sobre politicas e praticas de comunicacdo do setor publico ou
privado no ambito internacional (“melhores préaticas”) com avaliagfes e sugestdes.

Prazo: 30 dias.
Comprovacéo: Texto final do estudo em formato impresso e digital.
Métrica: Estudo.

6.7.3 Mapa de temas sensiveis (oportunidades e riscos) para a imagem do Brasil na esfera
internacional:

Produto/servico: Mapa de temas sensiveis relacionados a imagem do Brasil no exterior com
destaque para a avaliacdo de oportunidades e riscos e recomendacdo de acles de
comunicacao.

Prazo: 30 dias.

Comprovacao: Relatério em formato impresso e digital.
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Métrica: Mapa.
6.8 Monitoramento

6.8.1 Analise de midia impressa internacional:

Produto/servico: Relatério digital, com alertas sobre temas que oferegcam oportunidades ou
riscos de comunicacao a imagem do Brasil no exterior, com sugestdo de acfes e medidas a
serem adotadas.

Periodicidade: 2 (duas) vezes ao dia (primeira edicdo produzida até as 08h30; segunda
edicdo produzida até as 12h), inclusive nos fins de semana e feriados, com edi¢cBes extras,
caso necessario, enviado a pessoas indicadas pela contratante, com analise de matérias
com referéncias ao Brasil em conjunto de veiculos impressos internacionais definido pela
contratante (jornais, revistas e impressos), com destaques tematicos apontados pela
contratante.

Prazo: Servigo de carater continuado com previsdo de demanda diaria.

Escopo: 60 veiculos, de diferentes paises (lista definida pela contratante).

Comprovacao: Relatério mensal em CD com analises diarias de cada més.

Métrica: Relatorio.

6.8.2 Monitoramento de midia televisiva internacional:

Produto/servico: Relatorio com alertas sobre temas que oferegcam oportunidades ou riscos
de comunicacao a imagem do Brasil no exterior, com sugestao de acdes e medidas a serem
tomadas.

Periodicidade: diaria, inclusive aos fins de semana e feriados, com edi¢cdes extras, caso
necessario, enviado a pessoas indicadas pela contratante, com integra das matérias com
referéncia ao Brasil em conjunto de canais internacionais de televisdo de sinal aberto e/ou
fechado definido pela contratante, com destaques tematicos apontados pela contratante.
Prazo: Servigo de carater continuado com previsdo de demanda diaria.

Escopo: Até 5 veiculos de televisao a serem indicados pela contratante.

Comprovacao: Relatério mensal em CD com o compilado de noticias monitoradas.

Métrica: Relatorio.

6.8.3 Anadlise de exposicdo do Brasil nas midias sociais:

Produto/servico: Relatério com alertas sobre temas que oferecam oportunidades ou riscos
de comunicagdo a imagem do Brasil no exterior, com sugestdo de a¢des e medidas a serem
tomadas.

Periodicidade: 2 (duas) vezes ao dia (primeira edicdo produzida até as 08h30; segunda
edicdo produzida até as 17h), inclusive aos fins de semana e feriados, com edi¢cBes extras,
caso necessario, enviado a pessoas indicadas pela contratante, sobre a exposicéo do Brasil
nas midias sociais mais relevantes com destaque para temas apontados como estratégicos
pela contratante relacionados a imagem do Brasil no exterior.
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Prazo: Servigo de carater continuado com previsdo de demanda diaria.

Escopo: Analise da exposi¢do do Brasil nas midias sociais a partir do monitoramento de até
200 palavras chaves em Inglés e até 200 palavras chaves em Espanhol em até 5 midias
sociais.

Comprovacao: Relatério mensal em CD.

Métrica: Relatorio.

6.8.4 Auditoria de exposicdo mensal:

Produto/servico: Relatério impresso e digital de auditoria de exposicao.

Prazo: 1 (um) por més.

Escopo: Auditoria mensal de exposi¢édo do Brasil no exterior a partir da andlise do contetudo
noticioso relativo ao Brasil, publicado em 60 veiculos, de diferentes paises, definidos
previamente pela contratante, com sugestao de estratégias de comunicacao.

Comprovacao: Relatério mensal impresso e em formato digital.

Métrica: Relatorio.

6.8.5 Auditoria de exposicdo anual:

Produto/servico: Relatério impresso e em formato digital.

Prazo: 1 por ano.

Escopo: Auditoria anual de exposi¢cdo do Brasil no exterior a partir da analise do contetdo
noticioso relativo ao Brasil publicado em 60 veiculos, de diferentes paises, definidos
previamente pela contratante, com sugestao de estratégias de comunicacao.

Comprovacao: Relatério anual impresso e em formato digital.

Métrica: Relatorio.

6.8.6 Auditoria de exposicdo — tema especifico:

Produto/servico: Relatorio tematico impresso e em formato digital.

Prazo: de acordo com defini¢do da contratante — 15 dias a partir da solicitacdo do servico.
Escopo: Auditoria tematica especifica de exposicdo do Brasil no exterior a partir da analise
do conteddo noticioso relativo ao Brasil publicado em 60 veiculos, de diferentes paises,
definidos previamente pela contratante, com sugestéo de estratégias de comunicacao.
Comprovacao: Relatério impresso e em formato digital.

Métrica: Relatorio.

6.8.7 Monitoramento de noticias no meio internet:
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Produto/servico: Sintese diaria do conteddo veiculado em sitios eletrbnicos, blogs e
similares relacionados a imagem do Brasil no exterior. O compilado cobrira universo de 20
veiculos no meio internet previamente definidos pela contratante e devera ser enviado
diariamente, inclusive nos fins de semana e feriados, com edi¢cfes extras, caso necessario,
por e-mail para mailing definido pela contratante. A sintese devera conter breve descritivo da
noticia, artigo, entre outros, e o link para a integra do texto. A contratada devera, também,
caso demandado pela contratante, produzir até 5 versfes impressas diérias do clipping para
distribuicéo a interlocutores definidos pela contratante.

Prazo: Servigo de carater continuado com previsdo de demanda diaria.
Escopo: Até 20 sites, blogs e similares definidos pela contratante.
Comprovacédo: CD contendo coletanea mensal do monitoramento.
Métrica: Relatorio.

6.9 Infraestrutura e Logistica

6.9.1 Para a execucao dos produtos e servigos especificados nos subitens de 6.1 a 6.8, a
contratada podera fazer uso de produtos e servi¢os, elencados no Apéndice IV — Relagéo de
Itens de Infraestrutura e Logistica, de acordo com as regras estabelecidas no item 7.

7. CONTRATACAO DE FORNECEDORES PELA CONTRATADA

7.1 Ndo é permitida a contratacdo de fornecedores, nem a subcontratacdo, pela
contratada, para a execucdo dos servicos a serem prestados e os produtos a serem
entregues, previstos nos subitens 6.1 a 6.8.

7.2 Excepcionalmente sera admitida a contratacdo de fornecedores pela contratada
para a execucdo dos produtos e servicos elencados no Apéndice IV — Relacdo de Itens de
Infraestrutura e Logistica.

7.3 Para execucdo de produtos e servicos de infraestrutura e logistica, sem prejuizo
das responsabilidades contratuais e legais, a contratada podera se utilizar de fornecedores
até o limite de 20% (vinte por cento) do valor estimado para a execu¢do dos produtos e
servigos previstos nos subitens 6.1.1 a 6.8.7, nos termos da alinea “a” e “b” do subitem 10.1.
7.3.1 No caso de contratacdo de fornecedores para a execucdo de produtos e servicos
de infraestrutura e logistica, a contratada atuara por ordem e conta da contratante.

7.4 A contratacdo de fornecedores e a execucdo de qualquer produto ou servico que
envolva desembolso de recursos deverdo ser prévia e expressamente autorizados pela
contratante.

7.5 Os produtos e servicos executados por meio de fornecedores deveréo,
obrigatoriamente, ser precedidos da apresentacdo de no minimo 3 (trés) orcamentos.

7.5.1 Os orgcamentos deverao:

I. No Brasil: conter as sequintes informacoes:

a. Nome empresarial;
b. CNPJ;

c. Endereco completo;
d

Telefone, fax e e-mail para contato;
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e. Descricdo detalhada do produto ou servi¢co cotado, quantidade, preco
unitario e preco total;
f. Local e data de emisséo;
g. Nome por extenso, RG, CPF, cargo e funcdo do responséavel pela
cotacao.
II. No exterior:
a. Ser redigidos em Inglés;
b. Apresentar precos cotados em US$ (dolar americano)
c. Conter as seguintes informacdes:
i. ldentificacdo oficial do fornecedor;
ii. Endereco completo;
iii. Telefone, fax e e-mail para contato;
iv. Descricdo detalhada do produto ou servigo cotado, quantidade,
preco unitario e preco total;
v. Local e data de emissao;
vi. Nome por extenso, n° de documento de identificacdo, cargo e
funcdo do responsavel pela cotacao.
7.5.2 Os orcamentos deverdo ser originais e assinados pelos respectivos responsaveis

pelas cotacbes, podendo-se aceitar propostas em meio eletrénico, desde que emitidos por
caixas postais legitimas das empresas.

7.5.3 Os orcamentos deverdo ser de empresas distintas e que ndo pertencam a um
mMesmo grupo societario.

7.5.4 Caso ndo haja possibilidade de apresentar 3 (trés) orcamentos, a contratada devera
justificar, por escrito, o fato a contratante.

7.6 A contratante procedera a verificagdo prévia da adequacéo dos precos dos produtos
e servicos de fornecedores apresentados, em relacdo aos do mercado, e poderd, a qualquer
tempo e a seu juizo, levantar junto ao mercado, orgamentos para a execu¢do dos produtos e
servigos objeto do contrato, sem a intermedia¢do da contratada.

7.7 A contratada obrigar-se-4 a sempre buscar o menor preco com a melhor qualidade
para a execucao dos produtos e servigcos objeto do contrato.

7.8 Para a execugéo de produtos e servicos por meio de fornecedores, fica vedada a
contratacdo, direta ou indireta, de empregado, sécio ou dirigente da contratada, bem como
de empresas em que tenham participacao societéaria.

7.9 Os pregos propostos para a execucdo de quaisquer produtos e servicos sdo de
exclusiva responsabilidade da contratada, ndo lhe cabendo pleitear nenhuma alteracdo, sob
a alegacao de erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

8. LIQUIDA(;AO E PAGAMENTO

8.1 Para a liguidacdo e pagamento de despesa referente aos produtos e servigcos
previamente autorizados pela contratante, a contratada devera apresentar:

I.  Execucgéo no Brasil:
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a. Produtos e servigcos prestados diretamente pela contratada: a correspondente
nota fiscal/fatura, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome e
CNPJ da contratante, da qual constara o nimero do contrato, descricdo dos
produtos e servicos executados, numero da Ordem de Servico e as
informacdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do banco, nome
e numero da agéncia e nimero da conta;

b. Produtos e servicos executados por intermédio de fornecedores: nota
fiscal/fatura, emitida conforme exigéncias da alinea ‘a’, para faturamento dos
honorarios, e a primeira via do documento fiscal do fornecedor, emitida em
nome da contratante.

Il.  Execucgéo no exterior:

a. Produtos e servicos executados pela contratada, por sua sede, filial, sucursal
ou por empresa que mantenha acordo operacional formal ou executados por
fornecedores e faturamento dos honorarios:

i. Fatural/invoice, emitida pela sede, filial, sucursal ou por empresa com
gue mantenha acordo operacional formal (reconhecidos formalmente
na contratacdo), em nome e CNPJ da contratante, da qual constara o
numero do contrato, descricdo dos produtos e servicos executados,
namero da Ordem de Servico e as informacdes para crédito em conta
corrente: nome e numero do banco, nome e numero da agéncia e
namero da conta.

8.1.1 O Gestor do contrato sO atestara a execugdo dos produtos e servi¢os e liberara os
documentos para pagamento quando cumpridas pela contratada todas as condi¢cbes
pactuadas.

8.2 O pagamento sera efetivado por meio de crédito em conta corrente mantida pela
contratada, da seguinte forma:

. Remuneracdo pela execuc¢do continuada, dos produtos e servicos constantes do
subitem 6.1.1;

II.  Remuneracdo pela execucdo, sob demanda, de produtos e servicos constantes dos
subitens 6.2 a 6.8;

lll.  Remuneracdo pela execucdo de produtos e servigos elencados no Apéndice IV —
Relacdo de Itens de Infraestrutura e Logistica, excetuando-se o item “passagens
aéreas”, efetuada por intermédio de fornecedores;

IV.  Remuneracdo correspondente a percentual fixo, também chamado “honorarios”,
incidente sobre o valor dos produtos e servigcos executados por intermédio de
fornecedores, elencados no Apéndice IV — Relacdo de Itens de Infraestrutura e

Logistica, excetuando-se o item “passagens aéreas”;
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V. Reembolso de despesas com “passagens aéreas”, constante no Apéndice IV -
Relagéo de Itens de Infraestrutura e Logistica.

8.2.1 O pagamento dos produtos e servicos sera feito em até 30 (trinta) dias apos a
apresentacdo dos documentos previstos no subitem 8.1.

8.3 Os pagamentos a fornecedores de produtos e servicos deverdo ser efetuados pela
contratada em até 10 (dez) dias apds o crédito da ordem bancaria da contratante.

8.3.1 A contratada informara a contratante os pagamentos feitos a fornecedores por meio
de relatério, emitido até o 10° (décimo) dia de cada més, com a consolidagdo dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

8.3.2 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela contratante, e os relatérios
deverdo conter pelo menos as seguintes informacdes:

a) Data do pagamento da contratante;

b) Data do pagamento da contratada;

¢) Numeros dos documentos fiscais decorrentes da demanda;
d) Importancia paga;

e) Numero da Ordem de Servico;

f) Nome do favorecido.

8.3.3 0O ndo cumprimento do disposto nos subitens 8.3, 8.3.1 e 8.3.2 ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
implicar a suspensao da liquidacao das despesas da contratada, até que seja resolvida a
pendéncia.

8.3.4 Nao solucionada a pendéncia no prazo de 10 (dez) dias, contado da notificacdo da
contratante, ficara caracterizada a inexecuc¢ao contratual por parte da contratada.

8.4 Para preservar o direito dos fornecedores de receber com regularidade pelos
produtos e servicos a serem executados, a contratante podera instituir procedimento
alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela contratada, dos
valores devidos aos fornecedores. Em carater excepcional a contratante podera liquidar as
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores.

8.5 A contratante, na condi¢do de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicbes a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.

8.6  Os pagamentos mediante a emissao de qualquer modalidade de ordem bancaria s6
serdo efetivados se a contratada efetuar cobranca de forma a permitir o cumprimento das
exigéncias legais, principalmente no que se refere as retencdes tributarias.

8.7 Caso a contratada seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de Impostos e
ContribuicBes das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte — SIMPLES, devera
apresentar, juntamente com a nota fiscal/invoice, a devida comprovacéo a fim de evitar a
retencdo na fonte dos tributos e contribuicdes, conforme legislacdo em vigor.

8.8 A nota fiscal/invoice correspondente devera ser entregue pela contratada
diretamente ao Gestor do contrato.
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8.9 Havendo erro na nota fiscal/invoice ou circunstancia que impeg¢a a liquidagdo da
despesa, os documentos de cobranca serdo devolvidos a contratada e o pagamento ficara
pendente até que ela providencie as medidas saneadoras. Nessa hipotese, o prazo para
pagamento iniciar-se-4 ap0s a regulariza¢do da situagdo ou reapresentagdo do documento
fiscal ndo acarretando nenhum énus para a contratante.

8.10 No caso de eventual atraso de pagamento, mediante pedido da contratada, o valor
devido sera atualizado financeiramente desde que ela ndo tenha concorrido de alguma
forma para esse atraso. Para tanto, fica convencionado que o indice de compensacado
financeira sera calculado mediante aplicacéo da seguinte formula:

EM=1xNx VP

Onde:
EM = Encargos Moratérios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do
efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga;
| = indice de compensacdo financeira = 0,00016438, assim
apurado:

I = (TX) | =(6/200) 1=0,00016438

365 365
TX = Percentual da taxa anual = 6%

8.11 A compensacdo financeira sera incluida na nota fiscal/invoice seguinte a da
ocorréncia.

8.12 Antes do pagamento, a contratante fard consulta ao:

a) Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, para verificacao da
Regularidade Fiscal Federal;

b) Site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificacdo de inexisténcia de Débitos
Trabalhistas.

8.13 Se for constatada a irregularidade no tocante ao previsto nas alineas ‘a’ e ‘b’ do
subitem 8.12, a contratada sera notificada, por escrito, para que no prazo de 5 (cinco) dias
regularize sua situacdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa, sob pena de rescisédo
contratual.

8.14 O prazo estipulado podera ser prorrogado a juizo da contratante, mediante o exame
das justificativas da contratada.

8.15 Quaisquer alteracbes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas a contratante,
por meio de carta, ficando sob inteira responsabilidade da contratada os prejuizos
decorrentes de pagamentos incorretos devido a falta de informacéo.

8.16 Os pagamentos efetuados pela contratante ndo isentam a contratada de suas
obrigacOes e responsabilidades.

9. ESTIMATIVA ANUAL DE EXECUCAO E PRECOS UNITARIOS MAXIMOS
ACEITOS DOS PRODUTOS E SERVICOS
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9.1 Tabela de estimativa anual de execucédo

América do

. . América do Burop@/Afri | 4q;0/0ceani
Servi Quantidade Brasil Sul/América ca/Oriente
ervigo 1
Total Norte Médio a
Central
Gerenciamento/Atendimento | 12 execug8es anuais 12
Relacionamento com ~ .
P ; 12 execucgdes anuais 12
publicos de interesse
Apoio as acbes de
comunicacgéo de 6rgéos e . .
entidades do Poder ﬁjé)gzs (Capital 6
Executivo federal junto a
publicos de interesse
Elaboracgéo de perfis de
profissionais de imprensa 100 perfis 70 10 5 10 5
e/ou de veiculos de
comunicagao
Banco de dados e Contatos 1 1
Atualizacdo de banco de -
dados e Contatos 12 atualizagdes 12
Mapa de_ |anL_JenC|ad0res 5 1 1 1 1 1
internacionais
Planejamento estratégico
semestral de acGes de
comunicagao para a 2 2
promocé&o do Brasil no
exterior
Plano de comunicagéao
tematico para a promogéo 20 20
do Brasil no exterior
18 teleconferéncias 14 1 1 1 1
40 briefings 20 5 4 10 1
40 coletivas de
. . 30 2 2
Planejamento de eventos imprensa
de baixa complexidade 24 media training 24
3 seminarios 1 1 1
6 palestras 2 1 1 1 1
Planejamento d(_e eventos 10 5 2 5 2 5
de alta complexidade
Organizacéo de atividades
de imprensa e relagdes
publicas no exterior por
ocasido de viagens oficiais 80 22 19 24 15
de autoridades do Poder
Executivo federal
Acompanhamento de
atividades de imprensa e 8 3 2 2 1

relagc6es publicas no
exterior por ocasido de
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viagens oficiais de
autoridades do Poder
Executivo federal

Planejamento de viagem de

familiarizag&o ao Brasil 10 10
A_companhamqn_to_de ~ 3 acompanhamentos/4
viagem de familiarizac&o cidades 3
individual
A_companhame_nto_de ~ 7 acompanhamentos/4
viagem de familiarizagéo de . 7
. cidades
grupo de até 5 pessoas
Producao de conteddo de 1200 laudas 800 100 100 100 100
baixa complexidade
Producdo de contetido de | 5 | 4ag 200 20 10 10 10
média complexidade
Producéo de contetido de | 55 1 4aq 200 20 10 10 10
alta complexidade
Producdo de pautas para 200 pautas 150 20 10 10 10
imprensa estrangeira
Execugdo de acdes de 3000 posts 1500 600 300 300 300
comunicagdo em midias
digitais
400 laudas de baixa
complexidade 300 60 15 15 10
Editoragéo de textos 200 Iaud_as de media 150 20 10 10 10
complexidade
250 laudas de alta
complexidade 200 20 10 10 10
400 Iaud_as de baixa 300 60 15 15 10
complexidade
Diagramacéo de textos 200 Iaud'as média 150 20 10 10 10
complexidade
250 Iaud_as de alta 200 20 10 10 10
complexidade
_PrOJeto gréfico gle_ materiais 20 15 2 1 1 1
impressos ou digitais
Diagnostico da exposicéo 12 3 3 3 3
do Brasil no exterior
Estudo sobre politicas e
praticas de comunicagéao do
setor publico ou privado no 5 1 1 1 1 1
ambito internacional
(“melhores praticas”)
Mapa de temas sensiveis
(oportu_nldades e r|scos_) 12 5 2 2 2 1
para aimagem do Brasil na
esfera internacional
Analise de midia impressa 365 365

internacional
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Monitoramento de midia
televisiva internacional

365

365

Analise da exposi¢édo do
Brasil nas midias sociais

365

365

Auditoria de exposigao
mensal

12

12

Auditoria de exposic¢éo
anual

Auditoria de exposicéo —
tema especifico

Monitoramento de noticias
no meio internet

365

365

9.2 Tabela de precos unitarios maximos aceitos dos produtos e servicos

Servigo

Brasil (R$)

América do
Norte (US$)

América do
Sul/América
Central (US$)

Europa/Africa/Ori
ente Médio (US$)

Asia/Oceania
(US$)

Gerenciamento/Atendimento

151.746,59

Relacionamento com
publicos de interesse

130.403,34

Apoio as agdes de
comunicagédo de 6rgéos e
entidades do Poder
Executivo federal junto a
publicos de interesse

35.735,72

Elaboragao de perfis de
profissionais de imprensa
e/ou de veiculos de
comunicagao

1.816,06

1.514,93

1.622,33

1.448,18

1.288,30

Banco de dados e Contatos

69.771,92

Atualizacéo de banco de
dados e Contatos

5.410,94

Mapa de influenciadores
internacionais

52.120,96

25.010,00

21.751,47

23.583,87

22.827,24
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Planejamento estratégico
semestral de ag6es de
comunicagao para a
promocéo do Brasil no
exterior

184.014,20

Plano de comunicagéo
tematico para a promocgéo
do Brasil no exterior

44.519,95

Planejamento de eventos
de baixa complexidade

22.774,16

15.299,87

10.942,33

12.539,13

12.597,83

Planejamento de eventos
de alta complexidade

75.810,22

53.146,82

34.478,53

43.740,93

42.364,70

Organizacéo de atividades
de imprensa e relagdes
publicas no exterior por
ocasido de viagens oficiais
de autoridades do Poder
Executivo federal

30.443,52

18.544,36

23.115,72

23.513,08

Acompanhamento de
atividades de imprensa e
relacGes publicas no
exterior por ocasido de
viagens oficiais de
autoridades do Poder
Executivo federal

14.488,00

13.362,27

16.030,77

16.664,30

Planejamento de viagem de
familiarizac&o ao Brasil

57.196,38

Acompanhamento de
viagem de familiarizag@o
individual

22.633,61

Acompanhamento de
viagem de familiarizagéo de
grupo de até 5 pessoas

34.195,79

Producao de contetdo de
baixa complexidade

982,91

551,42

429,27

631,35

662,21

Producéo de contetdo de
média complexidade

2.456,11

1.602,78

1.249,61

1.659,44

1.773,49

Producao de contetido de
alta complexidade

5.105,80

3.980,58

3.240,11

4.265,64

3.811,28

Producgéo de pautas para
imprensa estrangeira

3.049,41

2.512,00

1.711,21

2.443,56

2.274,65

Execucédo de agdes de
comunicacdo em midias

7.670,20

2.325,17

3.881,65

2.636,52

2.707,82
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digitais

. ) 1.152,96 904,89 837,40 1.038,98 888,47
Editoragéo de textos

Diagramacéo de textos 1.743,45 1.639,84 1.184,71 1.684,92 1.365,52
Projeto grafico de materiais 5.930,09 3.921,42 2.420,28 2.453,09 2.898,18
impressos ou digitais

Diagnostico da exposicao 26.799,11 22.270,79 26.190,25 24.959,45

do Brasil no exterior

Estudo sobre politicas e
praticas de comunicagéo do
setor publico ou privado no 55.586,43 27.674,62 21.952,60 25.456,47 24.582,08
ambito internacional
(“melhores préticas”)

Mapa de temas sensiveis
(oportunidades e riscos)

. . 50.328,31 34.881,58 27.999,80 26.986,62 26.636,61

para aimagem do Brasil na
esfera internacional
Anélise de midia impressa 2.416,98
internacional
Moni_to_ramento de_midia 1.660,72
televisiva internacional
Anall_se da e>§p_05|géo_d_c> 1.365,61
Brasil nas midias sociais
Auditoria de exposic¢éao 24.915,71
mensal
Auditoria de exposic¢édo
anual 41.088,57
Auditoria de’ _exposi(;éo - 41.910,29
tema especifico
Momtqra_mento de noticias 1.926,95
no meio internet

9.3 O total de investimento resultante do calculo, considerando valores unitarios

maximos e 0s quantitativos dos produtos e servigcos estabelecidos, € de R$ 28.395.032,84
(vinte e oito milhdes trezentos e noventa e cinco mil, trinta e dois reais e oitenta e quatro
centavos), que sofrera uma reducdo de no minimo 10% (dez por cento), conforme
estabelecido no subitem 3.1.1 do Anexo lll — Entrega, Forma de Apresentacao, Elaboracao,
Andlise e Valoracéo das Propostas de Precos.

10. VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO — DOTACAO ORCAMENTARIA
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10.1 Ressalvado que a contratante ndo se obriga a efetuar os gastos estimados em sua
totalidade, o valor total estimado da contratacdo no periodo inicial de 12 (doze) meses é de
R$ 30.666.635,47 (trinta milhdes, seiscentos e sessenta e seis mil, seiscentos e trinta e
cinco reais e quarenta e sete centavos), assim distribuidos:

a) R$ 25.555.529,56 (vinte e cinco milhdes, quinhentos e cinquenta e cinco
mil, quinhentos e vinte e nove reais e cinquenta e seis centavos), para
execucao dos produtos e servigos previstos nos subitens 6.1.1 a 6.8.7;

b) R$ 5.111.105,91 (cinco milhdes, cento e onze mil, cento e cinco reais e
noventa e um centavos), referentes aos 20% (vinte por cento) previstos no
subitem 7.3, para execucdo, por meio de fornecedores, de produtos e servicos
elencados no Apéndice IV — Relagéo de Itens de Infraestrutura e Logistica.

10.2 Os recursos a serem utilizados no pagamento dos produtos e servicos estardo
consignados no Orcamento Fiscal da Unido, na funcional programatica
04.131.2101.2017.0001 (Programa de Gestdo e Manutengdo da Presidéncia da Republica;
Acao Publicidade Institucional); Natureza da despesa: 3.3.90.39.

11. INFORMACOES PARA O ESTABELECIMENTO DE REGRAS DO
INSTRUMENTO CONVOCATORIO

11.1 As regras para entrega, exigéncias, forma de apresentacao, elaboracao, critérios de
julgamento e pontuacgdo, analise e julgamento das Propostas Técnicas encontram-se no
Apéndice II.
11.2 As regras para entrega, forma de apresentacdo, elaboragdo, andlise e valoragéo
das Propostas de Precos encontram-se nos Apéndice Ill. O modelo de Proposta de Preco
constitui o Apéndice IlI-A.
12. BRIEFING
12.1 O Briefing, que constitui o Apéndice I, reune as informag¢des basicas necessarias
para a elaboracdo de parte da Proposta Técnica, correspondentes aos quesitos Raciocinio
Basico, Solu¢do de Comunicacao e Relagdo Custo/Beneficio.
13. Integram este Projeto Basico os seguintes Apéndices:
a) Apéndice I: Briefing;
b) Apéndice II: Entrega, Exigéncias, Forma de Apresentacdo, Elaboracao,
Critérios de Julgamento e Pontuacdo, Analise e Julgamento das Propostas

Técnicas;

c) Apéndice lll: Entrega, Forma de Apresentacdo, Elaboracdo, Andlise e
Valoracao das Propostas de Precos;

d) Apéndice IlI-A: Modelo de Proposta de Precos;

e) Apéndice IV: Relacao de Itens de Infraestrutura e Logistica
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Brasilia-DF, outubro de 2013.

Jandyr Ferreira dos Santos Junior
Assessor Especial
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APENDICE |

BRIEFING

As informacBes a seguir devem servir de base para a elaboracdo da parte da

Proposta Técnica relativa aos quesitos Raciocinio Basico, Solucdo de Comunicacao e
Relacdo Custo/Beneficio, conforme disposto no Apéndice Il

1.

11

Introducéo

De acordo com a Lei n°® 10.683/2003, que dispbe sobre a organizacao da Presidéncia

da Republica e dos Ministérios, a SECOM, érgao essencial da Presidéncia da Republica,
compete assistir direta e imediatamente o presidente da Republica no desempenho de suas
atribuicdes, especialmente no tocante aos seguintes temas/assuntos:

1.2

a) formulacdo e implementacéo da politica de comunicacao e divulgacdo social do Governo;
na implantacdo de programas informativos;

(..)

¢) coordenagdo da comunicacdo interministerial e das ac¢des de informacdo e difusdo das
politicas de governo;

(..

g) comunicacdo com a sociedade, por intermédio da divulgacdo dos atos do presidente da
Republica e sobre os temas que lhe forem determinados, falando em seu nome e
promovendo o esclarecimento dos programas e politicas de governo, contribuindo para a sua
compreensdo e expressando a opiniao do presidente da Republica, por determinacao deste,
em todas as comunicac¢@es dirigidas a sociedade e a imprensa;

h) cobertura jornalistica das audiéncias concedidas pela Presidéncia da Republica;

i) relacionamento do presidente da Republica com a imprensa nacional, regional e
internacional;

(.

k) articulagdo com os 6rgdos governamentais de comunicacao social na divulgacéo de programas
e politicas e em atos, eventos, solenidades e viagens de que participe o presidente da Republica;

[) prestacdo de apoio jornalistico e administrativo ao comité de imprensa do Palacio do
Planalto;

(.)

n) apoio aos 6Orgdos integrantes da Presidéncia da Republica no relacionamento com a
imprensa.

A comunicacdo social do Poder Executivo federal é regida pelo Decreto n° 6.555, de

8 de setembro de 2008, que dispde sobre as a¢des de comunicacdo do Executivo federal.

1.2.1 O Decreto estabelece os objetivos e diretrizes para a comunicagdo, conforme abaixo:

Art. 1° - As acgBes de comunicacdo do Poder Executivo federal serdo desenvolvidas e
executadas de acordo com o disposto neste Decreto e terdo como objetivos principais:

| - dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder Executivo
Federal,;
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II - divulgar os direitos do cidadéo e servigos colocados a sua disposi¢ao;

Il - estimular a participagao da sociedade no debate e na formulacéo de politicas publicas;

IV - disseminar informacgdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos
sociais; e

V - promover o Brasil no exterior.

Art. 2° - No desenvolvimento e na execu¢do das acdes de comunicacdo previstas neste

Decreto, serdo observadas as seguintes diretrizes, de acordo com as caracteristicas de cada
acao:

| - afirmacao dos valores e principios da Constituicao;
Il - atencdo ao carater educativo, informativo e de orientacao social;
Il - preservacéo da identidade nacional,

IV - valorizacao da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes raciais,
geracionais, de género e de orientacdo sexual;

V - reforco das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio
ambiente;

VI - valorizac¢édo dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

VIl - vedacgéo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de
autoridades ou servidores publicos;

VIII - adequacéo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de publico;

IX - uniformizacéo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na comunicacéo
de governo;

X - valorizagdo de estratégias de comunicacgéo regionalizada;

XI - observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicacdo dos recursos publicos; e XII -
difusdo de boas praticas na area de comunicacgéo.

1.2.2 O Decreto também institui (art. 4°) o Sistema de Comunica¢édo de Governo do Poder
Executivo Federal (SICOM), que é integrado pela SECOM, como 6rgao central, e pelas
unidades administrativas dos érgaos e entidades integrantes do Poder Executivo federal que
tenham a atribuicdo de gerir acdes de comunicacao.

1.2.3 Quanto as competéncias da SECOM pertinentes a essa contratacdo, sobressaem as
expressas no art. 6° do mencionado Decreto, a saber:

(..)

V - planejar, desenvolver e executar as a¢des de comunicacdo das areas discriminadas no
art. 3% e outras subsidiarias ou complementares a elas, realizadas com recursos
orcamentarios alocados na Presidéncia da Republica, com observancia da eficiéncia e
racionalidade na sua aplicacao;

(...)
XIl - apoiar os integrantes do SICOM nas ag¢fes de imprensa que exijam, pela natureza da
pauta, articulacdo interna e participacdo coordenada, no &mbito do Poder Executivo federal;

Xl - coordenar as acdes de comunicacdo publica e de relagdes com a imprensa dos
integrantes do SICOM que exijam esfor¢o integrado de comunicacao.

(..)

XV - realizar acdes de aperfeicoamento em comunicacdo para servidores e empregados dos
integrantes do SICOM.
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2. Atuacdo da Secretaria de Comunicacédo Social da Presidéncia da Republica no
Plano Internacional

2.1. A atuacéo internacional da SECOM para a promocéao do Brasil no exterior envolve:

a) formulacédo e implementacéo da politica de comunicacao e divulgacao social do Governo;
b) coordenacdo da comunicacdo interministerial e das ac¢des de informacéo e difusdo das
politicas de governo;

c) detalhamento a sociedade em geral, a imprensa e a formadores de opinido dos

programas e politicas de governo.

2.2. Nesse sentido, devem ser observadas as seguintes diretrizes:

a) afirmacao dos valores e principios da Constituicao;

b) preservacao da identidade nacional;

c) valorizacdo da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes raciais,
de género e de orientacdo sexual;

d) reforco das acdes que promovam a inclusdo social e o respeito ao meio ambiente;

e) valorizacéo dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

f) adequacdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de publico;

g) eficiéncia e racionalidade na aplicacdo dos recursos publicos;

2.3. A legislacdo pertinente e outras informagbes para o entendimento do contexto
institucional da atuacdo da SECOM podem ser consultados no site da Secretaria:
www.secom.gov.br.

3. Estudo de Caso: A pesquisa em ciéncia e tecnologia agropecuaria como
oportunidade de promocdo do agronegécio brasileiro no exterior

3.1 Situacédo base

O Brasil registra atualmente trajetéria bem-sucedida que conjuga, entre outros elementos,
crescimento econdmico, inclusdo social, geracdo de emprego e distribuicdo de renda.

Ao longo dos ultimos anos, milhdes de brasileiros ascenderam socialmente — muitos dos
quais foram retirados de situacdo de extrema pobreza. Estudo do Instituto de Pesquisa
Econbmica Aplicada (IPEA), publicado em setembro de 2013, concluiu que o Brasil ja
cumpriu a meta de desenvolvimento do milénio, proposta pela Organizacdo das Nacbes
Unidas (ONU), que prevé a reducdo pela metade da taxa de pobreza em um periodo de 25
anos. Em 2003, havia 40,9 milhdes de pessoas em situacdo de pobreza no pais, nimero
reduzido para 19,1 milh6es em 2012 (IPEA).

A bem-sucedida trajetoria do Brasil contribuiu para acentuar o interesse pelo pais no
exterior. A maior visibilidade do pais no plano internacional, por sua vez, enseja também
novos desafios. Fatos e acontecimentos relacionados ao Brasil atraem hoje mais atencéo
em todo o mundo. Exitos e dificuldades adquirem igualmente maior dimenso.
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Em tal cenério, apesar das profundas mudancas testemunhadas pelo pais ao longo dos
ultimos anos e dos progressos verificados, sobretudo nos campos social e econémico,
parecem persistir esteredtipos associados a imagem do Brasil no exterior.

A maior exposi¢do internacional do Brasil — acentuada a partir do compromisso com a
realizacdo de grandes eventos internacionais no pais, como a Copa do Mundo da FIFA 2014
e os Jogos Olimpicos de 2016 — reforca a importancia de se redimensionar a estratégia de
comunicacao internacional, em relacdo a ja existente, de modo a dotar o Governo brasileiro
de novas e ampliadas ferramentas de comunicacéo e de relagdes publicas no exterior. Esse
redimensionamento envolve igualmente a ampliacdo da abrangéncia geografica das acdes
de comunicacdo, com vistas a reforcar-se a atuacdo do Governo brasileiro em mercados
prioritarios, dentro do escopo geral de promover a superacao de estereétipos, de divulgar
com credibilidade as novas credenciais do pais, de esclarecer de forma fidedigna seus
desafios atuais, além de elucidar eventuais diavidas quanto a sua politica socioeconémica
em um cenario internacional de maior instabilidade.

O crescente interesse pelo Brasil constitui, dessa forma, oportunidade para esforco de
reposicionamento do conceito do pais no exterior de forma a destacarem-se, entre outros,
aspectos relacionados ao desenvolvimento sustentavel, & competitividade e a inovagao.

Nesse cenario, 0 agronegocio, que corresponde a aproximadamente 25% do PIB brasileiro e
gera aproximadamente 35 milhdes de empregos, segundo o Ministério da Agricultura,
Pecuéaria e Abastecimento (Mapa), constitui atividade na qual atributos associados a

modernizacdo e a sustentabilidade, mediante a utilizacdo permanente de tecnologia,
contribuiram para posicionar o setor entre 0s mais competitivos em termos globais.

O Brasil é atualmente o maior produtor e exportador mundial de café, acglcar, etanol, suco
de laranja, carne bovina e frango. Um em cada quatro produtos do agronegécio no mundo é
brasileiro. (Mapa/Plano Agricola e Pecuario 2012/2013).

Recorde em exportacdes

do agronegécio

-- 99,5 bilhdes de dblares
Ultimos 12 meses

Fonte: Mapa/Plano Agricola e Pecuario 2012/13.

O éxito do agronegdcio brasileiro deve-se principalmente a robustos investimentos em
pesquisa e ao uso intenso de tecnologia avancada. O Brasil ndo se limita a ser meramente
extrativista. O pais tem demonstrado capacidade para ser ator global de destaque no ambito
do agronegdcio internacional.

3.2 EMBRAPA

Fundada em 1973, a Embrapa é vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (Mapa). Em grande parte gracas a atuacdo da empresa, o Brasil superou a
condicdo de importador de alimentos e converteu-se em um dos maiores produtores
mundiais de alcool, café, cana-de-aclcar e laranja — hoje o pais tornou-se referéncia na
geracdo de tecnologias agricolas tropicais e vem assumindo a missao de atender parte da
crescente demanda internacional por alimentos, fibras e energia.
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Paralelamente, a Embrapa enfrenta o desafio de ampliar a produgéo agricola sustentavel no
Brasil por meio do aperfeicoamento de sistemas de producdo ndo apenas mais eficientes,
como também mais sustentaveis econdmica, ambiental e socialmente (tais como a
Integracd@o Lavoura-Pecuaria-Floresta e os sistemas agroflorestais).

A Embrapa tem investido também em pesquisa sobre tecnologias prestadoras de servigos
ambientais e ecossistémicos, como sequestro de carbono pelo solo e pelas plantas e
melhoria da qualidade da agua. Além de ser a maior empresa de pesquisa agropecuaria do
Brasil, a Embrapa atua também na América do Norte, na Europa, na Asia, na Africa e na
América Latina, e desenvolve projetos de cooperagdo internacional que permitem o
intercdmbio de conhecimento em diversas areas.

4 Desafio de Comunicacéao

O Brasil tem obtido reconhecimento internacional por sua capacidade de gerar
conhecimento e tecnologias inovadoras que contribuem para o éxito da agricultura tropical.
No plano interno, por sua vez, o pais tem procurado garantir a segurancga alimentar de sua
populacdo, manter a competitividade da agropecudaria nacional, gerar mais empregos,
expandir a renda, aprimorar a saude e a educacdo dos produtores. Tanto no plano interno
quanto no externo, o Brasil precisa continuar a investir em pesquisa, desenvolvimento e
inovacado com vistas a conquistar e manter novos mercados.

O éxito do agronegdcio brasileiro contribui para a associa¢ao da imagem do pais no exterior
a atributos relacionados ao desenvolvimento sustentavel, a inovacdo e a competitividade.

O desafio de comunicacao consiste, portanto, em apresentar o Brasil no plano externo ndo
somente como “celeiro do mundo” e exportador de commodities, mas também como grande
produtor de alimentos dotado de recursos cientificos e tecnoldgicos de ponta no setor
agropecuario. Nesse cenario, destaca-se a atuacdo da Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuéria (Embrapa), responsavel por projetos de alcance nacional e internacional para
0 agronegdcio brasileiro.

4.1 Objetivos de Comunicacao a serem alcancados

Objetivo Geral

Agregar novos atributos a imagem do Brasil a partir da experiéncia bem-sucedida do
agronegdcio brasileiro, baseado em pesquisa e tecnologia, com vistas a apresentar um pais

competitivo, inovador, com grande potencial de negécios e capacidade de producao com
sustentabilidade e incluséo social.

Objetivos Especificos

e Projetar o agronegécio brasileiro no exterior com vistas a contribuir para o aumento
das exportacdes brasileiras;

o Aprofundar conceito de pais que concilia elevada producdo de alimentos com
sustentabilidade ambiental e inclusdo social, gracas a investimentos em tecnologia e
inovacao.

4.2 Tarefa das licitantes
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Com base na a situacdo descrita acima e em um contexto de maior exposi¢do do Brasil no
cenério internacional, a licitante devera elaborar uma campanha de relacdes publicas no
exterior que busque alcancar os objetivos propostos neste Briefing.

4.3 Puablico de interesse: Importadores estrangeiros, camaras de comércio,
universidades no exterior, centros internacionais de pesquisa, formadores de opinido e
imprensa internacional da América do Sul, América do Norte, Asia e Europa.

4.4 Periodo - 90 dias.

4.5 Verba - A verba maxima a ser utilizada, a titulo de exercicio, sera de R$ 200.000,00
(duzentos mil reais), devendo as propostas ser elaboradas levando em consideracdo o0s
produtos e servicos elencados no item 6 do Projeto Béasico, a luz dos precos listados como
referéncia, constantes do subitem 9.2 do Projeto Basico.

45.1 Se necesséaria a utilizacdo de produtos e servicos de infraestrutura e logistica,
elencados no Apéndice IV do Projeto Basico, podera ser utilizado, e acrescentado a verba
prevista no subitem 4.5, um percentual de até 20%, maximo de R$ 40.000,00 (quarenta mil
reais).
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APENDICE II

ENTREGA, EXIGENCIAS, FORMA DE APRESENTACAO, ELABORACAO, CRITERIOS
DE JULGAMENTO E PONTUACAO, ANALISE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS

1. ENTREGA

1.1 Os documentos integrantes da Proposta Técnica deverdo ser entregues
acondicionados no Envelope n° 2.

2. EXIGENCIAS

2.1 A futura contratada devera, obrigatoriamente, funcionar no Brasil e ter sede, filiais,
sucursais ou manter acordos operacionais formais com empresas parceiras, instaladas nas
regides previstas no subitem 5.4 do Projeto Basico, com estrutura e pessoal suficiente para
execucédo das atividades previstas.

2.2 Na condi¢do de licitante, devera apresentar formalmente a documentacao a seguir,
gue sera parte integrante da sua Proposta Técnica:

e Relacdo contendo a sede, filiais, sucursais ou acordo(s) operacional(is) formal(is)
com empresa(s) instalada(s) nos seguintes blocos:

América do Norte;

Ameérica do Sul/América Central;
Europa/Africa/Oriente Médio;

o Asia/Oceania.

o O O

e Documentos comprobatérios da existéncia de suas unidades no exterior, contendo
todos os dados referentes a cada uma das unidades citadas, que compordo o
universo de relacionamento do futuro contrato;

o Declaracdo de que alocara profissionais qualificados em numero suficiente para o
cumprimento e execucdo dos produtos e servi¢cos objeto da contratacdo, de forma a
atender as demandas com a qualidade exigida e no prazo definido contratualmente;

e No caso de acordo(s) estabelecido(s) com empresa(s) parceira(s), comprovagao por
meio de documentos oficiais de formalizacdo (acordos registrados, contratos, etc.).

FORMA DE APRESENTACAO
3.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica:

a) em caderno unico, em papel que identifique a licitante nos documentos por ela
emitidos, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em Portugués,
salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras;

b) datada e assinada por quem detenha poderes de representacédo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4. ELABORACAO
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4.1 A Proposta Técnica devera estar constituida por 4 (quatro) quesitos — Raciocinio
Basico, Solucdo de Comunicacédo, Relacdo Custo/Beneficio e Capacidade de Atendimento —
com seus respectivos subquesitos.

lQuesito 1 - Raciocinio Basico|

4.2 A licitante deverd apresentar informacdes que permitam a Subcomissao Técnica
julgar sua proposta de acordo com os seguintes critérios:

a) Compreensdo da situacdo e do contexto expostos no Briefing;
b) Entendimento sobre os objetivos de comunicagdo expostos no Briefing;
c) Entendimento sobre o desafio de comunicagéo exposto no Briefing;

d) Compreensédo sobre a conexao dos objetivos de comunicagdo com o publico de
interesse expostos no Briefing;

e) Capacidade de estabelecer relacdo entre o descrito na situacéo base e o desafio
de comunicagdo exposto no Briefing.

lQuesito 2 - Solucdo de Comunicacéo

4.3 O Quesito 2 — Solugdo de Comunicac¢éo serd composto por 3 (trés) subquesitos:

1. Estratégia de comunicacdo para a promocdo da vanguarda tecnoldgica do

agronegdcio brasileiro;
2. Plano de Comunicacéo;

3. Vinculacdo das acbes de comunicacdo propostas pela licitante para o desafio de

comunicacao exposto no Briefing com as diretrizes e aces do Executivo federal.

4.3.1 Estratégia de comunicacao - a licitante devera apresentar informacdes que permitam
a Subcomissao Técnica julgar sua proposta de acordo com 0s seguintes critérios:
a) Pertinéncia das estratégias propostas para cada publico de interesse;
b) Consisténcia l6gica das estratégias propostas em relacdo ao exposto no Briefing;
c) Compreensdo das oportunidades e riscos para a imagem do Brasil envolvidos na
promocao do agronegocio;
d) Adequacédo das mensagens de comunicagao ao desafio de comunicagao;
e) Consisténcia das mensagens de comunicacdo em relacdo as estratégias

propostas.

4.3.2 Plano de Comunicacao - a licitante devera apresentar informacdes que permitam a
Subcomisséo Técnica julgar sua proposta de acordo com os seguintes critérios:

a) Pertinéncia dos instrumentos a serem utilizados;
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b) Exequibilidade das ac6es propostas frente ao periodo determinado;

c) Adequacéo e consisténcia do plano de contingéncia em situagéao de crise;

d) Capacidade da licitante de articular os objetivos expostos no Briefing com as
politicas publicas a eles relacionadas;

e) Adequacédo do cronograma de execucao das acoes;

f) Adequacdo dos instrumentos de acompanhamento e controle da execucdo das
acdes propostas;

g) Adequacédo da sisteméatica de avaliacao de resultados proposta.

4.3.3 Vinculacdo das acdes de comunicacdo propostas pela licitante para o desafio de
comunicacao exposto no Briefing com as diretrizes e politicas publicas do Executivo federal
- a licitante deverd apresentar informagdes que permitam & Subcomissédo Técnica julgar sua
proposta de acordo com 0s seguintes critérios:

a) Compreensdao do papel da SECOM e de outros ministérios no tocante ao desafio

de comunicacao e das relagbes da SECOM com esses ministérios;

b) Correlagdo de cada acdo proposta com a(s) diretriz(es) e politica(s)

especifica(s).

Quesito 3 — Relacdo Custo/Beneficiol

4.4 O Quesito 3 — Relacdo Custo/Beneficio sera composto por 2 (dois) subguesitos:

1. Compatibilidade entre as acBes propostas e os valores designados para sua
realizacao;

2. Maximizacdo do custo/beneficio na implementac¢ao do Plano de Comunicacéo.

4.4.1 Compatibilidade entre as acdes propostas e os valores designados para sua
realizacao - a licitante devera apresentar informacdes que permitam a Subcomissado Técnica
julgar sua proposta de acordo com o0s seguintes critérios:

a) Adequacédo da verba indicada para a execugdo de cada acéo proposta;

b) Consisténcia e pertinéncia na aplicagdo dos recursos diante dos objetivos e
acdes propostos.

4.4.2 Maximizacao do custo/beneficio na implementacdo do Plano de Comunicacdo - a
licitante devera apresentar informacdes que permitam a Subcomissdo Técnica julgar sua
proposta de acordo com 0s seguintes critérios:

a) Otimizacao dos recursos financeiros destinados para cada acao proposta;

b) Consisténcia e pertinéncia na aplicacdo dos recursos diante dos objetivos de
comunicacao expostos no Briefing e das acfes propostas.

-62 -



lQuesito 4 — Capacidade de Atendimento|

4.5 O Quesito 4 — Capacidade de Atendimento serd composto por 5 (cinco) subquesitos:

Principais clientes;
Qualificacgao;
Estrutura fisica;

Atendimento;

A A

Experiéncias de referéncia da licitante.

4.5.1 Principais clientes — a licitante devera apresentar informagdes compostas de relacdo
nominal dos clientes atendidos, atuais e passados, com indica¢do do inicio de atendimento
de cada um deles e a especificacdo detalhada do objeto do contrato, que serdo julgadas de
acordo com o0s seguintes critérios:

a) Porte, tradicdo e conceito dos clientes atuais da licitante;

b) Conceito dos produtos e servicos de seus clientes privados no mercado ou
relevancia da atuacéo de seus clientes publicos na sociedade.

4.5.2 Qualificacdo — a licitante devera apresentar informacfes compostas de curriculo
resumido (no minimo, nome, formagédo e experiéncia) dos profissionais que atuam como
responsaveis técnicos da empresa, discriminados por areas de atividade, que serdo
julgadas de acordo com os seguintes critérios:

a) Experiéncia dos profissionais da licitante que seja relevante para a promoc¢éao de
entes publicos ou privados no exterior;

b) Adequacdo das qualificacbes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de promocao do Brasil no exterior implementada pela contratante.

4.5.3 Estrutura fisica — a licitante devera apresentar informag8es compostas de descrigdo
das instalacfes, infraestrutura e recursos materiais utilizados pela empresa, que seréo
julgadas de acordo com o seguinte critério:

a) Adequacdo das instalacbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicdo da execucédo do contrato.

4.5.4 Atendimento - a licitante devera apresentar informa¢g8es compostas de descricao da
sistematica de atendimento, meios e processos a serem adotados no relacionamento entre
a contratada e a contratante, que serdo julgadas de acordo com o seguinte critério:

a) Operacionalidade do relacionamento entre a contratante e a licitante.

4.5.5 Experiéncias de referéncia da licitante — a licitante devera apresentar informacées
compostas de descricdo de solucbes de comunicagdo propostas por ela e implementadas
por seus clientes em situacdes de reposicionamento de conceito, que serdo julgadas de
acordo com o0s seguintes critérios:
a) Consisténcia das relagcbes de causa e efeito entre o problema ou desafio de
comunicacao e a solucdo proposta;

b) Relevéancia dos resultados apresentados;
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c) Solugcdes mencionadas na alinea “a” que sejam passiveis de replicacdo pela
contratante na solucdo do desafio de comunicacdo exposto no Briefing e/ou na
execucéao do contrato.

4.5.5.1Para atender o disposto subitem 4.5.5, devem ser observadas as seguintes
disposicbes:

5.

5.1

a) Deverdo ser apresentados 2 (dois) relatos, elaborados em papel timbrado da
licitante, com a indicacdo do nome, cargo ou funcdo e assinatura de pessoa da
licitante. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos
clientes, na ultima pagina, na qual constardo o nome empresarial do cliente, o nome
e o cargo ou funcéo e assinatura do signatario. Todas as paginas do relato deverao
estar rubricadas pelo autor do referendo.

b) Os relatos deverdo envolver, necessariamente, indicacdo dos servicos de
planejamento e de execucdo de atividades de comunicacdo no pais do cliente e no
exterior, diferentes publicos atingidos e ferramentas de comunicacao utilizadas.

CRITERIOS DE JULGAMENTO E PONTUACAO

As informacdes apresentadas referentes aos quesitos 1, 2, 3 e 4 serdo analisadas e

julgadas de acordo com os seguintes critérios, os quais totalizardo, no maximo, 100 (cem)

pontos:

QUESITO 1 | PONTUACAO MAXIMA 25 PONTOS | CRITERIOS DE JULGAMENTO

Raciocinio
Basico

e Compreensao da situacéo e
do contexto expostos no

Adequado Briefing;

25

e Entendimento sobre os
objetivos de comunicacéo
expostos no Briefing;

e Entendimento sobre o desafio
de comunicagao exposto no
Parcialmente adequado 18 Briefing;

e Compreensdao sobre a
conexao dos objetivos de
comunicagédo com o publico
de interesse expostos no
Briefing;

e Capacidade de estabelecer
Inadequado 0 relacéo ente o descrito na
situacdo base e o desafio de
comunicacao exposto no
Briefing.
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QUESITO 2 SUBQUESITOS PONTUACAO CRITERIOS DE
MAXIMA 35 JULGAMENTO
PONTOS
e Pertinéncia das
estratégias propostas
para cada publico de
Adequado 15 interesse;

Solucéo de
Comunicagéo

1) Estratégia de
comunicagao para a
promocao da
vanguarda
tecnoldgica do
agronegocio
brasileiro.

Parcialmente

adequado 12

Inadequado | O

e Consisténcia légica das
estratégias propostas
em relacdo ao exposto
no Briefing;

e Compreensdao das
oportunidades e riscos
para a imagem do
Brasil envolvidos na
promocao do
agronegocio;

e Adequacéo das
mensagens de
comunicacao ao
desafio de
comunicacao;

e Consisténcia das
mensagens de
comunicagado em
relacdo as estratégias
propostas.

2) Plano de
Comunicacao.

Adequado 15

Parcialmente 12

adequado

e Pertinéncia dos
instrumentos a serem
utilizados;

e Exequibilidade das
acles propostas frente
ao periodo
determinado;

e Adequacéo e
consisténcia do plano
de contingéncia em
situagOes de crise;

e Capacidade da licitante
de articular os objetivos
propostos no Briefing
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Inadequado | O

com as politicas
publicas a eles
relacionadas;

Adequacéo do
cronograma de
execucdo das acoes;

Adequacéo dos
instrumentos de
acompanhamento e
controle da execucao
das agbes propostas;

Adequacao da
sistemética de
avaliacdo de resultados
proposta.

3) Vinculacéo das

Adequado 5

acles de
comunicagao
propostas pela
licitante para o

Parcialmente
adequado

desafio de
comunicagao
exposto no Briefing
com as diretrizes do
Executivo federal.

Inadequado | O

Compreenséao do papel
da SECOM e de outros
ministérios no tocante
ao desafio de
comunicacéo e das
relacbes da SECOM
com esses ministérios;

Correlacao de cada
acao proposta com a(s)
diretriz(es) e politica(s)
especifica(s).

QUESITO 3 SUBQUESITOS PQNTUA(;AO CRITERIOS DE
MAXIMA 10 JULGAMENTO
PONTOS
e Adequacédo da
verba indicada para
Adequado |5 a execucdo de cada
o acao proposta,
1) Compatibilidade
Relacéo entre as acoes Parcialment | o e Consisténcia e
Custo/Beneficio | ProPostas e os e adequado pertinéncia na
valores designados aplicacdo dos
para sua realizagao. recursos diante dos
objetivos e acgbes
|nadequad0 0 propostos_
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e Otimizacao dos
recursos financeiros
Adequado destinados para
cada acao proposta;
2) Maximizacéao do Parcialment e Consisténcia e
custo/beneficio na e adequado pertinéncia na
implementacéo do aplicacao dos
Plano de recursos diante dos
Comunicacao. objetivos de
comunicagao
Inadequado expostos no Briefing
e das acles
propostas.
QUESITO 4 SUBQUESITOS PONTUACAO
MAXIMA 30
PONTOS
¢ Porte, tradicdo e
Adequado conceito dos clientes
atuais da licitante;
Parcialmente .
1) Principais adequado oConcelt_o dos produtos
clientes. e servicos de seus
clientes privados no
mercado ou relevancia
da atuacdo de seus
Inadequado clientes publicos na
sociedade.
e Experiéncia dos
Capacidade de rofissionais da
Atelzondimento Adequado f

Parcialmente

lictante que  seja
relevante para a
promocdo de entes
publicos ou privados
no exterior;

e adequado
2) Qualificacao. « Adequagio das
qualificacbes e das
guantificacbes desses
profissionais a
estratégia de
Inadequado promogdo do Brasil no
exterior implementada
pela contratante.
3) Estrutura fisica. Adequado
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Parcialmente

e Adequacédo das

instalacoes, da
infraestrutura e dos

adequado recursos materiais que
estardo a disposicao
da execucao do

Inadequado contrato.

Adequado

Parcialmente

e Operacionalidade
do relacionamento

4) Atendimento. adequado entre a contratante
e a licitante.
Inadequado
e Consisténcia das
relacbes de causa
Adequado e efeito entre o

5) Experiéncias de
referéncia.

Parcialmente
adequado

Inadequado

problema ou
desafio de
comunicacdo e a
solugéo proposta;

¢ Relevancia dos
resultados
apresentados;

e  Solucbes
mencionadas na
alinea “a” que
sejam passiveis de
replicacdo pela
contratante na
solucdo do desafio
de comunicacdo
exposto no Briefing
e/ou na execucao
do contrato.

6.

6.1

ANALISE E JULGAMENTO

verificara o atendimento do disposto neste Apéndice.

6.2

Capacidade de Atendimento.
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As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas pela Subcomissédo Técnica, que

A pontuacdo de cada proposta correspondera a soma dos pontos atribuidos aos

quesitos Raciocinio Bésico, Solucdo de Comunicagdo, Relacdo Custo/Beneficio e




6.3 A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomisséo Técnica.

6.4  As licitantes serdo classificadas de acordo com a pontuacao obtida por sua Proposta
Técnica.

6.5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacodes:

a) nao alcancar 70% (setenta por cento) da pontuacdo maxima;

b) néo atender as exigéncias elencadas no item 2;

c) obter nota zero em qualquer dos quatro quesitos da Proposta Técnica.
6.6 Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante
que tiver obtido a maior pontuacgéo, sucessivamente, nos quesitos 4, 2, 1 e 3.

6.7 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio a ser feito em ato publico
marcado pela CPL.

6.8 A Subcomissdo Técnica elaborard relatorio circunstanciado com as justificativas da
pontuacdo atribuida as licitantes para cada um dos quatro quesitos da Proposta Técnica.

6.9 A Subcomissdo Técnica encaminhara a CPL o resultado da analise e julgamento das

Propostas Técnicas, que dara sequéncia aos procedimentos estabelecidos no instrumento
convocatorio.
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APENDICE Il

ENTREGA, FORMA DE APRESENTACAO, ELABORACAO, ANALISE E VALORACAO
DAS PROPOSTAS DE PRECOS

1. ENTREGA

1.1 Os documentos integrantes da Proposta de Pregos deverdo ser entregues
acondicionados no Envelope n° 3.

2. FORMA DE APRESENTACAO

2.1 A licitante devera apresentar sua Proposta de Precos:

a) em caderno Unico, em papel que identifigue a licitante, ter suas péaginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

2.2 Em data e horério a serem fixados, ocorrera a abertura dos envelopes das Propostas
de Precos, cujo contetdo sera rubricado pela CPL e pelas licitantes que se interessarem,
sendo na mesma oportunidade objeto de apreciacao por todos, de tudo lavrando-se ata.

3. ELABORAGCAO

3.1 A Proposta de Precos devera estar constituida pela informacdo do percentual de
desconto e do percentual de honorarios ofertados, por um conjunto de Declaracdes e por
Informac@es sobre a licitante, a ser elaborada conforme o modelo do Apéndice IlI-A.

3.1.1 O percentual de desconto incidente sobre os valores constantes da planilha de
precos unitarios maximos aceitos dos produtos e servicos constantes do subitem 9.2 do
Projeto Basico ndo podera ser inferior a 10% (dez por cento).

3.1.2 O percentual de honoréarios incidentes sobre o valor dos produtos e servicos
executados com a utilizacdo de fornecedores, constantes do Apéndice Ill, excetuando-se o
item “passagens aéreas”, ndo podera ser superior a 4% (quatro por cento).

3.1.3 Todos os valores referentes aos percentuais devem ser apresentados em valores
numéricos, com 2 (duas) casas decimais, e por extenso.

3.2 Nos valores dos produtos e servicos deverdo estar incluidos todos os custos e as
despesas inerentes, tais como: mao de obra, salarios, despesas para planejamento e
apresentacdo de resultados, bem como o0s impostos, taxas, seguros, contribuicbes
previdenciarias, encargos sociais e trabalhistas, despesas e obrigacfes financeiras de
qualquer natureza e outras despesas diretas ou indiretas, enfim, todos os componentes de
custo dos produtos e servicos, inclusive equipamentos (hardware), programas (software) e
lucro, e todas as demais obrigacdes e despesas de qualquer natureza necessérias a perfeita
execucao dos produtos e servi¢os objeto desta licitacao.
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3.3 O prazo de validade da Proposta de Precos ndo pode ser inferior a 90 (noventa) dias,
contado a partir da data limite fixada para entrega dos Documentos de Habilitacdo e das
Propostas Técnicas e de Precos;

3.4 Os precos dos produtos e servicos, resultado dos percentuais propostos, sdo de
exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o direito de pleitear nenhuma
alteracéo, sob alegacéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

4, ANALISE

4.1 Somente serdo abertos os Envelopes n° 3 - Proposta de Precos das licitantes cujas
Propostas Técnicas tenham sido classificadas, ficando os envelopes das licitantes
desclassificadas sob a guarda da CPL, até a assinatura do contrato, quando estardo a
disposicdo das licitantes para a retirada no prazo de 30 (trinta) dias corridos, ap6s o qual
serdo descartados sem quaisquer formalidades.

4.2 A CPL verificara a corregdo do preenchimento, pela licitante, das informactes
apresentadas na sua Proposta de Precos, conforme modelo do Apéndice IlI-A.

4.2.1 Se houver divergéncia entre 0s percentuais (%) expressos em algarismos e 0s
expressos por extenso, a CPL considerara os percentuais por extenso.

4.3 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos produtos e
servicos.

5.  VALORAGCAO

51 Os percentuais de desconto e de honorérios de que tratam os subitens 3.1.1 e 3.1.2
serdo tratados de forma individualizada para apuracdo das condi¢cdes mais vantajosas para
a Administracgéao.

5.1.1 Sera considerada vencedora do certame a licitante que tenha sido mais bem-
classificada no julgamento das Propostas Técnicas e tenha apresentado a Proposta de
Precos com o maior percentual de desconto e o menor percentual de honorarios validos.

5.1.1.1 Se a licitante mais bem-classificada no julgamento da Proposta Técnica ndo atender
o disposto no subitem 5.1.1 quanto a precos, o presidente da CPL efetuara negociagdo com
ela, tendo como base o maior percentual de desconto e o menor percentual de honorarios
vélidos apresentados pelas licitantes.

5.1.1.2 Se ndo houver éxito na negociacdo mencionada no subitem 5.1.1.1, o presidente da
CPL adotara procedimento idéntico sucessivamente com as demais licitantes classificadas,
obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a consecucdo de acordo
para a contratagéo.
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APENDICE IlI-A

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A. PERCENTUAL DE DESCONTO CONCEDIDO*: xx,xx % (<valor por extenso>)

* Percentual de desconto incidente linearmente sobre os valores constantes da planilha de
precos unitarios maximos aceitos dos produtos e servigos constantes do subitem 9.2 do
Projeto Basico da Concorréncia SECOM n° 001/2013.

B. PERCENTUAL DE HONORARIOS**: xx,xx % (<valor por extenso>)

** Percentual incidente linearmente sobre o valor dos produtos e servicos executados com a
utilizacdo de fornecedores, constantes do Apéndice IV, excetuando-se o item “passagens
aéreas”.

[Conjunto de Declaragbes]

Declaramos que:

a) a Proposta de Precos tem validade de <valor numérico> (<valor por extenso>)
dias [minimo de noventa dias], a partir da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitacdo e das Propostas;

b) os precos unitarios, resultado do percentual acima proposto, contemplam todas as
despesas necessarias a plena execucdo dos produtos e servicos objeto da licitacao,
incluidos os custos e as despesas inerentes, tais como: mao de obra, salarios, despesas
para planejamento e apresentagcdo de resultados, bem como os impostos, taxas, seguros,
contribuicbes previdenciarias, encargos sociais e trabalhistas, despesas e obrigactes
financeiras de qualquer natureza e outras despesas diretas ou indiretas, enfim, todos os
componentes de custo dos produtos e servicos, inclusive equipamentos (hardware),
programas (software) e lucro, sem 6nus adicionais para a SECOM, nada mais sendo licito
pleitear a esse titulo;

C) 0s precos propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a
alegacao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

d) serdo tacita e automaticamente cedidos a SECOM, de forma total e definitiva, os
direitos patrimoniais de uso dos dados e informacdes coletados (incluidos os estudos,
analises e planejamentos), considerando-se ja incluido na remuneracdo dos produtos e
servicos o valor dessa cesséo;

e) serdo tacita e automaticamente cedidos a SECOM, de forma total e definitiva,
quaisquer direitos sobre a autoria dos contelddos, em quaisquer meios, previstos nesta
contratagao;
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f) a SECOM poderd, a seu juizo, utilizar os direitos referidos nas duas alineas anteriores,
durante a vigéncia do contrato a ser celebrado, e mesmo apds seu término ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus;

g) manteremos, por nGs e por N0Sso0S prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados coletados ou que nos sejam fornecidos e que estamos cientes de que a infracdo a
esse dispositivo implicara a rescisao imediata do contrato que vier a ser assinado e nos
sujeitara as penas da Lei n® 9.279, de 14.05.96, e as indenizac6es das perdas e danos
previstas na legislacao ordinaria;

h) estamos cientes de que a SECOM procedera a retencéo de tributos e contribuicbes
nas situacdes previstas em lei.

[Informacdes sobre a licitante]

Nome empresarial:

Endereco:

CEP:

CNPJ:

Inscricdo Estadual ou Municipal:

<Local>, <dd> de <mm> de 2014.

[nome completo da licitante e assinatura do(s)
seu(s) representante(s) legal(is)]
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APENDICE IV

RELAGAO DE ITENS DE INFRAESTRUTURA E LOGISTICA

(a) Brasil;

(b) América do Norte;

(c) América do Sul/América Central;
(d) Europa/Africa/Oriente Médio;
(e) Asia/Oceania.

Hotel 3 estrelas sgl/dbl/tpl
Hotel 4 estrelas sgl/dbl/tpl
Hotel 5 estrelas sgl/dbl/tpl

(&) Brasil

(b) Ameérica do Norte

(c) Ameérica do Domeésticas e Internacionais.
Sul/América Central

(d) Europa/Africa/Oriente
Médio;

(e) Asia/Oceania
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Espaco Fisico

Espaco para realizagéo de eventos.

Espaco fisico - fora de
ambiente hoteleiro

Espaco fisico fora de ambiente hoteleiro, com capacidade para atender
até 30 lugares.

Espaco fisico fora de ambiente hoteleiro, com capacidade para atender
até 100 lugares.

Espaco fisico fora de ambiente hoteleiro, com capacidade para atender
até 300 lugares.

Espaco fisico fora de ambiente hoteleiro, com capacidade para atender
até acima de 300 lugares.

Espaco fisico - ambiente
hoteleiro 2 ou 3 estrelas

Espaco fisico dentro de ambiente hoteleiro, com capacidade para
atender até 30 lugares.

Espaco fisico dentro de ambiente hoteleiro, com capacidade para
atender até 100 lugares.

Espaco fisico dentro de ambiente hoteleiro, com capacidade para
atender até 300 lugares.

Espaco fisico dentro de ambiente hoteleiro, com capacidade para
atender até acima de 300 lugares.

Espaco fisico - ambiente
hoteleiro 4 ou 5 estrelas

Espaco fisico dentro de ambiente hoteleiro, com capacidade para
atender até 30 lugares. (categoria superior ou luxo).

Espaco fisico dentro de ambiente hoteleiro, com capacidade para
atender até 100 lugares. (categoria superior ou luxo).

Espaco fisico dentro de hoteleiro, com capacidade para atender até
300 lugares. (categoria superior ou luxo).

Espaco fisico dentro de ambiente hoteleiro, com capacidade para
atender até acima de 300 lugares. (categoria superior ou luxo).

Clipping

Compilado digital de noticias e artigos publicados em veiculos diversos,
relacionados a imagem do Brasil no exterior.

Recursos Humanos

A equipe de profissionais devera possuir experiéncia em eventos no
local de realizacéo.

Arquiteto

Profissional  responsavel pela elaboragdo de projetos e
acompanhamento de montagem e desmontagem das estruturas de
decoracéo, tendas, palcos estandes.

Ascensorista

Profissional responsavel pelo manejo de elevadores.
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Auxiliar de Servicos Gerais

Profissional para atuar em atividades de transporte,
movimentacdo e remanejamento de mobilidrio, stands, tendas,
equipamentos, divisérias, caixas diversas, pacotes, material de
consumo, papéis, material grafico e outras atividades correlatas (uma
vez contratado, ndo poderda exercer 0S MesSMOS Servicos que o
Servente e vice-versa).

remocao,

Auxiliar para portador de
deficiéncia

Profissional que desempenha funcbes de acompanhamento e
assisténcia a pessoa portadora de deficiéncia, incluindo auxilio na
realizacdo de rotinas de higiene pessoal e de alimentacdo; cuidados
preventivos de salde, auxilio na mobilidade e para convivéncia social.

Brigadista de Incéndio

Profissional especialmente capacitado para atuar numa area
previamente estabelecida na prevencdo, abandono e combate a
principio de incéndio, e que também estejam aptas a prestar 0s
primeiros socorros a possiveis vitimas.

Coordenador de
Hospedagem

Profissional responséavel pela organizacdo e controle dos servigos de
recepcdo, reservas e recepcéo devendo liderar equipe responsavel por
essas acoes.

Coordenador de Logistica

Profissional responséavel pelo planejamento, controle e avaliacao da
eficiéncia dos meios de transportes utilizados para o transporte de
convidados e materiais em tempo habil e com o devido zelo.

Coordenador de Plenaria

Profissional responsavel pela equipe de apoio nas reunides plenarias
zelando para a organizacao dos trabalhos, intermediagéo de
guestionamentos, atendimento necessidades logisticas da reuniéo e
outras necessidades afins.

Coordenador de Secretaria

Profissional responsavel pela coordenacao da equipe de secretarias
gue atuardo na inscricdo e atendimento inicial dos participantes dos
eventos.

Coordenador de
Seguranca

Profissional responsavel pela supervisdo, orientacdo e treinamento das
equipes de seguranca. Além disso, deve analisar o0s projetos de
seguranca e adotar as medidas corretivas, elaborar as escalas de
servigos, supervisionar as atividades, postos de trabalho, locais e
atividades de risco, investigar as causas de ocorréncias, sugerir as
medidas preventivas e corretivas e coordenar o0s planos de
emergéncia.

Coordenador de Servicos
Gerais

Profissional responsavel pela coordenacdo das atividades de
manutencédo predial e servicos de apoio administrativo, visando garantir
o estado de conservacdo da infraestrutura fisica das instalacbes e a
gualidade dos servicos de apoio administrativo, além de controlar as
escalas de trabalho e tarefas do pessoal de servigos gerais.
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Coordenador de Transporte

Profissional responsavel pelo planejamento de transporte, recrutamento
e supervisdo de motoristas, controle de frota de veiculos, elaboracéo e
controle de rotas, abastecimento e manutengé&o da frota.

Coordenador Geral

Profissional responsavel pela coordenacdo e orientacdo de todas as
acbes para garantir a perfeita execucdo do evento, devendo estar
presente no local em periodo integral.

Copeira

Profissional responsavel pelo preparo de café, cha ou suco, conforme
requerido, observando as normas de higiene pessoal e de servico,
lavagem de loucas e utensilios de copa, antes e depois do uso, além
de limpeza de geladeiras e outros eletrodomésticos, bem como de piso
e balcbes da copa.

Digitador Bilingue

Profissional responsavel pela entrada e transmissdo de dados,
operando impressoras e microcomputadores, registrando e
transcrevendo informagfes. Operacdo de teclado para registro de
informacées em um computador, devera possuir experiéncia na
atividade e possuir dominio, no minimo, nos idiomas Inglés e/ou
Francés e/ou Espanhol.

Digitador

Profissional responsavel pela entrada e transmissdo de dados,
operando impressoras e microcomputadores, registrando e
transcrevendo informacoes.

Editor de video

Profissional capacitado para trabalhar com softwares profissionais e
equipamentos de audio e video para edicdo e video para a edicdo de
imagem, som e insercéo de legendas.

Eletricista

Profissional responsavel pela instalacdo, vistoria para o correto
funcionamento e, quando necessario, o reparo de aparelhos elétricos,
eletrénicos e redes de distribuicdo de energia elétrica.

Enfermeiro

Profissional responsavel pela coleta os dados sobre o estado de saude
do paciente por meio de exames fisicos e entrevistas e pelo diagnostico
de enfermagem para estabelecer a conduta a ser seguida. E
responsavel desde a higiene e a alimentacdo até a administracdo de
remédios e a prescricdo de curativos. Deve ter registro atualizado no
CRE e experiéncia ambulatorial

Engenheiro

Profissional com conhecimentos matematicos, técnicos e cientificos na
criacdo, aperfeicoamento e implementacdo de utilidades, tais como
materiais, estruturas, maquinas, aparelhos, sistemas ou processos, que
realizem determinada funcéo ou objetivo.

Equipe de apoio

Equipe para montagem, desmontagem, transporte de material e outros
Servicos.

Especialista em Media
Training

Profissional responsavel pela capacitacdo de porta-vozes do Poder
Executivo federal, visando a obtencao de bons resultados nas
interacbes com a imprensa estrangeira.
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Estenotipista

Profissional responsavel pelo registro de depoimentos, audiéncias,
debates e palestras por escrito/digitalizado com a mesma velocidade
em que é falado, e simultaneamente, utilizando o estendtipo, teclado
especial com 24 teclas, conectado a um computador, com o auxilio de
software de transcri¢ao.

Cinegrafista

Profissional especializado na captura imagens para usos diversos
utilizando filmadoras, cameras de video e uma variedade de lentes e
filtros.

Fotografo Profissional responsavel pela captagédo de imagens com o uso de
cameras e posterior gravacao e reproducao em papel e meios digitais,
com base em conhecimentos de iluminacdo e enquadramento.

Gargom Profissional responsavel por atender os participantes de eventos,

servindo comidas e bebidas,
organizacao das mesas.

bem como pela manutencdo da

Guia para orientar visitas
técnicas

Profissional responsavel pelo acompanhamento e orientacdo de
visitantes a locais de evento, devendo estar bem informados sobre o
local, programacéo e as atividades desenvolvidas.

Intérprete de Libras
(Lingua Brasileira de
Sinais)

Profissional especializado na comunicagdo de surdos com ouvintes,
com outros surdos e com cegos, de acordo com a legislacéo

Manobrista

Profissional responséavel pela conducédo de veiculos de uma garagem
ou estacionamento, especificando vagas e preenchendo fichas de
identificacdo.

Médico

Profissional responsavel pela pesquisa e tratamento de disfungbes e
moléstias, escolhendo os melhores procedimentos para preveni-las e
combaté-las por meio da realizacdo de diagndsticos, solicitacdo de
exames, prescricdo de medicamentos e realizacdo de cirurgias.

Mensageiro

Profissional com variadas tarefas, como o transporte de
correspondéncias, documentos, objetos e valores, dentro e fora das
instituicdes, depositando ou apanhando materiais ou entregando-os
aos destinatarios além de transmitir mensagens orais e escritas.

Mestre-de-Cerimobnia

Profissional especializado na conducao de cerimbnias formais diversas,
organizacdo de protocolo, orientagdo dos participantes e redacdo do
roteiro da cerimonia.

Monitor Profissional responsavel pelo acompanhamento e auxilio de atividade,
pela elucidagdo de duvidas e pela preparagdo do espaco onde as
atividades seréo realizadas.

Motoboy Profissional especializado no transporte de pessoas e cargas utilizando

motocicletas, de acordo com a legislacao pertinente.
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Motorista

Profissionais de veiculos automotores cuja conducdo exija formacado
profissional e que exercam a atividade mediante vinculo empregaticio
no transporte rodoviario de passageiros ou no transporte rodoviario de
cargas.

Operador de equipamentos
audiovisuais

Profissional responsavel pela instalacdo, operacdo e manutencdo de
equipamento de multimidia de &udio e video como televisores,
projetores, retroprojetores, notebooks, tocadores de CD, DVD e de
blue-ray, entre outros.

lluminador

Profissional responsavel pela elaboracdo e criagdo do projeto de luz
(mapa de luz) para eventos.

Operador de luz

Profissional responséavel pela operacdo da a mesa de luz e executar o
projeto de luz feito pelo iluminador.

Operador de maquina
fotocopiadora

Profissional responsavel pela operacdo maquinas copiadoras,
abastecendo-as com o material necessario, regulando-as e colocando-
as em funcionamento, através de presséo sobre teclas e alavancas de
acordo com o tipo das mesmas, para reproduzir desenhos, tabelas,
documentos e outros impressos.

Operador de Som

Profissional responséavel pela configuracdo, operacdo e monitoramento
de sistemas de sonorizacdo e gravacao, além de edicdo, mistura, preé-
masterizacao e restauragao de registros sonoros de discos, fitas, video,
filmes etc. Sao responsaveis, ainda, pela criacdo de projetos de
sistemas de sonorizacdo e gravacdo, preparacdo, instalacdo e
desinstalacdo de equipamentos de audio e acessorios.

Produtor Cultural

Profissional responsavel pela criacdo, execucdo e administracao de
projetos e produtos culturais incluindo a criacdo, organizacéo e direcdo
de projetos e produtos artisticos como espetaculos de danca, teatro,
apresentacfes, projetos culturais educacionais, producbes para o
cinema e televisdo, festivais de cultura, de musica, de dancga, mostras
artisticas, eventos e exposicoes.

Produtor local de eventos

Profissional especializado em organizacdo, planejamento, orientacéo e
acompanhamento de todas as fases da realizacdo de um evento de
gualquer tipo. Cabe ao produtor a responsabilidade de gerenciar todos
0S servicos necessarios para cada evento, como iluminagdo, som,
seguranca, acomodacao, e alimentagéo, e fazer cumprir o cronograma
combinado, bem como resolver eventuais problemas de ultima hora.

Operador de Telemarketing

Profissional com experiéncia em contatar pessoas, via telefone, para
oferecer algum servico, produto ou promocédo, ou recebe ligacbes de
interessados em fornecer informacdes, solucionar problemas ou sanar
davidas.
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Recepcionista Portugués

Profissional especialista em recepcdo de visitantes ou clientes,
incluindo sua orientacdo, oferecimento de informacdes, e controle de
entrada de pessoas no evento, com dominio no minimo nos idiomas
Inglés e/ou Francés e/ou Espanhol.

Recepcionista Bilingue

Profissional especialista em recepcdo de visitantes ou clientes,
incluindo sua orientagédo, oferecimento de informagdes, e controle de
entrada de pessoas no evento, com dominio no minimo nos idiomas
Inglés e/ou Francés e/ou Espanhol.

Recepcionista Trilingue

Profissional especialista em recepcdo de visitantes ou clientes,
incluindo sua orientagédo, oferecimento de informagdes, e controle de
entrada de pessoas no evento, com dominio no minimo nos idiomas
Inglés, Francés e Espanhol.

Revisor de Idiomas Raros

Profissional com formacdo profissional em Comunicacdo Social ou
Letras com diploma reconhecido pelo cliente para desenvolvimento de
atividades de analise, revisdo e adequacao gramatical e de estilo dos
textos relativos ao evento, em idiomas estrangeiros classificados como
raros.

Revisor de Texto

Profissional com formacdo profissional em Comunicacdo Social ou
Letras com diploma reconhecido pelo cliente para desenvolvimento de
atividades de analise, revisdo e adequacao gramatical e de estilo dos
textos relativos ao evento, em Portugués ou idiomas estrangeiros.

Secretaria Portugués

Profissional com experiéncia e desenvoltura em secretariado e atuagéo
em eventos.

Secretéria Bilingue

Profissional com experiéncia e desenvoltura em secretariado e atuacao
em eventos com dominio nos idiomas Inglés e/ou Francés efou
Espanhol.

Secretaria Trilingue

Profissional com experiéncia e desenvoltura em secretariado e atuagéo
em eventos com dominio nos idiomas Inglés, Francés e Espanhol.

Seguranca Diurno

Profissional especializado em seguranca, adequadamente preparado
para o exercicio da atividade de seguranca de estabelecimentos
diversos.

Seguranca Noturno

Profissional especializado em seguranca, adequadamente preparado
para 0 exercicio da atividade de seguranca de estabelecimentos
diversos.

Servente

Profissional responsavel pela limpeza e conservacdo das areas
internas e externas ao evento, incluindo: limpeza do piso, mobiliario,
aparelhos e equipamentos; limpeza e desinfeccdo de todos os
sanitarios procedendo a lavagem de bacias, assentos e pias, troca de
sacos de lixo, etc., bem como a reposicdo do material de consumo.
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Sendo estes servigcos executados com material e produtos adequado.

Taquigrafo

Profissional responsavel pelo registro simultdneo de depoimentos,
audiéncias, debates e palestras utilizando método abreviado ou
simbdlico de escrita, com o objetivo de melhorar a velocidade da escrita
ou a brevidade, em comparacdo a um método padrdo de escrita.

Técnico em Computacdo
Gréfica

Profissional responsavel pela criacdo e instalacdo de link especifico
hospedado no site da SECOM, ou da Presidéncia da Republica, para
divulgacdo das informacbes do evento, inscricdo dos participantes,
emissdo dos relatorios e de outros documentos.

Técnico em lluminacao

Profissional experiente com conhecimento sobre estética de ambientes,
eletricidade béasica e nocbes de desenvolvimento de projetos
luminotécnicos em ambientes internos e externos.

Técnico em Informética

Profissional apto a realizar configuracbes de sistemas, a instalar
equipamentos e a verificar as causas de falhas na programacdo de
computadores.

Telefonista

Profissional responsavel pelo sistema telefébnico da empresa, tendo
como atribuicdes receber e transferir ligacdes, efetuar chamadas
telefénicas nacionais e internacionais, registrar informagdes, transmitir
mensagens e localizar pessoas.

Intérprete Consecutivo

Profissional especializado em traduzir consecutiva e oralmente
palestras, discursos, reunibes e videoconferéncias, dominando
vocabuldrio, a gramatica, as girias e as expressdes coloquiais do
Portugués e de outras linguas, em especial Inglés e/ou Espanhol e/ou
Francés.

Intérprete de Idioma
Especial

Profissional especializado em traduzir consecutiva ou simultaneamente,
de forma oral, palestras, discursos, reunibes e videoconferéncias,
dominando vocabulario, a gramatica, as girias e as expressdes
coloquiais do Portugués e de outras linguas definidas no mercado
COmo especiais.

Tradutor

Profissional especializado em traducdo de textos gerais e especificos,
do Portugués para outro idioma estrangeiro ou vice-versa.

Intérprete Simultaneo

Profissional especializado em traduzir simultanea e oralmente
palestras, discursos, reunibes e videoconferéncias, dominando
vocabulario, a gramatica, as girias e as expressdes coloquiais do
Portugués e de outras linguas, em especial Inglés e/ou Espanhol e/ou
Francés.
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Vigilante

Profissional especializado em seguranca, adequadamente preparado
para 0 exercicio da atividade de seguranca de estabelecimentos
diversos.

Agua mineral

Fornecimento de agua mineral em garrafas individuais, copos de cristal
e bandejas para mesas diretoras e salas de apoio pelo periodo do
evento. No preco unitério da garrafa devem estar agregados 0s custos
acima descritos.

Agua mineral gaseificada

Fornecimento de 4gua mineral gaseificada, em garrafas individuais,
copos de cristal e bandejas para mesas diretoras e salas de apoio pelo
periodo do evento. No preco unitario da garrafa devem estar agregados
0S custos acima descritos.

Bebedouro

Instalacdo e manutencdo de bebedouros, tipos geladeiras, com
garrafdes de 4gua mineral de 20 litros, copos descartaveis e lixeira,
pelo periodo do evento. No pre¢o unitario do garrafdo devem estar
agregados todos os custos acima descritos.

Café

Brunch (tipo 1)

Fornecimento de café em garrafas térmicas com xicaras de louca,
colheres, acucar, adocante, bandeja para mesas diretoras e sala de
apoio pelo periodo do evento. No preco unitario da garrafa de café
devem estar inclusos todos os custos acima descritos.

Café, cha, leite, chocolate, 4gua, 2 tipos de suco de fruta, 02 tipos de
refrigerante (01 dietético), tabua de frios variados, cesta de paes
variados, 03 tipos de patés, frutas variadas, 02 tipos de bolo, 03 tipos
de torta;

Brunch (tipo 2)

Café, cha, leite, chocolate, 4gua, 2 tipos de suco de fruta, 02 tipos de
refrigerante (01 dietético), coquetel de frutas, crepes diversos, 03 tipos
de tortas, 03 tipos de bolo, tabua de frios variados, cesta de paes
variados, quiches, salpicéo.

Coffee Break (tipo 1)

Café, cha, agua, pao de queijo e/ou biscoitos finos (salgado e doce);

Coffee Break (tipo 2)

Café, agua, cha, 01 tipo de suco, 02 tipos de refrigerante (01 dietético),
02 tipos de biscoitos finos, mini sanduiches variados e/ou salgadinhos;
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Coffee Break (tipo 3)

Café, agua, 02 tipos de suco, 02 tipos de refrigerante (01 dietético), 03
tipos de biscoitos finos, pdo metro, cesta de paes variados, torradas, 03
tipos de paté, 02 tipos de bolo, 01 tipo de salgado, trutas variadas.

Almoco (tipo 1)

Servigo de Buffet, com cardapio variado, contendo, ao menos, (a) dois
tipos de carne(branca e vermelha), (b)dois tipos de amido, trés tipo de
salada(verduras e legumes), c) cardapio padrao de sobremesa: frutas,
buffet de doces (tortas, pavés, compotas e mousses); d) cardapio
padréo de bebidas: dois tipos de suco natural, refrigerante diet e normal
e agua mineral (com e sem gas) em copo;

Almoco (tipo 2)

Servico a francesa, cardapio variado, contendo, entrada, ao menos,
dois tipos de carne (carne branca e vermelha), dois tipos de amido,
salada, agua e refrigerante ou suco de frutas e sobremesa. - opcéo
vegetariana, quando solicitado pelo cliente.

Jantar (tipo 1)

Servico de Buffet,Servigco de Buffet, com cardapio variado, contendo,
ao menos, (a) dois tipos de carne(branca e vermelha), (b)dois tipos de
amido, trés tipo de salada(verduras e legumes), c¢) cardapio padrédo de
sobremesa: frutas, buffet de doces (tortas, pavés, compotas e
mousses); d) cardapio padrdo de bebidas: dois tipos de suco natural,
refrigerante diet e normal e agua mineral (com e sem gas) em copo.
Opcao vegetariana, quando solicitado pelo cliente;

Jantar (tipo 2)

Servigo a francesa, cardépio variado, contendo, ao menos, dois tipos
de carne (carne branca e vermelha), dois tipos de amido, salada, 4gua
e refrigerante ou suco de frutas e sobremesa.

Servico de coquetel

Cardapio padréo: pelo menos 10 (dez) tipos itens previamente
aprovados pela contratante acompanhados de vinho tinto nacional
“reserva”’, espumante nacional “premium”, coquetel de frutas sem
alcool, dois tipos de sucos de frutas, gelo, trés tipos de refrigerante
(tradicional e diet) e agua mineral (com e sem gas) em copo. O
coquetel devera ser com servigco volante, garcons em traje de gala com
luvas e com material de servico com qualidade compativel com o
evento.

Armario de aco:

Com chave com capacidade minima de 1000 litros;
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Armario fechado

Armério alto, fechado com chave, com portas com chaves, divisoria
interna, em madeira aglomerada ou MDF laminado com acabamento
em verniz poliuretano ou cera;

Armério fechado tipo
credenza;

Balcdo de informacdes e
entrega de documentos

Com portas com chaves, divisoria interna, em madeira aglomerada ou
MDF com acabamento em verniz poliuretano ou cera.

Em madeira aglomerada ou MDF, folheado em madeira de poliuretano
ou cera.

Cadeira de escritorio

Espaldar alto, com mecanismo de regulagem de altura e reclinagédo do
encosto, estrutura giratéria com 5 patas com rodizio e roldanas duplas;

Cadeira fixa espaldar

Espaldar médio, com 4 patas fixas.

Revestimento.
Carpete
Cubo Com estrutura em madeira, revestido com espuma de poliuretano,
manta acrilica e revestimento melaminico. Modelo com linhas retas.
Divisorias Fornecimento, instalacdo e desmontagem de divisorias.
Escaninho Para distribuicdo de documentos, em madeira aglomerada ou MDF,

laminado em madeira de poliuretano ou cera.

Gaveteiro volante

Com tampo em madeira aglomerada ou MDF folheado em madeira de
poliuretano ou cera, com acabamento em verniz poliuretano ou cera.

Container

Container para coleta de lixo, com remocdo segura para local
adequado;

Lixeiras (100 litros)

Grande, com pedal, 100 litros;

Lixeira (60 litros)

Média, com pedal, 60 litros;

Lixeira (20 litros)

Pequena com capacidade para 20 litros.

Mesa Bistro

Em madeira natural e/ou ferro com 2 banquetas redonda ou quadrada);
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Mesa de Reunido

Tampo em madeira aglomerada ou MDF, laminado em madeira de
poliuretano ou cera e com bases e pés em metal cromado;

Mesa Diretora

Tampo em madeira aglomerada ou MDF;

Mesa Redonda

Com tampo em madeira aglomerada ou MDF laminado em madeira de
poliuretano ou cera e com bases e pés em metal cromado;

Mesa de Escritorio

Tampo em madeira aglomerada ou MDF laminado em madeira de
poliuretano ou cera e com bases e pés em metal cromado;

Mesa em “L”

Tampo em madeira aglomerada ou MDF laminado em madeira de
poliuretano ou cera e com bases e pés em metal cromado;

Mesa de Canto

Tampo em madeira aglomerada ou MDF laminado em madeira de
poliuretano ou cera e com bases e pés em metal cromado;

Moédulo

Montagem Estande
(Bésico)

Com degrau.

Montagem de estrutura basica octanorm. Com lluminacgdo, ar
condicionado e pontos de energia dentro dos padrdes de seguranca
nacionais, com testeira e teto pergolado. Com apresentacdo de projeto
prévio para aprovagdo, com anotacdo de responsabilidade técnica,

Montagem Estande

Montagem de estrutura especial, construida. Com Illuminagéo, ar

Poltrona

(Especial) condicionado, pontos de energia dentro dos padr6es de seguranca
nacionais. Com apresentacdo de projeto prévio para aprovagdo, com
anotacao de responsabilidade técnica.

Paédio Padrdo para mestre de cerimbnias, em madeira ou acrilico com suporte

para microfone e para agua.

Com estrutura em madeira, revestida com espuma de poliuretano,
manta acrilica e acabamento em couro sintético ou tecido. Modelo com
linhas retas.

Pranchao

Sanitarios quimicos

Aluguel, montagem e desmontagem.
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Sofé de 3 lugares Com estrutura em madeira, revestido com espuma de poliuretano,
manta acrilica e acabamento em couro ou poliéster.

Adesivo

Adesivos especiais de chdo
e vitrines

Arranjo de flores

Arranjo de flores plenaria

Arranjo de flores pulpito

Arranjo de Impacto

Bandeirola

Banner

Bloco de Papel

Boné

Botton

Camiseta

Caneta

Caneta em material
reciclado

Capa caderno

Capa de Catalogo

Capa CD

Capa de Livro

Cartaz

Certificado

Convite
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Convite e-mail marketing

Cordéo personalizado para
cracha

Cracha papel couché

Cracha PVC

Diploma

Display de mesa

Embalagem

Encarte de CD (lamina)

Etigueta

Faixa

Ficha de Inscricdo

Flamula

Folheto simples (por
pagina)

Folheto elaborado (por
pagina)

Folheto técnico (por
pagina)

Galpao para eventos

Marcador de Pagina

Palco

Placa

Praticavel

Pobster

Rampa

Risque e Rabisque
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Sacola

Filipeta

Stopper

Storyboard (quadro)

Tenda

Toalha para mesa

Viseiras

Apagador para quadro
branco

Cavalete

Grampeador

Kit de material de consumo

Destinado a operacionalizacdo no evento: 5 borrachas brancas, 10
canetas esferograficas (azul ou preta), 2 réguas 30cm, 100 clips, 10
lapis preto, 2 grampeadores, 1 Caixa de grampo, 1 perfurador, 1
extrator de clips, 2 colas bastdo, 1 resma de papel A4, 2 fitas crepes.

Papel A4 ou Oficio

Pasta com elastico

Pen Drive

Pincel atébmico

Pincel para quadro branco

Quadro branco

Quadro negro

Triturador de papel

Bandeiras de Estados e
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Paises

Banner

Banner com ilhés para
grade

Mastro para bandeira

Porta-banner

Totem

Equipamentos

Incluindo todo o cabeamento e insumos necessarios:

Amplificador

Amplificador para sistema de sonorizagao.

Aparelho de fac-simile

Com impressdo em papel tamanho A4, discagem automética.

Aparelho telefbnico

Com fio.

Aparelho telefbnico

Sem fio, para distancia minima de 100m.

Ar Condicionado 16

Aparelho de ar-condicionado 16.000 BTUS com escoamento de agua.

Ar Condicionado 30

Aparelho de ar-condicionado 30.000 BTUS com escoamento de agua,
para grandes areas de circulagao.

Ar Condicionado —
tubulacéo

Tubulacéo de cobre para instalacdo de aparelhos de ar condicionado.

Cadeira de rodas

Cadeira de rodas especial para portadores de necessidades especiais.

Caixa de som

Caixa acustica para sistema de sonorizacao até 200 W RMS com tripé.

CD Player

Para execucdo de 4udio, com carrossel e execucdo de MP3.

Circuito Fechado de TV

Filmagem interna para seguranca, com cabeamento, instalacéo,
gravacéo e operador.

Computador

Computador - configuracdes minimas: processador Intel Core 2 Duo
ou similar, 2,8 GHz de velocidade, HD 120GB, memoéria RAM 2GB,
leitor e gravador de CD e DVD, entradas USB e monitor LCD de 17
polegadas.

Controle remoto com

Controle remoto para mudanca de slides com ponteira laser.
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ponteira laser

Blue-ray Player

Para imagem e musica, com MP3.

Equipamentos para
traducdo simultanea

Sistema de traducdo simultdnea com cabine de traducdo simulténea
isolada acusticamente, central de intérprete, microfones e emissores ou
transmissores de frequéncia.

Extintor de incéndio

Extintor de incéndio classe ABC.

Flipchart

Com bloco e 02 pincéis atbmicos.

Fotocopiadora

Maquina copiadora - franquia de 3.000 cépias por dia, com insumos.

Gerador 115

Locacdo, montagem, instalacdo e retirada de conjunto de grupo
gerador supersilenciado, motor de 115 KVA, 60 Hz automatico,
microprocessado e quadro de transferéncia, 75 Db a 1,5 metro, para
funcionamento em regime “continuo”, para atender sistema de
iluminacéo, 12 horas em funcionamento.

Locacdo, montagem, instalacdo e retirada de conjunto de grupo
gerador supersilenciado motor de 300/KVA, 60 Hz, microprocessado e

Gerador 300 guadro de transferéncia, 75 Db a 1,5 metro, para funcionamento em
regime “continuo”, para atender o palco, 12 horas em funcionamento.
Locagdo, montagem, instalacdo e retirada de conjunto de grupo

Gerador 86 gerador supersilenciado motor de 86 KVA, 60 Hz automatico,
microprocessado e quadro de transferéncia, 75 Db a 1,5 metro, para
iluminag&o de emergéncia.

Impressora Jato de Tinta Colorida, com cartucho.

Impressora Laser coloria, com tonner.

Impressora Laser P/B, com tonner.

Instalacdo elétrica

Pontos de instalacdo de tomadas e outras necessidades elétricas.

kit de primeiros socorros

Medicamentos e equipamentos basicos proprios para atendimento de
emergéncia em posto médico.

Link IP

Fornecimento de link IP de internet minimo de 4 MB full dedicado.

Mesa de som1

Equipamento de som/sonorizacdo para local aberto/fechado: mesa de
som com 16 canais, amplificador com poténcia de no minimo 200
WRMS; 2 caixas acusticas de no minimo 100 WRMS, com tripé e
pedestal tipo girafa para microfone.

Mesa de Som 2
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Equipamento de som/sonorizagdo para local aberto/fechado: mesa de
som com 24 canais, amplificador com poténcia de no minimo 800
WRMS; 2 caixas acusticas de no minimo 400 WRMS, com tripé e
pedestal tipo girafa para microfone.

Microfone - Auricular sem
fio

Com baterias ou pilha.

Microfone - com fio

Com base e fiacao.

Microfone - Goosneck

Com base e fiaco.

Microfone - Lapela sem fio

Com baterias ou pilha.

Microfone sem fio

Com baterias ou pilha.

Microfone multidirecional

Para coral.

Notebook - configuragbes minimas: processador Intel Core 2 Duo ou

Notebook similar, 2,8 GHz de velocidade, HD 120GB, memoéria RAM 2GB, leitor e
gravador de CD e DVD e entradas USB.

Pedestal De mesa.

Pedestal Para tribuna/palco.

Ponteira a laser

Ponteiro luminoso para uso em projecao.

Ponto de internet 3G

Ponto de internet 3G via modem remoto.

Ponto de internet ADSL

Ponto de internet Banda Larga - ADSL de 512 Kbps.

Projetor multimidia 5.000

Projetor multimidia até 5.000 ansilumens, contraste até 2.000:1,
resolucéo de 1024x768 pixels.

Projetor multimidia 10.000

Projetor multimidia até 10.000 ansilumens, contraste até 10.000:1,
resolucdo de 1024x768 pixels.

R&dio Comunicador - curta

Radio comunicador (tipo walktalk ou similar) de curta frequéncia, pilhas
inclusas.

Radio Comunicador - longa

Radio comunicador (tipo Nextel ou similar) s/ linha telefénica, com
bateria e recarregador.

Receptores Receptores auriculares para traducdo simultanea.

Rede logica Distribuicdo cabeada de internet com montagem de rede logica (por
ponto).

Roteador Roteador tipo 'access point', para distribuicdo de internet sem fio.

Seletor VGA Seletor VGA eletrbnico para alternar projecdes.

Servidor

Computador - configuragdes minimas: processador Intel Core 2 Duo ou
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similar de 2,8 GHz de velocidade, HD 320GB, memoéria RAM de 2 GB,
leitor e gravador de CD e DVD, entradas USB e monitor lcd de 17
polegadas, servidor DHCP e duas direcfes IP estaticas rote.

Tela de projecéao -

Para recepcéo da projecao.

Teleprompter

Equipamento para reproducdo de textos para palestrantes.

Minimo de 42', resolucdo minima 1920 x 1080 pixels- 110 ou 220 volts,

TV de LED com suporte.

Ventilador Ventilador com suporte de chao, parede ou teto.
Servico de pronto socorro mével de emergéncias e urgéncias meédicas

UTI mével aos participantes do evento e eventual deslocamento de pacientes até
um centro hospitalar, sendo prestado por uma UTI-Mével, totalmente
equipada, que ficard no local durante todo o periodo previamente
acordado.

lluminagéo

Canhao Canhéo seguidor.

Gelatina Gelatina cores variadas.

Lampada Refletor hgi75W.

Lampada Refletor hgi150W.

Mesa de luz Mesa de luz 16 canais.

Moving head

Moving head 250W.

Refletor par 64

Refletor par 64 com tela de prote¢éo, foco 01, em aluminio com base
para chao e teto até 1.000 watts de poténcia, de acordo com a

necessidade de evento e ambiente, porta gelatina, incluindo lampada,
cabeamento e instalacdo e gelatina em 4 cores tabela de cores rosco.

Refletor par 64

Refletor par 64 foco 02, em aluminio com base para chédo e teto até
1.000watts de poténcia, de acordo com a necessidade de evento e
ambiente, porta gelatina, incluindo lampada, cabeamento e instalacdo e
gelatina em 4 cores tabela de cores rosco.

Refletor Set Light

Lampada refletora spot set light 500W.

Spot

Lampada spot 30W.

lluminagao cénica

lluminacgéo cénica para palco com 02 refletores de 1000w, 4 elipsoidais,
4 par 64 foco 3 com difusor, 2 minibrut de 4 lampadas, 01 rack e 01
mesa de luz. Com técnico com carga horaria de 10 horas.

lluminacgao - tipo |

lluminac&o para show de grande porte.
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lluminacgéo - tipo Il

lluminacéo para show de médio porte.

lluminacéo - tipo llI

lluminacéo para show de pequeno porte.
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ANEXO Il

CONCORRENCIA N° 001/2013 — SECOM

PROCESSO N° 00170.000435/2013-25

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificacdo (nome, endereco, razao social, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n°® 001/2013 - SECOM.

Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
documentos de habilitacgdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacoes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e condigdes, firmar termos de
compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel
cumprimento do presente mandato.

.................. g de ... de 2014,

Empresa
Cargo e nome

(nome completo, conforme CI)

Observacdes: se particular, a procuracao sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacéo acima.
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ANEXO Il
CONCORRENCIA N° 001/2013 - SECOM
PROCESSO N° 00170.000435/2013-25

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE
COMUNICACAO, QUE, ENTRE SI, FAZEM A UNIAO,
POR INTERMEDIO DA  SECRETARIA DE
COMUNICACAO SOCIAL DA REPUBLICA, E A
EMPRESA ..ot eeeeeeeeee e es e e eeee e ee e

CONTRATO N° 12014

A UNIAO, por intermédio da Secretaria de Comunicacio Social da Presidéncia da
Republica, CNPJ n° 09.234.494/0001-43, neste ato representada pelo Secretario Executivo,

Senhor , residente e domiciliado nesta cidade,
CPF n° , de acordo com a competenma prevista no art. 1° da Portaria
n° XXxX,de [ [ | publlcada no Diéario Oficial da Unidode __ / /| | doravante
designada simplesmente CONTRATANTE, € a empresa ..........cccccceeeeeeeeeen... , CNPJ n°
...................... , COM SEAE NO ..ooevvvveeeeeieeeeiieeiieeeieeiiiaeinennn, CEP: Liiinn.., NEStEe ato
representada pelo Senhor .........ccccccvvieeiiiieeninnnn, , portador da Carteira de Identidade n°
............. —SSP/.....,edo CPF n° ..., daqui por diante denominada simplesmente

CONTRATADA, tém, entre si, acordado os termos deste Contrato, objeto da Concorréncia
n° 01/2013-SECOM, consoante consta do Processo n® 00170.000435/2013-25, sujeitando-
se as partes as disposicfes da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, e suas alteracdes, na
IN SLTI/MP n° 02, de 30 de abril de 2008, mediante as clausulas e condi¢bes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

O presente Contrato tem por objeto a contratacdo de empresa especializada na para
prestacdo de servicos de comunicagdo, para a realizacdo de assessoria em planejamento
estratégico de comunicacédo, no relacionamento com a imprensa internacional e em relagées
publicas no exterior, conforme especifica¢cdes constantes neste Contrato.

Subclausula Unica — Vinculam-se ao presente Contrato o Edital da Concorréncia n°
01/2013-SECOM e seus anexos, bem como a proposta da CONTRATADA, os quais
constituem parte deste instrumento, independentemente de sua transcricao.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS OBRIGACOES DAS PARTES

| - Sdo obrigacbes da CONTRATADA, além de outras assumidas neste Contrato:

1) Executar os produtos e servi¢cos relacionados com o objeto do contrato de acordo com as
especificacOes estipuladas pela CONTRATANTE.

2) Executar os produtos e servicos mediante demanda da CONTRATANTE e obter sua
aprovacao prévia, por escrito, antes de iniciar servico ou de assumir despesa relacionada
com o contrato.
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3) Tomar providéncias, de imediato, em casos de alteracdes, rejeicbes, cancelamentos ou
interrupgcdes de um ou mais produtos e servicos, mediante comunicacdo da
CONTRATANTE, respeitadas suas obrigacdes pelos produtos e servicos prestados até a
data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por seus
prepostos.

4) Comprometer-se a ndo veicular publicidade ou informacéo acerca das atividades objeto
do contrato sem prévia e expressa autorizacdo da CONTRATANTE.

5) Prestar esclarecimentos & CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que a envolvam, independentemente de solicitacao.

6) Manter, por si e por seus prepostos, sob pena de responsabilidade civil, penal e
administrativa, irrestrito e total sigilo sobre.

a) Os assuntos de interesse da CONTRATANTE ou de terceiros de que tomar
conhecimento em decorréncia da execuc¢ao do contrato.

b) Os produtos gerados no decorrer dos trabalhos e as informacdes, os dados, o0s
documentos e outros elementos utilizados na execucédo do contrato, vedado o seu uso ou
divulgacdo a terceiros, ainda que parcial, sem prévia e expressa autorizacdo da
CONTRATANTE.

7) Manter durante toda a vigéncia do contrato, as condi¢cdes de habilitagcdo e qualificagédo
exigidas neste Edital.

8) Exercer o controle de qualidade na execucdo dos produtos e servicos prestados, com
base no parametros determinados pela CONTRATANTE.

9) Assinar Termo de Compromisso relativo a confidencialidade e sigilo, conforme modelo
definido pela SECOM, se comprometendo, por si, seus prepostos e funcionarios, inclusive
no exterior, a ndo repassar 0 conhecimento das informacbes confidenciais,
responsabilizando-se por todas as pessoas que vierem a ter acesso as informacdes, por seu
intermédio, e obrigando-se, assim, a ressarcir a ocorréncia de qualquer dano e/ou prejuizo
oriundo de eventual quebra de sigilo das informacdes fornecidas

10) Manter durante toda a vigéncia deste Contrato, as condigcbes de habilitacdo e
qualificacdo exigidas no Edital da Concorréncia n°® 01/2013-SECOM.

Il - S&o obrigacdes da CONTRATANTE, além de outras assumidas neste Contrato:

1) Cumprir os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.
2) Comunicar a CONTRATADA as orientagfes acerca dos produtos e servigos.

3) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA os elementos e informacgdes que se
fizerem necessarios a execugdo dos produtos e servicos.

4) Proporcionar condi¢des para a boa execugao dos produtos e servigos.

5) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato.

6) Notificar a contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade;

7) Efetuar os pagamentos nas condi¢des e precos pactuados.
Subclausula Unica - A CONTRATANTE podera, a seu juizo, avaliar o desempenho

da CONTRATADA quanto ao planejamento e a execucdo dos produtos e servicos
contratados. Para tanto, a CONTRATANTE podera realizar auditagem nos produtos e
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servicos prestados, sem 6nus para a CONTRATADA, por meio de servidores seus ou de
outros integrantes do Poder Executivo federal ou por empresas especializadas.

CLAUSULA TERCEIRA — DA FISCALIZACAO

Serdo nomeados um Gestor titular e um substituto, para executar a fiscalizagdo do contrato
e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execucdo dos produtos e servigos e terdo poderes, entre outros,
para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata corre¢éo.

Subclausula Primeira - A existéncia e atuacdo da fiscalizacdo pela
CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade Unica, integral e exclusiva da
CONTRATADA, no que concerne a execuc¢do do objeto ora contratado.

Subclausula Segunda - A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos produtos e
servicos contratados e verificara o cumprimento das especificacbes técnicas, podendo
rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

Subclausula Terceira - A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da contratada pela perfeita execucao dos
produtos e servigos.

Subcldusula Quarta - A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo
implicara a dilacao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

Subclausula Quinta - A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para
gue a execuc¢do de qualquer produto ou servico, considerada ndo aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a
CONTRATANTE.

Subclausula Sexta - A aprovacdo dos produtos e servicos executados pela
Subclausula ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos
produtos e servigos contratados.

Subclausula Sétima - A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE,
referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas no contrato.

Subclausula Oitava - A CONTRATADA permitir4 e oferecera condi¢des para a mais
ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informagdes,
propiciando o acesso a documentacgao pertinente e aos produtos e servicos em execucao e
atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

Subcldusula Nona - A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna
da CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso aos documentos
gue digam respeito aos produtos e servi¢cos prestados a CONTRATANTE.

Subclausula Décima - A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento da
execucdo dos produtos e servicos objeto do contrato, juntamente com representante
credenciado pela CONTRATADA.

Subclausula Décima Primeira - A existéncia e a atuacdo da fiscalizacdo pela

CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade Unica, integral e exclusiva da
CONTRATADA, no que concerne a execuc¢ao do objeto do contrato.
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CLAUSULA QUARTA — DA LIQUIDACAO E DO PAGAMENTO

Para a liguidacdo e pagamento de despesa referente aos produtos e servicos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:
I.  Execuc¢éo no Brasil:

a. Produtos e servicos prestados diretamente pela CONTRATADA: a
correspondente nota fiscal/fatura, que sera emitida sem rasura, em letra
legivel, em nome e CNPJ da CONTRATANTE, da qual constara o nimero do
contrato, descricdo dos produtos e servicos executados, numero da Ordem
de Servico e as informacgdes para crédito em conta corrente: nome e nimero
do banco, nhome e numero da agéncia e nUmero da conta;

b. Produtos e servicos executados por intermédio de fornecedores: nota
fiscal/fatura, emitida conforme exigéncias da alinea ‘a’, para faturamento dos
honorarios, e a primeira via do documento fiscal do fornecedor, emitida em
nome da CONTRATANTE.

Il.  Execucdo no exterior:

a. Produtos e servicos executados pela CONTRATADA, por sua sede, filial,
sucursal ou por empresa que mantenha acordo operacional formal ou
executados por fornecedores e faturamento dos honorarios:

i. Fatural/invoice, emitida pela sede, filial, sucursal ou por empresa com
que mantenha acordo operacional formal (reconhecidos formalmente
na contratagdo), em nome e CNPJ da CONTRATANTE, da qual
constard o numero do contrato, descricdo dos produtos e servicos
executados, numero da Ordem de Servico e as informagbes para
crédito em conta corrente: nome e numero do banco, nome e nimero

da agéncia e numero da conta.

Subclausula Primeira - Gestor do contrato sé atestara a execucdo dos produtos e
servicos e liberard os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA
todas as condi¢cfes pactuadas.

Subclausula Segunda - O pagamento sera efetivado por meio de crédito em conta
corrente mantida pela CONTRATADA, da seguinte forma:

. Remuneracdo pela execuc¢do continuada, dos produtos e servicos constantes do
subitem 6.1.1 do Projeto Basico — Anexo | do Edital ;
Il.  Remuneracado pela execucdo, sob demanda, de produtos e servicos constantes dos

subitens 6.2 a 6.8 do Projeto Basico — Anexo | do Edital;
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lll.  Remuneracdo pela execucdo de produtos e servigos elencados no Apéndice IV —
Relacdo de Itens de Infraestrutura e Logistica, excetuando-se o item “passagens
aéreas”, efetuada por intermédio de fornecedores;

IV.  Remuneragdo correspondente a percentual fixo, também chamado “honorarios”,
incidente sobre o valor dos produtos e servicos executados por intermédio de
fornecedores, elencados no Apéndice IV — Relacdo de ltens de Infraestrutura e
Logistica, excetuando-se o item “passagens aéreas”;

V. Reembolso de despesas com “passagens aéreas”, constante no Apéndice IV -

Relacéo de Itens de Infraestrutura e Logistica.

Subclausula Terceira - O pagamento dos produtos e servigos serd feito em até 30
(trinta) dias ap0s a apresentagdo dos documentos previstos no Caput da Clausula Quarta.

Subclausula Quarta - Os pagamentos a fornecedores de produtos e servigcos
deverdo ser efetuados pela CONTRATADA em até 10 (dez) dias ap0Os o crédito da ordem
bancéria da CONTRATANTE.

Subcldusula Quinta - A CONTRATADA informardA & CONTRATANTE os
pagamentos feitos a fornecedores por meio de relatério, emitido até o 10° (décimo) dia de
cada més, com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

Subclausula Sexta - Os dados e formato dos controles serdo definidos pela
CONTRATANTE, e os relatérios deverao conter pelo menos as seguintes informacdes:

a) Data do pagamento da CONTRATANTE;

b) Data do pagamento da CONTRATADA,;

c) Numeros dos documentos fiscais decorrentes da demanda;
d) Importancia paga;

e) Numero da Ordem de Servico;

f)  Nome do favorecido.

Subclausula Sétima - O ndo cumprimento do disposto nas Subclausula Quarta,
Quinta e Sexta ou a falta de apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento
no prazo estipulado poderd implicar a suspensdo da liquidacdo das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

Subclausula Oitava - Nao solucionada a pendéncia no prazo de 10 (dez) dias,
contado da notificacdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecuc¢do contratual por
parte da CONTRATADA.

Subclausula Nona - Para preservar o direito dos fornecedores de receber com
regularidade pelos produtos e servicos a serem executados, a CONTRATANTE podera
instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse,
pela CONTRATADA, dos valores devidos aos fornecedores. Em carater excepcional a
CONTRATANTE poderda liquidar as despesas e efetuar o0s respectivos pagamentos
diretamente aos fornecedores.
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Subcldusula Décima - A CONTRATANTE, na condicao de fonte retentora, fard o
desconto e o recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacdo
vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

Subclausula Décima Primeira - Os pagamentos mediante a emissdo de qualquer
modalidade de ordem bancaria s6 serdo efetivados se a CONTRATADA efetuar cobranca
de forma a permitir o cumprimento das exigéncias legais, principalmente no que se refere as
retencdes tributarias.

Subclausula Décima Segunda - Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema
Integrado de Pagamento de Impostos e Contribuicdes das Microempresas e Empresas de
Pequeno Porte — SIMPLES, devera apresentar, juntamente com a nota fiscal/invoice, a
devida comprovacdo a fim de evitar a retencdo na fonte dos tributos e contribuigdes,
conforme legislacdo em vigor.

Subclausula Décima Terceira - A nota fiscal/invoice correspondente deverd ser
entregue pela CONTRATADA diretamente ao Gestor do contrato.

Subclausula Décima Quarta - Havendo erro na nota fiscal/invoice ou circunstancia
gue impeca a liquidacao da despesa, os documentos de cobranca serdo devolvidos a
CONTRATADA e o pagamento ficard pendente até que ela providencie as medidas
saneadoras. Nessa hipétese, o prazo para pagamento iniciar-se-4 apos a regularizacao da
situacdo ou reapresentacdo do documento fiscal ndo acarretando nenhum 6nus para a
CONTRATANTE.

Subclausula Décima Quinta - No caso de eventual atraso de pagamento, mediante
pedido da CONTRATADA, o valor devido sera atualizado financeiramente desde que ela
nao tenha concorrido de alguma forma para esse atraso. Para tanto, fica convencionado que
o indice de compensacao financeira sera calculado mediante aplicacdo da seguinte formula:

EM=1xNXxVP

Onde:
EM = Encargos Moratérios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do
efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga;
I = indice de compensacdo financeira = 0,00016438, assim
apurado:

I = (TX) | =(6/100) 1=0,00016438

365 365
TX = Percentual da taxa anual = 6%

Subclausula Décima Sexta - A compensacdo financeira serd incluida na nota
fiscal/invoice seguinte a da ocorréncia.

Subclausula Décima Sétima - Antes do pagamento, a CONTRATANTE fara
consulta ao:

a) Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, para
verificacdo da Regularidade Fiscal Federal;
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b) Site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificacdo de inexisténcia de
Débitos Trabalhistas.

Subcldusula Décima Oitava - Se for constatada a irregularidade no tocante ao
previsto nas alineas ‘a’ e ‘b’ da Subclausula Décima Sétima, a CONTRATADA sera
notificada, por escrito, para que no prazo de 5 (cinco) dias regularize sua situacao ou, no
mesmo prazo, apresente sua defesa, sob pena de rescisdo contratual.

Subclausula Décima Nona - O prazo estipulado podera ser prorrogado a juizo da
CONTRATANTE, mediante o exame das justificativas da CONTRATADA.

Subclausula Vigésima - Quaisquer alteracdes nos dados bancarios deverdo ser
comunicadas a CONTRATANTE, por meio de carta, ficando sob inteira responsabilidade da
CONTRATADA o0s prejuizos decorrentes de pagamentos incorretos devido a falta de
informacao.

Subclausula Vigésima Primeira - Os pagamentos efetuados pela CONTRATANTE
nao isentam a CONTRATADA de suas obrigacdes e responsabilidades.

CLAUSULA QUINTA — DO REAJUSTE

O preco dos servicos contratados poderd ser reajustado sendo observada a periodicidade
anual, contada da data limite para apresentacéo da proposta ou do ultimo reajuste, com base
na variacao de custos ocorrida no periodo, desde que devidamente justificada e demonstrada
em planilha.

Subclausula Primeira — O reajuste se dard de acordo com a lei vigente, em especial
0 Decreto n° 1.054, de 07 de fevereiro de 1994, alterado pelo Decreto n® 1.110, de 10 de abril
de 1994, a Lei n° 9.069, de 29 de junho de 1995, e a Lei n°® 10.192, de 14 de fevereiro de
2001, ou em conformidade com outra norma que vier a ser editada pelo Poder Publico, com
base na variacéo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela
Revista Conjuntura Econbmica da Fundacdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por
outro indice que o venha a substituir, utilizando-se da seguinte férmula:

R= VxI|—-lo, onde:

lo
R = Valor do reajuste procurado;
V = Valor contratual do servico a ser reajustado;
I = indice relativo a data do reajuste;
lo = indice inicial — refere-se ao indice de custos ou de precos correspondente a

data fixada para entrega da proposta na licitacao.

Subcldusula Segunda — A CONTRATADA devera apresentar & CONTRATANTE,
com antecedéncia de 30 (trinta) dias ao vencimento deste Contrato, o pedido de reajuste do
valor praticado, com a devida memaria de célculo, para os 12 (doze) meses subsequentes.

CLAUSULA SEXTA - DA VIGENCIA

O presente Contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, a contar da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, nos termos do art. 57, inciso Il, da
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Lei n° 8.666/93, mediante a celebracdo do competente Termo Aditivo, até um total de 60
(sessenta) meses.

CLAUSULA SETIMA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

Os recursos necessarios ao atendimento das despesas no valor de R$ ...
(e, ), correrdio  a conta da UG: 110319; Programa de
Trabalho:04.131.2101.2017.0001; Natureza da Despesa: 339039; Nota de Empenho:

CLAUSULA OITAVA — DO ACRESCIMO E DA SUPRESSAO

No interesse da CONTRATANTE o objeto deste Contrato podera ser suprimido ou
aumentado até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado da
contratacdo, facultada a supresséo além desse limite, por acordo entre as partes, conforme
disposto no artigo 65, paragrafos primeiro e segundo, inciso I, da Lei n® 8.666/93.

CLAUSULA NONA — DA GARANTIA CONTRATUAL

No prazo de até 20 (vinte) dias Uteis, contado a partir da assinatura deste Contrato, a
CONTRATADA deverad apresentar garantia no valor de R$ ............ (cereeeeernnnreeeeeeeen )
correspondente a 2% (dois por cento) do valor total deste Contrato, a fim de assegurar a sua
execucdo, em uma das modalidades previstas no artigo 56 da Lei n°® 8.666/1993.

Subclausula Primeira — O descumprimento do prazo implicard em multa nos termos
da letra “a” da do Caput da Subclausula Décima deste Contrato.

Subcldusula Segunda - A garantia prestada pela contratada seré liberada no prazo
de 30 (trinta) dias Uteis, apds o término da vigéncia deste contrato, mediante a certificacao
pelo Gestor de que trata o Caput da Clausula Terceira deste contrato, de que os produtos e
servigos foram executados a contento.

Subclausula Terceira - Quando a garantia for apresentada em dinheiro, ela sera
atualizada monetariamente, conforme os critérios estabelecidos pela instituicdo bancaria em
gue for realizado o depdsito.

Subclausula Quarta - Aditado o Contrato, prorrogado o prazo de sua vigéncia ou
alterado o seu valor, ou reduzido o valor da garantia em razdo de aplicacdo de qualquer
penalidade, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar garantia complementar ou a
substitui-la, no mesmo percentual e modalidades constantes desta Clausula.

Subclausula Quinta - Em caso de prorrogacao do prazo contratual, a garantia sera
liberada apds a apresentacdo da nova garantia e da assinatura de termo aditivo ao Contrato.

Subcldusula Sexta - Sem prejuizo das sanc¢fes previstas na Lei e neste Contrato, a
nao apresentacdo da garantia exigida serd considerada como recusa injustificavel em
atender as exigéncias deste instrumento, implicando na imediata rescisdo contratual.

Subclausula Sétima — Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente, em
pagamento de qualquer obrigacao, inclusive indenizacao a terceiros, a contratada se obriga
a fazer a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis, a contar da data em
que for notificada pela CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES

Sera aplicada a CONTRATADA multa compensatéria de até 5% (cinco por cento), calculada
sobre o valor estimado da contratacdo, de que trata o subitem 10.1 do Anexo | — Projeto
Basico, independentemente de outras san¢des e penalidades previstas na Lei n°® 8.666/1993
€ no contrato, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutencdo das condicbes de habilitacdo, a ponto de inviabilizar a
contratacgao.

Subclausula Primeira - O descumprimento total ou parcial das obrigacdes
assumidas pela CONTRATADA, sem |justificativa aceita pela CONTRATANTE,
resguardados o0s preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as seguintes sancgdes
administrativas:

|. adverténcia,;
Il. multa de mora e multa por inexecuc¢édo contratual;

lll. suspensdo temporaria de participacao de licitacdo e impedimento de contratar
com a Administracao Publica por prazo de até 2 (dois) anos;

IV.declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enguanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢céo, ou até que seja promovida a
reabilitacdo, perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a contratada ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apds
decorrido o prazo da sancao aplicada.

Subclausula Segunda - Nenhuma sancdo serd aplicada sem o devido processo
administrativo, assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

Subclausula Terceira - As sancbfes aplicadas sO6 poderdo ser relevadas
motivadamente e por conveniéncia administrativa, mediante ato justificado da autoridade
competente.

Subclausula Quarta - As sancbes aplicadas serdo registradas no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF pela CONTRATANTE.

Subclausula Quinta - A CONTRATANTE comunicard, por escrito, a contratada que
a sancao foi registrada no SICAF.

Subclausula Sexta - A aplicacéo das san¢cdes observara as seguintes disposicoes:
I. as multas e a adverténcia seréo aplicadas pelo Gestor do contrato;

Il. caberd ao Secretario-Executivo da SECOM aplicar a suspensdo temporaria de
participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a Administragédo Publica e
propor a declaracéo de inidoneidade;

lll. a aplicagé@o da declaracéo de inidoneidade compete privativamente ao Ministro de
Estado Chefe da Secretaria de Comunicacédo Social da Presidéncia da Republica.

Subclausula Sétima- A san¢do de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes
casos:

I. descumprimento parcial das obrigacbes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il. outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
produtos e servicos, a juizo da contratante, desde que nado caiba a aplicacdo de
sancgéo mais grave.
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Subclausula Oitava - No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo
para o cumprimento da obrigacdo e/ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a
correcdo das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos da Subclausula Sétima.

Subcldusula Nona - A multa moratéria poderd ser cobrada pelo atraso injustificado
na execucao do objeto ou de prazos estipulados.

Subclausula Décima - O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de 0,33% (trinta
e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de produto ou execucdo de
servico, a contar do primeiro dia Gtil da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias
Uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida.

Subclausula Décima Primeira - O atraso superior a 30 (trinta) dias na entrega de
produto ou execucao de servigo caracterizara inexecuc¢do total do contrato.

Subclausula Décima Segunda - A inexecucao contratual sujeitara a CONTRATADA
a multa compensatéria de:

[.15% (quinze por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal/invoice
correspondente ao produto ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando
caracterizada a inexecucdo parcial ou a execucao insatisfatoria do contrato;

II. 1% (um por cento), calculado sobre o valor estimado da contratacdo, de que trata
o subitem 10.1 do Anexo | — Projeto Basico, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no Caput da Clausula
Nona deste contrato;

b) inexecucao total do contrato;
c) interrupgdo da execugdo do contrato sem prévia autorizagdo da contratante.

Subclausula Décima Terceira - A suspensao do direito de licitar e contratar com a
Administracdo Publica podera ser aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo,
prejudicar ou tentar prejudicar a execucgdo do contrato, nos seguintes prazos e situacgoes:

l. por até 6 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execucdo insatisfatéria do objeto desta contratacdo, se antes tiver havido
aplicacdo da sangdo de adverténcia ou multa, na forma das Subclausulas Quarta,
Quinta e Sexta;

Il. por até 2 (dois) anos:
a) nao conclusao dos produtos e servi¢cos contratados;

b) prestacao do servico em desacordo com as especificacdes constantes da Ordem
de Servico, depois da solicitacdo de correcdo efetuada pela CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisao do contrato por culpa da CONTRATADA;

d) condenagéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribui¢des, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, & CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado,
no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdo, que venha ao
conhecimento da CONTRATANTE ap6s a assinatura do contrato, ou para
comprovar, durante sua execu¢do, a manutencdo das condicdes apresentadas na
habilitacéo;

f) demonstracéo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com
a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;
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g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 8.666/1993, praticado
durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE
apo6s a assinatura do contrato;

h) reproducao, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de
guaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em
razdo da execucdo do contrato, sem consentimento prévio e expresso da
contratante.

Subclausula Décima Quarta - Na aplicacdo das sancdes previstas na Subclausula
Décima Terceira serdo levadas em consideracdo a gravidade da infracdo e as
circunstancias atenuantes ou agravantes.

Subcldusula Décima Quinta - A declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar
com a Administracao Publica sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

I. causar prejuizo 8 CONTRATANTE por ma-fé, acdo maliciosa e premeditada;
Il. atuar com interesses escusos;
llI. reincidir em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE;

IV. sofrer condenagéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

V. demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar
com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; ou

VI. reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer
informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da
execucado do contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

Subcladusula Décima Sexta - A declaracdo de inidoneidade implica proibicdo da
CONTRATADA de transacionar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a CONTRATADA
ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da
sancao aplicada.

Subclausula Décima Sétima - Da aplicagdo das sancdes de adverténcia, multa e
suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administracéo Publica caberéa recurso, no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado do primeiro dia Gtil subsequente ao do recebimento da
comunicagao.

Subclausula Décima Oitava - O recurso referente a aplicacdo de san¢fes devera
ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela
sua aplicagao, a qual podera reconsiderar sua decisédo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou,
nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, nesse
caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado do
recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) as multas e a adverténcia: ao Secretério-Executivo, por intermédio do Gestor do
contrato;

b) suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administracdo Publica: ao Ministro
de Estado Chefe da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica,
por intermédio do Secretario-Executivo.

Subclausula Décima Nona - As sancdes aqui previstas sdo independentes entre si,
podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas
cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no
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montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art.
416 do Caodigo Civil Brasileiro.

Subclausula Vigésima - A aplicacdo das sancdes previstas neste contrato ndo
exclui a possibilidade de aplicacdo de outras, previstas na Lei n° 8.666/1993, incluida a
responsabilizacdo da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a
CONTRATANTE.

Subclausula Vigésima Primeira - O valor das multas podera ser descontado da garantia
constituida, do valor da fatura de quaisquer produtos e servicos referentes a este contrato,
cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da
CONTRATADA.

Subclausula Vigésima Segunda - O valor das multas devera ser recolhido no prazo
maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicacdo enviada
pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA — DA RESCISAO
Este Contrato podera ser rescindido a qualquer tempo, independentemente de notificacdes
ou interpelacdes judiciais ou extrajudiciais, com base nos motivos previstos nos arts. 77 e
78, na forma do art. 79 da Lei n°® 8.666/93.
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICACAO
A CONTRATANTE providenciara a publicacdo resumida do presente instrumento, nos
termos do art. 61, paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/93.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DO FORO
As questdes decorrentes da execugdo deste Contrato, que ndo possam ser dirimidas
administrativamente, serdo processadas e julgadas na Justica Federal, no Foro da cidade
de Brasilia/DF, Secédo Judiciaria do Distrito Federal, com exclusdo de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja.

E assim, por estarem de pleno acordo com 0 que neste instrumento € pactuado,

assinam o presente Contrato em 2 (duas) vias de igual forma e teor, para que produzam os
efeitos dele decorrente.

Brasilia/DF, de de 2014.

Secretario Executivo da Secretaria de Comunica¢ao Social
Presidéncia da Republica

CONTRATADA
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