PRESIDENCIA DA REPUBLICA
SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL (SECOM)

EDITAL

CONCORRENCIA N° 002/2011

Processo n® 00170.000257/2011-71

CONCORRENCIA PARA CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE



SUMARIO

Edital

. Disposicdes iniciais

. Recebimento e abertura das Propostas e Documentos
. Objeto

. Retirada do Edital

. Informacgdes e esclarecimentos sobre o Edital

. Impugnacao do Edital

. Condigdes de participacao

. Credenciamento de representantes

0 N O Ok~ WON -

©

. Entrega da Proposta Técnica

N
o

. Entrega da Proposta de Preco

—
-_—

. Apresentacéo e elaboragao da Proposta Técnica

RN
N

. Julgamento das Propostas Técnicas

-
w

. Apresentacéao e elaboragao da Proposta de Preco

—_
s

. Valoragao das Propostas de Preco

N
(&)

. Julgamento final das Propostas

-
»

. Entrega e forma de apresentacédo dos Documentos de Habilitagao

—
~

. Analise dos Documentos de Habilitagao

-
(0]

. Comissédo Especial de Licitagdo e Subcomissao Técnica
. Procedimentos licitatérios

N =
o ©

. Homologacéo e adjudicagao
. Divulgacao dos atos licitatorios

N N
N —~

. Recursos administrativos

N
w

. Recursos orcamentarios

N
S

. Condigdes contratuais

N
[6)]

. Garantia

N
()]

. Remuneracéo e pagamento

N
~

. Fiscalizacao

N
(o]

. San¢des administrativas
29. Disposicdes finais

Briefing (Anexo 1)
Modelo de Procuragao (Anexo Il)
Planilha de Preco Sujeito a Valoragao (Anexo Ill)

Minuta de Contrato (Anexo IV)

Pagina

N
D © o ®O®OO OO NADNNN

W W W W W W W W W WwWNDNDNNDNDNDN
N O OO OO O W W NDDNDNNO O OO

w
©

51
52

53



1. DISPOSIGOES INICIAIS

1.1 A Uniao, por intermédio da Secretaria de Comunicag¢ao Social da Presidéncia
da Republica, doravante denominada SECOM, neste ato representada pela Comissao
Especial de Licitagao designada pela Portaria n°® 190 de 21 de junho de 2011, da Diretoria
de Recursos Logisticos da Secretaria de Administragcdo da Presidéncia da Republica,
publicada na Secao 2 do Diario Oficial da Unido de 24 de junho de 2011, torna publico, para
ciéncia dos interessados, que realizara licitagdo, na modalidade de concorréncia, do tipo
melhor técnica, para a contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda.

1.2 Os servigos serao realizados na forma de execucéao indireta, sob a égide da
Lei n°® 12.232, de 29.04.10, mediante a aplicagdo, de forma complementar, das Leis n°
4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93.

1.2.1 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n® 6.555, de 08.09.08, o
Decreto n° 57.690, de 01.02.66, o Decreto n°® 4.563, de 31.12.02, o Decreto n°® 3.722, de
09.01.01, a Instrugdo Normativa SLTI/MP n° 02, de 11.10.10, a Instru¢do Normativa SECOM
n° 4, de 21.12.10, e as disposi¢oes deste Edital.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS
2.1 Os involucros com as Propostas Técnica e de Preco serao recebidos como
segue:

o dia: 11 de agosto de 2011;
2 hora: 9h;
S local: Auditorio do Anexo | do Paléacio do Planalto, em Brasilia (DF).

211 Se nao houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no
primeiro dia util subsequente.

2.1.2 A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerao ao
disposto neste Edital, especialmente no item 19, e na legislagao.

2.2 Os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e
horario a serem designados pela Comissao Especial de Licitagao.

2.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.
3. OBJETO
3.1 O objeto da presente concorréncia é a prestacéo de servigos de publicidade,

compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcdo, a criagdo, a execugao
interna, a intermediacéo e a supervisao da execugao externa e a distribuicdo de publicidade
de competéncia da SECOM aos veiculos e demais meios de divulgagao.

3.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, 0s servigos especializados pertinentes:

a) a producdo e a execugao técnica das pegas e ou material criados pelas
agéncias contratadas;



b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada agéo
publicitaria;

C) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias, atendidas as prescri¢cdes estabelecidas para as agdes publicitarias contratadas.

3.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘b’ do
subitem 3.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da
SECOM, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagcdo e da
divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a avaliagao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a
inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

3.1.2 Os servigos previstos no subitem 3.1.1 ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio e de assessoria de comunicacao, imprensa e relagdes publicas e a
realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

3.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente
0 patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalagbes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicacao.

3.1.3 Os servigos abrangem as agodes de publicidade institucional e de utilidade
publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder
Executivo Federal.

3.2 Para a prestacdo dos servigos serdo contratadas 3 (trés) agéncias de
propaganda, doravante denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

3.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serao contratados com agéncias
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham
obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010.

3.2.2 As agéncias atuardo por ordem e conta da SECOM, em conformidade com o
art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores bens e de servigcos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem
3.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissao de mensagens
publicitarias.

3.2.3 As agéncias ndo poderao subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucgao de servicos previstos no item 3.

3.2.4 As agéncias atuardo de acordo com solicitacdo da SECOM, indistintamente e
independentemente de sua classificagcdo no certame, e nao terdo, particularmente,
exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos no subitem 3.1 e 3.1.1.



3.2.5 Para a execucgao dos servigos e a selecao interna de que trata o art. 2°, § 4°,
da Lei n® 12.232/2010, a SECOM observara a metodologia prevista no Manual de
Procedimento das Acdes de Publicidade.

4, RETIRADA DO EDITAL

4.1 Este Edital sera fornecido a qualquer interessado, na Assessoria Técnica de
Licitacdo da Diretoria de Recursos Logisticos, situada no Anexo Ill do Palacio do Planalto,
Ala “A”, Sala 207, nesta Capital, devendo para isso recolher junto ao Banco do Brasil o valor
de R$ 16,00 (dezesseis reais), por meio de Guia de Recolhimento da Unido — GRU, em
nome da Secretaria de Administragcao da Presidéncia da Republica, a ser emitida por
meio do sitio www.stn.fazenda.gov.br, Unidade Favorecida: 110001, Gestdo: 00001,
Cddigo de Recolhimento n°® 18837-9.

4.2 Sera gratuita a retirada deste Edital por meio dos sitios abaixo, observados os
procedimentos ali previstos:

a) www.comprasnet.gov.br;

b) www. casacivil.gov.br/licitacoes.

5. INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serao prestados pela Comissao
Especial de Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até as 17h do dia
03/08/2011 exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma das seguintes formas:

2 por carta ou oficio: protocolizado de segunda a sexta-feira, das 9 as 12h
ou das 14 as 17h, na Assessoria Técnica de Licitacdo, situada na sala 207, do Anexo lll, Ala
“A”, do Palacio do Planalto, em Brasilia (DF);

2 pelo fac-simile n° (61) 3411-4305 ou 3425;

2 pelo e-mail cpl@planalto.gov.br.

5.1.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante
divulgacao na internet, http://www.casacivil.gov.br/licitacoes, sem informar a identidade da
licitante consulente e de seu representante.

5111 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos
que possam propiciar a identificagdo da sua Proposta perante a Subcomissdo Técnica,
quando do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
(Invélucro n° 1).

51.2 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco
para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.

6. IMPUGNAGAO DO EDITAL

6.1 Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnagédo devera ser protocolizado até o dia 03 de
agosto de 2011, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h, na sala 207,
do Anexo lI, Ala “A”, do Palacio do Planalto, o qual devera ser julgado e respondido em até 3



(trés) dias uteis, contados da data do seu recebimento, sem prejuizo da faculdade prevista
no art. 113, § 1°, da Lei n°® 8.666/1993.

6.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que
nao o fizer até 2 (dois) dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de
Preco, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada no endereco e nos horarios
mencionados no subitem precedente.

6.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que
tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste Edital.

6.2.2 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de

participar do processo licitatério até o transito em julgado da decisao a ela pertinente.

7. CONDICOES DE PARTICIPAGAO

7.1 Poderéa participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender
as condigdes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que esteja suspensa de participar de licitagao e impedida de contratar com
a Presidéncia da Republica, durando o prazo da sanc¢ao aplicada;

b) em processo de recuperacido judicial ou faléncia, sob concurso de
credores, em dissolugdo ou em liquidacao;

c) declarada inidénea para licitar ou contratar com a Administragcao Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cao ou até que seja promovida sua
reabilitacao;

d) impedida de licitar e contratar com a Unido, durante o prazo de sangao
aplicada;

€) estrangeira que nao funcione no Pais;

f) que estiver reunida em consoércio, qualquer que seja a sua forma de
constituicao.

7.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma
Proposta.
7.4 A participacado na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:

a confirmagao de que recebeu da Comissao Especial de Licitagado o invélucro padronizado
previsto no subitem 9.1.1.1 e as informagdes necessarias ao cumprimento desta
concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigbes
constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

7.5 A licitante assume todos os custos de elaboragcdo e apresentacdo das
Propostas e Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a
SECOM néo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducao ou do resultado do processo licitatorio.



8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
Comissao Especial de Licitagdo o documento que o credencia, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros
com as Propostas Técnica e de Preco.

8.1.1 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicao,
por socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em
copia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste 0 nome
do sdcio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembléia de eleicdo do
dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comissdo Especial de Licitacdo ateste sua
autenticidade.

8.1.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracédo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il. Nesse
caso, o preposto também entregara a Comissao Especial de Licitagdo copia autenticada em
cartorio do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem o0s
nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representagcdo ndo impedira o
representante de participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato
durante o procedimento licitatorio.

8.3 A documentacgao apresentada na primeira sessao de recepcgao e abertura das
Propostas Técnica e de Prego credencia o representante a participar das demais sessdes.
Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado
novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Preco por meio de portador. Nesse
caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissédo Especial
de Licitagcao, na data, hora e local indicados no subitem 2.1.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissado Especial de Licitagédo
acondicionada nos Invélucros n® 1, n® 2 e n° 3.

Invélucro n° 1

9.11 No Involucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao ldentificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada
que estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
SECOM.

9.1.1.11 O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada de segunda a
sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h, na sala 207, do Anexo lll, Ala “A”, do Palacio
do Planalto.

9.1.1.1.2 O involucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite
formalmente.



9.1.1.2 O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria
do Plano de Comunicagao Publicitaria, o Involucro n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

Invélucro n° 2

9.1.2 No Involucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagcao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1 O Invodlucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Presidéncia da Republica

Diretoria de Recursos Logisticos

Concorréncia n°

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante
9.1.2.2 O Involucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser

constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3

9.1.3 No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de que
tratam os subitens 11.5a 11.10.

9.1.3.1 O Invélucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagdo:

Presidéncia da Republica

Diretoria de Recursos Logisticos

Concorréncia n°®

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante



9.1.3.2 O Involucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Involucro n°® 3 ndo podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invdélucro n° 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECO
10.1 A Proposta de Preco devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo
acondicionada no Invdlucro n° 4.

Involucro n° 4

10.1.1 O Involucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Presidéncia da Republica

Diretoria de Recursos Logisticos

Concorréncia n°®

Involucro n° 4

Proposta de Preco

Nome empresarial e CNPJ da licitante
10.1.2 O Involucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de

embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

11. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos
Plano de Comunicagao Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

IPlano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada)




11.2 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:
e em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientago retrato;

e com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da
borda;

e sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
e com textos justificados;
e com espacamento ‘simples’ entre as linhas;

e com texto e numeragcdo de paginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.3 e
11.2.3.1;

e com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

e em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

e capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, ambas
em branco;

¢ sem identificacdo da licitante.

11.2.1 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria
poderao ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os gréficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na
fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao
ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
11.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.2.2 As especificagdes do subitem 11.2 aplicam-se a indicacdo prevista no
subitem 11.3.3.3.2.

11.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia
e Nao Midia poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderao ser editados em cores.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.

11.2.4 Os exemplos de pecgas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serao apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.41 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo
a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1 e no subitem
19.2.1.1.

11.2.5 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada n&o podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo
de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

9



11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e
da relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estao limitados, no conjunto,
a 8 (oito) paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao
numero de pdaginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na
alinea ‘c’ do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘¢’ do subitem 19.2.1 e no
subitem 19.2.1.1.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que
nado implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a
transmissdo de mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano
de Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 11.2, no que
couber.
1.3 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos

subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1),
observadas as seguintes disposigdes:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo em que a licitante demonstrara sua
compreensao sobre as agdes de comunicacao publicitaria a cargo da SECOM, o desafio de
comunicagao e os objetivos, geral e especificos, de comunicagcao expressos no Briefing;

11.3.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentacao pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o desafio de comunicagédo e alcangar os objetivos, geral e
especificos, de comunicagdo relacionados a esse desafio expressos no Briefing,
compreendendo:

a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria;

b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e
que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposigdes:

a) apresentar relacéo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios
para a execugao da sua proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto
no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada pecga e ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solugédo do desafio de comunicagao, conforme explicitado na estratégia de
comunicagao publicitaria.
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11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estao
circunscritos a especificagdo de cada pecga e ou material e a explicitacdo das funcdes taticas
que se pode esperar de cada peca e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do
subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecgas e ou material
apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3:

a) estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagao, do
tipo ou caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1 roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

c) s6 serdo aceitos exemplos finalizados em caso de pegas ou material ndo
midia.
11.3.3.3.1 Para fins de cémputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’,
até o limite de que trata a alinea ‘@’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes
regras:

a) as reducgoes e variagdes de formato serdo consideradas como pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido

limite;

¢) anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma pega;

d) anuncio para tablets e similares com mais de uma pagina sera considerado
uma pega;

e) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma peca;

f) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma peg¢a;

g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados
duas pecas;

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao
considerados duas pecas;

i) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite,
sera considerado uma peca.

11.3.3.3.2 Cada peca e ou material devera trazer indicacao sucinta (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos
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integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3.

11.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’ poderao
ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais,
ressalvado que nao serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecgas
finalizadas, mas apenas como referéncia da idéia a ser produzida.

11.3.3.34 Os ‘monstros’ de pecas para a internet poderao ser produzidos em quaisquer
dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.5 As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que nao prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou
passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas que ndo se ajustem as
dimensodes do Invélucro n° 1 podem ser dobradas.

11.34 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por
ela sugerida e em funcao da verba referencial indicada no Briefing (item 7), sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as
pecas e ou material destinados a veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de
textos, tabelas, gréaficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas e material que integrarem a relagcdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulacgao.

11.34.2 Dessa simulagao devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuigdo das pecas e ou material;
b) as quantidades de insergbes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgagio, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na
execucgao técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo
midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg¢ao de cada peca e
ou material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
e ou material de ndo midia.

11.3.4.3 Nessa simulacéo:

a) os precos das insergdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacao;
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b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos
os servicos de fornecedores.

IPlano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificadal

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de
pecas e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao identificada,
com a identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

ICapacidade de Atendimento|

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem
11.5 podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2 Os documentos e informacbes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.5 ndo poderao ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacédo da Capacidade de
Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdao ser colocados a
disposi¢cao da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criacao, producao de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a
disposicao para a execugdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados,
em condigbes normais de trabalho, na criacdo de pega avulsa ou de campanha e na
elaboracao de plano de midia;

e) a discriminacdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das

pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da SECOM, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

13



11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pegcas e material
que constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.71 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem
11.7 podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informacbes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.7.3 Nao ha limitacdo de niumero de paginas para apresentacéo do Repertério.

11.8 O Repertério sera constituido de pecas e ou material concebidos e
veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente
do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposigao ou distribui¢ao.

11.8.1.1 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 1° de janeiro de 2006.

11.8.1.2 As pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD.

11.8.1.3 As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais.

11.8.1.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 11.8.1, sua pontuagcdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de
pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés
simples em relagao a pontuacdo maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 12.3.1.

11.8.2 Para cada pecga e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacao da licitante e de
seu cliente, titulo, data de producgao, periodo de veiculagdo, exposi¢ao e ou distribuicao e,
no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

11.8.3 As pecas e ou material ndo podem referir-se a agdes executadas no ambito
de contratos de prestacéo de servigos de publicidade de que a Presidéncia da Republica ou
a SECOM sejam ou tenham sido signatarias.

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo|

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem
os Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou sem
o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
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11.91 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem
11.9 podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 11.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas
solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicagao planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

11.10.1 As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a
partir de 1° de janeiro de 2006.

11.10.2 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista na alinea ‘d’ do subitem
12.3.1.

11.10.3 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes
€ nao podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestagao de servigos
de publicidade de que a Presidéncia da Republica ou a SECOM sejam ou tenham sido
signatarias.

11.10.3.1 A formalizacao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, na ultima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o
nome e o cargo ou fung¢ao do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas
pelo autor do referendo.

11.10.4 E permitida a inclusdo de at¢é 5 (cinco) pegas e ou material,
independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada
Relato. Se incluidas:

| - as pegas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos
0s casos, deverao ser indicadas suas dimensdes originais;

lll - para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a

indicagao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

12 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 18.2 analisara as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigbes estabelecidas neste Edital e
em seus anexos.

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Plano de Comunicacéao Publicitaria
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12.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreenséao sobre:
a) as agbes de comunicagao publicitaria objeto desta licitagao;
b) o desafio de comunicacgao a ser enfrentado pela SECOM,;

c) os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo a serem alcangados em
relacdo ao desafio de comunicagao.

12.21.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequacédo do partido tematico e do conceito propostos a natureza da
comunicagdo de governo a cargo da SECOM e ao desafio de comunicagao a ser
enfrentado;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagao de governo a cargo da SECOM com seus publicos;

d) a adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria
proposta para a solugao do desafio de comunicacgao ;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo de
governo a cargo da SECOM, o desafio de comunicagao a ser enfrentado, seus publicos, os
objetivos, geral e especificos, de comunicagao e a verba disponivel.

12.21.3 Ideia Criativa
a) sua adequacao ao desafio de comunicagao;

b) sua adequacdo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela

licitante;

c) sua adequacgao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades de comunicagdo de governo a cargo da
SECOM;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pegas e ou do material;
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j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos
meios e aos publicos propostos.

12.21.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos
de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do
material em relacado as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao préprios da SECOM,;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pegas e ou do material;
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacao das qualificacbes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria implementada pela SECOM,;

d) a adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
que estarao a disposi¢cao da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a SECOM e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdées de marketing e comunicacgao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposicao da SECOM, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

12.2.3 Repertorio

a) a idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a

resolver;
b) a qualidade da execugao e do acabamento da peca e ou material;
c) a clareza da exposicao das informacgdes prestadas;

12.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento pubilicitario;
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b) a consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema e solugio;
c) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacgao légica da exposigao.

12.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e
sera apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

a) Plano de Comunicagéao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)
a1) Raciocinio Basico: 10 (dez)

a2) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: 20 (vinte)

a3) Ideia Criativa: 20 (vinte)

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze)
b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

c) Repertério: 10 (dez)
d) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo: 10 (dez)

12.3.2 A pontuagao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissao Técnica.

12.3.2.1 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagao maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

12.3.2.2 Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apos a reavaliacdo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

12.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

12.3.4 Serdo consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as 3 (trés) maiores notas.

124 Sera desclassificada a Proposta que:
a) néo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcangar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se
referem os subitens 12.2.1.1a 12.2.1.4 e 12.2.2. a 12.2.4.
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12.5 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das 3 (trés)
licitantes mais bem-classificadas nesta fase, serdo assim consideradas que obtiverem as
maiores pontuacdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1,
12.2.2,12.2.3e12.2.4.

12.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na
propria sessao prevista no subitem 19.3 ou em ato publico marcado pela Comissao Especial
de Licitacao, cuja data sera divulgada na forma do item 21 e para o qual serdo convidadas
todas as licitantes.

13. APRESENTAGAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO
13.1 A Proposta de Precgo da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, ter
suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo
quanto a expressodes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 13.2 e
13.3;

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3, por
quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

13.2 A licitante devera apresentar Planilha de Prego Sujeito a Valoragao, a ser
elaborada apenas com as informagdes constantes do Anexo lll.

13.3 A licitante devera elaborar Declaragao na qual;

a) comprometer-se-a a envidar esforgcos no sentido de obter as melhores
condicbes nas negociagbes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e
veiculos, quando for o caso, transferindo 8 SECOM as vantagens obtidas;

b) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos
autorais estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo IV).

13.4 O preco proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma
alteragdo, sob a alegagao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

14. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGO

14.1 As Propostas de Pregco das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.

14.2 Sera desclassificada a Proposta de Preco que apresentar preco baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

14.3 O quesito a ser valorado, integrante da Planilha que constitui o Anexo Ill, é o
seguinte: percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a pegca e ou material cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.
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14.3.1 N&o sera aceito percentual de honorarios superior a 4,5% (quatro inteiros e
cinco décimos por cento), nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/1993.

14.3.2 Se houver divergéncia entre o pregco expresso em algarismos € 0 expresso
por extenso, a Comissao Especial de Licitagao considerara o prego por extenso.

14.4 Sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar o menor
percentual de honorarios.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Preco desta concorréncia sera
feito de acordo com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor técnica, nos
termos dos itens 12 e 14 retro.

15.2 Serao consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as 3 (trés)
licitantes mais bem-classificadas no julgamento da Proposta Técnica — observado o disposto
nos subitens 12.5 e 12.6 — e que tiverem apresentado a Proposta de menor prego ou que
concordarem em praticar o menor preco entre as Propostas de Preco apresentadas pelas
licitantes classificadas.

16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO
16.1 Os Documentos de Habilitagdo deverado ser entregues a Comissao Especial

de Licitacdo apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnica
e de Preco, em dia, hora e local por ela estipulados.

16.1.1 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que devera
estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Presidéncia da Republica

Diretoria de Recursos Logisticos

Concorréncia n°

Invélucro n° 5

Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
16.1.2 O Invélucro n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de

embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

16.1.3 Os Documentos de Habilitagcado deverdo ser acondicionados em caderno
unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da
licitante, a partir da primeira pagina interna, e deverao ser apresentados, alternativamente:
em original, em copia autenticada por cartério competente, sob a forma de publicagdo em
6rgao da imprensa oficial ou em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o original,
para conferéncia pela Comissado Especial de Licitagdo, no ato da abertura dos Documentos
de Habilitagdo. Sé serdo aceitas cépias legiveis, que oferecam condicbes de analise por
parte da Comissao Especial de Licitacao.
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16.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentacdo na forma
prevista nos subitens 16.2.1 a 16.4 ou nos subitens 16.5 a 16.5.1, observado, ainda, o
disposto nos subitens 16.6 a 16.6.2.

16.2.1 Habilitagao Juridica
a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
b) registro comercial, em caso de empresa individual;

c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleigédo
de seus administradores, quando se tratar de sociedades por agoes;

c1) os documentos mencionados na alinea ‘c’ deverado estar acompanhados
de suas alteragdes ou da respectiva consolidagao e deles devera constar, entre os objetivos
sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
concorréncia;

d) inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas,
no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

16.2.2 Regularidade Fiscal
a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais € a
Divida Ativa da Unido, expedida por érgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdi¢gdo sobre o local da sede da licitante;

d) certiddes negativas de débitos ou de nao contribuinte expedidas por 6rgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da
licitante;

e) Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, em vigor na
data de apresentacido dos Documentos de Habilitagao;

f) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo
de Servigo - FGTS, em vigor na data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao.

16.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a
partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislagao especifica para o respectivo documento.
16.2.3 Qualificagédo Técnica:

a) declaracao(bes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou

privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com
os do objeto desta concorréncia;
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b) copia autenticada do certificado de qualificagcao técnica de funcionamento
de que trata a Lei n° 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrao (CENP).

16.2.4 Quallificagdo Econdmico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperagao judicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade;

a1) Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até
90 (noventa) dias corridos antes da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao;

a2) No caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverao ser
apresentadas as certiddes de cada distribuidor.

b) balango patrimonial e demonstragcées contabeis do ultimo exercicio social
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balangos provisorios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a mais
de 3 (trés) meses da data de apresentagcdo dos Documentos de Habilitagao, a saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de coépia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei
n°® 486/1969);

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
anbnimas regidas pela Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da
sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagao
(art. 289, caput e § 5°, da Lei n® 6.404/1976);

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do
local de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria,
devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao
registro na Junta Comercial.

16.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano
deverado apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-
gerente e do responsavel por sua contabilidade e a indicagdo do nome deste e do seu
numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade, devidamente registrado ou
autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da licitante:

a) balancgo de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagéo.

16.2.4.2 A comprovacao da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio da
avaliacao, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 16.2.4, cujos indices de
Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicacao das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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Ativo Total
SG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 16.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido
conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual aum (> ou =a 1):

Ativo Total
S=
Passivo Exigivel Total
16.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 16.2.4.2 serao

calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante
sua assinatura e a indicacdo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho
Regional de Contabilidade.

16.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice
referido na alinea ‘b’, todos do subitem 16.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito
Qualificacdo Econdmico-Financeira devera incluir no Invélucro n® 5 comprovante de que
possui patriménio liquido minimo de R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais).

16.2.5 A licitante também devera incluir no Invdlucro n® 5 declaragdes elaboradas
conforme os modelos a seguir:

a) declaragao sobre trabalho do menor, na forma do disposto no inciso XXXII|
do art. 7° da Constituicao:

Declaragao

Concorréncia n° 002/2011

.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu
representante legal ................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°........... ,
inscrito(a) no CPF sob o n°............ , declara, para fins do disposto no inciso V
do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21.6.1993, que ndo emprega menor de 18
(dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢cdo de
aprendiz.

Local e data
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b) Declaragdo de Elaboragdo Independente de Proposta, de que trata a
Instru¢do Normativa SLTI/MP n° 2/2009:

Declaragao de Elaboragao Independente de Proposta

Concorréncia n°® 002/2011

............. , portador(a) da Carteira de Identidade n°..........., inscrito(a) no CPF
sobon°...... , como representante devidamente constituido da (Identificagdo
completa da licitante), doravante denominada licitante, para fins do disposto no
item (completar) do Edital (completar com identificacdo do edital), declara, sob
as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de
maneira independente pela licitante, e o contetido da proposta nao foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por
qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa
Concorréncia nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro
participante potencial ou de fato da dessa Concorréncia, por qualquer meio ou
por qualquer pessoa;

€) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na deciséo
de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto
a participar ou nao da referida licitagao;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia
nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou
discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia antes da adjudicacao do objeto da referida licitagéo;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia
nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer integrante da SECOM antes da abertura oficial das
propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragéo e que
detém plenos poderes e informagdes para firma-la.

Local e data
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c) declaracdo de inexisténcia de fato superveniente impeditivo de sua
habilitagdo, na forma do § 2° do art. 32 da Lei n° 8.666/1993 e da Instrugdo Normativa n°
02/2010:

Declaracao de inexisténcia de fato superveniente

Concorréncia n° 002/2011

........................... inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu
representante legal ................., portador(a) da Carteira de Identidade n°...........,
inscrito(a) no CPF sob o n°..........., declara, sob as penas da lei, que até a

presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo no presente
processo licitatorio e que esta ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores.

Local e data

16.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for
matriz, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, deverao
estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

16.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n°
8.666/1993, expedido por 6rgdo da Administragcao Publica Federal, dentro do seu prazo de
validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos
relacionados no subitem 16.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 16.2.2.

16.5 A licitante que estiver cadastrada e com a documentacédo regular no Sistema
de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera apresentar:

a) copia autenticada do certificado de qualificacao técnica de funcionamento de que
trata a Lei n® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrao (CENP);

b) comprovagdo de que possui patrimonio liqguido minimo de R$ 2.000.000,00 (dois
milhdes de reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez
Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem
17.1.1 — apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

c¢) declaragao(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do
objeto desta concorréncia;

d) declaragao firmada conforme o modelo previsto na alinea ‘a’ do subitem 16.2.5;

e) declaracao firmada conforme o modelo previsto na alinea ‘b’ do subitem 16.2.5;

f) declaragao firmada conforme o modelo previsto na alinea ‘c’ do subitem 16.2.5.
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16.5.1 A licitante que tenha solicitado seu cadastramento e ou sua habilitagdo parcial
no terceiro dia util anterior a data de recebimento dos Documentos de Habilitacdo devera
comparecer a sessao de abertura com o formulario do Recibo de Solicitagdo de Servico,
para eventual comprovacdo na hipétese de seu nao processamento em tempo habil no
SICAF.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

171 A Comisséao Especial de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitagdo e
julgara habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

17.1.1 A habilitagdo das licitantes cadastradas no SICAF fica condicionada a
verificacdo dos seus respectivos registros e da validade dos documentos cadastrais, por
meio de consulta on-line ao SICAF, que sera impressa sob forma de ‘Declaracdo de
Situacao’ e instruira o processo, nos termos da Lei n° 8.666/1993 e da Instrucdo Normativa
SLTI/MP n°® 02/2010.

18. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de
Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n® 6.555/2008, com excecdo da andlise e
julgamento das Propostas Técnicas.

18.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao
Técnica, composta por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagao, publicidade
ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

18.2.1 1 (um) dos membros da Subcomissdo nao podera manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a SECOM.

18.3 A escolha dos membros da Subcomisséo Técnica dar-se-a por sorteio, em
sessao publica, entre os nomes de uma relagao que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes,
previamente cadastrados pela SECOM.

18.3.1 A relacao dos nomes referidos no subitem 18.3 sera publicada pela Comissao
Especial de Licitagdo no Diario Oficial da Unido, em prazo n&o inferior a 10 (dez) dias da
data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

18.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Licitagcdo de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do niimero de membros que mantenham ou n&o vinculo com a SECOM,
nos termos dos subitens 18.2.1 e 18.3.

18.3.3 A relacdo prevista no subitem 18.3 contera, separadamente, os nhomes dos
que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a SECOM.

18.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o
subitem 18.3, mediante a apresentacdo a Comissdo Especial de Licitagdo de justificativa
para a exclusao.

18.3.5 Admitida a impugnacgao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.
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18.3.6 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnag¢do, mediante
decisao fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracao e
a publicagao de nova lista, sem 0 nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.6.1 Sera necessario publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos
depois da impugnagao restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.

18.3.6.2 S6 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relagao
anteriormente publicada.

18.3.7 A sessao publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da
impugnacgao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 Serao realizadas 4 (quatro) sessodes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos
atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdao Especial de
Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes.

19.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1.

19.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as
Propostas e Documentos de Habilitagao nas respectivas sessdes publicas.

19.1.3 A Comissao Especial de Licitagcdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o
caso, poderao, no interesse da SECOM, relevar omissdes puramente formais nas Propostas
e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que néo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

19.1.4 Os integrantes da Subcomissao Técnica n&o poderao participar das sessbes
de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Prego.

19.1.5 O julgamento das Propostas Técnica e de Prego e o julgamento final deste
certame serao efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

19.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serio fornecidas,
a quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a
analise, avaliacdo ou comparacéao entre as Propostas.

1917 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comisséo Especial de Licitagédo ou
a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas resultarda na sua
desclassificagao.

19.1.8 A Comissao Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das

sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.
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19.1.9 Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem
ser devolvidos nas sessdes publicas, ficarao a disposi¢cdo das interessadas por 30 (trinta)
dias uteis, contados do encerramento desta concorréncia — apds transcorrer o prazo para
interposicao de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia
ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam
retirados, a SECOM providenciara sua destruigao.

PPrimeira Sessao|

19.2 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no
subitem 2.1 e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido
no subitem 8.1;

b) receber os Invélucros n® 1, n° 2, n° 3 e n° 4;

c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposi¢cdes
deste Edital.

19.2.1 O Invélucro n°® 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissao Especial de Licitagao se nao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante antes da abertura do Invélucro n® 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagao da licitante antes da
abertura do Invélucro n° 2.

19.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘'c’
do subitem 19.2.1, a Comissao Especial de Licitagdo n&o recebera o Involucro n® 1, o que
também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

19.2.2 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n°® 2 e n° 4, que
permanecerdao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao Especial de
Licitacao, e separa-los dos Invélucros n° 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o conteudo dos Invélucros n° 1;

c¢) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos que constituem os Invélucros n° 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na
forma do item 21.

19.2.2.1 A Comissao Especial de Licitagao, antes do procedimento previsto na alinea
‘b’ do subitem 19.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e ou o0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicagao Publicitaria.
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19.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os conteidos dos Invélucros n® 1 e n° 3, a
Comissao Especial de Licitagdo e ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria, a Comissao Especial de Licitagcdo desclassificara a licitante e
ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a
essa fase.

19.2.3 A Comissao Especial de Licitacdo nao langara nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Invélucros n° 1 nem nos documentos que compdem a via nao identificada do
Plano de Comunicacéao Publicitaria.

19.2.4 Abertos os Involucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderéo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Especial de Licitagao.

19.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes
tomadas pela Comissdo Especial de Licitagdo na primeira sessdo, os procedimentos de
licitacdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes.

19.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisbes da Comissao Especial de Licitacdo pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o
resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposi¢ao de recursos, conforme
disposto no item 22.

19.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes
procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitagdo a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicacao
Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissédo Técnica, das vias
nao identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) elaboragao e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao
Especial de Licitagdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicag¢ao Publicitaria, de
planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitagdo a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n® 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicacgao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicacgao, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissédo Técnica a Comisséo
Especial de Licitagcdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de
Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéao, de
planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das razées que as fundamentaram em
cada caso.
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19.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do
subitem 12.4, a Subcomissao Técnica atribuira pontuacao a cada quesito ou subquesito da
Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagéo em planilhas
que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente nido se aplica aos casos em que o
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes
da abertura dos Invélucros n° 2.

19.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘¥ do subitem 19.2.6 conterao,
respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicacao Publicitaria de cada licitante e as pontuagdes de cada membro para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao de cada licitante.

iSegunda Sessao|

19.3 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n° 1
e n° 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissao Técnica, a Comissao Especial de Licitacdo convocara as licitantes, na forma
do item 21, para participar da segunda sessé&o publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n® 1) com as vias identificadas
(Invdlucro n° 2) do Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de
cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera
publicado na forma do item 21, com a indicagdo dos proponentes classificados e dos
desclassificados, em ordem decrescente de pontuacéo, abrindo-se prazo para interposicéo
de recurso, conforme disposto no item 22.

19.3.1 Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a Subcomissao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao Especial de Licitagao.

Terceira Sessao|

19.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagao
convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar da terceira sessao publica, com
a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presencga;
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b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Precgo, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboragdo das Propostas de Prego e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) efetuar com as 3 (trés) licitantes mais bem-classificadas na fase da
Proposta Técnica — caso nao tenham apresentado a Proposta de menor pregco — a
negociacgao prevista na Lei n® 8.666/1993, art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como referéncia a
Proposta de menor prego entre as licitantes classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada
na alinea precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a
consecucgao de acordo para a contratagdo de 3 (trés)agéncias;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Preco
as 3 (trés) licitantes mais bem-classificadas na Proposta Técnica que tiverem apresentado a
Proposta de menor preco ou que concordarem em praticar o menor pre¢co entre as
propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do
julgamento final das Propostas sera publicado na forma do item 21, com a indicagao da
ordem de classificagdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto
no item 22.

IQuarta Sesséod|

19.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagao
convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar da quarta sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condigdes
estabelecidas neste Edital e na legislagédo em vigor;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

e)informar:
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e1) o resultado da habilitagao;

e2) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 21, com a
indicacao dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uuteis
para interposicao de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘a’ da Lei n° 8.666/1993;

e3) que sera publicado na forma do item 21 o nome das 3 (trés) licitantes
vencedoras desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos
interpostos.

19.5.1 Serdo impressas as declaragbes de Situagcao do Fornecedor e Servigo do
Fornecedor pertinentes as licitantes que optaram por comprovar a habilitacido parcial via
SICAF, que serdo assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes, ou por comisséo por eles nomeada, as quais serdo juntadas
aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

19.5.1.1 Se alguma licitante for inabiltada em decorréncia de irregularidade
constatada quando da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a
apresentacdo do formulario do Recibo de Solicitagdo de Servigo, ter entregado a
documentacdo a sua Unidade Cadastradora no prazo regulamentar, a Comissdo Especial
de Licitagdo suspendera os trabalhos e comunicara o fato a Secretaria de Logistica e
Tecnologia da Informacao, do Ministério do Planejamento, Orcamento e Gestao, gestor do
SICAF.

19.5.2 O Recibo de Solicitacdo de Servico apresentado devera estar com os campos
relativos a documentacdo complementar exigida para habilitagdo parcial ou atualizagdo de
documentos de habilitagdo parcial preenchidos, conforme o caso.

20. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

20.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagao, ou tendo havido a
sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o Secretario de
Gestao, Controle e Normas da SECOM homologara o resultado desta concorréncia e,
assim, aprovara a adjudicacéo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto
no subitem 29.10.

20.2 Imediatamente apdés a homologacdo do resultado desta concorréncia, o
presidente da Comissao Especial de Licitacdo elaborara e encaminhara a Secretaria de
Comunicagao Social da Presidéncia da Republica o relatério de que tratam os arts. 20 e 21
da Instrucdo Normativa SECOM n° 4, de 21.12.10.

21. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS
21.1 A juizo da Comissao Especial de Licitacdo, todas as decisbes referentes a
esta concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicagédo no Diario Oficial da Unido é obrigatdria:

a) nas sessodes de abertura de invélucros;

b) no Diario Oficial da Uniéo;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do
recebimento da comunicagao pelas licitantes.
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22, RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser
interpostos no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da
lavratura da ata, em peti¢do escrita dirigida ao Secretario de Gestao, Controle e Normas da
SECOM, por intermédio da Comissdo Especial de Licitacdo, na Assessoria Técnica de
Licitacdo, situada na sala 207, do Anexo Il, Ala “A”, do Palacio do Planalto, nesta Capital, no
horario das 9h as 12h e das 14h as 17h.

22.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que
poderao impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comissao Especial de Licitagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s)
impugnacao(des) ao Secretario de Gestao, Controle e Normas da SECOM, que decidira em
5 (cinco) dias uteis contados de seu recebimento.

22.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante n&o habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como
representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicdo de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, na
Assessoria Técnica de Licitagao, situada na sala 207, do Anexo lll, Ala “A”, do Palacio do
Planalto, nesta Capital, no horario das 9h as 12h e das 14h as 17h.

22.6 Os recursos das decisOes referentes a habilitacdo ou inabilitagcao de licitante
e julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdao Especial de
Licitacdo — motivadamente e se houver interesse para a SECOM — atribuir efeito suspensivo
aos recursos interpostos contra outras decisoes.

23. RECURSOS ORGAMENTARIOS

23.1 A soma das despesas com os 3 (irés) contratos resultantes desta
concorréncia esta estimada em R$ 150.000.000,00 (cento e cinglienta milhdes de reais),
pelos primeiros 12 (doze) meses, e sera executada de acordo com o previsto no subitem
3.2.4.

23.2 Os créditos orcamentarios para a execucao dos servigos durante o exercicio
de 2011 estdo consignados no Orcamento Fiscal da Unido, nas seguintes funcionais
programaticas:

a) 04.131.0752.2017.0001 (Programa Gestao da Politica de Comunicagao de
Governo; Acao Publicidade Institucional); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

b) 04.131.0752.4641.0001 (Programa Gestdo da Politica de Comunicagao de
Governo; Acao Publicidade de Utilidade Publica); Natureza da despesa: 3.3.90.39.

23.3 Se a SECOM optar pela prorrogacdo dos contratos que vierem a ser
assinados, serao consignados nos préximos exercicios, no Orcamento Fiscal da Unido, as
dotagbes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

23.4 A SECOM se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.
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24, CONDIGOES CONTRATUAIS

241 As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias, contado a partir da
convocagao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que
constitui o Anexo IV, e o prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data de assinatura
do contrato, para apresentar a garantia prevista no subitem 25.1.

2411 Se as licitantes vencedoras nao comparecerem, nos prazos estipulados no
subitem 24.1, para assinar os respectivos contratos e apresentar o comprovante da
prestacdo da garantia contratual, a SECOM podera convocar as licitantes remanescentes,
na ordem de classificacdo, para assinar os contratos em igual prazo e nas mesmas
condicdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar os contratos, ou
revogar esta concorréncia, independentemente da cominagao prevista no art. 81 da Lei n°
8.666/1993.

24.2 Antes da celebragdo dos contratos, a SECOM fara consulta ao Cadastro
Informativo de créditos nao quitados do setor publico federal (Cadin), conforme disposto no
art. 6°, inciso lll, da Lei n° 10.522/2002.

24.3 Os contratos para a execugao dos servigos objeto deste Edital terdo duragao
de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados
nos termos da Clausula Terceira da minuta de contrato (Anexo V).

244 A SECOM podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem a ser
assinados, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, conforme disposto
na Clausula Décima Quarta da minuta de contrato (Anexo V).

24.5 No interesse da SECOM, as contratadas ficam obrigadas a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condigdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos
contratos, conforme disposto no art. 65, §§ 1° e 2°, da Lei n°® 8.666/1993.

24.6 Sera da responsabilidade das contratadas o 6nus resultante de quaisquer
acdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

24.7 Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acbes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhes venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e dos contratos que vierem
a ser assinados.

24.8 As contratadas, independentemente de solicitacdo, deverdo prestar
esclarecimentos a SECOM sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que as
envolvam.

24.9 As contratadas sé poderado divulgar informagbes acerca da prestagdo dos
servicos objeto desta concorréncia, que envolva o nome da SECOM, se houver expressa
autorizagao desta.

2410 E vedado as contratadas caucionar ou utilizar os contratos resultantes da
presente concorréncia para qualquer operacgao financeira.
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24.11 As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugao dos contratos,
as condicbes de qualificagcdo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificagdo de qualificacédo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da
Lei n® 12.232/2010.

24.12 A SECOM avaliara, semestralmente, os servicos prestados pelas
contratadas, nos termos do subitem 7.11 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo
V).

24.13 As contratadas centralizarao o comando da publicidade da SECOM no
Distrito Federal, onde, para esse fim, manterdo escritério, sucursal ou filial, observado o
disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da minuta de contrato (Anexo V).

24.14 As contratadas deverao constituir e manter, em parceria, a suas expensas,
um Nucleo de Midia, nos termos dos subitens 5.1.3 a 5.1.3.2 da minuta de contrato (Anexo
V).

24.15 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigao,
as condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados
pelas respectivas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento
desta concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Prego com elas negociada.

25. GARANTIA

25.1 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota
de Empenho, cada licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da SECOM,
correspondente a 1% (um) por cento) do valor estimado do contratado (subitem 23.1), a fim
de assegurar a sua execugdo, em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n°
8.666/1993, a escolha das licitantes vencedoras:

a) caugao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c¢) fianga bancaria.
25.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o
depdsito devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econbmica Federal, conforme

determina o art. 82 do Decreto n° 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

25.3 Se a opgao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apdlice devera indicar a SECOM como benéeficiaria;

c) a apolice devera conter clausulas de atualizagdo financeira, de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de irrevogabilidade.

254 Se a opcao for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;
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b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o
pagamento a SECOM, independentemente de interpelagao judicial, caso o afiangado nao
cumpra suas obrigagoes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos
nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro;

d) clausulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

25.5 Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidacao e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.

25.6 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham
clausulas contrarias aos interesses da SECOM.

25.7 Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacao da
garantia exigida sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato,
implicando sua imediata rescisao.

26. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

26.1 A remuneragdo as contratadas, pelos servicos prestados, sera feita nos
termos das Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo V), consoante o preco
estabelecido em suas Propostas de Preco ou, quando for o caso, de acordo com o preco
negociado na forma prevista no subitem 19.4, alineas ' e ‘'g’.

26.2 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
Primeira da minuta de contrato (Anexo V).

27. FISCALIZAGAO

271 A SECOM nomeara Gestores para executar a fiscalizagdo dos contratos
resultantes desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugao dos servigos e terdo poderes,
entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata corregéo, nos termos da
Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo 1V).

28. SANGCOES ADMINISTRATIVAS

28.1 Sera aplicada as licitantes vencedoras multa compensatdria de 5% (cinco por
cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 23.1,
independentemente de outras sangdes e penalidades previstas na Lei n° 8.666/1993, diante
das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutengdo das condi¢cées de habilitagdo, a ponto de inviabilizar a
contratacio.
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28.1.1 O disposto no subitem precedente nao se aplica as licitantes convocadas na
forma do subitem 24.1.1.

28.2 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pelas
contratadas, sem justificativa aceita pela SECOM, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e nos contratos a serem firmados
entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da minuta de contrato (Anexo V).

29. DISPOSIGOES FINAIS

29.1 E facultada & Comissdo Especial de Licitagdo, em qualquer fase desta
concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugao
do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagao que deveria
constar originalmente das Propostas Técnica e de Prego ou dos Documentos de Habilitagéo.

29.11 A Comissao Especial de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria da via n&o identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria, até a abertura do Invdlucro n° 2.

29.2 A Comisséao Especial de Licitagcao, por solicitacdo expressa da Subcomissao
Técnica, podera proceder a vistoria das instalagcbes e da aparelhagem que as agéncias
classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardo para a realizagdo dos
servigos objeto desta concorréncia.

29.2.1 A Comissao Especial de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria da via nao identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.3 Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser
desclassificadas se a SECOM tiver conhecimento de fato desabonador as suas
classificagbes ou as suas habilitagbes, conhecido apds o julgamento de cada fase.

29.3.1 Se ocorrer a desclassificagao de licitante vencedora por fatos referidos no
subitem precedente, a SECOM podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de
classificacdo ou revogar esta concorréncia.

294 Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou
mais contratadas nao restar prorrogado, por conveniéncia da Administracdo, ou for
rescindido, nos casos previstos na legislacdo e no contrato, a SECOM podera convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificagao verificada nesta concorréncia, para dar
continuidade a execugédo do objeto, desde que concordem com isso e se disponham a
cumprir todas as condigcbes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos
contratos.

29.5 Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverao participar da elaboragao dos servigos objeto deste
Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicagao formal a SECOM.

29.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto
ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

29.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de
ma-fé, a SECOM comunicara os fatos verificados a Secretaria de Direito Econébmico do
Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.
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29.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios,
sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispoe o art.
93 da Lei n°® 8.666/1993.

29.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas,
a quem quer que seja, quaisquer informacgodes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a
analise, avaliagdo ou comparacéo entre as Propostas.

29.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia
sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razées de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

29.101 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo unico do art. 59 da Lei n° 8.666/1993.

29.11 A SECOM podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitagcdo, bem como rescindir os respectivos contratos,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados as contratadas o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicacido seja
anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

29.12 Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Preco, a Comissao Especial de Licitagcdo podera, por motivo de interesse
publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos, alterar
este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido
para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo néo
afetar sua formulagéao.

29.13 Correrao por conta da SECOM as despesas que incidirem sobre a
formalizacdo dos contratos, ai incluidas as decorrentes de sua publicagcao, que devera ser
efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo
Unico, da Lei n°® 8.666/1993.
29.14 As questbes decorrentes deste Edital que nao puderem ser dirimidas
administrativamente serdao processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secao
Judiciaria do Distrito Federal.
29.15 Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo : Briefing;

b) Anexo Il: Modelo de Procuragao;

¢) Anexo lll: Planilha de Prego Sujeito a Valoragao;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

Brasilia (DF), 27 de junho de 2011

ANTONIO CARLOS NOVAES
Presidente da Comissao Especial de Licitagao
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ANEXO |

BRIEFING

1. SITUACAO GERAL

O Brasil vive periodo importante de estabilidade democratica em sua histéria. O crescimento
econdmico combinado com conjunto de agbes sociais possibilitou nos ultimos anos que
mais de 28 milhdes de brasileiros saissem da pobreza e 36 milhdes ingressassem na classe
média.

A politica econdmica implementada pelo Governo Federal conseguiu estabilizar a economia,
criar ambiente favoravel para investimentos, manter o principio da responsabilidade fiscal,
reduzir a dependéncia de financiamento externo, ampliar a participacdo do Brasil no
comércio internacional e obter superavits recordes na balanca comercial.

A economia vem crescendo a taxas sustentaveis que mantém a produgdo e o mercado
interno aquecidos. O Produto Interno Bruto — PIB, soma dos bens e servigos produzidos no
pais, cresceu 7,5% em 2010, o que demonstra o dinamismo da economia brasileira.

Esse crescimento veio acompanhado por forte geracdo de emprego. Foram criados 15
milhdes de empregos, sendo que o numero de trabalhadores formais superou o de
trabalhadores informais. De 2007 a 2010, foram criados 5,67 milhdes de empregos formais.
O salario minimo alcangou o maior nivel dos ultimos 40 anos, beneficiando diretamente
trabalhadores ativos, aposentados e pensionistas.

O desafio da politica econémica do Governo Federal é aproveitar esse momento histérico
favoravel e estimular o crescimento do PIB e do emprego, intensificando ainda mais o
processo de incluséo social e a melhora na distribuicdo de renda.

As medidas voltadas para o crescimento econdmico abrangem: investimento publico direto,
estimulo ao crédito e ao financiamento, melhoria do ambiente de investimento, desoneragao
e modernizagdo da administragcdo tributaria, medidas fiscais de longo prazo e consisténcia
fiscal.

Programa de Aceleracio do Crescimento - PAC

O PAC foi langado em janeiro de 2007 com o objetivo de retomar o planejamento € o
investimento na infraestrutura nacional, fortalecer a economia, estimular setores produtivos,
criar empregos, intensificar o crescimento do pais e, ao mesmo tempo, gerar beneficios
sociais para todas as Regides.

Mais que um programa de expansao do investimento, o PAC introduziu novo conceito de
gestdo do investimento publico em infraestrutura no Brasil. Conceito que faz das obras de
infraestrutura instrumento de universalizagao dos beneficios econdmicos e sociais para
todas as Regides.

O conjunto de investimentos do PAC esta organizado em trés eixos decisivos:

< Infraestrutura Logistica: constru¢cdo e ampliacdo de rodovias, ferrovias, portos,
aeroportos e hidrovias;
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< Infraestrutura Energética: geracdo e transmissdo de energia elétrica, producgao,
exploragao e transporte de petroleo, gas natural e combustiveis renovaveis;

2 Infraestrutura Social e Urbana: saneamento, habitacdo, metrds, trens urbanos,
universalizagdo do Programa Luz para Todos e recursos hidricos.

Programa dessa magnitude sé € possivel por meio de parcerias entre o setor publico e o
investimento privado, somadas a uma articulacdo constante entre os entes federativos, por
meio do didlogo com estados e municipios para selecionar e executar os projetos.

Importantes empreendimentos paralisados ha anos foram retomados. Obras estruturantes
se iniciaram e areas abandonadas receberam prioridade. No setor de habitagcdo, 1.800
contratos foram assinados e 1,7 milhdo de familias, beneficiadas. No saneamento, 1.291
empreendimentos foram contratados para levar agua potavel a 5,6 milhdes de familias,
esgoto sanitario a 5,1 milhdes de familias e obras de drenagem a 1,4 milhdo de familias. Em
setores ligados as obras do PAC, a geracado de postos de trabalho ficou acima da média
nacional.

De 2007 a 2010 foram executados R$ 619 bilhdes em diversas obras, nos trés eixos do
Programa, entre elas:

< Infraestrutura Logistica: 6.377 km de rodovias concluidas, 53.585 km de manutencéo e
45.118 km de sinalizagao; 909 km de ferrovias; 12 empreendimentos em 10 aeroportos;
14 empreendimentos em portos; 10 empreendimentos em terminais hidroviarios.

< Infraestrutura Energética: geracdo de mais 10.851 MW e 9.139 km de novas linhas de
transmissao; 3.776 km de gasodutos; 16 empreendimentos de refino de petréleo.

2 Infraestrutura Social e Urbana: 3 empreendimentos de metrds; 23 empreendimentos de
abastecimento de agua (barragens, sistemas de tratamento, adutoras); 7.945 cisternas;
mais de 1 milhdo de unidades habitacionais contratadas; mais de 1.700
empreendimentos em abastecimento de agua, esgotamento sanitario, saneamento
integrado, manejo de aguas pluviais e de residuos sélidos.

A parceria entre o Governo e o setor privado produziu avangos na politica de crédito, nas
concessfes e na contratacdo de servicos. As desoneracdes tributarias decorrentes de
medidas do PAC totalizaram R$ 66,1 bilhdes entre 2007 e 2010.

Em 2010, o Governo Federal langou a segunda fase do Programa de Aceleracdo do
Crescimento, o PAC 2, que é herdeiro do legado do PAC e tem propostas novas para o
Brasil.

Com o PAC 2, o Governo reafirma seu compromisso com o desenvolvimento do pais e de
seus cidadaos, por meio de politica macroecondmica que visa ao crescimento sustentado,
tendo como meta a superacido da pobreza extrema e ampliagao das oportunidades para os
brasileiros.

A melhoria da qualidade de vida nas grandes cidades é um dos focos da nova fase do
Programa. As acgbes de infraestrutura social e urbana serdo ampliadas. O PAC 2 vai
continuar investindo na urbanizacao de favelas e em saneamento ambiental e ainda priorizar
obras de pavimentagcdo, drenagem e de contengcdo de encostas, reduzindo o risco de
tragédias urbanas em decorréncia de agdes climaticas.

Para o periodo de 2011-2014 estdo programados investimentos em infraestrutura da ordem
de R$ 955 bilhdes:
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2 R$ 40,6 bilhdes em agua, recursos hidricos e Luz para Todos;

2 R$ 461,6 bilhdes em energia, para garantir seguranca na oferta energética, com
ampliagcéo de fontes renovaveis e limpas;

2 R$ 57,1 bilhdes em saneamento, pavimentacdo de bairros, sistemas de transporte
coletivo, prevencao de enchentes e contengao de encostas;

2 RY 23 bilhdes para servigos de saude, creches, pré-escolas, quadras esportivas, pracas
de lazer e postos de policia comunitaria em bairros;

2 R$ 278,2 bilndes para construgdo de 2 milhdes de novas habitagdes, dinamizando o
setor da construcao civil e gerando trabalho e renda;

2 R$ 104,5 bilhdes para pavimentagcdo de rodovias, acesso, contornos, travessias
urbanas, ampliagao de ferrovias, aeroportos, portos e hidrovias.

Outra contribuicdo do PAC ¢ a qualificagdo da gestao publica, introduzindo método inovador
de monitoramento e de disseminagao da cultura de priorizacdo, responsabilizacdo e de
transparéncia das informacbes. Para manter esse avango, a segunda fase do Programa vai
reforcar as areas de formulacdo de projetos do Governo Federal e construir rede de
assisténcia técnica, especialmente para pequenos municipios.

O PAC 2 chega com a missdo de manter a economia em crescimento e de investir em obras

e agbes que diminuam as desigualdades e gerem ainda mais qualidade de vida para os
brasileiros.

2. DESAFIO DE COMUNICACAQ

A comunicacdo de Governo atende ao principio constitucional da publicidade e visa a,
principalmente, divulgar a¢des, programas, obras, servigos, direitos e servigos colocados a
disposicao dos cidad&os.

Apesar do vulto do Programa de Aceleracdo do Crescimento — PAC, de sua importancia
estratégica para o desenvolvimento do pais e dos esforgcos de comunicagao ja realizados,
pesquisas apontam relativo desconhecimento do Programa por parte da populagao, que nao
percebe, de forma imediata, os efeitos que as diversas modalidades de empreendimentos,
desenvolvidos de forma integrada, geram para o pais, contribuindo para a diminuicdo das
desigualdades regionais.

Os indices de conhecimento do PAC, de suas obras e beneficios, identificados nas
pesquisas de opinido, ainda podem alcangar melhores resultados, o que demonstra a
necessidade de intensificagdo das acgdes de divulgacao do Programa, com o objetivo de
informar e explicar para a sociedade e publicos beneficiados as caracteristicas, a
abrangéncia e a importancia das agoes.

Uma questao a ser enfrentada pela comunicacdo é a amplitude e complexidade técnica de
muitos dos empreendimentos, que oferecem beneficios indiretos e distantes da realidade
cotidiana dos cidaddos, mas contribuem para o crescimento econdmico das Regides e,
consequentemente, do pais.
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Outra questdo a superar é a predomindncia de percepcdo negativa em relacdo aos
programas governamentais em geral. Os histdricos problemas enfrentados pelo pais, na
educacao, saude e seguranga, pesam fortemente na avaliagdo da populagéo, embora sejam
reconhecidos o desenvolvimento econdémico e os avangos ja alcangados na area social.

3. OBJETIVOS DE COMUNICACAO

3.1 Geral

Ressaltar o papel do Programa de Aceleracdo do Crescimento — PAC no desenvolvimento
do pais, na reducdo das desigualdades sociais, na erradicagcdo da miséria e reducédo da
pobreza extrema e na promogao da qualidade de vida dos brasileiros.

3.2 Especificos

a) divulgar os trés empreendimentos de que trata o item 8 deste Briefing, destacando as
melhorias e beneficios a populagao;

b) divulgar os investimentos realizados pelo Governo Federal por meio do PAC e ressaltar
os beneficios indiretos que os empreendimentos integrados proporcionam ao pais;

c) reforcar o sentimento de otimismo e confiangca no futuro do pais e estimular o
empreendedorismo, a iniciativa e a inovagao.

4. PUBLICOS-ALVO

a) sociedade em geral (homens e mulheres, maiores de 18 anos, das classes sociais A, B,
C,DekE)

b) populagéo de que trata a alinea ‘a’ do subitem 3.2 deste Briefing.

5. PRACAS
Nacional e regional. As pragas devem ser propostas pela licitante na estratégia de midia, de

acordo com os objetivos de comunicacdo, geral e especificos, e com as Diretrizes de
Comunicagao do Governo Federal apresentadas neste Briefing.

6. PERIODO

Segundo semestre de 2011. Fica a critério da licitante a definicdo do periodo de divulgacao
a ser considerado na estratégia de comunicacao publicitaria.

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

No célculo da alocacéo dos valores para a producao, veiculagao, exposi¢ao e ou distribuicao
da campanha publicitaria de que trata o subitem 11.3.3 do Edital, a licitante utilizara como
referencial a verba de R$ 35.000.000,00 (trinta e cinco milhdes de reais).

8. DADOS REFERENTES AO OBJETIVO ESPECIFICO DE COMUNICAGAOQ 3.2 -‘a’
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Para oferecer propostas capazes de atingir o objetivo especifico de comunicagao
estabelecido na alinea ‘a’ do subitem 3.2 deste Briefing, as licitantes deverao orientar-se
pelos dados expressos nos trés empreendimentos abaixo.

Os empreendimentos abaixo descritos se baseiam em situacdes da realidade, mas seus
nomes, numeros e valores foram estabelecidos exclusivamente para subsidiar a proposta
das licitantes no tocante ao referido objetivo especifico de comunicacgéao.

Tendo em vista que esses dados nao sédo passiveis de atualizagdo ou complementacéo,
todas as licitantes utilizardo essa Unica fonte primaria de dados.

Empreendimento n° 1

Eixo: Infraestrutura Energética

Tipo: Linha de Transmisséo

Empreendimento: Interligacdo das Regides Norte e Nordeste

Investimentos do Governo Federal: — Colinas (TO) a Sao Jodo do Piaui (Pl): R$
533.600.000,00
— Sao José do Piaui (Pl) a Milagres (MA): R$
223.300.000,00

Regido Beneficiada: Regides Norte e Nordeste

Data prevista para inauguragao: 15 de setembro de 2011

Principais dados:

O Governo Federal vem desenvolvendo conjunto de agbes visando assegurar as condigdes
necessarias para dotar o pais de infraestrutura energética, capaz de sustentar as taxas de
crescimento do PIB previstas para os proximos anos.

Nesse sentido, diversos projetos estratégicos de geragao e transmissao de energia estao inseridos no
PAC, o que Ihes confere prioridade na alocagdo de recursos e no acesso a financiamento, além de
contar com monitoramento intensivo por parte do Governo.

A previsdao de expansao da oferta de geragdo é de 6.611,6 MW. Na transmisséo, deverdo ser
acrescidos aproximadamente 2.985 km de linhas ao Sistema Elétrico Brasileiro, que ampliardao a
integracao energética entre as diversas Regides.

No ano de 2010, o sistema de transmissdo de energia elétrica alcangou a extensdo de 99.910 km de
linhas de transmiss&o e foram energizados 2.561 km. Nesse sentido, destacam-se os trechos Colinas
— Ribeiro Gongalves — Sao Joao do Piaui, 500 KV, com 720 km, e Sao Jodo do Piaui — Milagres, 500
KV, com 400 km de extensao, que interligardo as Regides Norte e Nordeste.

O presente empreendimento tem como objetivo prover maior segurangca e confiabilidade ao
suprimento de energia elétrica, garantindo o escoamento de energia dos grandes empreendimentos
hidrelétricos. Diminui, ainda, o valor de tarifas, o numero de desligamento de consumidores e
assegura energia associada ao crescimento e desenvolvimento do mercado regional, atraindo
industrias e beneficiando a estrutura produtiva.

As obras propiciaréo elevagéo no recebimento de energia pelas Regides Norte e Nordeste da ordem
de 1.150 MW médios (cerca de 30%), passando de 3.850 MW médios para 5.000 MW médios,
permitindo maior flexibilidade no processo de otimizagao energética do Sistema Interligado Nacional.

Também permitirdo elevar a capacidade de exportacdo dessas para outras Regides em até 1.000
MW (aumento de 50%), passando de 2.000 MW médios para 3.000 MW médios.
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Empreendimento n°® 2

Eixo: Infraestrutura Logistica

Tipo: Constru¢ao de Rodovias

Empreendimento: Rodovia Transversal — Santa Catarina (BR-298)

Investimentos: - Total: R$ 197.000.000,00
- Governo Federal: R$ 110.000.000,00
- Governo Estadual: R$ 87.000.000,00

Regiao Beneficiada: Estado de Santa Catarina

Data prevista para inauguragao: 13 de outubro de 2011

Principais dados:

Trata-se de importante obra para Santa Catarina, que oferece corredor de estradas que corta o
Estado, do litoral a fronteira com a Argentina, de Floriandpolis ao municipio de Sdo Miguel d’'Oeste. A
obra é decorrente de acordo entre Brasil e Argentina e concretiza o Corredor Bioceanico.

O complexo viario BR-298 e Ruta 27 sera ligado a Ruta 14, que da acesso a cidade de Buenos Aires,
na Argentina, e a Ruta 16, que da acesso aos Portos de Antofagasta e Iquique, ambos no Chile.

Entre o projeto e a realidade foram muitas etapas. A maior parte do trajeto ficou pronta, mas restavam
dois trechos. O ultimo deles, de 29 quildbmetros, ligando os Municipios de Sdo Miguel d'Oeste e
Paraiso, no extremo-oeste, foi concluido em 2010. O outro trecho, mais longo, foi conquista de
liderangcas comunitarias, politicas e empresariais. Trata-se dos 103 quildmetros que ligam o Municipio
de Lages ao trevo da BR-470 em Campos Novos, passando pelas cidades de Sdo José do Cerrito e
Vargem.

E a ligagdo da espinha dorsal entre a serra de Santa Catarina e o meio-oeste do Estado, beneficiando
diretamente to Estado e a populagdo dos municipios proximos a rodovia. Foram mais de 40 anos para
o asfalto cobrir os 71 quildbmetros do trecho Sao José do Cerrito a Campos Novos. Como resultado,
Santa Catarina ganha ligagdo mais segura, confortavel e rapida do oeste ao litoral.

A obra do PAC mudou a realidade dessa regido de Santa Catarina. Muitas pessoas que haviam
deixado as cidades do trecho, devido ao isolamento, retornaram a sua origem e novos investidores
comecaram a chegar a regiao.

No periodo das obras, os municipios @ margem da rodovia viveram intenso movimento econémico,
com geragcdo de emprego e criagdo de infraestrutura para os novos habitantes temporarios.
Restaurantes, pequenos mercados e postos de combustivel forneceram logistica para a obra.

A pavimentagéo asfaltica facilitou o escoamento da produgéo, o deslocamento turistico e de familias
em suas necessidades diarias, gerando mais desenvolvimento econémico para o Estado e maior
conforto e seguranca nas estradas para os usuarios.

Segmento Lages (Rio Amola Faca) a Sao José do Cerrito

- Segmento: Lages (BR-116/SC) a Sao José do Cerrito/ SC
- Extens&o do segmento: 32,0 km

- Valor do contrato: R$ 17.427.000,00. Os recursos aplicados incluem R$ 5 milhées do Estado de
Santa Catarina.

Segmento Sao José do Cerrito a Vargem

- Segmento: km 252,13—km 306,05

- Extensao: 53,92 km
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- Valor do contrato: R$ 68.000.000,00

Segmento Vargem a Campos Novos

- Segmento: km 306,05—km 322,7
- Extensao: 16,65 km
- Valor do contrato: R$ 32.643.000,00

Segmento Sdo Miquel d’Oeste a Paraiso (Fronteira com a Argentina)

- Segmento: km 648,8—km 678,5
- Extensédo: 29,7 km

- Valor do contrato: R$ 84.000.000,00 (obra, supervisora e desapropriagdes)

Empreendimento n°® 3

Eixo: Infraestrutura Social e Urbana

Tipo: Saneamento e Habitacao

Empreendimento: Conjunto Habitacional das Andorinhas

Investimentos: - Total: R$ 445.067.956,00

- Governo Federal: R$ 355.067.956,00
- Governo Estadual: R$ 60.000.000,00
- Governo Municipal: R$ 30.000.000,00

Regido Beneficiada: Municipio de Campinas (SP)

Data prevista para inauguragao: 5 de novembro de 2011

Principais dados:

A entrega do Conjunto Habitacional das Andorinhas, em Pedreiras, sul de Campinas, tem como
objetivo elevar a qualidade de vida de 17.532 familias da regido, por meio da oferta de moradias
dignas e servigos basicos a populagdo. O empreendimento contempla:

- Habitagdo: construgao de 957 unidades habitacionais, com apartamentos de 2 e 3 quartos, e
aquisicdo de 235 casas, dentro dos critérios do programa de reassentamento do Municipio de
Campinas.

- Recuperagdo Ambiental: eliminagdo de areas de risco, plantagcdo de 353 arvores e 44.240 m? de
grama.

- Saneamento: melhorias no sistema de abastecimento de 4gua e de esgotamento sanitario do
Municipio, por meio de 15.652 m de rede de abastecimento de agua; 16.578 m de rede de
esgotamento sanitario; 9.404 m de rede de drenagem pluvial; e 1.340 m de canalizag&o de cérrego.

- Mobilidade: urbanizagao e pavimentagao de 26.137 m? e construgdo da Avenida Bandeirantes, com
12,7 km de extensdo, com pista dupla, que possibilitara a ligagdo da periferia da cidade com o centro
comercial da regido.

- Equipamentos Comunitarios: Centro Comunitario com area de 500 m? Centro de Saude com 10
consultdrios, 29 leitos, emergéncia 24 horas e farmécia; escola infantil; &reas de esporte e lazer, com
quadras poliesportivas, campo de futebol, pragas e pistas de skate.
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9. PESQUISAS E OUTRAS INFORMACOES

Nos anos de 2009 e 2010 foram realizadas pesquisas qualitativas e quantitativas com o
objetivo de investigar a percepgéo da sociedade sobre os programas e as agdes sociais do
Governo Federal, entre eles o Programa de Aceleragédo do Crescimento — PAC.

A pesquisa qualitativa foi realizada em 2009, com 30 grupos focais de perfis distintos,
empresarios, donas de casa, jovens e profissionais liberais, nas cidades de Porto Alegre,
Sao Paulo, Brasilia, Recife, Campo Grande e Belém do Para.

Nessa pesquisa, o Governo Federal foi avaliado positivamente pala maior parte dos
participantes, sendo sua imagem associada principalmente a esperancga, desenvolvimento,
crescimento, melhorias, mudangas, confianca, luta, transformacgao, transparéncia, esforco e
atuacgao.

De modo geral, os participantes perceberam mudangas sociais positivas no Brasil, ainda
que muitos as tenham considerado insuficientes. As mudancas sociais positivas foram
percebidas na vida pessoal, na de amigos ou de familiares, na obtencdo de emprego, na
ampliagdo do consumo e na aquisi¢ao de bens e de beneficios governamentais.

Os dados analisados apontaram a necessidade de cuidados na abordagem dos programas
do Governo Federal voltados para a area social. De modo geral, as melhorias sociais foram
percebidas, mas tornaram-se menos claras frente as percepgdes negativas.

A pesquisa indica, ainda, que as melhorias sociais foram consideradas insuficientes por ndo
serem percebidas como conjunto de agdes que compdem processo continuo de construgéo
de projeto de pais.

Os dados qualitativos subsidiaram a definicdo das questbes abordadas nas mensuracoes
quantitativas realizadas no decorrer de 2009 e 2010.

As pesquisas quantitativas foram aplicadas por meio de entrevistas pessoais, em amostras
de trés mil domicilios, distribuidos em todas as unidades federativas.

O publico-alvo compreendeu a populagdo maior de 16 anos, residente em domicilios
particulares e permanentes.

As pesquisas, no geral, demonstraram que o conhecimento da populagdo em relagdo ao
PAC permaneceu em niveis estaveis. A propor¢do de entrevistados que disseram ja ter
ouvido falar no PAC foi de 47,7%, em fevereiro de 2010, muito similar ao observado em
novembro (48,2%) e agosto (48,8%) de 2009.

Entre aqueles que responderam ja ter ouvido falar no PAC, a avaliagdo do Programa foi
positiva: 62,3% dos entrevistados o avaliaram como 6timo ou bom, ao passo de que 4,0% o
avaliaram como ruim ou péssimo.

Entre os entrevistados que responderam ja ter ouvido falar no PAC, 22,1% conheciam
alguma obra. A maioria (77,9%), apesar de ja ter ouvido falar no Programa, ndo conhecia
nenhuma obra.

Diretrizes da Comunicacio do Governo Federal — Decreto 6.555/2008:

e Afirmacao dos valores e principios da Constitui¢ao;
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e Atencao ao carater educativo, informativo e de orientagao social;
e Preservacao da identidade nacional;

o Valorizac&o da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes raciais,
geracionais, de género e de orientagéo sexual;

o Reforco das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio
ambiente;

e Valorizagdo dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

e Vedacdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promoc¢ao pessoal
de autoridades ou servidores publicos;

¢ Adequacado das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de publico;

e Uniformizacdo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na
comunicagao de governo;

e Valorizagao de estratégias de comunicacéao regionalizada;
o Observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicagao dos recursos publicos;

¢ Difusao de boas praticas na area de comunicacéo.

Mais informacoes:

http://www.brasil.gov.br/pac

http://www.pac.gov.br
http://www.planejamento.gov.br/noticia.asp?p=not&cod=2194&cat=264&sec=29
http://www.secom.gov.br/sobre-a-secom/publicacoes
http://www.secom.gov.br/sobre-a-secom/planejamento/pesquisa

http://www.secom.gov.br/clientes/secom/secom/sobre-a-secom/publicidade/manuais

10. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAQO

A comunicacao do Governo Federal pode dispor dos seguintes veiculos de divulgacao:

< Portal Brasil (www.brasil.gov.br);

2 Empresa Brasil de Comunicagao — EBC (Televisao NBR e Rede Nacional de Radio —
Voz do Brasil).

47



Nao devem ser considerados como recursos de comunicagao os espacgos gratuitos em radio
e televisdo eventualmente utilizados pelo Poder Executivo Federal, por intermédio da
SECOM.

11. ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICACAOQ

O Governo Federal optou por promover o crescimento do pais a partir da inclusdo social. E
hoje, os resultados das agdes que nortearam essa politica sao visiveis e quantificaveis.

A comunicagao apoiou o desenvolvimento dessa politica ao proporcionar informacao
qualificada e prestacdo de servicos a populagdo. A evolugcdo dos conceitos publicitarios
traduziu o posicionamento da comunicagdo e contribuiu para reforgar a assinatura do
Governo Federal, sintetizada na marca-conceito “Brasil. Um Pais de Todos”, que, até 2010,
espelhava a direcdo e a meta maior da agdo governamental de promover o desenvolvimento

com justica social.

Mais Desenvolvimento, Menos Desigualdade.

Num primeiro momento, foram priorizados os temas sociais, com enfoque na melhoria da
qualidade de vida do cidadao. Apds esse periodo, o desafio da comunicagao foi construir
discurso unico capaz de integrar o econdmico ao social.

A campanha regional realizada em 2006 adotou o conceito “Mais Desenvolvimento, Menos
Desigualdade”. Nessa oportunidade, os beneficios das acdes do Governo para o cidadao e
para o pais associados a uma perspectiva de futuro foram destacados.

Mais Brasil para Mais Brasileiros.

Em 2007, com o langamento do Programa de Aceleracdo do Crescimento - PAC, as agoes
do Governo foram sistematizadas em programas e planos que deram mais clareza a gestao.
A comunicagao elegeu como simbolo uma ‘escada’ para demonstrar, de maneira objetiva, o
funcionamento da cadeia produtiva e os impactos dos programas sociais no
desenvolvimento do pais. Foram agregados os atributos otimismo e confianga no futuro para
reforcar o conceito “Mais Brasil para Mais Brasileiros”.

Esse conceito também foi utilizado na publicidade em 2008, destacando dentre as acbes a
realizacdo de campanha de prestacdo de contas com conteudo e midia regionalizados. A
campanha divulgou os beneficios gerados pelas politicas publicas, programas e agbes que
influenciaram diretamente o desenvolvimento social e econdmico, modificando a realidade
de cada estado.

O mundo aprendeu a respeitar o Brasil. E o Brasil confia nos brasileiros.

Com a crise econbmica mundial, que teve seu auge no periodo 2008/2009, foi lancada a
campanha Confianga no Brasil. A comunicacdo procurou elevar os sentimentos positivos,
valorizar as conquistas e estimular o cidadéo a participar do processo de constru¢gédo de um
Brasil cada vez mais forte. Conceito adotado: “O mundo aprendeu a respeitar o Brasil. E o
Brasil confia nos brasileiros”.

Confianca no Brasil. E assim que a gente seque em frente.

Em 2009, a comunicagdo buscou dar maior visibilidade as acbes estruturantes, que
sustentam a politica de desenvolvimento econdmico com reducdo de desigualdades.
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Buscou ainda estimular o brasileiro a manter a confianga no pais e a fazer sua parte para
que o Brasil superasse a ameaca da crise mundial.

As agdes enfocaram os temas: PAC, Agenda Social e Educacdo. Destaca-se nesse periodo
o langamento do Programa Minha Casa, Minha Vicja, como parte da agenda social. O
conceito adotado no periodo foi “Confianga no Brasil. E assim que a gente segue em frente”.

Estamos vivendo um novo Brasil. Feito por vocé.

O Brasil foi um dos ultimos a sentir os efeitos da crise econdmica e um dos primeiros a
supera-la. Com isso, a comunicagao buscou valorizar a participagao e confianca de cada
cidadao nos rumos tomados pelo pais. Com a posi¢cao de destaque alcangada pelo Brasil no
cenario internacional, o conceito de comunicacdo evoluiu com objetivo de afirmar o
reconhecimento do mundo a assertividade das medidas de enfrentamento a crise.

Ao final de 2009, a comunicagcido desenvolveu tom mais otimista destacando os principais
resultados e valorizando o cidaddo como protagonista das conquistas do pais. A campanha
exaltou os valores do brasileiro e promoveu sentimentos de brasilidade e pertencimento.

A

Conceito adotado: “Estamos vivendo um novo Brasil. Feito por vocé”.

A campanha inaugurou nova fase na comunicagédo, em que o cidadao é apresentado como
agente central das transformacgdes e ndo somente beneficiario das agdes do governo.

Estamos vivendo um novo Brasil. Feito por vocé. Respeitado pelo Mundo.

Em 2010, as campanhas destacaram os avancos, as conquistas obtidas e o reconhecimento
mundial. Com o excelente momento vivido, criaram-se condicbes para trabalhar os
sentimentos de otimismo, orgulho e confianga no futuro, destacando o protagonismo do
brasileiro na construgdo do novo Brasil e o reconhecimento internacional. Com isso, no
primeiro semestre de 2010, o conceito evoluiu para “Estamos vivendo um novo Brasil. Feito
por vocé. Respeitado pelo mundo”.

Nas campanhas nacionais, foram trabalhados os valores do brasileiro emoldurados pelas
conquistas do pais, enquanto que nas campanhas regionais foram apresentados os
resultados das acdes, programas e medidas do Governo Federal, sob a forma de prestacao
de contas. Nessas ultimas, foram divulgadas obras do PAC, acgbes e politicas publicas que
transformaram a realidade das cidades e da populacdo, usando depoimentos reais com
énfase no impacto dessas medidas na vida dos moradores da regiao.

Estamos vivendo um Brasil de todos.

O conceito “Estamos vivendo um Brasil de todos” constituiu evolugéo natural da abordagem
utilizada em 2009 “Estamos vivendo um novo Brasil. Feito por vocé”. A campanha procurou
consolidar, no encerramento de um ciclo de gestao, a mensagem de que o Governo Federal
cumpriu o compromisso de melhorar a vida dos brasileiros, especialmente no que se refere
a reducao das desigualdades sociais.

A linha criativa explorou o simbolismo contido no reencontro entre as pessoas, para remeter
as conquistas de cada brasileiro, gerando identificagdo, confianga e valorizagao da
autoestima.

Brasil sem Miséria. Dever do Estado. Tarefa de Todos.

A primeira campanha institucional de 2011 buscou difundir 0 novo posicionamento do
Governo Federal em sua prioridade de atuacdo na erradicagdo da miséria e redugao da
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pobreza extrema, expressa na nova marca — “Brasil. Pais rico é pais sem pobreza”.

O conceito publicitario retratou a esséncia do Plano Brasil sem Miséria, refletindo o
compromisso do Estado e mobilizando a sociedade para seu engajamento no desafio de
superacao da pobreza extrema no pais.

A campanha visou dar visibilidade e sustentacao ao conjunto de decisdes e medidas desse
projeto de governo, destacando o protagonismo de todos os brasileiros nas conquistas
econdmico-sociais.

Estratégia de Midia

A estratégia de midia das campanhas publicitarias teve como objetivo o alcance da
populagdo brasileira, utilizando-se dos meios de comunicagdo de massa de alcance
nacional. Utilizou-se ainda a estratégia de regionalizacdo da comunicagao, contemplando o
atingimento da populagéo, por meio de veiculos locais de divulgagcdo, dos municipios com
mais de 20 mil habitantes.

Principais Resultados

No geral, as pesquisas realizadas nos anos de 2009 e 2010 identificaram que os conceitos
trabalhados nas campanhas publicitarias geraram identificagdo por parte da sociedade e
contribuiram para reforgar a idéia de que o pais melhorou.

As campanhas agregaram, ainda, o sentimento de orgulho e de inclusdo no processo de
crescimento econdmico por parte da populagdo. A comunicacdo demonstrou-se eficiente no
estabelecimento do dialogo entre a mensagem do Poder Executivo Federal e a sociedade.

Investimento Publicitario — Institucional e Utilidade Publica

Informacgdes relativas ao investimento publicitario da SECOM a partir da Lei n® 12.232/2010
podem ser encontradas no seguinte endereco eletrbnico:

http://www.secom.gov.br/sobre-a-secom/publicidade/lei-no-12.232-execucao-contratual
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ANEXO Il

MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante
Qualificagéo (nome, enderego, nome empresarial, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n°® 002/2011.

Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitagao, participar de
sessdes publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de
recurso, renunciar a recurso interposto, negociar pregos e assinar todos os atos e quaisquer
documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

.................. rpeeenneneede .. de 2011

EMPRESA

CARGO E NOME

Observacoes: se particular, a procuragao sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagéo acima.
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ANEXO 11l

PLANILHA DE PREGO SUJEITO A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente desta Concorréncia, da
Secretaria de Comunicagao Social da Presidéncia da Republica serdo cobrados honorarios
de % ( por cento) incidentes sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo néo
proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

A proposta tera validade de ..... (.....) dias (no minimo 120 dias), a partir da data de
apresentacao das Propostas.

O preco proposto contempla todas as despesas necessarias a plena execucado do
servico, tais como de pessoal e de administragao, e todos os encargos (obrigagdes sociais,
impostos, taxas etc.) incidentes sobre os servigos objeto desta licitagdo, nada mais sendo
licito pleitear a esse titulo.

Desde ja declaramo-nos cientes de que a SECOM procedera a retengao de tributos e
contribuicbes nas situacdes previstas em lei.

.................. -, decde 2011

(licitante)

Representante legal
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ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda OBJETO

Clausula Terceira VIGENCIA

Clausula Quarta RECURSOS ORCAMENTARIOS
Clausula Quinta OBRIGAGOES DA CONTRATADA
Clausula Sexta OBRIGACOES DA CONTRATANTE
Clausula Sétima FISCALIZACAO E ACEITACAO
Clausula Oitava REMUNERACAO

Clausula Nona DESCONTO DE AGENCIA
Clausula Décima DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO
Clausula Décima Segunda GARANTIA

Clausula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS
Clausula Décima Quarta RESCISAO

Clausula Décima Quinta DISPOSICOES GERAIS

Clausula Décima Sexta FORO
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CONTRATO PARA PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE S,
FAZEM A UNIAO, POR INTERMEDIO DA
SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL DA
PRESIDENCIA DA REPUBLICA, E A ...

Contraton® ...............

A UNIAO, por intermédio da Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da
Republica, inscrita no CNPJ/MF sob o n°® 09.234.494/0001-43, neste ato representada por
sua Secretaria-Executiva, YOLE MARIA DE MENDONCA, brasileira, residente e domiciliada
nesta cidade, inscrita no CPF/MF sob o n° 596.300.867-00, de acordo com a competéncia
prevista no art. 1° da Portaria n° 1, de 05.01.11, publicada no Diario Oficial da Uniao de
06.01.11, doravante designada simplesmente CONTRATANTE, e a .....c.ccoovvvvvevveennn. , com
sede eM.....ccccevvevevnneennn. Na............. , inscrita no CNPJ/MF sob o n° ............. , doravante
denominada CONTRATADA neste ato representada .........................., L
brasileiro, residente e domiciliado em .........ccooeveniiennl. , inscrito no CPF/MF sob o n°
............... , portador da Carteira de Identidade n° .............. , resolvem celebrar o presente
contrato para prestagdo de servicos de publicidade, objeto da Concorréncia n° 002/2011,
Processo n° 00170.000257/2011-71, mediante os termos e condi¢des a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢gdes da Lei n° 12.232, de
29.04.10, e, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de
21.06.93.

1.11 Aplicam-se também a este contrato as disposi¢cdes do Decreto n° 6.555, de
08.09.08, do Decreto n°® 57.690, de 01.02.66, do Decreto n° 4.563, de 31.12.02, do Decreto
n° 3.722, de 09.01.01, da Instrucdo Normativa SLTI/MP n° 02, de 11.10.10, e da Instrucao
Normativa SECOM n° 4, de 21.12.10.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato — e a
ele se integram em todas as clausulas, termos e condicbes aqui ndo expressamente
alterados — o Edital da Concorréncia 002/2011 e seus anexos, a Proposta Técnica da
CONTRATADA e sua Proposta de Preco ou a Proposta de Pregos com ela negociada.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcdo, a criagdo, a execugao
interna, a intermediacéo e a supervisao da execugao externa e a distribuicdo de publicidade
de competéncia da CONTRATANTE aos veiculos e demais meios de divulgacéo.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares,
0S servigos especializados pertinentes:

a) a produgao e a execugao técnica das pegas e ou material criados pela
CONTRATADA;
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b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada agéo
publicitaria;

C) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias, atendidas as prescri¢cdes estabelecidas para as agdes publicitarias contratadas.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serao difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagcdo e da
divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a avaliagao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a
inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio e de assessoria de comunicacao, imprensa e relagdes publicas e a
realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente
0 patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalagbes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicacao.

2.1.3 Os servigos abrangem as agodes de publicidade institucional e de utilidade
publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder
Executivo Federal.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e
servigos especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata o
subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgagao, para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para
a execucao de servicos previstos nesta Clausula.

2.4 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da CONTRATANTE,
indistintamente e independentemente de sua classificagao no referido certame, e nao tera,
particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nesta Clausula.

2.5 Para a execucgao dos servigos e a selecao interna de que trata o art. 2°, § 4°,
da Lei n® 12.232/2010, a CONTRATANTE observara o Manual de Procedimento das Acoes
de Publicidade, aprovado pela Portaria n° ..., de ..... de 2011, publicada no Diario Oficial da
Unido de ..., Secado ... , paginas ..., disponivel na internet no endereco
http://WWW.......ccoee
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CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duragcao de 12 (doze) meses, contados a partir do
dia da sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante
acordo entre as partes, nos termos do inciso |l do art. 57 da Lei n° 8.666/1993.

3.1.2 A prorrogagao sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE, em conformidade com o art. 38 da
Instrucdo Normativa SECOM n° 4, de 21.12.10, e com o subitem 7.10 deste contrato.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA e pelas 2 (duas) outras
contratadas, nos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em R$ 150.000.000,00 (cento
e cinquenta milhdes de reais).

4.2 Os créditos orgamentarios para a execucao dos servigos durante o exercicio
de 2011 estdo consignados no Orgamento Fiscal da Unido, nas seguintes funcionais
programaticas:

a) 04.131.0752.2017.0001 (Programa Gestao da Politica de Comunicagao de
Governo; Acao Publicidade Institucional); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

b) 04.131.0752.4641.0001 (Programa Gestdo da Politica de Comunicagao de
Governo; Acao Publicidade de Utilidade Publica); Natureza da despesa: 3.3.90.39.

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagcdo deste contrato, serdo
consignados nos proximos exercicios, no Orcamento Fiscal da Unido, as dotacgbes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a
totalidade dos recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacées da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

51.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Distrito Federal,
onde, para esse fim, mantera escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA
podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos
de criacdo e de producdo ou outros complementares ou acessoérios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

5.1.21 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, no Distrito Federal,
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem
prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais e
respectivas qualificacbes:

= 1 (um) Diretor Geral: possuir graduacao superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, em gestao de equipes;
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= 1 (um) Diretor de Atendimento: possuir graduagao superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, na fungao;

= 2 (dois) profissionais de atendimento: possuir graduacao superior e
experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um) ano, em atendimento de publicidade;

= 1 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir graduagao
superior e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, em planejamento de
comunicagao e marketing;

= 1 (um) Diretor de Criacdo: possuir graduagao superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 3(trés) anos, na dire¢ao de criacio publicitaria;

= 2 (duas) duplas de criagdo: possuir graduagdo superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 2 (dois) anos, na criagao/redacao publicitaria;

= 2 (dois) profissionais de producdo (impressa, eletrénica, digital e de
design/computacao grafica): possuir experiéncia comprovada, de no minimo 2 (dois) anos,
em producao;

= 1 (um) Diretor de Midia: possuir graduacdo superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, em planejamento e execugao de midia;

= 2 (dois) profissionais de midia: possuir graduagao superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 2 (dois) anos, na execugao de midia;

5.1.3 Constituir e manter, em parceria com as outras agéncias contratadas como
resultado da concorréncia que deu origem a este ajuste, a suas expensas, um Nucleo de
Midia, sem personalidade civil ou juridica e sem fins lucrativos.

5.1.3.1 O Nucleo de Midia:

a) funcionara sob as orientagdes da CONTRATANTE, em consonancia com
as rotinas e praticas acordadas entre ela e as 3 (irés) agéncias;

b) devera ter infraestrutura operacional adequada e funcionarios qualificados,
contratados e mantidos pelas 3 (trés) agéncias, com o seguinte quadro minimo de
profissionais e respectivas qualificacbes minimas:

= 1 (um) Gerente de Midia: possuir graduagdo superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 5 (cinco) anos, em planejamento e execugao de midia;

= 2 (dois) Supervisores de Midia: possuir graduagao superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, na execugao de midia;

= 2 (dois) Coordenadores de Midia: possuir graduagao superior, ou estar
frequentando curso superior, e ter experiéncia comprovada, de no minimo 2 (dois) anos, na
execucgao de midia;

= 5 (cinco) Assistentes de Midia — Nivel Superior: possuir graduagao

superior, ou estar frequentando curso superior, e ter experiéncia comprovada, de no minimo
1 (um) ano, na execugao de midia;
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= 2 (dois) Assistentes de Midia — Nivel Técnico: possuir nivel médio, estar
frequentando curso superior e ter experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um) ano, em
atividades publicitarias;

= 1 (um/a) Secretario(a).

c) devera estar fisicamente localizado em enderego diverso dos enderecos
das trés agéncias;

d) tera as seguintes fungdes principais:
d1) Planejamento:

= participar de reunides de briefing de midia junto a CONTRATANTE,
quando solicitado;

= assessorar o planejamento de midia das agéncias;

= consolidar o planejamento de midia das agéncias no que se refere aos
valores finais.

d2) Controle:
= desenvolver mapa-choque de veiculagdo da CONTRATANTE;

= desenvolver mapas de veiculagao e investimentos por veiculo, campanha
€ agéncia;

= atualizar, periodicamente, tabelas, relacdo de representantes, banco de
dados de investimentos e descontos e, no caso de midia impressa, acompanhar a
regularidade das publicagdes utilizadas na agbes de divulgagcdo da CONTRATANTE;

= conferir os planos de midia das agéncias antes de seu encaminhamento
para aprovagdo da CONTRANTE: tabela, descontos e qualificacdo da pessoa juridica do
veiculo (CNPJ e nome empresarial).

d3) Estudos Técnicos:

= avaliar, controlar e responder as propostas encaminhadas pelos veiculos;

= consolidar dados de pesquisas para a CONTRATANTE, fornecidos pelas
agéncias, para estudos especiais ou para suporte de avaliagdes de propostas;

= elaborar, periodicamente, estudos diversos de midia: evolugao de custos
de tabelas dos principais veiculos; evolugdo de circulacdo de jornal e revistas (IVC);
evolugcao de CPM e CPP, nos principais mercados, e outros.

d4) Elaboracéo de relatorios para a CONTRATANTE:

= veiculagdes planejadas e realizadas;

= veiculos regionais, incluindo representante, tabela e descontos praticados;

= banco de dados de veiculos;
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= verba por campanha, veiculo, agéncia e periodo;

= quadro de analise das programacdes (resultado de alcance, frequéncia
média e CPM ou CPP e outros).

d5) Cadastro de veiculos: formar e manter atualizado cadastro de veiculos e
as respectivas negociagdes dos veiculos de comunicagdo utilizados nas acbes de
divulgacdo da CONTRATANTE e compartilhados com os demais 6rgaos e entidades do
Poder Executivo Federal;

d6) Negociagbes: promover as negociagbes autorizadas pela
CONTRATANTE, incluidas as com os integrantes do cadastro de veiculos;

d7) Reunides com veiculos: participar de reunides com veiculos, juntamente
com representante da CONTRATANTE e das agéncias, a serem realizadas nas instalagbes
do Nucleo de Midia ou da CONTRATANTE, uma vez por semana.

51.3.1.1 Parte da estrutura profissional prevista na alinea ‘b’ do subitem 5.1.3.1 devera
ser designada para as atividades de formagcdo e manutencdo do cadastro de veiculos,
sendo 1 (um) Coordenador de Midia, 2 (dois) Assistentes de Midia — Nivel Superior e 2
(dois) Assistentes de Midia — Nivel Técnico, no minimo.

51.3.2 O Nducleo de Midia devera iniciar suas operagbes em até 15 (quinze) dias
corridos apds a assinatura deste contrato, data a partir da qual a CONTRATADA e as trés
agéncias contratadas deverao reunir-se para detalhar a organizagdo administrativa do
Nucleo, ressalvado que seu pleno funcionamento devera ocorrer em até 30 (trinta) dias
corridos apos a assinatura deste contrato.

514 Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados e veiculos — todos os
servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagbes
estipuladas pela CONTRATANTE.

515 Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de
comprovacao da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao formal a CONTRATANTE.

5.1.6 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociacbes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

5.1.6.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicacbes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgagao.

5.1.6.1.1 O disposto no subitem 5.1.6.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.6.2 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.6.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacao que nao os
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concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacao
da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.6.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.6.3 constituira grave violagdo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo
em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagao das sangdes
previstas neste contrato.

5.1.7 Negociar sempre as melhores condicbes de prego, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecgas publicitarias da
CONTRATANTE.

5.1.8 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotacgOes prévias de precos para todos os servigcos a serem prestados
por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotacbes de precos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados no Sistema de Disponibilizacdo de Referéncias (SIREF), aptos a
fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucao do objeto deste contrato;

lll - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores
cadastrados no SIREF que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que
a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de
suas especificagoes;

V - a cotagao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificagdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros
dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotacao;

VI - juntamente com a cotagédo deverdo ser apresentados comprovantes de
que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

5.1.8.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdao abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE.

5.1.82 A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacao dos precos
dos bens e servigos cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as
informacdes disponiveis no Sistema de Disponibilizacdo de Referéncias (SIREF), de que
trata o art. 8° da Instrugcdo Normativa SECOM n° 2, de 16 de dezembro de 2009.

5.1.8.3 Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagdes, a CONTRATADA

devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da
CONTRATANTE.
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5.1.84 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o
fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor.

5.1.8.5 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condi¢des estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagao
de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de
autor e conexos.

5.1.8.6 As disposi¢coes dos subitens 5.1.8 a 5.1.8.5 nédo se aplicam a compra de
midia.
5.1.9 Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execucao de servigos objeto

deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.9.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou
servigos especializados de empresas em que:

| - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora
em um mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacado societaria
ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.10 Obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com servigcos especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer
outra relacionada com este contrato.

5.1.10.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario
de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido
por ela expressamente autorizada.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacido do Plano de Midia de cada
campanha ou agao, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagao a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m)
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.12 Apresentar & CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.11, estudo
prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente,
para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.12.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.12 deve levar em conta os meios, pragas
e veiculos habitualmente programados nos esforgos de comunicagcdo da CONTRATANTE,
com vistas a realizacdo de negociacao global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e o
que seja suportavel para a CONTRATADA.
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5.1.12.11 O resultado da negociacao global entre as partes prevista no subitem 5.1.12.1
vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data
de assinatura deste contrato.

51.121.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.12.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusées do
estudo mencionado no subitem 5.1.12, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociagao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

5.1.13 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para
esta, copia de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo de midia
paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em Betacam,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
b) Internet: cépias em CD;
¢) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos em
alta resolucéo, abertos e ou finalizados.

5.1.13.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a
solicitacdo da CONTRATANTE.

5.1.14 Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, em conjunto com as duas
outras agéncias contratadas como resultado da concorréncia que deu origem a este ajuste,
a suas expensas:

a) instituicdo e manutencado de acervo da propaganda da CONTRATANTE,
em meio virtual, com as pecas produzidas durante a execucao deste contrato e as
respectivas informacdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) criacdo e manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens
produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas informagdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.141 A CONTRATADA e as duas outras agéncias reunir-se-40 com a
CONTRATANTE, em até 30 (trinta) dias apds a assinatura deste contrato, para apresentar
proposta para o acervo virtual, compreendendo, por exemplo, as especificagcdes técnicas, a
sistematica de navegacao e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.

5.1.14.11 Para a elaboracao da proposta as agéncias devem considerar que o acervo
virtual devera estar funcionando no prazo de 60 (sessenta) dias, contado da assinatura
deste contrato.

51.14.1.2 Aprovada pela CONTRATANTE, a proposta passara a integrar este contrato,
ressalvado que as partes poderdo promover ajustes, sempre que necessarios a manutengao
do acervo.

5.1.14.2 O acesso ao acervo virtual sera feito exclusivamente pelas trés agéncias e a
CONTRATANTE, reservada a esta a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.
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5.1.15 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingao
deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo
as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto nos subitens 5.1.13 e
5.1.14.

5.1.16 Orientar a produgdo e a impressao das pegas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.
5.1.16.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s sera definido apds sua aprovagao

pela CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no
subitem 5.1.16.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja assumidas com fornecedores e
veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigcos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e
veiculos por ela contratados.

5.1.18 Nao divulgar informagcbes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizacgao.

5.1.19 Prestar esclarecimentos & CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

5.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacgao financeira.

5.1.21 Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condi¢gdes de habilitagao
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de
qualificacao técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes
e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.23 Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados
e, quando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacoes trabalhistas, previdenciarios
e fiscais.
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5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante
seus signatarios e a préopria CONTRATANTE.

5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

5.1.28.1 A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e
sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei n°® 9.279, de 14.05.96, e as indenizagbes das
perdas e danos previstos na legislagao ordinaria.

5.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducédo dos servigos
de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto
deste contrato.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.

5.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente contrato.

5.1.31.1 Se houver acgido trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representagbes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacéo,
reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uUteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecéo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigcos objeto deste contrato.

5.1.33 Informar a8 CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a
cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhar relatério
até o décimo quinto dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no
més imediatamente anterior, nos termos dos subitens 11.10 e 11.10.1 da Clausula Décima
deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacoes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos o0s compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacoes que se fizerem necessarios a execugao dos servicos;
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c) proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servicos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a CONTRATADA e as condicbes de contratagcdo de fornecedores de bens e
servigos especializados pela CONTRATADA,;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato
podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem
modificacbes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servigos contratados e
verificara o cumprimento das especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em
parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 Serdao nomeados Gestores para executar a fiscalizagdo deste contrato e
registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execucdo dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugéo dos servigos.

7.3 A nao aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilagado do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execucgao, referente a producgao, veiculacéo ou a distribuicao, considerada nao aceitavel, no
todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem
onus para a CONTRATANTE.

7.5 A aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugcdo dos
servicos contratados.

7.6 A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas
neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e
completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes,
propiciando o acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execucao e atendendo
as observacgodes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da

CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.
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7.9 A CONTRATANTE ¢é facultado o acompanhamento de todos os servicos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela
CONTRATADA.
7.10.1 A avaliagcao semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a

necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corre¢cdes que visem a melhorar a qualidade
dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagdo de vigéncia ou rescisdo contratual;
fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracbes sobre seu desempenho para
servir de prova de capacitagao técnica em licitagdes.

7.10.2 Copia do instrumento de avaliagcdo de desempenho sera encaminhada aos
Gestores deste contrato e ficara a disposigcédo dos 6rgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme
disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorarios de ........ % (... por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagcao e supervisao da CONTRATADA, referentes a pecas e
ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965, de que
trata o subitem 9.1.

8.1.2 Honorarios de 1,5% (um inteiro e cinco décimos por cento), incidentes sobre
0s pregos comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

| - a caché e a direito de autor e conexos, na sua utilizagdo ou reutilizagdo em
peca ou material publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo da peca ou material ndo
proporcionar a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

Il - ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada acao
publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste;

Il - a reimpressao ou reedi¢ao de servigos graficos.
8.2 Os honorérios de que tratam os subitens 8.1.1 e 8.1.2 serdo calculados sobre
o precgo efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento
seja de competéncia da CONTRATADA.
8.3 Para fins do disposto no inciso Ill do subitem 8.1.2, entende-se por
reimpressdo ou reedicdo a nova tiragem de pega publicitaria que n&o apresenta
modificacbes no conteldo ou na apresentagdao, em relagcdo a edicdo anterior, exceto
eventuais correcgoes tipograficas.
8.4 A CONTRATADA nao fara jus:

a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;
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b) ao ressarcimento das despesas referentes ao servico de planejamento e
execugao de pesquisas de pré-testes de campanha, peca e material publicitarios por ela
executados;

¢) a honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os precos
de servigcos especializados prestados por fornecedores referentes a producéo e a execucao
técnica de pega e ou material cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

8.5 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excecgdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderao
vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

8.5.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela
contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagdo de
veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugcdo da despesa e assegurar seu pagamento
pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.6 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de
agéncia quando da utilizagao, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer ag¢do publicitaria
pertinente a este contrato.

8.7 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovacao ou da prorrogacao
deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus
ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicag¢ao, em conformidade com o
art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA
pela concepgdo, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para
cada veiculagao.

9.21 No caso de veiculagbes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara,
juntamente com os documentos exigidos no subitem 11.4, declaragéo expressa dos veiculos
programados nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a
remuneracio da agéncia.

9.21.1 Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de

que trata o subitem 9.1, repassara 8 CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do
desconto que obtiver em cada veiculagéao.
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CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor
das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pegas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados
em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessao € considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao
ser reutilizadas por outros érgaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba
a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses orgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a
producao externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagdes para a execucdo de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamentos que
prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e
condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessio, orcamento ou contrato,
de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela
CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condigdes
estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a
reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao
do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas,
desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacdo ao valor original da cessao de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos
patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por
cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela
regra de trés simples.

10.2.21 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao
do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagéo Getulio Vargas,
desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.
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10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto
nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado
caso a caso, tendo como pardmetros basicos a qualidade e os precos praticados no
mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de
produgao.

104 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos
cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e
os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de
producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem
5.1.8.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos
de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data do pagamento
do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer
6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

I — que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em
midia compativel com seu uso e destinacao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestacao de servicos;

Il - que qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao referida nos
incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producgao.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de
imagem e som de voz, constantes da cdpia mencionada no inciso Il do subitem 10.5,
adotara as medidas cabiveis para a remuneracdo dos detentores desses direitos, nos
termos da legislacéo.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas
para outros érgaos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber,
a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e o submetera previamente a
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigcos
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel,
em nome da CONTRATANTE, CNPJ/MF n°® 09.234.494/0001-43, da qual constara o numero
deste contrato e as informagbes para crédito em conta corrente: nome e numero do Banco,
nome e numero da Agéncia e nimero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;
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lll - os documentos de comprovagao da veiculagao, da execugao dos servigos
e, quando for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagbes necessarios a
comprovagado da execugdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de
despesas deverao ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, na
Esplanada dos Ministérios, bloco A, 5° andar, sala n°® 546.

11.1.2 Os Gestores deste contrato somente atestardo os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigbes pactuadas.

11.2 A liquidagdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo
da CONTRATADA:

| - intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de servigos
especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranca de
que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

Il - servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacao dos
documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

Il - veiculagdo: apresentagdo dos documentos de cobranca de que tratam os
incisos I, Il e lll do subitem 11.1, da demonstracdo do valor devido ao veiculo, dos
correspondentes pedidos de inser¢cao e, sempre que possivel, do respectivo relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 11.5.

11.21 Na ocorréncia de falha local em uma programagéo em midia eletrénica, rede
nacional, além das providéncias previstas no inciso Ill do subitem 11.2 a CONTRATADA
devera apresentar documento do veiculo com a descricao da falha e do respectivo valor a
ser abatido na liquidacao.

11.2.2 A conferéncia dos precos de tabela de cada insercdao e os descontos
negociados, de que trata o art. 15 da Lei n°® 12.232/2010, compete ao Nucleo de Midia, de
acordo com o previsto no subitem 5.1.3.1, alinea ‘d2’, por ocasido da apresentagao dos
respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de produgéo ou veiculagéo,
em até 30 (trinta) dias apds a apresentacdo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e
11.2.

11.4 Nos casos de veiculagcdo no exterior, as condicbes de liquidacdo e
pagamento serao adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as
disposicoes dos subitens 9.2.1 e 9.2.1.1 deste contrato.

11.5 No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso Ill do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

| - Revista: exemplar original,

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informacoes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;

lll - demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se n&o restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.11 ou 5.1.12,
perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.
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11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.11 ou
5.1.12, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa
ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) e declaragao de
execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data,
nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

[.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no
inciso | deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaragédo seja assinada e que esse documento
‘composto’ contenha todas as informagdes previstas no inciso | deste subitem.

[.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e 1.1
deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracdo de execucgao, sob as penas
do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa (quando
for o caso), dia e horario da veiculagao.

Il - Midia Exterior:

II.1 - Midia Out Off Home: relatério de exibigao fornecido pela empresa que
veiculou a pega, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execugao, sob as penas do
art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracao;

I1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa
que veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da
veiculacdo, quantidade de insercbes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e
assinado, acompanhado de declaragao de execucgdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

1.3 - Carro de Som: relatério de veiculacdo fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem
de fundo que comprove a cidade em que a agao foi realizada, acompanhado de declaracao
de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

Il - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou
as pecas, preferencialmente com o print da tela.

11.5.2 As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias nao previstas nos

incisos |, Il e lll do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE,
antes da aprovacao do respectivo Plano de Midia.
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11.6 Antes da efetivagcdo dos pagamentos, sera realizada a comprovagao de
regularidade da CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line.

11.6.1 A CONTRATADA devera apresentar, conforme o caso, Certificado de
Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certidao
Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de
Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da
Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e
certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado
e do Municipio, se:

| - ndo estiver cadastrada no SICAF;

Il - se sua situacao no SICAF apresentar documentacao obrigatdria vencida.
11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobrancga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corre¢gbes, ou aceita-la,

com a glosa da parte que considerar indevida.

11.71 Na hipotese de devolugdo, a documentagao sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢cbes contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da
CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com
base na variacdo do IPCA — indice de Pregos ao Consumidor Amplo, mediante aplicagéo da
seguinte formula:

AF  =[(1+IPCA/100)V*° -1] x VP, na qual:

IPCA = Percentual atribuido ao indice de Precos ao Consumidor Amplo, com
vigéncia a partir da data do adimplemento da etapa;

AF = Atualizacao financeira;

VP = Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

N = Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo
pagamento.
11.8.1 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento

decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE n&o pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serao
efetuados pela CONTRATADA em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem
bancaria da CONTRATANTE pela agéncia bancéria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo quinto dia de cada més com a
consolidacao dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.
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11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, € os
relatorios deverdo conter pelos menos as seguintes informacdes: data do pagamento da
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago
e nome do favorecido.

11.10.2 O nao cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
implicar a suspensao da liquidagao das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida
a pendéncia.

11.10.2.1 Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contado da
notificacdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte da
CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecugao contratual pelos motivos expressos no subitem
11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela
rescisdao deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao
veiculo, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com
regularidade pelos servigos prestados e pela venda de tempos e ou espagos, a
CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes
aos fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicbes a que esteja obrigado pela legislagao vigente ou
superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA prestara garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor
de RS ...... (ereeen ), correspondente a 1% (um por cento) do valor estimado para a execucao
dos servicos, na forma prevista no subitem 25.1 do Edital que deu origem a esta
contratagcdo, no prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data de assinatura deste
contrato.

12.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no
pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a
terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicéo, no prazo maximo de 10
(dez) dias uteis, contado da data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.3 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a
fazer a complementacdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contado da
data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.4 Na hipotese de prorrogacédo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova

garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/1993.
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12.41 O documento de constituicio da nova garantia devera ser entregue a
CONTRANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contado da data de assinatura do
respectivo termo aditivo.

12.5 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA, no prazo maximo de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia
deste contrato, mediante certificacdo, por seus Gestores, de que os servigos foram
realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigagcdes aqui assumidas.

12.51 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variacao do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI),
da Fundacéo Getulio Vargas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as seguintes sancdes administrativas:

| - adverténcia;

Il - suspensao temporaria de participagao da selecdo de que trata o subitem
2.5;

[Il - multa de mora e multa por inexecugao contratual,

IV - suspensao temporaria de participacdo de licitacdo e impedimento de
contratar com a CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;

V - declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica.

13.1.1 Nenhuma sancdo sera aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2 As sangbes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade
competente.

13.1.3 As sangbes aplicadas serdao registradas no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF pela CONTRATANTE.

13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a sangao
foi registrada no SICAF.

13.2 A aplicacao das sangbes observara as seguintes disposicoes:

| - as multas, a adverténcia e a suspensdo temporaria de participacdo da
selecdo de que trata o subitem 2.5 serdo aplicadas pelo Secretario de Comunicagao
Integrada;

Il - cabera ao Secretario-Executivo aplicar a suspensdo temporaria de
participacao de licitagdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor a
declaragao de inidoneidade;

lll - a aplicacdo da declaragédo de inidoneidade compete privativamente ao
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Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da
Republica.

13.3 A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| - descumprimento parcial das obrigacbes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento
dos servicos, a juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicagdo de sangdo mais
grave.

13.3.1 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o
cumprimento da obrigacéo e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corre¢ao
das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3.

13.4 A multa moratéria poderd ser cobrada pelo atraso injustificado no
cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.

13.41 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de 0,33% (trinta e trés
centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugéo de servico, a
contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis,
calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida.

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execucgao de servico caracterizara inexecugao total deste contrato.

13.5 A inexecucao contratual sujeitara a CONTRATADA a multa compensatéria de:
| - de 15% (quinze por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal

correspondente ao material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando

caracterizada a inexecugao parcial ou a execugao insatisfatoria deste contrato;

Il - 1% (um por cento), calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos subitens 12.1 e
12.4 deste contrato;

b) inexecucgao total deste contrato;

c) pela interrupcdo da execucao deste contrato, sem prévia autorizagdo da
CONTRATANTE.

13.6 A suspensao temporaria de participagado da selecdo de que trata o subitem
2.5 sera aplicada quando, vencido o prazo estipulado na adverténcia, a CONTRATADA
continuar inadimplente em relagao ao fato que deu origem a sangao.
13.7 A suspensao do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE podera
ser aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execugao deste ajuste, nos seguintes prazos e situagoes:

| - por até 6 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obriga¢cdes assumidas contratualmente, que
tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;
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b) execucdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido
aplicagao da sancao de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3, 13.4 e 13.5 deste
contrato;

Il - por até 2 (dois) anos:
a) néo conclusao dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificagdes constantes da
Planilha de Autorizacdo de Producgéo (PAP) ou da Planilha de Autorizagdo de Veiculagéo
(PAV), depois da solicitagcao de correcao efetuada pela CONTRATANTE;

¢) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

d) condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu origem a
este contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste
contrato, ou para comprovar, durante sua execugdo, a manutengdo das condi¢cdes
apresentadas na habilitacao;

f) demonstragao, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar
com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/1993, praticado
durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apés a
assinatura deste contrato;

h) reproducgéo, divulgagao ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros,
de quaisquer informagbes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razéo da
execugao deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.8 A declaragao de inidoneidade sera aplicada quando constatada ma-fé, agéao
maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos,
reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicagdes anteriores
de sucessivas outras sancgoes.

13.8.1 A declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao
Publica sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| - sofrer condenagao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

Il - demonstrar, a qualquer tempo, nao possuir idoneidade para licitar ou
contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Il - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros,
quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em raz&o da
execucao deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.8.2 A declaragcdo de inidoneidade implica proibicio da CONTRATADA de
transacionar com a Administragéo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes
da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagcdo, perante a autoridade que aplicou a
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penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE
pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da san¢ao aplicada.

13.9 Da aplicagao das sancbes de adverténcia, multa, suspensao temporaria de
participacdo da selecdo de que trata o subitem 2.5 e suspens&o do direito de licitar ou
contratar com a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado
do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicacéo.

13.9.1 O recurso referente a aplicacdo de sang¢des devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicacdo, a qual
podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo,
fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro
do prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado do recebimento do recurso, conforme especificado
a sequir:

a) as multas, a adverténcia e a suspensdo temporaria de participacado da
selecdo de que trata o subitem 2.5: ao Secretario-Executivo, por intermédio do Secretario de
Comunicacgao Integrada;

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao
Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicagdo Social, por intermédio do
Secretario-Executivo.

13.10 As sang¢des aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda
a CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao
prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo unico do art. 416 do Cadigo Civil
Brasileiro.

13.11 A aplicacado das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade
de aplicacdo de outras, previstas na Lei n°® 8.666/1993, incluida a responsabilizacdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.12 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor
da fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou,
ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.12.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicacao enviada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77
e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/1993.

14.11 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de
interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o
contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escéndalo publico e notorio;

c) quebrar o sigilo profissional;
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d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacdes nao divulgadas
ao publico e as quais tenha acesso por forga de suas atribuicdes contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes
contratuais;

f) motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes,
caso em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e
danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicoes
previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste
contrato; e

h) vier a ser declarada inidbnea por qualquer érgdo da Administragdo Publica;

i) ndo comprovar a qualificagdo técnica de funcionamento prevista no art. 4°
da Lei n® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.6.3, 11.10, 11.10.1 e
11.10.1.1.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma
remuneracao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente
contrato.

14.3 Em caso de associagcdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessao
ou transferéncia, total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporacdo, cabera a
CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato, com base em
documentagao comprobatdria que justifique quaisquer das ocorréncias.

14.4 A rescisao, por algum dos motivos previstos na Lei n® 8.666/1993, nao dara a
CONTRATADA direito a indenizagao a qualquer titulo, independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, com a excec¢ao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.
14.5 A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial
ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencao dos créditos decorrentes deste
contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sang¢des previstas neste ajuste,
até a completa indenizagdo dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de
acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons
costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de
seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma
prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n°® 8.666/1993.

15.3 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos

em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete.
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154 Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos
na Lei n°® 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

15.5 A omissdo ou tolerdncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposi¢cdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — n&o constituira
novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avencgado.

15.6 As informacdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos
fornecedores de servigos especializados e de veiculos de divulgagéo, serdo divulgadas no
sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informagdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada
tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questdes decorrentes da execugao deste contrato que n&o puderem ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal,
Secao Judiciaria do Distrito Federal.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (irés)
vias.

Brasilia (DF),...... de.........l de 2011

YOLE MARIA DE MENDONCA
Secretaria-Executiva
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