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MARCA NOMINATIVA

Vibrante, colorida e diversa como o0 nosso pais, a marca
nominativa foi criada e inspirada nas cores e formas da
nossa bandeira, unidas ao vermelho e preto para
representar a nossa diversidade. Nas versdoes mono ou
policromatica, as formas geometricas, linhas e intersecoes
que compoem as letras remetem ao conceito do novo
governo: UNIAO E RECONSTRUGCAO. A tipografia é formada
por uma mancha grafica composta pelo uso estilizado de
elementos da bandeira nacional, como o triangulo apontando

para cima e o circulo azul central.

A obrigatoriedade do uso da marca do Governo
Federal nas agoOes patrocinadas por orgaos

e entidades vinculados ao Poder Executivo Federal
esta disciplinada na INSTRUCAO NORMATIVA N° 2,
DE 23 DE DEZEMBRO DE 2019.




ASSINATURA DE MARCAS
DO GOVERNO FEDERAL
EM PATROCINIOS

E recomendavel que todas as marcas de orgaos e entidades do Poder Executivo Federal sejam assinadas juntas,
com o0 mesmo status de participacao. Com as assinaturas em bloco unico, evita-se a repeticao da marca do
Governo Federal em uma mesma peca, além de facilitar a identificacao do patrocinio para o leitor.

Na hora de definir quais € como as assinaturas serao aplicadas, a principal regra é: use o bom senso.

O excesso de marcas prejudica a estética da peca e nao traz beneficio nem ao patrocinador, nem ao patrocinado.



ASSINATURA DE MARCAS Exemplo 1 - No cartaz de filme patrocinado pela Petrobras (empresa ligada ao Ministério de
DO GOVERNO FEDERAL Minas e Energia), € opcional a aplicacao da assinatura do ministério, se ele nao estiver envolvido

EM PATROCiNlOS diretamente nesse patrocinio.

GOVERNO DO
No caso das assinaturas de 6rgaos e entidades, utilizar junto MINISTERIO DE

I:‘ﬂ PETROBRAS | NAS E ENERGIA “‘rl-

patrocinam ou participam diretamente do evento (exemplo 1). DO LADO DO POVO BRASILEIRO

com a marca do Governo Federal as marcas dos que

Tambéem nao € recomendavel a aplicacao de mais de uma

L. . - VERNO D
marca do mesmo orgao ou entidade (exemplo 2), a nao ¢o © bo

ser que isso faca parte da estratégia de comunicacao I-‘-I PETROBRAS
(exemplo 3). ‘ -

DO LADO DO POVO BRASILEIRO

A insercao de marcas, selos e/ou nomes de entidades deve
seguir sempre a ordem ascendente de importancia da
esquerda para direita (em assinaturas horizontais) e de cima

para baixo (em assinaturas verticais). Ou seja, a marca do Exemplo 2 - No folder de exposicao no Centro Cultural Banco do Brasil, nao é obrigatdrio aplicar

Governo Federal deve ser sempre a ultima a direita em a assinatura do Banco do Brasil, bastando as marcas do Centro Cultural e do Governo Federal. Excecao para

assinaturas horizontais. e abaixo de todas as outras em 0S Casos em que a estratégia de comunicacao do patrocinador estabelecer essa necessidade.

assinaturas verticais.
GOVERNO DO

Centro Cultural Banco do Brasil ‘ -

DO LADO DO POVO BRASILEIRO

Exemplo 3 - Na placa de reforma de um teatro, podem ser aplicadas as marcas do Banco do Brasil e de
sua subsidiaria Fundacao BB, caso isso seja fundamental para o cumprimento da estrategia de

comunicacao da entidade patrocinadora.

GOVERNO DO

€ Fundacio BB “‘rl-

DO LADO DO POVO BRASILEIRO




CAIXA DE PROTEGCAO
AREA DE NAO INTERFERENCIA

Deve-se manter uma area de nao interferéncia em torno da
marca do Governo Federal, como distancia minima entre

a marca e qualquer outro elemento visual. A distancia minima
a ser respeitada esta demonstrada no diagrama ao lado.
Entretanto, recomenda-se reservar, sempre que possivel,

espacamento maior que a area minima.

Atencao: em assinaturas conjuntas, nenhuma outra marca pode
ser mais alta e/ou ter o comprimento maior que a marca

nominativa do Governo Federal.

~ GcoverNo DO

afl.

. DO LADO DO POVO. BRASILEJR_O____E ______

———————————————————————————————————

X = ALTURA DA LETRA “I"

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————

GOVERNO DO

DO LADO DO POVO BRASILEIRO



LIMITE DE REDUGCAO

Para que sejam mantidas a integridade e a legibilidade
da marca do Governo Federal, sua aplicacao em meios
impressos nao deve adotar comprimento inferior a 3,5

cm (horizontal).

E em meios eletronicos, a reducao maxima e de 200 px.

Em casos excepcionais, onde houver necessidade de
uma aplicacao ainda menor, ha as opcdes conforme

demonstradas ao lado.

Reducao maxima

3.5cm/200px

GOVERNO DO

TELFIL

' DO LADO DO POVO BRASILEIRO




APLICACAO SOBRE FUNDOS

Ao aplicar a marca sobre fundo colorido, utilizar

a negativa em branco. Para fundos com cores muito claras

podera ser usada a versao monocromatica em preto.

GOVERNO DO

pRABIL.

DO LADO DO POVO BRASILEIRO

Para utilizar a marca na sua versao colorida (completa), deve
ser usado um box branco em torno da marca, seguindo o

padrao de nao interferéncia descrito na pagina 6.

GOVERNO DO

pRABIL.

DO LADO DO POVO BRASILEIRO

GOVERNO DO

pRABIL.

DO LADO DO POVO BRASILEIRO

GOVERNO DO

Ral i

DO LADO DO POVO BRASILEIRO




APLICACAO EM FUNDO INSTAVEL

Na aplicacao sobre imagens, deve-se preservar o contraste

entre a marca do Governo Federal e o fundo.

Quando necessario, no caso de imagens que comprometam
a leitura de todos os elementos da marca, utilizar um
suporte branco, seguindo o padrao de nao interferéncia

descrito na pagina 6.

GOVERNO DO

Ral i

DO LADO DO POVO BRASILEIRO




VERSAO MONOCROMATICA - LINHA

GOVERNO DO

/\ ‘.

DO LADO DO POVO BRASILEIRO

—
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VERSAO MONOCROMATICA
POSITIVA EM PRETO

GOVERNO DO

DRABIL.

DO LADO DO POVO BRASILEIRO




VERSAO MONOCROMATICA
NEGATIVA EM BRANCO

GOVERNO DO

DRABIL.

DO LADO DO POVO BRASILEIRO




VERSAO ESPECIAL EM FUNDOS ESCUROS

GOVERNO DO

DO LADO DO POVO BRASILEIRO
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APLICACAO HORIZONTAL , .
ASSINATURA CONJUNTA COM ORGAOS
DA ADMINISTRAGCAO DIRETA

Para assegurar a perfeita integracao das assinaturas dos
orgaos da administracao direta a marca principal, deve-se
utilizar as assinaturas ja construidas e disponiveis na internet.

Quando necessario compor nova assinatura conjunta, deve-se
utilizar a tipologia Rawline, em dois pesos: semibold e black,
sempre em letras maiusculas. A denominacao “Ministério
do(a)" deve estar em Rawline semibold e o nome do ministério
deve estar em Rawline black.

O espaco entrelinhas deve ser igual ao tamanho da fonte,
O que representa a proporcao 1:1 entre o corpo da fonte

e 0 espacamento entrelinhas. O espaco entre os caracteres
(tracking) deve ser de +200.

O corpo deve ser proporcional a marca do Governo Federal,
conforme diagrama ao lado. Nas assinaturas conjuntas
horizontais, os homes dos 6rgaos da administragcao direta
devem estar compostos em duas, trés ou quatro linhas
alinhadas a direita e devem respeitar os espacamentos entre
elas, conforme diagrama ao lado.

As assinaturas conjuntas dos orgaos da administracao direta
com a marca do Governo Federal estao disponiveis em
arquivo especifico.

ATENCAO:
Secretarias de ministérios nao assinam pecas publicitarias do
Governo Federal.

% ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, MHMSTERK)DO{ ’’’’’’’’’ ’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’ R

2X

1X1

GOVERNO DO

ffffffffffffffff "MEIO AMBIENTEE I W m & y
» MUDANZ ADOCLIMA fffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff
DO LADO DO POVO BRASILEIRO
GOVERNO DO
MINISTERIO DO
MEIO AMBIENTE E
MUDANGCA DO CLIMA A H
DO LADO DO POVO BRASILEIRO
2X 2X 3 X 3
e 5 ””””””””””””””””””””””” R G ’O’VERN’O”’D"O’ ””””””””””
S MINTS TERIO D oi MJ NISTERIO- DAs::;t:::f B WY |
{iﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁMEIO AMBIENTE E:::::::::;i:::::::::::::::R:E:L:A:Q:Q:E:s:::::::::;____ WA a1 y
fffff MUDANCA DOCLIMAEXTERIORES ' *

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

MINISTERIO DO
MEIO AMBIENTE E
MUDANGCA DO CLIMA

MINISTERIO DAS
RELAGCOES
EXTERIORES

GOVERNO DO

'R.ﬂ-

DO LADO DO POVO BRASILEIRO
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APLICACAO HORIZONTAL
ASSINATURA CONJUNTA COM
ORGAOS DA ADMINISTRACAO
INDIRETA (EXEMPLOS 1 A 3)

Nas assinaturas conjuntas com empresa publica, sociedade
de economia mista ou outros 6rgaos da administracao indireta,
a area total da marca dessas instituicoes nao deve ultrapassar
a altura e a largura total da marca nominativa do Governo
Federal (ver pagina 3).

ALINHAMENTO: a marca parceira deve estar alinhada ao centro
da palavra "BRASIL’, de acordo com o exemplo ao lado.

IMPORTANTE: a marca nominativa do Governo Federal nunca
deve ser aplicada em tamanho menor que o de outras marcas
em assinaturas conjuntas.

EXCEGCAO: marcas com a mesma altura e largura da marca
nominativa do Governo Federal (ver pagina 3) devem ser
reduzidas ate a largura da expressao "GOVERNO FEDERAL"

Preferencialmente, a marca do Governo
Federal estara a direita de todas as demais.
O posicionamento das marcas no bloco
obedecera a seguinte sequéncia hierarquica:
autarquias, estatais e ministerios.

Quando duas entidades da mesma hierarquia
participarem de um patrocinio, a que participar
CcOm mais recursos estara sempre mais proxima
da marca do Governo Federal. Quando as
contribuicdes forem iguais, a ordem de
assinatura das marcas deve ser determinada
pelos patrocinadores e pelo proponente, em
comum acordo.

Exemplo 1 - CAIXA ou Correios patrocinam o evento.

Lo2x :X:

GOVERNO DO

E DO LADO DO POVO BRASILEIRO E

L2X :x:

GOVERNO DO

. DO LADO DO POVO BRA.SILEIRO |

Exemplo 2 - Banco do Brasil e Correios patrocinam o mesmo evento, mas os Correios destinaram mais

recursos para o patrocinio.

:2X: ro2x 'X:

GOVERNO DO

________ juuw_"""_""""_"""_"""_;"":

)Correlos

----------------------------------------------------------------

' DO LADO DO POVO BRASILEIRO |

Exemplo 3 - CAIXA, Petrobras e Ministerio do Meio Ambiente sao patrocinadores, sendo que a CAIXA

destinou mais recursos para o patrocinio.

Coox L2x ) 2x ! Lo2x
GOVERNO DO

-------------------------------------------------------------------------------------------------------

. DO LADO DO POVO BRASILEIRO E
IX 1

15



APLICACAO HORIZONTAL
ASSINATURAS CONJUNTAS COM
ORGAOS E ENTIDADES DO PODER
EXECUTIVO FEDERAL E PARCEIROS
PRIVADOS (EXEMPLO 4)

E recomendavel que a marca do Governo Federal, e
proporcionalmente o bloco de marcas governamentais, tenha,
no minimo, 0 mesmo destaque e tamanho das marcas dos
outros patrocinadores privados.

Nos casos em que a entidade € o principal patrocinador, a sua
marca e as demais marcas governamentais devem ser maiores
que as dos outros apoiadores. De preferéncia, o bloco de
assinaturas do governo ficara posicionado na parte inferior da
peca e a direita. E importante também estabelecer reserva de
integridade para todo o conjunto de assinaturas do governo,
Assinaturas conjuntas em parceria com o setor
publico-privado e categorias diferenciadas de
patrocinio/apoio (exemplos 5 a 8).

Orgaos e entidades do Poder Executivo Federal podem
participar de um mesmo projeto, da mesma forma ou de forma
diferente: como apoiadores, realizadores, parceiros ou
patrocinadores. A ordem do status de participacao (apoio,
patrocinio, organizacao, etc.) sera determinada em acordo entre
patrocinado e patrocinador.

As palavras REALIZACAO, APOIO, PATROCINIO, etc, deverao ser
alinhadas a esquerda do conjunto de marcas correspondentes e
pela base da expressao GOVERNO FEDERAL.

Exemplo 4 - Estatal e empresa privada patrocinam evento em igualdade de condicdes ou a estatal € a patrocinadora

principal de um evento.

P2x :2X: R

GOVERNO DO

*************************************************************************************

! MARCA DA !
EMPRESA PRIVADA'

*************************************************************************************

. DO LADO DO POVO BRASILEIRO |

Exemplo 5 - Um seminario € patrocinado pela CAIXA e a realizagcao € do Ministerio da Saude, com o apoio do Ministerio do
Meio Ambiente. A marca do Governo Federal sera aplicada junto com a marca da CAIXA na area dos patrocinadores. Na area
dos realizadores, entrara a assinatura do Ministério da Saude (sem a marca do Governo Federal). O mesmo acontecera com a

assinatura do Ministerio do Meio Ambiente, na area reservada aos apoiadores.

:2x: :2x: :2x: PX :
BEALLZA,(;AO ,,,,,,,,,,,,, L APOJOJ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,: ,,,,,, EA]’ROCINIQV”,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,j ,,,,,,,,,,,,,,, GO,VERNQ,,D,.Q,.,,,,,,JE,,
L M]NISTERIODO 777777 Y
IM'N'STE':'AOU[;': : MEIO AMBIENTE E | |
R MUDANQA DO CLIMA

. DO LADO DO POVO BRASILEIRO :

Exemplo 6 - Um evento € patrocinado por empresa privada, mas a realizacao € do Ministério da Saude, com o apoio do
Ministério do Meio Ambiente. A marca do Governo Federal sera aplicada junto com a assinatura do Ministério da Saude (area

mais destacada). A assinatura do Ministério do Meio Ambiente devera entrar sozinha na area dos apoiadores.

D2 2 Lo2x X
PA'[RDCLNJOJ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,:F ,,,,, APOIO ,,,,,, REALLZAQAO,,,,,,,,,,,,4:,,,,,,5 ,,,,,,,, GQ,VERNQ,,D,.Q,.,,,,,,J:,,

T A R AN N A MINISTERIO DO~~~
MARCA DA | STERIO DO\ | crenio DA |

| . MEIO AMBIENTE E . .
EMPRESA PRIVADA mubaNga Do cLima . SAUPE [

. DO LADO DO POVO BRASILEIRO :
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APLICACAO HORIZONTAL

A marca do Governo Federal devera ser
aplicada apenas uma vez na peca. Se mais de
um orgao ou entidade estiver participando,

a marca do Governo Federal acompanhara a
assinatura que tiver maior destaque entre as
categorias de patrocinio/apoio, exceto em
acoes incentivadas pela Lei Rouanet.

Exemplo 7 - Um evento € patrocinado por empresas privadas e também pelo Banco do Brasil.
A realizacao € de uma instituicao privada. O evento conta com o apoio de ministerios e de empresas
privadas. A marca do Governo Federal sera aplicada na area de maior destaque, junto com a marca

do Banco do Brasil. Na area de apoio, as assinaturas de governo serao aplicadas em um bloco unico.

ro2X > S vo2x ro2X > S ro2x PX0
.AP_OIO __________________ e F _____ _RF_ALIZ_A.C.AO‘___________*: _____ _P_A.TRQCLNLQ _____________________________________________
o T MINISTERIODOﬂﬂ """ N 4
' MARCA DA E E MEIO AMBIENTE E MINISTERIO DA ' MARCA DA E E MARCA DA : : : ,
IEMPRESA PRIVADAE | ' E SAUDE. IEMPRESA PRIVADAE IEMPRESA PRIVADA.: : : E
N Lo MUDANGA DO CLIMA i N

Exemplo 8 - Um evento tem o patrocinio da prefeitura, do governo estadual e da CAIXA. Nesse caso, a marca do Governo
Federal sera aplicada na area de maior destaque, junto com a marca da CAIXA, preferencialmente no canto inferior direito da

peca. O posicionamento e a proporcao das marcas da prefeitura e do governo estadual devem ser estabelecidos em acordo
entre o proponente e os patrocinadores.

E recomendavel que essas marcas nao ultrapassem em tamanho a marca do Governo Federal.

Do2x D2 L 2x X
GOVERNO Db'

MARCA DO

GOVERNO
__________ M._L.J_!\_I_I__C_:__IP_.I-(.)..---_.-.E_S_TA DUA L

E DO LADO DO POVO BRASILEIRO E

. DO LADO DO POVO BRA.SILEIRO |
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APLICAGCAO VERTICAL -
ASSINATURA CONJUNTA COM ORGAOS
DA ADMINISTRACAO DIRETA

Para assegurar a perfeita integracao das assinaturas dos
orgaos da administracao direta a marca principal, deve-se
utilizar as assinaturas ja construidas e disponiveis na internet.

Quando necessario compor nova assinatura conjunta, deve-se
utilizar a tipologia Rawline em dois pesos: semibold e black,
sempre em letras maiusculas. A denominacao “Ministério
do(a)" deve estar em Rawline semibold e o nome do ministério
deve estar em Rawline black. O espaco entrelinhas deve ser
igual ao tamanho da fonte, o que representa a proporcao 1:1
entre o corpo da fonte e o espacamento entrelinhas. O espaco
entre os caracteres (tracking) deve ser de +200.

O corpo deve ser proporcional a marca do Governo Federal,
conforme diagrama ao lado. Nas assinaturas conjuntas
verticais, os nomes dos orgaos da administracao direta devem
estar compostos em duas, trés ou quatro linhas alinhadas ao
centro e devem respeitar os espacamentos entre elas,
conforme diagrama ao lado.

As assinaturas conjuntas dos orgaos da administracao direta
com a marca do Governo Federal estao disponiveis em arquivo
especifico.

ATENCAO:
Secretarias de ministérios nao assinam pecas publicitarias do
Governo Federal.

y/5

y/5

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

L4

%}ME]OAMBIENTEE?

2X

%jRELAQéESj

DO LADO DO POVO BRASILEIRO

X

X = ALTURA DA LETRA “I"
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APLICACAO VERTICAL
ASSINATURA CONJUNTA COM
ORGAOS DA ADMINISTRACAO
INDIRETA (EXEMPLOS 1 A 3)

Nas assinaturas conjuntas com empresa publica, sociedade

de economia mista ou outros 6rgaos da administracao indireta,

a area total da marca dessas instituicoes nao deve ultrapassar
a altura da marca nominativa do Governo Federal (ver pagina
3) e a largura da expressao "GOVERNO FEDERAL".

Preferencialmente, a marca do Governo Federal
estara abaixo de todas as demais. O posicionamento
das marcas no bloco obedecera a seguinte sequéncia
hierarquica: autarquias, estatais e ministéerios.

Quando duas entidades da mesma hierarquia
participarem de um patrocinio, a que participar

com mais recursos estara sempre mais proxima da
marca do Governo Federal. Quando as contribuicoes
forem iguais, a ordem de assinatura das marcas
deve ser determinada pelos patrocinadores e pelo
proponente, em comum acordo.

Exemplo 1 - CAIXA ou Correios patrocinam o evento.

DO LADO DO POVO BRASILEIRO

Exemplo 2 - Banco do Brasil e Correios
patrocinam o mesmo evento, mas os
Correios destinaram mais recursos para

o patrocinio.

DO LADO DO POVO BRASILEIRO

PO LADO DO POVO BRA.SIL.EIRQ

Exemplo 3 - CAIXA, Petrobras e Ministério
do Meio Ambiente sao patrocinadores,
sendo que a CAIXA destinou mais recursos

para o patrocinio,

IIMINISTERIO DO {111
§;§IIIIi:MElb'AMBIENT—E--E--

DO LADO DO POVO BRASILEIRQ
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APLICACAO VERTICAL
ASSINATURAS CONJUNTAS COM
ORGAOS E ENTIDADES DO PODER
EXECUTIVO FEDERAL E PARCEIROS
PRIVADOS (EXEMPLO 4)

E recomendavel que a marca do Governo Federal, e
proporcionalmente o bloco de marcas governamentais, tenha,
no minimo, 0 mesmo destaque e tamanho das marcas dos
outros patrocinadores privados.

Nos casos em que a entidade € o principal patrocinador, a sua
marca e as demais marcas governamentais devem ser maiores
que as dos outros apoiadores. De preferéncia, o bloco de
assinaturas do governo ficara posicionado na parte inferior da
peca e a direita. E importante também estabelecer reserva de
integridade para todo o conjunto de assinaturas do governo,
respeitando a proporcao estabelecida na pagina 6.

Assinaturas conjuntas em parceria com o setor
publico-privado e categorias diferenciadas de
patrocinio/apoio (exemplos 5 a 8).

Orgaos e entidades do Poder Executivo Federal podem
participar de um mesmo projeto, da mesma forma ou de forma
diferente: como apoiadores, realizadores, parceiros ou
patrocinadores. A ordem do status de participacao (apoio,
patrocinio, organizagao, etc.) sera determinada em acordo entre
patrocinado e patrocinador.

Exemplo 4 - Estatal e empresa privada
patrocinam evento em igualdade de
condicoes ou a estatal € a patrocinadora

principal de um evento.

: MARCA DA :
,,,,,,, EMPRESA PRIVADA |

,,,,,,, ‘& =" BANCO. DA AMAZONIA
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Exemplo 5 - Um seminario € patrocinado pela CAIXA e
a realizacao € do Ministério da Saude, com o apoio do
Ministerio do Meio Ambiente. A marca do Governo
Federal sera aplicada junto com a marca da CAIXA na
area dos patrocinadores. Na area dos realizadores,
entrara a assinatura do Ministério da Saude (sem a
marca do Governo Federal). O mesmo acontecera com
a assinatura do Ministéerio do Meio Ambiente, na area

reservada aos apoiadores.

vaM]N[STER[ODAi
o L SAUDE I
jZEMINISTERIODO;
=~ MEIO AMBIENTE E |

,,,,,,,,,

2X

,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

2x

X
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APLICACAO VERTICAL

A marca do Governo Federal devera ser aplicada apenas uma
vez na peca. Se mais de um orgao ou entidade estiver
participando, a marca do Governo Federal acompanhara a
assinatura da que tiver maior destaque entre as categorias de
patrocinio/apoio, exceto em acoes incentivadas pela Lei
Rouanet.

Exemplo 6 - Um evento e patrocinado por empresa privada,
mas a realizacao € do Ministério do Meio Ambiente, com o
apoio do Ministério da Saude. A marca do Governo Federal sera
aplicada junto com a assinatura do Meio Ambiente (area mais
destacada). A assinatura do Ministério da Saude devera entrar

sozinha na area dos apoiadores.

[ PATRQCINIOIZZZZZITCITICI I I I I IIITIIIIIIIIlIE

- """"" MARCADAX
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Exemplo 7 - Um evento € patrocinado por empresas
privadas e tambéem pelo Banco do Brasil. A realizagao e
de uma instituicao privada. O evento conta com

0 apoio de ministerios e de empresas privadas. A
marca do Governo Federal sera aplicada na area de
maior destaque, junto com a marca do Banco do Brasil.
Na area de apoio, as assinaturas de governo serao

aplicadas em um bloco unico.

T MARCADAX
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ApL'CACAO VERTICAL Exemplo 8 - Um evento tem o patrocinio da prefeitura, do governo estadual e da CAIXA. Nesse caso, a marca do Governo
Federal sera aplicada na area de maior destaque, junto com a marca da CAIXA, preferencialmente no canto inferior direito da
peca. O posicionamento e a proporcao das marcas da prefeitura e do governo estadual devem ser estabelecidos em acordo

entre o proponente e os patrocinadores.

E recomendavel que essas marcas nao ultrapassem em tamanho a marca do Governo Federal.

""" TTTUMARCA DO T
______ o . MUNICIPIO. i ...

2X
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MARCA GOVERNO FEDERAL

+ MARCA DE EMPRESA PUBLICA,
SOCIEDADE DE ECONOMIA MISTA
OU OUTROS ORGAOS DA
ADMINISTRACAO INDIRETA

EM BOX BRANCO

(APLICACAO HORIZONTAL)

Nas assinaturas conjuntas com empresa publica, sociedade
de economia mista ou outros orgaos da administracao indireta,
a area total da marca dessas instituicoes nao deve ultrapassar
a altura e a largura total da marca nominativa do Governo
Federal (ver pagina 3).

ALINHAMENTO: a marca parceira deve estar alinhada ao centro
da palavra "BRASIL", de acordo com o exemplo ao lado.

IMPORTANTE: a marca nominativa do Governo Federal nunca
deve ser aplicada em tamanho menor que o de outras marcas
em assinaturas conjuntas.

EXCECAO: marcas com a mesma altura e largura da marca
nominativa do Governo Federal (ver pagina 3) devem ser
reduzidas até a largura da expressao "GOVERNO FEDERAL"
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APLICACAO DE MARCAS DE
PROGRAMAS DE GOVERNO E DE
CAMPANHAS DE MOBILIZACAO

As marcas de programas sociais do Governo
Federal e de campanhas de mobilizacao,
presentes em pecas de publicidade, promocgao e
divulgacao de eventos patrocinados, nao devem
fazer parte do bloco de assinaturas do Governo

Federal, ou seja, podem ser aplicadas como
selos em outra parte da peca.
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ASSINATURA DE PECAS COM
OS SELOS E MARCAS

DAS LEIS DE INCENTIVO E
CAMPANHAS

Alem de representarem importantes iniciativas de apoio e
fomento, o selo de leis de incentivo e campanhas tem como
principal funcao simplificar a assinatura, evitando redundancia,
excessiva exposicao de marcas e poluicao visual nas pecas.

Contudo, existem critérios que devem ser observados em sua
utilizacao. O selo e a marca, por exemplo, hao devem ser
aplicados em areas de assinaturas destinadas a patrocinio,
apoio, parceria e realizagao, de forma a preservar o necessario
destaque.

No caso da presenca de outras marcas de orgaos e entidades
que apoiam a agao, a marca do Governo Federal sera aplicada
somente no bloco de selos/marcas das leis de incentivo. Ja
para o selo de campanha, nestes casos, ele podera estar
incluido na composicao das pecas em outros pontos da arte.

Na aplicagao conjunta, a marca do Governo Federal ficara
sempre a direita, nas assinaturas horizontais, e abaixo de todas
as marcas, nas assinaturas verticais. Os demais orgaos e
entidades e suas marcas serao colocados da direita para a
esquerda, nas assinaturas horizontais, e de baixo para cima,
nas assinaturas verticais.

Nos casos de selo de campanha, podera estar previsto
tambeém a sua citacao textual, para uso em textos corridos
como, por exemplo, releases para a imprensa, legendas das
redes sociais e afins. Para estes casos, deve-se seguir os textos
e as especificacoes previstas no manual do selo da campanha
em questao.

Para tirar duvidas e obter mais informacodes, consultar o
manual de aplicacao dos selos da Lei de Incentivo ao Esporte,
das marcas da Lei de Incentivo a Cultura, do Fundo Nacional
da Cultura e da campanha "Onde Tem Patrocinio, Tem Governo
do Brasil" nos sites www.esporte.gov.br , www.cultura.gov.br e
https://www.gov.br/secom/pt-br .
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ASSINATURA DE PECAS COM
OS SELOS E MARCAS
DAS LEIS DE INCENTIVO

‘/ Lei Rouanet
Incentivo a
/ \\ Projetos Culturais

Exemplo 1

%
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BE témpo de Bienal.
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ASSINATURA DE PECAS COM
O SELO DA CAMPANHA
“ONDE TEM PATROCINIO,
TEM GOVERNO DO BRASIL”

Exemplo 2
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ASSINATURA DE PECAS COM
OS SELOS E MARCAS
DAS LEIS DE INCENTIVO

9.

LE! DE INCENTIVO
AO ESPORTE

Exemplo 3
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ASSINATURA DE PEGAS DE
ACOES INCENTIVADAS
PELA LEI ROUANET

Este manual nao substitui as aplicacoes determinadas
para as acoes incentivadas pela Lei Rouanet. E
necessario consultar o manual especifico da Secretaria
Especial da Cultura no site www.cultura.gov.br para
saber como montar e aplicar corretamente o bloco de
marcas da Lei Rouanet.
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ASSINATURA EM :
ACOES DE CENTROS CULTURAIS

Evitar a redundancia de marcas. Nas pecas de eventos
e produtos de centros culturais, € recomendavel aplicar
as marcas do centro cultural e do Governo Federal.

E opcional a assinatura da marca da estatal a qual o
centro cultural esta subordinado.
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