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1 Apresentacao
1.1 Base Legal

De acordo com a legislacdo brasileira em vigor (Lei n2 10.683/2003, art. 29B, lll), a
Secretaria de Comunicacdo Social (SECOM) tem entre suas missdes institucionais a
atribuicdo de organizar e desenvolver um sistema de informacdo e pesquisa de opinido
publica, cujos principais objetivos devem ser monitorar as demandas da sociedade por
politicas e servicos publicos bem como a avaliacdo que a sociedade faz dessa oferta de
politicas e servicos publicos.

Nesse sentido, o Decreto n? 6.555/2008 sugere alguns objetivos para esse sistema de
informacgdo e pesquisa de opinido publica. Com base nos incisos |, Il e IV do artigo 12 e nos
incisos VIl e XI do artigo 22 do referido decreto, podem ser indicados como objetivos do
sistema de informacdo e pesquisa de opinido publica a realizacdo de atividades
destinadas a:

I.  Avaliar o conhecimento da sociedade sobre politicas e programas federais;

II.  Avaliar o conhecimento do cidaddo sobre direitos e servicos colocados a sua
disposicao;

lll. Identificar assuntos de interesse publico que orientem o conteddo das
informacdes a serem disseminadas;

IV.  Avaliar a adequag¢dao de mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos
de publico;

V.  Avaliar a eficiéncia e racionalidade na aplica¢do dos recursos publicos.

No campo da avaliacdo de programas e a¢des governamentais, a pesquisa de opinidao
publica € uma forma amplamente aceita de conhecer como os cidad3aos percebem os
efeitos das politicas publicas em suas vidas. Além disso, oferece aos tomadores de
decisdao subsidios importantes para sua atuacdao e permite fazer com que as agdes
governamentais sejam responsivas as prioridades e expectativas da populagao.

Por isso, a SECOM realiza uma série de levantamentos e analises que objetivam
compreender a percep¢do da populagdo sobre as ag¢Bes governamentais e, por
conseguinte, contribuir para a tomada de decisdao no ambito do Governo Federal e,
principalmente, para o planejamento das a¢bes de formulacdo e articulacdo das
iniciativas de comunicacdo do Poder Executivo Federal.

Essas pesquisas constituem importante instrumento de gestdo e maximizacdo de
recursos, pois, ao aplicarem métodos e técnicas cientificamente validas, permitem a
construcdo de parametros para campanhas de comunicac¢do institucional e de utilidade
publica com foco e meios mais precisos, proporcionando assim a realizacdo de resultados
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mais tangiveis e maior efetividade em relacdo aos objetivos propostos na politica publica
de comunicagao.

Além disso, as pesquisas realizadas pela SECOM oferecem um canal adicional de
manifestacdo cidada, pois oferecem a populacdo a oportunidade de se expressar sobre o
desempenho do Poder Executivo e sobre suas demandas mais prementes, o que confere
uma aplicacdo vertical da nocdo de prestacdo de contas politica (accountability), essencial
ao funcionamento da democracia.

A Legislacdo pertinente e informacdes adicionais podem ser consultadas na pagina da
SECOM na Internet: www.secom.gov.br

1.2 Contrato da Pesquisa
Contrato n? 001/2013.
1.3 Ordem de Servi¢o da Pesquisa

Ordem de servico 010/2016.
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http://www.secom.gov.br/

2 Escopo da Pesquisa
2.1 Contexto

A funcdo de um governo democratico é materializar, por meio de suas a¢des e politicas,
as expectativas e anseios da populacdo que representa. Para garantir o cumprimento
desse papel, um amplo arcabouco institucional é estruturado pela Constituicdo e funciona
para garantir que o governo seja responsivo as expectativas da populacdo, isto é, atue em
resposta as demandas e preferéncias de seus cidadados, considerados politicamente
iguais. Sobre esse fundamento ergue-se a nocao de poliarquia, visdo predominante de
regime politico liberal democratico™.

As estruturas que asseguram a responsividade do governo, no entanto, ndo podem
limitar-se as instituicdes tradicionais. Outros canais de comunicacdo entre o governo e
sociedade precisam ser erigidos para fazer as preferéncias do povo conhecidas aos
tomadores de decisdo. E, nesse sentido, que s3o pensados e construidos diversos
mecanismos de consulta e participacdo popular, os quais, muitas vezes, padecem das
limitacOes tipicas das estruturas tradicionais: o cidaddo ndo é ouvido diretamente, mas,
sim, por meio de um representante, um porta voz.

Assim, as pesquisas de opinido surgem como um instrumento poderoso e cientificamente
valido de consulta a populagdo. Por meio desses levantamentos é possivel aferir como é
percebida e avaliada a atuacdo do governo, bem como as politicas publicas por ele
implementadas. Assim, pesquisas periddicas servem para ajudar o governo a verificar se
suas decisdes se adéquam aos interesses dos cidaddaos “comuns” e se suas politicas
respondem adequadamente as necessidades desses individuos. Em outras palavras,
surveys regulares e publicos podem se tornar efetivos instrumentos de prestacdo de
contas e controle, ou — para fazer uso de termo corrente na literatura — de accountability.

Considerando que, por forca da lei, cabe a Secretaria de Comunicagdao Social da
Presidéncia da Republica organizar e desenvolver pesquisas de opinidao publica, esta
Assessoria Especial pretende realizar levantamentos semanais da percep¢ao popular em
relacdo a politicas e servigos publicos. Em termos mais precisos, essas pesquisas servirao
para aferir a opinido popular quanto ao desempenho do governo na conducgdo de diversas
areas, avaliar os servicos e politicas publicas ofertadas ao cidadao e apreender como a
populagdo enxerga o momento em que vive, ou seja, como as pessoas avaliam a
conjuntura econémica e social.

Esta pesquisa tem como propdsito dar seguimento as analises qualitativas iniciadas pela
Assessoria de Pesquisa de Opinido Publica da SECOM/PR em 2013 acerca de temas da
conjuntura brasileira, sob a ética de determinados segmentos da sociedade, definidos por

'Dahl, Robert Alan, Fernando Limongi, and CelsoPaciornik. Poliarquia: participacdo e oposicao.
Edusp, 1997.
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critérios aplicados na fase de recrutamento dos participantes, demarcando uma nova fase
na realizagdo dessas pesquisas, que passariam a ter regularidade trimestral. Em sua
edicao regular, a pesquisa concentrar-se-a nos sentimentos e nas percepg¢des dos
residentes em grandes centros urbanos do Pais acerca do tema crise politica.

2.2 Indicador de referéncia
Ndo ha.
2.3 Objetivo Geral

Captar as percep¢des dos residentes em grandes centros urbanos acerca do momento
politico do pais, destacando conjuntura de tensdes que desenham o cendrio de crise
politica.

2.4 Objetivos Especificos

= Avaliar o conhecimento da sociedade sobre a conjuntura e momento politico
atual;

= |dentificar assuntos de interesse publico que se destacam e orientam as
percepcoes da populacdo sobre a situacdo politica do pais;

= Explorar a percepgdo acerca do cenario politico e econdémico de 2016,
considerando as expectativas pessoais e para o pais nos préximos meses e ano;

= Explorar o significado e a relevancia das medidas de ajuste anunciadas pelo
Governo Federal na atual conjuntura e para o futuro do pais, de acordo com a
visdo dos diferentes perfis;

= Explorar a compreensdo sobre as razdes para o Governo Federal propor: reducao
de gastos, corte de ministérios e aumentos de tarifas e impostos;

= Explorar a percepcao dos participantes sobre os escandalos de corrupc¢do, seu
significado e os impactos das solucdes que tém sido adotadas no pais para acabar
com este problema no ambito das relagdes publico-privado;

2.5 Publico Alvo

=  Pessoas com idade a partir de 18 anos;
=  Ambos 0s sexos;

=  Composi¢cdao multirracial;

=  (Classes de renda Cl1 e C2;

= Localidades: S3o Paulo, Porto Alegre, Rio de Janeiro e Belo Horizonte.

6

Obs.: as opiniGes e julgamentos expressos neste documento sdo de exclusiva responsabilidade do Instituto de Pesquisa




3 Métodos e Técnicas de Pesquisa

3.1 Técnicas de Pesquisa
Pesquisa Qualitativa com grupos de discussao.

Os grupos de discussdo, mediados por um especialista, buscam estimular a livre
manifestacdo associativa e a troca de opinides de individuos que apresentam
caracteristicas relativamente homogéneas. O objetivo central do grupo focal é identificar
percepcodes, sentimentos, atitudes e ideias dos participantes a respeito de um
determinado assunto.

3.2 Plano Amostral
A proposta de desenho metodolégico foi a seguinte:

Realizacdo de 16 grupos focais nas cidades de Sao Paulo, Porto Alegre, Belo Horizonte e
Rio de Janeiro com, no minimo, 8 participantes de perfis similares e orientados por um
moderador, seguindo um roteiro nao diretivo previamente discutido e aprovado pelo
cliente.

p Opinido sobre processo de Ne
CIDADE FAIXA ETARIA | CLASSE Impedimento GRUPOS

18 a 30 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1

SAO PAULO 31a45 CleC2 Favor?ve!s/Contr?r!os 1
18 a 30 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1

31 a45 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1

31a45 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1

RIO DE JANEIRO 18 a 30 CleC2 Favor:;’\ve!s/Contra,lr!os 1
18a30 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1

31a45 Cle(2 Favoraveis/Contrarios 1

18 a 30 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1

BELO HORIZONTE 31a45 CleC2 Favoréveis/Contr:{nr?os 1
18 a 30 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1

31a45 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1

31a45 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1

PORTO ALEGRE 18 a30 CleC2 Favora’\ve!s/Contr?r!os 1
21a30 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1

18 a 45 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1

TOTAL 16

A composicdo dos grupos considerou as variaveis: faixa etaria e opinido sobre processo de
Impedimento. O planejamento levou em conta um desenho que permitiu captar pontos
mais ou menos divergentes e consensuais através das opinides pro e contra o processo de
Impedimento, evidenciando possiveis diferencas segundo faixa de idade.
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4 Detalhamento do Roteiro de Pesquisa

O roteiro de pesquisa foi elaborado pela equipe técnica do Instituto Andlise em didlogo
com os representantes da SECOM para troca de conhecimento e experiéncias. Buscou-se
desenvolver um roteiro que pudesse responder as questdes levantadas durante a
descrigao do problema.

O roteiro foi preparado a partir de uma lista de questdes a serem respondidas, as quais
foram organizadas em grupos de todpicos e ordenadas em uma sequéncia légica,
conforme apresentado a seguir:

* Introducdo: apresentacdo do(a) moderador(a) e dos participantes e explicacdo da
dinamica.

= Crise Politica: percepc¢ao sobre a crise politica e como ela afeta a vida dos
respondentes e da populacao.

* Impeachment: opinido sobre o impeachment e seu impacto sobre a crise
econdmica.

= Avaliacdo da Comunicacdo do Governo Federal;
» Avaliagdo do Impeachment: favoraveis ou contrarios ao impeachment, razdes.

As primeiras versdes do roteiro foram apresentadas pela equipe da SECOM, depois de
discutidas internamente com os setores interessados. O teste para a aprovagao do roteiro
se deu no primeiro grupo de discussao e esse teste avaliou:

= Compreensado técnica;
= Tempo necessario para aplicacao;
»= Adequagdo das perguntas/provocacgdes.

O roteiro mostrou-se adequado aos objetivos pretendidos pela pesquisa.
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5 Detalhamento do Plano de Recrutamento

O recrutamento dos grupos de discussdao foi realizado mediante aplicacdo de um
guestionario estruturado contendo os filtros da pesquisa. Ndo foram recrutadas pessoas
gue tivessem participado de pesquisa qualitativa no ultimo ano, assim como pessoas que
trabalhem em atividades relacionadas com pesquisa e dinamicas de grupo, tais como
marketing, sociologia, psicologia, trabalho em agéncias de publicidade e propaganda, que
atuem na drea de comunicacdo e que sejam consideradas formadoras de opinido, dentre
outras.

Além disso, por se tratar de uma pesquisa para o Governo Federal, também ndo foram
recrutados funcionarios/servidores publicos e ocupantes de cargos administrativos e/ou
de confianga de nenhuma esfera de governo.

O recrutamento foi realizado utilizando duas técnicas: 1) Telef6nica utilizando listagem e
2) Pessoal em pontos de fluxo nas cidades de Sao Paulo, Porto Alegre, Belo Horizonte e
Rio de Janeiro, com equipes de profissionais experientes e qualificados. O Instituto
Andlise realiza regularmente pesquisas qualitativas nessas pracas, utilizando-se de
equipes de recrutadores e supervisores locais acompanhados por um supervisor do
Instituto Analise para garantir que a metodologia da pesquisa seja aplicada
uniformemente em todas as pracas.

Foram recrutados 12 participantes a fim de garantir a presenca de no minimo 8
pesquisados por grupo de discussao.

Os grupos aconteceram em locais equipados para este fim, com salas de espelho a fim de
permitirem o acompanhamento do trabalho por observadores da Assessoria de Pesquisa
de Opinido Publica da SECOM/PR.

Todas as reunides foram gravadas em DVD, sendo que o recrutamento dos participantes
esteve sob a responsabilidade do Instituto Analise.

5.1 Definigcdo dos Participantes da Pesquisa

O universo de estudo e composi¢cao dos grupos de discussao foram descritos no Briefing e
confirmados no projeto de pesquisa apresentado a Assessoria de Pesquisa de Opinido
Publica da SECOM/PR, que requeria um minimo de 16 grupos de discussao.

Regiao Grupos Classe C Perfil
Sudeste 12 12
Grupos segmentados por faixa etdria e opinido
Sul 4 4 .
sobre o Impedimento
Brasil 16 16
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6 Detalhamento dos Procedimentos Adotados nos Trabalhos de Campo

Os trabalhos de campo iniciaram apds a aprovacgao do roteiro e perfil dos entrevistados.

6.1 Estrutura de Campo e Equipe Técnica

Profissional Fungao Perfil Quantidade
Recrutador Recrutar os participantes. 8
Realizar treinamento e
Coordenador supervisionar todo o trabalho o 2
de campo de campo Profissionais com
conhecimento, experiéncia,
Avaliar meta de produgdo e sensibilidade e critério.
checagem do perfil dos
Verificador participantes. Faze.r o CRQ - 2
Controle de Qualidade no
Recrutamento junto a ABEP.

6.2 Conclusoes dos Trabalhos de Campo

A logistica do projeto levou em consideracdo equipes de recrutadores e supervisores
locais acompanhados por um supervisor do Instituto Analise para garantir que a

metodologia da pesquisa fosse aplicada uniformemente em todas as cidades.

O recrutamento e a selecdo dos entrevistados foi um processo cuidadoso e rigoroso.

Para garantir a qualidade do recrutamento, antes da realizacdo dos grupos foram
adotados os seguintes procedimentos:

= Consulta do participante no CRQ — Controle de Qualidade no Recrutamento;

= Conferéncia do documento de identidade original com foto (RG, Carteira Nacional de
Habilitacdo) do participante;

= Logo apods a realizagao dos grupos, as informagdes do CRQ foram completadas, assim

como o status de participacdo do candidato.

No dia da realizacdao dos grupos, os participantes passaram por uma nova checagem dos
filtros para confirmacao do perfil.

O processo de recrutamento transcorreu sem prejuizo ao objetivo final da pesquisa.
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7 Analise dos Resultados da Pesquisa

7.1 Contexto econdmico e politico

» Parece que a crise econémica so piora.

A percepc¢do dos participantes dos grupos é de que a crise econdmica piorou.

Situacdes que sinalizam o aumento da crise:

o

o

(@]

(@]

o

Aumento de precos / redugdo do poder de compra;
Fechamento de negdcios / desemprego;
Encarecimento do crédito / endividamento;

Maior ineficiéncia dos servicos publicos;

Sensacdo de estagnacao do pais.

Também mencionam a falta de credibilidade do pais no cenario internacional, reduzindo
os investimentos e impactando na atual crise.

“Se continuar assim, o indice de pobreza vai aumentar muito. Tem muita
empresa mandando embora, fechando.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“Na verdade, o pais estd em crise, quem tem emprego tem de segurar
porque estd muito dificil conseguir outro. O custo de vida aumentando.”
(Belo Horizonte, 31 a 45 anos)

“Ja estava dificil, agora chegou no limite. Estd abalando todos os setores,
dificil mesmo.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Eu vejo o que todo mundo vé, a parte financeira. O dinheiro que eu
ganhava em uma semana, hoje eu demoro um més para ganhar. Eu
tinha 20 clientes por semana, hoje tenho 20 por més. Hoje em dia
ninguém quer investir aqui.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Antes eram aumentos graduais de uma vez por ano, aumentos normais,
mas agora é um atrds do outro.” (Porto Alegre, 31 a 45 anos)

“Nosso governo ndo passa credibilidade e isso ndo traz novos
investimentos para o Pais.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“A gente percebe no nosso dia a dia quando vai fazer supermercado. A
gente conversa com colegas e eles estdo desempregados.” (Rio de
Janeiro, 31 a 45 anos)

“Mas isso afeta a gente, muitas pessoas foram demitidas e muitas
empresas fechadas em um ano.” (Sdo Paulo, 31 a 45 anos).
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» A crise politica influencia diretamente a economia.

A crise politica aparece espontaneamente na discussdo sobre a crise econémica. E
percebida por muitos dos participantes como um fator negativo muito forte para a
economia.

o E uma disputa de poder.

Ha descrenga nos politicos diante da generalizacdo da corrupgao e da percepcao de que
todos buscam satisfazer somente interesses préprios.

o E esquecem as necessidades da populacao.

Nesta rodada a questdo do impeachment foi bem mais presente e dominou as discussdes
dos grupos ao se falar em crise politica.

“O que aconteceu hoje? O partido do vice rompeu lago com o partido da
presidente. Onde jad se viu isso? O vice romper com a presidente? Quando
vocé vota, vocé vota nos dois, entdo a briga estd ld dentro, eles estdo
brigando entre eles e esquecendo que o povo os elegeu. Eles tém que
brigar por nds e ndo entre eles.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“A gente ouve muito falar que temos que prestar atencdo na hora de
votar, mas infelizmente a gente ndo tem op¢do. Todos os candidatos que
aparecem, pelo menos a meu ver, sGo um pior que o outro. E vocé tem
que optar pelo que vai roubar menos.” (Rio de Janeiro, 31 a 45 anos)

“As investigagcoes pegaram gente de todos os partidos, um entregando o
outro. Como ndo tinham investiga¢des, as coisas ndo apareciam tanto.
Com o mensaldo apareceu mais o partido da presidente, mas essa Lava
Jato pegou todo mundo.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Roubar a gente sabe que todos eles véo roubar, ndo adianta. Mas eles
perderam a nogdo, roubaram demais e ndo pensaram em nada. A saude
estd terrivel, a educagdo estd terrivel, eles nGo pensaram no povo em
momento nenhum.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“Hoje em dia é dificil confiar, por causa da roubalheira. Tudo bem que
vem de anos, Id do tempo da carochinha, mas ndo era assim tdo
descarado como é hoje.” (Porto Alegre, 21 a 30 anos)

» Falta perspectiva para o futuro

A instabilidade politica e a fragilidade econdmica geram frustragao nos participantes
pela auséncia de perspectiva:

o O desemprego é temido, levando a reducdo dos gastos e do foco no que é
necessario.

12
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o O Governo nao tem demonstrado ser capaz de retomar o caminho do

crescimento.

o Ha dificuldade em encontrar uma alternativa no quadro politico que possa
representar a solucdo para os problemas.

o A falta de qualidade cada vez maior nas dreas de salude, educa¢ao e seguranga,
gera duvida quanto ao futuro da familia.

o A falta de solidez e confianga no pais afasta os investimentos, agravando a crise.

7.2 Impeachment

“Se ndo tem uma politica que traga empresas para cd, ndo tem como
sair da crise.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“Hoje eu economizo centavos para o dinheiro dar, hoje ndo tem como
sair para tomar um sorvete com a minha filha.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Eu temo muito porque sou mde. Entdo futuramente, para meu filho, eu
tenho medo dele ndo ter educagdo, ndo ter saude decente. Tém pessoas
que morrem na fila. Eu nGo vou esperar o Governo fazer por ele o que
ndo estd fazendo, porque se ndo mudar hoje, daqui a 10, 15 anos eu ndo
sei o que vai ser dele.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“Eu acho que o pais estd muito instdvel, ninguém vai querer investir
aqui.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Abandono, porque estdo fechando muitos hospitais.” “Hiperinflagcdo.”
“Desemprego.” (Rio de Janeiro, 31 a 45 anos)

“Um fator que mais me preocupa no futuro, até se um dia eu tiver um
filho, é a seguranc¢a e a saude. Ndo tem condigdes, complicado.” (Porto
Alegre, 21 a 30 anos)

» O impeachment ndo devera acontecer. Mas, quem sabe...

Continua predominando a sensacdo entre os participantes dos grupos de que o
impeachment nao ocorrera:

o Nao ha provas contra a presidenta.

o Existem culpados em todos os partidos politicos e vao retardar o processo.

o No Rio de Janeiro, foi mencionado que o judicidrio cometeu erros ao divulgar
dados confidenciais, o que enfraquece o processo.
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Contudo, observa-se a presenca de participantes convictos da aprovacdo do
impeachment:

o Operacao Lava Jato vem descobrindo os atos ilicitos e irdo chegar a presidenta.
o O processo de impeachment estd acontecendo na Camara.

o Com as manifestacbes, a populacdo estd pressionando. Hd uma grande
mobilizagdo social.

O impeachment ndo devera acontecer.

“Ndo tem provas para as pessoas tirarem ela.” “Deu uma esfriada, uma
acalmada nos Gnimos. Se fosse para ter, ja tinha tido.” (Rio de Janeiro,
21 a 30 anos)

“A questdo do impeachment, se houver, vai rasgar a ConstituicGo, pois
para ter o impeachment tem que ter crime, mas néo had crime. NdGo estou
falando de investigagéio, ndo hd crime concreto e a nossa Constituicdo
ndo permite.” (Belo Horizonte, 31 a 45 anos)

“Eu acho que é porque ndo tem base legal. Os politicos estdo roubando
hoje, mas roubam da empresa, tem imposto. Ele nGo veio aqui e roubou
de vocé, ele ndo tirou a sua poupan¢a que estava ali, ndo foi tdo
4

explicito, eles ndo tem essa base legal para dar o impeachment dela.”
(Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Mas eles tém muitas manobras, todo mundo ali deve favor para
alguém, tem o rabo preso. Eu acho muito dificil ter impeachment.” (Sdo
Paulo, 21 a 30 anos)

“Essa escuta que ele fez ndo tinha autorizagdo. E por isso que o Governo
vai se livrar.” (Rio de Janeiro, 31 a 45 anos)

O impeachment podera acontecer.

“Eu acho que existe a possibilidade de acontecer, porque ainda vai
aparecer, tem outros nomes na Lava Jato que estdo ligados a ela e ela
ndo vai conseguir desvincular tdo fdcil. Ela estd conseguindo com um
jogo aqui, outro ali. E pela expresséGo que ela demonstra nos discursos e
tal, ela estd bem afetada.” (Porto Alegre, 31 a 45 anos)

“Acredito que vai ter impeachment sim até pela questdo da mobilizagdo
social e do pessoal do Legislativo.” (Porto Alegre, 21 a 30 anos)

“A Presidente estd com quatro processos que fazem com que ela perca o

mandato. Até agora sé tem um processo sendo avaliado. No total sGo
sete. Vai um atrds do outro até ela sair.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)
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“Eu também acredito que sim, o processo estd rolando e ela ndo tem
defesa. Ontem o advogado dela falou que ela cometeu um crime, mas
que ndo foi grave. Bom, crime é crime, se ela cometeu tem
impeachment.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Sim, a populagdo estd revoltada, ndo sé aqui no sul, mas no Brasil
todo.” (Porto Alegre, 31 a 45 anos)

» Os participantes contrdrios ao impeachment temem as consequéncias.

Os principais argumentos utilizados pelos contrdrios expressam, principalmente, o temor
pelas consequéncias que o impeachment pode gerar:

©)

Desconfianga em relagao as a¢des dos politicos que assumiriam o poder.

Possibilidade de piora da crise.

O congresso tem muitos deputados investigados que nao tem legitimidade para

julgar.

As investiga¢Oes da Lava Jato que podem parar.

N3ao existem provas contra a presidenta.

A presidenta foi eleita e tem direito de cumprir o mandato até o fim.

Somente com novas eleigdes se pode mudar o governo. Aguardar 2018.

“Eu sou contra. Vivemos em um pais democrdtico. Eu acho o governo
dela péssimo, mas ndo acho que seja motivo suficiente para ela sair. Eu
acho que todo mundo foca muito no partido, como se fosse so culpa dele
a corrupgdo.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Eu acho que vai continuar a mesma coisa, por isso que eu sou contra o
impeachment. A linha de sucessdo é o vice que também estd sendo
investigado, depois o presidente da cdmara, também investigado. Eu
acho que néo hd opgdo, ela teria de terminar o mandato e ter uma nova
eleigdo.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Eu sou contra porque eu ndo quero que o vice entre. Eu prefiro que a
gente se mobilize para ela cumprir o que prometeu quando foi reeleita
do que derrubd-la agora que ndo vai melhorar muita coisa.” (Rio de
Janeiro, 21 a 30 anos)

“Sou contra. Realmente estamos num pais democrdtico, ndo votei nela e
ndo sou a favor do governo, mas eu acho que ndo justifica. Eu acho que
quem estd indo para as ruas, para o impeachment néo é quem votou
nela.” (Sdo Paulo, 18 a 30 anos)
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“O que vird ndo é uma saida boa. Acho mais fdcil ela continuar e tentar.
Quem entrar fard uma confusdo entre eles, acho isso pior. Eles querem
tirar muitos direitos que jd temos... O que eles vdo fazer para melhorar a
economia? Mexer com quem estd embaixo.” (Rio de Janeiro, 31 a 45
anos)

“Contra, acho que saindo a presidente ndo muda nada. Vem o vice e a
equipe atrds é a mesma, vai continuar a tocar o barco.” (Porto Alegre, 31
a 45 anos)

» Os participantes favoraveis ao impeachment esperam que seja a saida da crise.

Os favoraveis ao impeachment percebem na troca do governo a possibilidade de saida
da crise:

o Um novo governo se veria obrigado a apresentar a¢bes para retomar o
crescimento.

o Sem mudanca de governo nao ha possibilidade de sair da crise.
o E preciso apostar na mudanga, ainda que n3o haja garantias.

o O impeachment pode restaurar a confianga do mercado (Nacional e
Internacional).

o Precisa condenar os corruptos.

* A Presidenta ndo teria como ndao conhecer os casos de corrup¢ao
praticados no governo e na Petrobras.

o E preciso mostrar a for¢a do povo brasileiro.

“As multinacionais vdo voltar a ter olhos para o pais. Por esse lado da
visdo politica eu sou a favor. Para abrir nosso caminho.” (Belo Horizonte,
31 a 45 anos)

“Aumentaria a confiang¢a dos estrangeiros, daria uma credibilidade
maior para o Pais. Isso atrai novos investidores. Até mesmo a populagdo
pode ter um novo gds. E uma questdo de esperanca.” (Rio de Janeiro, 21
a 30 anos)

“Eu acho que o vice estd intimidado. Ele vai tentar fazer alguma coisa
para melhorar. O que ela estd fazendo a gente jd estd vendo, precisamos
ver uma coisa nova.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Eu sou a favor, pelos crimes eleitorais e pedaladas fiscais. Provaram que

foi dinheiro desviado que financiou a campanha dela.” (Belo Horizonte,
31 a 45 anos)
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“Eles ndo foram éticos, usaram de métodos escusos para se manter no
poder. A gente tem que dar a resposta na rua. As coisas ndo podem
funcionar ao bel prazer deles, que acham que tudo funciona a base de
dinheiro. Estd errado.” (Rio de Janeiro, 31 a 45 anos)

“Eu sou a favor porque falta transparéncia no governo e é um governo
que ndo tem iniciativa, desenvolvimento e conclusdo.” (Porto Alegre, 21
a 30 anos)

» Serda que o impeachment recupera ou piora a economia?

Ha um descontentamento geral com o Governo Federal e criticas a gestdo da economia e
a corrupgao.

Os posicionamentos contra ou a favor ao impeachment da presidenta sdao determinados
pela percepc¢ao de qual seria o melhor caminho para superar a crise e recuperar a
economia:

o Participantes favoraveis acreditam que somente com o impeachment haveria
possibilidade de uma recuperagao da economia.

o Os contrarios ao impeachment tém desconfiangas quanto as forgas politicas que
assumiriam a direcdo do pais e acreditam que a crise poderia piorar.

* Observa-se que entre os contrarios, hd uma tendéncia a ressaltar as
conquistas sociais do governo e alguns se dizem beneficidrios diretos de
programas governamentais.

“Eu sei que a culpa ndo é so dela, mas o impeachment é o comeco da
solugdo, mas ndo a solugdo. Ndo significa que ela saia hoje e em seis
meses tudo na maravilha, ndo, mas é um comego. A gente deixar ela Id,
melhorar, ndo vai. A situagGo do Brasil é s6é piorar, entdo se temos
certeza que com ela o Brasil vai piorar, entdo por que ndo dd uma
chance pra outro melhorar?” (Belo Horizonte, 31 a 45 anos)

“A Bolsa estd reagindo muito a favor do impeachment, o Governo
saindo, estd reagindo positivamente. Agora se é s6 um espasmo, se é s
um momento a gente nédo sabe. Eu tenho muita duvida do que vai ser
por isso eu sou contra, eu acho que ndo deve ter o impeachment.” (Porto
Alegre, 31 a 45 anos)

“E dificil saber, mas uma sensa¢do de alivio dé em mim. Ufa, a
presidente saiu, vamos ver o que o outro vai fazer.” (Sdo Paulo, 21 a 30
anos)

“Mais desemprego, mais instabilidade politica, menos investimentos por

parte do nacional e internacional. la ser complicado.” (Sdo Paulo, 21 a 30
anos)
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“A partir do impeachment o povo vai respirar, entéio conseguimos o que
queria, mas vai ter que mostrar.” (Porto Alegre, 31 a 45 anos)

“Eu sou a favor do impeachment porque eu tenho fé, vindo o
impeachment, muitas coisas tendem a melhorar, a mudanca vem a
acontecer, do jeito que estd, até a nossa saude, estd dificil. Eu creio que
vindo o impeachment, vai mudar isso, vai ter uma melhoria.” (Sdo Paulo,
21 a 30 anos)

“Ela teve que dar continuidade a isso. Existe muita roubalheira, mas eu
acho que o governo melhorou muito a vida do pobre. Eu falo por mim e
muita gente que eu conhego que faz faculdade pelo Prouni, eu acho que
facilitou muito.” (Porto Alegre, 21 a 30 anos)

“Seus pais andaram de avido? Avds? Ndo, eles ndo tinham condigées,
ndo tinha acesso a nada. Deram condi¢cbes do povo se informar.” (Rio de
Janeiro, 21 a 30 anos)

» Novas eleigoes seriam melhores que o impeachment

A convocacdo de novas eleigdes ndo foi mencionada espontaneamente, mas agradou a
maioria dos participantes quando estimulada, por representar uma solugao melhor que o
impeachment — inclusive para os que sdo contrdrios ao processo:

(@]

Novas eleicdes dariam efetivo poder de escolha a populagdo, j3 que o
impedimento ndo lhes darad opc¢do e as alternativas de sucessao sao ruins.

As esperangas poderiam ser renovadas, consolidando a democracia — embora
haja desilusdao com os quadros politicos atuais.

Alguns reforcam a importancia da Lei Ficha Limpa em novas elei¢bes, excluindo os
politicos que sdo investigados ou que foram condenados por algum ato ilicito.

“Com uma nova eleigdo vocé tem opgdo, no impeachment a gente ndo
tem opgdo.” “Com novas elei¢ées, a gente tem uma esperanga de
escolha.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“Novas eleigcdes, tudo que é novo, é melhor, o vice estd sabendo de tudo
isso, ele estd por dentro, ndo adianta vocé querer tirar a presidente e vir
o vice.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Acredito que teria op¢do de escolher, mas o impeachment colocam Id
na hierarquia, e vdo passando a bola um para outro.” (Porto Alegre, 31 a
45 anos)

“E menos drdstico que o impeachment.” (Rio de Janeiro, 31 a 45 anos)

“Elei¢bes, pois, dai pode escolher, o que é diferente de um chegar Id. E
tentando que uma hora vamos acertar.” (Porto Alegre, 31 a 45 anos)
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7.3 Avaliagao Videos Programas Sociais

Os videos foram apresentados em dois grupos de cada praca: Sao Paulo, Belo Horizonte e
Porto Alegre.

GOVERNO FEDERAL

PATRIA EDUCADORA

OF UNIDADES

, 2,6 MILHOES DE FAMILIAS
ENTREGUES ATE 2018, RURAIS BENEFICIADAS

A primeira reacdo dos participantes ao verem os filmes é de rejei¢do. Percebem como
enganacao, pois a visdo da realidade que possuem ndo é a apresentada nos filmes.

o Arejeigao se da principalmente para “Mais Médicos”.

Somente os grupos mais jovens de S3o Paulo demonstraram melhor receptividade pelos
videos. Consideram que é importante que o Governo mostre as a¢des positivas realizadas
para a populacao.

O contexto politico atual tem gerado nas pessoas um descrédito com todos os dirigentes
do pais e uma preocupagao com o futuro. Desse modo, a comunicagdao do Governo com
uma énfase muito positiva no conteudo leva a sensacdo de que o Governo tenta ludibriar
a populacao e reconquistar a sua confianca.

Os filmes geram debates sobre a importancia desses programas, considerados
relevantes, como também geram criticas sobre a realizagdo dos mesmos:

o Minha Casa Minha Vida obteve melhor aceitagdo entre os programas
apresentados nos videos, pois os participantes presenciam essa realidade em seus
bairros.

o Bolsa Familia é percebido como um excelente programa, dando qualidade de vida
para a populagdo carente. Porém criticam a sua gestdo, permitindo o beneficio
para pessoas que ndo precisam.
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o Segundo os participantes, o programa Mais Médicos n3o existe na pratica.
Sugerem a visita a qualquer unidade de salde publica para verificar a real
gualidade do atendimento médico.

o A maioria ndo conhecia o Pronaf. Acharam a ideia muito boa, porém nao
acreditam que aconteca na pratica, pois nos noticiarios ndo parece ser essa a
realidade dos agricultores.

7.3.1 Avaliagdo Minha Casa Minha Vida

O video Minha Casa Minha Vida obteve melhor aceitagdo, mesmo que em menor
intensidade, entre os participantes.

Percebem que o programa existe na pratica (mesmo com suas deficiéncias) e o Governo
Federal estd mostrando algo que acontece.

PONTOS POSITIVOS PONTOS NEGATIVOS

PREDOMINANCIA:
e Percepcdo de que ndao ha mais tantas
obras do MCMV como se via no

e Consenso de que é um programa
muito bom e de que ajudou muito a

opulacdo carente passado.
popuias : . e E mentirosa. Ndo é tudo tdo belo
e Programa verdadeiro, esta assim

acontecendo, é real. L .
e Exemplo de que esta ha anos na fila e

nao consegue.

7.3.2 Avaliagdo Bolsa Familia

O filme Bolsa Familia obteve maior rejei¢dao ao contetido e a execugao do filme, gerando
a sensagao entre os participantes dos grupos de que o Governo Federal quer enganar a
populacdo mostrando que a vida da populagao esta boa, quando nao esta.

Essa sensacdo se exacerba ao ver uma mesa farta, o que nao é real.

PONTOS POSITIVOS PONTOS NEGATIVOS

e E um bom programa, porém mal PREDOMINANCIA:

executado. e Beneficio esta perdendo o poder de

JOVENS SP: compra com os aumentos de precos.

e Programa favordvel, principalmente e Imagens da mesa de almog¢o ndo
para o Nordeste. — Programa de correspondem a realidade de alguém
inclusao. gue recebe Bolsa Familia.

e E deverdade. e (Criticas ao programa: povo mal

e Tem informacdes claras de quantos sdo acostumado/ quem ndo precisa,
beneficiados. recebe/ dinheiro jogado fora.
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“Tinha até uma Coca Cola! Imagina se quem vive de Bolsa Familia pode
comprar Coca! Vocé sabe quanto td custando uma Coca?” (Belo
Horizonte, 31 a 45 anos)

7.3.3 Avaliagdo Pronaf

E um programa de menor conhecimento e mais distante da realidade dos participantes.
Gera pequena mobilizacao.

Porém, ao considerarem o que veem nos noticidrios ndo acreditam que a vida dos
agricultores esteja tao bem quanto aparece no filme.

PONTOS POSITIVOS PONTOS NEGATIVOS

JOVENS SP: PREDOMINANCIA:

e Conhecer que esse programa existe. e Considerando os noticiarios, acreditam
e Einovador. gue a realidade no campo nao deve ser
e Estad acontecendo. tao boa como a mostrada.

7.3.4 Avaliagdo Mais Médicos

O video Mais Médicos obteve alta rejeicdo entre os participantes. Demonstram
indignacdo apds o término do filme, pois a maioria afirma com propriedade de que esse
programa nao existe, diferentemente do Minha Casa Minha Vida e Bolsa Familia.

PONTOS POSITIVOS PONTOS NEGATIVOS

CONSENSO:

e Enganacao, ndo percebem na realidade
(citam exemplos préprios)

e Exemplos de mal atendimento e
diagnésticos errados.

e Percepcdo de que a qualidade do

e O conceito do programa ¢é legal, mas atendimento na saude sO esta
ndo existe. piorando.

e Mostra um quadro como se tudo fosse
belo. E ndo é.

e Cansado de ser enganado na darea da
saude.

e E menos médicos.

e E o pior video, péssimo.
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7.3.5 Avdliagéo frase “Brasil ndo vai parar”
A frase “Brasil ndo vai parar” gera incOmodo entre os participantes.

Para alguns é como se fosse uma afronta ao real contexto do pais.

PONTOS POSITIVOS PONTOS NEGATIVOS

J—OVE.NS 5P . . L _ PREDOMINANCIA:
e Continuam investindo. Pais n3do vai ) - n
parar. e O filme nao mostra o porqué que o

pais nao vai parar.

e Falta credibilidade a frase

CONSENSO:

e Com Mais Médicos nao combina:
programa nem comecou, quanto mais
parar.

e Para a populagao nao ficar em panico/
ficar sossegado que os programas nao
vao parar.

e Combina com o Minha Casa Minha
Vida: obras ja estdo em andamento e
mesmo que o Governo mude, nao vai
parar.

““O Brasil ndo vai parar” é uma frase muito mentirosa.” (Sdo Paulo, 31 a
45 anos)

7.3.6 Entendimento dos Videos Programas Sociais

Para os participantes o entendimento dos filmes ndao condiz com a realidade atual do
pais e por isso gera a sensacao de que o Governo Federal deseja manipular a populacdo
escondendo os problemas atuais e falando dos programas que “ajudam” a uma parcela
da populacdo, mas que ndo é o assunto relevante no momento.

PONTOS POSITIVOS

PREDOMINANCIA:

e Tentativa de manipulagdo. Querem mostrar que o Governo continua com seus
programas para que a populacdo confie nele.

e Mostra uma realidade maravilhosa que nao corresponde ao momento de crise.

e Querem acalmar os animos da populacgdo.

e Que ndo irdo deixar o povo na mao.

e N3o mostra o que estd acontecendo no pais e nao fala o que estd sendo feito
para acabar com a crise.

JOVENS SP:

e Governo prometeu, cumpriu e estd informando que fara mais.

e Mostrar o que o Governo fez de bom.

e S3o programas que ajudam a populagao.

Programas continuam vivos e ndo vao parar, mesmo com as dificuldades.
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“Eles visam onde mais ddi, a pessoa carente, que ndo tem casa. Mostra a
mulher dobrando a roupa. Isso é uma manipulagdo visual.” (Belo
Horizonte, 21 a 30 anos)

“Ndo é porque a gente estd contra ou a favor que a gente néio enxerga a
realidade das coisas. Sdo propagandas politicas. Propaganda para
encher os olhos.” (Belo Horizonte, 31 a 45 anos)

“Enganacgdo. Acham que através de propagandas bem feitas, vdo
conseguir apoio do povo. E isso que eles querem, desenhar um quadro
como se tudo fosse belo, eles transformam e passa a ser tudo mentira.
Cada vez que entra um politico novo é sé para enganar a populagdo,
melhoria nenhuma estd trazendo.” (Sao Paulo, 21 a 30 anos)

“As pessoas estdo totalmente contra o Governo, as pessoas vdo ficar
enlouquecidas, vendo como um deboche.” (Porto Alegre, 31 a 45 anos)

“Essa propaganda é a pior. Toda hora vocé vé fila em hospital, todo
mundo passando mal e ndo é atendida. Gente que foi operar o pé
esquerdo e operaram o direito, participou do mutirGo da catarata e ficou
cego. A saude é péssima.” (Sdo Paulo, 31 a 45 anos)

“Pela visdo geral, isso estd zombando. Chamaram a gente de palhaco.
Quem vai acreditar?” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

7.4 Avaliagdo pronunciamento da Presidenta de 05/04

- Video apresentado em dois grupos de cada praca: Belo Horizonte e Porto Alegre —

O pronunciamento da presidenta é acompanhado com atengdo e interesse.

Participantes contrarios ao impeachment veem seus argumentos reforgados.
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Participantes favordveis entendem que a presidenta estda fazendo o esperado, se
defendendo das acusagdes, mas que nao apresenta argumentos convincentes.

Criticam a auséncia de mencdo a qualquer plano para a recuperacao da economia.

“Eu ndo gostei, ndo gosto dela de forma nenhuma, ela nGo mostra uma
preocupagcdo com o povo. Ela sé diz que foi apunhalada, mas ndo fala
nada que vai fazer para melhorar. Ela se esqueceu de que tem um pais
que votou nela e estd nessa situagdo hoje. Ela ndo estd preocupada com
o povo que elegeu ela.” (21 a 30, Belo Horizonte)

“Fala de democracia, de regras, de respeitar as regras. Ela foi escolhida
para estar ali, nGo fez nada que a condenasse para se punida, como se
ela tivesse roubado, como se fosse um cachorro. A elei¢co acho que seria
democrdtico, mas o impeachment, sou contra.” (Porto Alegre, 31 a 45
anos)

“Justamente o que estdvamos conversando, como tirar alguém do
governo sem provas? Sendo que foi uma pessoa eleita por 54 milhdes de
brasileiros. Como um processo de impeachment sem ter provas?” (21 a
30, Belo Horizonte)

“Eu ndo gostei de ela ficar se defendendo. Ela tem o direito de se

defender, mas ndo gostei disso, porque ela sabe que estd errada nas
pedaladas, na roubalheira.” (Porto Alegre, 21 a 30 anos)
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8 Conclusdes/ Consideragoes finais
Todos os participantes dos grupos concordam:
o Persiste o agravamento da crise econémica.
o A conjuntura politica é critica e impacta diretamente na economia.
* Disputam o poder.
* Generalizacdo da corrupcao.
* Esquecem os interesses da populacao.

o E é quase inexistente a perspectiva de futuro, visto a instabilidade politica e a
fragilidade econ6mica.

Em sua maior parte, os argumentos contra e a favor do impeachment representam
pontos de vista diferentes sobre a melhor saida para a crise:

o Contrarios —temem as consequéncias do impeachment

o Favoraveis — o impeachment é a esperanga de melhorias no futuro.

CONTRA O IMPEACHMENT A FAVOR DO IMPEACHMENT

e Um novo governo se veria obrigado a
apresentar ag¢les para retomar o

e Desconfianca em relacdo as ac¢oes dos crescimento.
politicos que assumiriam o poder e Sem mudanca de governo ndo ha
e Possibilidade de piora da crise. possibilidade de sair da crise.
e O congresso tem muitos deputados e E preciso apostar na mudanca, ainda
investigados que nao tem legitimidade que n3o haja garantias.
para julgar. e O impeachment pode restaurar a
e As investigagdes da Llava Jato que confianca do mercado (Nacional e
podem parar. Internacional).
e N3o existem provas contra a e A Presidenta n3o teria como n3o
presidenta. conhecer o0s casos de corrupgao
e A presidenta foi eleita e tem direito de praticados no governo e na Petrobras.
cumprir o mandato até o fim. e E preciso mostrar a for¢a do povo.

Com os acontecimentos politicos atuais e as constantes manifestag¢ées, surgem alguns
participantes que acreditam na ocorréncia do impeachment.

o Contudo, ainda predomina a opiniao de que o impeachment nao ocorrera.
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A ideia de novas elei¢gdes presidenciais tem boa receptividade. Remete a efetividade do
poder de escolha a populacdao, embora acreditem que as opg¢des no cenario politico atual
nao permitam uma renovagao.

No Rio de Janeiro e Belo Horizonte os participantes mantiveram suas opinides em
relacdo ao impeachment.

Em Sao Paulo, um participante mudou de favordvel ao impeachment para contra apés a
discussdo em grupo.

Em Porto Alegre, um participante mudou de favoravel ao impeachment para contra e
outro participante de contra para favoravel.

MUDOU DE “A FAVOR” PARA “CONTRA”

* Asituagdo econdmica do pais vai piorar.
* O impeachment ndo serd a solugdo. S6 vai mudar de presidente, pois quem assume é o vice.

MUDOU DE “CONTRA” PARA “A FAVOR”

* 0O pais pode mudar.
* Pode ter a possibilidade de novas eleicdes presidenciais.

No contexto atual, os participantes se mostram convictos de suas posi¢oes em relagdo ao
impeachment e pouco dispostos a revé-las.

Quanto aos filmes avaliados sobre os programas do Governo Federal:

o Se o pais passasse por outro contexto econémico e politico a rea¢do aos filmes
seria diferente, pois os programas sdo — de uma forma geral — aceitos pelos
participantes, principalmente o Minha Casa Minha Vida e Bolsa Familia.

o Porém, nesse momento predomina a percep¢dao de que os filmes estdo
desconectados da atual realidade de crise por qual passa o pais.

o Esta percepgdo leva os participantes, tanto entre os contrarios como os favoraveis
ao impeachment, a associarem negativamente os filmes a uma tentativa de
“manipula¢do” da opinidao ou de “maquiagem” da realidade.

o O consenso é de que o governo deveria mostrar a realidade atual do pais e
apontar as medidas que estdo sendo tomadas para enfrentar a crise. Querem
saber quais sdo os planos do Governo Federal para o futuro, pedem transparéncia.
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9 Recomendagdes

Recomenda-se que o Governo Federal reforce sua comunica¢do quanto as agoes voltadas
a recuperacdo econOmica e retomada do crescimento, especialmente aquelas que
possam levar a melhoria dos servigos publicos (com destaque para as areas da saude e
educacdo) e estimulo ao emprego.

Considerando que os conteldos dos filmes testados geram uma discussdao sobre a
importancia dos programas sociais na vida da populacdo carente, a veiculacdo dos
mesmos é relevante. Porém, ajustes devem ser realizados para evitar a impressao de
desconexdao com a realidade ou manipulagao:

o Substituir ou excluir a frase final “Brasil ndo vai parar”.

o Optar por cendrios mais préoximos a realidade da populagao carente.
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Anexo | — Roteiro
ESTUDO QUALITATIVO REGULAR DE OPINIAO PUBLICA VI

Para esta pesquisa adotaremos uma estratégia de mediacdo vivencial, em que a interven¢éo
do-a moderador-a deve acontecer com a menor frequéncia possivel. Deve-se, antes, estimular
o didlogo entre os-as participantes, atentando-se para as conversas e discussoes. O roteiro nGo
deve aprisionar o-a pesquisador-a, que estard livre para formular as perguntas da forma que
melhor se encaixar no desenvolvimento da conversa. Para essa metodologia, ndo utilizaremos
um roteiro estruturado. Comegaremos a adotar um modelo semiestruturado, que elenque os
itens a serem pautados na interagdo dos participantes entre si.

Orientagoes:

Se alguma parte surgir do roteiro aparecer de forma espontadnea e ela for capaz de gerar
discussao entre o grupo nao é necessario estimular com o item do roteiro.

Se o tema surgir espontaneamente, mas nao se propagar como discussao no grupo, entao
estimule com o item do roteiro.

Quando for necessdrio estimular a fala dos(as) participantes, direcione as respostas para o
debate e discussao do grupo.

INTRODUGAO - 05 MINUTOS

e Apresentacdo da dindmica, importancia da participacao, papel do moderador.

e Breve apresentacdo dos participantes: nome, idade, estado civil/ se tem filhos(as),
profissdo/ o que faz.

CRISE POLITICA - 15 MINUTOS

e Estimular a conversa sobre a situagado politica do pais.

e Estimular a expectativa quanto aos desdobramentos da crise.

3. IMPEACHTMENT - 40 MINUTOS
e Perguntar o posicionamento, se favordveis ou contrarios, estimulando os motivos.

e Estimular a falarem sobre a expectativa: se o impeachment realmente vai
acontecer.
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e CASO NAO APARECA ESPONTANEAMENTE. Estimular o que sabem sobre o tempo
do processo de Impeachment.

e CASO NAO APARECA ESPONTANEAMENTE. Estimular o que sabem sobre a
sucessao presidencial em caso de impeachment.

e Estimular o debate sobre as consequéncias do impeachment para o pais.

e CASO NAO APARECA ESPONTANEAMENTE. Estimular o que acontecerd com a
economia em caso de impeachment.

e Estimular que area do governo ou servico publico serd mais afetada pelo
impeachment.

e CASO NAO APARECA ESPONTANEAMENTE. Estimular se preferem um
impeachment ou novas eleigdes.
4. TESTAR VIiDEOS DE PRONUNCIAMENTOS/ENTREVISTAS/TESTES (SE

HOUVER MATERIAL PARA TESTAR) - 30 MINUTOS

Se necessdrio, um roteiro especifico para o teste serd anexado. NGo sendo o caso, segue-
se este.

e Estimular a opinido sobre o material.
e Estimular os trechos que mais gostaram e os motivos.
e Estimular os trechos que nao gostaram e os motivos.

e Estimular as sugestdes.

5. AVALIACAO DO IMPEACHMENT - 30 MINUTOS
e Estimular o posicionamento sobre o impeachment.
e Estimular o motivo de quem é favoravel.
e Estimular o motivo de quem é desfavoravel.
e Estimular o que acham que poderia ser feito pelo Governo Federal para ndo ter

impeachment.

6. ENCERRAMENTO
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Anexo Il - Cronograma e Perfil - DG’s

CIDADE IDADE | CLASSE Opiniao sobre o impeachment Data Hora
21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 28/mar | 18:30

RIO DE JANEIRO 31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 28/mar | 20:30
21330 | Cl1eC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 04/abr | 18:30

31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 04/abr | 20:30

21330 | Cl1eC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 29/mar | 18:30

SAO PAULO 31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 29/mar | 20:30
21330 | Cl1eC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 05/abr | 18:30

31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 05/abr | 20:30

21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 30/mar | 18:30

BELO 31a45 | Cl1eC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 30/mar | 20:30
HORIZONTE 21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 06/abr | 18:30
31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 06/abr | 20:30

21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 31/mar| 18:30

PORTO ALEGRE 31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 31/mar| 20:30
21330 | Cl1eC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 07/abr | 18:30

31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 07/abr | 20:30
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