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1 Apresentacao
1.1 Base Legal

De acordo com a legislacdo brasileira em vigor (Lei n2 10.683/2003, art. 29B, lll), a
Secretaria de Comunicacdo Social (SECOM) tem entre suas missdes institucionais a
atribuicdo de organizar e desenvolver um sistema de informacdo e pesquisa de opinido
publica, cujos principais objetivos devem ser monitorar as demandas da sociedade por
politicas e servicos publicos bem como a avaliacdo que a sociedade faz dessa oferta de
politicas e servicos publicos.

Nesse sentido, o Decreto n? 6.555/2008 sugere alguns objetivos para esse sistema de
informacgdo e pesquisa de opinido publica. Com base nos incisos |, Il e IV do artigo 12 e nos
incisos VIl e XI do artigo 22 do referido decreto, podem ser indicados como objetivos do
sistema de informacdo e pesquisa de opinido publica a realizacdo de atividades
destinadas a:

I.  Avaliar o conhecimento da sociedade sobre politicas e programas federais;

II.  Avaliar o conhecimento do cidaddo sobre direitos e servicos colocados a sua
disposicao;

lll. Identificar assuntos de interesse publico que orientem o conteddo das
informacdes a serem disseminadas;

IV.  Avaliar a adequag¢dao de mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos
de publico;

V.  Avaliar a eficiéncia e racionalidade na aplica¢do dos recursos publicos.

No campo da avaliacdo de programas e a¢des governamentais, a pesquisa de opinidao
publica € uma forma amplamente aceita de conhecer como os cidad3aos percebem os
efeitos das politicas publicas em suas vidas. Além disso, oferece aos tomadores de
decisdao subsidios importantes para sua atuacdao e permite fazer com que as agdes
governamentais sejam responsivas as prioridades e expectativas da populagao.

Por isso, a SECOM realiza uma série de levantamentos e analises que objetivam
compreender a percep¢do da populagdo sobre as ag¢Bes governamentais e, por
conseguinte, contribuir para a tomada de decisdao no ambito do Governo Federal e,
principalmente, para o planejamento das a¢bes de formulacdo e articulacdo das
iniciativas de comunicacdo do Poder Executivo Federal.

Essas pesquisas constituem importante instrumento de gestdo e maximizacdo de
recursos, pois, ao aplicarem métodos e técnicas cientificamente validas, permitem a
construcdo de parametros para campanhas de comunicac¢do institucional e de utilidade
publica com foco e meios mais precisos, proporcionando assim a realizacdo de resultados
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mais tangiveis e maior efetividade em relacdo aos objetivos propostos na politica publica
de comunicagao.

Além disso, as pesquisas realizadas pela SECOM oferecem um canal adicional de
manifestacdo cidada, pois oferecem a populacdo a oportunidade de se expressar sobre o
desempenho do Poder Executivo e sobre suas demandas mais prementes, o que confere
uma aplicacdo vertical da nocdo de prestacdo de contas politica (accountability), essencial
ao funcionamento da democracia.

A Legislacdo pertinente e informacdes adicionais podem ser consultadas na pagina da
SECOM na Internet: www.secom.gov.br

1.2 Contrato da Pesquisa
Contrato n? 001/2013.
1.3 Ordem de Servi¢o da Pesquisa

Ordem de servico 006/2016.
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http://www.secom.gov.br/

2 Escopo da Pesquisa
2.1 Contexto

A funcdo de um governo democratico é materializar, por meio de suas a¢des e politicas,
as expectativas e anseios da populacdo que representa. Para garantir o cumprimento
desse papel, um amplo arcabouco institucional é estruturado pela Constituicdo e funciona
para garantir que o governo seja responsivo as expectativas da populacdo, isto é, atue em
resposta as demandas e preferéncias de seus cidadados, considerados politicamente
iguais. Sobre esse fundamento ergue-se a nocao de poliarquia, visdo predominante de
regime politico liberal democratico™.

As estruturas que asseguram a responsividade do governo, no entanto, ndo podem
limitar-se as instituicdes tradicionais. Outros canais de comunicacdo entre o governo e
sociedade precisam ser erigidos para fazer as preferéncias do povo conhecidas aos
tomadores de decisdo. E, nesse sentido, que s3o pensados e construidos diversos
mecanismos de consulta e participacdo popular, os quais, muitas vezes, padecem das
limitacOes tipicas das estruturas tradicionais: o cidaddo ndo é ouvido diretamente, mas,
sim, por meio de um representante, um porta voz.

Assim, as pesquisas de opinido surgem como um instrumento poderoso e cientificamente
valido de consulta a populagdo. Por meio desses levantamentos é possivel aferir como é
percebida e avaliada a atuacdo do governo, bem como as politicas publicas por ele
implementadas. Assim, pesquisas periddicas servem para ajudar o governo a verificar se
suas decisdes se adéquam aos interesses dos cidaddaos “comuns” e se suas politicas
respondem adequadamente as necessidades desses individuos. Em outras palavras,
surveys regulares e publicos podem se tornar efetivos instrumentos de prestacdo de
contas e controle, ou — para fazer uso de termo corrente na literatura — de accountability.

Considerando que, por forca da lei, cabe a Secretaria de Comunicagdao Social da
Presidéncia da Republica organizar e desenvolver pesquisas de opinidao publica, esta
Assessoria Especial pretende realizar levantamentos semanais da percep¢ao popular em
relacdo a politicas e servigos publicos. Em termos mais precisos, essas pesquisas servirao
para aferir a opinido popular quanto ao desempenho do governo na conducgdo de diversas
areas, avaliar os servicos e politicas publicas ofertadas ao cidadao e apreender como a
populagdo enxerga o momento em que vive, ou seja, como as pessoas avaliam a
conjuntura econémica e social.

Esta pesquisa tem como propdsito dar seguimento as analises qualitativas iniciadas pela
Assessoria de Pesquisa de Opinido Publica da SECOM/PR em 2013 acerca de temas da
conjuntura brasileira, sob a ética de determinados segmentos da sociedade, definidos por

'Dahl, Robert Alan, Fernando Limongi, and CelsoPaciornik. Poliarquia: participacdo e oposicao.
Edusp, 1997.
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critérios aplicados na fase de recrutamento dos participantes, demarcando uma nova fase
na realizagdo dessas pesquisas, que passariam a ter regularidade trimestral. Em sua
edicao regular, a pesquisa concentrar-se-a nos sentimentos e nas percepg¢des dos
residentes em grandes centros urbanos do Pais acerca do tema crise politica.

2.2 Indicador de referéncia
Ndo ha.
2.3 Objetivo Geral

Captar as percep¢des dos residentes em grandes centros urbanos acerca do momento
politico do pais, destacando conjuntura de tensdes que desenham o cendrio de crise
politica.

2.4 Objetivos Especificos

= Avaliar o conhecimento da sociedade sobre a conjuntura e momento politico
atual;

= |dentificar assuntos de interesse publico que se destacam e orientam as
percepcoes da populacdo sobre a situacdo politica do pais;

= Explorar a percepcao acerca do cendrio politico e econdmico de 2016,
considerando as expectativas pessoais e para o pais nos préximos meses e ano;

» Explorar o significado e a relevancia das medidas de ajuste anunciadas pelo
Governo Federal na atual conjuntura e para o futuro do pais, de acordo com a
visdo dos diferentes perfis;

= Explorar a compreensdo sobre as razdes para o Governo Federal propor: reducao
de gastos, corte de ministérios e aumentos de tarifas e impostos;

= Explorar a percepc¢do dos participantes sobre os escandalos de corrupc¢do, seu
significado e os impactos das solucdes que tém sido adotadas no pais para acabar
com este problema no ambito das relagdes publico-privado;

2.5 Publico Alvo

=  Pessoas com idade a partir de 18 anos;

=  Ambos 0s sexos;

= Composicao multirracial;

= (Classes derenda Cle C2;

= Localidades: Sdo Paulo, Brasilia, Rio de Janeiro e Belo Horizonte.
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3 Métodos e Técnicas de Pesquisa

3.1 Técnicas de Pesquisa

Pesquisa Qualitativa com grupos de discussao.

Os grupos de discussdo, mediados por um especialista, buscam estimular a livre
manifestacdo associativa e a troca de opinides de individuos que apresentam
caracteristicas relativamente homogéneas. O objetivo central do grupo focal é identificar
percepcoes, sentimentos, atitudes e ideias dos participantes a respeito de um
determinado assunto.

3.2 Plano Amostral

A proposta de desenho metodolégico foi a seguinte:

Realizacdo de 16 grupos focais nas cidades de Sdo Paulo, Brasilia, Belo Horizonte e Rio de
Janeiro com, no minimo, 8 participantes de perfis similares e orientados por um
moderador, seguindo um roteiro ndo diretivo previamente discutido e aprovado pelo
cliente.

p Opinido sobre processo de Ne
CIDADE FAIXA ETARIA | CLASSE Impedimento GRUPOS
21a30 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1
SAO PAULO 31a45 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1
21a30 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1
31 a45 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1
31a45 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1
RIO DE JANEIRO 21a30 Cle(C2 Favorajve!s/Contra,\r!os 1
21a30 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1
31a45 Cle(2 Favoraveis/Contrarios 1
21a30 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1
BELO HORIZONTE 31a45 CleC2 Favoraveis/Contrérios 1
21a30 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1
31a45 CleC2 Favoraveis/Contrarios 1
31a45 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1
BRASILIA 21a30 Cle(C2 Favorajve!s/Contra,\r!os 1
21a30 Cle(C2 Favoraveis/Contrarios 1
31a45 Cle(2 Favoraveis/Contrarios 1
TOTAL 16

A composicdo dos grupos considerou as variaveis: faixa etaria e opinido sobre processo de
Impedimento. O planejamento levou em conta um desenho que permitiu captar pontos
mais ou menos divergentes e consensuais através das opinides pré e contra o processo de
Impedimento, evidenciando possiveis diferencas segundo faixa de idade.
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4 Detalhamento do Roteiro de Pesquisa

O roteiro de pesquisa foi elaborado pela equipe técnica do Instituto Andlise em didlogo
com os representantes da SECOM para troca de conhecimento e experiéncias. Buscou-se
desenvolver um roteiro que pudesse responder as questdes levantadas durante a
descrigao do problema.

O roteiro foi preparado a partir de uma lista de questdes a serem respondidas, as quais
foram organizadas em grupos de todpicos e ordenadas em uma sequéncia légica,
conforme apresentado a seguir:

* Introducdo: apresentacdo do(a) moderador(a) e dos participantes e explicacdo da
dinamica.

= Crise Politica: percepc¢ao sobre a crise politica e como ela afeta a vida dos
respondentes e da populacao.

* Impeachment: opinido sobre o impeachment e seu impacto sobre a crise
econdmica.

= Manifestagbes: impacto das manifestacdes para o pais;
= Avaliacdo da Comunicacdo do Governo Federal;
= Avaliacdo do Impeachment: favordveis ou contrdrios ao impeachment, razdes.

As primeiras versdes do roteiro foram apresentadas pela equipe da SECOM, depois de
discutidas internamente com os setores interessados. O teste para a aprovagao do roteiro
se deu no primeiro grupo de discussao e esse teste avaliou:

= Compreensdo técnica;
= Tempo necessario para aplicacao;
»= Adequagdo das perguntas/provocacgdes.

O roteiro mostrou-se adequado aos objetivos pretendidos pela pesquisa.
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5 Detalhamento do Plano de Recrutamento

O recrutamento dos grupos de discussdao foi realizado mediante aplicacdo de um
guestionario estruturado contendo os filtros da pesquisa. Ndo foram recrutadas pessoas
gue tivessem participado de pesquisa qualitativa no ultimo ano, assim como pessoas que
trabalhem em atividades relacionadas com pesquisa e dinamicas de grupo, tais como
marketing, sociologia, psicologia, trabalho em agéncias de publicidade e propaganda, que
atuem na drea de comunicacdo e que sejam consideradas formadoras de opinido, dentre
outras.

Além disso, por se tratar de uma pesquisa para o Governo Federal, também ndo foram
recrutados funcionarios/servidores publicos e ocupantes de cargos administrativos e/ou
de confianga de nenhuma esfera de governo.

O recrutamento foi realizado utilizando duas técnicas: 1) Telef6nica utilizando listagem e
2) Pessoal em pontos de fluxo nas cidades de Sao Paulo, Brasilia, Belo Horizonte e Rio de
Janeiro, com equipes de profissionais experientes e qualificados. O Instituto Analise
realiza regularmente pesquisas qualitativas nessas pracas, utilizando-se de equipes de
recrutadores e supervisores locais acompanhados por um supervisor do Instituto Analise
para garantir que a metodologia da pesquisa seja aplicada uniformemente em todas as
pragas.

Foram recrutados 12 participantes a fim de garantir a presenca de no minimo 8
pesquisados por grupo de discussao.

Os grupos aconteceram em locais equipados para este fim, com salas de espelho a fim de
permitirem o acompanhamento do trabalho por observadores da Assessoria de Pesquisa
de Opinido Publica da SECOM/PR.

Todas as reunides foram gravadas em DVD, sendo que o recrutamento dos participantes
esteve sob a responsabilidade do Instituto Analise.

5.1 Definigcdo dos Participantes da Pesquisa

O universo de estudo e composi¢cao dos grupos de discussao foram descritos no Briefing e
confirmados no projeto de pesquisa apresentado a Assessoria de Pesquisa de Opinido
Publica da SECOM/PR, que requeria um minimo de 16 grupos de discussao.

Regiao Grupos Classe C Perfil
Sudeste 12 12
Centro-Oeste 4 4 Grupos segmentados por félxa etdria e opinido
sobre o Impedimento
Brasil 16 16
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6 Detalhamento dos Procedimentos Adotados nos Trabalhos de Campo

Os trabalhos de campo iniciaram apds a aprovacgao do roteiro e perfil dos entrevistados.

6.1 Estrutura de Campo e Equipe Técnica

Profissional Fungao Perfil Quantidade
Recrutador Recrutar os participantes. 8
Realizar treinamento e
Coordenador supervisionar todo o trabalho o 2
de campo de campo Profissionais com
conhecimento, experiéncia,
Avaliar meta de produgdo e sensibilidade e critério.
checagem do perfil dos
Verificador participantes. Faze.r o CRQ - 2
Controle de Qualidade no
Recrutamento junto a ABEP.

6.2 Conclusoes dos Trabalhos de Campo

A logistica do projeto levou em consideracdo equipes de recrutadores e supervisores
locais acompanhados por um supervisor do Instituto Analise para garantir que a

metodologia da pesquisa fosse aplicada uniformemente em todas as cidades.

O recrutamento e a selecdo dos entrevistados foi um processo cuidadoso e rigoroso.

Para garantir a qualidade do recrutamento, antes da realizacdo dos grupos foram
adotados os seguintes procedimentos:

= Consulta do participante no CRQ — Controle de Qualidade no Recrutamento;

= Conferéncia do documento de identidade original com foto (RG, Carteira Nacional de
Habilitacdo) do participante;

= Logo apods a realizacao dos grupos, as informagdes do CRQ foram completadas, assim

como o status de participacdo do candidato.

No dia da realizacdao dos grupos, os participantes passaram por uma nova checagem dos
filtros para confirmacao do perfil.

O processo de recrutamento transcorreu sem prejuizo ao objetivo final da pesquisa.
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7 Analise dos Resultados da Pesquisa

7.1 Crise Politica

» A situagdo atual do pais preocupa.

Na opinido dos participantes de todos os grupos pesquisados, a situacdo atual do Brasil

esta bem critica:

*  No ambito econémico e,

* No ambito politico — sem duvida, ha uma crise.

Nesse contexto, nota-se um clima de insatisfagdo e uma grande apreensdo quanto ao
futuro do pais: Governo Federal é alvo de criticas e descontentamento.

* Acreditam que se medidas nao forem tomadas, a vida do brasileiro vai

piorar.

“E um momento dificil e estd todo mundo muito assustado porque néo
sabe o que vai acontecer, o dia de amanhd. Eu acho que ndo vai
melhorar tdo cedo, acho que estd andando para pior, a tendéncia é
piorar, infelizmente.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“Estd ruim na questdo econémica e politica, uma coisa puxa a outra. A
questdo financeira estd global, mas o Brasil estd pior pela questdo
politica que estd acontecendo.” (Brasilia, 31 a 45 anos)

“Nédo temos perspectiva, ficamos aguardando o que vai acontecer daqui
para amanhd.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“O ex-presidente, por exemplo: ele veio do nada e agora estd cheio de
coisas. Ele diz que o triplex néGo é dele e, a gente vé politicos viajando,
pagando viagens para amigos, gastando RS 120,00 por refei¢éo. Isso é
deixar a gente a desejar mesmo.” (Sdo Paulo, 31 a 45 anos)

> Sem duvida, ha uma crise econdmica.

A crise econ6mica esta perceptivel no dia-a-dia dos participantes:

= Aumento nos pregos e privagées cada vez maiores no consumo,

» Inflagdo alta e crescente,

= Crescimento no desemprego,

» Corrupg¢ao minando as riquezas do pais,
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= Diminuicao dos investimentos estrangeiros.
“Ruim financeiramente. A crise é violenta.” (Brasilia, 31 a 45 anos)
“Desemprego desses ultimos 6 meses aumentou.” (Brasilia, 21 a 30 anos)

“E assustadora a situagdo do pais, pois vocé sai com uma quantidade de
dinheiro, chega em casa sem nada praticamente, vocé ndGo consegue
comprar.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Inflagéo subindo tudo caro, vai Id um dia depois de 15 dias outro valor.
Eles aumentam para ndéo sentir o valor, mas sente, porque pesa no
bolso.” (Sdo Paulo, 31 a 45 anos)

“A pessoa fica desempregada, tem filho para criar, mas ndo consegue
arrumar emprego, acorda de manhd o filho com fome. Entdo a pessoa
fica naquela sinuca, temos que sobreviver, temos gastos.” (Belo
Horizonte, 21 a 30 anos)

» Na politica o momento é de turbuléncia.
Percebem que ha uma crise politica que amplia a crise econ6mica:

= Crenca de que os politicos atuam somente por interesses pessoais em detrimento
dos interesses da populagao,

= Governo paralisado, projetos ndao sao aprovados,
= QOs partidos estao desacreditados pela populagao,

= Existéncia e continuidade da corrupgao.

“E uma disputa de poder mesmo, cada um quer ganhar um pouco.” (Belo
Horizonte, 31 a 45 anos)

“Néo a ajudam. Ela manda os projetos. O Congresso impede. O partido
que tem mais voto é quem manda.” (Brasilia, 21 a 30 anos)

“Na verdade a crise é pela situagdo do pais, ndo ter leis. Eu acho que a
crise politica se dd que cada um quer ganhar mais que o outro, morder
uma fatia maior, entdo agora explodiu tudo.” (Sao Paulo, 21 a 30 anos)

“A crise politica significa uma crise entre eles mesmos, uma crise de
interesse. O partido tem tal interesse, entdo entra em crise com outro
que tem interesse em coisas diferentes.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“A politica estd baseada nos interesses pessoais, os politicos acham que
governam para eles, que o dinheiro é deles. Eles ndo sdo gestores, sGo 0s
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donos de tudo e com isso estdo acabando com o pais.” (Rio de Janeiro,
21 a 30 anos)

“Um partido depende do outro e vai criando um desequilibrio com o jogo
de interesses.” (Brasilia, 31 a 45 anos)

Nos dias em que foram realizados os grupos de Belo Horizonte e Brasilia, alguns nomes da
oposicao e da base aliada ao governo haviam sido citados na Operagdo Lava Jato.

* Maior énfase a discussao sobre a efetividade da acdao da Policia Federal, bem
como a auséncia de confianga na politica e nos politicos em geral.

= Também gerou a expectativa de investigagdo e punigcdao igual para todos os
acusados, sem distingdes.

“Tem que puxar de todo mundo que estava junto na roubalheira, ele ndo

estava sozinho. Tinha mais gente com ele, estdo puxando e vendo que

ele estava mesmo, vai comeg¢ar a vir a tona quem estava ou ndo. Tem

que prender todo mundo.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Politicos, eles sabem que vdo roubar hoje e amanhd estardo soltos. Eles
falam que roubaram e nada acontece.” (Brasilia, 21 a 30 anos)

“Hoje as portas estdo abertas para as investigacbes, tem muito mais
facilidade para descobrir a corrupg¢do” (Brasilia, 21 a 30 anos)

» Com esse contexto é maior o pessimismo para o futuro

Esse atual contexto, econ6mico e politico, reflete um aumento do pessimismo dos
participantes dos grupos em relagao ao quadro de problemas vivenciados.

Esse pessimismo frente ao futuro aparece balizado por:
* Maior contato com pessoas proximas ou familiares que perderam o emprego;
= Economia paralisada e investidores deixando de investir no pais;

*» Preg¢os mais altos a cada ida ao supermercado. Levam a mesma quantia e saem
cada vez com menos itens;

= O jogo de interesses na politica que tem contribuido para o aumento da crise,

» Desconhecem agdoes do Governo Federal para melhorar a economia. Nao
percebem medidas para sair da crise ou, pelo menos, conter o avanco dos
problemas.
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“Eu tenho receio de ter filhos, ndo tem educagdo, ndo tem o bdsico para
educar uma crianga. Hoje em dia o professor ndo pode abrir a boca que
ele pode apanhar dos alunos.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Vejo uma situacdo, como se ndo tivesse saida.” (Brasilia, 31 a 45 anos)

“Eu tenho medo do desemprego, de ficar pior. A unica coisa que dd para
fazer é trabalhar, mas se ndo conseguir o emprego vai fazer o qué?”
(Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Vocé vé o jornal e fica escandalizado, cada vez que vocé assiste as
coisas caminham para pior. Eu ouvi no jornal que do jeito que estd a
economia 2016 estd perdida. Um ano que acabou de comegar e eles jd
tem previsdo de ano perdido.” (Sao Paulo, 21 a 30 anos)

“Vocé ndo sabe em quem confiar, ndo sabe quem fala a verdade ou
quem estd mentindo, se a pessoa diz alguma coisa pelo prdprio
interesse. A politica estd baseada nos interesses pessoais, os politicos
acham que governam para eles, que o dinheiro é deles. Eles ndo sdo
gestores, sGo os donos de tudo e com isso estdo acabando com o pais.”
(Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“Estd todo mundo paralisado, ninguém investe, ndo sonha porque tem
medo da situacdo do pais.” (Belo Horizonte, 31 a 45 anos)

"E investimento que se perde, ndo vdo colocar o dinheiro num pais de
ladrdo.” (Brasilia, 21 a 30 anos)

7.2 Impeachment
» Maior probabilidade do impeachment nido ocorrer

Prevalece a sensagcdo majoritaria entre os participantes dos grupos de que o
impeachment ndo ocorrerd, mesmo entre os que sao favoraveis ao pedido.

= A menos que provem algo contra a presidenta.

o Com o conhecimento sobre a investigacdo contra o ex-presidente, alguns
acreditam que irdo provar algo sobre a presidenta, visto seu relacionamento
préximo ao ex-presidente.

Em Belo Horizonte, passada a manifestacdo de 13/03 (pré-impeachment), a probabilidade
de impeachment ganhou ares diferentes:

= Surge a percepg¢do de que a pressao popular serd capaz de alterar os rumos do
processo, uma vez que a repercussdo da voz nas ruas podera influenciar
diretamente aqueles responsaveis pelo julgamento do impeachment.
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“Eu acho que vai acontecer porque o povo estd indo para a rua, a for¢a
do povo é maior e vai tirar ela. Acho que o povo tem forca.” (Belo
Horizonte, 31 a 45 anos)

“Por mais que eu seja a favor do impeachment, o Congresso, o STF so
pode julgar o impeachment no caso que tiver questées envolvendo
valores, corrupgdo, se provar e se teve roubo. Agora, por calunia, nGo
existe.” (Sdo Paulo, 31 a 45 anos)

“Eu acho que se depois do mensalGo que ndo teve puni¢cGo nenhuma, eu
acho que a atual presidente ndo sai assim. Eu acho que ela vai continuar
o mandato dela. O Collor teve impeachment porque ele roubou
descaradamente.” (Sao Paulo, 21 a 30 anos)

“Todo mundo até agora quer o impeachment dela, mas ninguém provou
nada contra ela até agora.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Eu ndo acho que foi bom ela apoiar o ex-presidente, ela so fortaleceu
quem tem raiva dela e quer o impeachment. Ela passou por cima da
justica porque ele estd sendo investigado.” (Belo Horizonte, 31 a 45
anos)

“Agora estdo investigando o ex-presidente, se aparecer alguma coisa da
presidente, vai ter impeachment sim. Nesse tempo todo ela ndo fez
nada, ela s6 se preocupa em defender o ex-presidente. Eu acho que tudo
pode acontecer, a presidente sempre foi unida a ele, se descobrirem
coisas dele, vdo acabar descobrindo dela também.” (Rio de Janeiro, 31 a
45 anos)

“Ndo vai ter (impeachment), nos bastidores um protege o outro”
(Brasilia, 31 a 45 anos)

7.2.1 Os contrdrios ao impeachment

Os participantes contrdrios ao impeachment argumentam:

= As crises politica e econdmica podem piorar ainda mais;

= Na&o ha provas que justifiquem o impeachment;

= Seria um desrespeito a Constituicdo, um Golpe;

= A Presidenta deve terminar o mandato, pois foi eleita pelo povo;

* O tempo que demorara, seja no processo, seja na composicdo de uma nova
equipe, nao vale o risco. Melhor esperar a préoxima eleigao para as mudangas;

= Se ela sair o partido do vice-presidente assume tudo (Camara, Senado e

Presidéncia);
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= Quem entrar pode ndo fazer nada e colocar a culpa na Presidenta;
= Acrise ndo é exclusiva do Brasil e podemos voltar a crescer.
Nos grupos realizados em Brasilia e Belo Horizonte surgem mais argumentacdes:
= PBrasilia
o As operagoes da Policia Federal e a Lava Jato parardao ou mudarao de foco.

o A credibilidade do Brasil sera abalada e perderemos muitos investimentos
estrangeiros.

= Belo Horizonte

o Pode nao haver continuidade aos projetos implantados pelos governos
atual e passado - temor quanto ao encerramento de projetos sociais.

o O pedido de impeachment nao teve como origem o desejo popular, e sim o
interesse por parte da oposic¢ao.

“Eu ndo considero a melhor saida o impeachment, acho que o problema
ndo é Id em cima, mas é o conjunto todo. Ndo adianta nada tirar ela e o
restante ficar no mesmo jeito. O fundamental estd em Brasilia, nGo tem
como fazer.” (Sdo Paulo, 31 a 45 anos)

“Eu acho que impeachment estd virando moda, ndo funciona a pessoa
querer tirar. NdGo adianta trocar seis por meia-duzia.” (Rio de Janeiro, 21
a 30 anos)

“Se tiver o impeachment agora, tudo que ja foi construido, todo um
projeto vai ter que comegar tudo de novo.” (Belo Horizonte, 21 a 30
anos)

“Enquanto o processo durar vai ficar tudo lento, pessoas com medo de
comprar e de investir.” (Brasilia, 31 a 45 anos)

“Eu acho que a maior manifestagdo que alguém pode fazer é na urna, se
vocé ndo teve capacidade de escolher um politico, ndo pesquisou para
escolher, ndo tem de tirar do governo agora, eu acho que isso é uma
palhagada.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Ndo muda em nada, sGo todos da mesma panela. Claro que tem de ter
uma solugdo, mas eu ndo sei quem vai ser a pessoa que vai mudar as
coisas, a gente ndo acredita mais.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“No momento que ela sair as portas vdo fechar e ninguém vai investigar
majs.” (Brasilia, 21 a 30 anos)
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“Eu sou contra, para melhorar tinha de ter alguém capaz de melhorar e
ndo tem. Se tirar ela vai desorganizar mais ainda o Brasil.” (Belo
Horizonte, 31 a 45 anos)

7.2.2 Argumentos Favordveis ao impeachment
Por outro lado, os participantes favordveis alegam na defesa do impeachment:

» Oportunidade de melhorar a situagdo do pais, mudar uma situagao que estd
desfavoravel ao povo.

= Quem entrar no Governo pode querer mostrar servico.

= A Presidenta ndao demonstra ter condi¢des de melhorar a situacao do pais: esta
perdida, isolada, sem comando.

*= Nao existem propostas por parte do atual governo para solucionar a crise.
= O Brasil precisa voltar a crescer.

“Sou a favor do impeachment pelo fato de que ela caindo, a economia
do Brasil melhora. Tenho visto que o ddlar estava mais de 4,00, mas o
fato da chamada do ex-presidente para depor o ddlar ja caiu, melhorou
a economia.” (Rio de Janeiro, 31 a 45 anos)

“A presidente é omissa, ndo sei se ela estd envolvida diretamente com
recebimento de dinheiro, mas a omissdo dela ndo capacita a ela ser
presidente do pais.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Vou acreditar que vem uma pessoa melhor, nGo que vad resolver todos
os problemas do Brasil, mas fazer algo pelo pais e mostrar ao povo
brasileiro que estd interessado.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Eu busco mudanga, porque a mudancga faz parte da vida. Quando uma
coisa ndo estd dando certo, seja em relacionamento ou qualquer coisa,
para que ficar? Tem que mudar.” (Rio de Janeiro, 31 a 45 anos)

“Eu aprovo porque o brasileiro tem de querer mudancas, o brasileiro ndo
pode se conformar com o que estd acontecendo. O impeachment é um
protesto de que vocé ndo aceita tudo que estd acontecendo, vocé quer
mudangas.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Nesse sequndo mandato ela ndo fez nada que prometeu, fez tudo ao
contrdrio. Ela falou que ndo ia aumentar a conta de luz e ja aumentou
trés vezes, tirou os direitos do trabalhador que ela falou que ndo ia
mexer. A revolta é essa, por isso que o povo quer que ela saia.” (Belo
Horizonte, 31 a 45 anos)
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Alguns grupos de Belo Horizonte e Brasilia foram realizados apds a nomeacdo do ex-
presidente para a Casa Civil e prisdes de pessoas suspeitas de envolvimento na operacao
Lava Jato, surgindo novas alegagdes para a aprova¢ao do impeachment:

» Nomeagdo do ex-presidente para Ministro da Casa Civil representa — na visao
majoritdria dos participantes desses grupos — uma tentativa de acobertda-lo e livra-
lo da punicdo, sinalizando uma cumplicidade com o “investigado” por parte da

Presidenta.

= Que a punicdo (o exemplo) comece de cima.

“Eu sou a favor do impeachment, tudo que ela falou que ia fazer néo fez
nada(...). Agora quer colocar o ex-presidente como ministro para
escondé-lo. Ela tem de sair.” (Belo Horizonte, 31 a 45 anos)

“Hoje as portas estdo abertas para as investigacbes, tem muito mais

facilidade para descobrir a corrup¢do” (Brasilia, 21 a 30 anos)

7.2.3 Manifestagdo de 13/03 — Pré-impeachment

A maioria dos participantes ndo demonstrou interesse pela manifestagdao de 13/03, nem
antes e nem depois do evento.

As justificativas para nao terem saido as ruas e a opinido geral a respeito do
acontecimento foi de que:

= As manifestacGes ndao surtem resultados, haja vista as manifestacdes passadas
gue, segundo os participantes, “ndo adiantaram nada”;

= Sair as ruas para manifestar representa alguns riscos: conflitos, atos de
vandalismo, truculéncia policial;

= As manifestacdes perderam forca. A cada nova manifestacdo, menos pessoas

comparecem.

“Infelizmente vocé ndo tem seguranga para ir a rua protestar, expressar
0 que vocé pensa.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Eu iria a manifestagdo, mas eu ouvi boatos de que vai ter manifestacoes
a favor do ex-presidente e eu sei que vai ter briga. Eles ndo vdo
manifestar para expor a opinido, eles vdo para brigar e eu néo vou me
expor.” (Sdo Paulo, 21 a 30 anos)

“Eu ndo, eles colocam fogo nos 6nibus, sai briga. Eu jd presenciei isso no
centro da cidade e fiquei apavorada.” (Rio de Janeiro, 21 a 30 anos)

“Tenho medo de briga e confusdo” (Brasilia, 21 a 30 anos)
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“Em vez de as pessoas irem as ruas e pedir aos partidos que se unam
pelo Brasil. Ndo, vdo as ruas para desunir a populagdo, fazer com que se
juntem contra uma pessoa.” (Sdo Paulo, 31 a 45 anos)

“O que adianta ir manifestar em um dia, mas no outro dia estd a mesma
coisa? Vocé vai perder o seu tempo.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“E uma briga em vdo, um grito que ninguém vai ouvir.” (S3o Paulo, 21 a
30 anos)

“Vai dar meia duzia de maluco! Domingo, Rio de Janeiro se fizer sol, todo
mundo na praia.” (Rio de Janeiro, 31 a 45 anos)

“Virou festinha” (Brasilia, 21 a 30 anos)
“Vai o pessoal que quer tirar self do protesto.” (Sdo Paulo, 31 a 45 anos)

Contudo, embora a maioria ndo tenha ido as manifestacdes, acreditam que o sentimento
popular embutido na manifestacdo contra o governo é um desejo de mudanga, mesmo
gue ndo tenham nomes que possam personificar essa mudanca.

“Apesar de ndo ser a favor do impeachment acho que foi um pedido de
socorro. Cada um de nds tem um grito dentro, a gente ndo aguenta
mais. Alguma coisa tem de ser resolvida. O povo foi gritar. NGo por
partidos, mas por solugbes.” (Sdo Paulo, 31 a 45 anos)

“Se cada brasileiro ficar s6 vendo o que acontece e ndo fazer nada, fica
do mesmo jeito. A forca do povo é jeito. Muitas vezes dad certo.” (Belo
Horizonte, 31 a 45 anos)

“O brasileiro estava acordando com relagdo a tudo que estd
acontecendo no Brasil. Como estourou tudo isso o brasileiro acordou e
foi procurar os direitos dele.” (Belo Horizonte, 21 a 30 anos)

“Acho que ja estd tendo, acho eu estd todo mundo sendo observado,
estd tomando uma proporgdo grande. As pessoas estdo mais atentas e
querendo saber, porque na verdade a politica foi sempre muito chata,
todo mundo tinha isso de ndo gostar. Acho que todo mundo tinha isso.
Eu acho que a gente estd tomando, pela primeira vez, uma consciéncia
politica. Acho que essa consciéncia politica é importante, e esse é o
reflexo maior.” (Rio de Janeiro, 31 a 45 anos).
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7.3 Entrevista Coletiva da Presidenta em 11/03/16
- Video apresentado nos ultimos dois grupos de todas as pragas estudadas -

A imagem atual da Presidenta é de uma pessoa “sem comando”, isolada, perdida e
omissa.

Mesmo aqueles que aprovam o GF reconhecem que a Presidenta esta “de maos atadas”
por falta de apoio politico.

Todos acreditam que ela deveria se comunicar mais, se expor, mostrar que o pais possui
uma lideranca e, sobretudo, apresentar solugdes para os problemas.

Desse modo, a apresentacdo da Presidenta na entrevista coletiva do dia 11/03/16 obteve
boa receptividade.

Na avaliacdo dos participantes, a Presidenta mostrou-se forte, segura, convicta do que
estava falando e determinada a manter-se no posto.

Todo o seu discurso foi bem avaliado, havendo destaque para trechos em especifico:

= Afirmacdo da Presidenta de que ndo ha nada que coloque em duvida a sua
idoneidade moral;

= Convicgdo quanto a sua manutencdo no cargo, descartando a hipdétese de
renuncia.

= Ter pedido paz sem negar a legitimidade das manifestacdes proé e contra.

Apesar da aprovagdo, os participantes dos grupos ressentiram por ndao enxergarem
quaisquer propostas ou saidas para os problemas do pais em todo o discurso da
Presidenta. O foco ficou nitidamente sublinhado em sua defesa pessoal, sem que as
respostas desejadas pela popula¢do fossem emitidas.

Sob esse prisma, os participantes gostariam que fossem contempladas questdes como:
= Solugdes para recuperac¢ao da economia do pais;
» |nvestimentos, obras e agdes que estdo em andamento na atualidade;
= Medidas e agoes voltadas para melhoria das condi¢des de vida da populagao.

“Gostei porque néo pediu para parar, mas fazer em paz (sobre as
manifestag¢des).” (Brasilia, 21 a 30 anos)

“Foi dtima essa entrevista dela, fantdstica. Tanto que ela errou um
pouco, pois, estd nervosa. Isso é de menos.” (Brasilia, 31 a 45 anos)
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“E um discurso de uma mulher muito guerreira, mas que ndo faz nada
para o povo brasileiro.” (Belo Horizonte, 31 a 45 anos)

“Ela so se defendeu. Ela so falou do ‘eu’, ‘eu’, ‘eu’. Em momento algum
ela falou o que vai fazer, ela nem se lembrou do povo.” (Belo Horizonte,
31 a 45 anos)

“Como ela falou que foi eleita pelo povo brasileiro, ela nGo tem que
renunciar. Eles querem que ela renuncie porque ndo tem como provar
nada para ter o impeachment.” (Brasilia, 31 a 45 anos)

“Eu acho que ela esta confiante porque néo tem prova contra ela, ndo

tem nada que prova que ela roubou. NGo adianta pressionar, ndo tem
nada contra ela.” (Belo Horizonte, 31 a 45 anos)
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8 Conclusdes/ Consideragoes finais
E CONSENSO entre os participantes dos grupos:
= (Clima de insatisfagdo em relacdo a situacdo do pais.

o Aumento dos precos, inflacdo e desemprego crescentes sdo dificuldades que
as pessoas enfrentam no seu dia-a-dia.

= Existe uma crise politica, pautada pela “disputa pelo poder”, por um
comportamento dos politicos em geral brigando pelos seus préprios interesses em
detrimento aos interesses da populacgao.

* O Governo Federal é alvo de criticas e descontentamento. Ha opiniao de que o
governo nado tem apresentado respostas e solucdes para os problemas do pais.

Sao variados argumentos de quem é contra e de quem é a favor do impeachment.

Entre quem é contra o impeachment prevalecem dois argumentos: no contexto atual ndo
tem quem resolva a questdo do pais e ndo existe motivo para o impeachment da
presidenta.

E entre os que sao favoraveis destacam-se o desejo de mudanga para que a situagdo do
pais melhore (tem que haver uma saida) e a demonstragdao de for¢a da populagido
brasileira.

CONTRA O IMPEACHMENT A FAVOR DO IMPEACHMENT

* Desejam mudanga e ideias novas no
comando do pais.

* Tem que haver uma saida

* Asituagdo do pais esta péssima e o
Governo nao tem mostrado capacidade
de reagao.

* O impeachment dard credibilidade
internacional para o Brasil.

* Ponto questionado em Brasilia:
caso o impeachment seja
irregular a credibilidade do pais
no exterior poderd diminuir.

* O presidente que assumir sabera a forga
da pressao popular e buscara agir.

* Houve omissao da presidenta no caso
Petrobras.

* Nao tem quem substitua a presidenta e
resolva a questdo do pais.

* N3o havera tempo para promover
mudangas caso um novo presidente
assuma.

* O povo nao decidira nada. Quem
entrard é o vice que ja estd no Governo —
O vice representa duvidas, incertezas.

* Nao existem provas contra a presidenta
e que justifiguem o impeachment. —
Fere a Democracia

* A pessoa eleita tem que cumprir o
mandato.

* A presidenta depende de outros
politicos para que as a¢des caminhem.
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A maioria dos participantes ndao demonstrou interesse pela participacdo na manifestagao
de 13/03, principalmente pelo medo de atos de violéncia. Quem foi (dois participantes),
buscava o fim da corrupg¢ao e um novo pais.

Participara da manifestacao NAO participara da manifesta¢ao

e Apenas um participante de Belo ® Medo de atos de violéncia que

Horizonte e um de Brasilia podem ocorrer nas ruas e de
o demonstraram intengao de ir: vandalismo.
Razbes . A . .
* Desejo de mudanga; e Auséncia de resultados diante
* Intencdo de mostrar a forga das manifestagdes passadas.
da pressao popular. e A manifestagdo sera “mais uma”.
Participou da manifestacao NAO participou da manifestacdo
e Medo, inseguranca frente ao
risco de violéncia.
e Nenhum participante esteve na e Alguns participantes
manifestacdo nas pracas de Belo trabalharam no dia.
Razdes Horizonte, Rio de Janeiro e e OQutros ndo compactuam das
Brasilia. motivacdes que levaram as
e Em S3o Paulo dois paulistanos pessoas as ruas: defesa do
estiveram presentes. impeachment, prisio do ex-
presidente.
e A manifestacdo se revelou forte
e Desejo de que a corrupgao e impactante — surpreendeu
acabe. alguns.
Impactos e Gritar por solugdes e ndo por e Em Brasilia: ndo acreditam na
partido. efetividade da manifestacdo e
e Pedir um novo Brasil. temem pela radicalizagao.

Em Sao Paulo e Belo Horizonte, os participantes mantiveram suas opinides em relacdo ao
impeachment.
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* No Rio de Janeiro, um participante (mais jovem) mudou de favoravel ao
impeachment para contra apds a discussdo em grupo. Principalmente apds
assistir a entrevista coletiva da presidenta.

Em Brasilia, de 16 participantes que eram a favor do impeachment, sete passaram a ser
contra apos a dindmica dos grupos. Os principais argumentos que levaram a essa
mudanga de posicionamento foram o risco do pais perder credibilidade internacional caso
o impeachment nao seja licito e o fato de ndo existirem provas contra a presidenta.

MUDOU DE “A FAVOR” PARA “CONTRA”

e Percepc¢do que nao ha razao para o impeachment da presidenta, nada que a
condene.

e A perda de credibilidade internacional caso o impeachment seja ilegitimo. >
Grupos de Brasilia

Em todas as pracas, os participantes contra o impeachment mantiveram seu
posicionamento.

» Avaliagdo da Entrevista Coletiva da Presidenta em 11/03/16
O pronunciamento da presidenta foi bem avaliado.

A postura da presidenta obteve destaques positivos: firme, forte, convicta do que estava
falando e determinada a se manter na Presidéncia.

A argumentacdo sobre o pedido de rentincia ser uma forma de demonstrar que os
adversarios ndo tém provas contra ela, serviu como demonstragao de coragem.

PONTOS NEGATIVOS

* Presidenta estd convicta de que nao
existem provas contra ela.

* Determinada a ndo renunciar.

* Lembra que foi eleita pela maioria.

* Mostrou-se forte e destemida: “Ela
ndo vai dar o brago a torcer”.

* Legitimou as manifesta¢cbes — pro e
contra - e pediu que fossem tranquilas

* Nao apresentou projetos ou solugdes
para os problemas do pais.
Focou exclusivamente na sua defesa
pessoal.

* Gaguejou muito.
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9 Recomendagdes

Os participantes dos grupos, classe C, percebem o aumento gradual da crise econ6mica
no seu dia a dia e associam essa crise com o momento turbulento da politica, perdendo a
confiancga nos politicos em geral.

Na visdo dos participantes o Governo nao tem apresentado respostas e solucdes para os
problemas do pais, propiciando uma sensacao de desgoverno, abandono e inseguranca.

Diante desse contexto, recomenda-se que o Governo Federal comunique a populacao
quais acdes foram planejadas para o combate a crise que o pais enfrenta e prazos de
execucdo. Essa comunicacdo deve permear a transparéncia, admitindo a existéncia de
problemas econémicos e politicos.
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Anexo | — Roteiro
ESTUDO QUALITATIVO REGULAR DE OPINIAO PUBLICA IV

Para esta pesquisa adotaremos uma estratégia de mediacdo vivencial, em que a intervengdo
do-a moderador-a deve acontecer com a menor frequéncia possivel. Deve-se, antes, estimular
o didlogo entre os-as participantes, atentando-se para as conversas e discussoes. O roteiro nGo
deve aprisionar o-a pesquisador-a, que estard livre para formular as perguntas da forma que
melhor se encaixar no desenvolvimento da conversa. Para essa metodologia, ndo utilizaremos
um roteiro estruturado. Comegaremos a adotar um modelo semiestruturado, que elenque os
itens a serem pautados na interagdo dos participantes entre si.

1. INTRODUGAO - 05 MINUTOS
e Apresentacdo da dindmica, importancia da participacao, papel do moderador.

e Breve apresentacdo dos participantes: nome, idade, estado civil/ se tem filhos(as),
profissdo/ o que faz.

2. CRISE POLITICA - 15 MINUTOS

Gostaria de comecgar esse bate-papo conversando sobre um tema bem importante na vida
de todo mundo aqui, que é a situagdo do Brasil e os seus reflexos na vida da gente.

e Percepcao da situagao politica do pais. Sentido e significado da crise politica.

e O que esperam para o futuro préximo, quais os principais receios.

3. IMPEACHTMENT - 40 MINUTOS

Como estavamos falando, todos nds temos acompanhado as noticias de que sobre
impeachment. Gostaria de conversar mais a respeito disso.

e Vocés se consideram mais favoraveis ou contrdrios a esse pedido? Por qué?

e Independente de vocés serem a favor ou contra, o que acham que realmente vai
acontecer? Vocés acham que terd ou ndo o impeachment?

e Quanto tempo vocés acreditam que durara o processo de Impeachment?

e Quem serd a pessoa que entrard no lugar em caso de Impeachment?
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e (Caso o impeachment realmente acontega, quais seriam as consequéncias para o
pais? Por qué?

e O que acontecerd com o Brasil enquanto o processo durar? E o que acontecerd
com a economia?

e Se isso acontecer, vocés acham que alguma area do governo ou servigo publico
serd mais afetada? Sera afetada para melhor ou para pior?
4. TESTAR VIDEOS DE PRONUNCIAMENTOS/ENTREVISTAS - 30

MINUTOS (SE HOUVER MATERIAL PARA TESTAR)

Agora, vou mostrar para vocés um pronunciamento e gostaria que vocés me dissessem o
que acharam.

e O que vocés acharam do pronunciamento? (Espontaneo)
e Que parte vocés gostaram mais? Por qué?
e O que vocés fariam se estivessem no lugar dela?

e O que mais vocés acham que deve ser falado?

5. AVALIACAO DO IMPEACHMENT - 30 MINUTOS

Depois do que conversamos, gostaria de saber como vocés avaliam essa possibilidade
de impeachment e quais os motivos para a avaliagdo.

e Como vocés avaliam o impeachment? Aprovam, desaprovam... ou nem aprovam nem
desaprovam?

e Por que motivo vocés aprovam?
e Por que motivo vocés desaprovam?
e O que vocés acham que o Governo Federal deveria fazer para que nao tenha

impeachment?

6. ENCERRAMENTO
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Anexo Il - Cronograma e Perfil - DG’s

CIDADE IDADE | CLASSE | Opinido sobre o impeachment Data Hora

21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 08/mar | 18:30

~ 31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 08/mar | 20:30
SAO PAULO —— —

21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 14/mar | 18:30

31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 14/mar | 20:30

21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 09/mar | 18:30

RIO DE 31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 09/mar | 20:30

JANEIRO 21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 15/mar | 18:30

31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 15/mar | 20:30

21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 10/mar | 18:30

BELO 31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 10/mar | 20:30

HORIZONTE 21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 17/mar | 18:30

31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 17/mar | 20:30

21a30 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 11/mar | 18:30

BRASILIA 31a45 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 11/mar | 20:30

21330 | CleC2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 18/mar | 18:30

31a45 | Cle(C2 | 50% Favoraveis/ 50%Contrarios | 18/mar | 20:30
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