Presidéncia da Republica
Secretaria de Comunicagdo Social
Secretaria de Gestao, Controle e Normas

TERMO ADITIVO N° 12 AO CONTRATO N° 02/2008, PARA
PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, QUE, ENTRE Sl,
FAZEM A UNIAO, POR INTERMEDIO DA SECRETARIA DE
COMUNICAGAO SOCIAL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA, E A
MATISSE COMUNICAGAO DE MARKETING LTDA.

PROCESSO N° 00170.001396/2007-24

CONTRATO N° 02/2008

A UNIAO, por intermédio da Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica,
inscrita no CNPJ/MF sob o n® 09.234.494/0001-43, neste ato representada por sua Secretdria-Executiva, YOLE
MARIA DE MENDONGCA, brasileira, residente e domiciliada nesta cidade, inscrita no CPF/MF sob o n°
596.300.867000, de acordo com a competéncia prevista no art. 1° da Portaria n® 1, de 05.01.11, publicada no Didrio
Oficial da Unido de 06.01.11, doravante designada simplesmente CONTRATANTE, e a empresa MATISSE
COMUNICAGAO DE MARKETING LTDA, inscrita no CNPJ/MF sob o r® 65.561.664/0001-75, com sede na Av.
Brigadeiro Faria Lima, n°® 1478, 15° andar, conjuntos 1501/1507, Jardim Paulistano, Sdo Paulo/SP, CEP: 01472-900,
telefone n® (11) 2678-3400, doravante denominada simplesmente CONTRATADA, neste ato representada pela sécia
DALVA MARIA FAZZIO, brasileira, separada judicialmente, inscrita no CPF/MF sob o n° 139.017.048-92, portadora
da Carteira de Identidade n° 18.444.683 — SSP/SP, resolvem celebrar o presente Termo Aditivo ao Contrato n°
02/2008, para prestacdo de servigos de publicidade, objeto da Concorréncia n° 001/2007, Processe n°
00170.001398/2007-24, doravante sob a regéncia da Lei n° 12.232, de 29.04.10, e, de forma complementar, das Leis
n° 4.680, de 18.06.65, e n°® 8.666, de 21.06.93, aplicadas ainda as disposi¢des dos Decretos n° 3.722, de 09.01.01, n°
4.563, de 31.12.02, n® 6.555, de 08.09.08, e das Instrugdes Normativas MARE n° 5, de 21.07.95, e SECOM n° 4, de
21.12.10, mediante os termes e condigdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - Do Objeto - O objeto do presente Termo Aditivo & a prorrogagdo da vigéncia do Contrato
original e a instituigao, alteragdo e substituico de disposicbes contratuais, especialmente em decorréncia do
advento da Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, conforme subcldusulas abaixo.

SUBCLAUSULA PRIMEIRA - A vigéncia do Contrato fica prorrogada em 12 (doze) meses, de acordo com o art. 57,
Ii, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, com a possibilidade de encerrar-se antes, mediante a formalizagéo dos
contratos de servigos de publicidade a serem prestados por intermédio de agéncias de propaganda, decorrentes do
processo de licitagdo que se procedera no &mbito do Processo n® 00170.000257/2011-71.

SUBCLAUSULA SEGUNDA - A Cldusula Primeira - Objeto passa a ter a seguinte redaggo:

‘1.1 Constitui objeto deste Contrato a prestagdo de servigos de publicidade, compreendendo ¢ conjunto de /
atividades realizadas integradamente que tenham por objetive o estudo, o planejamento, a concejtuagio, 3
concepcéo, a criacéo, a execucdo intema, a intermediagéo e a supervis@o da execucdo externa, a compra
e a distribuigao de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito & informg
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar o publico em geral.

conhecimento relativos a execugao deste Contrato;

| bya producdo e & execugao técnica das pegas e ou material criades pela CONTRATADA.
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1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do item 1.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuagdo da CONTRATANTE, o ptblico-alvo e os veiculos
de divulgacéo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criago e a divulgagdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuragae dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou
sem pertinéncia tematica com a a¢ao publicitaria.

1.1.2 E vedado incluir outros servicos ndo previstos no item 1.1.1, em especial as atividades de promogao, de
patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes pblicas e a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza. '

1.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no item precedente o patrocinio de midia, ou seja, de
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagbes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicagao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de comunicagao.

1.2 A CONTRATADA atuaré por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratagdo de fomecedores de servios especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o item 1.1.1, e de veiculos de divulgagao, para a compra de tempo e ou espago
publicitarios. ‘

1.3 A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servicos previstos
nesta clausula.

1.4 A CONTRATADA atuars de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente ¢ independentemente
de sua classificagao na concorréncia que deu origem a este ajuste, e ndo terd, particularmente, exclusividade em
relagao a nenhum dos servigos previstos nesta clausula.

1.4.1 Para a execugéo dos servigos, a CONTRATANTE observard os procedimentos de selegao intema entre as
trés agéncias contratadas estabelecidos no Manual de Procedimento das Ag¢des de Comunicagao, aprovado pela
Portana n® 36, de 06.06.08."

SUBCLAUSULA TERCEIRA - O item 3.2 da Clausula Terceira passa a ter a seguinte redagdo:

‘3.2 Os recursos para a execu¢do dos servigos durante o exercicio de 2011 estdo consignados nos Orcamentos
Fiscal e da Seguridade Social, nas seguintes funcionais programaticas:

a) 04.131.0752.2017.0001 (Programa: Gestdo da Politica de Comunicagdo de Governo; Ag¢do: Publicidade
Institucional); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

b) 04.131.0752.4641.0001 (Programa: Gestdo da Politica de Comunicagdo de Govemno; Agdo: Publicigy
Utilidade Publica); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

c) 04.131.0752.4641.0033 (Programa: Gestdo da Politica de Comunicagao de Govemno; Agdo: Publicidade de
Utilidade Publica); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

d) 04.131.1109.4641.0001 (Programa: Massifica¢ao da Certificagdo Digital ICP-Brasil; Agao: Publicidade de
Pdblica); Natureza da despesa: 3.3.90.39,
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e) 04.131.1173.4641.0001 (Programa: Controle Interno, Prevengéo e Combate & Corrupgao; A¢do: Publicidade de
Utilidade Publica); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

f) 04.722.1032.10NS.0001 (Programa: Democratizagao do Acesso a Informagdo Jornalistica, Educacional e Cultural;
Agdo: Implantagéo da Rede Nacional de Televisdo Publica); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

g) 04.722.1032.20B5.0001 (Programa: Democratizagdo do Acesso a Informagio Jornallstica, Educacional e
Cultural; Agéo: Gestao do Sistema Publico de Radiodifusdo e Comunicagéo); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

h) 06.122.1453.8854.0001 (Programa: Programa Nacional de Seguranga Publica - PRONASCI; Agdo: Gestao e
Comunicagéo do PRONASCI); Natureza da despesa: 3.3.80.39;

i) 09.131.0087.4641.0001 (Programa: Politicas Publicas de Previdéncia Social; A¢do: Publicidade de Utilidade
Publica); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

j) 13.131.0173.4641.0001 (Programa: Gestdo da Politica de Cultura; Acdo: Publicidade de Utilidade Pdblica);
Natureza da despesa: 3.3.90.39;

k) 14.131.1068.4641.0001 (Programa: Gestdo da Transversalidade de Género nas Politicas Plblicas; Agéo:
Publicidade de Utilidade Publica); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

[) 14.131.1402.4641.0001 (Programa: Educagdo em Direitos Humanos; Agdo: Publicidade de Utilidade Pdblica);
Natureza da despesa: 3.3.90.39;

m) 14.131.1432.4641.0001 (Programa: Promogdo de Politicas Afirmativas para a Igualdade Racial, Acéo:
Publicidade de Utilidade Piblica); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

n) 14.131.8034.4641.0001 (Programa: Programa Nacional de Incluséo de Jovens - ProJovem; Agdo: Publicidade de
Utilidade Publica); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

o) 15.131.0660.4641.0001 (Programa: Seguranga e Educagdo de Transito: Direito e Responsabilidade de Todos;
Agdo: Publicidade de Utilidade Pablica); Natureza da despesa: 3.3.90.39;

p) 20.131.1344.4641.0001 (Programa: Gestdo da Politica Pesqueira; Agdo: Publicidade de Utilidade Pdblica);
Natureza da despesa: 3.3.90.39.”

SUBCLAUSULA QUARTA - Substituir os itens 4.1.6.1, 4.1.7, 4.1.8 a 4.1.8.6, 4.1.9, 4.1.10 a 4.1.10.2 da Clausula
Quarta pelos itens 4.1.6.1 a 4.1.10.2.2, conforme redacgao a seguir:

reaplicagbes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagéo.

4.1.6.1.1 O disposto no item 4.1.6.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos & CO
nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

comprovados.
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4.1.6.2.1 O desrespeito ao disposto no item 4.1.6.2 constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicagéo das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei n°® 8.666/1993.

4.1.6.3 O desconto de antecipagao de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha
a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

4.1.6.4 A CONTRATADA se obriga a negociar sempre as melhores condigdes de prego, nos casos de reutilizagbes
de pegas publicitarias, conforme previsto nos itens 9.2.1.1,9.2.2e 9.2.3.

4.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fomecimento de bens ou servigos especializados 8 CONTRATANTE:
| - fazer cotagbes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pela CONTRATANTE,
aptos a fornecerem & CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugdo do objeto deste Contrato;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre integrantes do cadastro de fornecedores que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitarios e
total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacoes;

V - a cotagao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacio completa do fornecedor
(nome, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a identificacdo completa (nome, RG e CPF) e
assinatura do responsave!;

VI - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito ~ e em
atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fomecido.

4.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global deste Gontrato, a CONTRATADA coletard orgamentos de formecedores em envelopes fechados, que serdo
abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagao da CONTRATANTE.

4.1.7.2 A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagao dos pregos dos bens e servigos cotados em
rela¢ao aos do mercado, podendo para isso recorrer as informagdes disponiveis no Sistema de Disponibilizagao de
Referéncias (SIREF), de que trata o art. 8° da Instrugdo Normativa SECOM n° 2, de 16 de dezembro de 2009,

4.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 3 {trés) cotagbes, a CONTRATADA devera apresentar as justificati
pertinentes, por escrito, 8 CONTRATANTE,

4.1.7.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selegdo de formecedores realizado pela CONTRATADA quando o forn
bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% {cinco décimos por cento) do valor global deste Contrato ;

b) realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ol_servigos
independentemente de valor.

4.1.7.5 As disposicdes dos itens 4.1.7 a 4.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.
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4.1.8 Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas com servigos
especializados prestados por fomecedores, veiculagio e qualguer outra relacionada com este Contrato.

4.1.8.1 A CONTRATADA s0 podera reservar e comprar espage ou tempo publicitario de vefculos, por ordem e conta
da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

4.1.9 Submeter a contratagéio de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste Contrato, A prévia e
expressa anuéncia da CONTRATANTE, observado o disposto no item 1.3.

4.1.9.1 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante a
CONTRATANTE.

4.1.9.2 A contratagdo de servigos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seus
funcionérios tenham, direta ou indiretamente participagdo societdria, ou qualquer vinculo comercial, somente podera
ser realizada apds comunicar 8 CONTRATANTE esse vinculo e obter sua aprovagao.

4.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, antes da contratagdo da despesa de cada campanha ou agdo, relagéo dos
meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagao a cargo de empresa independente, para fins do disposto no item 10.3, e a(s) justificativa(s) que
demonstre{m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

4.1.10.1 A CONTRATADA devera apresentar & CONTRATANTE, como alternativa ao item 4.1.10, estudo prévio
sobre 0s meios, pragas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatdrio de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no item 10.3, e a(s) justificativa(s)
que demonstre{m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

4.1.10.2. O estudo de que trata o item 4.1.10.1 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos habitualmente
programados nos esforgos de comunicagéo da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociagdo global entre
as partes sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

4.1.10.2.1 O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no item 4.1.10.2 vigera para os planos de midia
que vierem a ser aprovados até 3 de setembro de 2011, Antes do término desse prazo, a CONTRATADA
apresentara novo estudo, que vigera durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

4.1.10.2.2 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo mencionado no item
4.1.10.1, a CONTRATANTE solicitara novo estudo & CONTRATADA e, em decorréncia, podera realizar nova
negociagdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.”

SUBCLAUSULA QUINTA — Instituir os itens 4.1.11.2 e 4.1,19.2 na Cldusula Quarta, com a seguinte redagao: / -

de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n° 12.232/2010."

SUBCLAUSULA SEXTA — Instituir o item 6.10.2 na Cldusula Sexta, com a seguinte redago:

“6.10.2 Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao Gestor deste Co ficard 2
disposigao dos drgaos de controle interno e externo.”
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SUBCLAUSULA SETIMA - Alterar a redagdo do item 7.1.3 da Clausula Sétima, como segque:

“7.1.3 Honorérios de 1,5% (um inteiro e cinco décimos por cento) incidentes sobre os custes comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados realizados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo
da CONTRATADA, referentes ao planejamento e execugéo de pesquisas de pds-teste e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre agdes publicitdrias realizadas.”

SUBCLAUSULA OITAVA - Instituir o item 8.1.1 na Clausula Oitava, com a seguinte redagdo:

“8.1.1 O desconto de que trata o item precedente é concedide & CONTRATADA pela concepgéo, execugdo e
distribuicao de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010."

SUBCLAUSULA NONA - Substituir os itens 10.1 a 10.3.3 da Cldusula Décima pelos itens 10.1 a 10.3.2, com a
seguinte redagao:

“10.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente autorizados pelo
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente Nota Fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome do CONTRANTE,
CNPJ n° 09.234.494/0001-43, da qual constara o nimero deste Contrato e as informagdes para crédito em conta
corrente: nome e numero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;

{l - & primeira via da Nota Fiscal do fornecedor ou do veiculo, quando for o caso.

10.1.1 Os documentos' de cobranga e demais informagdes necessdrios & comprovagao da execugio e entrega dos
servigos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA ao
CONTRATANTE.

10.1.2 O Gestor deste Contrato somente atestara a prestagdo dos servigos e liberara os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

10.2 As liquidagdes e os pagamentos de despesas serdo precedidos das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - intermediacio e supervisdo de servigos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranga, demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias apés o
més de execugio dos servigos;

Il - servigos especiafizados prestados por fornecedores e veiculagéo:

a) produgao e execugao técnica de pega e ou material; apresentagéo dos documentos de cobranga, defngnstrativos
de despesas e respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias apés o més de produgdo ou gxecygdo dos
servigos;

b) planejamento e execugdo de pesquisas de pos-teste e de outros instrumentos de avaliagéo e|de gera ‘éo de
conhecimento sobre agdes publicitrias realizadas: apresentagéo dos documentos de cobranga, detmonstrativos de
despesas e respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias apds o més de execugéo dos servigos;

c) veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranga, da demonstragdo do valor devido ac veiculo, dos
correspondentes pedidos de insergdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, nos termos do inciso |l do item 10.3, em até 30 (trinta} dias apds o més de veiculagéo.
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10.2.1 As despesas com distribuicio de pegas e material de ndo midia executada por fornecedores de servigos
especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso 1l do item 10.2.

10.2.2 Nos casos de veiculagdo no exterior, as condigbes de liquidagdo e pagamento serdo adaptadas as praxes de
cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢oes dos itens 8.2.1 € 8.2.1.1.

10.2.3 A conferéncia dos pregos de tabela de cada insergéo e os descontos negociados, de gue trata o art. 15 da
Lei n° 12.232/2010, compete ao Nucleo de Midia, de acordo com o previsto no item 4.1.4.1, alinea ‘d2, por ocasido
da apresentacao dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA & CONTRATANTE.

10.3 No tocante & veiculagao, além do previsto na alinea ‘¢’ do inciso Il do item 10.2, a CONTRATADA fica obrigada
a apresentar, sem dnus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jomal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulagdo, nome do Jornal e praga;

Il - demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar
demonstrada, nos termos dos itens 4.1.10 ou 4.1.10.1, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

10.3.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos itens 4.1.10 ou 4.1.10.1, a impossibilidade de obter o
relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: declara¢do de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsave! pela declaragio, local, data, nome do programa {quando for o
caso), dia e horario da veiculagao;

.1} como alternativa & declaragéo prevista no inciso | deste item, a CONTRATADA pode apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagéo ou inser¢éo ou irradiagio e similares) desde
que o veiculo também firme declaragéo, assinada, de modo que esse documento ¢ a declaragéo prevista no inciso |
deste item, em conjunto, contenham as informagdes previstas no inciso | deste item;

1.2) como alternativa ac procedimento previsto no inciso 1.1, a CONTRATADA pode apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagao ou insergio ou irradiagao e similares) em que
figure a declaragdo prevista no inciso | deste item, na frente ou no verso desse documento, mediante.impressao
eletrdnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘com posto’ contenha
todas as informagdes previstas no inciso | deste item.

I - Midia Exterior:

1.1 - Midia Out Off Home: relatorio de exibico fomecido pela empresa que veiculou a pdaca, degue devem constar
as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado\de declaragao de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizolha veiculagao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome complgto, CPF § assinatura do
responsavel pela declaragao,

1.2 - Midia Digitat Out Off Home: relatério de exibicio fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem
constar fotos por amostragem, identificag@o do local da veiculagio, quantidade de insergbes, nome da campanha,
periode de veiculagio, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do
Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagio, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsave! pela declaragéo;
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i.3 - Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e
fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agdo foi realizada,
acompanhado de declaragdo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsével pela declaragéo;

ill - Internet: relatério de gerenciamento fornecide pela empresa que veiculou a pega, preferencialmente com o print
da tela.

10.3.2 As exigéncias de comprovagéo de veiculagao em midias ndo previstas nos incisos | a lll do item 10.3.1 serdo
estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovagio do respectivo Plano de Midia.”

SUBCLAUSULA DECIMA - Instituir os itens 14.8 e 14.8.1 na Clausula Décima Quarta, com a seguinte redagao:

“14.8 As informagdes sobre a execugdo deste Contrato, com os nomes dos fomecedores de servigos especializados
e de veiculos de divulgagao, serdo divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

14.8.1 As informagbes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de fornecedores &
de cada meio de divulgagio.”

CLAUSULA SEGUNDA - Ficam ratificadas as demais cldusulas e condigdes do Contrato original e dos Termos
Aditivos n°s 01 a 11.

CLAUSULA TERCEIRA - Da Publicagio - A CONTRATANTE providenciard a publicagéo resumida do presente
Instrumento, nos termos do paragrafo Gnico do art. 61 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993.

Para firmeza e como prova de assim haverem, entre si, ajustadoe e contratado, é lavrado o
presente Termo Aditivo, que, depois de lido e achado de acordo, & assinado pelas partes contratantes, dele sendo
extraidas as necessarias copias, que terdo o0 mesmo valor do original.

Brasilia-DF, 4 de margo de 2011
) .
vee 7l .

YOLE MENDONCA
Secretaria-Execytivia da Secrefarig dg Corfunicaggio Social da
\’ .0 ca
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