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Orgdo: Presidéncia da Republica/Secretaria de Governo

INSTRUGAO NORMATIVA N2 2, DE 23 DE DEZEMBRO DE 2019

Disciplina o patrocinio dos ¢6rgdos e entidades do Poder Executivo federal e
dd orientacdes complementares.

O MINISTRO DE ESTADO CHEFE DA SECRETARIA DE GOVERNO DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA, no exercicio da competéncia que
Ihe é outorgada pelo art. 87, pardgrafo Unico, inciso ll, da Constituicao Federal, com fundamento no art. 59, inciso VII, da Lei n2 13.844, de 18 de junho
de 2019, noart. 19, inciso VI, Anexo |, da Estrutura Regimental da Secretaria de Governo, aprovada pelo Decreto n29.980, de 20 de agosto de 2019,
e nos art. 39, inciso IV e paragrafo Unico, e art. 62, inciso IV, do Decreto n2 6.555, de 8 de setembro de 2008, resolve:

Art. 12 Disciplinar o patrocinio dos érgaos e entidades do Poder Executivo Federal.

Paragrafo Unico. As empresas publicas, sociedades de economia mista e suas subsididrias deverdao observar as disposi¢cdes
constantes da Lei n? 13.303, de 30 de junho de 2016, dos respectivos regulamentos préprios e desta Instrugao Normativa, no tocante as suas
estratégias de patrocinio.

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 22 Para efeito desta Instrucdo Normativa considera-se patrocinio a acdo de comunicacdo que busca agregar valor a marca,
consolidar posicionamento, gerar identificacdo e reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, ampliar venda de
produtos e servicos, divulgar programas e politicas de atuacdo por meio da aquisicdo do direito de associacao da imagem do drgao ou entidade
do Poder Executivo Federal, enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros e, considera, ainda: (redacdo dada pela Instrucdo
Normativa SECOM/PR n? 14, de 14 de julho de 2026)

| - patrocinador: o 6rgdo ou entidade do Sistema de Comunicacdo de Governo do Poder Executivo federal - SICOM que
adquire direitos para associacdo de sua imagem/marca, por meio de contrato, visando alcancar objetivos de comunicacgdo institucionais e/ou
mercadoldgicos, estabelecidos para cada a¢do patrocinada;

Il - proponente: a pessoa fisica ou juridica que detém a titularidade ou os direitos reais de realizar e/ou comercializar um
projeto de patrocinio e que, ao celebrar o contrato com o érgdo ou entidade do SICOM, se torna patrocinado;

Ill - projeto de patrocinio: o documento de iniciativa de um proponente utilizado para apresentar proposta a potenciais
patrocinadores contendo informagdes que detalhem uma agao, evento ou objeto a ser patrocinado, tais como justificativas, objetivos,
caracteristicas, publicos envolvidos, metodologias de execucao, condicdes financeiras, cotas de participacdo, contrapartidas, dentre outras;

IV - contrato de patrocinio: o instrumento juridico para formalizacdao de acordo, condi¢des e termos estabelecidos entre
patrocinador e patrocinado, que descreve os direitos e as obrigacdes entre as partes, em decorréncia de um patrocinio;

V - convénio: o instrumento juridico utilizado para celebrar objetivos de interesses comuns, compartilhados e coincidentes,
passivel de utilizacdo pelas empresas publicas, sociedades de economia mista e suas subsididrias, no fomento e na promogao de atividades
culturais, sociais, esportivas, educacionais e de inovacao tecnoldgica conforme previsdo constante do §32do art. 27 da Lein2 13.303, de 2016; e,

VI - contrapartida: a obrigacdo contratual do patrocinado, em decorréncia do patrocinio recebido, que expressa os direitos
adquiridos pelo patrocinador do projeto, tais como:

a) divulgacdes da marca/nome do patrocinador e/ou de seus programas, produtos e servicos no ambito do projeto
patrocinado;

b) beneficios de natureza negocial oriundos do tipo de acdo patrocinada;
c) permissdo para atuacgdo institucional e/ou mercadoldgica do patrocinador junto aos publicos envolvidos na a¢do patrocinada;

d) cota de convites, ingressos, credenciais e/ou liberagdo de acessos virtuais, dentre outros, destinados ao publico de
interesse do patrocinador;

e) autorizacdo para uso de nomes, marcas, simbolos,slogans, conceitos e imagens da acdo patrocinada, pelo patrocinador; e
f) adocgao pelo patrocinado de praticas voltadas ao desenvolvimento social e ambiental, dentre outras passiveis de negociagao.

VIl - Plataforma de Gestdo de Patrocinio - PLATp: solucdo de tecnologia da informacdo destinada a gestdo, tramitacao,
monitoramento, analise, acompanhamento e consolidacdo das informacdes relativas as acGes de patrocinio dos érgaos e
entidades integrantes do SICOM. (redacdo dada pela Instrucdo Normativa SECOM/PR n2 14, de 14 de julho de 2026)

Paragrafo Unico. A aplicagdo da marca/nome do patrocinador em materiais promocionais ou em pecas de divulgacdo da agdo
patrocinada configura dever minimo do patrocinado e direito basico do patrocinador.

Art. 32 Para os fins desta Instrucdo Normativa, ndo serdo considerados como patrocinio:

| - acessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servigos;

Il -adoacdo de qualquer tipo;

Il - asimples permuta de materiais, produtos ou servicos pelo direito de divulgar marcas, conceitos e/ouslogans;

IV - o aporte financeiro a projeto cuja Unica finalidade seja a veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculos de divulgacao;

V -oaporte financeiro a projeto cujas contrapartidas sejam a utilizacdo de tempo e/ou espaco de midia em veiculo de divulgacéo,
com conteldo nao vinculado ao objeto do contrato de patrocinio;

VI -aagdocompensatdria decorrente de obrigacdo legal do patrocinador;
VIl -aac¢do promocional idealizada e/ou de iniciativa do préprio 6rgdo ou entidade do SICOM; e

VIl - o convénio definido no inciso V do art. 22 desta Instru¢cdo Normativa.
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§ 12 A permuta de materiais, bens, produtos ou servicos pelo direito de divulgar marcas, conceitos e/ousloganssera
considerada patrocinio quando os referidos recursos forem valorados financeiramente, configurando cota de patrocinio.

§ 292 Os casos nao previstos nesta Instrucdo Normativa serdao analisados pela SECOM, quanto a natureza da a¢do, com base no
conceito de patrocinio disposto no inciso Il do art. 42 da Instrucdo Normativa SECOMn21, de 2017.

CAPITULO I
DAATUACAO EM PATROCINIO
Secao |
Do planejamento

Art. 42 Os 6rgaos e entidades do SICOM deverao elaborar planejamento das agdes de patrocinio em sintonia com os objetivos e as
diretrizes estabelecidas nos arts. 12 e 22 do Decreto n2 6.555, de 2008, observando, ainda, o disposto nesta Instru¢ao Normativa, regulamentos
préprios, e documentos estratégicos.

Art. 52 O planejamento das a¢des de patrocinio deve ser fundamentado pelos 6rgaos e entidades do SICOM que, para tanto,
considerardo, dentre outros:

| -analise e diagndstico de sua imagem junto a publicos de interesse;

Il -identificacdo de ameagas e oportunidades decorrentes do cendrio e de pontos fortes e fracos relacionados a sua atuagao,
dada sua miss3do institucional;

Ill - levantamento de conteldos e tematicas vinculadas a sua atuacdo estratégica;
IV -identificacdo dos publicos relacionados as tematicas vinculadas a sua atuacdo estratégica; e

V - estabelecimento dos objetivos de comunicagdo institucionais e/ou mercadoldgicos, passiveis de mensuragdo, a serem
alcancados no ambito de sua atuacdo em patrocinio.

Art. 62 Para subsidiar o planejamento das a¢des de patrocinio, aos érgaos e entidades do SICOM recomenda-se realizar as seguintes
acdes basicas:

| -estudos, pesquisas e/oubenchmarkingrelativos a atuacdo de outros 6rgaos e entidades em agGes de patrocinio, bem como de
empresas da iniciativa privada, que sejam referéncia nessas a¢oes;

Il - definicdo prévia de modalidades de atuagdo em patrocinio que tenham maior aderéncia aos objetivos de comunicagao
institucionais e/ou mercadoldgicos do 6rgdo ou entidade;

Ill - identificacdo de tipos de projetos de patrocinio ja consolidados no mercado e aderentes as tematicas e aos publicos
vinculados a atuacdo do 6rgdo ou entidade;

IV - prospeccdo de novos tipos de projetos de patrocinio, com potencial para apoiar o alcance dos objetivos estratégicos de
comunicacao;

V - estabelecimento de mecanismos de selecdo de projetos, critérios de escolha, metodologias para definicdo do valor de ~91
investimentos e estratégias para maximizar a atuacao do 6rgao ou entidade nas a¢des patrocinadas;

VI -definicdo de pardmetros para monitoramento e readequacdo de estratégias de atuacao; e

VIl - estabelecimento de métricas e indicadores para avaliacdo de resultados, dados os objetivos de comunicacado
estabelecidos.

§ 12 O 6rgdo ou entidade deverd pautar sua atuacdo em patrocinio com base nos principios da eficiéncia, legalidade,
impessoalidade, moralidade, isonomia, publicidade e probidade administrativa, observado o planejamento desenvolvido para essas ag¢des.

§ 22 O planejamento das agdes de patrocinio deverd estar em sintonia com o plano de comunicagao do érgdo ou entidade,
considerados os conceitos dispostos na Instrucdo Normativa SECOM n21, de 27 de julho de 2017, e nesta Instrucdo Normativa.

Secdo Il
Daselec¢ao de projetos

Art. 72 O patrocinador adotara processos de sele¢cdo de projetos de patrocinio, nas modalidades de Selecao Publica ou de escolha
direta.

Paragrafo unico. A escolha direta devera ser fundamentada considerando o alinhamento estratégico de projetos, a aderéncia
com politicas e diretrizes do patrocinador, critérios de economicidade ou devantajosidade na renovacdo de projetos e nas agdes de oportunidade,
dentre outros.

Art. 82 O instrumento de Sele¢do Publica devera ser divulgado no sitio do érgdo ou entidade do SICOM na internet e/ou no Diario
Oficial da Unido.

Paragrafo Unico. O 6rgdo ou entidade também podera divulgar o instrumento de Sele¢ao Publica em outros meios paraampliar
asuadivulgacao.

Art. 92 O patrocinador devera observar o principio da publicidade, de forma a assegurar:

| - a divulgacdo ampla das etapas, dos procedimentos, dos prazos de inscricdo, do montante de recursos e dos segmentos de
interesse; e

Il - o conhecimento claro e objetivo dos regulamentos.

Pardgrafo unico. O d6rgdo ou entidade devera prestar esclarecimentos aos interessados e orientar quanto a adequada
estruturacdo e inscricdo dos projetos de patrocinio.

Art. 10. O projeto de patrocinio classificado em Selecdo Publica e ndo contratado podera ser disponibilizado a outros 6rgdos e
entidades do SICOM.

Art. 11. Os 6rgaos e entidades do SICOM deverao submeter, para analise e manifestacdao da SECOM, os processos de Selecao
Publica, com antecedéncia minima de 10 (dez) dias Uteis de sua divulgacao.
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Paragrafo Unico. A SECOM se manifestara em até 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir do primeiro dia util subsequente ao
recebimento das informagdes sobre a Selegao Publica, e informara ao érgao ou entidade eventual necessidade de ampliagao do referido prazo,
nos termos do Capitulo Il desta Instrucdo Normativa.

Secao lll
Dos critérios de escolha de projetos

Art. 12. No estabelecimento de critérios de escolha de projetos de patrocinio, os drgdos e entidades do SICOM deverao
considerar a oportunidade, conveniéncia e vantajosidade dos mesmos para a Administragdo Publica, observando, ainda, os seguintes principios:

| - da transparéncia: dar amplo conhecimento das politicas e diretrizes de atuacdo do 6rgdo ou entidade em patrocinios e dos
critérios de escolha de projetos;

Il - da isonomia: estabelecer mecanismos de selecdo que garantam a igualdade de condi¢Ges e de oportunidades aos
proponentes, na apresentacao de seus projetos;

[ll - da regionalizagcdo: buscar a desconcentracdo geografica dos investimentos em patrocinio, inclusive dos projetos ja
beneficiados por leis de incentivo fiscal;

IV - da sintonia com politicas publicas: buscar projetos de patrocinio alinhados com as iniciativas de promocdo da cidadania e
inclusdo, bem como de combate a quaisquer formas de discriminacdo e de violéncia;

V - da sustentabilidade: buscar projetos de patrocinio que promovam ou possibilitem a realizacdo de acbes de
sustentabilidade ou que fomentem praticas sustentaveis; e

VI - da acessibilidade: buscar projetos de patrocinio que contemplem a promocdo da acessibilidade de idosos e de pessoas
com mobilidade reduzida ou com alguma deficiéncia, no ambito da acdo patrocinada.

Art. 13. Na escolha de projetos, os 6rgaos e entidades do SICOM deverdo considerar o conjunto de oportunidades institucionais e, se
for o caso, mercadoldgicas proporcionadas, como:

| -aderéncia do projeto com as areas de atuagao do érgdo ou entidade;
Il -alinhamento do projeto com tematicas estratégicas ou com publicos de interesse do 6rgao ou entidade;
Il - potencial de realizacdao de a¢bdes promocionais para alavancar a venda de produtos e
Servicos;
IV - potencial de engajamento de publicos de interesse em prol de determinada causa e/ou
comportamento;
V - possibilidade de propiciar experiéncias e estreitar relacionamento com publicos estratégicos;
VI -alinhamento do projeto com caracteristicas de programas, produtos e servicos ou com regulamentos préprios;

VIl - potencial de contribuicdo para o atingimento dos objetivos de comunicacdo pretendidos com a a¢do a ser patrocinada;

VIl -importancia do projeto para o cumprimento de missao e desempenho de competéncias institucionais;

IX - alinhamento do projeto com atributos positivos e/ou valores a serem agregados a marca do 6rgdo ou entidade ou de seus
programas, produtos e servigos;

X -alinhamento do projeto com politicas publicas, areas estratégicas ou temdaticas governamentais prioritarias de interesse
do 6rgao ou entidade, em decorréncia de sua atuacdo institucional; e

Xl - outras oportunidades institucionais e/ou mercadoldgicas de interesse do érgdo ou
entidade.
Secao IV
Do contrato de patrocinio

Art. 14. O contrato celebrado entre patrocinador e patrocinado, nos termos do inciso IV do art. 22 desta Instrugao Normativa,
constituir-se-a no instrumento necessario e suficiente para formaliza¢cdo do patrocinio.

§ 12 Aempresa publica, a sociedade de economia mista e suas subsidiarias poderdo celebrar contrato de patrocinio com pessoa
fisica ou juridica para promocdo de atividades culturais, sociais, esportivas, educacionais, de inovac¢do tecnoldgica, dentre outras do seu
interesse, desde que comprovadamente vinculadas ao fortalecimento de sua marca, observando-se, as normas de licitacdo e contratos da
Lei n2 13.303, de 2016, e, no que couber, a Lei n2 8.666, de 1993 e os respectivos regulamentos préprios.

§ 22 Na contratacdo do patrocinio é vedada a intermediacdo de terceiro que ndo seja titular ou detentor dos direitos reais de
realizacdo e/ou comercializagdo do projeto a ser patrocinado.

§ 32 Também é vedada a contratacdo de patrocinio com empresa proponente que mantenha contrato de prestacao de servigos
de comunicagao com o patrocinador, tais como servicos de publicidade, de promog¢ao, de comunicacao digital, de assessoria de imprensa ou de
relagdes publicas.

§ 42 A redefini¢ao de prazos, os acréscimos ou supressdes no valor do contrato de patrocinio, que se fizerem necessarios no
decorrer da execugdo contratual, serdo pactuados entre patrocinador e patrocinado, por meio de termo aditivo, resguardados os interesses da
Administracao Publica.

§ 52 Os acréscimos ou supressoes, dispostos no paragrafo anterior, observardo o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do contrato de patrocinio, em analogia ao disposto nos § 12 e 22 do art. 65 da Lei n2 8.666/1993, mantidas as mesmas condi¢es
contratuais.

§ 62 O contrato de patrocinio ndo é passivel de prorrogacado, sendo a renovacao de projetos formalizada por meio de novo
contrato com o patrocinado, consideradas a eficacia e a vantajosidade para a Administracdo Publica, na definicdo do novo investimento.

§ 72 A renovacado de um projeto de patrocinio também estara condicionada a sua prestacdo de contas, disposta no art. 21, e a
avaliagao dos seus resultados, de que trata o art. 28, ambos desta Instru¢dao Normativa.

Art. 15. O contrato deverd expressar o acordo, os termos e as condi¢Oes estabelecidas entre patrocinador e patrocinado, bem
como os direitos e as obrigacdes entre as partes, decorrentes do patrocinio.
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§ 12 O contrato devera estipular obrigacao de respeito aos direitos sociais previstos nos arts. 62 a 11 da Constituicao Federal, mormente
as restricdes quanto ao trabalho infantil e ao uso de mao de obra em condi¢des analogas as de trabalho escravo.

§ 22 Nos contratos de patrocinio de projetos beneficiados por leis de incentivo fiscal, o érgdo ou entidade devera prever,
adicionalmente, a observancia a legislagao especifica aplicavel.

Art.16. Adecisdo quanto aovalor do investimento no projeto de patrocinio deverd ser pautada pela adogdo de critérios objetivos
de avaliacdo da vantajosidade para a Administracdo Publica, ndo estando vinculada aos custos de execucao da acdo patrocinada.

§ 19 A avaliacdo disposta no caput deste artigo devera considerar a adequac¢dao do bindmio custo-beneficio, ou seja, a
equivaléncia entre as oportunidades institucionais e, se for o caso, mercadoldgicas proporcionadas pelo projeto, com o valor do investimento
no patrocinio.

§ 22 Parasubsidiaraavaliagdo daadequacao do bindbmio custo-beneficio, 0 érgdao ou entidade levara em consideragao o potencial
de retorno das contrapartidas negociadas, inclusive dos resultados de longo prazo, intangiveis e ndo mensuraveis relativos a imagem e ao seu
impacto no desempenho mercadolégico e/ou institucional.

§32 Para subsidiar decisdo relativa ao valor do investimento no projeto de patrocinio, os érgados e entidades poderao valer-se, como
referéncia, de metodologia de precificacdo na Plataforma de Gestdo de Patrocinio da SECOM (PLATp), disponivel no sitio da SECOM, com as
devidas adequacdes e evolugGes, decorrentes de suas especificidades institucionais. (redacdo dada pela Instrucdo Normativa SECOM/PR n® 14,
de 14 de julho de 2026)

§4° A PLATp poderd utilizar metodologias referenciais de analise técnica baseadas em critérios objetivos, indicadores,
parametros comparativos, pontuacdo e métricas de eficiéncia, com a finalidade de subsidiar a avaliacdo e a tomada de decisdo sobre as
acdes de patrocinio, contemplando aderéncia institucional e eficiéncia entre os investimentos previstos e as entregas estimadas. (incluido
pela Instrucdo Normativa SECOM/PR n2 14, de 14 de julho de 2026)

§52 As decisbes de que trata o §39, cuja metodologia seguiram as referéncias do Sistema de Controle de Ac¢bes de
Comunicacdo (SISAc), permanecem validas e a elas os respectivos contratos de patrocinio devem ser regidos. (incluido pela Instrucido
Normativa SECOM/PR n? 14, de 14 de julho de 2026)

§62 As propostas de acdes de patrocinio em andamento, submetidas por meio do SISAc até as 18h do dia 14 de julho de 2026,
permanecerdo nele registradas, cujo sistema permanecera disponivel exclusivamente como base histérica de consulta pela SECOM (incluido
pela Instrucdo Normativa SECOM/PR n2 14, de 14 de julho de 2026)

§72 A partir de 15 de julho de 2026, a gestdo e submissdo das a¢des de patrocinio passardo a ser realizadas pelos érgaos e
entidades integrantes do SICOM, por meio da PLATp. (incluido pela Instrucido Normativa SECOM/PR n? 14, de 14 de julho de 2026)

§82 Os projetos de patrocinio que eventualmente ndao tenham sido concluidos no SISAc até o prazo determinado no §69,
deverdo ter seu processamento e sua conclusdo realizados na PLATp. (incluido pela Instrucdo Normativa SECOM/PR n? 14, de 14 de julho
de 2026)

Art. 17. O 6rgdo ou entidade do SICOM deverd negociar as condi¢cdes de sua participacdo no projeto de patrocinio com vistas a
maximizar os resultados a serem alcancados, pautado pelos principios constitucionais da eficiéncia e da economicidade.

Art. 18. Entre as contrapartidas, o érgao ou entidade do SICOM deverd prever a divulgacdo da marca do Governo federal, que
acompanhara a marca/nome do patrocinador, exceto quando disposto em contrario pela SECOM.

§ 12 Nos casos de patrocinio de projetos beneficiados por leis de incentivo fiscal, o rgdo ou entidade devera, ainda, prever a
divulgagao, aplicagdo ou meng¢ao do nome do ministério vinculado ao incentivo e do respectivo selo, conforme definido na legislagao
especifica.

§ 22 A aplicacdo das marcas governamentais devera observar as orientagées constantes do manual de uso da marcado Governo
federal e, se for o caso, dos manuais de aplicacao de selos de leis de incentivo fiscal.

§ 32 Em razao de conveniéncia mercadolégica ou mediante justificativa apresentada pelo patrocinador, a SECOM podera
dispensar, em carater excepcional, o uso da marca do Governo federal.

Art. 19. Sempre que possivel e sem 6nus adicional, o érgdao ou entidade do SICOM devera estabelecer contrapartidas que
assegurem a disponibilizacdo ou o acesso facilitado aos produtos e/ou servicos oriundos do patrocinio ao publico em geral.

Art. 20. Para contratacdo e pagamento do patrocinado, o patrocinador deverd exigir a apresentacdao de documentos de
habilitacdo juridica e de regularidade fiscal.

Pardgrafo Unico. O patrocinador deverd, ainda, exigir do patrocinado, como condicdo para contratacdo, declaracao formal de
gue estd adimplente com exigéncias contratuais de eventuais patrocinios anteriores firmados com érgaos ou entidades do SICOM.

Art. 21. Para prestacao de contas do direito de associacdo de marca, o patrocinador exigira do patrocinado, exclusivamente, a
comprovacao da realizacao da agdo patrocinada e das contrapartidas previstas no contrato.

Paragrafo unico. As comprovacgdes vinculadas ao patrocinio beneficiado por leis de incentivo fiscal deverdo observar, ainda, a
legislacao especifica aplicavel e os normativos relacionados a matéria.

Art. 22. O contrato deverd prever san¢des administrativas a serem aplicadas nos casos de inexecucdo parcial ou total de seu
objeto.

Art. 23. A relacdo dos projetos patrocinados devera ficar acessivel a todos os interessados, no sitio do drgdo ou entidade do
SICOM na internet, resguardados os casos de confidencialidade, devidamente justificados.

§ 12 Arelacdo constante do caput deste artigo contemplara, no minimo, o nome do projeto, a identificacdo do patrocinado e o
valor do investimento.

§ 22 No caso de projetos selecionados por meio de escolha direta também deverao ser disponibilizadas as justificativas que
fundamentaram sua escolha.

Secdao V
Da fiscalizagao do contrato de patrocinio

Art. 24. O patrocinador nomeara um gestor e/ou fiscal para acompanhar e fiscalizar o adequado cumprimento das clausulas do
contrato de patrocinio.
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Art. 25. As ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas, porventura observadas, deverao ser registradas, cabendo ao gestor
e/ou fiscal a adogdo de providéncias para o fiel cumprimento das cldusulas contratuais.

Art. 26. As situacdes de inexecucdo parcial ou total do contrato serdo objeto de medidas saneadoras ou de sanc¢des,
preestabelecidas no contrato.

Art. 27. O patrocinador e o patrocinado responderdo pela execucdo do contrato de patrocinio, de acordo com as respectivas
responsabilidades firmadas no contrato.

Secdo VI
Da avaliagdo de resultados
Art. 28. Na avaliacdo de resultados da a¢do de patrocinio, o patrocinador verificara, no que
couber:
| - o alinhamento das a¢0es realizadas com as estratégias de atuacgao preestabelecidas;
II- a efetividade das ag¢des realizadas, conforme sua natureza e suas especificidades;
Il - 0 grau de atingimento dos objetivos de comunicagdo institucionais e/ou mercadoldgicos;
v - 0 comportamento ou resposta dos publicos envolvidos nas a¢Ges, dados os diferentes

V - a adequacao do valor do investimento efetuado aos resultados obtidos por meio das a¢des institucionais e, se for o caso,
mercadoldgicos; e

VI - outras questGes aderentes aos objetivos de comunicacdo estabelecidos para cada projeto.

§ 12 Para avaliacdo dos resultados, o patrocinador buscara estabelecer critérios claros, objetivos e mensuraveis, de modo a
demonstrar racionalidade na utilizacdo dos recursos.

§ 22 0 6rgao ou entidade também poderd considerar o impacto de sua atuacao global em patrocinio, na percepc¢ao de sua imagem
junto a publicos de interesse.

§32 Os drgdos e entidades deverdo registrar a avaliagdo dos resultados dos projetos patrocinados na PLATp. (redacdo dada pela
Instrucdo Normativa SECOM/PR n? 14, de 14 de julho de 2026)

Art. 29. Para subsidiar a avaliacao de resultados, o patrocinador valer-se-3, no que couber, de:

I - pesquisas de imagem: para verificar a percepg¢ao daimagem de marcas e os atributos percebidos, por publico participante
ou conhecedor da atuagdo do 6rgdo ou entidade em patrocinios;

Il - pesquisas de opinido: para verificar o entendimento dos publicos estratégicos relativo a atuacdo do érgao ou entidade
em patrocinios e as tematicas, programas, produtos e servicos correlatos;

M - enquetes: para levantamento rapido de informagdes junto a participantes da a¢do de patrocinio ou publicos vinculados
a tematica patrocinada;

v - monitoramento mercadolégico: para verificar o incremento de vendas, cadastros, consultas, acessos, dentre outros,
relacionados aos programas, produtos, servicos ou as tematicas vinculadas a acdo de patrocinio;

\" - monitoramento institucional: para verificar a efetiva participacao de publicos de interesse e a quantidade de contatos,
acoes de relacionamento ou atendimentos prestados na a¢do de patrocinio, bem como o cumprimento de condi¢des vinculadas a regulamentos
préprios;

Vi - plano de midia e ndo-midia: para verificar a efetiva divulgacdo da marca do patrocinador nas pecgas publicitarias do
projeto patrocinado;

Vi - midia espontanea: para levantar a quantidade de matérias e citagdes vinculadas ao patrocinador, por meio de veiculos
de divulgacdo, em decorréncia do patrocinio;

VI - valoracao da exposicdo: verificar a precificacdo da exposicdo de marcas, baseado nos pardametros de compra de tempo
e espaco de midia do érgdo ou entidade ou em outra metodologia de valoracdo aplicavel; e

IX - outras acGes de avaliacdo aderentes as estratégias e aos objetivos de comunicacdo estabelecidos.

CAPITULO Il

DA CONFORMIDADE DAS AGOES DE PATROCINIO

Art. 30. Para execucdo da acao de patrocinio, os 6rgaos e entidades do SICOM deverdo submeter para analise e verificacdo de
conformidade prévia da SECOM:

I - as politicas e diretrizes estabelecidas para atuacdo em patrocinio;
Il - os instrumentos definidos para selecdao de projetos de patrocinio;
I - os critérios estabelecidos para escolha de projetos;
v - 0 Plano Anual de Patrocinio, com a previsao dos projetos a serem executados; e
Vv - 0s projetos de patrocinio e respectivas estratégias de atuacdo, nos casos previstos no art. 33, antes de sua execucao.

Art. 31. No ambito da andlise e verificacdo de conformidade da atua¢do dos 6rgdos e entidades do SICOM em patrocinio, cabera
a SECOM:

I - propor o alinhamento da atuagdo do érgao ou entidade as politicas, diretrizes e normas do Poder Executivo federal,
atinentes a patrocinio;

Il - propor readequacoes e melhorias nos processos de selecdo e gestdo de patrocinios;
I - propor aprimoramento das estratégias de atuacdo, com base em experiéncias similares do SICOM; e

v - articular e coordenar a atuacdo conjunta de 6rgdos e entidades do SICOM, em projetos de patrocinio que configurem
oportunidade para o esforco integrado da comunicacdo de governo.
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Art. 32. Os 6rgdos e entidades encaminhardao a SECOM o Plano Anual de Patrocinio, previsto no inciso IV do art. 30 desta Instrugdo
Normativa, com indicacdo de suas politicas e diretrizes e dos projetos previstos para execucdo no exercicio, segmentados por area, conforme
orientacoes editadas pela SECOM.

Paragrafo Unico. A SECOM, ouvido o Comité de Patrocinios, disposto no Capitulo IV desta Instrucdo Normativa, estabelecerd
regras, formato e data para envio do Plano Anual de Patrocinio, pelos 6rgaos e entidades do SICOM.

Art. 33. Para andlise e verificacdo de conformidade dos projetos de patrocinio pela SECOM, deverao ser submetidas previamente
as propostas com valor igual ou superior a RS 20.000,00 (vinte mil reais).

§ 12 Os projetos de patrocinio com valor igual ou superior a RS 200.000,00 (duzentos mil reais), além da analise e verificagdo
disposta no caput deste artigo, serdao submetidos para prévia manifestacdo do Comité de Patrocinios, quanto aos aspectos técnicos de
comunicagdo presentes nas agdes propostas.

§ 22 O Secretario Especial da SECOM podera convocar reunido extraordinaria do Comité de Patrocinios, nos casos de urgéncia,
para analise e manifestacdo sobre projetos com valor superior a RS 2.000.000,00 (dois milhdes de reais), mediante solicitacdo e justificativa do
patrocinador e pautado em andlise de conformidade e adequacdo de aspectos técnicos de comunicacdo pela SECOM.

§ 32 Nos casos de urgéncia e em carater excepcional, o Secretdrio Especial da SECOM poderd manifestar-se sobre os projetos de
patrocinio com valor até RS 2.000.000,00 (dois milhdes de reais), sem consulta ao Comité de Patrocinios, mediante justificativa formal do
patrocinador.

§ 42 Nos casos em que nao seja possivel aguardar a reunidao extraordindria do Comité de Patrocinios, em face da oportunidade e
conveniéncia para a Administracdo Publica, o érgao ou entidade assumira integralmente a responsabilidade pela conformidade da agao, nao
cabendo andlise e manifestacdo isolada da SECOM.

§ 52 Independentemente do valor do projeto de patrocinio, a SECOM poderd submeter a proposta diretamente ao Comité de
Patrocinio, quando entender que, pelas circunstancias faticas e técnicas, é necessaria a andlise e manifestacdo pelo colegiado.

Art. 34. O procedimento de andlise e verificagdo de conformidade realizado pela SECOM, dos projetos de patrocinio dispostos no
art. 33 desta Instrucdo Normativa, compreendera as seguintes etapas:

I - andlise quanto a adequacao da proposta, observados os quesitos técnicos de avaliacdo constantes da PLATp; (redacdo
dada pela Instrucdo Normativa SECOM/PR n2 14, de 14 de julho de 2026)

Il - apreciacdo e manifestacdo do Comité de Patrocinios dos projetos dispostos no §12 do art. 33, quanto aos aspectos
técnicos de comunicacao; e

I - manifestacdo da SECOM quanto a conformidade do projeto a ser patrocinado, face aos objetivos e diretrizes de
comunicag¢ao de governo dispostos no Decreto 6.555, de 2008.

§ 12 A exatiddo das informacgdes relacionadas aos projetos de patrocinio, prestadas a SECOM e ao Comité de Patrocinio, é de
inteira responsabilidade do 6rgao ou entidade patrocinador.

§ 22 Ao submeter o projeto de patrocinio para conformidade da SECOM, o patrocinador devera informar a instancia decisdria, ou
nome e cargo do responsavel pela sua aprovagado, no ambito interno do érgao ou entidade

§ 32 A SECOM podera solicitar informacdes ou esclarecimentos adicionais para subsidiar sua analise e manifestacao.

Art. 35. A SECOM terda um prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a andlise e manifestacdo, contados a partir do primeiro dia util
subsequente ao recebimento do projeto, e informara ao érgdo ou entidade eventual necessidade de ampliacdo do referido prazo.

§ 12 O ndo cumprimento pela SECOM do prazo estabelecido para andlise e manifestacdo ndo configurard a conformidade tacita
da SECOM para o projeto.

§ 22 Nos casos em que a manifestacdo de conformidade pela SECOM ndo ocorrer no prazo estabelecido no caput deste artigo, e
o projeto vier a ser executado, a responsabilidade integral pela execucao ficara a cargo do patrocinador.

§ 32 A SECOM podera analisar e se manifestar sobre propostas encaminhadas fora do prazo, em carater excepcional, mediante
justificativa formal do patrocinador, até 1 (um) dia util antes do inicio previsto para execugao do projeto.

§ 42 Os 6rgaos e entidades deverao observar as rotinas do Comité de Patrocinios, estabelecidas pela SECOM, para encaminhar os
projetos que requeiram manifestacao desse colegiado, nos termos do

8§12 do art. 33.

Art. 36. Na andlise quanto a adequacao da proposta, disposta no inciso | do art. 34, a SECOM atuara com isonomia, considerando
as caracteristicas de cada projeto, no sentido de verificar:

I - a observancia dos requisitos de informacdo da PLATp, no envio de projetos de patrocinios para analise da SECOM;
(redacdo dada pela Instrucdo Normativa SECOM/PR n2 14, de 14 de julho de 2026)

Il - 0 enquadramento do projeto ao conceito de patrocinio previsto no inciso Ill do art. 42 da Instrucdo Normativa SECOM n2
1, de 2017, observado o disposto no art. 32 desta Instrucao Normativa;

I - a consisténcia dos objetivos de comunicacdo estabelecidos, das justificativas, da conveniéncia e/ou da oportunidade
apresentadas pelo patrocinador, para fundamentar a escolha do projeto;

v - a razoabilidade da quantidade de patrocinadores do Poder Executivo federal no projeto;

Vv - a proporcionalidade e o equilibrio das contrapartidas oferecidas aos patrocinadores do Poder Executivo federal;

\ - a adequacao do valor do investimento a ser realizado no projeto aos resultados esperados com a agao de patrocinio;
Vi - a adequacado das contrapartidas queenvolvam divulgacdo da marca/nomedo patrocinador ou de seus programas,

produtos e servicos, em veiculos de divulgacdo.

VI - a inclusdo nas contrapartidas das exigéncias obrigatdrias quanto a divulgacdo da marca do Governo federal, exceto
guando disposto em contrdrio pela SECOM; e

IX - a observancia dos objetivos e das diretrizes de comunicacdo previstas no Decreto n? 6.555, de 2008, e das orientacées
da SECOM constantes desta Instrucdo Normativa.

X - a aplicacdo de critérios, metodologias ou procedimentos de avaliagdo e mensuracao aplicaveis ao projeto.

§ 12 A SECOM atuara no sentido de promover a uniformidade de entendimentos na analise e manifestagao de conformidade, em
relacdo a propostas similares.
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§ 22 A SECOM considerara seus pareceres, anteriormente emitidos, referentes a atuagdo em projetos de patrocinio.
§ 32 A SECOM orientara os patrocinadores, quanto ao correto uso da marca do Governo federal.

§ 42 A SECOM expedira orientacOes para assinatura das agGes de patrocinio, nos casos de impedimento legal da aplicacdo da
marca do Governo federal.

Art. 37. A execugao dos projetos de patrocinio dispostos no art. 33 desta Instrugdao Normativa esta condicionada a conformidade
prévia da SECOM e a aprovacao da autoridade competente do patrocinador, o qual assumird integralmente a responsabilidade pelo patrocinio
efetuado.

§ 12 O projeto de patrocinio alterado pelo patrocinador apds a conformidade da SECOM devera ser submetido para nova analise
da SECOM, desde que a altera¢do ocorra antes da data prevista para inicio do projeto.

§ 22 Qualquer cancelamento ou substituicdo de projeto de patrocinio, por iniciativa do patrocinador, devera ser justificado e
formalmente informado a SECOM.

CAPITULO IV
DO COMITE DE PATROCINIOS

Art. 38. O Comité de Patrocinios, instituido pelo Decreto n2 9.950, de 31 de julho de 2019, e regulado por seu Regimento Interno,
tem carater consultivo e atuard em regime de colegiado, segundo suas competéncias formalmente instituidas.

Art. 39. O Comité de Patrocinios serd coordenado pela SECOM e contard com a participacdo de representantes de cada Ministério,
empresa publica, sociedade de economia mista, autarquia e fundacao que atue como 6rgao ou entidade patrocinadora.

Art. 40. Para composi¢ao do Comité de Patrocinios, os titulares dos érgaos e entidades do SICOM indicardao um titular e um
suplente, como representantes, que atuem como patrocinador, com experiéncia na area de patrocinio ou em area correlata, os quais serdo
designados pelo Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Governo da Presidéncia da Republica - SEGOV.

Art. 41. Poderao ser convidados pela SECOM para participar eventualmente das reunides do Comité de Patrocinios, de acordo
com a tematica constante da pauta, sem direito a voto:

I - representantes de outros érgaos ou entidades do SICOM, por eles livremente indicados;
Il - servidores de outras areas técnicas da SECOM; e
0 - profissionais ou técnicos do mercado especializados na tematica em pauta.

Paragrafo Unico. Os érgdos e entidades poderao apresentar ao Comité de Patrocinios manifestagdo de técnicos para subsidiar a
anadlise de projetos de seu interesse, mediante prévia autorizacdo da SECOM.

Art. 42. A SECOM editard o Regimento Interno do Comité de Patrocinios de que trata o artigo 38 desta Instrucdo Normativa, com
a finalidade de estruturar e estabelecer regras de funcionamento.

§ 12 A SECOM poderad instituir, no dmbito do Comité de Patrocinios, comissGes tematicas e/ou grupos de trabalho, com a
finalidade de:

I - aprimorar processos de selecdo, mensuracao e avaliacao de projetos de patrocinio, mecanicas de associa¢cdo de marca e
instrumentos contratuais que possam ser aplicaveis aos integrantes do SICOM;

Il - analisar metodologias e referenciais técnicos do mercado, bem como realizar benchmark , com vistas a promover
inovagdes na atuacao do Poder Executivo federal em patrocinios e incorporar boas praticas; e

I - analisar e propor solu¢des para atendimento de recomendac¢Ges e determinagdes de drgaos de controle interno e
externo direcionadas aos integrantes do SICOM.

§ 22 A SECOM podera retirar da pauta do Comité de Patrocinios projeto cujo representante interessado nao esteja presente.

§ 32 Em carater excepcional, na auséncia justificada do representante interessado e mediante a concordancia da SECOM, o
patrocinador podera indicar outro drgao ou entidade, do mesmo grupo, para apresentar o projeto de patrocinio em seu nome.

§ 42 Os integrantes do SICOM poderao utilizar a PLATp para compartilhamento e acompanhamento dos pardmetros e das
informacgdes relacionadas a atuagao em patrocinio. (redacdo dada pela Instrucdo Normativa SECOM/PR n? 14, de 14 de julho de 2026)

Art. 43. As reunides do Comité de Patrocinios serdo realizadas na forma do artigo 42 do Decreto n2 9.950, de 31 de julho de 2019,
e o calendario sera definido e divulgado pela SECOM previamente aos seus integrantes.

Paragrafo Unico. A SECOM podera modificar as rotinas do Comité de Patrocinios, com vistas a agilizar a analise e manifestacao
sobre os projetos classificados mediante sele¢do publica.

Art. 44. Na analise dos projetos, o Comité de Patrocinios atuara com isonomia, coeréncia e em conformidade com:
I - as politicas publicas do Poder Executivo federal;

Il - as orientagdes dispostas nesta Instru¢ao Normativa e nos atos normativos correlatos da SECOM;

I - as regras estabelecidas no Regimento Interno do Comité de Patrocinios;

v - as politicas e diretrizes de patrocinio estabelecidas pelos respectivos patrocinadores; e

Vv - a legislagdo aplicavel a matéria.

Art. 45. Os projetos a serem examinados pelo Comité de Patrocinios deverdo ser submetidos a

SECOM com pelo menos 5 (cinco) dias Uteis de antecedéncia da data prevista para a reunido daquele colegiado.

Paragrafo Unico. ASECOM, em carater excepcional, podera encaminhar ao Comité de Patrocinios, projeto recebido fora do prazo,
para analise extra pauta, desde que a justificativa da intempestividade seja acatada.

CAPITULO V
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 46. O disposto nesta Instrucdo Normativa ndo dispensa a obediéncia e observancia da legislacdo aplicavel a matéria e dos
demais atos normativos pertinentes.
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Art. 47. A SECOM poderd editar orientacdes complementares ao disposto nesta Instru¢ao Normativa, com vistas ao seu
cumprimento.

Art. 48. A SECOM editara e mantera atualizado Manual de Uso da Marca do Governo federal em Patrocinios.
Art. 49. Fica revogada a Instrucdo Normativa SECOM n2 9, de 19 de dezembro de 2014.

Art. 50. Esta Instru¢cdo Normativa entra em vigor em 30 (trinta) dias a partir da data de sua publicacdo.

SIDONIO CARDOSO PALMEIRA

Este conteudo ndo substitui o publicado na versao certificada.
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