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1. Logo
Operação Gota

O logo deve ser aplicado em conformidade 
com o padrão e as normas deste manual.
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2. Grid
de construção

Estas são as dimensões corretas para a 
perfeita construção da logo.
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3. Área de não
interferência

Deve-se manter uma área de não interferência em 
torno do logo, como distância mínima entre o logo e 
qualquer outro elemento visual.

A distância mínima a ser respeitada está 
demonstrada no diagrama acima. Entretanto, 
recomenda-se reservar, sempre que possível, 
espaçamento maior que a área mínima.
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4. Redução
máxima

Para que sejam mantidas a integridade e a legibilidade do 
logo, sua aplicação em meios impressos e digitais não deve 
adotar largura inferior às representadas abaixo.
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5. Cores
Abaixo, encontram-se os tons exatos de cada cor 
para impressões em policromia (CMYK), versões 
eletrônicas (RGB).

CMYK
C 84%  M 72%  Y 0%  K 0%

R 24  G 62  B 255
RGB

#183eff

CMYK
C 74%  M 42%  Y 0%  K 0%

R 2  G 141  B 255
RGB

#028DFF
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Abaixo, encontram-se os tons exatos de cada cor para 
impressões monocromáticas. Nos arquivos digitais, consta a 
versão correta para cada espaço de cor, com os valores 
definidos nos próprios arquivos.
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OPERAÇÃO

OPERAÇÃO

 CUIDADO QUE CHEGA. PROTEÇÃO QUE FICA.

 CUIDADO QUE CHEGA. PROTEÇÃO QUE FICA.

6. Versões
monocromáticas
negativa
e positiva



7. Aplicação
sobre fundos
coloridos

Ao aplicar o logo sobre fundo claro ou branco, utilize as 
cores padrão da marca. Nos casos em que a cor de fundo 
coincidir com as cores dos elementos do logo, como nos 
exemplos abaixo, deve-se colocar os elementos do logo 
em branco.
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8. Usos
indevidos

O logo não deve ser mostrado em cores alternativas, 
bordas adicionais ou textos distorcidos. Qualquer 
mudança, estrutural ou cromática, é proibida a título de 
manutenção da consistência do selo.

Não alterar tipologia;

Não modi�car cores;

Não distorcer;

Não alterar alinhamento;

Não aplicar molduras;

Não usar como marca d´água;

Não aplicar outlines;

Não desobedecer às margens
de segurança e hierarquia;

Não inclinar o logo.
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*Imagens meramente ilustrativas

9. Aplicação
sobre fundos
instáveis 

Para que sejam mantidas a integridade e a legibilidade 
do logo, sua aplicação em meios impressos não deve 
adotar largura infeiror a 2 cm (horizontal). Em meios 
eletrônicos, a redução máxima é de 100 px 
(horizontal).
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Títulos

Rawline ExtraBold italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Rawline Black

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Textos corridos

Rawline Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Rawline Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

10. Tipografia
Apenas as fontes extrabold italic da família Rawline 
devem ser obrigatoriamente utilizadas em títulos e 
textos de destaque. Essa fonte também pode ser 
utilizada em textos corridos (preferência para regular 
e bold), caso necessário.
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11. Assinatura
conjunta

Segundo as orientações do Manual de Uso do logo do Governo 
Federal, as marcas de programas do Governo Federal presentes 
em peças de publicidade, promoções e divulgação de eventos 
patrocinados não podem fazer parte do bloco de assinaturas do 
Governo Federal, devendo ser aplicadas como logos em outra 
parte da peça.
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Colete



Camiseta



Banner



Bandeira



Caixa térmica



Pin




