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1. Objetivo do relatdrio

Este relatério tem como objetivo apresentar a execu¢dao da campanha de
Arboviroses, destacando as principais acbes realizadas em conformidade com o
planejamento previamente aprovado. Também sdo fornecidos os resultados da
veiculacdo de midia, com base em analises provenientes de ferramentas de pesquisa e
monitoramento disponiveis, assegurando a transparéncia e a efetividade das entregas

realizadas.
2. Briefing
Objetivos de comunica¢dao da campanha

A campanha nacional de Doac¢do de Sangue do Ministério da Saude teve como
objetivo central garantir a suficiéncia e a seguranca dos estoques de sangue no pais,
estimulando a prdtica da doagdo regular e voluntdria como ato de solidariedade e
cidadania.

No campo da comunicacgao, a estratégia primaria buscou estimular a doa¢ao entre
pessoas de 16 a 69 anos, destacando a relevancia do gesto independentemente do
vinculo com o receptor. Além disso, reforcou a valorizacdo do doador regular como
exemplo social, reconhecendo e agradecendo aqueles que ja mantém esse habito. A
campanha também esclareceu que a doacdo é um ato 100% voluntario, altruista e sem
remunera¢do, ao mesmo tempo em que ressaltou a grande importancia do sangue, um
insumo essencial e insubstituivel para salvar vidas.

De forma complementar, os objetivos secunddrios foram conscientizar a
populacdo sobre a relevancia da doacdo para o sistema de saude, ampliar o niumero de
doadores regulares e, consequentemente, garantir a suficiéncia dos estoques e a
seguranca transfusional em todo o pais. A iniciativa também buscou fortalecer a gestdo
dos servicos de hemoterapia, contribuindo para a qualidade e eficiéncia do atendimento

a populagao.
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Praca

Nacional, com refor¢o nas seis maiores capitais brasileiras mais populosas: Sao

Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Fortaleza, salvador e Belo Horizonte.
Publico-alvo

Prioritario:
Homens e Mulheres.

Faixa etaria de 16 a 69 anos.

Secunddrio

Profissionais de saude.
Profissionais de comunicacgao.
Profissionais de educacao.
Gestores.

Formadores de opinidao em geral.
Periodo da campanha

A campanha foi veiculada entre os dias 16 de junho e 24 de julho de 2025,

conforme disposto a seguir:

e Televisdo aberta Nacional: 16 de junho a 29 de junho de 2025.

® Projeto BTN: 16 de junho a 27 de junho de 2025.

e Radio: 16 de junho a 20 de junho de 2025.

e Midia Exterior — DOOH: 14 de junho e 24 de julho de 2025.
e |Internet: 14 de junho a 30 junho de 2025.

3. Metodologia
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Nos mercados e meios onde ndo existem dados regulares de pesquisa, foi
informada a quantidade de inser¢des como forma de viabilizar uma mensuragao parcial
do impacto da comunicacdo realizada. Para os mercados e meios que dispéem de
pesquisas regulares, permitindo a afericdo de cobertura, frequéncia, alcance e impacto
da campanha, utilizamos estudos de simulacdo fornecidos por institutos de pesquisa
amplamente reconhecidos no mercado. Para facilitar a compreensao, os resultados

foram subdivididos por meio de comunicagao utilizado.
4. Resumo da veiculagdo

A campanha foi veiculada no periodo de 17 de junho e 24 de julho de 2025.
Todos os meios inicialmente programados exibiram a campanha; entretanto, devido a
ajustes e falhas de encaixe, algumas veiculagdes ndo ocorreram conforme previsto. O
planejamento de midia foi ajustado, adaptando-se as disponibilidades e as condicdes de

implementacao dos materiais.
5. Resumo da entrega dos meios
Televisao Aberta Nacional

A TV aberta foi utilizada como principal midia de massa da campanha, com o
objetivo de maximizar a cobertura e a frequéncia da mensagem em ambito nacional.

Sua escolha é estratégica, considerando seu papel central como fonte de
informacado e entretenimento no Brasil, além de sua alta penetracdo e capilaridade em
todas as regides do pais.

A TV aberta apresenta forte afinidade com os publicos prioritarios da
campanha, homens e mulheres das classes ABCDE, com idades entre 16 e 69 anos,

garantindo alcance efetivo e impacto junto as audiéncias mais relevantes.
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A campanha foi veiculada nas seis principais emissoras de sinal nacional, lideres
em audiéncia: TV Globo, Record, SBT, Band, RedeTV! e TV Brasil, que juntas representam
cerca de 50% da audiéncia do meio.

A grade dessas emissoras abrange conteldos variados — novelas, jornalismo,
esportes e entretenimento — com grande apelo junto a diversos perfis demograficos,
faixas etarias e classes sociais, garantindo abrangéncia e conexdao com a sociedade como
um todo.

O planejamento priorizou programas com maior audiéncia ou melhor custo por
ponto, otimizando o investimento para gerar alta frequéncia e cobertura.

A campanha contou com um filme de 30 segundos e foram veiculados, ao todo,
64 comerciais ao longo de 14 dias, de 16 a 29 de junho de 2025.

A seguir, temos os resultados obtidos para o meio televisdao aberta das

emissoras que possuem audiéncia aferida pelo Kantar Ibope Media:

TOTAL 56.329.000 64 106,72 39,89 2,68 60.114.309 | 22.469.638
Rede Tv! 56.329.000 6 1,37 1,12 1,23 771.707 630.885
GLOBO 56.329.000 9 56,23 27,65 2,03 31.673.797 | 15.574.969
RECORD 56.329.000 9 26,24 13,46 1,95 14.780.730 | 7.581.883
SBT 56.329.000 10 15,92 9,67 1,65 8.967.577 5.447.014
TV BAND 56.329.000 11 5,13 3,96 1,29 2.8859.678 2.230.628
TV BRASIL RNCP 56.329.000 19 1,82 1,27 1,43 1.025.188 715.378

Fonte: Intar Analytcs Kantar Ibope - (ABCDE 18+|RM - Completo) —01/06/2025 to 29/06/2025

Analisando a entrega na programacao nacional, cada telespectador teve mais
de 2 oportunidades de ver a mensagem, com cobertura de 39,89% com alcance de

22.469.638.

Radio — Projeto BTN

Para potencializar a conscientizacdo da populacdo sobre a importancia da
doacdo de sangue, a campanha contou com a veiculacao de inser¢des de 10 segundos
na BTN - Brazilian Traffic Network, rede especializada em boletins de transito

transmitidos ao vivo pelas principais radios do pais.
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A escolha deste meio foi estratégica, pois aproveita o contexto de alta atencao
do publico nos momentos de deslocamento didrio, quando os ouvintes estdo em busca
de informagdes Uteis e confidveis.

Com presenca nas maiores capitais brasileiras, a BTN oferece:

e Alcance expressivo e segmentado, atingindo ouvintes das regides
metropolitanas mais populosas;
e Alta frequéncia em horarios estratégicos (manha e fim de tarde), maximizando

a lembranga da mensagem;

e Exclusividade por boletim, com apenas um anunciante por inser¢dao, o que
amplia a fixacdo da comunicacao;

e Tomde credibilidade, por estar associado a contetddos que fazem parte da rotina
diaria dos ouvintes.

O formato de 10 segundos foi ideal para transmitir uma mensagem clara,
objetiva e de rdpida assimilacao, reforcando o cardter de utilidade publica da campanha
e incentivando a doacdo de sangue de forma direta e eficaz.

Pracas de veiculagdo: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Salvador e Belo

Horizonte.
Bonificagdo - Radio Nova Brasil

Apds o inicio da veiculagdo da campanha de Doac¢dao de Sangue, conquistamos
uma bonificacdo estratégica junto a Radio Nova Brasil, que ampliou ainda mais o alcance
da mensagem.

Foram entregues 5 inser¢Oes adicionais em rede nacional, garantindo cobertura
extra em um veiculo de grande relevancia, com perfil de ouvintes qualificado e de alta
afinidade com temas de responsabilidade social.

Essa entrega complementar reforcou a presenca da campanha em um ambiente
de credibilidade, potencializando a disseminacdo da mensagem sobre a importancia da
doacdo de sangue e contribuindo para ampliar a conscientizacdo em nivel nacional, sem

custos adicionais para o cliente.
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Midia Exterior Digital

E 0 segundo meio mais consumido em todos os targets estudados. A estratégia
proposta no meio visou aproveitar as caracteristicas Unicas desse formato para
maximizar o alcance e a visibilidade da campanha de forma impactante e imersiva. A
midia exterior é uma ferramenta poderosa por sua capacidade de atingir muitas pessoas
em momentos de mobilidade, oferecendo uma exposi¢cdao prolongada e constante, o
que fortalece a lembranca e o engajamento com a mensagem. Além disso, sua presenca
em locais estratégicos, como vias de alto trafego, terminais rodoviarios e demais areas
de grande circulagdo, possibilitou atingir o publico-alvo durante sua jornada de trabalho
ou demais momentos fora de casa, aumentando a relevancia da comunicacao.

Segue o detalhamento nos ativos selecionados:
Painéis Digitais, Mobiliario Urbano e Caminhdo de LED

O meio Out of Home foi planejado com o objetivo de maximizar o impacto e a
visibilidade da campanha, priorizando as pracas estratégicas e garantindo eficiéncia na
entrega dos resultados. Essa escolha possibilitou ampliar o alcance e a frequéncia de
contatos com o publico-alvo, com alto grau de economicidade e afinidade entre
mensagem, formato e ambiente de exposicao.

Grandes Formatos

Na categoria de grandes formatos, foram utilizadas empenas, painéis eletronicos
e telas de alto impacto em caminhdes de LED, estrategicamente posicionados em locais
de intenso fluxo de pessoas e veiculos. Esses espacos asseguraram alta visibilidade e
abrangéncia, ampliando a cobertura da campanha e dialogando com diferentes
segmentos do publico. A acdo esteve presente em Salvador, Belo Horizonte, Brasilia, Rio
de Janeiro e Fortaleza, totalizando 98 telas e impactando mais de 130 milhdes de
pessoas.

Mobiliario Urbano

O mobilidrio urbano digital também foi um dos pilares da estratégia, com

presenca em vias de grande circulacdo, pontos de Onibus e bancas. Este formato
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permitiu multiplos contatos didrios com pedestres e motoristas, reforcando a
mensagem de forma constante e garantindo ampla cobertura por toda a cidade.
A campanha esteve presente nas pragas Rio de Janeiro, Salvador, Fortaleza, Belo
Horizonte, Brasilia e Sdo Paulo, com um total de 616 telas, impactando mais de 138

milhdes de pessoas.
Bonificagées — DOOH

Apds o inicio da campanha, conquistamos importantes bonificacbes que
ampliaram ainda mais a presenca da comunicac¢do nas pracgas estratégicas:

e Fredizak: disponibilizou 6 painéis adicionais por 7 dias em Belo Horizonte,
reforcando a visibilidade da mensagem em pontos de grande circulagdao da
capital mineira.

e Urban+: concedeu a exibicdo em 2 painéis digitais no metrd de Brasilia por 30
dias, garantindo contato diario e recorrente com milhares de passageiros em
deslocamento pela cidade.

Essas entregas complementares contribuiram para ampliar a cobertura e a
frequéncia da campanha, potencializando os resultados de midia e fortalecendo a
conscientizacdo sobre a importancia da doag¢do de sangue, sem custos adicionais para o

cliente.
Internet

No ambiente on-line, a campanha foi implementada em inovadores digitais
(Meta, Google Search e YouTube), redes sociais (TikTok, Kwai, Pinterest, LinkedIn),
portais (UOL, Globo.com, R7 e Metrdpoles), redes de conteudo e video (Just true,
Weach, Gdb, Zoomin), rede regional (Diversa), CTV/Streaming (Netflix, Samsung ads,

Pluto TV e Media smart) e rede mobile (Range digital e Eleven mobile).

Foram contabilizadas 43.238.883 impressdes, 108.248 cliques, 0,24% de CTR,
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2.809.544 visualizacbes de video, 7.151.930 visualizacdes completas de video, 16% de
VTR e viewability médio de 72%, acima do padrdo IAB de 70%.
O site receptivo da campanha redirecionava para o link

https://www.gov.br/saude/pt-br/campanhas-da-saude/2025/doacao-de-sangue.

De forma geral, a maioria dos veiculos entregou acima do contratado.

Resultados Gerais
Métricas gerais de resultados na Internet.

Periodo de 14 de junho a 31 de julho

Big numbers

Impressdes 43.238.883

Visualizactes 2.809.544

Cliques 108.248

CTR 0,24%

Visualizactes 100% 7.151.930

VTR 16%

Viewability T2%

Veiculo Tipo de Contratado Entregue Visualizagbes Cligues VA Entrega
compra 100%

Maid CPCV 291.387 N&o veiculou - - - -
Plute Tv CPM 4705583 4.848.245 4604737 - - 103,03%
Media smart CFM 350.000 358.226 - 1.379 96% 102,35%
Eleven mobile CPM 1.346.146 1.355.019 - 365 84% 100,66%
Range digital CPC 5.246 8.003 - 2.003 - 152,55%
Zoomin.tv CPV 142.119 216.677 145.943 12.903 38% 152,46%
Uol CPV 714.286 342763 132.289 6.839 T2% 47,99%
Globo. com CPV 355.556 358.436 176.131 3.666 92% 100,81%
Media smart CPV 200.000 417.991 361.239 3.824 0% 209,00%
Gdb CPV 437 601 1.139.602 490.028 4.900 92% 260,42%
Diversa CPM 2.557.089 2.957.727 - 12.129 T9% 115,67%
Media smart CPV 270.000 334075 277.600 1.367 3% 123,73%
Diversa CFM 2.263.734 2.715.786 - 11.067 T8% 119,97%
Media smart CPM 340.000 341954 - 1.368 29% 100,58%
R7 portal CPM 4320277 4.645.028 - 12.800 768% 107 .52%
Metropoles CPM 1.160.715 1.183.604 - 2.592 T3% 101.,97%
Range digital CPM 1.600.000 2.021.497 - 4.087 T68% 126,34%
Globo. com CPM 2.666.667 2.604.161 - 3.707 45% 97,66%
Metflix CPM 2525253 2.601.267 3.609 - 103,01%
Samsung ads CFM 1.142.857 1.199.840 346 1.461 - 104,99%
Weach CPM 4 545 476 5.086.651 - 4.855 aris 111,91%
Uol CPM 7.142.857 8.881.422 - 5.522 63% 124.34%
Just true CPM 1393524 1.425.733 - 335 90% 102,31%
Samsung ads CPM 228571 244392 230.932 1.461 - 106,92%
Metflix CPM 031.247 T768.301 732.680 - 82,50%
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Visao geral
A campanha superou as expectativas, com a maioria dos veiculos de midia entregando

resultados acima do esperado. No entanto, houve excegdes. A entrega de CPV de Uol,
uma das entregas da Netflix e Globo.com (CPM) ndo atingiram a entrega contratada. A
plataforma Mgid ndo veiculou.

De modo geral, as taxas de viewability foram positivas, com a maioria dos
veiculos entregando acima de 70%. As exce¢des foram Media Smart (CPV), Uol (CPM) e

Globo.com (CPM).

Melhor performance de entrega

Os veiculos GDB (260%) e Media Smart (209%) foram os que tiveram o maior volume
de entrega. Em termos de impressdes, o Range Digital (126%) e o Uol (124%) se
destacaram na compra CPM.

CTR: O Zoomin.tv (6%) e o Uol (2%) apresentaram os melhores CTRs, ambos em compra
CPV.

VTR de Media Smart se destacou com as melhores taxas de VTR (86% e 83%), seguido
pelo Zoomin.tv (67%).

Viewability (VA): Os veiculos Media Smart CPM 96%, Globo.com CPV 92%, GDB 92% e

Just True 90% obtiveram as melhores performances em viewability.

Analise por Tipo de Veiculo

Portais de Conteudo

A Globo.com (CPV) teve o melhor desempenho em viewability com 92%, 1% de CTR e
0,49% de VTR. Na entrega de CPM, a Globo.com teve uma taxa de 45% de VA. O melhor

CTR entre os portais ficou com o Uol (CPV), com 2%.

TV Conectada (CTV) e Streaming

Os resultados foram, em sua maioria, acima do contratado, exceto por uma das entregas
da Netflix que faltou entregar 18% do contratado. Media Smart (CPV) liderou a entrega
com 209% e um CTR de 0,91%, e na entrega de CPM, teve o melhor VA, com 96%.
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Redes de Contetido e Video

O Zoomin.tv apresentou o melhor CTR (6%), seguido pelo GDB (0,43%). Ambos

superaram a quantidade contratada, com o GDB se destacando por quase triplicar a

entrega e obter o melhor viewability.

Rede Regional

O Diversa, Unico veiculo regional da campanha, entregou acima do contratado, com 80%

de viewability e 0,41% de CTR.

Veiculos Mobile

O Eleven teve o melhor VA (84%) e Range Digital apresentou o melhor CTR de 0,20%.

Redes Sociais

Performance geral das Redes Sociais:

calia.com.br

Redes sociais (1‘::;2 Contratado Alcance Impressdes c“q#:: no CTR Visualizagoes Views 100% VIR Engajamento Enirega
Meta CPV 4.444 12.702.185 24.069.526 19.375 0,08% 22.291.521 3474714 14,44% 31.773 501609%
Meta CPM 6.105.363 27.408.609 79.445.181 82.955 0,10% 12.915 1301%
Linkedin CPM 129.546 898.194 1.171.248 19.181 1,64% - - - 32.979 904%
TikTok CPM 5.659.466 12.860.037 41.820.537 60.724 0.15% 41.565.678 38.921 0.09% 18.591 739%
Kwai CPM 6.089.308 5.045.834 34.000.847 24.921 0,07% 1.647.652 55.612 0,16% 78.402 558%
Google - Youtube CPM 6.666.666 - 32.743.106 4.865 0,01% 22.726.065 162.878 0,50% - 491%
Pinterest CPM 8.409.090 5.708.526 11.618.392 11.585 0,10% 2.256.263 327.291 2,82% 27.387 138%
Google - Search CPC 26.666 - 473.156 16.689 3,63% - - - 63%
Linkedin CPV 320.451 320.451 348.266 1.586 0,46% 106.260 11.334 7.186 33%

Meta: se destacou com o maior volume de impressées, alcance e VTR. Além disso, foi a
terceira rede com melhor nimero de visualizacdes.

Linkedin: obteve o segundo melhor CTR e o terceiro maior volume de entrega.

TikTok: foi a plataforma com maior volume de visualizacdes e obteve o segundo maior

volume de impressoes e alcance.

Kwai: foi lider em engajamento, com cerca de 37% dessa métrica em relagao ao total
das demais. Resultado bastante expressivo.

Google (Search e Youtube): Search entregou o melhor CTR com quase o dobro do
segundo colocado, entrega mais de 16.000 mil cliques. Esse resultado é totalmente

alinhado com o objetivo que foi trafego.
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YouTube obteve a segunda melhor visualizacdo e o terceiro melhor VTR.

Pinterest: entregou o segundo melhor VTR da campanha e o quarto melhor resultado
em engajamento.

Conclusao

A campanha nacional de Doagdo de Sangue do Ministério da Saude foi executada
de forma estratégica e integrada, contemplando diferentes meios e formatos de
comunicagdo que asseguraram ampla cobertura, alta frequéncia e forte presenga nos
principais centros urbanos do pais.

Além da entrega contratada, o plano de midia foi enriquecido com importantes
bonificacdes em radio e midia exterior, ampliando ainda mais o alcance da mensagem
sem custos adicionais para o cliente. Esses ganhos complementares potencializaram a
visibilidade da campanha e reforgaram seu carater de utilidade publica.

Os resultados apresentados comprovam a efetividade da estratégia adotada,
com destaque para a performance digital, que superou parametros de mercado em
viewability e taxa de conclusdo de video, e para a exposi¢cdo em TV, radio e DOOH, que
garantiram grande impacto e capilaridade.

De forma geral, a campanha superou as expectativas de entrega e desempenho,
contribuindo de maneira significativa para a conscientizacdo da populacdo sobre a
importancia da doagdo regular de sangue e para o fortalecimento das a¢des de salde
publica no pais.

Brasilia, 15 de setembro de 2025.
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