RELATORIO DE RESULTADOS

CAMPANHA DOACAO DE ORGAOS 2025

Dados consolidados no dia 01/12/2025

09/01/2026
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Cliente: Ministério da Saude
Produto: Utilidade Publica
Periodo: 25/09 a 31/10/25

Objetivo do Relatério
Este relatério tem como finalidade demonstrar a execugdo da campanha e apresentar as principais

ocorréncias e resultados relativos aos critérios utilizados para definicdo de meios e veiculos.
Objetivo de Midia

1. Alcance
* Com o objetivo de comunicar a sociedade civil sobre o tema, é necessario alcancar o maior

numero de pessoas dos targets da campanha.

2. Segmentagdo
» Utilizar das ferramentas de segmentacdo para atingir cada um dos publicos-alvo de forma

assertiva.

Periodo da Campanha
Periodo analisado: 25 de setembro a 31 de outubro de 2025.

Pracas

¢ Nacional

Publico-Alvo

* Populagdo Geral - 18+

Meios Selecionados:
Com o objetivo de comunicar a populagdo sobre a importancia da Doa¢do de Orgdos, trabalhamos com
0s meios que permitiram uma alta cobertura e frequéncia para ampliar o alcance da mensagem: TV

Aberta, cinema e internet.

Metodologia:

Para os meios que possuem pesquisa regular, em que é possivel aferir a cobertura média, a frequéncia da
campanha, o alcance e o impacto, utilizamos estudos de simulacdo fornecidos por institutos de pesquisa
do mercado. Para os mercados e meios que ndo possuem pesquisa regular, estd sendo informada a
quantidade de inser¢des como forma de possibilitar a mensuragdo dos resultados do esforgo de
comunicagdo realizado. Os resultados estdo sendo apresentados de acordo com os meios utilizados na

campanha.



m conal

Cronograma Previsto
Total Midia: R$ 3.599.967,39 (94,5%)

CLIENTE: MINISTERIO DA SAUDE
CAMPANHA DE DOAGAO DE GRGAODS 2025

VALOR TOTAL
PERIODO VALOR PART.
“ M - INSERCDES e orE Ns‘i‘oc % > DESEMBOLSO 54,5% ] MEIO%

NACIONAL MERCHANDISING 60" 27/09/2025 | RS 339.536,00 |[RS  344.491,20 [RS 32554418

NACIONAL 55.523.057 VIDEO + ESTATICO 22/09a11/10 |RS 697.043,48 | RS 697.043, RS 801.600,00
NACIONAL 25.257.576 VIDEO 22/09a11/10 |RS 878.083,33 | RS 755.833,33 | RS 714.262,50
NACIONAL 42.077.795 VIDEO + DISPLAY 22/09a11/10 |RS 5.397.972,45 | RS 1.405.300,00 | RS  1.328.008,50

R$ 12.146431,26 RS 3.658.27881 R$ 3.599.967,39 72%

TT PREVISKO PRODUGKO

TOTAL GERAL R$ 4.999.967,39

GLOBO + GLOBOPLAY

12,0%

FLIX MEDIA

INOVADORES DIGITAIS
REDES SOCIAIS
INTERNET

22,3%
19,8%
36,9%

Cronograma Realizado
Total Midia: RS 3.549.047,55 (94,5%)

PERIODO v TOTAL VALOR PART.
MERCADO QTD. INSERCOES FORMATO VALOR TABELA NEGOCIADO ;
DETALHADO . DESEMBOLSO 94,5% | MEIO %
FLIX MEDIA NACIONAL COMERCIAL 30" 25/09a08/10 |RS  4.785.140,00 [RS  455.610,80 |RS 43055221 || 12,1%

INOVADORES DIGITAIS NACIONAL 185.427.226 VIDEO + ESTATICO 26/09a11/10 | RS 2.692.001,63 684.841,07 | RS 787.567,23 22,2%
REDES SOCIAIS NACIONAL 112.320.2594 viDEO 26/09831/10 |RS 3.557.757,84 754.556,11 | RS 713.055,52 20,1%
INTERNET MACIONAL 43033595 ViDED + DISPLAY 26/09a11/10 | RS 5393 528,38 1.367.543,29 |RS  1.292.32841 36,4%

RS 16.811.195.85 3,607.04246 RS 3.549.04755 2%

T —— (& toooon | o
TOTAL GERAL RS 4.949.047,55 m

Ao comparar os cronogramas de midia previsto e realizado, identificou-se uma diferenga de desembolso

de RS 50.919,84. Essa variacdo decorre de abatimentos no digital, relacionados a viewability abaixo da
meta e a veiculagdo em ambientes inadequados (brand safety).

VISAO GERAL OFFLINE
e TV Aberta
No Dia Mundial de Doagdo de Org3os, foi realizada a a¢do de merchandising no programa E De Casa da

TV Globo. Mais de 5,8 milhdes de pessoas foram impactadas com essa agao.

Perfil demografico da a¢do ocorrida no dia 27/09/25.



m conal

Total de Alcance

581 M
Género Classes Sociais Faixas Etdrias
A6,37%
34,46% 0411 mmm 390%
3341% 12-17 mmm 3.50%
18-24 mmmm 436%
2021% 25-34 mem—686%
65,54%
35-49 — 23 98%
5059 e—1596%
+60 41,44%
® Feminino @ Masculino e < bE
e (Cinema

O meio cinema foi veiculado conforme o planejado com 279 salas em cada cine semana.
A veiculagdo aconteceu em duas cine semanas de 02 a 15/outubro/25, sendo uma paga e outra
bonificada. Essa negociagao foi especial para essa campanha devido a sensibilidade e importancia do

tema.

VISAO GERAL ONLINE
Internet

O meio internet possui um grande alcance, faltando com toda populagdo brasileira. Para propagar a
mensagem esse meio foi contemplado através das seguintes categorias:
Inovadores Digitais, Redes Sociais, Streaming de Video e Audio, Portais de Noticias Nacional, Redes de

Conteudo de Video e Verticais de Gestdo Publica.

RESULTADOS EM DESTAQUE

+476 MM +5MM R$ 0,43

de impressies totais, durante a de visualizagdes 100%, indicando o de CPV 100% médio, comprovando o alto
campanha mantendo a alta cobertura e alto impacto e retencdo da campanha impacto e relevancia da estratégia criativa
amplitude da campanha ao longo de todo em todo periodo analisado. para essa peca.

periodo.




Veiculo Cliques CTR CPC Views 100% CPV 100%
YOUTUBE 117914 255,501 R$ 145
META 166.981 R$ 195 R$ 0,18
TIKTOX 193.034 ,18 RS 1.45 58.56 RS 4,78
KWaAL ), 14 RS 191 274.133 RS D97
TRIFLEA C R$ D0
SQREEM 20.703 0
NETFLIX 0 707.350 R$ 0.2
PRIME VIDEO ADS 0 2.334.66 RS )6
TEADS 10.683 R$ 036
SPOTIFY 9.969 0 RS 0,00
GLOB80.COM 8,99 RS 0.0
TERRA 6.87¢ 0 R$ 0,00
uoL 15617 0 RS 0,00
PINTEREST 14.005 102.081 RS 0,57
METROPOLES 2.885 RS 1649 0 RS 0,00
R7 9.656 0,21% RS 4,83 D RS 0,00
CARTA CAPITAL 1.848 1,209 R$ 17,56 RS )
943 RS 0,0
DCM 833 0 "$ 0.0
PORTAL FORUM 1.450 R$ 7.57 RS 0.0
BRASIL DE FATO RS 7.318,68 319.855 502 2,19 RS 12,16 RS 0.0
ALMA PRETA 2.643 a5 0,20% R$ 18505 0 RS 0,00
AGENDA DO PODER 82.369 15€ |3 0
O CAFEZINHO 432
SITE BRASILIA CAPITAL 4645 RS &7 12 "8 1424 C RS D0
Toeal R§ 25680.07539 477.584615 R$S3S 742164 R$ 38 5.897.445 R$ 043
RS 256007539 47673913 RS 5.36 T42084 RS 345 0.16% 5549213 RS 043
Investimento Impressdes CPM médio Chques CPC media CTR medio Views 100% CPV100% medio

O resultado no digital foi excelente com uma entrega 3x maior que o previsto (156 milhGes de
impressodes).

Além da entrega, todas as métricas tiveram um desempenho excelente. Foram mais de 5 milhGes de views
completos, o que indica uma alta retencdo. O alto volume de visualizagdes completas comprova que a
mensagem nao apenas foi exibida, mas efetivamente consumida até o final por milhdes de pessoas, algo
essencial em campanhas de conscientizagdo, onde a compreensao da mensagem é tdo importante quanto
o alcance. Tivemos também um CPM de 5,36, o CPV ficou em 0,43 e um CPC de 3,45.

Redes Sociais

929.637.90 328642168 R$ 283 59.653.184 2244630 R$0.41 0.68% 512919
Investimento Impressdes CPM ViewsTotal Views 100% CPV100% VTR 100% Cliques

Meta, TikTok, Kwai e Pinterest garantiram a alta cobertura da campanha. Foram mais de 328 milhdes de
impressdes em todos o periodo de veiculagdo. Essas redes geraram um total de 2,2 milhdes de
visualizagdes completas. Isso nos mostra que a mensagem foi assistida em sua totalidade por um ndmero
grande de pessoas. 0] CPV 100%  ficou em 0,41, um otimo resultado.
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Meta

O CPV 100% médio da campanha (RS 0,18) foi excelente. O que fez ser o nosso menor CPV entre as redes
sociais além de somar mais de 105MM de impressdes com um CPM médio de RS 3,08. O VTR também foi
um destaque com 1,71%.

Meta se destaca entre as outras plataformas consolidando sua relevancia em nossas estratégias digitais.

325.993.03 105.712.604 R$3.08 39.394.106 1.809.855 R$0.18 1.71% 166.981
Investimento Impressées cPM ViewsTotal Views 100% CPV100% VTR 100% Cliques

CPM por Data CPC por Data

100%

1.809.855

29.6%

Um ponto importante a observar é que o CPC comegou mais elevado e reduziu de forma rapida, chegando
a RS 1,17 em alguns momentos. Isso mostra que mesmo com grande volume de entrega, o custo por

cligue se manteve controlado devido o engajamento do publico.

Outro ponto importante foi a performance dos videos. 1,8 milhdes de Views 100%, fez da plataforma a
responsavel pela maior fatia de visualizagGes dentre todas as redes. O filme Rita 60” se destaca com

grande volume de visualizagGes completas.

Kwai

Arede se destacou como uma plataforma eficiente para amplia¢cdo de alcance, entregando grande volume
de impressdes, 102 milhGes de impressoes, esta entre as melhores performance de alcance dentre as
redes sociais, mostrando assim a relevancia da plataforma. Com CPM bastante competitivo, potencializou
a exposicao da mensagem. A rede também apresentou uma boa performane em views, somando mais de
274 mil visualizagbes completas dos videos a um custo de 0,97.



| VISAO GERAL 25/09 A 11/10

26585892 102423.59 138.899 407550 0.40% 0.14% 0.27% RS 260
Investimento Impressdes Cliques Engajamento EPL CR VTR 100% M

CPM por Data CPC por Data

P
R§238
000 R§ 0.76
25deset 27deset 29deset Oldecut 03decut 05deout 07deocut (9decut 1ldecut 25deset 27deset 209deset Oldeout 03deout O05decut 07decut 09deout 11deout

Para esse veiculo tivemos a bonificagdo de duas diarias do round First Sight, ou seja, os videos foram a
primeira entrega feita para os usudrios em dois dias seguidos. Veja que essas duas entregas geraram a
segunda e terceira melhor performance em visualizagdes da campanha, mostrando assim que o impacto
gerou uma excelente retengdo.

O Filme Rita 60’ foi o maior destaque em cobertura (41,2MM de impressdes) e visualizagdes (99 mil). E
obteve também o menor CPV dentre os criativos (1,20).

Antncios = Investimento Impressdes cPM Cliques CTR Views 100% CPV100%TOTAL VTR 100% EPL
FILME RITA 60 - CPM 119.545,68 41.257.275 RS 2,90 56.448 0,14% $9.964 Rs 1,20 0,24% 0,41%
FILME PROFISSIONAIS DE SAUDE 60 - CPM 101.468,31 34.751.544 RS 2,92 43.190 0,12% 39.513 Rs 2,57 0,11% 0,25%
VIDEO CREATOR - CPM 35.649,51 14.173.738 RS 2,52 17.456 0,12% 19.591 Rs 1,82 0,14% 0,45%
FILME 60 - CPM 9.1594,02 3.772.989 RS 2,44 2.821 0,07% 2229 RS 4,12 0,06% 0,24%
FILME PROFISSIONAIS DE SAUDE 30 (Bonificado) 0,00 4.244.795 Rs 0,00 9.465 0,22% 49.624 Rs 0,00 1,17% 0,92%
FILME RITA 30 (Bonificadc) 0,00 4.223.253 Rs 0,00 9.519 0,23% 63.212 Rs 0,00 1,50% 0,87%
Total 265.858,92 102.423.594 RS 2,60 138.899 0,14% 274133 R$ 0,97 0,27% 0,40%

TikTok

O TikTok entregou ampla escala com CPM, garantindo presenca massiva da mensagem em um ambiente

de alto consumo de video. A plataforma apresentou forte capacidade de gerar trafego, com volume
expressivo de clique.



d' | VISAO GERAL 25/09 A 31/10

279.785,95 109.549.510 RS 2,55 7.794950 58561 R§ 478 0,05% 193.034
Investimento ImpressSes CPM ViewsTotal Views 100% CPV100% VTR 100% Cliques

CPM por Data CPC por Data

Rs22s RI237 R$ 229

100%

13.3%

Nessa plataforma fizemos um trabalho forte com criacdo de conteldo através de Creator. Também foram
produzidos materiais com a liguagem nativa da rede para que o publico engajasse com a campanha de
forma mais espontanea.

E possivel identificar que os melhores resultados foram proveniente dos filmes produzidos com Creator.
O filme “Creator Jairo” gerou um 6timo resultado em impressdes e views. Isso mostra que a linguagem
proxima e nativa da plataforma funciona bem para atrair atengao e ter peformance.

Em seguida temos o “Filme Creator Flavia” com mais de 11 mil visualizagdes completas, a segunda melhor
performance em retengéo.

Os criativos de “Remix” ajudaram a sustentar a entrega ao longo do periodo, mantendo estabilidade de
custos e ampliando a vida util da campanha.

Andncios - Investimento Impressdes CPM Cliques CTR Views 100% CPV100% VTR 100% EPL
FILME CREATOR JAIRO - CPM 65.347,88 25.665.695 R$ 2,70 61.115 0,24% 16.523 RS 4,20 0,06% 0,06%
FILME CREATOR ELIANA - CPM 54.438.65 19.304.984  Rs .82 33.727 0.17% 6.244 RS 8.72 0.03% 0.05%
FILME CREATOR FLAVIA - CPM 44.213,47 15.746.773 R$ 2,81 25.985 0,19% 11.033 RS 4,01 0,07% 0.07%
FILME PROFISSIONAIS DE SAUDE 60 - CPM 34.552,69 16.436.470  R$ 2,10 24.065 0,15% 5.480 RS 6,31 0,03% 0.04%
FILME RITA 60 - CPM 27.223.2¢ 12.838.170 R$ 2,12 15.611 0,15% 4.287 RS 6,35 0.03% 0.06%
REMIX VIDEO 3 - CPM 20.078,38 7.562.611 RS 2.65 10.827 0,14% 7.299 RS 2,75 0,10% 0.05%
REMIX VIDEO 04 - CPM 11.165,72 4.729.681 RS 2,36 5.460 0,12% 2.700 RS 4,14 0,06% 0.03%
REMIX VIDEO 2 - CPM 8.114,25 3.170.371 RS 2,56 3.634 0,11% 2.682 RS 3,03 0,08% 0,05%
REMIX ViDEO 01 - CPM 6.070,36 2.247.732 R$ 2,70 2.708 0,12% 1.921 RS 3,16 0,09% 0.06%
REMIX VIDEO 05 - CPM 4.571,29 1.847.023 RS 2,47 1.902 0,10% 392 RS 11,66 0,02% 0,03%
Total 279.785,95 109.549.510  R$ 2,55 193.034 0,18% 58.561 R$ 4,78 0,05% 0,05%

Pinterest

O Pinterest se consolidou como um canal de cobertura qualificada, onde a taxa de VTR 100% foi de 11,8%
em relagdo ao topo do funil (25% views). Para uma plataforma onde o consumo costuma ser rapido e
visual, manter mais de 100 mil pessoas até o fim de um video sobre doagdo de 6rgdos é um indicativo de
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alta qualidade do criativo e relevdncia do tema para o publico do Pinterest.

| VISAO GERAL 30/09 A 11/10

58.000.00 10956.102 14005 16775 0.15% 0.13% 093% R$ 5.29
Investimento Impressdes Cliques Engajamento EPL CIR VTR 100% CPM

CPM por Data CPC por Data

Visualizacdo de Video

O Filme Rita 60’ obteve a melhor performance em alcance e retengdo do publico, gerando mais de 75 mil
visualizagdes completas.

Antincios Investimento Impressoes Cliques EPL CTR Views 100% CPV100% VTR 100%

FILME PROFISSIONAIS DE SAUDE 20 - CPM 17.619,77 2.322.435  R$ 5,30 3.578 0,13% 0,11% 26.664 RS 0,66 0,80%

FILME RITA 30 - CPM 40.380,23 7.633.720  R$ 529 10,427 0,16% 0,14% 75.417 RS 0,54 0,55%

Total 58.000,00 10.956.215  R$ 5,29 14.005 0,15% 0,13% 102.081 R$ 0,57 0,93%
Youtube

No YouTube podemos medir o sucesso da midia por meio da retencdo, pois essa plataforma é mais
educativa e permite videos mais longos. Nela o publico estd mais propenso a parar e assistir o conteldo,
portanto a retencdo é um excelente indicativo.

Foram mais de 79 milhdes de impressGes e 255 mil videos assistidos 100%. Podemos destacar também o
custo por visualizacgdo completa ao longo de toda a campanha, reforcando o excelente retorno do
investimento e atenc¢do qualificada.

O valor do investimento veiculado ficou maior que o pago por conta do abatimento que o Google
informou na nota fiscal.
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369.794.82 79.714.622 RS 4.64 6.364.745 255.501 RS 145 0.32% 117914
Investimento Impressoes CPM ViewsTotal Views 100% CPV100% VTR 100% Cliques

100% Views Data CPV 100% por Data

R$ 1,55

25deset 27deset 29deset Oldeout 03deout O5deocut 0O7deout 09deout 11deout 28 de set 05 de out

Visualizacdo de Video
100%

847361

50% 494,042
100% 255501

30.2%

O conjunto de criativos demonstrou forte capacidade de gerar atenc¢do qualificada, mesmo em formatos

longos. O “Filme 90” apresentou excelente desempenho em visualizacGes completas.

Dispositivo Andncios I'rweslimrnlo Video views » 100% CPV 100% ImpressSes CPM Engajamentos

Moo ie 0- M RS 8,60

Moo e FILME PROFISSIONALS DE SAUDE 90 - M S

™ FILME RITA 90 - O™ 41l

™

Mobie 1.532.678
Dezitop ) - CPM

Desktap OFISSIONALS DE SAUDE 50 - O°M

Tablets 2 R4288

Tablets R$ 8,60

Tablets i R$ 8,60

Tablets FILME PRO RS 2,94

Desktop FILME 9 R$ 3,55

Desktop FILME PROF] 43292 R$ 367 10.668
Total R$ 145 79714622 RS 464 10.890.277

Streaming de Video

Os streamings de video foram fundamentais para garantir atengdo qualificada e reforgo em ambientes
premium. As taxas de retencdo foram elevadas fortalecendo a percepgao de valor e impacto da
campanha.

Podemos destacar os mais de 3 milhGes de visualizagdes completas, com VTR acima de 95% nos formatos
de video.



| VISAO GERAL 06/10 A 12/10

5.572.240
Impressées

Views 100% por Data

3.185.034 3093779
ViewsTotal View:

1.512.069

1.007.522 1.002.648 983.137

\

758.118
06 de out 07 de out 08 de out 09 de out 10 de out 11 de out 12 de out

VTR 100% por Data

3830%

29,50% 29,40% 29,00%

\

2402%

06 de out 07 de out 05 de out 09 de out 10 de out 11 de out 12 de out

. O dia 12 de outubro foi bonificado pela plataforma.

Midia display e de video (Portais + rede de contetido + streaming de dudio + verticais de gestdo publica)

Os veiculos foram essenciais para sustentar, garantir visibilidade qualificada e gerar trafego continuo em
ambientes editoriais confidveis. O plano superou o contratado, e combinou de forma eficiente veiculos
de grande alcance com publishers premium e taticos, fortalecendo a mensagem da campanha ao longo
de todo o periodo.

Contabilizamos mais de 63,6 milhdes de impressdes, 111 mil cliques. Tivemos um pico impressdes no final
de setembro devido a insercdo da midia em todos os player e também no dia 05 de outubro devido a
didria da Globo.com. Contabilizamos picos de clique também nesses intervalos.

PORTAIS | VISAO GERAL 26/09 A 11/10




Investimento Contratade Impressées Pacing Cliques Viewables VA%%

TRIPLEA 159.999,99 8.304.762 10.126.240 121,93% 15.748 15,6% 15,80 5.934.498 58,61%
SQREEM 153.586,08 11.199.580 12.173.886 108,70% 20.703 17,0% 12,62 6.071.171 49,87%
TEADS 127.988,57 358.993 2.5652.736 711,08% 10.683 41,8% 50,14 2.196.068 86,03%
SPOTIFY 116.400,00 5.977.647 7.142.223 119,48% 9.969 14,0% 16,30 7.142.223 100,00%
GLOBO.COM 75.410,10 6.056.769 11.200.485 184,93% 8.996 8,0% 6,73 3.613.662 32,26%
TERRA 67.870,62 2.722.302 2.923.680 107,40% 6.679 23,5% 23,21 1.886.919 64,54%
uoL 67.543,03 7.561.224 8.787.692 116,22% 15.617 17,8% 7,69 6.266.179 71,31%
METROPOLES 47.628,51 979.557 1.148.911 117,29% 2.889 25,1% 41,46 430.046 37,43%
R7 416.642,96 4.435.486 4.655.379 104,96% 9.656 20,7% 10,02 2.293.921 49,27%
CARTA CAPITAL 32.448,98 881.175 930.225 105,57% 1.848 19,9% 34,88 421.954 45,36%
BRASIL 247 21.756,14 676.473 708.829 104,78% 943 13,3% 30,69 357.812 50,48%
DCM 15.166,95 275.862 345.337 125,18% 834 24,2% 43,92 123.643 35,80%
PORTAL FORUM 10.978,71 312.934 404.409 129,23% 1.450 35,9% 27,15 217.202 53,71%
BRASIL DE FATO 7.318,68 266.667 319.855 119,95% 602 18,8% 22,88 174.890 54,68%
ALMA PRETA 4.626,29 3.500 12.643 361,23% 25 19,8% 365,92 7.028 55,59%
AGENDA DO PODER 2.759,89 90.000 82.369 91,52% 156 18,9% 33,51 77.451 94,03%
O CAFEZINHO 2.732,22 173.913 140.131 80,58% 4.321 308,4% 19,50 65.216 46,54%
SITE BRASILIA CAPITAL 170,93 10.000 14.646 146,46% 12 8,2% 11,67 877 5,99%

961.040,65  50.286.844  63.669.676 126,61% 111.331 17,5% 15,09  37.280.760 58,55%,

A campanha apresentou entrega acima do contratado em praticamente todos os veiculos, com pacing
médio superior a 100%, confirmando ampla cobertura e frequéncia.

O CTR também ficou bem alto (17,5%) mostrando que o contetdo foi adequado ao publico-alvo.

No conjunto, os dados comprovam alta qualidade de exposicdo e eficiéncia de investimento, indicando
gue a estratégia de midia alcancou seus objetivos.

Conclusao

A campanha Doacédo de Orgdos 2025, veiculada entre 25 de setembro e 31 de outubro de 2025, atingiu
de forma consistente e eficiente os objetivos, pds tivemos ampla cobertura, frequéncia e atencgdo

qualificada nos diferentes meios utilizados.

A estratégia de midia combinou alcance, profundidade de consumo e credibilidade, o que permitiu
alcancar o publico em védrios ambientes — redes sociais, streaming de video e audio, portais e redes de

conteudo.

Nas redes sociais a campanha apresentou excelente desempenho, com grande volume de impressées e
cliques, além de bons indices de retencdo em video. As plataformas de video (Kwai e TikTok) cumpriram
papel relevante na ampliacdo do alcance e geracgdo de trafego, enquanto a Meta e Pinterest se destacaram
pela atencdo qualificada e estabilidade de entrega, com alto volume de visualizagGes completas e custo

otimizado ao longo de todo o periodo.

O YouTube foi fundamental como canal de retencdo e profundidade, garantindo elevado volume de
visualizacGes completas, inclusive em formatos longos de 90 segundos. O desempenho consistente, aliado
a um bom custo de CPV 100%, reforca a eficacia do meio para campanhas de conscientizagdo, nas quais

o consumo total da mensagem é essencial.

Nos streamings de video (Prime e Netflix), a campanha consolidou sua presenca em ambientes premium,



. conal

caracterizados por altissimo nivel de atencgao.

Os portais, redes de conteldo e verticais de gestao publica tiveram papel estratégico na sustentacdo da
campanha, garantindo escala robusta, visibilidade qualificada e fluxo continuo de trafego. O plano
superou o volume contratado, mantendo bons indices de CTR e combinando veiculos de grande alcance
com sites verticais taticos, o que fortaleceu a mensagem em ambientes editoriais confidveis e de alta

credibilidade.

Para as préximas campanhas, é essencial manter a diversidade de criativos no digital, pois isso permite

otimizar os resultados e ampliar o alcance da comunicagdo.



