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Objetivo do Relatério

Este relatorio tem como finalidade demonstrar a execu¢cao da campanha e apresentar
as principais ocorréncias e resultados relativos aos critérios utilizados para definicao
de meios e veiculos.

Objetivo de Midia

* Sensibilizar e mobilizar a populacao para as acdes de prevencao com foco na
eliminacao de criadouros dando destaque para acdes simples de combate
semanal;

+ Difundir informacdes de diagndstico precoce (sinais e sintomas), cuidados
médicos, risco da automedicacao e postos de saude disponiveis;

+ Dar destague para a importancia do trabalho dos agentes comunitarios de
salde e enfermeiros;

+ Reforcar que entre uma epidemia e outra, reduzir o numero de criadouros é
fundamental;

+ Demonstrar a efetividade das a¢cdes para reduzir casos e 6bitos por dengue.

Periodo da Campanha
Periodo analisado: 09 de outubro a 04 de dezembro de 2024.

Pracas
* Nacional
+ Reforco nas capitais dos estados com os maiores indices de coeficiente de
incidéncia de casos provaveis, conforme slide 3: Distrito Federal, Minas Gerais,
Parana, Santa Catarina, Sao Paulo, Goias, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Rio
Grande do Sul e Bahia.

Publico-Alvo
*  Primario: 30+, ambos os sexos, classes CDE
* Secundario: profissionais de Saude, gestores, agentes de saude, professores,
estudantes e formadores de opinido.

Meios Selecionados:

O Objetivo é sensibilizar e mobilizar a populagao para as agdes de prevencao com foco
na eliminacao de criadouros dando destaque para ac¢des simples de combate
semanal. Para isso, vamos trabalhar com os meios que permitem, além de ganho de
cobertura, uma alta frequéncia: TV Aberta, Radio, Midia Exterior e Internet.

Metodologia:
Para os meios que possuem pesquisa regular em que é possivel aferir a cobertura
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meédia e a frequéncia da campanha, alcance e impacto, utilizamos os estudos de
simulacao fornecidos por institutos de pesquisa do mercado. Para os mercados e
meios gue Nao possuem pesquisa regular, estd sendo informada a quantidade de
insercées como forma de possibilitar a mensuragcao do resultado do esforco de
comunicacao realizado. Os resultados estao sendo apresentados por meios utilizados
na campanha.

Cronograma Previsto
Total Midia: R$ 18.554.753,47 (94,5%)

VALOR TOTAL

Q. PERIODD VALOR
EIESCADD INSERCOES LORHSTD DETALHADD LALDHIABETS NEﬁggrDD DESEMBOLSO 94.5%
TELEVISAD R$ 37.715.06256 | R# 11.750.207.70 | R$ 11103.946.27 || s59.8:x
ABERTA NACIONAL 4 a0 080 AZOAD | R$ 2334512685 | R 01277030 | R TETZO0ETSA || A0
ABERTA NACIONAL 8 10 080 AZOMD | R 801277030 | R 338027189 | R 118435703 || v
ABERTA NACIONAL 1 B 002024 R I7IE5.40 | R I57165.40 | Rt 337.52130 1
RADID R ©.83220022 | R$ 277279731 | R$ 262029349 || 1%
RADIO CAPITAL COMPESGUISA FEGIONAL 2912 ER DaM0AZEI0 | R 308378560 | R$ 1250.680,.23 | R 1161 892.87 6.4
RADIC CAPITAL SEM PESGUISA FEGIONAL 5076 a0 Dsoazafn | R 1025.417.94 | Ri$ 27318457 | R 253.155,42 14
RADIO INTERIOR COM PESQIISA FEGIONAL 264 a0 DsoAzafn | R 26423100 | R$ 8626761 | RS 81522,53 0
RADIO INTERIOR: SEMPESQLISA FEGIONAL iz a0 DsM0AzaMD | R 2.984.377.66 | B$ 82076712 | R$ 77564363 by
FEDE DE RADIO NACIONAL £s 10 0aM0ATSHD | RS 68535000 | Fi$ 198.033,00 | Pt 16714113 1.0
PROJETONOVA BRASIL NACIONAL & a0 D" DaMDAZEMD | R 7ES.436.00 | R 1384475 | R 135 933 23 0.7
00H R$ 171477920 | R¢  007.07345 | R$  ©39.040.41 || 452
BACKSEAT REGIONAL ] OWERSOS 03M0ATAT | R¥ T67.817.90 | R¥ 329.339,73 | A3 M zE2.74 17
CARRO CE S0M REGIONAL s68 &0 oaoATZ | RS 286.804.30 | R¥ 5827372 | R 143 568 57 =%
MINIDOIO: FEGIONAL a0z 200%1,00M oaoADT | B £60.157.00 | R 400.200,00 | R 378.185,00 24
DOOH R$ 374981881 | R* 1840.36963 | Rs 173914930 || 9.4x
TERMINAL RODOVIARID FEGIONAL 1361676 0 s 0BMOATINT | RS 636.442,65 | A% 254.735.13 | A$ 240,724,639 1.3
ESTABELECMENTO COMERCIAIS REGIONAL 1.807.520 0 s oaoazam | R 583.660,00 | B¥ 264.635,00 | R 250.081,02 13
VETRC) REGIONAL E03 672 0 s oaoAm | RS 255.717.00 | R¥ 23810016 | R 225,004,685 12
MUB REGIONAL 4.290 168 0 s DsroAzam | R 165164716 | R¥ TPTTESS | R 734.30113 amx
PAINEL DE LED REGIONAL 154.440 0 s oa0ATETD | RS 61735200 | R¥ 30518280 | PR3 288.397,75 151
INTERNET R$ 6.865477.40 | R$ 237642751 | R$ 2.252.324.00 || 12.1%
NOVADORES DIGTAS NACIONAL 5797.102 ONERSOS GOIAMS | RE 1eaoiod | Re 1en000m | R 120.000,01 0
FEDES SOCIAIS NACIONAL 15,392,328 ONERSOS GOIAMS | RE 288.00120 | R$ 28200120 | R 2721813 15
INTERNET NACIONAL + PEGIONAL 45.529.045 OWERSOS 03AMDE | Re 6.457.47613 | A% 196842530 | R 186016285 || 100%

58.877.336.20 R+ 19.627.675.63 R$% 18.554.753.47 863

TT PREVISAO PRODUGAD EREXI
TOTAL GERAL R¢ 21554.753.47
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Cronograma Realizado
Total Midia: R$ 17.390.724,86 (94,5%)

YALOR TOTAL

amn. PERIODOD WALORDESEMEOLSO | PART.

MERCADD INSERGOES FORMATO ‘ DETALHADO ‘ OUTRUBRO ‘ "5'31'35;“”” 94,53 MEID ¢
TELEVISAD R$ 37.964.225.04 | R$ 10.859.184.92 | R$  10.261.929.75 59.0%
ABERTA NACIONAL 2 a0 09M0 AZ0ND | R 26.067.60664 | A% 7.108.968,25 | A# 6.717.560,49 o
ABERTA NACIONAL a9 0" oMo Az | ke 1533.453.00 | R¢ 339395128 | R$ 3.206.527,36 s
ABERTA NACIONAL 1 80" 3042024 A& 35716540 | R I5TES40 | R 337.52130
RADID A¢ 8.837487.26 | A$ 2762.618.73 | NS 2 610.674.70 15,032
RADIO CAPITAL COMPESQUISA REGIONAL 2912 30" 03M0AZHN0 | R$ 3088.539.60 | R¢ 1250.242,45 | B¢ 1114730 684
RADIO CAPITAL SEMPESALISA REGIONAL 5076 g 03M0AZEN0 | R$ 106.298.74 | R& B3T3 | A® 25485131
RADIOMTERIOR COMPESQUISA REGIONAL 264 30" ogM0azZen0 | RE 26423100 | R$ 86.26751 | B$ 81.522,69 0%
RADIOMTERIOR SEMPESGLISA REGIONAL iz 30" 03H0AZEN0 | R 2.994.629,52 | R¢ S14.5M51 | B$ 76371631
REDE DE RADID NACIONAL 65 0 osioAEHD | Re £88.350,00 | R 198.033,00 | R$ 15714113
PROJETO NOWA BRASIL NACIONAL 81 I0VET og0azZen0 | RE 785.438,00 | R$ 143.844,75 | R$ 135.933,29
0OH R¢ 1718.129.20 | R¢  B87.867.42 | As §39.034,72 4.8%
BACKSEAT REGIONAL 228 DIWERSOS EBHOAGZ | RS TET.E17.30 | R 32333373 | R# 328274 184
CARRODE SOM REGIONAL 566 50" W10 ATBI0 R% 296.804,30 | R$ 158.273,72 | R$ 149.568,67 0,37
MNIDOOR REGIONAL 303 2,00%1,00M 10K A 231 R £63.507.00 | R¢ 400133.57 | R$ 37618330 224
DOOH A¢ 3.749.818.81 | A+ 1840.369.63 | As 1.739.149,30 10,032
TERMMAL RODOWIARID REGICNAL 1361606 0715 030 A 121 R £36.44265 | R¥ 25473513 | R$ 240.724,63 144
ESTABELECIMEMTO COMERCIAIS REGIONAL 1407 520 10°115" osH0ADHZ | R$ 588.660,00 | R 264.636,00 | R# 250.081,02 144
METRO) REGIONAL 603672 07115 10F10 A 16110 R% 25571700 | R$ 2381005 | R$ 225.004,65 13
MUE REGIONAL 4290165 07115 osM0ADEM | Re 165164796 | Ri# TTLTIESS | e 73434119 4.2%
PAINEL DE LED REGIONAL 154440 10°115" 030 AZTHD | R$ 617.352,00 | R 305.182,80 | R 266.397.75 17
INTERNET A¢ 6.807.728.80 | A 2.045858.61 | A% 1.939.936.38 1,2
INOVADDRES DIGITAIS NACIONAL 5797102 DIWERSOS 0sM0AZ4N0 | RE 120.000,02 | R$ 120.000,02 | R$ 120.000,02 0,7%
REDES SOCIAIS NACIONAL 15,398,328 DIWERSOS 0sM0A30 | Re 354.985.40 | R 28713625 | R# 271343,75 164
INTERNET NACIONAL + REGIONAL 46,529,445 DIVERSOS 010 A 1011 R £:292.743,39 | R¢ 1638.722,34 | ¢ 1548.532.61 834

TOTAL MiDIA 59.077.389.11 18.395 839,32 17.390_724_86 85

Comparando os cronogramas de midia, previsto e realizado, houve reducao nos
valores destinados. As falhas dos meios, ocorridas durante o periodo de veiculacao,
totalizaram um abatimento de R$ 1.164.028,61 (desembolso).

VISAO GERAL OFFLINE

Televisiao Aberta

e Nacional

Foram contempladas as principais emissoras de televisao aberta pelo ranking de
audiéncia: TV Globo, Record, SBT, Band, Rede TV, TV Brasil, Rede Vida, TV Gazeta, CNT
e TV RIT.

Para ampliar a frequéncia, além do formato de 30" na primeira semana de veiculagao,
a partir da segunda semana foi veiculado o formato reduzido de 10". As emissoras TV
Brasil, Rede Vida, TV Gazeta, CNT e TV RIT nao foram programadas no formato de 107,
uma vez que nao comercializam essa secundagem, conforme consta em tabela de
precos, assim como para rentabilizar o investimento.

A programacgao previu programas de interesses editorial diversos com destaque para
programas diarios e de prime time, com alta audiéncia. A distribuicao do
investimento foi definida com base no share de audiéncia ponderado.



. conal

Simulacao TV Aberta Veiculado:

TOTAL EFICAZ
ITEM ms| % | % NEGOC. | % RAT%| % |RCH%|DTS| CFR | CPM |]]\l1PACTDS RAT%| % |RCH%|DTS| CFR | CPM | IMPACTOS
: |000]|Total

Total | 234| 100) 10652080,6 100, 389,9 100| 59,1 6,6 27323,5 51| 209008803 362,7/100) 39,82 9,1 29368, 54,8/ 194.458.338

Fonte: IBOPE.

A programacao de televisao aberta cobriu 59% do publico-alvo com frequencia 6,6 e
apresentou mais de 194 milhdes de impactos.

¢ Merchandising
Devido a grande afinidade e adequacgao editorial, como complemento do esforco da
TV com cobertura Nacional, com comerciais avulsos, tivemos um reforco no formato
de merchandising no Programa E de Casa, uma vez que 80% dos criadouros do
mosquito estdo dentro de casa. A acdo foi veiculada no dia 30/11/2024.

Radio

O radio € um importante meio de comunicacao por ser democratico, de facil acesso,
compreensao e amplo alcance da populacao. O meio foi comprado de forma regional,
para gue houvesse proximidade com o publico por meio de material especifico para
cada regiao, com o comando de cuidados que devem ser tomados. O radio agrega
frequéncia como o meio TV, uma vez que tem custo relativamente menor e
acompanha o usuario em varios momentos de sua jornada diaria.

e Avulso
Capital com Pesquisa: Foram contempladas 12 pragas com pesquisa regular o lbope:
Salvadors, Fortaleza, Brasilia, Vitoria, Goiania, Belo Horizonte, Recife, Curitiba, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, Floriandpolis e Sao Paulo. Ao todo, foram trabalhadas 91
emissoras, totalizando 2.926 inser¢des.
Interior com Pesquisa: Foram contempladas 8 emissoras na praga de Campinas, com
264 insercoes veiculadas no periodo.
Capital sem Pesquisa: Foram contempladas todas as emissoras de capital em
conformidade no Midiacad, das pragcas que nao possuem pesquisa regular de
audiéncia, ampliando a cobertura e a frequéncia da campanha. Ao todo, foram
trabalhadas 155 emissoras, totalizando 4.988 insercoes.
Interior sem Pesquisa: Foram contempladas todas as emissoras em conformidade no
Midiacad, localizadas em pragas com populacao igual ou acima de 250 mil habitantes
€ que nao possuem pesquisa regular de audiéncia. Foram veiculadas 11.181 insercoes
durante todo o periodo de veiculagao.
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e Rede

Para reforcar a comunicagao com o formador de opiniao, também foi contemplada a
rede BTN, com veiculagao nacional. Ao todo, foram trabalhadas 55 insercdes pagas e
10 insercdes bonificadas em todas as emissoras que compdem a rede, com o formato
de testemunhal de 10".

Ja a rede Nova Brasil foi responsavel pela entrega de um projeto de conteddo e midia,
com produgao e veiculagao de boletins tematicos de 60" de forma bonificada, além
da veiculacao dos spots de 30" e reaplicacao de 20% do volume contratado. Foram
entregues 81 insercdes durante todo o periodo da campanha.

Midia Exterior

Possibilitou ampliar a cobertura e visibilidade junto ao publico-alvo, atuando como
potencializadora de lembrancga, auxiliando no processo de fixagcao da mensagem. O
objetivo foi ter presenca na areas urbanas pois estas concentram a maior carga das
doencgas transmitidas pelo Aedes aegypti devido a alta densidade demografica e a
dinamica populacional, conforme dados do préprio briefing da campanha. Visando
economicidade, a composi¢cao dos ativos contemplados foi tracado para ter ao menos
uma categoria presente nestas regides, mesclando os projetos com midia avulsa em
demais players, para desconcentracao do investimento. Sendo assim, os ativos
trabalhados foram:

e DOOH: Estabelecimentos Comerciais, Terminal Rodoviario, Metr6, MUB e
Painel de Led
e OOH: Backseat, Minidoor e Carro de Som

DOOH - Estabelecimentos

A midia dentro dos estabelecimentos proporciona a combinacdao entre atencao
direcionada e capilaridade de entrega. Para isso, teremos entregas em lotéricas,
supermercados, mercados e farmacias.

Foram selecionados os veiculos Retail Media, RV Midia e Insight, com veiculagdes no
periodo de 09 de outubro a 29 de novembro, com aproximadamente 2 milhdes de
inserc¢des veiculadas.

DOOH -MUB

Ativo qualificado de Midia Exterior, que gera bastante impacto e visibilidade além de
colocar o usuario em real experimentagao com a campanha.

Foram selecionados os veiculos Visuplac, JC Decaux, Metrépoles, Clear Channel e
Ativa Multicanal, com veiculag¢des no periodo de 09 de outubro a 30 de outubro, com
aproximadamente 5 milhdes de insercdes veiculadas.
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DOOH e OOH - Mobilidade Urbana

O Onibus e o metré continuam sendo um dos meios de transportes mais
democraticos do pais, com presenca fundamental nas grandes metrdopoles. Em
MUuitos casos, sao os principais meios de locomocao da populacao, considerando os
transportes publicos. Além disso, a midia em Terminal Rodoviario concentra um
grande fluxo diario de pessoas, com diversos locais de espera forcada, que € onde
entram os pontos de publicidade, gerando assim uma o6tima oportunidade de
conversar com o publico. Esta categoria foi trabalhada da seguinte forma:

- Terminal Rodoviario:

Na midia avulsa, os mercados trabalhados foram: Brasilia, Salvador, Sao Paulo, Belo
Horizonte e Recife.

Veiculos contemplados: Fluxo Midia, SP 360 e Nova Lapa

Propriedades trabalhadas: telas digitais

Formato: 10" e 15"

O periodo de veiculagao foi de 9 de outubro a 6 de novembro, com 1.232.616 insercdes
no periodo.

- Metré:

Presenca nas pracas de Sao Paulo e do Rio de Janeiro, reconhecidas por suas extensas
coberturas de malha metroviaria, que oferecem um alto fluxo de passageiros e
visibilidade continua.

Veiculo contemplado: Eletromidia e JC Decaux

Formato: 10"

O periodo de veiculacao foi de 7 dias, com 603.672 insercdes no periodo.

- Onibus

Presenca nas pragas de Sao Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Brasilia
Veiculos contemplados: Onbus, Embrasil, Linforte, Formato Midia e Total Midia
Formato: Backseat

O periodo de veiculcao foi de 30 dias pagos em 127 dnibus.

DOOH - Painel de LED

Veiculagao em paineis de Led em vias de grande fluxo de carros e de pessoas,
permitindo assim um aumento da cobertura da campanha.

Na midia avulsa, os mercados trabalhados foram Brasilia, Goiania, Belo Horizonte e
Rio de Janeiro

Veiculos contemplados: We Super Ooh e MOOV

Propriedades trabalhadas: Painéis de Led

Formato: 10"

O periodo de veiculagao foi de 30 dias pagos, com 154.440 insercdes No periodo.
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OOH - CARRO DE SOM

Midia alternativa que, pela mobilidade, atinge espacos que antes nao era possiveis de
serem contemplados com midia. Além disso, o 6timo custo-beneficio proporciona
que seja um importante player de reforco de frequéncia na midia exterior. Pela
proximidade de atuacgao proxima as residéncias, o carro de som reforcou a lembranca
sobre as atitudes necessarias para prevencao do mosquito. Foram contempladas
todas as cidades com altos indices de casos. Para evitar sobreposicao de mercados, a
quantidade de pracas foi dividida entre os veiculos.

O periodo de veiculacao foi de 5 dias, com 74 carros por 566 horas.

OOH - Minidoor

Midia alternativa com grande credibilidade pois esta presente nas casas das pessoas,
nas comunidades/bairros, além do 6timo custo-beneficio. Por conta da sua principal
caracteristica, permite uma regionalizacao com muita eficiéncia, aumentando a
exposicao da mensagem. Outro ponto muito relevante, € que este meio movimenta
a economia local, pois os lideres comunitarios fazem a selecao nos moradores que
terao placas instaladas em suas residéncias. Este esforco de midia foi um apoio a
estratégia geral da campanha e reforcou a comunicacao no publico CDE.

Na midia avulsa, os mercados trabalhados foram Porto Alegre, Rio de Janeiro, Brasilia,
Salvador, Sdo Paulo e Belo Horizonte.

O periodo de veiculacao foi de 30 dias, com 303 insercdes no periodo.

VISAO GERAL ONLINE
Internet

Os usuarios de internet no Brasil passam em média cerca de 10 horas por dia
conectados, o que é um dos tempos mais altos do mundo. Esse tempo é gasto
principalmente em atividades como navegar na web, assistir a videos, usar redes
sociais. Quanto aos meios de acesso, a maioria dos usuarios de internet no Brasil se
conecta através de dispositivos madveis, especificamente smartphones. Ainda, cerca
de 97,2% dos usuarios de internet no Brasil usam smartphones para se conectar a
internet, enquanto cerca de 76,7% usam computadores. Dessa forma, foi proposto o
meio internet e suas diversas possibilidades de canais e segmentagao como o
principal meio da campanha.

O meio internet, o de mMmaior penetragcao no target e que permite a utilizacao de
segmentacdes assertivas para falarmos diretamente com os publicos-alvo, foram
contemplados através das seguintes categorias:

Inovadores Digitais, Redes Sociais, Portais de Noticias Nacional, Redes de Conteudo
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de Video, Streaming de audio e Video, Wifi, Verticais regionais, Verticais de Saude

Games.

RESULTADO GERAL PLATAFORMAS REDES SOCIAIS

Redes Sociais

Impressoes Views Cliques
Pinterest 8% Linkedin 1% Kwai 2% Meta 1% Linkedin 2%
Kwai 14%
Kwai 17%
Pinterest
Pinterest 18%
146.462.516 46% 9.279.076
Meta 52%
Tiktok 22% Tiktok 48%
Tiktok 51% Meta 18%
R$ 2,28 R$ 0,04 R$ 1,65
CPM Médio CPV Médio CPC Médio
R$ 104.347,93 76.195.162 37.357 109.690
Investimento Impressies Cliques Vi
Criativo Investimento Impressdes CPM Cliques CPC CTR Views
R$ 1,50 127 RS 18,64 31675
[ERE 2680 a5
RS 1,30 T4
RS 1,31 8g
#8134 raz #
pode bat; m R$135 8 Tt 4 Lt 150%
cd0 em 10 minutos RS 137 o 0 RS 05T 0.24
R§ 152 &l RS 559 002%
RS 162 1
Card - Importinia agentes de salde RS 131 " Retengo de Video
Card - Regonal Centro-Oeste RS 133 8
T . . e _
Card - Regional Norte RS 00,63 T4 [ERET] 15 K§ [
Card - Regional Sudeste 6,158 RS 1,38 23 RS 3,96 ,03% Views 509 37504
Card - Regeonal Sul R§ 2979 2, R§ 133 T RS 4,26 0,03%
snries - Filme 0 Intemet (Regianal Nortay RS 14373 A5 108 S 133 o
5 e sadde Ls 15123 RS 116 il
3 RS 1,34 RS§ 2,67
RS 220410 RS 2361 RE 264 - 53.074
R$ 118869 RS 3 R§ 2,82
stories - Regional Sudeste R$ 505510 RS 1,25 3185 R§ 159
* Total RS 104347 83 76185 162 RS 137 37357 R3279 LTES 108 690 53074 RE0 95 014%

O criativo com melhor performance foi o "Stories - Importancia Agentes de Saude",
alcancando o maior CTR (0,11%) e um CPC de R$ 1,16. Com um investimento de R$

17.595,82, gerou 13.767.371 impressdes e 15.123 cligues, demonstrando alta eficiéncia

em engajamento. J4 o "Stories - Filme Prevencdo" destacou-se pelo CPV de R$ 0,31 e

boa retencao, com 4.807 visualizacdes completas, reforcando sua eficacia em prender

a atencao do publico.



REDES SOCIAIS| LINKEDIN

LINKEDIN

R$ 39.933,57 1.115.222 3.149 19.853
Investimento Impressies Cliques Views

Campanha Criativo Investimento  Impressdes CPM Cliques CPC Views (s VTR %  Views 1005
-

CAMPANHA NACIONAL DE COMBATE  Critiva 01 RS 12.000,00 92124 RS 130,26 301 R§3987 19853 RIOGD  2155%
AS ARBOVIROSES - CPV

CAMPANHA NACIONAL DE COMBATE  ¢xpiativo 02 R$ 5.597.48 456,298 RS 1227 1009 RS 5,55 Retengio de Videa
AS ARBOVIROSES - CPM Card

CAMPANHA NACIONAL DF COMBATE 10 minutinhos para prevenir R§ 5.582,34 141,865 R§ 3935 582 R$ 9,59

View:
AS ARBOVIROSES - CPM Carrossel O masquito
CAMPANHA NACIONAL DF COMBATE 4 agdes de prevengio em R§ 5.567,83 141,894 R§ 39,24 420 RS 13.26 ) -
AS ARBOVIROSES - CPM Carrossel 10 minutos s Sl
CAMPANHA NACIONAL DE COMBATE  Locais que podem ser R§ 5.637.63 142144 RS 39.66 402 R§ 1402
AS ARBCVIRCSES - CPM Carrossel ariadouros do mosquito View
CAMPANHA NACIONAL DE COMBATE  Prevenindo o mesquito no R§ 5.545,09 140897 RS 3938 435 R§ 1275
AS ARBOVIROSES - CPM Carrossel escritorio

100%

Total R§ 39.933,57 1115222 R$3581  3.149  R$1268 "" B

O Criativo 01 (CPV) alcancou 19.853 views, com VTR (21,55%). Ja o Criativo 02 (CPM Card)
teve o maior volume de cliques (1.009) dentre os criativos, com CPC de R$ 5,55 e CPM
de R$ 12,27, sendo o mais eficiente em relacdo ao investimento. Esses criativos
demonstram potencial em métricas especificas, como retencao de video ou
engajamento por cliques. Ja entre os criativos no formato de carrossel, “4 acdes de
prevencdo em 10 minutos”, apresentou a melhor performance com CPM de R$ 39,24

e 420 cliques, apresentando eficiéncia na entrega e engajamento.
Inovadores

REDES SOCIAIS| PINTEREST

PINTEREST

R% 48.000,01 12,416,687 35,461 4.271.812
Investimento Impressies Chques Views

_—| —
Criative Objetive fvestimento mpressies ] Cliques cpe CTR% views cRY Views 100%
a -
Filme - Prevengio 30° R$ 32.000,01 As 3,98 15.054 RE212  0,19% 4IT1E12 RSO 285
Card - 10 MinU1os per semana RS 565114 .7 a§326 7.272 RSO78  D42%
Card - Impaortancia agentes de sadde CONSIDERATION RS 362332 94016 R$ 3,68 1615 REOTE  DA7H
Carrassel - 4 agbes da prevengdo 2m 10 minutes COMNSIDERATION RS 5.725,54 1.667.54B RS 4,03 B.510 R§O.TE  DEI%
Total RS 48.000,01 12416687 RS 38T 35461  RS135  0,29% 4271812 RS001 111.285
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Entre os criativos de consideracao, o "Carrossel - 4 acdes de prevencao em 10 minutos"
performou melhor. Ele gerou 8.510 cliques, o maior entre os criativos do grupo, com
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um CPC de R$ 0,79 e CTR de 0,51%. Com 1.667.548 impressdes e CPM de R$ 4,03,
entregou engajamento aliado a um bom alcance.

REDES SOCIAIS| TIK TOK

TIKTOK

R$ 78.331,35 32.035.971 96.901 4.710.055

Inwestimento

Impressies Cligues Views

Criativos nvestimento CPM Cliques CpPC CTR Views CPY VTR Wiews 100%
Filme Prevengio R§ 78.331,35 32.035.971 RS 245 56.901 RS 0,81 0.30% 4710055 RS 0,02 14,70% 0
Total RS 78.33135 32.035.9M R5 2,45 25.901 RS 0,81 030% 4.710.055 RS 0,02 14,70% 128.320

Retencio de Video Impressdes por Data

@ impresses @Y

Views 25%
03 M
Views 50% @
|§ ;
] 3
z — a 1 =
Views 75% E 0,1 M
oMl O Ml O MO Mil
f on 00 K
e 0 0.0 M
o 1Tdenoy 24 de oy
R$ 63.446,11 24.699.474 29.125 167.666
Investimento Chques Views
Criativo nvestimento Impressdes CPM Cliques cPC visualizagdes VTR Kwai
Filme Prevengao RS 63.446,11 24.699.474 RS 257 1 RS 2,18 0.68%
Total RS 63.446,11 24.699.474 RS 2,57 29.125 RS 2,18 167.666 0,68%
Retengao de Video
@35 Vide: @55 Video Plays
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PORTAIS

VEICULD TIPO DE COMPRA | CONTRATADO ENTREGUE VIEWABLES PACING

TAIS
uoL CPM 5.528.589 5.466.908 5.620.431 97 .56% 87%
uoL CPvV 419.860 422038 364204 100,52% 26%
GLOBO.COM CPM 6.213.416 6.209.402 3.400.439 99,941 29%
R7 Portal CPM 3.535.657 3.556.213 2.481.435 100,58% 70%
TERRA CPM 2772250 5.707.620 4.440.052 2035,88% 78%
TERRA CPvV 100.000 150.508 84.482 150,51% 26%
METROPOLES CPM 9652.910 1.008.837 809.787 104, 7 7% 2044
IG Portal CPM 2.077.9582 2.296.089 1.682.278 110,50% 7%
STREAMING
[ werx | CPM | Sor77]  doeedds| | sastw |
REDES DE CON
2820207 2.627.059 2.357.519 43,15%

GDB CPV 80459 181739 143.119 225,88% 79%
HARPIA CPM 1.084.681 1.252.561 1.055.182 114 42% B4
HARPIA CPV 33.422 119.734 90,647 358,25% 23%

SHOWHEROES CPM 2.175.000 1.849.645 2.053.514 89,644 105%
SHOWHEROES CPV 267.361 476.534 283.842 178,24% G0%
Zoom In CRV 201.550 302.105 215452 145 ,809% 71
SIMPLE ADS CPM 1.738.244 1.849.741 1.510.334 106,41% 22%
SPOTIFY CPCL 1.666.667 1.785.224 - 107,11% -

AZERION CPM 1.458.333 1.4590.591 1.422.192 102,.21% 95%
AZERION CPV 27778 37.357 33.802 134,48% S0%

ENTRAVISION CPM 1.092.353 0 - 0,00%
ENTRAVISION CPCw 135.337 162.315 5.509 119,93% 3%

SEGMENTADOS SAUDE
WI-FI

Zoox Midia CPV 56.250 80.162 76.389 142,51% 95%
YOU TARGET CPV 13.132 32.839 31.993 250,07% 97%
IDIGITAL CPV 15.000 34.184 34.163 227 89% 100%
PORTAL FORUM CPM 297.619 289.950 205.190 97 .42% 71%
BRASIL DE FATO CPM 500.000 525.339 275.159 105,07% 52%
BRASIL 247 CPM 616.663 651.584 595.166 105,66% 91%
CARTA CAPITAL CPM 667.556 685.469 557.342 102,68% 81%
Diario do Centro do Mundo CPM 416.667 473.844 348.208 101,729% 820
O cafezinho.com CPM 400.000 373.305 290.535 93,33% 78%
AGENDA DO PODER CPM 100.000 6.792 49.351 6,79% 727%
BSB CAPITAL CPM 30.000 3.648 519 12,16% 14%
Portal SRZD CPM 106.667 109.862 20.938 103,00% 19%

Em Portais, UOL lidera com 6.466.998 impactos. Em Redes de Conteudo e Video, GDB

se destaca com 2.627.059, embora tenha ficado com o pacing abaixo de 100%.

Azerion destaca-se em Games com 1.490.591 impactos. Tua Saude sobressai em
Segmentados Saude com 1.669.769.
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VEICULD TIPO DE COMPRA | CONTRATADO ENTREGUE VIEWABLES PACING
VERTICAIS REGIONAIS

CORREIO BRAZILIENSE CPM 340.909 357816 344.016 104,964 0606
JORNAL OPCAD CFM 400.000 723669 441.581 180,82% 61%
CAMPO GRANDE NEWS CPM 42,856 74215 44,306 173,17% G0%
Correio do Estado M5 CPM 20.000 32871 15.380 65, 74% 479
AC 24 HORAS CFM 183.461 347.945 85.253 1859,66% 27%
RONDONIA AD VIVO CPM 280.112 1.262.953 163.424 450,87% 135
D24.48M CPM 109.679 769.520 228438 701,619 3094

FOLHA PE CFM 528.901 798,775 4058973 114,26% 51%
CORREID 24 HORAS CPM 338.200 322,636 220416 85,12% Ga%
Portal Tudo na Hora CPM 150.000 454123 227782 302, 75% 205
Paraiba Online CFM 57.692 77.076 12,820 133,60% 179
ESTADAD CPM 1.436.510 1.442.009 1.085.104 100,38% 79%
Portal O Tempo CPM 227548 234771 193.339 103,173 8244

O DIA OMLINE CFM 1.630.000 1.474.078 1.025.454 80,43% 70%
MEIA HORA CPM 1.800.000 116290 53.231 6,12% 4654
Correio do Povo - RS CPM 231741 267.135 196.649 115,274 7454
PORTAL BANDA B CFM 188.750 203.249 143.156 102,26% 70%
MASSA NEWS CPM 263.736 254.951 149203 06,67% e Ly
CATVETV CPM 50.000 459.354 36.227 918,71% 26

VIVO ADS ECPV 177953 348.026 343.754 195,57% G004
Claro Rewards CPVe G7.050 124714 122268 128,50% G0
TIM ADS CPV 149.753 158.218 145.449 105,65% G204

Vivo Ads lidera com a melhor performance em Data Rewards com 348.026 impactos.

Os veiculos como CATVE.TV, D24AM, RONDONIA AO VIVO e AGENDA DO PODER
tiveram um desempenho acima do previsto, com taxas muito altas. No entanto, é
importante notar que alguns desses veiculos tém um numero de impressoes
relativamente baixo, o que pode inflacionar esse resultado. Veiculos como TERRA,
GDB, HARPIA, IDIGITAL, YOU TARGET e Zoom In também apresentaram um bom
pacing, entregando mais do que o planejado.
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ACESSOS AO SITE

Acesso ao Site

2.487 725 3.212

Total de Usudrios Nowos Usuarios Page Views

Sessbes por Rede Social

Rede Social

Sessfes

Sites

0% 13 de out 20 de out 27 de out 03 de nowv 10 de now
Sessoes Data

Considerando as sessdes dos Sites programados, temos um numero expressivo de
Vivo Ads com 27,84%, e Pinterest como destaque entre as redes sociais.

Conclusao

Com pequenas falhas ao longo da veiculagdo, a campanha apresentou um bom
desempenho no resultado final.

A campanha manteve um bom nivel de engajamento ao longo do periodo e superou
Nna entrega total de impactos, garantindo o sucesso significativo e positivo.



