RELATORIO DE RESULTADOS
CAMPANHA NACIONAL DE COMBATE AS

ARBOVIROSES 2024

Data: 26/01/2025

Cliente: Ministério da Saude.
Produto: Utilidade Publica.

Periodo: Novembro e Dezembro de 2024.
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Objetivo do Relatério

Este relatério tem como finalidade demonstrar a execugao da campanha e apresentar
as principais ocorréncias e resultados relativos aos critérios utilizados para defini¢cao
de meios e veiculos.

Objetivo de Comunicacgao

Reforcar a mobilizacao e engajamento da populagao e os setores externos a saude
(planejamento, meio ambiente, urbanizacao, economia, etc.), no intuito de fortalecer
o real impacto na tratamento dos sintomas causados pelas Arboviroses, transmitidas
pelo Aedes aegypti.

Objetivo de Midia

e Incentivar a populacao e setores externos a saude a se envolverem no combate
as arboviroses.

e Sensibilizar a populagao sobre os sinais e sintomas das doencas transmitidas
pelo Aedes aegypti.

e Aproveitar a alta conectividade dos brasileiros para disseminar informacdes de
forma segmentada e abrangente.

e Garantir alcance amplo, com reforco em areas de maior incidéncia de casos.

Periodo da Campanha
Periodo analisado: 28 de novembro a 27 de dezembro de 2024.

Pracas
e Nacional

Publico-Alvo
e Primario: 30+, ambos os sexos, classes CDE
e Secundario: profissionais de Saude, gestores, agentes de saude, professores,
estudantes e formadores de opinido.

Meios Selecionados:

Para maximizar o alcance e a efetividade da campanha, selecionamos inovadores e
redes sociais como principal meio de comunicagao. Com ampla penetracao na
populacdao brasileira e grande potencial de segmentacao, essas plataformas
permitem disseminar mensagens de forma direcionada e interativa, engajando
diferentes publicos e garantindo maior impacto na mobilizagao contra as arboviroses
no meio de: INTERNET.
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Metodologia:

Para o meio internet, que possui pesquisa regular e é aferido por adserver,
utilizaremos os relatérios do adserver assim como o relatério das plataformas dos
inovadores digitais e redes sociais, para afericao de resultados.

Cronograma Previsto
Total Midia: R$ 2.694.999,60 (94,5%)

'VALOR DESEMBOLSO

ADD
100%
934371884 2.840211,02 (RS 2.694.999,60
INOVADORES DIGITAIS NACIONAL 9.662.000 DIVERSOS 28/11A27/12 RS 200.003,40 | RS 200.003,40 | RS 200.003,40 7.4%
REDES SOCIAIS NACIONAL 23.476.923 DIVERSOS 28/11A27/12 RS 365.000,00 | RS 365.000,00 | RS 344.925,00 12,8%
INTERNET NACIONAL 71.850.962 DIVERSOS 28/11 A27/12 RS 877871544|RS 2.275.207,62 | RS 2.150.071,21 79,8%
TOTAL MIDIA RS 934371884 RS 284021102 RS 2.694.999,60 m

Cronograma Realizado
Total Midia: R$ 2.466.692,16 (94,5%)

'VALOR DESEMBO
PERIODO DETALHADO VALOR TABELA maoumo 150
1 94,5% lﬁO *

934371884 RS 246669216
INOVADORES DIGITAIS MACIONAL 92.803.191 DIVERSOS 28/11A27/12 RS 200.003,40 | RS 133.393,02 | RS 133.393,02 5,4%
REDES 50CIAIS MACIONAL 61.435.931 DIVERSOS 28/11A29/12 RS 365.000,00 | RS 364.999,99 | RS 34492499 14,0%
INTERMET MACIONAL 60.077.780 DIVERSOS 28/11 A30/12 RS 877871544 | RS 2.104.099,62 | RS 1988.374,14 80,6%
TOTAL MIDIA RS 934371884 RS 260249263 RS  2466.69216 m

Comparando os cronogramas de midia, previsto e realizado, houve reducao nos
valores destinados. As falhas, ocorridas durante o periodo de veiculagao, totalizaram
um abatimento de R$228.307,45 (desembolso).

VISAO GERAL ONLINE

Internet

As redes sociais sao uma poderosa ferramenta de comunicagao que podem ser
utilizadas para alcancar a populagdo com mensagens importantes. Segundo dados
do Comscores, o Brasil tem 1249 milhGes de usuarios de redes sociais, o que
representa 94% da populacao que tem acesso diariamente a internet no Brasil. Desse
total, 107,6 milhdes utilizam o Instagram, 105.209 milhdes usam o Facebook, 76,1
Mmilhdes usam o TikTok, 45,4 milhdes usam o Kwai, 40,9 milhdes usam o Pinterest, 36,1
milhdes usam o Twitter e 25,9 milhdes usam o Linkedin.

Os brasileiros passam, em média, 10 horas por dia na internet, com destague para o
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uso de redes sociais. Com 124,9 milhdes de usuarios nessas plataformas, elas se
consolidam como um meio estratégico para campanhas, permitindo segmentagao
assertiva e amplo alcance. A estratégia digital foi estruturada considerando diferentes
categorias, incluindo Redes Sociais, Formadores de Opiniao, Verticais Segmentadas e
Conteudo Interativo. Dessa forma, a comunicagao se torna mais eficiente, alcancando
publicos especificos e garantindo maior engajamento.

RESULTADO GERAL PLATAFORMAS REDES SOCIAIS

Redes Sociais

Impressdes Views Cliques

Kwai 9%

Meta 20%

Kwai 25%

Meta 18%

207.189.880 Meta 49% 6.029.810 188.487

Kwai 26%

Tiktok 27%
Tiktok 73%
Tiktok 54%

R$ 2,00 R$ 0,07 RS 2,20

CPM Médio CPV Médio CPC Médio

Meta, Tik Tok e Kwai receberam, juntos, mais de 20% do total da verba, de forma que
0s demais veiculos de Internet receberam 0s demais 79,8%.

Em termos de impressdes, Meta (49%) e Tik Tok (27%) se destacaram em relacao a
Kwai (25%), que também apresenta uma boa cobertura. Em relagao aos niumeros de
views, os maiores numeros sao de Tik Tok (73%) seguidos de Meta (18%). Considerando
os cliques, o destaque foi Tik Tok (54%), que, sozinho, gerou +50% do total de
engajamento entre as  trés plataformas: Meta, Tik  Tok, Kwai.
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Redes Sociais - NUmeros por Ferramenta

REDES SOCIAIS | META

META

R$ 115.994,12 100.609.621 37.431 1.083.084

Investimento Impressdes Cliques Views

Criativo Investimento Impressoes CPM Cliques cPC CTR Views Views 100% cpv VTR
-

Reels - Filme Sintomas Graves Dengue 107 R$ 3813030 32960826 RS 1,16 1116 RS 343 0,03% 558.508 RS 0,07 175%
Reels - Filme Sintomas Gerais 30 RS 3285425 29.058.293 RS 1,13 13114 RS 251 0,05% 65.002 R$ 0,15 0.73%
Reels - Filme Sintomas Gerais 10° RY 1448512 12381420 RS 1,17 4804 AE 285 0,04% 190.526 RS 0,07 1,62%
Filine - Sintomas Gerais 10" R$ 1004340 2473207 RS 110 5438 RS 185 0,06% 50630 RS 017 0.70%
Filme - Sintomas Graves Dengue 10° RS 1.863.84 1570259 RS 119 1088 RS 171 0.07% 13347 RS 014 085%
Carrossel - Diferenca RS 256271 2425626 RS 1,06 &7 RS 38,55 0,00% 7.807 RS 0,24 045%
dengue, chikungunya e 2
Carrossel - Cuidados para amenizar os RS 241922 3043555 RS 112 134 R§ 3208 0,00% 42840 4508 RS 081 0,125%
sintom s gerals
Carrossel - Sinais graves de dengue e 0 RS 165581 1.454.069 RS 114 104 RS 1592 0.01% 2642 2546 RS 0.63 018%
que fazer em caso de sintomas graves
Carrossel - N3o se automedigue RS$ 4.059.29 3372856 RS 120 109 R$ 37.24 0,00% 2563 2438 RS 158 0.08%
Card - Alerta 305 sintomas em épaca de RS 2.626,18 2240220 RS 1,16 120 RS 23,55 0,00%
calor & chuvas.
Stories - Alerta scs sintomas em época de RS 305736 2514818 RS 122 1210 RS 253 0,05%
cal uvas,
Staries - Cuidados para amenizar os RS 0,02 61 RS 033
sintomas gerais
Stories - N3o tome remédio por conta RS 241 2204 RS 1,09 2 RS 121 0,09%
propria
Stories - Sinais graves de dengue & o que RS 1419 12,008 RS 118 25 RS 057 0.21%
fazer em caso de sintomas graves
Total RS 115.994,12 100.609.621 R§ 1,15 37.431 RS 3,10 0,04%

Observou-se uma alta rentabilizacdo no niumero de KPIs da plataforma, mostrando o
interesse do publico segmentado dentro da ferramenta, com uma boa retencao que
comeca nos mais de 6 milhdes de usuarios e se afunila nos mais de 1.3 milhdes, tenho
75% do material assistido pelo lead, o criativo de “Filme Sintomas Graves Dengue 10"
traz um R$CPM de R$1,16 com 100% de views de mais de meio milhdo de usuéarios.

REDES SOCIAIS | TIK TOK

TIKTOK

R$ 156.000,00 55.576.542 102.248 4.418.467
Investimento Impressoes. Cliques Views
Criativos Investimento Impressdes CPM Cliques CPC CIR Views Py VTR Views 100%
Filme - Sintomas Gerais 10 R§ 92.939,62 33123.808 R 2,81 59.482 R$ 1,56 0,18% 2.789.871 R$ 0,03 842% 194.092
Filme - Sintomas Graves Dengue 10" R3 63.060,38 22452.734 R§ 2,81 42.766 RS 147 0,19% 1.628.596 RS 0,04 125% 163.037
Filme Prevengio R$ 0,00 o 4] 0 a
Total R$ 156.000,00 55.576.542 R$ 2,81 102.248 R$ 1,53 0,18% 4.418.467 R$ 0,04 7.95% 357.129
Retencdo de Video Impressdes por Data
®|mpressies @V
Views 25% a3 M
] 0.2 M
&
2 £
@ &
= =
Views 75% E . 0.1 M
Views 100% 0,0 Mi

01 de dez 08 de dez 5 de dez
Date
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A ferramenta tras em um panorama dos criativos veiculados um bom custo geral
sobre o CPV (R$0,04) e CPC (R$1,53), visto que a compra foi por CPM (R$ 2,81), tantos
custos rentaveis demonstram que os criativos tiveram uma boa aceitacao do publico

configurado dentro da plataforma, mostrando também a qualidade do material.

REDES SOCIAIS | KWAI

KWAI

R$ 142.024,17 51.003.307
Investimento Impressbes

48.807

528.259

Cliques Views

Criativo Investimento Impressdes CPM Cliques CPC Visualizagdes VTR Kwai
Filme - Sintomas Gerais 10" R$ 66.966,70 24053234 R$ 278 23427 R§ 2,86 250.669 1,04%
Filme Prevencio R$ 0,00 0 0 0
Reels - Filme Sintomas Graves R$ 75.057,48 26.950.073 R$ 2,79 25.380 R$ 2,96 277.590 1,03%
Dengue 10"
Total R$ 142.024,17 51.003.307 R$ 2,78 48.807 R$ 2,91 528.259 1,04%

Retengdo de Video
@35 Video Plays 55 Video Play:

35 Videa Plays e 55 Video Plays

Obs: Os valores acima do contratado foram bonificados.

E possivel observar que mais de um milhdo de usudarios foram retidos no teto de 5s
dos videos com um preco de CPM geral em R$2,78, a % geral de VTR estd um pouco

abaixo de veiculacdes de video, porém, com a configuracao para CPM, a ferramenta

prioriza o maior atingimento do publico e ndo necessariamente o engajamento.
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PORTAIS
[ VElULO | TIPD DE COMPRA | CONTRATADO | ENTREGUE | VIEWABLES | PAGNG |
PORTAIS
R7 CPM 4.900.310 4.913.158 3.518.864 100,26% 72%
UoL CPM 9.445.079 9.018.750 7.571.458 95,49% 84%
UoL CPV 537.097 551.145 551.096 102,62% 100%
GLOBO.COM CPM 4.378.593 5.005.313 3.203.331 114,31% 64%
TERRA CPM 2.783.358 5.514.500 4,394,564 198,12% 80%
TERRA CPV 43.479 48,588 48,559 111,75% 100%
METROPOLES CPM 199.602 2.876.891 1.909.811 1441,31% 06%
SIMPLE ADS CPM 1.338.052 3.089.204 2.871.007 230,87% 93%
WEBADS CPM 5.321.326 5.558.315 5.101.542 104,45% 92%
WEBADS CPV 164.948 348.906 348.827 211,52% 100%
YOU SEE DIGITAL CPM 1.884.058 1.925.940 1.595.789 102,22% 83%
YOU SEE DIGITAL CPV 62.802 63.266 63.214 100,74% 100%
MEDIASMART CPM 1.676.454 1.753.656 1.235.148 104,61% 70%
MEDIASMART CPV 22.707 37.786 37.782 166,41% 100%
GDB CPM 3.868.797 4.468.449 3.801.372 115,50% 85%
GDB CPV 111.622 A415.647 416.136 372,37% 100%
ALRIGHT CPM 3.525.000 3.277.795 2.603.650 92,99% 79%
ZO0OMIN. TV CPV 350.084 531.519 536.261 151,83% 101%
NOTICIAS E GESTAO PUBLICA
BRASIL 247 CPM 832.495 848.089 801.890 101,87% 95%
CARTA CAPITAL CPM 801.068 811.689 680.962 101,33% 84%
CGN - CENTRAL GAZETA DE NOTICIAS CPM 175.000 284.640 167.357 162,65% 59%
DCM {DIf\RIO DO CENTRO DO CPM 611.112 516.968 471.686 84,59% 91%
QO CAFEZINHO CPM 555.556 556.696 309.326 100,21% 56%
QOPERA MUNDI CPM 174.586 128.793 97.374 73,77% 76%
PORTAL FORUM CPM 711.213 662.165 493.672 93,10% 75%

VERTICIAS REGIONAIS

O GLOBO CPM 1.871.102 1.554.457 1.106.437 83,08% 71%

VEJA CPM 115.346 116.724 85.760 101,19% 73%

FOLHA DE SAQ PAULO CPM 1.468.651 2.199.631 1.551.926 149,77% 71%
ESTADAQ CPM 2.056.752 2.098.572 1.326.563 102,03% 63%
CORREIO BRAZILIENSE CPM 613.637 711.550 646.419 115,96% 91%
A CIDADE ON CFM 273.610 283.113 130.695 103,47% 46%
BRASILIA CAPITAL CPM 70.000 135 34 0,19% 25%

ES HOJE CPM 147.072 35.767 19.214 24,32% 54%

ESTADO DE MINAS - MG CPM 564.102 612.375 361.548 108,56% 59%
FOLHA DE LONDRINA CPM 71.428 56.865 35.086 79,61% 62%
FOLHA PE CPM 366.300 563.229 214.358 153,76% 38%

FOLHA VITORIA CFM 59.328 59.892 47.010 100,95% 78%
GAZETA DO POVO CPM 72.069 74.303 64.142 103,10% 86%
HOJE EM DIA - MG CPM 40.961 54.108 34.682 132,10% 64%
JORNAL BRASIL POPULAR CPM 30.000 1.166 868 3,89% 74%
JORNAL DE BRASILIA CPM 160.183 159.741 78.437 99,72% 49%
JORNAL DIARIO DE GOIAS CPM 78.409 36.386 11.537 46,41% 32%
JORNAL opgﬁo CFM 630.714 879.211 175.101 139,40% 20%
MASSA NEWS CPM 439.560 714.066 571.642 162,45% 80%

NE10 JC ONLINE CPM 384.864 751.363 608.244 195,23% 81%

O DIA ONLINE CPM 458.333 1.043.712 4459.519 227,72% 43%

O MUNICIPIO CPM 110.000 53.145 28.066 48,31% 53%

O MUNICIPIO BLUMENAU CPM 110.000 20.328 13.766 18,48% 68%
O TEMFO CFM 273.059 270.663 224.714 99,12% 83%
PORTAL BANDA B CPM 291.667 300.669 265.479 103,08% 88%
PORTAL TUDO NA HORA - TNH1 CPM 250.000 262.595 199.941 105,04% 76%
TRIBUNA DE MINAS CPM 34.225 64.721 38.771 189,10% 60%
TRIBUNA ONLINE CPM 40.000 12.483 5.499 31,21% 44%
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DATA REWARDS
REDE CLARO CPV 182.142 274.499 274.246 150,71% 100%
VIVO ADS CPV 183.846 330.681 330.529 179,87% 100%
TIM CPV 241.071 291.497 291.122 120,92% 100%
MOBILE
LOGAN CFM 1.211.461 1.225.783 739.387 101,18% 60%
ADHOW CPM 1.558.441 1.735.028 1.404.858 111,59% 81%

Em um panorama geral dos canais, para portais tivemos um rangueamento préoximo
dos 70% de VA, ficando um pouco abaixo os veiculos de Metropoles (66%) e
GLOBO.COM (64%). Seguindo a mesma linearidade temos as Redes de Conteudo,
Redes de Video e Connect TV, que tiveram VA igual ou maior de 70%. Logo apos temos
os veiculos de segmento de Noticias e Gestao Publica, que tiveram uma entrega um
pouco abaixo da média em VA com O Cafézinho (56%). Nos Verticais Regionais, os
veiculos que tiveram uma maior dificuldade na entrega da cobertura de impressoes
tiveram maiores dificuldades de %VA: Brasilia Capital, Folha PE, Jornal Diario de Goias.
Jornal Opg¢ao e Tribuna Online. Em Data Rewards tivemos VA de 100% e em Mobile
tivemos uma VA médio de 70%, com a Adhow apresentando o melhor resultado.

ACESSOS AO SITE

Acesso ao Site

94 80 40 103

Sessbes Total de Usudrios Novos Usudrios Page Views

Sessoes por Sites Sessdes por Rede Social

N&o houve sessdes
geradas por rede social

r
Rede Social

Sites

Sessoes por Data

* Sessbes geradas

apenas no dia 30/11

Sessbes

50% 3011
Sessdes

Considerando as sessdes dos Sites programados, temos um numero expressivo de
GLOBO.COM com 84,04%, mostrando mais potencial entre as audiéncias e demais
sites contratados.

CONSIDERAGOES FINAIS

*+ A entrega nas redes sociais representou mais do que o dobro dos valores
contratados, tendo valores gerais rentaveis em relacdo ao CPM Médio: R$2,00
e o CPC Médio: R$ 2,20.
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* Oscriativos de Meta e Tik Tok tiveram altos valores de views e retencao dentro
da plataforma, prendendo a atencao de mais de meio milhdao de usuarios até
0s 75% dos materiais veiculados.

*+ Os picos de impressoes e views em Tik Tok ocorreram majoritariamente no
inicio da campanha, tenho uma linearidade de veiculacdo até o dia 15/12 e
queda a partir do dia 22/12, perto da data comemorativa do Natal que tem alta
competitividade entre ferramentas.

Conclusao
A campanha apresentou um excelente desempenho nas redes sociais, com entrega
superior ao dobro do contratado e custo-beneficio favoravel de KPlIs.

Os criativos de Meta e TikTok demonstraram forte engajamento, mantendo a atencao
de um grande publico por uma parcela significativa do tempo de exibicdao. A
performance no TikTok foi mais intensa no inicio, estabilizando-se até meados de
dezembro, antes de uma leve queda devido a concorréncia sazonal do Natal.

Nos portais de noticia, o portal Terra se destacou entre os veiculos contratados, com
uma entrega muito acima do volume contratado e VA acima de 80%.



