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RELATORIO DE RESULTADOS

CAMPANHA DE PREVENCAO A CHIKUNGUNYA - TERRITORIOS INDIGENAS 2026
Data de emissdo: 03/07/2026
Dados consolidados na data: 04/05/2026
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Cliente: Ministério da Saude

Agéncia: Agéncia Nacional

Tipo de campanha: Utilidade Publica

Periodo de veiculagao: de 09/04/2026 a 29/04/2026.

Objetivo do Relatério
Este relatério tem como finalidade demonstrar a execucdo da campanha e apresentar as
principais ocorréncias e resultados relativos aos critérios utilizados para a definigao de meios e

veiculos, considerando os indicadores de mensurac¢do disponiveis para cada meio.

Objetivo de comunica¢dao da campanha

A campanha tem como objetivo central focar na prevencdo e controle do vetor da doenca, com
prioridade para a¢Ges praticas. As acoes devem ser geolocalizadas garantindo que a comunicagao

e os servicos cheguem diretamente as areas mais afetadas.

Publico-Alvo
Prioritario: Aldeias do municipio de Dourados no Mato Grosso do Sul.

Secunddrio: Sociedade geral, 18+ do municipio de Dourados no Mato Grosso do Sul.

ESTRATEGIA DE MIDIA

A estratégia de midia foi pensada para garantir rapido alcance na praca prioritaria associada a
frequéncia e engajamento.

Radio: é um importante meio de comunicacdo por ser democratico e de facil acesso e
compreensdo. Além disso, é importante na composi¢do de frequéncia, uma vez que acompanha
0 usuario em varios momentos de sua rotina diaria.

Midia Exterior (OOH): Sera utilizado o carro de som como estratégia para alcancar os locais

prioritarios e tratar a comunicacao de forma direta e eficaz.

Justificativa da escolha dos meios:

Radio: O radio é um importante meio de comunicacdo por ser democratico, de facil acesso e
compreensdao e amplo alcance da populacdo. Além disso, é importante na composicdo de

frequéncia, uma vez que acompanha o usuario em varios momentos de sua rotina diaria.

Carro de som: O carro de som tem como objetivo ampliar o alcance da comunicacao, levando
mensagens claras e diretas a populacdo, de forma acessivel. Inclusive, esse é um dos motivos

para a adogao de apenas um player no planejamento, além de se tratar de uma iniciativa pontual
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e de curto periodo.

Pracas de veiculagao:

Regional — Dourados/MS

Meios Selecionados:
e Radio-30" x09/04 a 27/04/2026
e Carrode Som—30" x 10/04 a 29/04/2026

Critérios para apresentacao dos resultados:

Para os mercados e meios que possuem pesquisa regular, em que é possivel aferir a cobertura
média/alcance, a frequéncia da campanha e o impacto, sdo utilizados estudos de simula¢do
fornecidos por institutos de pesquisa do mercado.

Para os mercados e meios que ndo dispdem de pesquisa regular de audiéncia, os resultados sao
apresentados por meio da quantidade de insercdes veiculadas, como forma de evidenciar o
esforco de comunicagao realizado.

Os resultados sdo apresentados de acordo com os meios utilizados na campanha.

Plano de Midia Executado (Planejado X Realizado)

Cronograma geral planejado
Total Midia: RS 53.437,56 (94,5% desembolso cliente)

‘ TIPO DE COMPRA ‘ PRAGA DE VEICULAGAOD ‘ PERIODO DE VEICULAGAO ‘ QTD. INSERCOES ‘ DADOS DE IMPACTO ‘ VALOR NEGOCIADO 100% ‘ VALOR DESEMBOLSO 94,5% ‘ %MEIO ‘ % CAMPANHA
RADIO
RADIO CAPITAL SEM PESQUISA [ AVULSO [ ms [ 13/04 A27/04 | 693 [ 4.579.449 [rs 29.099,70 | RS 27.49922 [ 10000% | 51,46% |
TOTAL - RADIO | | ‘ R$ 29.099,70 | RS 27.499,22 | 100,00% | 51,46% ‘

MIDIA EXTERIOR - OOH
AMERICAN SAT | carropEsom | ms [ 13/04 A27/04 | 75 | 253.800 [ rs 27.447,98 | R$ 25.93834 | 10000% | 48,54% |
TOTAL - MIDIA EXTERIOR - OOH | ‘ RS 27.447,98 | RS 25.938,34 | 100,00% | 48,54% ‘

TOTAL MiDIA RS 56.547,69 | R$ 53.437,56 - 100,0%

Cronograma geral veiculado
Total Midia: RS 53.437,56 (94,5% desembolso cliente)

‘ TIPO DE COMPRA ‘ PRAGA DE VEICULAGAO ‘ PERIODO DE VEICULAGAO ‘ QTD. INSERGOES ‘ DADOS DE IMPACTO ‘ VALOR NEGOCIADO 100% ‘ VALOR DESEMBOLSO 94,5% ‘ % CAMPANHA

RADIO

RADIO CAPITAL SEM PESQUISA [ AVULSO [ vs [ 13/04 A27/04 | 693 | 4.579.449 [rs 29.099,70 | RS 2749922 [ 10000% | 51,46% |
TOTAL - RADIO | | ‘ R$ 29.099,70 | R$ 27.499,22 | 100,00% | 51,46% ‘

[

|MIDIA EXTERIOR - OOH

|AMERICAN SAT [ carroDEsOmM | ms [ 13/04 A27/04 | 75 [ 253.800 [rs 27.447,98 | R$ 25.93834 | 10000% | 48,50% |
 TOTAL - MIDIA EXTERIOR - OOH | | | l R$ 27.447,98 | R$ 25.938,34 | 100,00% | 48,54% ‘

TOTAL MiDIA R$ 56.547,69 | RS 53.437,56 - 100,0%
PRODUCAO - - -
TOTAL GERAL [ 56.547,69 RS 53.437,56 - 100,0%
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Comparando os cronogramas de midia, aprovado e veiculado, ndo houve altera¢do da verba nos
meios Rddio e OOH, conforme detalhamento nos proximos tdpicos.

DETALHAMENTO DA PROGRAMAGAO OFFLINE

MEIO RADIO

Como Dourados ndo é uma praca auditada pelo Ibope, o planejamento considerou a inclusdo de
todas as emissoras validadas no Midiacad de Dourados, garantindo ampla cobertura e

capilaridade.

Planejado x Veiculado
Radio Interior

e Regional

Planejado x veiculado

RESUMO PROGRAMACAO DE RADIO

VEICULADO
PRAGA DE PERIODO DE QTD DE QTD INS VALOR 94,5%
VEICULACAO VEICULACAO EMISSORAS VEICULADAS VEICULADO

RADIO INTERIOR SEM PESQUISA 30" Ms 13/04 A17/04/1026‘ 7 ‘ 693 ‘ R$ 27.499,22 ‘DQ/DA A 27/04/2026| 7 693 RS 27.499,22 NAO E AFERIDA
[ToTAL-RADIO [ 693 [rs 27.499,22 | 693 RS 27.499,22

TIPO DE COMPRA FORMATO IMPACTO TOTAL

Resultados consolidados da programacao:

Nos mercados com pesquisa regular de audiéncia, os resultados do meio radio sdo apresentados com
base na audiéncia média (ouvintes por minuto), com o impacto calculado de forma complementar a partir
do nimero de inser¢des. Nos mercados sem pesquisa regular, os resultados sdo apresentados por meio

da quantidade de inser¢des, como referéncia do esfor¢o de comunicagao realizado.
A programagdo em rddio apresentou entrega consistente ao longo do periodo de veiculagdo,
garantindo adequada exposicGo da mensagem junto ao publico-alvo.

Para essa campanha ndo foram necessdrios ajustes, como quantidade de inserg¢des, formatos,

pracas, periodo de veiculacdo e dados de impacto planejado e veiculado.

MEIO MIDIA EXTERIOR

e Midia Exterior Estatica (OOH)

Trata-se também de um meio de rdpida execucdo, o que é fundamental neste momento de
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enfrentamento e contengdo da Chikungunya.
e OOH: Carro de Som

Planejado x veiculado

RESUMO PROGRAMACAO DE MIDIA EXTERIOR ESTATICA (OOH)

VEICULADO
PRAGA DE PERIODO DE QTD ATIVOS VALOR 94,5%
VEICULAGCAO VEICULAGAO VEICULADOS VEICULADO
CARRO DE SOM SPOT 30" 13/04 A27/04/2026]  253.800 | RS 25.938,34 | 10/04 A29/04/2026 253.800 R$ 25.938,34
TOTAL OOH | | 253800 [RS  25.938,34 253.800 RS 25.938,34

TIPO DE COMPRA FORMATO

O meio de midia exterior ndo possui pesquisa regular de audiéncia. Assim, os resultados sao

apresentados com base na quantidade de inser¢des e na abrangéncia da veiculagado.

OOH — CARRO DE SOM

A utilizagdo dos Carros de Som ocorreu com a contrata¢dao de 2 carros circulando por 5 horas,

durante 15 dias, com isso, foram 253.800 impactos no periodo. Com a inclusdo de bonificacdo, a
rentabilidade da proposta ficou em 56,8%. Ndao houveram ocorréncias nessa entrega entre o

planejado e o veiculado.

ANALISE CONSOLIDADA DOS RESULTADOS

Por se tratar de uma campanha direcionada para uma praca especifica e com meios e veiculos

bem definidos, as entregas ocorreram conforme o previsto. Sem a necessidade de ajustes.

RESULTADO GERAL DA PROGRAMAGAO DE MIDIA

FORMATO PERIODO PE VALOR 94,5% QTD DE ATIVOS RESULTADO II\_IIPACTO /
VEICULACAO VEICULADO INSERCOES
RADIO 30" REGIONAL 09/04 A 27/04/2026| RS 27.499,22 7 RADIOS 693 INSERCf)ES
MIDIA EXTERIOR DIGITAL (OOH) 30" REGIONAL 10/04 A 29/04/2026( RS 25.938,34 2 ATIVOS 253.800 IMPACTOS
RESULTADO GERAL RS 53.437,56
Conclusdo

A CAMPANHA DE PREVENCAO A CHIKUNGUNYA - TERRITORIOS INDIGENAS 2026 realizada no
periodo de 09/04/2026 a 29/04/2026, cumpriu os objetivos de midia estabelecidos no
planejamento aprovado, garantindo ampla visibilidade da mensagem, consisténcia na entrega da
comunicacao e eficiéncia na utilizacdo dos recursos investidos.

Os dados apresentados neste relatério referem-se exclusivamente a entrega de midia e aos
indicadores de mensuracdo disponiveis para cada meio, ndo possuindo carater comercial ou

promocional.
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