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Cliente: Ministério da Saude
Agéncia: Debrito

Tipo de campanha: Utilidade Publica
Periodo de veiculagdo: 24/04/2025 a 20/02/2026

Objetivo do Relatério
Este relatério tem como finalidade demonstrar a execugdao da campanha e apresentar as
principais ocorréncias e resultados relativos aos critérios utilizados para a definigao de meios e

veiculos, considerando os indicadores de mensuragao disponiveis para cada meio.

Objetivo de comunicagao da campanha

O Ministério da Saude promoveu, entre 24 de abril de 2025 e 20 de fevereiro de 2026, a
campanha Always On, com veiculagdo em ambito nacional. A iniciativa teve como objetivo
garantir a presenca continua da comunicacdo institucional no ambiente digital, ampliando a
disseminacdo de informacdes relevantes a populacao e fortalecendo o Ministério da Saude como

fonte confidvel de conteudos sobre saude publica.

Ao longo do periodo, a estratégia buscou ampliar o alcance e a frequéncia das mensagens,
impulsionando contelddos nas principais plataformas digitais e redes sociais, de modo a superar
as limitacbes do alcance organico e assegurar maior visibilidade aos temas prioritarios

abordados.

Publico-Alvo
A campanha possui como foco a populagdo em geral, com priorizacdo de publicos das classes C,
D e E com idade a partir de 18 anos, considerando a relevancia desses segmentos para as politicas

publicas de saude e para o acesso a informacgdes de utilidade publica.

e Malaria: Populacdo em geral, com atencado especial as regides com maior incidéncia da
maldria; Profissionais de saude e gestores publicos; Viajantes para areas endémicas;
Populacbes Indigenas; Populacdes ribeirinhas e em situacdo de vulnerabilidade social.

e Farmdcia Popular: Populacdo em Geral; Usuarios do Programa Farmacia Popular;
Proprietarios de farmacias e drogarias credenciadas; Proprietdrios de farmacias e
drogarias nao credenciadas.

e Doacdo de Leite: Mulheres lactantes; Gestantes; Rede de apoio; Profissionais de saude

em geral; Gestores; Formadores de opinido. D —
e Tabaco: Populacdo em geral (foco em adolescentes e jovens); oy I
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Profissionais de salde; Educadores; Formuladores de politicas publicas; Familias e redes de

apoio.

e Amamentacdo: Gestantes e mulheres com filhos de até 2 anos; Mulheres de 14 a 49 anos;
Profissionais de salde; Doulas, parteiras, familiares, gestores, empregadores e redes de
apoio proximas as mulheres em fase de amamentacao.

e Covid: Criancas, Gestantes e |Idosos ; Pessoas com Comorbidades ou
Imunocomprometidas; Populagdes Vulneraveis; Profissionais da Saude; Populagdo em
Geral.

e Sifilis: Populacdo jovem (15-29 anos) sexualmente ativa; Mulheres em idade fértil,
gestantes e parcerias sexuais; Pessoas com diagnéstico de ISTs; Populacdo trans;
Populagdo negra; Pessoas vivendo com HIV ou aids (PVHA); Pessoas com diagndstico de
tuberculose; Pessoas privadas de liberdade; Trabalhadoras do sexo; Vitimas de violéncia
sexual; Pessoas em uso de profilaxia pré-exposicao (PrEP) ao HIV; Pessoas com indicacdo
de profilaxia pré-exposicao (PEP) ao HIV; Profissionais de saude; Professores; Gestores de
saude; Organizacdes da sociedade civil

e Febre Amarela: Populacdo geral, exceto gestantes

e Influenza Norte: Criancas = 6 meses a = 6 anos de idade - Gestantes e Puérperas; ldosos
(260 anos)

e Bronquiolite: Gestantes a partir da 282 semana

Estratégia de Midia

A estratégia de midia da campanha Always On 2025 foi estruturada com o objetivo de garantir
presenca continua do Ministério da Saude no ambiente digital, ampliando o alcance, a frequéncia
e a visibilidade das mensagens de interesse publico. Ao longo do periodo, a programacao foi
organizada por temas, permitindo uma comunica¢dao mais direcionada e alinhada as pautas

trabalhadas, cujo detalhamento serd apresentado nos paragrafos seguintes.

O plano contemplou a combinagdo de diferentes canais e formatos, como redes sociais,
plataformas de video, redes de conteldo, dudio e midia programatica, permitindo a construcao

de uma comunicacdo abrangente e adaptada aos diversos contextos de consumo da populagdo.

A atuacdo foi orientada por segmentacdes qualificadas e pelo monitoramento continuo das
métricas de desempenho, possibilitando ajustes taticos ao longo do periodo e priorizacdo de
formatos e ambientes com melhor performance. Dessa forma, a estratégia assegurou maior

eficiéncia na aplicacdo dos recursos e efetividade na disseminac¢do dos contelddos da campanha.
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Justificativa da escolha dos meios:
A campanha Always On 2025 teve como Unico meio a internet, escolhida por sua ampla

capacidade de alcance, cobertura nacional e afinidade com diferentes perfis de publico.

Dentro do ambiente digital, foram priorizadas plataformas com alta penetragao e possibilidades
de segmentacao, permitindo direcionar a comunicacao de forma mais assertiva e relevante. Além
disso, a escolha considerou a eficiéncia do investimento e a possibilidade de monitoramento e

otimizacdo continua, garantindo melhor desempenho ao longo da campanha.

Pracas de veiculagao:

e Maldria: 18 estados da regido extra-amazoénica, com foco em AC, AM, AP, MA, MT, PA,
RO, RR e TO; Regides dos Distritos Sanitarios Especiais Indigenas (DSEls) selecionados. —
Periodo: 24/04/2025 a 07/05/2025

¢ Influenza Norte: Todos os estados da regido norte — Periodo: 11/11 a 31/12/2025.

Veiculagao Nacional:
e Farmacia Popular — Periodo: 02/05 a 15/05/2025
e Doacdo de Leite — Periodo: 06/05 a 03/06/2025
e Tabaco — Periodo: 29/05 a 18/06/2025
e Amamentacdo — Periodo: 01/08 a 28/08/2025
e Covid — Periodo: 08/09 a 08/10/2025
e Sifilis — Periodo: 20/10 a 14/11/2025
e Bronquiolite — Periodo: 09/12 a 31/12/2025
e Febre Amarela — Periodo: 12/01 a 31/01/2026
e Impulsionamento — Periodo 05/02/2025 a 20/02/2026

Meios Selecionados:
e Internet: Inovadores Digitais, Rede de Audio, Redes Sociais, Redes de Contetido e Data
Rewards — 24/04/2025 a 20/02/2026.

Critérios para apresentacao dos resultados:
Para os mercados e meios que possuem pesquisa regular, em que é possivel aferir a cobertura
média/alcance, a frequéncia da campanha e o impacto, sdo utilizados estudos de simula¢do

fornecidos por institutos de pesquisa do mercado.
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SP

Para os mercados e meios que nado dispéem de pesquisa regular de audiéncia, os resultados sdo

apresentados por meio da quantidade de inser¢des veiculadas, como forma de evidenciar o

esforco de comunicacdo realizado.

Os resultados sao apresentados de acordo com os meios utilizados na campanha.

Cronograma Geral Aprovado x Veiculado

Os cronogramas abaixo serdo apresentados com os valores macro, somando todas as acoes

aprovadas no Midiaweb com o detalhamento por tema do que foi aprovado e veiculado nos

proximos topicos.

Total Midia aprovado: R$ 11.500.000,00 (94,5% desembolso cliente).

Agdo 14 (*Obs) - aprovado

| PRACA PERIODO QT. INSERGOES VALOR 100% VALOR TOTAL 94,5% | % MEIO | % CAMPANHA |REPRESENTANTE
INTERNET
GOOGLE BRASIL INOVADORES DIGITAIS NACIONAL 17/04 A 31/12 1.365.718 R$ 1.570.575,70 | R$ 1.570.575,70 | 36,27% 13,18% GOOGLE BRASIL
META INOVADORES DIGITAIS NACIONAL 17/04 A 3112 133.329.967 R$ 2.759.930,32 | R$ 2.759.930,32 | 63,73% 23,16% META
[SPOTIFY BRASIL REDE DE AUDIO NACIONAL 17/04 A 31/12 31.642.696 R$ 806.888,75 | R$. 762.509,87 | 100,00% 6,77% SPOTIFY
TIK TOK REDES SOCIAIS NACIONAL 17/04 A 31/12 95.485.182 R$ 1.790.347,16 | R$ 1.691.878,07 | 67,23% 15,02% STREET MIDIA
KWAI BRASIL REDES SOCIAIS NACIONAL 17/04 A 31/12 59.050.983 R$ 872.773,53 | R$, 824.770,98 | 32,77% 7,32% DUE MIDIA
TEADS SITES (REDE DE CONTEUDO E VIDEO) REDES DE CONTEUDO NACIONAL 17/04 A 31/12 2.546.258 R$ 1.186.556,23 | R$ 1.121.295,64 | 33,21% 9,96% AD TARGET
WEBADS REDES DE CONTEUDO NACIONAL 17/04 A 3112 62.426.130 R$ 762.535,18 | R$ 720.595,74 | 21,34% 6,40% WEBADS
SIMPLEADS - REDE DE CONTEUDO E VIDEO REDES DE CONTEUDO NACIONAL 17/04 A 31/12 19.670.218 R$ 995.840,19 | R$ 941.068,98 | 27,87% 8,36% VERT
DIVERSA REDES DE CONTEUDO NACIONAL 17/04 A 31/12 19.313.387 R$ 627.685,08 | R$. 593.162,40 | 17,57% 5,27% DIVERSA
VIVO ADS DATA REWARDS NACIONAL 17/04 A 31/12 610.000 R$ 225.700,00 | R$ 213.286,50 | 41,48% 1,89% STREET MIDIA
CLARO DATA REWARDS DATA REWARDS NACIONAL 17/04 A 3112 485.000 R$ 194.000,00 | R$ 183.330,00 | 35,65% 1,63% NEWO061
TIM DATA REWARDS NACIONAL 17/04 A 31/12 610.000 R$ 124.440,00 | R$ 117.595,80 | 22,87% 1,04% BOO BOX

426.535.539 R$ 11.917.272,13 | R$ 11.500.000,00 100%

Agdo 43 (*Obs) - aprovado

‘ PRAGCA |

PERIODO

QT. INSERGOES

VALOR 100%

VALOR TOTAL 94,5%

%
MEIO

% CAMF‘ANHA‘

REPRESENTANTE

INTERNET

LINKEDIN REDES SOCIAIS NACIONAL 17104 A 31712 5.291.005 RS 52910050 | RS 499999 97 | 52, 40% 52,40% DUE MIDIA

DIGITAL AUDIENZ - REDE DE CONTEUDO E VIDE{ REDES DE CONTEUDO | NACIONAL 17104 A 31112 10.499 998 R$ 23885395 | R$ 225.716,98 | 23,65% 23,65% EIXO

PREMIUMADS PROGRAMATICA NACIONAL 17/04 A 31712 4417729 RS 241.87066 | RS 228 567,77 | 23,95% 23,95% EC COMUNICAGAO
20.208.732 RS 1.009.825,12 | R$ 954.284,73 100%

Agdo 45 (*Obs) - aprovado

PERIODO

QT. INSERGOES

'VALOR 100%

VALOR TOTAL 94,5%

% MEIO

% CAMPANHA ‘

REPRESENTANTE

‘ PRACA ‘

INTERNET

PINTEREST REDES SOCIAIS MNACIONAL 0110A 3112 24.050.022 R$ 264.550,24 | RS 249.999,98 | 100,00% 44,09% STREET MIDIA

TRIPLEA GAMES MIDIA E MARKETING GAMES MNACIONAL 0110A 3112 18.638.746 R$ 335.497,43 | RS 317.045,07 | 100,00% 5591% FKD
42.688.768 R$ 600.047,67 | R$ 567.045,05 100%
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Total Midia veiculado: 10.844.186,82 (94,5% desembolso cliente).

Agdo 14 (*Obs) - veiculado

‘ PRACA | PERIODO QrT. INSERCOES VALOR 100% VALOR TOTAL S4.5%| % MEIO % CAMPANHA| REPRESENTANTE

INTERNET
GOOGLE BRASIL INOVADORES DIGITAIS | NACIONAL | 24/04/2025 A 31/01/2026 90 481995 RS 15670.676.70 | R§ 1670.5676.70 [ 38.77% 16.16% GOOGLE BRASIL
META INOVADORES DIGITAIS | NACIONAL | 24/04/2025 A 31/01/2026 496 984 907 RS 248041552 | R$ 248041552  61.23% 23,94% META
SPOTIFY BRASIL REDE DE AUDIO NACIONAL | 24/04/2026 A 31/01/2026 31.642.696 RS 806.888.74 | R$ 762.609,86 [ 100,00% 7.79% SPOTIFY
TIK TOK REDES SOCIAIS NACIONAL | 24/04/2025 A 20/02/2026 486 595 878 RS 1623.806,16 | RS 153449682 | 65,08% 15.67% STREET MiDIA
KVWAI BRASIL REDES SOCIAIS NACIONAL [ 24/04/2025 A 31/12/2025 244130174 R$ 871.388.96 | R$ 823.462,19  34,92% 8.41% DUE MIDIA
TEADS SITES (REDE DE CONTEUDO E VIDEO) REDES DE CONTEUDO | NACIONAL | 24/04/2025 A 31/01/2026 2499023 RS 1164544 71 | R§ 110048475 | 45.79% 11.24% AD TARGET
(WEBADS REDES DE CONTEUDO | NACIONAL | 24/04/2025 A 28/08/2025 837391 RS 20306731 | R$ 19189861 7.98% 1,96% WEBADS
SIMPLEADS - REDE DE CONTEUDO E VIDEQ REDES DE CONTEUDO | NACIONAL | 24/04/2025 A 31/01/2026 19.669.962 RS 996.320.96 | R$ 940.678,31  39,14% 9.61% VERT
DIVERSA REDES DE CONTEUDO | NACIONAL | 24/04/2025 A 28/08/2025 5043082 RS 18029018 | RS 170.374,22 [ 7.09% 1.74% DIVERSA
VIVO ADS DATA REWARDS NACIONAL [ 24/04/2025 A 31/01/2026 356.919 R$ 145.801.41 | R% 137.782,33 | 31.41% 1.41% STREET MIDIA
CLARO DATA REWARDS DATA REWARDS NACIONAL | 24/04/2025 A 31/01/2026 485.000 RS 194.000,00 | RS 183.330,00 [ 41,79% 1.87% NEW061
TN DATA REWARDS NACIONAL | 24/04/2025 A 31/01/2026 610.000 RS 124 440,00 | RS 117.595.80 | 26,81% 1.20% BOO BOX
1.379.327.027 R$  10.360.539,25 | R$ 10.013.514,11 | 100% 100%

Agao 43 (*Obs) - veiculado

%

‘ PRACA | PERIODO QT. INSERCOES VALOR 100% VALOR TOTAL 94,5% ‘

‘% CAMFANHA‘ REPRESENTANTE

MEIO
INTERNET
LINKEDIN REDES SQCIAIS NACIONAL 12/09 A 15/10 30.636.379 RS 191.18375 | RS 180.668,64 | 60,13% 60,13% DUE MIDIA
DIGITAL AUDIENZ - REDE DE CONTEUDO E VIDE{ REDES DE CONTEUDO | NACIONAL 08/09 A 08/10 2441773 RS 64.999.99 | RS 6142499 | 20,44% 20,44% EIXO
PREMIUMADS PROGRAMATICA NACIONAL 08/09 A 08/10 64.349 RS 6177504 | RS 58.377,41 | 19,43% 19,43% EC COMUNICAGAC
33.142.501 RS 317.958,77 | RS 300.471,04 100%

Agao 45 (*Obs) - veiculado

PERIODO QT. INSERGOES VALOR 100% VALOR TOTAL 94,5% | % MEIO | % CAMPANHA ‘ REPRESENTANTE
INTERNET
PINTEREST REDES S0OCIAIS NACIONAL 16M0A 3112 34521075 RS 258980,23 | R§ 24473632 | 100,00% 46,16% STREET MIDIA
TRIPLEA GAMES MIDIA E MARKETING GAMES NACIONAL 16M0A 3112 16782208 RS 30207974 | R§ 285.465,35 | 100,00% 53,84% FKD
51.303.283 R$ 561.059,97 | R§ 530.201,67 100%

Comparando os cronogramas de midia aprovado e veiculado, houve reducdo da verba em parte
da programacdo, decorrente de ajustes e variacdoes na entrega ao longo da veiculacdo. Essa
diferenga totalizou RS 655.813,18 (94,5%) entre os valores planejados RS 11.500.000,00 e

executados RS 10.844.186,86, conforme detalhamento apresentado nos préoximos tépicos.

*Observacao:

A verba total da campanha foi de RS 11.500.000,00 (94,5%), aprovada inicialmente na Agdo
14/2025. As acbes 43/2025 e 45/2025 foram criadas como complementares devido a
impossibilidade de realizagdo de atualizagdes/alteracdes dos veiculos apds a aprovacdo no
sistema.

Embora tenha ocorrido uma varia¢do pontual durante a veiculacdo, elevando o valor para RS
11.502.799,38, o ajuste foi compensado nas programacdes posteriores, mantendo o valor final

executado dentro do total aprovado de RS 11.500.000,00. D s
[
=
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Essas agdes complementares ndo representam verba adicional, mas sim saldos remanescentes
de players que foram substituidos durante a veiculagdo, visando melhor otimiza¢do dos
resultados. Dessa forma, a verba inicialmente aprovada nao sofreu alteracdes.

As otimizagGes realizadas foram: os veiculos WEBADS e DIVERSA (A¢do 14/2025) foram
substituidos por AUDIENZ, PREMIUM ADS e LINKEDIN (A¢do 43/2025). Posteriormente,
PREMIUM ADS e DIGITAL AUDIENZ foram substituidos por TRIPLE A, enquanto PINTEREST
recebeu metade do orgamento inicialmente previsto para LINKEDIN (A¢do 45/2025), com foco
na melhoria dos resultados da campanha.

Os cronogramas aprovados estdao conforme os dados aprovados no sistema, e os cronogramas

veiculados estao de acordo com o executado e com a verba inicialmente aprovada.

Detalhamento da Programacao Online

Metodologia de mensuragao:

Os resultados do meio internet sdo mensurados a partir de relatérios das plataformas e
adservers, considerando indicadores como impressdes, alcance, cliques, visualizacGes de video,
impacto, viewability e custo médio, sendo adotado o valor minimo de 70% de VA para veiculagao

nacional e 50% de VA para veiculacdo regional, nos veiculos passiveis de monitoramento.

Meio Internet

A utilizacdo da internet na campanha Always On 2025 do Ministério da Saude se justifica pela
sua ampla presenca entre a populacdao brasileira, permitindo a disseminacdao continua de

informagdes em escala nacional e alcancando diferentes perfis de publico.

Além do alto alcance, o meio digital possibilita uma segmentacdao precisa, direcionando as
mensagens conforme caracteristicas demograficas, geograficas e comportamentais. Isso torna a
comunica¢ao mais assertiva, especialmente em temas de salde que exigem foco em publicos ou

regioes especificas.

A estratégia utilizou dados de audiéncia, interesses e habitos de consumo para qualificar a
comunicacdo ao longo da jornada do publico, ampliando a relevancia das mensagens e os

resultados de alcance e engajamento.
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Por fim, o ambiente digital permite o acompanhamento em tempo real, possibilitando ajustes

continuos e maior eficiéncia na aplicagdo dos recursos, reforcando seu papel estratégico no

modelo Always On.

Programacao planejado x veiculado (Geral)

VeicuLo

SEGMENTAGAO

PRAGA DE VEICULAGAO

PERIODO DE
VEICULAGAO

TIPO DE
comPRA

voLuME
CONTRATADO

VALOR 94,5%
APROVADO

PERIODO DE VEICULAGAO

VEICULADO

voLumE
VEICULADO

VALOR94,5%
VEICULADO

RESULTADOS VEICULADOS

GOOGLE BRASIL 14/2025 INOVADORES DIGITAIS NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A 31/12/26 v 1.365.718 R 1570.575,70 | 24/04/25 A31/01/26 90.481.995 RS 1570.575,70 | 287.909.503 811210 93.298.179 287.909.503 0

META 14/2025 INOVADORES DIGITAIS NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A 31/12/26 oM 133.329.967 RS 275993032 | 24/04/25 A 31/01/26 496.984.907 RS 248041552 | 1.644.187.087 7.487.922 53.339.810 | 1.644.187.087 [} 0%
[SPOTIFY BRASIL 14/2025 REDE DE AUDIO NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A 31/12/26 cPM 31642696 RS 76250987 | 24/04/25 A31/01/26 31.642.696 RS 762.509,86 36.883.567 43.001 o 36.883.567 o 0%
[TIK TOK 14/2025 REDES SOCIAIS NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A 31/12/26 cPM 95.485.182 RS 1691.878,07 | 24/04/25 A 20/02/26 486.595.878 RS 1534.496,82 | 732341599 4.095.083 42315.157 732341599 [) 0%
[KWAI BRASIL 14/2025 REDES SOCIAIS NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A31/12/26 M 59.050.983 RS 824.770,98 | 24/04/25 A 31/12/25 244130174 RS 823.462,19 | 244.130.174 133741 7531751 173.009.925 [ 0%
| TEADS SITES 14/2025 REDES DE CONTEUDO NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A31/12/26 PV 2546258 RS 112129564 | 24/04/25 A31/01/26 2.499.023 RS 1.100.494,75 6.709.765 37.082 1.058.128 6.709.765 0%
WEBADS 14/2025 PV 62.426.130 RS 720.595,74 | 24/04/25 A 28/08/25 837391 RS 191.898,61 2.470.527 4922 423.246 2470527 626.492 85%
[SIMPLEADS - REDE DE CONTEUDO E VIDEO 14/2025 REDES DE CONTEUDO. NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A 31/12/26 M 19.670.218 RS 941.068,98 | 24/04/25 A 31/01/26 19.659.962 RS 940.578,31 19.729.277 69.748 o 19.729.277 9.837.941 81%
oversa Taj202 aG /o4 nsiz/as | com | 1s313asr |ws  svaacado | awosjzsazsjonjzs | sossom s 1r03raza| esmazs sa76 o Casmaze | sasesss sax
[VIVO ADS 14/2025 DATA REWARDS NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A 31/12/26 PV 610.000 R 213.286,50 | 24/04/25 A 31/01/26 356.919 RS 137.782,33 393115 1465 404238 393.115 382.141 98%
CLARO DATA REWARDS 14/2025 JATA REWARDS NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A31/12/26 (=3 485.000 RS 183.330,00 | 24/04/25 A 31/01/26 485.000 RS 183.330,00 762.861 861 733.794 762.861 551.708 95%
M 14/2025 DATA REWARDS NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A31/12/26 v 610.000 RS 117.595,80 | 24/04/25 A 31/01/26 610.000 RS 117.595,80 1.152.307 2531 1.155.184 1.152.307 1.110.245 97%
| TOTAL - INTERNET - AGAO 14 426535.539 RS 11.500.000,00 1379.327.027 |R$ 1001351411 | 2.983.058.206 12.692.742. 200.259.487 | 2.911.937.957 17.702.862

[LINKEDIN 43/2025 REDES SOCIAIS NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A31/12/26 M 5.291.005 RS 499.999,97 12/09 A 15/10/25 30.636.379 RS 180.668,64 13.958.642 269.054 1472410 13.958.642 0 0%
[DIGITAL AUDIENZ 43/2025 REDES DE CONTEUDO. NACIONAL/REGIONAL | 17/04 A 31/12/26 CcPM 10.499.998 RS 225.716,99 08/09 A 08/10/25 2441773 RS 61.424,99 3.143.924 845 o 3.143.924 2681530 85%
PREMIUMADS 43/2025 \CIONAL/REGIONAL | 17/04 A 31/12/26 v 4.417.729 RS 228.567,78 08/09 A 08/10/25 64349 RS 58.377,41 65.932 64 0 65.932 0 0%
| TOTAL - INTERNET - AGAO 43 20208732 RS 954.284,74 33.142.501 300.471,04 17.168.498 269.963 1472410 17.168.498 2681530

pivrenest as/a025 Reoes socis NACONAL/REGIONAL | 01/10A31/12/26 | _cm | 24050022 | RS 24999998 | 1o/10a31/1/25 | 3asaions |ms  aaarsesa| 3esicave | 7ise0 | 1eovases | sasicaos o o
YYYYYYY GAMES 45/2025 GAMES NACIONAL/REGIONAL | 01/10 A 31/12/26 M 18.638.746 RS 317.045,07 16/10 A31/12/25 16.782.208 285.465,35 17.091.687 27.267 0 17.091.687 8331227 84%
|TOTAL - INTERNET - AGAO 45 42.688.768 RS 567.045,05 51.303.283 RS 530.201,67 51.908.089 99.167 14.092.848 51.908.089 8331227

[roTAL GemAL- WTeRNET T amsanon [/ somania] [ tassrsis [ tossisesz| soiserss | asian | aisaweoes | 2seioteses | meomsens

Resultado Geral:

Os resultados apresentados consideram os dados veiculados

veiculos e relatdrios de adserver, podendo os players entregar

conforme as plataformas dos

volumes superiores ao previsto

para garantir o cumprimento integral das métricas contratadas, sem cobranca adicional.

A campanha Always On 2025 apresentou resultados expressivos ao longo do periodo, com mais

de 2 bilhdes de impressdes e investimento otimizado. As plataformas digitais tiveram papel

central, com destaque para Meta que liderou em impressées, cliques e visualizacdes, e para o

TikTok, que se destacou no consumo de video e ampliagao do alcance. O Kwai também contribuiu

para atingir publicos estratégicos, ampliando a presenca da campanha.

Outras plataformas, como Google, LinkedIn e Pinterest, contribuiram para geracdo de trafego,

qualificacdo do publico e diversificacdo dos pontos de contato. J& ambientes como redes de

conteudo, dudio e data rewards reforcaram a frequéncia e cobertura, com bons indices de

visualizacdo e qualidade de entrega. De forma geral, a combinacdo entre multiplas plataformas,

segmentacdo qualificada e monitoramento continuo garantiu uma entrega robusta e presenca

constante no ambiente digital.

Resultado Geral Plataformas Redes Sociais

No que se refere as redes sociais e plataformas digitais, que incluem Meta (Facebook e

Instagram), Linkedln, Google, Kwai, TikTok e Pinterest, observa-se que esses ambientes

desempenharam papel central na distribuicdo da campanha, concentrando volumes expressivos

de impressoes, visualizacbes e engajamentos.

SP « BSB « POA * RJ
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Meta destacou-se como um dos principais responsaveis pela entrega de alcance e interagao,
enquanto o TikTok apresentou elevada capacidade de geragdo de visualiza¢Ges, refor¢cando o

consumo de contelddos em video e ampliando a capilaridade da campanha.

Kwai contribuiu para alcancar publicos estratégicos, especialmente das classes C, D e E,
ampliando a presenga da campanha em regiGes com alta relevancia para a comunicagao em
salde publica. Ja o LinkedIn foi incorporado como um canal complementar em determinadas
frentes, permitindo alcancar publicos com interesses especificos, enquanto o Google atuou de
forma estratégica na ampliacdo da cobertura e diversificagdo dos pontos de contato com o

publico.

A veiculacdo aconteceu conforme o planejado, garantindo uma boa distribuicdo entre as
plataformas. Além disso, a entrega superou significativamente o volume previsto, refletindo uma
boa otimizacdo nas plataformas e maior eficiéncia na campanha. Como as plataformas operam
no regime de leildo, os valores estimados em plano refletem apenas um teto de referéncia, com
a entrega real ocorrendo em valores consideravelmente mais baixos. Com isso, a relagao entre
volume pago e entregue resultou em uma rentabilidade positiva, otimizando o desempenho

geral da estratégia.

Resultado Geral do segmento de Games

O veiculo Triple A Games, do segmento de games, foi incluido na estratégia para ampliar a
presenca da campanha em ambientes digitais de alto uso, aumentando a frequéncia de
exposicdo e diversificando os pontos de contato com o publico.

Para o periodo, foram aprovadas 18.638.746 impressdes, com entrega de 16.782.208 impactos,
evidenciando que a entrega teve um pequeno under inferior a 10% do total contratado. Esse
resultado, no entanto, ndo gerou impacto relevante na estratégia geral.

De forma geral, o veiculo contribuiu para a ampliacdo do alcance e reforco da comunicagdo, em

linha com os objetivos da estratégia Always On.

Resultado Geral das Redes de Conteudo e Programaticas

A estratégia das redes de conteldo foi estruturada com o objetivo de ampliar a cobertura da
campanha para além dos grandes portais e redes sociais, com conteudo estaticos e de video,
ampliando a distribuicdo e presenca em diferentes contextos de consumo digital. A distribuicdo

contemplou os parceiros Teads, Simple Ads, WebAds, Diversa, Digital Audienz e PremiumAds,

com atuacdo em ambito nacional e foco em geracdo de impressées qualificadas e visualizz ﬁh
[
=

de video.
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No planejamento aprovado, observou-se uma distribuicdo equilibrada entre os players de rede
de conteldo e video, excegao feita apenas aos veiculos Digital Audienz e PremiumAds, que

entraram posteriormente e tiveram veiculagdo apenas em um Unico tema de campanha (Covid).

No periodo veiculado, os resultados evidenciam movimentos de otimizacdo e redistribuicdo de
entrega entre os parceiros. A Simple Ads apresentou entrega alinhada ao volume planejado, com
19.659.962 impressdes veiculadas frente a 19.670.218 aprovadas, apenas 0,05% abaixo do
previsto por conta de unders e abatimentos ocorridos ao longo das veiculacdes. A Teads registrou
2.499.023 views completos entregues, reforcando seu papel estratégico na distribuicdo de

formatos em video e contetdo.

As substituicdes dos veiculos WebAds, Diversa e Digital Audienz realizadas ao longo da campanha
tiveram carater estratégico e buscaram otimizar a composicdo dos veiculos as necessidades de

cada tema e ampliar a eficiéncia da distribuicdao das mensagens.

No caso do Premium Ads, a substituicdo ocorreu em funcdo da entrega abaixo do volume
contratado, o que impactava sua aderéncia aos objetivos estabelecidos para a campanha. Diante
desse cenario, optou-se pela realocag¢dao da programacdo para parceiros com melhor capacidade
de entrega e desempenho. Ressalta-se que as mudancgas ocorreram sem prejuizo as entregas
contratadas, uma vez que os volumes previstos foram integralmente atendidos pelos parceiros

envolvidos.

De forma geral, a opera¢dao de midia programatica manteve foco na eficiéncia e qualidade das
entregas, com ajustes continuos orientados pela mesa de performance. Essa dindmica permitiu
otimizar a aloca¢do de recursos ao longo do periodo, priorizando parceiros e formatos com
melhor desempenho e garantindo maior efetividade na distribuicdo das mensagens da

campanha.

Resultado Geral por tema

Abaixo, seguem os dados detalhado por temas:

Planejado x veiculado (Malaria)

RESULTADOS VEICULADOS
Tema DA campan-id veicuLo SEGMENTACRO

MALARIA 14/2025_|5POTIFY BRASIL G REGIONAL 17/04 A30/04 1683656 Y 8 | 3880 -
MALARIA 14/2025 | TIKTOK REDES SOCIAIS REGIONAL 17/04 A 30/04 5.588.673 99.024.30 24/04A07/05 . 99.024,31 | 39.087.028 63.065 4186514
MALARIA 18/2025 _|KWAIBRASIL REDES SOCIAIS REGIONAL T7/04 A30/08 om 2761967 [Rs  3setssy| 24/01A07/05 362678 |Rs  a709s3| s32678 | 36736 | 1aissy
MALARIA 14/2025 _[reApsses REDES DE CONTEUDD REGIONAL 17/04 A30/08 v 1s0:  |ns  eseamga| aajoanor/os 05177 [Rs  se31e7s| 1067w 16 B

MALARIA 14/2025 |WEBADS REDES DE CONTEUDO REGIONAL 17/04 A30/04 PV 184,043 RS 42.175,75 24/08A07/05 184.043 RS 42.175,75 | 1.097.437 471 - - -
MALARIA 1472025 _|oivensa. REDES DE CONTEUDO REGIONAL 17/04 A30/08 oom Toeat |ws  3471733] 2a/0an0rjos Toure:t RS sar1zsa| 1ossen | 1es B Toriare | e
MALARIA 1972005 G G REGIONAL 17/01A30/08 om 1151283 |Rs 5508006 | 28/08R07/05 Tis1283  [Rs  ssosnes| 1137.629 | mses s61379 | 3%

MALARIA 122025 [T DATAREWARDS REGIONAL 17/02A30/08 v 701 [8s 520776 | 24/04A07/05 35703 (RS 689272 69308
MALARIA 1a/2025_|VIVOADS DATAREWARDS REGIONAL 17/02 A 30/08 v 32338 [Rs 1130698 | 24/08A07/05 32338 [Rs  masms - - aLsse | —
MALARIA 14/2025_[merA INOVADOR DIGITAL REGIONAL 17/04A30/04 com 5743561 RS 11889171 24/04A07/05 59933764 | RS 161.537,05 | 99.479.059 | 630755 | 1azease - N

wAAA 1372025 |cooGiEomAs HOVADOR DIGTAL ReGionAL 1704 A30/08 v 75934 |85 siszeio| 2s/0snorjos | erisass |ms  91.743,58] 20309447 | seass | Goazsrs - | —
MALARIA 14/2025_|CLARO DATA REWARDS DATAREWARDS REGIONAL 17/04.A30/04 cov 2838 RS 1072991 24/08A07/05 10193 [Rs 536095 - - 19980 - T
TOTAL- INTERNET 18260520 [ RS eneris $2133306 | RS 6A7.004.69 | 173.956.389 | 781545 | 12.798.078 | 1882755
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Resultado Malaria: A campanha apresentou resultados consistentes no periodo de 24/04 a
07/05/2025, com veiculagdo direcionada a 18 estados da regido extra-amazo6nica, com foco em
AC, AM, AP, MA, MT, PA, RO, RR e TO, além de regides dos Distritos Sanitarios Especiais Indigenas
(DSEls) selecionados. No total, foram geradas mais de 173 milh6es de impressdes, com destaque
para a forte entrega em redes sociais, especialmente no Kwai e Facebook, que concentraram
grande volume de alcance e engajamento, além de mais de 2,3 milhdes de impressdes em dudio

no Spotify.

Nos ambientes de conteldo, observaram-se bons volumes de cliques e altas taxas de viewability,
com destaque para SimpleAds e Diversa, que apresentaram os melhores desempenhos. Além
disso, plataformas como TikTok e Google contribuiram significativamente para visualizagdes e
geracdo de trafego. De forma geral, o tema demonstrou uma distribuicdo eficiente entre

plataformas, garantindo ampla cobertura, engajamento e alcance dos publicos prioritdrios.

Planejado x veiculado (Farmacia Popular)

VEICULADO RESULTADOS VEICULADOS

VALOR 94.5% PERIODODE VOLUME VALOR,5%
APROVADO VEICULAGAO VEICULADO. VEICULADO.

TEMADACAMPANHA  AGAO MW VEicuLo SEGMENTAGAQ PRACADEVEICULAGAQ | PERIODO DE VEICULAGAQ | TIPO DECOMPRA

FARMACIAPOPULAR | 1472025 |META INOVADOR DIGITAL NACIONAL 30/04 A 14/05 com 2871763 | RS  59.44545| 02/05A15/05 2731295 |RS  47.03050 101604 | 637.926

FARMACIA POPULAR | 18/2025 _|GOOGLEBRASIL INOVADOR DIGITAL NACIONAL 30/04A 14/05 oV 39967 [R5 45962.05] 02/05A15/05 39950 |Rs  459aa5)| 10418688 | 38108 | €201110 , 5
FARMACIA POPULAR | 14/2025 | WEBADS REDES DE CONTEUDO NACIONAL 30/04A12/05 v 52022 [Rs 2108755 02/05A15/05 52022 [RS 2108800 32588 30 38168 | asavma | 7w
FARMACIA POPULAR 13/2025_|; U IDE[  REDES DE CONTEUDO. NACIONAL 30/04 A 14/05 cPm 575.641 RS 27.54000 | 02/05A15/05 575.641 RS 27.540,00 | 580888 2547 - 379.045 65%)
FARMACIA POPULAR 14/2025 |DIVERSA REDES DE CONTEUDO NACIONAL 30/04 A 14/05 cem 515919 RS 1742968 | 02/05A15/05 515919 RS 17.429.67 | 953358 21 - 877.318 | 91%
FARMACIA POPULAR | 18/2025 |KWAIBRASIL REDES SOCIAS NACIONAL 30/04A 14/05 com 1483696 RS 2079277 | 02/05A15/05 1791778 |Rs 2500594 1791778 | 8.3 357,152 - "
FARMACIA POPULAR | 1472025 | TEADS SITES REDES DE CONTEUDO NACIONAL 30/04A12/05 v 7a516 [R5 32.81861] 02/05A15/05 171 [Rs 5158670 223.608 291 115310

FARMACIA POPULAR | 13/2025 _[TIKTOK REDES SOCIATS NACIONAL 30/04414/05 com 2794337 R 4951236 | 02/05A15/05 2794337 |RS 455126 28486765 | asses | 1287.290

FARMACIA POPULAR | 1/2025_|SPOTIFY BRASIL i NACIONAL 30/04 4 14/05 com 1336899 [Rs 3221592 | 02/05A15/05 1470585 [Rs 3543752 1782380 | 2867 -

[ToTAL- nTERNET 5785760 | Rs 30680068 10128677 [R5 320.595.01] 132638985 | 200140 | 8986952 | 1sisies

Resultado Farmdcia Popular: A campanha apresentou resultados consistentes no periodo de
02/05 a 15/05, com abrangéncia nacional e direcionamento para publicos estratégicos. No total,
foram geradas mais de 132 milhdoes de impressées, com destaque para a forte entrega em
plataformas como Meta, TikTok e Kwai, que concentraram grande volume de alcance,

engajamento e visualizagoes.

Nos ambientes de conteudo e demais plataformas, observaram-se bons volumes de cliques e
visualizacdes, com destaque para Spotify que contribuiu para ampliar a presenca da campanha
em audio.

Nesse cenario, a estratégia favoreceu a disseminacdo das informacdes do programa, ampliando

0 acesso e o conhecimento do publico sobre a iniciativa.

Planejado x veiculado (Doagao de Leite)

0o RESULTADOS VEICULADOS

DATA REWARDS 06/05 40306 o 18386 28,35
REDES DF CONTRIOD 06,05 1 03/06 o Torra Torren [ETTET I v a0 | o

N REDES SOCIAL 06/05 A 03/06 = 4967 16,375,981 ¥ [ 1637391 Ty T B

N OF CONTRUG0 11060 | REDRS DY CONTRIOD o ¥ isiam ireses | 7aw | - | veoem | em

n WD O AUDN v Seases 287

1a/20: cov Tanene s

18/20: REDES SOCIAIS. MAC L / Ll 50-260.007 " 8.9 X £7.561 x o

1205w AT R nACIONAL 06/05 A 03/0¢ o o ws 3702 |ms caan | sean 107 s3.800 s | wes | I
ooAcAa oe Leme 1872025 _|ivoADs DATA REWARDS WACIONAL | osrmsaore crv s |ws I a7 |ms  maersa| o = e | s | sen |
ooAcAa oz Leme 1872025 | weahos epss D¢ coNTEOD HATIONAL |osrmsamre crv i3 |ws  azareis| oesmsAosoe o |m  aimoe| amsan | o
DoACAo oe Leme /105 _|mETA INGVADOR DIGITAL HACIONAL 96/05 A 03/0¢ P s7aaser (WS nmssiii| oejosacioe maaa |ms 7369590 | 1lese6710 | wein | 1smem |
':mtiunnm 1872025 _Gooaieemas IHOVADOR DIGITAL ATIGHAL 06/05 03/0¢ o s | sisuio| oe/osAcioe s7aisa w5 asiasan| oidadsr | ases | asensee
[forat-wreaner T a5 w5 e Tosiees [ s | e | s | saras | ewsw [
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Resultado Doacdo de Leite: A campanha apresentou resultados expressivos no periodo de 06/05
a 03/06, com abrangéncia nacional e direcionamento para mulheres lactantes, gestantes, rede
de apoio e profissionais de salde. No total, foram geradas mais de 198 milhdes de impressoes,
com destaque para a forte entrega em redes sociais, especialmente no TikTok, Kwai e Meta, que

concentraram grande volume de alcance, engajamento e visualiza¢des.

Nos ambientes de conteudo e demais plataformas, observaram-se bons volumes de cliques e
visualizacbes, com destaque para o Google na geracdo de trafego e para parceiros como
SimpleAds e Diversa, que apresentaram bons niveis de viewability. As solugdes de data rewards
também se destacaram pelas altas taxas de visualizacdo, indicando qualidade na entrega. Nesse
contexto, a estratégia contribuiu para ampliar a conscientiza¢do sobre a importancia da doac¢ao
de leite materno, fortalecendo a mobilizacdo e o alcance da mensagem junto aos publicos

prioritarios.

Planejado x veiculado (Tabaco)

RESUMO PROGRAMAGAO DE INTERNET

VEICULADO RESULTADOS VEICULADOS

PRACA DE PERIODO DE E . VOLUME VALOR 94,5%. PERIODO DE VOLUME VALOR 94,5%
VEICULACAO VEICULACAO CONTRATADO APROVADO VEICULAGAO VEICULADO VEICULADO
[TABACO |SPOTIFY BRASIL REDE DE AUDIO NACIONAL 28/05 A 18/06 [ 1.470.589 RS 35.43752 | 29/05 A 18/06 1.464.607 RS 3529337 | 1.464.607 2.668 -
[TABACO [Tk TOK REDES SOCIAIS NACIONAL 28/05 A 18/06 cPM 2153653 | RS 3816004 | 29/05A18/06 21146114 | RS 3816004 | 21186014 | 30620 1364.658
[TaBACO KWAI BRASIL REDES SOCIAIS NACIONAL 28/05 A 18/06 com 1331911 | RS 1860203 | 29/05A18/06 6303111 | Rs 1888238 | 6303111 2604 318908 ,
[TABACO [TEADS SITES REDES DE CONTEGDO NACIONAL 28/05 A 18/06 v 53141 RS 2340070 | 29/05A18/06 51065 RS 2248749 | 81230 s 41561 3 0%
[TABACO |wEBADS REDES DE CONTEUDO NACIONAL 28/05 A 18/06 v 70925 RS 1625335 | 29/05A18/06 70925 RS 1625335 | 421352 a2 95.082 %770 | 87%
[TRBACO DIVERSA REDES DE CONTEGDO NACIONAL 28/05 A 1806 [ 396.019 RS 1337901 | 29/05A18/06 396.019 RS 1337900 | 453394 42 - 404.531 89%
[TABACO [SIMPLEADS - REDE DE (] REDES DE CONTEGDO NACIONAL 28/05 A18/06 com 223888 RS 20279,79 | 29/05 A 18/06 123,888 RS 2027879 | 81660 = - S1087 | 6%
[TaBACO META INOVADOR DIGITAL NACIONAL 28/05 A 18/06 com 2685213 | RS 5558301 | 29/05A18/06 65587598 | Rs 5558147 | 81306356 | 305007 | 34838 - ,
[TABACO GOOGLE BRASIL INOVADOR DIGITAL NACIONAL 2805 A18/06 v 30805 RS 3542575 | 29/05A18/06 70776 RS 7652962 | 17.994.287 | 70753 6.717.286 -
[TOTAL - INTERNET 261614 | RS 256.524,00 95514.108 | RS 20684651 | 120252111 | 505310 | 11785823 | 826331

TEMA DA CAMPANHA VEiCuLo SEGMENTACKO

Resultado Tabaco: A campanha apresentou resultados consistentes no periodo de 29/05 a
18/06, com abrangéncia nacional e direcionamento para a populacdo em geral, com foco em
adolescentes e jovens, além de profissionais de saude, educadores e redes de apoio. No total,
foram geradas mais de 129 milhdes de impressdes, com destaque para a forte entrega em
plataformas como Meta, TikTok e Kwai, que concentraram grande volume de alcance,

engajamento e visualizagdes.

Nos ambientes de conteudo e demais plataformas, observaram-se bons volumes de cliques e
visualizacbes, com destaque para o Google na geracdo de trafego. Ao longo da campanha,
também foram realizadas substitui¢cdes estratégicas de veiculos, como WebAds e Diversa, com o
objetivo de otimizar a performance e priorizar parceiros com maior aderéncia aos resultados
esperados. Essa dindmica permitiu manter a eficiéncia da entrega e a qualidade da distribuicdo
das mensagens ao longo da estratégia. Nesse cendrio, a estratégia contribuiu para ampliar o
alcance da mensagem e reforcar a conscientizacdo sobre os riscos do tabaco, especialmente

entre os publicos mais jovens.
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Planejado x veiculado (Amamentacao)

RESUMO PROGRAMACAO DE INTERNET

VEICULADO RESULTADOS VEICULADOS

VOLUME oEE VOLUME

> 7o o io DEVEICULAGAD oBoD
TEMADACAMPANHA  AGAOMW VEiCULD SEGMENTAGRO PRAA DEVEICULAGAD i VEICULAGAD e

14/2005 _|5oTIFY BRASIL i WACIONAL 01/08A28/08 3595974 01/08A28/08 | 3s80587 90.264,56 | 3. -
[ A 18/2025_|TIKTOK REDES SOCIAIS NACIONAL 01/08 A 28/08 cpm 8430492 | RS 01/08 A28/08 8.430492 RS 150.440,31 | 55.809.473 X 3.242.847
[AMAMENTACRD 10/2005_|KWAIBRASIL REDES SOCIAIS WACIONAL 01/0828/08 oo cis2656 |Rs  s026tss| 01/03A23/08 | edeasse |®s 026457 | easzess | a13ss | 138130
[AMAMENTARD T4/2005_|TEADS SIS REDES DE CONTEUDD NACIONAL 01/08 A28/08 oo 182200 |Rs  @0a35.41| 01/03A28/08 52200 [R5 soassar| o1z | sa3s 5
i 14/2005_|weBaDs REDES DE CONTEL NACIONAL 01/08 A 28/08 o 306358 [Rs  70205.77| 01032 506358 |Rs _ 70205,77| 336 = - . 5
14/2005 G G WACIONAL 0108 A 28/08 oo Lerroes |ns  mo23seo| oiosAzsjos | levoes [ms  79seacs| Lesaats | 7527 - saaa1 | sew
14/2025_|pivensa REDES DE CONTEUDD HACIONAL 01/08 A28/08 com 2075676 | 7043088 | oajosaze/os | 2075876 |ms 703088 | 2404835 | 3s01 - Lesraos | 6o
18/2005_|vivoADS o WACIONAL 01/08A28/08 oo 1962 [®s  1sdessi| oy/osazs/os stsez R 00s0.02| 71815 a1 73 | esaos | 7w
[AMAMENTACRD 10/2025_|CLARD DATA REWARDS DATA REWARDS WACIONAL 01/08A28/08 o 53065 | 20.058,57 | _01/08A28/08 53065 | 20.058,57 | 64938 138 ss960 | eiaza | osx
[AMAMENTARD Taj2005_[im DATA REWARDS NACIONAL 01/08 A28/08 e o010 |® 31207,73 | 01/08A28/08 o102 | 20.055,17 | 151800 et Teeoe | 1a7is | oo
i 12/2025_|META NACIONAL 01/08 A28/08 oo To7eeo3s [Rs  ama@rssi| oijoann 28509 |As  217.761,10 sageseos | 392375 | 4osssay B 5
14/2025 | GODGLE BRASIL WACIONAL 0108 A28/08 e 225 [®s  10e43120] oijoanni 7077 | ® 1863,17 | 1aomo31s | sse | momme B
[roraL-nmeser FEmET) Towseon.r Tiswseim |ws  sisataer| erasaras| sizen | a0auess | zesseer

Resultado Amamentagdo: A campanha apresentou resultados consistentes no periodo de 01/08
a28/08, com abrangéncia nacional e direcionamento para gestantes, mulheres com filhos de até
2 anos, profissionais de salde e redes de apoio. No total, foram geradas mais de 167 milhdes de
impressdes, com destaque para a forte entrega em redes sociais, especialmente no Kwai, TikTok

e Meta, que concentraram grande volume de alcance, engajamento e visualizagoes.

Nos ambientes de conteudo e demais plataformas, observaram-se bons volumes de cliques e
visualizacbes, com destaque para o Google na geracdo de trafego e para parceiros como
SimpleAds e Diversa, que apresentaram bons niveis de viewability. As solu¢des de data rewards
também se destacaram pelas altas taxas de visualizacdo, indicando qualidade na entrega. Nesse
contexto, a estratégia contribuiu para fortalecer a comunicacdo sobre a importancia da

amamentacdo, ampliando o alcance da mensagem e a conexdo com o publico-alvo.

Planejado x veiculado (Covid)

RESUMO PROGRAMAGAO DE INTERNET

VEICULADO RESULTADOS VEICULADOS

PERIOD: VOLUME

o ciol o Ao JEVEICULAGAD o
TEMADACAMPANHA  AGAOMW. VEicuLo SEGMENTAGAO PRAGA DEVEICULAGAO ey VECOIABD:

coviD 14/2025 |SPOTIFY BRASIL REDE DE AUDIO NACIONAL 08/08 A 07/10 crm 5.454.507 RS 132.403,38 08/09 A 08/10 4.789.379 RS 110.336,58 | 4.784.423 7.085 B

B 1872025 [TKTOK REDES SOTIAIS VACIONAL 03/05407/10 oo 3155365 |16 1330548 | 08/09A08/20 | @ee2630 | RS 133.063.64 | Seeasa0 | 1i3ser | iasseod

covip 14/2025 | KWAIBRASIL REDES SOCIAIS. NACIONAL 08/09A07/10 cem 10.013.767 RS 139.863,29 08/09 A08/10 55.157.904 RS 158.090,22 | 55.157.904 33.378 1.725.402

covip 43/2026 _|LINKEDIN REDES SOCIAIS NACIONAL 08/09A 07/10 cPm 850,000 RS 80.325,00 08/09 A08/10 2,408,182 RS 80.325,01 | 5.352.781 7.224 378.863

coviD 14/2025 | TEADS SITES REDES DE CONTEUDO NACIONAL 08/08 A 07/10 v 317.604 RS 139.863,27 08/09 A 08/10 313173 RS 137.912,00 387.603 9440 - B B
covn 182005 REDES DE CONTEGDO. VACIONAL 03/05407/10 oo 3oma3s [we  13946331] GsjosAve/i0 | 2912013 [®s  138.00ea1] 2gseass | eass - T7sazss | sow |
covip 43/2026_[DIGITAL AUDIENZ REDES DE CONTEUDO. NACIONAL 08/05.4.07/10 com 2421773 | RS €1.425,00 | 08/05 A08/10 2411773 | R 51.425,00| 3.1a3.500 B N 2681530 | 5%
covip 43/2026_[PREMIUMADS PROGRAMATICA NACIONAL 08/05.4.07/10 com 83570 R 75.814,70 | 08/05 A08/10 a3 R 5837741 6503 e - N
covip 14/2025 |VIVOADS. DATA REWARDS NACIONAL 08/09A07/10 Y 80.513 RS 28.151,37 08/09 A08/10 80513 R 31.080,64 102.264 396 93.494 99.627 97%
COVID 14/2025 _|CLARO DATA REWARDS DATA REWARDS NACIONAL 08/09 A 07/10 v 82224 RS 31.080,67 08/09 A 08/10 82.224 R 31.080,68 134.258 151 124.250 126.640 94%
coviD 14/2025 |TM DATA REWARDS NACIONAL 08/08 A 07/10 v 179.431 RS 34.550,71 08/09 A 08/10 161.224 R 31.080,76 304.274 24 283.131 290.384 95%
[covio 182025 [wETA VACIONAL /i oo Ti0509% |6 327558 | 08/03A T20c0507 | W6 310.800,95 | 168221375 | 1354033 | 3555408 - -
[covie 18/2025_|GOOGLEBRASIL NACIONAL 08/05.A07/20 v 171598 | RS 197.337,70| 08/03A08/20 20620160 | RS 302.806,54 | 35673919 | 11391 | 13390381 -
[roraL-mremer I osas.zz0 w5 Lszastesy 261258426 | RS L684a07,04 | 366443.377 | Tassozz | 23739554 | a95zasn

Resultado COVID: A campanha apresentou resultados expressivos no periodo de 08/09 a 08/10,
com abrangéncia nacional e direcionamento para publicos prioritarios, como criangas, gestantes,
idosos, pessoas com comorbidades, populacdes vulneraveis e profissionais de saude. No total,
foram geradas mais de 366 milhdes de impressdes, com destaque para a forte entrega em redes
sociais, especialmente no Kwai, TikTok e Meta, que concentraram grande volume de alcance,

engajamento e visualizacdes.

Nos ambientes de conteldo e demais plataformas, observaram-se bons volumes de cliques e
visualizacdes, com destaque para o Google na geracao de trafego e para parceiros como Audienz

e SimpleAds, que apresentaram bons niveis de viewability. As solucGes de data rewards também
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Nesse cenario, a estratégia contribuiu para manter a comunicacao ativa e acessivel, apoiando a

disseminagdo de informagdes relevantes em um contexto de atenc¢do continua a sadde publica.

Planejado x veiculado (Sifilis)

RESUMO PROGRAMACAO DE INTERNET

RESULTADOS VEICULADDS

w5
o ws W

14720 0 " /0 o W D W w23 eaers
sirus 572016 | pwinenest REDHS S0CIATS WACIONAL 1310231/10 com 0a00aw|ws  tosao6sa| 2910A30/m1 zeston [m e sz | uner | sssmsse
s 1472025 _[TEADS TES REDES DE CONTEOD NACIONAL 1310231/10 v sean |ms  ssassar| wnosm 0 W ww0anaz| aisisw | e
s 1472015 _|SIMPLEADS -REDE DE COMTEDDO EVIDED | Reoss DE conTeion | NACIONAL 1310331/10 com osss|ms  samal|  /10A/m 3se08 W iwzaeLor| 2sseses | sz FETET
s 1572016 _|Tmien Gaws A WACIONAL /102 com es03s1s 1052034 | _0/108 esaasis uncinss | esiaer | i 172an | e
siFws 142015 _|VivDADS DATA REWARDS HATIONAL /10233 o 3685 28386 | 20004 7831 6131 | sesu s 7538 s1sis | sew
T 1473525 _[CLARO OATA REWARDS DATA REWARDS WACIOHAL 1031/ v wan s0875 | _s0p10n TEaa1 sasts
S a0 [ DATA REWARDS WACIONAL 10431/ v w5t s37.07 | _sopi0n [ e | wiss | e
[sirus waj3025_[wita WACIONAL /1031 o ) 32105037 | _30/10A L Ssas
s aj3025 WACIONAL 13/10231/10 v e w5 osa35as | ojioaien 5.753.08
[ronat wiremer I I TStz w5 Laoeessas] ToeTA e miee

Resultado Sifilis: A campanha apresentou resultados consistentes no periodo de 20/10 a
14/11/2025, com abrangéncia nacional e direcionamento para publicos estratégicos, como
jovens, mulheres em idade fértil, popula¢des vulnerdveis e profissionais de saude. No total,
foram geradas mais de 337 milhdes de impressdes, com destaque para a forte entrega em redes
sociais, especialmente no Kwai, TikTok e Meta, que concentraram grande volume de alcance e

engajamento.

Nos ambientes de conteddo e demais plataformas, observaram-se bons volumes de cliques e
visualizacBes, com destaque para o Google na geracdo de trafego e para o Pinterest e TikTok no
consumo de video. As solugGes de data rewards também apresentaram altas taxas de
visualizacdo, indicando qualidade na entrega. De forma geral, o tema demonstrou uma
distribuicdao eficiente entre plataformas reforcando a comunicacdo junto aos publicos

prioritarios.

Planejado x veiculado (Febre Amarela)

VEICULADO.

RESULTADOS VEICULADOS
PERIODO DE

TEMA DA CAMPANHA of VEiCULO 0 PRACA DEVEICULAGAO

FEBREAMARELA 14/2025_|spoTIFY BRASIL REDEDEAUDIO NACIONAL 31/01/2026 3.657.773 18| 12/01A31/01/26 | _2.483.466 108.742,15 | 5528450 -
FE 14/2025 | TIKTOK REDES SOCIAIS. NACIONAL 31/01/2026 M 3.727.060 RS 66.038,84 | 12/01A31/01/26 3.727.060 RS 66.038,85 | 33.078.653 50.812 1,491,586

[FEBREAMARELA 45/2026 | PINTEREST REDES SOCIAIS HACIONAL 12/01331/01/2026 oM 1838335 [R5 19.110.69 | 12/01A31/01/26 | 7.019513 | RS 62370.00| 7020847 | 31076 | 3.150.006
FEBREAMARELA 14/2025_|TEADS STTES REDES DECONTEUDO HACIONAL 12/01331/01/2026 v 640410 RS 282017.35 | 12/01A31/01/26 a70887 RS 19255071 2229720 | 5208 4703832

FEBREAMARELA 13/2025_[SIMPLS ] WACIONAL 12/01231/01/2026 oM 2513714 |Rs 12026192 | 12/01A31/01/26 | 351825 | ms 15550225 3322578 | 5733 - To01325 | 30%
E 45/2026 | TRIPLEA GAMES GAMES HACIONAL 12/01231/01/2026 PV 5376985 | RS 5L.a62,58 | 12/01A31/01/26 | 3520450 | 59.882,85 | 3547115 2517 - 2705262 | 76%
[FEBREAMARELA 14/2025_|VIVOADS DATAREWARDS HACIONAL 12/01331/01/2026 v 16505 | RS 51.226,87 | 12/01A31/01/26 10,580 RS 420157 11907 az 11036 11807 | oo%
FEBREAMARELA 14/2025 _|CLARO DATA REWARDS DATAREWARDS. HACIONAL 12/01331/01/2026 v 55,008 RS 20.799,07 | 12/01A31/01/26 75.405 3 3001660| 173765 117 Teao13 | 167659 | se%
FEBREAMARELA 13/2025_[TIM DATAREWARDS WACIONAL 12/01231/01/2026 v Lets RS 1L883,92 | 12/01A31/01/25 €1222 3 1233074 | 169085 162 162395 | leadn | o7
E 14/2025_|META INOVADOR DIGITAL HACIONAL 12/01231/01/2026 oM 16557043 | RS 35101089 | 12/01A31/01/26 | 7336391 | RS 193.81139 123.193.556 | 795.675 | 1ass813 - -
FEBREAMARELA 14/2025_|GOOGLE BRASIL INOVADOR DIGITAL HACIONAL 12/01331/01/2026 v 178306 | RS 20509750 12/01A31/01/26 | 13.489.671 |Rs 75324042 ] 65179415 | 40325 | 10210679 -

[ToTAL InTERNET 35153353 [R5 1307.057.28 41453777 | Rs 113873757 | 243.855.091| 9aldes | 17164310 | a.083.477

Resultado Febre Amarela: A campanha apresentou resultados consistentes no periodo de 12/01
a 31/01/2026, com abrangéncia nacional e direcionamento para a populagdo geral (exceto
gestantes). No total, foram geradas mais de 241 milhdes de impressdes, com destaque para a
forte entrega em redes sociais e plataformas digitais, especialmente no Meta, TikTok e Pinterest,

gue concentraram grande volume de alcance e engajamento.
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Nos ambientes de conteudo e demais plataformas, observaram-se bons volumes de cliques e
visualizagdes, com destaque para o Google na geracdo de trafego e para parceiros como
SimpleAds, nas plataformas de conteldo e Triple A, no segmento de games, que apresentaram
bons niveis de visualizagdo e viewability. As solu¢des de data rewards também se destacaram
pelas altas taxas de visualizacdo, indicando qualidade na entrega. De forma geral, a estratégia
contribuiu para ampliar a visibilidade da campanha em um curto periodo de veiculagdo,

reforcando a importancia da comunicag¢do preventiva junto a populagao.

Planejado x veiculado (Influenza Norte)

RESUMO PROGRAMAGAD DE INTERNET

RESULTADOS VEICULADOS

REDE 0E AUDIO REGIONAL 03/1103/01/2028 com R 0.16 54 01108 | 4954080 asa1
REDES socA REGIOHAL 03/1103/01/2026 oo s | 5056237 | uyaiasyn [T B0S6171| 3sa0ieas | esian | soeean
REDES SOCIAK REGIONAL 03/11403/03,/2026 o 099955 | W 4257947 | _ajuAg BaSs65eT | W 24810861 | 8456547 | 7an [y
2 o Seis70 | /AN T ia.856 2940453
v FITET [T ey 436,375

oo So0ezer | =

v a2 |ns 766 1an2709 | 3%

o3/11a03/01/208 v w503 n [ 120 122 [ asE7 | sew

111025 _|CLARD DATA REWARDS 03/11303/0/2028 v 73033 n 78067 | naiasyn Te031 e0e3s 203 waizes uEis | mw

142028 03/11403/03,/2026 o 5380 W 1067633 | 1a/aiasian 5086 [T 11.386.80 ] was0 | aosssa | s
1472005 _|MOA 03/11203/01/2026 o 60051 | W 2115610 | 11/11A SN 549076 | 1488214 a5 | sa0sa7e
14/2025 | GOOGLEBRASIL oy [ 9085 | n 33248775 | 11/11A31/02 1836309 | 33133335 234 | eoass | isssesns

ELamen Lesrssns 157817508 17101508 L35 | msearsi | samssir

Resultado Influenza Norte: A campanha apresentou resultados relevantes no periodo de 11/11
a 31/12/2025, com veiculacdo direcionada para todos os estados da regido Norte e foco em
publicos prioritarios, como criancas, gestantes, puérperas e idosos. No total, foram geradas mais
de 267 milhdes de impressdes, com destaque para a forte entrega em redes sociais,
especialmente no Kwai, TikTok e Meta, que concentraram grande volume de alcance e

engajamento.

Nos ambientes de conteudo e demais plataformas, observaram-se bons volumes de cliques e
visualizagdes, com destaque para o Google na gera¢ao de trafego e para plataformas como
Pinterest e TikTok no consumo de video. As solucGes de data rewards também apresentaram

altas taxas de visualizacdo, indicando qualidade na entrega. Nesse cenario, a estratégia
contribuiu para fortalecer a comunicacdo em uma regido prioritaria, ampliando o acesso a

informacdo e apoiando acdes de conscientizacdo voltadas a prevencao.

Planejado x veiculado (Bronquiolite)

TEMA DA CAMPANHA vEicuLo

14/2025 | TIKTOK REDES SOCIAIS MNACIONAL 24/11A15/12 7.476.693 132.477.65 03/12A31/12 43.995.222 5.010.978
[BRONQUIOLITE 14/2025 [SPOTIFY BRASIL REDE DEAUDIO NACIONAL 24/11A19/12 4.332.088 RS 10439249 [ 09/12A31/12 5.415.110 RS -
1872025 [TEADSSITES NAGIONAL SyaaTy/1 D 7m0 w5 sw0s007| Osjmazn/m sisae v swsw0r| sseos | wom - - -
14/2025 U v NACIONAL 24/11A13/12 M 3.213.068 RS 153.720,65 09/12A31/12 3.158.490 RS 153.409,81 | 3.218.943 4,933 - 1.395.563 | 43%
45/2026 | TRIPLEA GAMES GAMES NACIONAL 2a[11A19/12 cPY 3.520,451 RS 53.882,87 | 09/12A31/12 3.520,451 RS 53.882,87 | 3.674.376 1569 - 2.612.445 71%
14/2025 |VIVO ADS DATA REWARDS MACIONAL 24/11A18/12 v 95.142 RS 3326640 | 09/12A31/12 2a.43% RS 9.434,25 24522 56 22718 23.330 95%
14/2025 |TM DATA REWARDS NACIONAL 24/11A19/12 v 61645 RS 11.883,92 09/12A31/12 64.222 RS 12.380,75 155.468 158 149.372 151.422 97%
572026 |puTEReT REDES SOCAIS WACIONAL 3a/11AL/A2 ) Gasaoo [ws  caamas| oyuzamjis | vemars |w  coeaoss| revesss | issm | sosms - -
14/2025 |CLARQ DATA REWARDS DATA REWARDS MACIONAL 24/11A13/12 cpv 73.403 RS 30.016,60 | 09/12A31/12 73.409 RS 30.016,60 | 103.970 64 99,992 17.462 7%
[BRONQUIOLITE 14/2025 | META INOVADOR DIGITAL MNACIONAL 24/11A15/12 M 7.733.874 RS 160.051,19 | 09/12A31/12 30.716.254 RS 160.081,83 | 84.227.542 756.415 4.437.299 -
[BRONQUIOLITE 14/2025 |GOOGLE BRASIL INOVADOR DIGITAL MACIONAL 24/11A18/12 v 225.382 RS 253.189,30 [ 09/12A31/12 12.556.552 RS 258.992,70 | 35.911.237 472.530 9.931.923 - B
[OTAL-iTERiET i T3a0e7s w5 iamamar T07esi091 w5 Lasrosan [erosenst| Esseas | mazeiasy | amea ||
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Resultado Bronquiolite: A campanha apresentou resultados expressivos no periodo de 09/12 a
31/12, com abrangéncia nacional e direcionamento para gestantes a partir da 282 semana. No
total, foram geradas mais de 187 milhdes de impressdes, com destaque para a forte entrega em
redes sociais, especialmente no TikTok e Meta, que concentraram grande volume de alcance,
engajamento e visualizacdes.

Nos ambientes de conteudo e demais plataformas, observaram-se bons volumes de cliques e
visualizagdes, com destaque para o Google na geracdo de trafego e para o Pinterest e TikTok no
consumo de video. As solucdes de data rewards também apresentaram altas taxas de
visualizacdo, indicando qualidade na entrega. Nesse contexto, a estratégia contribuiu para
reforcar a comunicacdo em um periodo critico, ampliando a conscientizacdo e o alcance da

mensagem junto ao publico prioritario.

Planejado x veiculado (Impulsionamentos)

RESUMO PROGRAMAGAO DE INTERNET

VEICULADO RESULTADOS VEICULADOS
PRACA DE PERIODO DE B VOLUME VALOR 94,5% PERIODO DE VOLUME VALOR 94,5%

VEICULAGRD VEICULAGRO CONTRATADO APROVADO VEICULAGRD VEICULADO VEICULADO

IMPULSIONAMENTOS ___|TIKTOK REDES SOCAIS NACONAL __|02/10/25 A 20/02/26| om 2826465 | RS 50081427 |02/10/15A20/0/26| 178000761 | RS 39797114 | 281572888 | 223,800 | 13.593.808

META INOVADOR DIGITAL NACIONAL 01/09 A1Y/12 om 251879 | RS 8m013899 | 0309 Al 118584112 | RS 78868484 | 557090019 | 1735641 | 24785284

LNKEDIN REDES SOCIAIS NACIONAL 12/03 A15/10 oM 1795500 | RS 169.67434 | 12/09 A15/10 8238197 RS 10034363 | 805861 | 218 | 1093547

TOTAL - INTERNET 7257894 | RS 15506820 34813070 | RS 128695051 | 847.277.768 | 221071 | 39472639

TEMA DA CAMPANHA VEiCULo SEGMENTACKO

Resultado Impulsionamentos: Ao longo de toda a estratégia Always On, também foram
realizados impulsionamentos de conteudos a partir de materiais enviados pela equipe de redes.
Essas acoes tiveram como objetivo ampliar o alcance de publicacdes que, inicialmente, seriam
veiculadas apenas de forma organica. Essa abordagem permitiu potencializar a distribuicdo das
mensagens, garantindo maior visibilidade dos conteldos e fortalecendo a presenca digital do

Ministério da Saude, especialmente em momentos e temas estratégicos.

Os volumes contratados apresentados em cada tema ndo correspondem necessariamente ao
total aprovado no planejamento geral da campanha. Isso ocorre porque alguns veiculos
(Webads, Diversa, Linkedin, Digital Audienz, Premium Ads) tiveram sua participacdo ajustada ao
longo da execucdo do Always On, fazendo com que apenas os volumes efetivamente utilizados
em cada tema fossem considerados nos respectivos detalhamentos. Por esse motivo, a soma dos
contratados por tema pode apresentar diferenca em relacdo aos quantitativos originalmente

aprovados no consolidado geral da campanha.

Analise consolidada dos Resultados

Além dos resultados apresentados, destaca-se a eficiéncia da estratégia de midia em relacdo ao

volume inicialmente planejado. Considerando as trés a¢des aprovadas, o volume contratado

totalizava aproximadamente 489 milhGes de impressdes. D E
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Ao final da campanha, a entrega consolidada ultrapassou 2 bilhées de impressdes, resultado
impulsionado pelas otimizacdes continuas realizadas ao longo da veiculacdo, pela dindmica de
compra das plataformas digitais e pelas entregas adicionais realizadas pelos parceiros sem
impacto financeiro para o cliente.

Esse desempenho evidencia uma expressiva ampliacdo da exposicdo das mensagens, com

aumento superior a 400% na entrega, potencializando o alcance e a efetividade da comunicagao
do Ministério da Saude.

Como destaque, redes sociais e plataformas de video concentraram os melhores resultados,
especialmente com conteddos mais humanizados e em video. A diversificacao das plataformas
também contribuiu para ampliar a cobertura e refor¢ar a comunicac¢do ao longo da jornada do

publico.

Como aprendizado, reforca-se a importancia da segmentacdao qualificada, da adaptacdo de

linguagem e do monitoramento continuo, que permitiram otimiza¢des ao longo da campanha.

Para campanhas futuras, recomenda-se intensificar o uso de videos curtos, aprofundar a
segmentacdo e explorar formatos que estimulem maior engajamento, mantendo a estratégia

Always On aliada ao uso de dados.

Conclusao Final

A campanha Always On 2025 realizada no periodo de Abril/25 a Janeiro/26 apresentou
resultados positivos, atendendo aos objetivos propostos de manter uma comunicac¢do continua
e estratégica no ambiente digital. Além disso, o desdobramento da campanha possibilitou a
ampliacdo de alcance e frequéncia das mensagens, superando as limita¢des do alcance orgéanico
e garantindo maior visibilidade aos temas abordados. Além disso, a diversidade de formatos e
canais contribuiu para potencializar os impactos da comunica¢ao, ampliando as oportunidades
de contato com diferentes perfis de publico. De forma geral, o pds-venda demonstra uma
execucdo consistente, com boa performance dos indicadores e adequada distribuicdo das

insercées, reforcando a efetividade da estratégia adotada.
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