
MINISTERIO DA SACJDE 
Secretaria Executiva 

Subsecretaria de Assuntos Administrativos 
CoordenacAo-Geral de Material e Patrim8nio 

CONCORRENCIA N° 02/2016 

ATA DE RESULTADO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS 

A partir das 10h do dia 25/11/2016, no Auditorio do Ministerio da Saude, 4° andar, sala 423 (sala de 
Pregao), Ala A, em Brasilia-DF, reuniram-se os membros da Comissdo Especial de Licitacao para 
abrir os involucros na 2, cotejar as vias nao identificadas (Involucro no 1) com as vias identificadas 
(Involucro no 2) do Plano de Comunicacao Publicitaria, para identificacao de sua autoria; elaborar 
planilha corn as notas atribuidas pela Subcomissao Tecnica as Propostas Tecnicas, referentes aos 
Involucros n° 1 e no 3, e proclamar o resultado do julgamento das Propostas Tecnicas. 
Compareceram a reuniAo os representantes das licitantes, conforme lista de presenca em anexo. 
Ap6s o credenciamento dos representantes que nao estavam na primeira sessao, o Presidente da 
Comissao abriu o envelope contendo a Atas e as planilhas de julgamento elaboradas pela 
Subcomissao Tecnica, referentes aos Involucros n° 1 e distribuiu copias aos representantes 
presentes. Ato Continuo, colocou os Involucros no 2 a disposicao dos presentes para verificacao 
quanto a inviolabidade. Em seguida, procedeu a abertura dos Involucros n° 2, cujas Propostas foram 
examinadas e rubricadas, na primeira pagina, pelos membros da Comissao. Por sua vez, os 
representes das licitantes indicaram: Carla Maria Russi, agencia PPR; Paulo Cesar de Andrade, 
agencia Bees Publicidade; e Camilo M. P. de Leon, agencia McGarryBowen, para em nome deles 
tambem vistar a primeira pagina das Propostas acondicionadas nos Involucros n° 2 e para 
acompanhar o trabalho de identificacao da autoria dos Pianos de Comunicacao. A identificacao da 
autoria das Propostas foi feita pelo cotejo dos conceitos constantes na Ata da Subcomissao e dos 
presentes no Plano de Comunicacao Publicitaria, via identificada - Involucro n° 2, e tambem, entre a 
primeira pagina da via identificada com a primeira pagina da via nao identificada de cada Plano de 
ComunicacAo Publicitaria. Apos a identificacao de cada Proposta, suas notas, referentes aos 
InvOlucros n° 1, foram lancadas em planilha (anexa). Apos identificacao dos Pianos de 
Comunicacao e lancamento das notas, procedeu-se a abertura do Segundo Envelope da 
Subcomissao Tecnica, contendo Ata e pontuacao referente a Capacidade de Atendimento, 
RepertOrio e Relatos de SolucOes de Problemas de Comunicacao e lancadas na encimada planilha. 
ApOs a soma dos notas atribuidas pela Subcomissao Tecnica, as licitantes classificadas para a etapa 
seguinte do certame foram as seguinte: FIELDS COMUNICAcAO LTDA, CALIA Y/ 
PROPAGANDA E MARKETING LTDA, NOVA/SB COMUNICAcAO LTDA, CIA D 
COMUNICAcAO E PUBLICIDADE LTDA, MASTER PUBLICIDADE LTDA, AMPL 
COMUNICAcAO LTDA, LINK BAGG COMUNICAcAO E PROPGANDA LTDA, SLA 
PROPAGANDA LTDA, PROPEG COMUNICAcAO S/A, GIACOMETTI E ASSOCIADOS 
COMUNICAcAO LTDA, AGNELO PACHECO CRIAcA0 E PROPAGANDA LTDA. As 
demais licitantes nao alcancaram a nota minima de 80 (oitenta) pontos prevista no item 12.4 do 
Edital. Em seguida, o presidente da Comissao informou que o resultado do julgamento 



Membros: 
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Wi 

propostas tecnicas sera publicado no DOU. A representante da Agencia Pla de Comunicacdo e 
Eventos LTDA, Sra. Patricia Costa da Silva, CPF 882.920.531-15, solicitou o cancelamento da 2° 
sessao pnblica devido ao fato que coloca o processo licitatOrio em suspeicao por fortes indicios de 
irregularidades, conforme documento manuscrito anexo a esta ata. Nada mais havendo a registrar, as 
14h 15 min, o presidente da Comissdo Especial de Licitaedo encerrou a reuniao, da qual foi lavrada 
a presente ata, que segue assinada. 

EDNAL 0 MANO L DE SOUSA 
Presidente da Comissao Especial de Licitaedo 
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PROPOSTA TECNICA I_ONCORRENCIA 02/2016 MINISIERIO DA SAUDE 

Fields 360 66,17 9,5 9.5 9 94,1 
Calla 64,67 9.5 9,5 9 92,6/ 
Nova SIB 60,17 10 10 9,83 90 
cc P 61,33 89,33 
Master 54,83 10 10 10 84,83 
Ampla Propaganda 55,33 9,33 9,67 10 84,33 
Link 54,67 10 10 9,5 84,17 
SLA 9,5 8.57 
Propeg 53,17 10 '' C 9,5 2,8% 
Glacometti 53, 7 9,67 9,73 9,5 82 07 
Agnelo Pacheco 51 9,5 9 10 80 
Tempo Propaganda 49,83 9 /6,83 
Escala 49,5 10 9,67 7 76,17 
Unica Propaganda 54 5 17 8 31.3 76 
Agencla Nacional  48,17 9 9,5 8,67 75,34 
Bolero  48 83 8,5 8 10 75,33 
Prole 47,33 8,33 9,5 9,5 74 66 
NBSIPPR , 18 I 9.5 
CCZ"WOVV  48,33 8,5 8 8 72,83 
Feeling Comunicacao 47,14 8,5 8,67 8,5 72,81 
Publicis  43,67 9,5 9,83 9 67 72,67 
AV 43.67 70,8 
DE BRI10 13,1/ 8,67 106/ 
Bees  44,83 9,67 9,5 6,5 70,5 
Mene  & Portella 46,33 8.17 8.83 7,17 70,5 
Arcos 43,33 8 8:3 '0, 1E: 
Lua 44,83 89,68 
PIA  44;'7 8,33 8,5 8,5 69,5 
Leo Burnett 40,17 10 9 10 69,17 
McGarryBowen 40 10 10 9 69 
Artplan   36,17 10 10 10 66,17 
Cannes 43,67 7 7,83 7,5 66 
Populus 34 8,67 9 10 61,67 
Perfil 252   36,83 9,5 9 4 59,33 
Binder 30,5 9,5 9. 5 8 57,5 
Stylus   28,83 9 8,83 9,33 55,99 
Fazenda Comunicacao 28 4 8,67 5 45,67 
The Heart Corporation 26,5 6,67 3 3 39,17 
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