Ministério da Saude
Gabinete do Ministro
Assessoria de Comunicagdo Social

Sessdo Publica n? 2/2021
Brasilia, 12 de julho de 2021.

Periodo da prestacdao dos servigos: 7 meses
Objeto: servicos de Adserver

Data da abertura dos envelopes: 21.07.2021
Horario: as 11HO0

1. Tendo em vista as previsdes apresentadas pela Lei n? 12.232, de 29 de abril de 2010, o
Ministério da Saude — MS — tornou publico, no dia 13.07.2021, o termo de Sessdo Publica n? 01/2021,
tendo como objeto a prestagao de servigos de Adserver.

2. Cabe salientar que, embora observados os principios legais, os procedimentos aqui
adotados nao se confundem com processo licitatério, visto que o Ministério da Saude possui agéncias
licitadas para execucgdo dos servicos de publicidade, conforme estabelecido no artigo 12 da referida lei.

3. As propostas com os valores unitarios e globais apresentados pelas concorrentes devem
conter todos os itens especificados no escopo do Anexo |, sob pena de desclassificagdo do participante,
caso nao contemple na proposta todos os itens especificados pelo contratante. Serad declarada vencedora
a empresa que apresentar o menor valor global.

4, A medida visa cumprir o estabelecido no seu artigo 14, paragrafos 12 e 29, verbis:

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo
fornecer ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugdo do objeto do contrato, nos termos do § 1o do art. 22 desta Lei.

§ 12 O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput
deste artigo exigira sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orgamentos
obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

§ 292 No caso do § 1o deste artigo, o contratado procedera a coleta de orcamentos de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

5. Os interessados em concorrer ao servigo deverao:

a) Estar devidamente cadastrados no Sistema de Disponibilizacdo de Referéncias
(SIREF);

b) Enviar orcamento destinado ao érgao;

c) Apresentar as cotagGes em papel timbrado, no original, contendo os elementos de
identificacdo da empresa com razdo social, nome fantasia, endereco, CNPJ ou CPF e
telefone, bem como a identificagdo do responsavel com nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF. Deverd constar ainda a data do dia da audiéncia publica e a
assinatura do responsavel pela cotagao;



d) Junto a cotacdo, apresentar comprovante de que o fornecedor esta inscrito — e em
atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
conforme o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes ao seu ramo de
atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;

e) A empresa vencedora deverd comprovar que possui todas as tecnologias e servicos
solicitados pelo MS.

6. E vedado:
a) Um mesmo sdcio ou cotista participar de mais de uma empresa fornecedora;

b) Empresa com participacdo societaria ou vinculo comercial ou parentesco até terceiro
grau com funciondrios de qualquer uma das quatro agéncias de publicidade contratadas
ou com servidores da Assessoria de Comunicacao Social do Gabinete do Ministro do
Ministério da Saude.

7. Caso a empresa vencedora ndo se enquadre nos padroes de exigéncia do érgdo e/ou
venha a executar trabalho em desacordo com as especificagdes contratuais, podera ser substituida a
gualguer momento pela segunda colocada, e assim sucessivamente, desde que concordem em praticar o
mesmo valor da empresa vencedora.

8. Os interessados poderdao comparecer ao Ministério da Saude, situado a Esplanada dos
Ministérios, Bloco G, 42 andar, sala 450, na data e horario previstos. Em caso de duvidas, poderao entrar
em contato com a Assessoria de Comunicagdo Social do MS pelo e-mail: ascom@saude.gov.br ou pelo
telefone (61) 3315.3600.

PATRICK LEAL COSTA
Chefe da Assessoria de Comunicac¢ao Social

ANEXO 1

CPM Rich Média

Servico — Adserver CPM (custo por mil impressées).

Custo maximo do servigo por CPM: 0,30 (trinta centavos).

Volume Estimado: 597.661.673

Tipo: Rich Media.

Retargeting: (quando solicitado pelo cliente ou pela agéncia licitada)

Remessaging: (quando solicitado pelo cliente ou pela agéncia licitada)

NSk

Viewability: sim.



8. Verification e Blacklist: sim.

9. Criativo Dinamico (DCO dynamic-creative-optimization) para display: (quando solicitado pelo
cliente ou pela agéncia licitada).

10. Criativo Dinamico (DCO dynamic-creative-optimization) para video: (quando solicitado pelo cliente
ou pela agéncia licitada).

11. Descri¢ao: Contratagdo de tecnologia para formato Rich Media e acompanhamento de entregas
dos banners online; Contratacdo da tecnologia Adserver e verificacdo de entrega e veiculacdo dos
banners nos veiculos; Hospedagem de pegas com peso acima do permitido pelos veiculos; Equipe
de profissionais para acompanhar se as entregas dos veiculos estdo ocorrendo; Analisar Under e
Over dos veiculos; Datacenter para formato convencional e Rich Media; Finalizacdo e aplicacdo de
codigos nas pecgas; Hospedagem em servidor préprio; Dashboard para acompanhamento da
campanha; Relatdrios.

12. Pacote: sim (conforme demanda).

13. Observacdo: O pacote se refere a contratacao de Adserver para o tipo de compra CPM, CPC e CPV,
podendo ser utilizado as tecnologias de Pixel Contador, TAG ou TAG MRAD para mobile, ou demais
formas de tecnologias disponiveis no mercado.

14. O contratado deverd apresentar os relatérios e métricas necessarias para execucdo das acoes
requeridas pelo 6rgao, acompanhar, gerenciamento e avaliar o pds-venda das campanhas (com
relatérios diarios de under X over com alertas de controle ao 6érgdo e agéncias responsaveis pela
guarteirizacao).

CPC Traking

1. Servico - Adserver CPC (custo por clique)

2. Custo maximo do servigo por CPC: 0,04 (quatro centavos).

3. Volume Estimado: 4.595.584

4. Tipo: Tracking.

5. Descrigdo: Utilizagao de pixel contador, mensuragdo da audiéncia e gerenciamento de campanha
online; Click tracking para os formatos comprados por CPC pela midia.

6. Pacote: sim (conforme demanda).

7. Observacdo: O pacote se refere a contratacdo de Adserver para o tipo de compra CPM, CPC e CPV,
podendo ser utilizado as tecnologias de Pixel Contador, TAG ou TAG MRAD para mobile, ou demais
formas de tecnologias disponiveis no mercado.

8. O contratado devera apresentar os relatérios e métricas necessarias para execucao das acdes
requeridas pelo 6rgdao, acompanhar, gerenciamento e avaliar o pds-venda das campanhas (com
relatdrios diarios de under X over com alertas de controle ao érgao e agéncias responsaveis pela
quarteirizagao).

CPV

1. Servico - Adserver CPV.

2. Custo maximo do servigo: 0,04 (quatro centavos).

3. Volume Estimado: 50.318.071

4. Tipo: Custo por Visualizagdo do Video.

5. Retargeting: (quando solicitado pelo cliente ou pela agéncia licitada);

6. Remessaging: (quando solicitado pelo cliente ou pela agéncia licitada);



7. Criativo Dinamico (DCO dynamic-creative-optimization) para display: (quando solicitado pelo
cliente ou pela agéncia licitada).

8. Criativo Dinamico (DCO dynamic-creative-optimization) para video: (quando solicitado pelo cliente
ou pela agéncia licitada).

9. Descricdo: Contratacdo da tecnologia para formato Rich Media e acompanhamento das entregas
dos videos online; Hospedagem de pecas com peso acima do permitido pelos veiculos, mensuragao
da audiéncia e gerenciamento de campanha online para formatos de video.

10. Pacote: sim (conforme demanda).

11. Observagdo: O pacote se refere a contratagao de Adserver para o tipo de compra CPM, CPC e CPV,
podendo ser utilizado as tecnologias de Pixel Contador, TAG ou TAG MRAD para mobile, ou demais
formas de tecnologias disponiveis no mercado.

12. O contratado deverd apresentar os relatérios e métricas necessarias para execucdo das acoes
requeridas pelo 6rgao, acompanhar, gerenciamento e avaliar o pds-venda das campanhas (com
relatérios diarios de under X over com alertas de controle ao érgdo e agéncias responsaveis pela
guarteirizacao).

No que compete aos servicos de auditoria prestado por empresa especializada e
independente, informamos que os servicos deverdo ser auditados por entidades especializadas em midia,
com reconhecimento ja estabelecido pelo mercado, tendo como objetivo a melhor comprovagao e
transparéncia dos trabalhos executados pelo contratado.

Os servicos serdo executados sob demanda das agéncias de publicidade, em conformidade
com o planejamento constante no plano de midia, sendo que empresa quarteirizada nao fara jus ao
recebimento dos servicos excedentes da execucdo, sendo eles CMP, CPC ou CPV, cabendo ao contratado
o envio de carta de bonificacdo ao Ministério da Saude.

O contratado receberd o valor integral dos servicos devidamente comprovados, exceto
guando a empresa comprovar quantidade inferior ao planejado autorizado pelo contratante, sendo a
guitacao realizada de forma proporcional.

A empresa deverd apresentar, no minimo, 3 (trés) declaracdes de capacidade técnica e
operacional fornecidas por empresas privadas ou entidades publicas, que comprova sua expertise na
conducdo dos trabalhos requeridos pelo Ministério da Saude por intermédio das agéncias licitadas.

Conforme mencionado no descritivo dos formatos CMP, CPC e CPV, o contratado devera
apresentar os relatdrios e métricas necessarias a execucao das acdes requeridas pelo drgao, acompanhar,
gerenciar e avaliar o pds-venda das campanhas (mediante relatérios didrios de under X over com alertas
de controle ao 6rgao e agéncias responsaveis pela quarteirizacao).

O contratado devera apresentar ao final de cada campanha, em até 72 (setenta e duas)
horas, relatério detalhado por tipo de tecnologia utilizada em cada campanha/demanda para o processo
de comprovacao de servigos.

Para a disponibilizacdo do material do Adserver para os veiculos, o contratado deverd
enviar as pecas em até 24 (vinte e quatro) horas apds o recebimento.

Para a verificacdo e confirmacdo da implementacdo e medicdo correta dos materiais
enviados, o Adserver deverd verificar e certificar quais materiais foram implementados, além de
confirmar se a medigdo estd correta em até 24 (vinte e quatro) horas.

Apds a confirmacdo da implementacdo e medicdo correta, o Adserver deverd realizar a
cada 48 (quarenta e oito) horas o controle de Under e Over.

O contratado devera encaminhas relatérios customizados definidos previamente em até 15
(quinze) dias apds o término da campanha.

A operacdo para subir o material eletrénico (banner), em qualquer formato, devera ocorrer
em até 24 (vinte e quatro) horas apds o recebimento da demanda encaminhada pelas agéncias licitadas



do drgdo, independentemente do horario, dia da semana ou feriado.

O contratado deverd manter a campanha ativa durante todo o periodo de veiculacdo
constante no planejamento, mesmo que a quantidade estipulada tenha obtido a totalidade do
guantitativo de (CPM, CPC e CPV) com prazo inferior ao estipulado no plano de midia aprovado pela
SECOM, ndo gerando nenhum custo extraordinario ao Ministério da Saude.

Proposta de Preco

A proposta de preco deve ser apresentada em via original e papel timbrado, com a
identificagdo completa do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone,
entre outros dados) e a identificagdo completa (nome completo, cargo na empresa, telefone, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacdo, em envelope timbrado e lacrado.

Junto com a cotacdo deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito - e em atividade no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo
a ser fornecido, bem como a comprovacdo do cadastro Sistema de Referéncia do Governo Federal (SIREF)
com status “em conformidade”.

A proposta de prego deve apresentar a descricdo do servigo a ser prestado, conforme
especificado neste Anexo |, bem como os custos unitarios dos servicos requeridos.

Documento assinado eletronicamente por Patrick Leal Costa, Chefe da Assessoria de Comunicagao
Social, em 13/07/2021, as 11:04, conforme hordério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, §
12, do Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de 2015; e art. 82, da Portaria n2 900 de 31 de Marco de
2017.
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+ A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

A http //sei.saude.gov.br/sei/controlador_externo.php?
acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cddigo verificador
:'| 0021607772 e o cédigo CRC 9E568606.

Referéncia: Processo n2 25000.053681/2021-72 SEI n2 0021607772
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