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l. Raciocinio Basico

a) O Ministério da Salde e o seu papel no contexto atual: mais saude para a
populagao, mais futuro para o Brasil

Em um pais de tamanho continental como o Brasil, a proteg#o e recuperagdo da salde
da populagao, o controle das doengas, a redugao das enfermidades e a consequente
melhoria na qualidade de vida das pessoas retine um trabalho que demanda muito
planejamento, articulagao, eficiéncia, logistica e politicas publicas adequadas as
realidades locais. No perfil e Missao do Ministério da Salde, ratifica-se a chancela do
orgéo para promover a saude e o bem-estar de todos, por meio da formulagdo e
implementacéo de politicas publicas de salde, pautando-se pela universalidade,
integralidade e equidade. A saude é para todos, em todos os cantos do pais. Deste
modo, alinha-se a responsabilidade do Ministério de propor agdes do Poder Executivo
Federal para organizar e elaborar planos e politicas publicas voltados para a
promogao, prevengéo e assisténcia a saude dos mais de 213 milhdes de brasileiros
(IBGE, 2021), através de um conjunto de competéncias, como: () Politica Nacional de
Saude; () coordenagio e fiscalizagdo do Sistema Unico de Saude — SUS: (1Il) saade
ambiental e agdes de promogao, protecdo e recuperagao da salde individual e
coletiva, inclusive a dos trabalhadores e a dos indios; (IV) informagtes de saide; (V)
insumos criticos para a salde; (VI) agdo preventiva em geral, vigilancia e controle
sanitario de fronteiras e de portos maritimos, fluviais, lacustres e aéreos; (VII)
vigildncia de salde, especialmente quanto a drogas, medicamentos e alimentos; e
(VIIl) pesquisa cientifica e tecnoldgica na area de satide.

Esta sob o encargo do Ministério da Salde a operacionalizagao de um dos maiores
sistemas publicos de satide do mundo — o Sistema Unico de Salde (SUS), que tem
as iniciativas de gestao orientadas pelo Plano Nacional de Saude (PNS). Criado em
1988, através da Constituigdo promulgada neste mesmo ano, e instituido conforme a
Lei n° 8.080, de 19 de setembro de 1990, o SUS garante acesso integral, universal e
gratuito para toda a populagdo, com o compartihamento de responsabilidades e
tarefas entre as trés esferas governamentais — federal, estadual e municipal — e com
a devida distribuicdo de competéncias — 0 que permite oferta de atendimentos de
atengao basica, atengao secundaria, atengao terciaria e atengéo integral aos cidadios
por meio de diferentes unidades de atendimento: postos de salde, Unidades Basicas
de Saude (UBS), Unidades de Pronto Atendimento (UPA) e hospitais. Um sistema do
qual dependem 75% da populagéo brasileira.

A envergadura e capilaridade das a¢des do sistema de satde em todo o territério
nacional demandam uma estrutura robusta, capaz de integrar e construir parcerias
com os demais orgaos federais, as unidades da Federagéo, os municipios, a iniciativa
privada e a sociedade. O Ministério da Salde atualmente esta organizado em sete
secretarias para o atendimento dessa estrutura: Secretaria Executiva (SE), Secretaria
de Atengdo Primaria & Salde (SAPS), Secretaria de Ciéncia, Tecnologia e Insumos
Estratégicos (SCTIE), Secretaria de Gestdo do Trabalho e da Educacdo na Satde
(SGTES), Secretaria de Vigilancia em Saude (SVS), Secretaria Especial de Salde
Indigena (SESAI) e Secretaria de Gestao Estratégica e Participativa (SGEP). E,
também, entidades que funcionam de forma vinculada a estrutura central do
Ministério, com fungdes especificas e atividades complementares, em alinhamento
com as principais questdes da salide e com as prioridades do Governo Federal. Sao
fundagOes publicas — Fundagao Nacional de Saude (Funasa) e Fundacdo Oswaldo
Cruz (Fiocruz);, autarquias — Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) e
Agéncia Nacional de Satde Suplementar (ANS); e empresas publicas — EmpresX
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Brasileira de Hemoderivados e Biotecnologia (Hemobras) e Hospital Nossa Senhora
da Conceigédo S.A.

Toda essa estrutura trabalha para proporcionar & populagao que vive nos rincées do
pais, seja em areas rurais, urbanas ou ribeirinhas, de facil ou dificil acesso, uma saude
de qualidade, ndo s6 capaz de tratar as doengas, como preveni-las. A salde da
populagdo € mais do que um bem-estar, & um bem essencial para o ser humano
conduzir suas atividades e as comunidades se constituirem e se desenvolverem em
bases sustentaveis. E, ao instituir politicas publicas assertivas e abrangentes para a
promogéo de direitos sociais como salde de qualidade, o Ministério da Saude busca
fornecer as bases para que os cidadaos brasileiros prosperem e sejam felizes,
fortalecendo também a nagdo. Uma das politicas prioritarias do Ministério da Salide
para prevengao, através do sistema de salde, € a cobertura vacinal da populagio,
objeto desta licitagao e tema do subtopico que trataremos a seguir.

A vacina como garantia da vida e o Programa Nacional de Imunizagdes (PNI)

Nos ultimos dois anos, o mundo vem experimentando um dos maiores desafios para
a saude publica. A pandemia do coronavirus alterou significativamente as politicas
publicas dos paises, impactando na assisténcia clinica a populagdo em virtude das
condigbes de infraestrutura dos servigos em salde. Ja a populagao esta vivenciando
um novo modo de lidar com a prevengao das doengas e com a expectativa de vida.
Novas crises e surtos epidemiolégicos demandam aten¢do continua para
enfrentamento e instituicdo de politicas e agdes emergenciais coordenadas e de
alcance global.

A vacinagdo € uma das dez maiores conquistas da saude ptiblica no Gltimo século,
sendo responsavel pela redugdo da morbidade e mortalidade por doencgas infecciosas
em todo o mundo. Estimativas revelam que vacinas administradas entre 2000 e 2030
em paises de baixa e média renda podem prevenir 69 milhdes de mortes,
principalmente entre criangas de até 5 anos. E, nesse ultimo ano, a pandemia de
covid-18 reforgou o papel fundamentai da vacina na saude global, que se tornou o
principal instrumento para superagdo do cenario instalado. Ao longo da histéria, a
vacinagao em massa foi responsavel por controlar, eliminar e erradicar doengas que
antes causavam centenas de milhares de mortes ou deixavam sequelas irreversiveis.
Um exemplo bem-sucedido foi a vacinagao contra a variola, que matava cerca de 400
mil pessoas por ano na Gltima metade do século 18 e que foi erradicada. Também,
foram as vacinas as responsaveis por eliminar a poliomielite, a rubéola e a sindrome
da rubéola congénita, além de reduzir a ocorréncia de doencas como a febre amarela,
difteria, hepatite B, entre muitas outras.

Criado em 1973 pelo Ministéric da Saude, o Programa Nacional de Imunizagdes (PNI)
€ responsavel por coordenar as agdes de vacinagdo em todo o Brasil, contribuindo
para redugdo da morbidade e mortalidade por doengas transmissiveis no pais. O
programa € um patrimdnio de todos os brasileiros e orgulho do SUS. O PNI surgiu
como um instrumento de organizagdo e implementagéo das agbes de imunizagio no
Brasil, baseando-se no perfil epidemiocldgico, nas dimensbes geograficas e nas
especificidades do publico-alvo. Fez a vacinagao no pais ganhar forca e se tornar um
brago fundamental de politica de saide publica. Em 1980, ocorreu a 12 campanha
nacional de vacinagao contra poliomielite, e que se repete todos os anos desde entéo.
Os avancos seguintes do PNI envolveram a ampliagdo de vacinas ofertadas no
calendario de rotina e o controle de diversas doengas, como o sarampo, o tétano
neonatal, a rubéola, as formas graves da tuberculose, a difteria, o tétano acidental, a%{
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coqueluche, entre outros. Em 2015, o Brasil recebeu o Certificado de Erradicacao da
Rubeola e da Sindrome da Rubéola Congénita e, em 2016, o de sarampo, pela
Organiza¢éo Mundial da Saude (OMS). Os brasileiros vém se protegendo contra mais
de 20 doengas por meio das vacinas ofertadas pelo PNi, em diversas faixas etarias.
Sao mais de 300 milhdes de doses de imunizantes distribuidas todos os anos e
aplicadas nas mais de 40 mil unidades de saude espalhadas pelo Brasil. O programa
se fortalece a cada ano, atuando de forma interfederativa com as Secretarias
Estaduais e Municipais de Salde. As metas mais recentes contemplam a eliminagéo
do sarampo e do tétano neonatal, além do controle de outras doengas
imunopreveniveis, como difteria, coqueluche e tétano acidental, hepatite B,
meningites, formas graves da tubercuiose e rubéola, assim como a manutengao da
erradicagao da poliomielite.

O trabalho do programa envolve uma logistica complexa e estudos para elaborar
estratégias para campanhas de vacinagdo. Ao longo do tempo, o Calendario Nacional
de Vacinagao foi sendo adequado a situagao epidemioldgica e novos imunizantes
foram sendo incorporados para a protecdo da populagdo. O calendario brasileiro
abrange todos os ciclos da vida: criangas, adolescentes, adultos e idosos, além de
indicagdes diferenciadas para as necessidades de publicos como povos indigenas,
gestantes e militares. Todas as vacinas recomendadas pela Organizagao Mundial da
Saude (OMS) fazem parte do calendaric. S30 49 produtos imuncbiolégicos
disponiveis, entre eles, vacinas indicadas desde o primeiro més de vida, todas as
doses registradas na Carteira Nacional de Vacinag¢ao, que também esta dentro de um
aplicativo de celular; o Conecte SUS Cidadao.

A abrangéncia do PNI foi responsavel pelos bons resultados alcangados com a
vacinagdo contra a covid-19. Desde o comego da pandemia, o PNI ja estava
trabalhando para acompanhar a evolugao de todas as vacinas contra covid-19 e na
elaboracdo da operacionalizagdo da campanha de vacinagdo. Quando o primeiro
imunizante teve a autorizagdo emergencial aprovada pela Anvisa, o pais estava pronto
para vacinar em massa. Contra a covid-19, o PNI, em conjunto com estados e
municipios, elaborou as estratégias de vacinagdo e distribuicdo de vacinas
gratuitamente nos 5.570 municipios brasileiros.

b) Cenario e demandas: diagndstico de comunicagao publicitaria

No entanto, apesar das altas taxas de cobertura vacinal terem perdurado durante
muitos anos e tornado o Brasil aclamado internacionalmente pelo sucesso de seus
programas, o pais tem visto o seu desempenho declinar e doengas imunopreveniveis
ressurgirem nos Ultimos anos. Enquanto o combate ao coronavirus avanga, o
esquema vacinal de doeng¢as que assolaram o pais em outras décadas vem sofrendo
uma queda significativa e ja alcangou o patamar dos anos de 1980. Dados do
Ministério da Salde mostram que a redugdo das coberturas vacinais ultrapassa o
contexto da pandemia e pode ser notada nos numeros dos Ultimos cinco anos. Em
2015, a BCG — uma das vacinas mais importantes por prevenir formas graves de
tuberculose — aplicada em criangas de zero a menores de cinco anos, teve uma taxa
de imunizagao de 105,08%. Em 2020, a procura pela vacina caiu para 73,78%.

Com a globalizagdo, o risco de o virus voltar a circular no pais tornou-se real,
aumentando a necessidade de se manter a Caderneta de Vacinagdo sempre
atualizada. Muitos paises ja estariam sob risco de surtos de sarampo e/ou rubéola. O
sarampo € endémico em nove paises da Europa, como aponta o boletim da
Organizacao Mundial da Saude (OMS). Ja a rubéola, eliminada no Brasil desde 2010,
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€ considerada endémica em 14 paises europeus. Em relagao ao ressurgimento de
doengas, o virus do sarampo voltou ao Brasil em 2018, através principalmente de
migrantes da fronteira com a Venezuela. Nesse cenario, baixas taxas de vacinagao
permitiram sua disseminagao. Foram registrados 10.330 casos da doenga em 2018 &
20.901 em 2019, em diversas regides do pais. O novo surto de sarampo fez com que
o Brasil perdesse, em 2019, o certificado de erradicagao da doenca. A poliomielite é
outra doenga que volta a preocupar, com recente ressurgimento em Israel e nova cepa
registrada no Malaui, sudeste da Africa. No Brasil, o ltimo caso de polio foi detectado
em 1989, embora o pais tenha certificado de erradicagio desde 1994. No entanto,
ainda ha risco de reintrodugdo da doencga. A cobertura vacinal contra a poliomielite foi
de 96,55% em 2012 para 67,71% em 2021, consideradas as primeiras trés doses da
vacina, que sao aplicadas no primeiro ano de vida da crianga, segundo dados do
DataSUS.

Nao ha divida de que o contexto de queda da cobertura vacinal foi consideravelmente
acentuado no Brasil e no mundo durante o ano de 2020 devido & pandemia de covid-
18. O distanciamento social adotado como medida necessaria para reduzir a
transmissao do virus e o receio das pessoas em comparecer aos servigos de salde
diminuiram as vacinagdes de rotina e deixaram as criangas ainda mais vulneraveis ao
risco de contrairem doengas preveniveis. Entretanto, a cobertura vacinal vem em
queda ha anos em todo o mundo, por motivos distintos. Mais recentemente,
acentuaram-se os movimentos antivacina, o que tem dificultado as politicas publicas
de imunizagéo. O briefing aponta uma lista de motivagbes para o caso brasileiro,
levantadas pelo Ministério da Salde, tais como: 1) O sucesso das ac¢des de
imunizagéo causou a falsa sensagao de que nao ha mais necessidade de vacinar; 2)
Desconhecimento sobre os beneficios das vacinas; 3) Desconhecimento do
Calendario Nacional de Vacinagao; 4) O medo de que as vacinas causem reagdes
prejudiciais ao organismo; 5) O receio de que o nimero elevado de imunizantes
sobrecarregue o sistema imunclogico; 6) Funcionamento da Unidade de Salde nao é
acessivel a todos por conta do horaric de trabalho da populagdao em geral; e 7)
Movimento antivacina e fake news.

Neste mesmo sentido, uma pesquisa realizada pelo Ibope Inteligéncia em 2020 sobre
a percepcao do brasileiro, da importancia e da necessidade de imunizagao, traz
aspectos relevantes quanto a atengdo da populagéo a Carteira de Vacinagéo, principal
instrumento de controle da imunizagao, considerando-se que: 1) 1 em cada 5 pessoas
s6 confere se estd com as vacinas em dia em casos de solicitagdo médica ou durante
surtos, epidemias e pandemias; 2) 90% dos brasileiros reconhecem que a imunizagao
€ importante, mas apenas 50% verificam a carteirinha de vacinagéo regularmente; 3)
A falta de dialogo com os especialistas também contribui para desinformagao a
respeito da vacinagdo (apenas 15% dos entrevistados relataram ja ter conversado
sobre a importancia da imunizagdo com um médico); e 4) Em relagao as criangas, que
$80 mais vulneraveis a infecgdes, a situagao é ainda mais preocupante: 33% dos pais
atrasaram as imunizag¢des por conta da pandemia ou ndo sabem como esta a situagéo
da vacinagao. A falta de informagao e a disseminag&o de noticias falsas em torno das
vacinas também tem impacto direto na queda da adesao a vacinagéo. Uma pesquisa
lbope, feita a pedido da Sociedade Brasileira de Imunizagdes (SBIm), em parceria
com a Avaaz, mostra que 13% das pessoas ja deixaram de vacinar seus filhos em
algum momento da vida; 48% relataram usar as redes sociais e WhatsApp para se
informar sobre as vacinas; e 67% acreditaram em pelo menos uma noticia falsa sobre
vacina.

¢) Desafios e objetivos de comunicagéo
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Porisso, a Comunicagao tem importancia estratégica para cumprimento dos objetivos
expostos no briefing e a maior preocupagdo, no momento, sdo doengas como
poliomielite e sarampo, que podem deixar sequelas, quando nao evoluem para 6bito.
O sarampo € a doenga de maior transmissibilidade ainda nao controlada no pais e no
mundo. Consequentemente, num cenarioc de baixa vacinal, é a primeira que se
transmite e volta a circular. Mas, ha riscos com a rubéola, coqueluche, difteria e
paralisia infantil. S6 vamos continuar livres dessas doengas se as coberturas vacinais
forem mantidas em altos niveis. Este € o grande desafio acerca das vacinas: continuar
convencendo as pessoas a se vacinarem, a despeito dos casos serem muito
reduzidos e a percep¢&o do risco ser muito pequena. Quando se vacina uma crianga
saudavel, ha protecao do ponto de vista individual, mas também se colabora para que
outras criangas, que ndo podem receber a vacinagado, também fiquem protegidas.
Portanto, vacinar vai além da protegao individual. Vacinar € um ato de amor e de
solidariedade.

Ressalte-se os esforgcos do Ministério da Salde para ampliar a cobertura vacinal. O
Movimento Vacina Brasil, langado em 2019, vem buscando reverter o quadro,
reunindo uma série de agbes integradas para conscientizar a populagio sobre a
importancia da vacinagdo como medida de salde publica e desmitificar a campanha
de fake news contra as vacinas. Recentemente, foi firmado um protocolo de intengdes
com a Fiocruz para implementar agées de apoio estratégico ac PNI. Mas & preciso
reforgar as orientagdes por meio de campanhas, informando a populagéo do valor de
manter o calendario vacinal em dia. A campanha deve promover a vacina como uma
protecao permanente, reforgando a rotina da observagdo da Carteira de Vacinagao
em todas as fases da vida. Vacina € importante para todos: criangas, jovens, adultos,
homens, mulheres e idosos.

O objetivo € aumentar a adesdo e evitar que doencgas ja erradicadas ou eliminadas
retornem, disseminem & comprometam a salde dos brasileiros. E, ainda, informar e
alertar a populagao quanto as doengas e a importancia da imunizagéo para a satide
individual e coletiva, pontuando as consequéncias de ndo vacinar. Mobilizar o cidadao
para que a vacina seja reconhecida pela populagdo como a maneira mais eficaz para
se proteger de doengas evitaveis. Criar um movimento pro-vacina e combater as fake
news; reforgar o beneficio e valor das vacinas e incentivar a utilizagéo do aplicativo
Conecte Sus Cidadao — Caderneta Digital de Vacinagao.

Para cumprimento dos objetivos da campanha, a nossa proposta de Estratégia de
Comunicagao Publicitaria deve se voltar a toda a populagéo do Brasil, em todo o seu
espectro social. Abordaremos o conjunto de solugdes, detalhadamente, na Estratégia
de Comunicagao Publicitaria, a seguir.

Il. Estratégia de Comunicagio Publicitaria

Em atendimento as especificagdes do briefing desta licitagao, o principal objetivo da
comunicagéo é propor uma campanha informativa, de educagao, sensibilizacao e
prevengao, que conscientize e mobilize a populagédo de forma permanente, para a
busca de todas as vacinas oferecidas pelo Programa Nacional de Imunizacdes (PNI).
Além da ampliagdo da adesdo, a campanha deve buscar ¢ aumento da cobertura
vacinal e a diminui¢ao do risco de retorno de doengas erradicadas e outras muito
contagiosas, como o sarampo, febre amarela, rubéola, caxumba e difteria. Deve
ainda, estrategicamente, mobilizar toda a sociedade para o combate as informagdes
falsas (fake news) sobre as vacinas, orientar a popuiagao para a atengédo a Caderneta
de Vacinagao, estimulando o uso do aplicativo Conecte SUS Cidadao. , §
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1. Apresentacgdo e defesa do partido tematico e do conceito
Partido tematico

A protegao e o grande meérito da vacina. Vacinar-se e vacinar seus filhos € um ato de
protega@o a saude do individuo e do coletivo, além de ser um ato de amor. A vacina
protege cada um contra as doencgas, bem como as familias, as comunidades, a
populagao do pais, enfim, a nagdo como um todo. E quando tratamos aqui de nagéo,
buscamos o sentido amplo desse conceito, o sentido de um grupo de pessoas que
partilha histérias e identidade, que constitui um povo unido e com poder de cidadéo.

Por isso, a presente campanha tem, como partido tematico, o apelo a protegao como
motor para a for¢a do Brasil, traduzido tanto textualmente quanto graficamente no
termo VACI(NA)CAO, uma expressao que retne dois aspectos fundamentais para o
cumprimento dos objetivos da comunicagao, a luz do briefing: a VACINA como
protegao a salde e prevengédo de doengas, e o conceito de NACAO como conjunto
de pessoas com habitos, culturas e costumes similares e que se unem para formar
um povo. O povo brasileiro. Nagédo é coletividade, é identidade, é fraternidade, € a
irmandade de um pais. A nossa campanha, portanto, nasce desse tema.

Conceito

Para amarrar esse raciocinio, chegamos a um conceito que confirma este conjunto de
propriedades:

VACINAGAO , _
A PROTEGAO DE CADA UM E A FORGA DE UM PAIS INTEIRO.

O conceito traz simplicidade, clareza, concisao e reforca a ideia de unidade nacional
em torno de um programa inclusivo, para todos, tdo abrangente, como é o Programa
Nacional de Imunizagdes (PNI), que agrega atributos racionais e emocionais ao
associar frontalmente a vacinagac com a ideia de prote¢do — do individuo para a
coletividade — e da construgdo de um pais mais forte. Como uma construgao tijolo a
tijolo, com cada um fazendo a sua parte para montar uma nagao forte e protegida.
Nesse sentido, o conceito é autoexplicativo de maneira completa e se une ao partido
grafico, cujos diferenciais d&o robustez a comunicagao proposta.

Partido grafico

A identidade visual da campanha traz na letra “O" da palavra VACINACAO o mapa do
Brasil. O mapa é uma representagao grafica direta, e exata, de um pais. O mapa do
Brasil aparece vazado, funcionando como uma “janela” e sempre colocado sobreposto
ao brago de um brasileiro. Desse modo, fica claro como comega a prote¢éo: quando
a vacina toca no brago das pessoas. Outro recurso utilizado é a expansao da letra “O"
em camadas que formam um campo de forga: o que sai do brago de cada brasileiro
ou brasileira protegidos pela vacina se amplia e vai protegendo a casa, a rua, o bairro,
a cidade, o pais inteiro, a nagao.

A humanizagao é um tra¢o importante na identidade visual da campanha. Buscamos
evidenciar que a nagao brasileira & plural, assim como a vacina. Nas nossas pecas,
vemos criangas de colo, criangas maiores, adolescentes, jovens, adultos, idosos,
homens, mulheres, pessoas de ragas e etnias distintas, de todas as faixas etarias,
que exercem atividades diversas, estudantes, trabalhadores, professores, §ﬁ
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profissionais de salde. Mostra a diversidade do publico para o qual as vacinas se
destinam. Afinal, é assim que a nagéo brasileira se constitui: em sua pluralidade e
diversidade. Graficamente, a campanha expressa esse conceito de uma nagéo plural
através de fundos coloridos — cada personagem tem sua imagem sobreposta no
background de uma cor. Buscamos colocar sempre nas pegas mais de uma pessoa,
com os retratos em mosaico. As expressbes sdo alegres e formam um conjunto
colorido, diverso e vibrante. A cara da nagéo brasileira.

2. Principais pontos da estratégia de comunicagio
2.1. O que dizer

A comunicagao criada concebe uma linha de campanha cujo argumento vai, mais
fortemente, ao encontro da mobilizagao dos cidadaos e cidadas para que a vacinagéo
seja reconhecida como a maneira mais eficaz para se proteger de doengas evitaveis,
ao estabelecer uma relagdo direta entre a VACINA e o sentido de NACAO. Um
aspecto relevante da campanha é mostrar a grandiosidade do Plano Nacional de
Imunizagoes. Sinteticamente, a abrangéncia da vacinagéo, expressa na capacidade
do programa em proteger os brasileiros de muitas doencas. Ndo s as conhecidas,
mas aquelas que foram erradicadas ao longo dos anos da imunizagao da populacéo,
das quais ndo se ouve falar, mas que representam ameaca de novos surtos ou
epidemias. Trazemos os nomes das doengas antigas, como difteria, coqueluche,
poliomielite, variola, caxumba etc., que, embora n&o fagam mais parte do cotidiano
das pessoas, existem e podem acometer quem n&o se vacina.

A campanha traz, ainda, a relag&o de causa e consequéncia, fundamental para que
as pessoas possam se conscientizar da importancia da vacinagdo. Algumas doengas
sdo altamente transmissiveis e, em alguns casos, letais, como o sarampo. Portanto,
é fundamental que a campanha sinalize que, se as pessoas ndo se vacinarem, as
doengas podem voltar, comprometendo o sistema de saude e o bem-estar de toda a
populagao.

Outro elemento importante na nossa campanha é o comando da Propaganda de
Utilidade Publica (PUP). Optamos pela frase “Vacine-se. Va a uma unidade de sa(de
e atualize a Caderneta de Vacinagéo”. A Caderneta é o controle da vida vacinal do
cidadao. E através dela que as pessoas podem acompanhar a imuniza¢ao contra as
doengas em qualquer fase de suas vidas, desde o nascimento. Por isso, 0 comando
leva a agdo, promove uma mobilizagao no sentido de permanéncia, indicando onde e
o0 que fazer, que & tomar todas as vacinas necessarias nas unidades de satde.

2.2. A quem dizer

A proposta dialoga com o publico-alvo da campanha: sociedade em geral, criangas,
gestantes, adolescentes, adultos e idosos, de todas as classes sociais, de todo o
Brasil, como publico primario. Sdo pessoas de ambos os sexos, das classes sociais
A/B/C/D/E, acima de 12 anos. Como publico secundario, os profissionais de sautde,
profissionais de educagdo, escolas, gestores estaduais e municipais de saude,
formadores de opinido — imprensa, blogueiros, influenciadores digitais —, parceiros
comunitarios (igrejas, associagbes de moradores, comunidades), trabalhadores,
empresas publicas e privadas e migrantes. A campanha se propde a comunicar aos
agentes ativos, aqueles que podem e devem se vacinar, assim como aqueles
agentes que influenciam e multiplicam a informagéo. Deve cobrir todo o territorio
nacional, com reforgo regional, atendendo as prerrogativas do briefing.
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2.3. Como dizer

A campanha usa canais integrados de comunicagéo, combinando meios on-line, off-
line, agbes de ndo midia e recursos proprios do Ministério da Satde. Adequa-se aos
diferentes pontos de contato, apresentando varia¢fes de apelos e contetidos a fim
de que a abordagem ao publico seja convincente e assertiva. Teremos na |ldeia
Criativa 10 pecgas corporificadas. Pegas n&o corporificadas apoiaréo as estratégias de
comunicagdo e midia. Para que possamos dar amplitude, dindmica e identidade a
campanha, preservando a economicidade e garantindo cobertura em todo o territério
nacional, a nossa estratégia prevé distribuicao das pegas ao longo do periodo, com
fases de langamento, sustentacio e reforgo em flights de midia, buscando
otimizagéo de verba e adequagao aos meios. Os flights serdo referenciados em duas
das principais campanhas do Calendario Nacional de Vacinacdo: Campanha
Nacional de Vacinagdo contra Influenza e Multivacinagdo de Criangas e
Adolescentes. A proposta para essas fases de reforgo da comunicagdo é que a
nossa campanha mobilize e leve a populagéo a refletir sobre o tema — a importancia
da vacinagdo — semanas antes da veiculagao das campanhas do Calendario. Desse
modo, esperamos que o recall provoque o aumento da adesdo durante as
campanhas especificas, ampliando os resultados da cobertura vacinal.

2.4, Quando dizer

A comunicagao compreende o periodo de aproximadamente 6 meses, de 10 de abril
a 4 de outubro, simulados na nossa proposta em um ano-base. A campanha tera um
flight de langamento, de 10 a 24 de abril, e reforgo em mais trés flights: de 25 de
abril a 8 de maio (pericdo que antecede a campanha nacional de imunizacao contra
influenza), de 13 de junho a 27 de agosto (sustentagzo); e de 5 de setembro a 4 de
outubro (periodo que antecede a campanha de multivacinagéo de criangcas e
adolescentes).

2.5. Instrumentos, ferramentas e meios de divulgagio a serem utilizados

Um conjunto de pegas, entre corporificadas e nao corporificadas, composto de: 1) TV
aberta, com filme de 60" e redugéo para formato de 30", para langamento nacional e
flights de reforgo nas emissoras regionais; 2) TV fechada, que acompanha a estratégia
da TV aberta nacional; 3) radio, com spot de 30", com midia no langamento em
emissoras regionais e, também, acompanhando os flights regionais da TV aberta; 4)
midia exterior (out of home), com veiculagdo de mobiliario urbano no flight de
langamento, cobrindo grandes mercados, midia em metr, com painéis estaticos e
telas digitais nas estagdes ou dentro dos vagdes dos trens, também no primeiro flight
da campanha, e outdoor social, para cobertura das comunidades das classes
populares, em dois flights, para sustentagdo da campanha; 5) internet, que estara
presente durante todos os flights, com o objetivo de dar amplitude e visibilidade a
comunicacdo. A campanha estara presente em redes de conteldo e video,
multicategoria, canais de streaming de audio, verticais de familia, verticais de satde,
mobile assim como outras formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria, com a
veiculagao de banners em 6 temas, videos para combater fake news (6 versées) e
um especifico para os adolescentes, além de ampliar a cobertura na midia digital
dos filmes de TV e do spot de radio. Teremos ainda 6 cards, um carrossel e um story
para as redes sociais; 6) as pegas da campanha adequam-se aos recursos proprios
de comunicag&o do Ministério da Salde: empenas na Esplanada — 13 empenas;
cartaz para as unidades de salide; e-mails marketing — para o pablico interno, através
da lista de correio eletrénico de comunicagéo interna e para profissionais de satde.
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Vamos publicar os materiais de forma organica nos canais e perfis oficiais das redes
sociais — Twitter, Youtube, Facebook, Instagram, LinkedIn, Soundcloud e Flickr; Portal
da Saude, https:/iwww.gov.br/saude/pt-br; blog do Canal Salide; Web Radio Salde e
Unidades de Saude (cartaz).

lll. Ideia Criativa

1. Relagao das 10 pegas corporificadas da campanha

1. Filme Geral de 60" para TV e internet — Peca-sintese da campanha. O roteiro fala
das doengas, da relagdo de causa e consequéncia e ratifica a seguranga da
vacinagao. Reafirma o conceite da campanha, lembrando que cada um fazendo a sua
parte, a gente tem um Brasil forte. Fungao tatica: o filme busca o engajamento do
publico, mostrando dois lados da argumentagdo: o lado emocional, ressaltando o
sentido de prote¢do que a vacina oferece a nagdo. Ao mesmo tempo trabalha a
argumentagao racional, para levar o publico a agdo de tomar a vacina. 2. Carrossel
Geral — Pega para redes sociais, formato 1080 px x 1080 px. Funcao tatica: traz nas
telas a série de doengas evitaveis pelas vacinas, para os diferentes publicos,
mostrando a pluralidade da nagao brasileira. 3. MUB - Peca de out of home (OOH),
de impacto e cobertura nas areas urbanas de grande fluxo. E a pega-conceito visual,
com sintese da comunicagdo da campanha. Funcao tatica: traz os rostos das pessoas,
dando a representagao grafica de um Brasil plural. Ha um foco especial no brago de
uma das pessoas, dando ideia da expansao da protegdo da vacina. 4. Video para
internet Fato ou Fake Geral 30” - Fungao tatica: pega especifica de combate as fake
news, exemplo de uma série de videos que sera exibida nas redes sociais. Uma
apresentadora traz um conteldo de circulagido atual e desmistifica ou ratifica a
informagao, explicando por que € fato ou fake. Neste tema, “Vacina tem merclrio e
pode matar. Fato ou fake?". 5. Painel para Metrd — Peca estatica de impacto do meio
out of home (OOH), Fung¢éo tatica: através da utilizagao da tecnologia QRCode, vai
levar as pessoas todo o rol das vacinas disponibilizadas pelo SUS/PNI, direcionando
todas as informagdes inerentes ao Calendario de Vacinagéo. 6. E-mail Marketing
para profissionais de saude — Pe¢a especialmente voltada para profissionais de
saude (médicos, enfermeiros, servidores das unidades, agentes de salde). Fungéo
tatica: promover o engajamento deste publico na campanha, ressaltando o papel
desses profissionais e fornecendo informagdes relevantes, como a necessidade do
combate as fake news e informagdes do Calendario de Vacinagdo. A peca exemplifica
como a campanha pode abarcar a esse publico. 7. Video TikTok Adolescentes de
60” — Uma pega atual, pop, de engajamento para o publico jovem, traz uma musica
em ritmo estilo piseiro. Fungao tatica: incentivar o publico a fazer a “dancinha do
TikTok", marca da rede social, e divulgar em suas préprias redes, em um movimento
viral, ampliando o alcance da mensagem. 8. Cartaz — Em formato 64 cm x 46 cm, a
peca de ndo midia sera colocada nas unidades de salde. Funcéo tatica: traz como
identidade visual o publico 60+, fundamental para informagéo sobre vacinas, tanto
pelas comorbidades quanto baixa imunidade. Como comando principal, o convite a
vacinagao no local. 9. Spot Geral de 30" para radio e internet — A pecga para radio e
midia digital comunica o conceito, a ideia de protegdo. Fungao tatica: como o filme,
usa os argumentos emocional e racional, a protegdo das vacinas promove a forga do
pais inteiro e, também, evita que doengas voltem. 10. Stories Enquete para Redes
Sociais — Pega informativa e interativa, no formato 1080 px x 1920 px. Fungao tatica:
tira davidas sobre as vacinas usando a ferramenta de Enquete dos stories. No
exemplo, que faz parte de uma série, um adolescente pergunta sobre a necessidade
da vacina contra o sarampo.

2. Relagao das demais pegas da campanha, nio corporificadas
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1. Filme Geral de 30” para TV e internet — Redugéo do filme de 60", a pega &€ uma
sintese da campanha. O roteiro fala das doengas, da relagdo de causa e
consequéncia e ratifica a seguranga da vacinagao. Fungao tética: reafirma o conceito
da campanha, lembrando que cada um fazendo a sua parte, a gente tem um Brasil
forte. 2. Vinheta de 10" para Metrd — Pega de DOOH, com a fungao tatica: o formato
complementara os painéis estaticos de metré nas pragas do Rio de Janeiro e Sao
Paulo, mostrando, nas telas digitais dos vagbes e das estagdes, a pluralidade da
nagdo brasileira. 3. Qutdoor social — A pega de OOH tem a fungao tatica de
capilarizar a campanha, com impacto e cobertura as comunidades, através da
veiculagéo em pragas estratégicas do pais. Em formato 2,0 m x 1,0 m, usa a tecnologia
QRCode para levar as pessoas o rol das vacinas disponibilizadas pelo SUS/PNI. 4 a
8. Videos para internet Fato ou Fake de 30” — cinco novas versdes dos videos que
compdem a série para combater fake news, com os temas Criancas, Gestantes,
ldosos, Adolescentes e Adultos. 9 a 14. Banners de internet — 6 pegas com os temas
Geral, Criangas, Gestantes, |dosos, Adolescentes e Adultos desdobrados em diversos
formatos para uso em portais multicategoria, verticais de familia, verticais de saude e
formas inovadoras de comunicagao publicitaria, trazendo as doengas evitaveis pelas
vacinas para os diferentes publicos, ampliando a visibilidade e alcance da campanha
na internet. 15. Tweet Promovido Geral — Pega no formato 1200 px x 600 px, para
veiculagdo no Twitter. 16 a 21. Cards para redes sociais — 6 pegas para postagem
orgénica nas redes do Ministério da Salde, como também com investimento de midia
através das formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, nos temas Geral,
Criangas, Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos, todos desdobrados nos
formatos de 1080 px x 1080 px e 1200 px x 600 px, trazendo as doencas evitaveis
pelas vacinas para os diferentes publicos, mostrando a pluralidade da nagao
brasileira. 22. E-mail Marketing — Pablico interno — Com a fungao tatica de divulgar
a campanha para os colaboradores. 23 a 35. Empenas para a Esplanada — 13
empenas para cada uma das fachadas dos ministérics, com os temas Geral, Criancas,
Gestantes, ldosos, Adolescentes e Adultos. No formato de 16,0 m x 12,0 m, tem a
funcéo tatica de informar & populagao de Brasilia as doengas evitaveis pela vacinagao.
36 a 41. Banners para Portal Saude — 6 pegas nos temas Geral, Criangas,
Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos, todos no formato de 960 px x 100 px, traz
as doencas evitdveis pelas vacinas para os diferentes publicos, mostrando a
pluralidade da nagao brasileira. 42 a 47. Banners para Blog Saude — Veiculagio de
6 banners no formato de 1056 px x 531 px, com os temas Geral, Criancas, Gestantes,
Idosos, Adolescentes e Adultos. 48. Card para LinkedIn — Pega no formato 1200 px
x 625 px, especifica para os profissionais de satide, para publicagéo organica na conta
oficial do Ministério da Salde, na rede social voltada para contatos e discussées
profissionais.

IV. Estratégia de Midia e Nio Midia

A estratégia de midia e ndo midia tem o objetivo de informar, sensibilizar,
conscientizar e mobilizar a populagédo de forma permanente para a busca de todas as
vacinas oferecidas pelo Programa Nacional de Imunizagées (PNI), ressaltando que as
vacinas salvam vidas.

No Brasil, doengas que causavam milhares de vitimas no passado, como a variola e
a poliomielite, foram erradicadas. Outras doengas transmissiveis, também, deixaram
de ser problema de satde publica, porque foram eliminadas no Brasil e nas Américas,
como o sarampo € a rubéola, gragas a vacinagao. Ao longo do tempo, o Programa
Nacional de Imunizagées (PNI), do Ministério da Saude, alcangou consideraveis
avangos ao consolidar a estratégia de vacinagdo nacional. Porém, nos ultimos anos,
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muitas pessoas deixaram de comparecer aos postos de salde para atualizar a carteira
de vacinacgao e de levar os filhos no tempo correto para a aplicagao das vacinas.

Pesquisas do Ministério da Salde apontam uma lista de motivagdes para os
brasileiros nac se vacinarem, quais sejam: 1) sucesso das agdes de imunizagao, o
que causou a falsa sensagdo de que ndo ha mais necessidade de se vacinar; 2)
desconhecimento sobre os beneficios das vacinas, nao vendo mais as doengas como
um risco; 3) desconhecimento do Calendario de Vacinagéo; 4) medo de que as
vacinas causem reag¢des prejudiciais ao organismo; 5) receio de que o numero
elevado de imunizantes sobrecarregue o sistema imunologico; 6) funcionamento da
Unidade de Salde nao ser acessivel a todos por conta do horario de trabalho da
populagdo em geral; @ 6) movimento antivacina e fake news.

Com o conceito “Vacinagéo. A protegado de cada um é a forga de um pais inteiro”, a
mensagem tem o apelo de que vacina protege a si € ao outro, passando a ideia de
unidade nacional e de programa inclusivo para todos. Este apelo deve ser perene,
durante todo o ano, lembrando as pessoas para o ato de se vacinarem, pois, as
vacinas estao disponiveis, gratuitamente, nos postos de saldde do pais e deverdo
seguir o Calendario de Vacinagao amplamente divulgado.

Estrategicamente, a campanha pretende mobilizar toda a sociedade para buscar
todas as vacinas oferecidas pelo PNI, ampliar a adesdo e aumentar a cobertura
vacinal, reduzindo os riscos de retorno de doengas erradicadas e outras muito
contagiosas, como © sarampo, febre amarela, rubéola, caxumba e difteria. E
importante que a vacina seja reconhecida pela populacdo como “a maneira mais
eficaz para se proteger de doengas evitaveis”.

Para dialogar com a populagdo em geral, que € o nosso publico prioritario, foram
selecionados os meios de abrangéncia nacional e regional com maior cobertura e
afinidade com os publicos-alvo citados no briefing, de todas as classes sociais. Para
0 publico secundario, serao desenvolvidas pegas exclusivas para uma comunicagao
segmentada, direcionada nos sites e redes sociais especificos, para multiplicar as
informagées e ampliar os resultados.

A Estratégia de Midia esta embasada nas principais pesquisas de midia disponiveis
no mercado, que medem a audiéncia, a penetragao e 0 comportamento dos meios off-
line e on-line TGI (Target Group Index), Kantar Ibope Media e ComScore, a fim de
favorecer a sua cobertura e frequéncia com eficacia, maximizar a verba e otimizar os
resultados. Estabeleceu-se, como principais parametros, um maior alcance para a
otimizagdo da verba e a escolha das midias com maior penetracgao junto aos publicos-
alvo, visando alcancar os objetivos propostos no briefing.

Serdo selecionados, no presente exercicio, os meios de comunicagido de massa e
segmentados, levando-se em consideragdo ndo somente a eficacia desses meios
individualmente, mas as suas contribuicbes para a repercussao e o entendimento da
campanha, trabalhando a estratégia em quatro flights, detalhados adiante.

1. Publicos-alvo

O briefing definiu, como pudblico-alvo prioritario, a populagdo em geral, criangas,
gestantes, adolescentes, adultos e idosos e, como secundario, profissionais de satde,
profissionais de educag¢do, escolas, gestores estaduais e municipais da saulde,
blogueiros, influenciadores digitais, formadores de opinido, parceiros comunitarios
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(igrejas, associagbes de moradores, comunidades), trabalhadores, empresas publicas
e privadas e migrantes. Para analisar melhor esses publicos, estabelecemos os
seguintes recortes:

Publico prioritario — pessoas de ambos os sexos, das classes sociais A/B/C/D/E,
acima de 12 anos.

Publico secundario — todos os perfis citados no briefing, que tém o poder de multiplicar
as informagdes e influenciar as pessoas em comunidade, circulo social e profissional.

2. Praga de veiculagao

Mercado nacional e reforgo regional, observando os objetivos de comunicagio
constantes no briefing.

3. Periodo de veiculagédo

Consideramos o periodo da campanha de aproximadamente 6 meses, 10 de abril a 4
de outubro, simulados em um ano-base, com reforgo nos flights gue antecedem as
principais campanhas de vacinagdo (Influenza e Multivacinagéo), distribuidos da
seguinte forma:

19 flight — Langamento: de 10 a 24 de abril.

2° flight — Reforgo para a Campanha Nacional de Vacinag¢ao contra Influenza: de 25
de abril a 8 de maio.

3° flight — Sustentagao: 13 de junho a 27 de agosto, considerando 13 dias em cada
més.

4° flight — Reforgo para a Campanha de Multivacinagao de Criangas e Adolescentes:
5 de setembro a 4 de outubro.

4. Habitos e consumo de midia

Foram realizados estudos através da principal ferramenta de pesquisa disponive! no
mercado, o TGl (Target Group Index), da Kantar lbope Media. Propomos uma
composi¢cao de meios que permita gerar rentabilidade e grande cobertura, com o
objetivo de comunicar & sociedade quanto a importéncia da imunizagao para a satde
individual e coletiva frente as doencas facilmente transmissiveis.

O foco & o publico-alvo prioritario, composto pela populagdo em geral, sendo:
criangas, gestantes, adolescentes, adultos e idosos. Utilizamos o target: pessoas de
ambos os sexos, classes sociais A, B, C, D e E, com 12 anos ou mais, como principal
recorte para embasar o planejamento de midia de forma geral.

Vale ressaltar que este target € muito abrangente e, também, integra o publico-alvo
secundario definido no briefing, ou seja: profissionais de salide, profissionais de
educagao, escolas, gestores estaduais e municipais da saude, blogueiros,
influenciadores digitais, formadores de opinido, parceiros comunitarios (igrejas,
associagbes de moradores, comunidades), trabalhadores, empresas publicas e
privadas e migrantes — em que todos serdo impactados através dos meios A\
previamente selecionados para a campanha. fJ/
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Grafico 1: Consumo dos meios — AS, ABCDE, 12+
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Fonte: TGI Latina 2020 | (2019 2s).

Observa-se que internet (87,6%), TV aberta (85,3%), midia exterior (85%), radio
(57,10%) e TV paga (33,30%) sdo os meios de maior penetragdo no target (AS,
ABCDE 12+).

Com essa avaliagao fizemos as escolhas dos meios e veiculos de comunicagéo mais
adequados para transmitir a mensagem da campanha. Assim, tivemos melhores
condigdes de programar as veiculagGes de forma a aproveitar melhor o investimento,
com selecao desses meios para compor o planejamento estratégico de midia.

TV aberta: atinge milhares de pessoas ao mesmo tempo, permitindo ampla cobertura
de massa em um curto periodo, possibilitando a dlssemlnagao da mensagem, de
forma rapida e com grande envolvimento com o publico, pois une imagem e som. E
uma fonte de informagéo e entretenimento da populagio brasileira, tem grande
penetragac em todos os targets, aiém de ser o meio ideal para obter a necessaria
cobertura geografica. No Brasil, o meio possui penetragdo de 96,16%, com
71.295.300 domicilios com, pelo menos, um aparelho de TV (EDTV PYXIS Ibope
2021). O meio fala com o conjunto das pessoas, independentemente de onde elas
moram, do nivel de escolaridade, habitos e preferéncias. Apesar do custo absoluto
desse meio ser elevado, ele se torna relativamente baixo ao se considerar o alcance
e a rapidez que proporciona a campanha.

Adotou-se, como critério, para elaboragdo da programacgédo, a participagdo da
audiéncia de cada emissora aberta, estipulando-se um equilibrio entre o investimento
e a audiéncia. Desta forma, foi possivel ampliar a cobertura da campanha,
considerando a audiéncia que cada uma possui, avaliados também, os géneros de
maior preferéncia do publico.

TV fechada: caracteriza-se pela alta qualidade de conteudo, segmentacso de publico
e programagao de enorme diversidade comercial. Permite que a publicidade atinja os
segmentos do publico heavy user de forma direta e reduz a dispersdo da mensagem.
A oferta de conteido premium de diversos géneros atrai cada vez mais um publico
qualificado para a TV fechada, consolidando esse segmento como um importante
meio de comunicagdo. O Brasil tem uma populacdo de mais de 213 milhdes de
habitantes (IBGE, 2021) e conta com cerca de 14 milhdes de assinantes de TV
(Anatel). Desta forma, esse meio € o que apresenta baixo custo e permite que a
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campanha seja mais perene e tenha uma frequéncia maior em relagao a TV aberta,
complementando a informacgao.

Radio: continua sendo um dos meios mais importantes de comunicagéo de massa,
contribui para ampliar a cobertura com alto indice de afinidade com o target e permite
grande proximidade com o publico-alvo, que & muito atraido pelo contetido de
informacao e servigos.

No Inside Radio 2021, pesquisa anual também da Kantar |bope sobre o segmento,
podemos ter um panorama atualizado e mais claro sobre consumo e relevancia do
meio. Apesar dos centros urbanos concentrem bastante o ouvinte em transito (carro,
dnibus, metrd), ainda se ouve muito radio em casa.

Internet: & o primeiro meio de maior penetragao no target, corresponde a 86% e
possibilita indiscutiveis beneficios & estratégia de midia, com caracteristicas de
indices elevados de cobertura. E agil, interativo e propaga a campanha de forma
quase que instantanea. Devido ao seu baixo custo absoluto em relagéao aos demais
meios, as veiculagdes apresentam uma grande rentabilidade, geram alta cobertura
com um baixo esfor¢o de investimento/midia, além da possibilidade de realizar
otimizagbes em real time. As novas tecnologias com enfoque na comunicacao
especializada tornam as audiéncias mais segmentadas, por perfil, estilo de vida,
localiza¢ao, entre outros, com a possibilidade de entrega de contetdo direcionado
para cada usudrio. A internet € um meio que permite acompanhar a jornada de cada
perfii de publico. Dentre os devices utilizados para ter acesso a internet, o smartphone
lidera com folga, sendo citado por 97,7% dos pesquisados pelo TGl ibope.

Midia exterior: out of home (OOH) e digital out of home (DOOH) - é o terceiro meio
de maior penetragdo no target, com 85%. A maior presenga das pessoas nas ruas,
um maior numero de atividades inseridas em seus cotidianos e o crescimento dos
congestionamentos nas grandes cidades potencializam a importancia das midias
denominadas de OOH (out of home). Esse meio tem como finalidade colocar o publico
em real experimentagdo com a campanha, fora de casa, permitindo grande interagéo
e colocando a mensagem no dia a dia das pessoas. O OOH e 0o DOOH complementam
os esforcos de midia da TV aberta, ampliando, assim, o indice de cobertura da
campanha.

5. Tatica de midia

Tomando-se como base os dados apresentados e as caracteristicas de cada meio, a
campanha utiliza um mix de midia que possibilita uma eficiente composicao entre
estes, como: TV aberta, TV fechada, radio, internet, midia exterior (OOH e DOOH),
além dos recursos proprios de comunicagdo, comegando com formatos de grande
impacto nos meios de maior abrangéncia e penetragao do pubiico-alvo.

TV aberta

Conforme descrito em nossa Estratégia de Comunicagao, a campanha acontecera em
quatro flights, distribuidos em, aproximadamente, seis meses de veiculagdo. A TV
aberta estara presente em trés desses periodos (primeiro, segundo e quarto flights),
que foram definidos levando em consideragdo um grande esforco de midia no
langamento e a importancia de apoiar a comunicagdo de duas das principais
campanhas de vacinagdo do Ministério da Saude: a Campanha Nacional de
Vacinagao contra Influenza e a Multivacinagao de Criangas e Adolescentes.
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No 1°flight — Langamento, a veiculagdo esta prevista nas seis principais emissoras de
sinal aberto (Globo, SBT, Record, Band, RedeTV e TV Brasil), que, juntas,
representam 58% da audiéncia no meio, segundo pesquisas do Instituto Kantar Ibope.
A distribuigdo do investimento entre as emissoras teve, como base, pesquisa lbope
de cada mercado, assim como o ranking de audiéncia extraido do meio. A
programagao priorizou os programas de maiores audiéncias ou melhores custos por
pontos de audiéncia, permitindo maior frequéncia e cobertura da mensagem.

) Grafico 2: Share de audiéncia de TV aberta nacional

3 |
III__

GLOBO Record TV TV BAND = TV BRASIL. Rede Tv!
m SHARE % 31,5050 12,1694 9,5526 3,2407 0,9067 0,8659

Fonte: Fonte: Share audiéncia % - Kantar lbope Media, periodo: 01/12/2021 a
28/02/2022 - Nacional (RM Completo) - TARGET: 12+,

A relevancia do tema para a populagdc brasileira direcionou a importancia da
utilizagdo da TV aberta em mercado nacional para maior cobertura e forga da
mensagem. Assim, chegaremos a aproximadamente 99% dos municipios brasileiros,
atingindo praticamente toda a populagao.

O langamento da campanha ocorrerd no dia 10 abril, com a veiculagdo do Filme Geral
de 60", seguido de sua reducdo de 30", com veiculagdo até 24 de abril em todo o
mercado nacional.

Esse esforgo de midia contara com aproximadamente duas semanas de veiculagao e
os resultados simulados da programagao geral de televisdo aberta nacional
) alcangaram aproximadamente 49,83% de cobertura e 3,24 de frequéncia no publico
) (AS, ABCDE 12+).

Tabela 1: Resultados simulados da programacgao de TV aberta nacional no 1° flight

‘I i -'I 3 | __'_1
[ PRACA TARGET_.__J._ TRP,J: COV % OT1S IMPACTO_SJL&!.CANCE

NACIONAL-NET—TOTAL 64221502
Fonte: Kantar ibope Media — RM Completo - 01/11/2021 a 31/01/2022.
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Reforgando o compromisso do Brasil e do Ministério da Satde com a vacinagdo no
pais, aproveitaremos os impactos gerados com o primeiro flight da comunicacao de
massa, com ampla cobertura em mercado nacional, assim como o momento em que
a sociedade ja estara debatendo o tema vacinas, para seguirmos com o segundo flight
regional nos estados que tiveram os menores percentuais de vacinagédo de influenza.
Assim, a nossa campanha reforgara o beneficio e o valor de todas as vacinas,
estimulando o debate do tema antes da Campanha Nacional de Vacinag¢io contra
Influenza.

Dessa forma, nossa comunicagéo apoiara outras agdes de comunicagéo do Ministério
da Saude, que estdo concatenadas com o Plano Nacional de Saide (PNS), que
orienta a implementagéo de todas as iniciativas de gestdo no Sistema Unico de Sacde
(SUS), explicitando os compromissos setoriais de governo, além de refletir, a partir da
analise situacional, as necessidades de salude da populagéo e a capacidade de oferta
publica de agdes, servigos e produtos para o seu atendimento.

Este segundo flight com TV aberta regional contara com programas regionais ou locais
nas cinco principais emissoras abertas, segundo share de audiéncia Ibope, gerando
forte impacto e aumentando a frequéncia no meio. A veiculagéo ocorrera de 25 de
abrit até 6 de maio, periodo que também levou em consideragdo a Campanha
Nacional de Vacinagéo contra Influenza, que geralmente ocorre préximo a esta data,
com veiculagéo do Filme Geral de 30" (redugéo do filme de 60").

Com esta estratégia, além de mobilizar, informar e alertar a populagao quanto as
doengas e a importancia da imunizagdo para a salde individual e coletiva, a
campanha levantara o debate sobre o tema, dando ainda mais forca & vacinacéo
contra a influenza.

Para maior otimizag&o do investimento, priorizamos os estados que, em 2021,
atingiram percentual de cobertura vacinal contra influenza abaixo de 75%, nos grupos
prioritarios de criangas, trabalhadores da salde, gestantes, puérperas, indigenas e
idosos, por unidade da Federagao, segundo base de dados do Sistema de Informacao
do Programa Nacional de Imunizagdes (SIPNI) — Ministério da Sadde (Tabela 2). Sao
eles: Roraima, Acre, Rio de Janeiro, Rondénia, Rio Grande do Norte, Distrito Federal,
Parana, Sao Paulo, Santa Catarina, Bahia, Ceara, Mato Grosso, Para, Amazonas,
Sergipe e Goias. E importante ressaltar que tais estados receberéo a veiculagéo no
meio TV aberta, mas, através da internet, a campanha, também, estara presente em
mercado nacional durante esse periodo.

Tabela 2: Cobertura vacinal contra Influenza por unidade da Federagéo. Porcentagem
da populagio-alvo nos grupos prioritarios de criancas, trabalhadores da salde,
gestantes, puérperas, indigenas e idosos com doses administradas da vacina.

Unidade da Federagéo Cobertura vacinal (%)
Roraima 42,1%
Acre 44 8%
Rio de Janeiro 61,4%
Ronddnia 64,8%
Rio Grande do Norte 66,9%
Distrito Federal 67,4%
Parana 68,7%
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Sao Paulo 69,5%

Santa Catarina 170,6%

Bahia =] 70,9%

Ceara ) |72,0%
'Mato Grosso - [73%
I Para 73_5%__

Amazonas " 73,9% -
Sergipe = 74.6%

Goids - 74.8% o
Tocantins 75.7%

Mato Grosso do Sul 78.9%

Minas Gerais 79.2%

Rio Grande do Sul 79.3%

Paraiba 79.4%

Piaui 79.8%

Pernambuco 80,0%

Maranhdo 82.8%

Alagoas 83,9%

Espirito Santo 90,0%

Amapa 93.2%

Fonte: Base de dados do Sistema de Informacdo do Programa Nacional de
Imunizag¢des (SIPNI), acessado/extraido em 21/03/2022.

Esse esforgo de midia contara com, aproximadamente, duas semanas de veiculagao,
e os resultados simulados da programacao de televisdo aberta regional no segundo
flight dos mercados com pesquisas regular |bope alcangaram aproximadamente
42,64% de cobertura e 2,63 de frequéncia no publico AS, ABCDE 12+ (Tabela 3).

Tabela 3: Resultados simulados da programacéao de TV aberta regional no 2° flight

— B e T

TARGET

e T | T e

TRP

e | LRt | p e

COV % || IMPACTOS || ALCANCE |

P e

BRASILIA 2344328 102,83 40,75 252 2410773 855276
CURITIBA 2873.887 128,72 4347 2,96 3699.138 | 1.249.141
FLORIANOPOLIS 998.074 99,60 3924 2,54 994.074 391655
FORTALEZA 3241915 108,41 4417 245 3514674 | 1432028
GOIANIA 2.185.855 112,87 42.56 265 2.444 564 921.849
RIO DE JANEIRO 11.416.503 107.84 44 66 241 12.311.340 | 5.098.199
SALVADOR 3.276.691 200,54 56,89 3,53 6571194 | 1.864.095
SAO PAULO 18.495 464 57,36 29,41 195 10.608.258 | 5438776

Fonte: Kantar Ibope Media — mercados - 01/11/2021 a 31/01/2022.

Ainda na TV aberta regional, o meio também contara com reforgo no més de setembro
(quarto flight da campanha), com a estratégia de permanéncia da nossa comunicagéo, g
ja que objetiva atingir o maior alcance possivel dos publicos-alvo, com frequéncia ideal %‘
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e carater permanente para promogao da vacinagéo de rotina, no Gltimo periodo de
veiculagao.

Assim como no segundo flight, este também cumprird os objetivos de midia da
campanha, informando a populag&o brasileira para ampliar a adesdo a todas as
vacinagdes disponiveis. A veiculagdo acontecera de 5 a 16 de setembro, o que
tambem traz mais forga & Campanha de Multivacinagao de Criangas e Adolescentes,
que geralmente ocorre proximo a esse periodo.

A selecao dos estados para veiculagao deste quarto flight, desta vez, observou dados
da cobertura vacinal geral por unidade da Federagéo (Tabela 4) do Sistema de
Informagdo do  Programa  Nacional de Imunizagdbes (Fonte:  SI-
PNI/CGPNI/DEIDT/SVS/MS), priorizando aqueles que, em 2021, atingiram percentual
igual ou abaixo de 60% em coberturas vacinais de forma geral: Amapa, Rio de Janeiro,
Roraima, Para, Maranhao, Bahia, Acre, Paraiba, Pernambuco, Ceara, Rio Grande do
Norte, Amazonas e Alagoas.

Tabela 4: Cobertura vacinal geral por unidade da Federagao

Unidald“; da Federagdo % Cobert.u"ras vacinais (%)
Amapa - =) “45,28
Rio de Janeiro — 46,64
Roraima ' 4863
Para i |48,75
| Maranhao K 50,42 J
Bahia ] 50,47
E:re “ 50,_65
Paraiba a - 57,21
Pernambuco ' ‘5738
‘Ceara ' 59,15
Rio Grande do Norte ' 59,80
Amazonas 60,56
Eégoas - 60.§f
Sergipe 62,04
Mato Grosso do Sul 62,54
Piaui 63,28
Rondédnia 63,41
Goias 63,70
Sao Paulo 63,89
Rio Grande do Sul 66,04
Mato Grosso 67,42
Distrito Federal 69,26
Minas Gerais 69,38
Espirito Santo 69,74
Parana 70,77
Tocantins 71,36
Santa Catarina 72,19
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Fonte: DATASUS - Ministério da Saude, Relatdrio atualizado em 03/03/2022
(http://tabnet.datasus.gov.br/cgi/dhdat.exe?bd_pni/cpnibr.def).

No segundo e quarto flights da campanha, veicularemos em TV aberta o Filme Geral
de 30" nas cinco principais emissoras que possuem programas locais ou regionais,
pois, através da compra de midia nacional, nao & possivel selecionar a programacéo
regional, impossibilitando, assim, o reforgo das veiculagdes apenas nos programas
locais.

Esta proposta busca maior identificagio, aproximago e participagao do ptblico,
utilizando programas que permitem a populagao se identificar com a comunicacéo
local, afinal, nada desperta mais interesse as pessoas do que a sensacdo de
pertencimento e as lembrangas em seu lugar de convivéncia. Os programas regionais
possibilitam aumentar a comunicag&o entre a campanha e os publicos-alvo, criando
mais conex&o, confianga e se adaptando melhor a cultura local de cada cidade. Assim,
a estratégia reforgara a campanha em cobertura e impacto, gerando reconhecimento
e aproximagao da sociedade através de suas caracteristicas locais.

Os resultados simulados da programagao de televisao aberta regional no quarto flight,
dos mercados com pesquisas regular Ibope alcangaram, aproximadamente, 50,54%
de cobertura e 2,95 de frequéncia no publico (AS, ABCDE 12+).

Tabela 5: Resultados simulados da programacéo de TV aberta regional no 4° flight

~ PRAGA | TARGET || TRP | covw ;j_'__oTs‘_j;'mﬁPA_cfd'éJf}\_ﬂéANcgj
RIO DE JANEIRO 64221502 | 11195 4486 251 | 71897.192 | 28682800
RECIFE 64227874 | 14455 49,80 290 | 92839272 | 31985802
SALVADOR 64221019 | 14462 49,43 293 | 92879216 | 31742261
FORTALEZA 64232802 | 204,06 58,31 350 | 131073392 | 37.451706

Fonte: Kantar Ibope Media — Mercados - 01/11/2021 a 31/01/2022.
TV paga

No 1° flight — Langamento, marcaremos presenga na TV paga, com a veiculago, no
periodo de 11 a 22 de abril, do Filme Geral de 60" (11 a 15 de abril) e sua redugéo de
30" (11 a 22 de abril). O meio sera responsavel por reforcar a campanha
nacionalmente e aumentar a frequéncia, buscando atingir a populagao em geral, mas
principalmente o formador de opinido, que tem o poder de multiplicar as informagaes
e influenciar as pessoas em comunidades, circulos sociais e profissionais. A TV paga
apresenta boa penetracdo e altos indices de afinidade junto ao publico mais
qualificado. Desta forma, para maior segmentagdo e melhor ofimizagdo do
investimento, selecionamos os canais do género jornalismo e noticias, considerando
as trés maiores audiéncias do ranking Kantar Ibope Media deste género: GloboNews,
Record News e CNN Brasil.

Esse esforco de midia contara com, aproximadamente, duas semanas de veiculagao

e os resultados simulados da programagéo geral de televisdo fechada nacional
alcancaram aproximadamente 6,59% de cobertura e 2,35 de frequéncia no publico ﬁ)
mais voltado para o formador de opinido (AS, AB 25+).

Tabela 6: Resultados simulados da programagao de TV paga nacional no 1° flight Qﬁ\
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_ eraca [ aRcet Iims| tRP | covw |[orswpAcTOS LALCANCE

NACIONAL-NET-TOTAL | 18889641 | 38 | 15,46 6,59 235 | 2920679 | 1245262
GloboNews 18889641 | 20 12,33 4,75 260 | 2328.224 896.313
RECORD NEWS 18.889.641 5 1,37 122 1,12 258.335 230.737
CNN Brasil 18889641 | N 1,77 1,15 1,54 334.120 216 834

A

Fonte: Kantar Ibope Media — RM Completo - 01/11/2021 a 31/01/2022.
Radio

Meio de facil acesso, compreensao e com amplo alcance da populagao, o radio
cumprira o papel de atingir os objetivos desta comunicacéo, gerando cobertura,
rentabilidade e aumentando a frequéncia da mensagem, seguindo o periodo de TV
aberta nacional e regional nos trés periodos (primeiro, segundo e quarto flights), com
veiculagdo de, aproximadamente, duas semanas em cada periodo.

O Spot Geral de 30" sera veiculado no periodo de 11 a 22 de abril, em dias Uteis,
excluindo os finais de semana, quando a audiéncia do meio reduz significativamente.
Para programar esta midia regional, a selegdo de municipios no meio observou os
dados populacionais. Em 2021, o numero de cidades com mais de 500 mil habitantes
subiu para 49. Juntas, essas cidades representam 31,9% da populacéo brasileira, com
68 milhces de pessoas, conforme dados divulgados nas Estimativas da Populagao —
2021, elaboradas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). A partir
desses dados, no 1° flight da campanha - Lancamento, selecionamos cidades com
mais de 500 mil habitantes, permitindo impactar essa parcela da populagdo com o
meio radio.

No segundo flight da campanha, o Spot Geral de 30" sera veiculado de 25 de abril a
6 de maio e, no quarto flight, de 5 a 16 de setembro, seguindo os mesmos critérios de
cobertura vacinal para regionalizagdo da TV aberta, onde selecionamos, nos estados
contemplados, os municipios de maior populagéo.

Para maior eficiéncia e economicidade, nos principais mercados com pesquisa regular
disponivel, selecionamos as cinco primeiras emissoras no ranking, que indica maior
quantidade de ouvintes por minuto, segundo pesquisas lbope — Easymedia, software
para leitura dos dados do meio Radio. Esse critério leva ao alcance ideal e maior
rentabilizagao do investimento de midia. Lembrando que varias radios definidas no
planejamento abrangem suas cidades, mas expandem seu sinal para outros
municipios, o que gera ainda mais cobertura para a nossa comunicagédo, impactando
um maior nimero de pessoas.

Midia Exterior — Out of home (OOH}) e Digital out of home (DOOH)

A midia exterior € o meio que coloca a campanha na rua, produz muito impacto e
permite a exposi¢do de grandes formatos em espagos com expressivo nimero de
pessoas.

Para maior eficiéncia da comunicagao, analisamos os dados da pesquisa TGl — Kantar
Ibope Media (Grafico 3), assim como as caracteristicas de cada formato, buscando
atingir os melhores resultados de cobertura, impacto e frequéncia.

(S

Grafico 3: Penetr?géo da midia exterior por formato — AS, ABCDE, 12+
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Transpores

Mobiliario urbano

O mobiliario urbano foi selecionado por sua alta penetragao no target (68,5%) e por
sua elevada capacidade de atingir os objetivos de midia. Sua distribuicdo inteligente
garante ampla cobertura pelas cidades programadas, assim como mtltiplos pontos de
contato ao longo do dia, com frequéncia ideal nos caminhos diarios da populagao.
Este meio impacta um grande nimero de pessoas, sejam elas pedestres ou
motoristas dos carros que passam pelas vias onde est3o localizados, com alto impacto
nos 7 dias de veiculagdo. Teremos MUB nas pragas de Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Brasilia, Salvador, Fortaleza, Belo Horizonte, Manaus, Curitiba e Recife, cobrindo as
nove capitais mais populosas do pais, no primeiro flight da campanha, no periodo de
12 a 18 de abril. Teremos uma arte de MUB com o conceito visual da campanha,
desdobrada nos formatos especificos das pragas de veiculagdo (1,20 m x 1,80 m /
1,16mx1,71m/1,13mx1,70m/1,177mx1,71m/2,00mx 1,30m/1,00m x 1,60
m).

Midia em metrd

A midia em metrd apresenta a caracteristica de proporcionar elevado nimero de
impactos em painéis estaticos e telas digitais nas estagdes ou dentro dos vagdes, em
um dos principais meios de locomogao das grandes cidades brasileiras. Dessa forma,
no primeiro flight da campanha, esse meio agregara cobertura e forte impacto a nossa
comunicagdo nas pracas de S&o Paulo e Rio de Janeiro, veiculando a nossa
mensagem no periodo de 11 de abril a 8 de maio em painéis estaticos e de 11 a 24
de abril em telas digitais. Nesse meio, utilizaremos duas pegas: uma arte de painel
estatico desdobrada nos formatos 2,86 mx 1,10 me 1,18 m x 1,75 m, e uma vinheta
de 10" para as telas digitais.

Outdoor social

Conforme pesquisa realizada pelo Data Favela/Instituto Locomotiva, publicada em b
dezembro de 2019, o Brasil tem 13,6 milhées de pessoas morando em favelas. Se as
favelas brasileiras formassem um estado, seria o 5° maior estado brasileiro em
populagéo, sendo que 89% dos moradores dessas comunidades estdo em regiées%\
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metropolitanas. O outdoor social possui grande adequagéo com a campanha por estar
localizado onde uma grande parte da classe CDE reside. Na nossa estratégia, havera
veiculagao de outdoor social no segundo flight da campanha, no periodo de 25 de abril
a 24 de maio, e no quarto flight, no periodo de 5 de setembro a 4 de outubro,
reforgando nossa mensagem nas cidades de Boa Vista, Rio Branco, Rio de Janeiro,
Porto Velho, Natal, Belém, Brasilia, Curitiba, Florianépolis, Salvador, Sao Luis, Joao
Pessoa e Macap3, pragas selecionadas com base no mesmo critério utifizado para TV
aberta, seguindo os dados de coberturas vacinais de Influenza e Multivacinacio das
campanhas de 2021. Para o outdoor social, teremos uma pega no formato 2,00 m x
1,00 m.

Midia Digital

As veiculagbes na midia digital contardo com tecnologias avangadas de
segmentagdes, que atuam de forma mais precisa na propagacao da mensagem,
tornando-a veloz e interativa. As segmentagGes seréo direcionadas através de dados
de comportamento de navegagao na internet, geolocalizacio e interesses do usuario.
A veiculaga@o ocorrera de forma perene, tendo uma abrangéncia nas categorias mais
consumidas pelo publico no momento de navegacgao, segundo dados da Comscore.

A veiculagao ocorrera durante os seis meses de campanha, aproximadamente, sendo:
o primeiro flight, de 10 a 24 de abril; o segundo flight, que reforgara a Campanha de
Influenza, de 25 de abril a 8 de maio; o terceiro flight, que serd o periodo de
sustentagcao apenas com o meio internet, de 13 de junho a 27 de agosto, e o Ultimo
flight, de 5 a 30 de setembro, que reforgara a Campanha de Multivacinagao.

Analisando os dados de consumo, as categorias selecionadas para a estratégia de
midia na internet foram as de multicategoria, verticais de salde, verticais de familia e
streaming de &udio. As categorias redes sociais, social networking, redes de conteddo
e video e mobile serdo consideradas como formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, por ndo apresentarem tabela de custos fixos.

Cada categoria sera utilizada levando em consideragdo os veiculos que mais se
adequam ao publico-alvo da campanha, com formatos diversos, dos mais tradicionais
IAB até formatos de alto impacto, para compor uma programagéo que comunique com
o target em todos os seus momentos de navegagao, durante todo o dia.

Internet
Multicategoria

Foram selecionados os veiculos de maior audiéncia no pais, com capacidade
comercial, custos fixos de tabela e audiéncia, segundo dados da Comscore:
Globo.com, UOL e R7.

Serdo veiculados 6 banners de internet com os temas Geral, Criancas, Gestantes,

Idosos, Adolescentes e Adultos, desdobrados nos formatos em display 300 px x 250

px e 970 px x 250 px, dos veiculos Globo.com, UOL e R7. Ja nos formatos de video

ser&o veiculados os materiais Filme Geral de 60", Filme Geral de 30" (0os mesmos da

TV) e Video internet Fato ou Fake Geral de 30". A veiculag&o ocorrera nos periodos

de 10 a 24 de abril, de 25 de abril a 8 de maio, de 13 a 25 de junho, de 11 a 23 de AD
julho, de 15 a 27 de agosto e de § a 30 de setembro, totalizando 94 dias de veiculagéo,

com estimativa de mais de 16 milhdes de impressoes e 800 mil visualiza¢des. §\
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Verticais de familia

Veiculagao nos dois verticais de familia de maior audiéncia da categoria: Revista
Crescer e Pais & Filhos. Esses verticais permitem alcangar os targets de gestantes e
pais e responsaveis de criangas, pablicos prioritarios da campanha. Seréo veiculados
os mesmos banners de internet ja citados, neste caso, apenas com os temas Geral,
Criangas e Gestantes, no formato de 300 px x 250 px, durante os periodos de 10 a 24
de abril, de 25 de abril a 8 de maio, de 13 a 25 de junho, de 11 a 23 de julho, de 15 a
27 de agosto e de 5 a 30 de setembro, totalizando 94 dias de veiculagé@o e quase 800
mil impressdes no periodo.

Verticais de saude

Veiculag&o nos dois verticais de salde de maior audiéncia e adequagao da categoria:
Tua Saude e Consuita Remédios. Esses verticais permitem alcangar os targets no
momento em que estdo consumindo conteludos relacionados a saude, seja na
prevengao ou no tratamento de alguma enfermidade. Sera veiculado o mesmo banner
de internet com o tema Geral descrito acima, desdobrado nos formatos de 300 px x
250 px e 300 px x 600 px, durante os periodos de 10 a 24 de abril, de 25 de abril a 8
de maio, de 13 a 25 de junho, de 11 a 23 de julho, de 15 a 27 de agosto e de 5 a 30
de setembro, totalizando 94 dias de veiculagao, com estimativa de mais de 4 milhdes
de impressodes.

Streaming de audio

O papel do audio digital vem avangando ao longo dos anos, deixando de ter um papel
apenas de entretenimento para ser também servigo, informagéo e experiéncia. A
revolugéo do streaming mudou a forma como interagimos com a musica e molda o
comportamento da sociedade em seus diversos nichos. Serdo contemplados os
veiculos Spotify e Deezer, veiculos de 6tima audiéncia conforme dados de pesquisa
do Comscore.

Sera veiculado o material Spot Geral 30", 0 mesmo do radio, nos mesmos 94 dias de
campanha do meio internet, com estimativa de mais de 2,6 milhdes de escutas.

Formas inovadoras de comunicagao publicitaria
Redes sociais e social networking

Foram selecionados os principais veiculos em audiéncia e que se enquadram em
formas inovadoras de comunicag&o publicitaria na categoria redes sociais e social
networking tais como: Facebook, Instagram, TikTok, Kwai, Twitter e Google. O
investimento alocado para cada um desses veiculos corresponde a audiéncia que os
mesmos apresentam de acordo com a pesquisa Comscore.

Serao veiculados nos periodos de 10 a 24 de abril, de 25 de abril a 8 de maio, de 13
a 25 de junho, de 11 a 23 de julho, 15 a 27 de agosto e 5 a 30 de setembro, totalizando
94 dias de veiculagao, os formatos de cards com os 6 temas da campanha (1080 px
x 1080 px), carrossel com o tema Geral (1080 px x 1080 px), um stories com enquete
para redes sociais (1080 px x 1920 px) e tweet promovido com o tema Geral (1200 px
x 600 px), além dos mesmos 6 banners de internet ja citados com os temas Geral,
Criangas, Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos, agora desdobrados no formato
tradicional IAB 728 px x 90 px. Ja nos formatos de video (True view no Youtube, videos
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patrocinados no Facebook e Instagram, video no Kwai e tweet promovido), serédo
veiculados os Filme Geral de 60", Filme Geral de 30" (0s mesmos da TV), os 6 Videos
de Internet Fato ou Fake com os temas da campanha, todos no formato de 30". Na
rede social TikTok, teremos veiculagao do material Video TikTok Adolescentes de 60"

Serdo veiculadas aproximadamente 26 milhdes de impressées no Facebook, 20
milhdes de impressdes no Instagram, 11 milhdes de impressoes no TikTok, 13 milhdes
de impressées no Kwai e mais de 32 mil engajamentos no Twitter, durante todo o
periodo da campanha.

Rede de contelido e video

As redes permitem ampliagéo da cobertura da campanha, sendo possivel alcangar os
mais diversos targets espalhados pelo pais, através da lista de publishers de noticias
regionais. O material & entregue ao target dentro do contexto de navegacao do
usuario, fazendo com que a comunicagéo tenha bastante relevancia e pertinéncia.
Sera programado o veiculo Verizon, com os 6 banners de internet ja citados, com os
temas Geral, Criangas, Gestantes, |dosos, Adolescentes e Adultos, agora
desdobrados no formato 300 px x 600 px. Ja nos formatos de video, serdo veiculados
o Filme Geral de 30" (o mesmo da TV) e o Video Internet Fato ou Fake Geral de 30"

Na Teads, lider de audiéncia na categoria rede de videos, e no veiculo Smartclip serao
veiculados os materiais Filme Geral de 30" e o Video Internet Fato ou Fake Geral de
30". A veiculagao acontecera nos periodos de 10 a 24/4, de 25/4 a 8/5, de 13 a 25/6,
de 11 a23/7, de 15 a 27/8 e de 5 a 30/9, com estimativa de 1,5 milhdes de impressdes
& mais de 300 mil visualizagoes.

Mobile

Com foco em disseminar a mensagem no dispositivo mobile, gracas a tecnologia
oferecida pelos velculos escolhidos, utilizaremos a segmentagdo de acordo com o
local em que o usuério se encontra ou frequentou recentemente, os aplicativos que
possui e 0 comportamento de navegagao apresentado.

Com a Logan, serao veiculados os mesmos 6 banners de internet ja citados, com os
temas Geral, Criangas, Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos, agora
desdobrados no formato 320 px x 480 px, nos periodos de 10 a 24/4, de 25/4 a 8/5,
de 13 a 25/6, de 11 a 23/7, de 15 a 27/8 e de 5 a 30/9, totalizando 94 dias, com
estimativa de mais de dois milhdes de impressdes entregues no periodo.

No veiculo Adsmovil, sera veiculado, nos mesmos periodos das demais agoes de
internet, os materiais Filme Geral de 30" e o Video Internet Fato ou Fake Geral de 30",
totalizando 607 mil views.

Na analise da entrega geral da campanha no meio, na ferramenta de pesquisa
Comscore, observa-se dados extraidos de veiculos possiveis de simulagéo, chegando
a resultados de 27%, ou mais de 53 milhdes de alcance, com frequéncia média 2,2 e
118 milhdes de impressdes, conforme tabela das paginas 118 e 119.

6. Estratégia de nao midia e recursos préprios

A utilizacado de pontos de contato de ndo midia e o aproveitamento dos recursos
proprios de comunicagédo do Ministério da Salde sao fundamentais para alcancar os
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objetivos do briefing e a estratégia estabelecida, sem custo adicional de midia, ja que
usa os canais préoprios de comunicagao do érgéo e, na maioria dos casos, os materiais
ja produzidos para outros meios.

Cartaz

Em nossa atuag&o em ndo midia, sera produzido um cartaz no formato de 64 x 46 cm,
voltado para os idosos, com uma linguagem simples e objetiva, que reforca a
mensagem sobre a importancia da vacinagao em todas as fases da vida junto a esse
target, no momento em que eles estardo presentes nos postos de salde, locais muito
frequentados por pessoas dessa faixa etaria, principalmente nas proximidades de sua
casa. A ideia é distribuir esse material para mais de 40.000 Unidades Basicas de
Saude (UBS), em todo o Brasil, através das 27 Secretarias de Saude. Esse material
tem vida Util longa e devera ficar afixado durante todo o periodo da campanha.

Empenas fachadas dos ministérios

Vamos instalar uma empena em cada uma das 13 fachadas dos ministérios, com os
temas Geral, Criangas, Gestantes, Idosos, Adolescentes, Adultos, no formato de 16,0
m x 12,0 m, para divulgar as diversas doengas evitaveis pelas vacinas, de acordo com
os diferentes plblicos da campanha, mostrando a pluralidade da nagao brasileira,
gerando um grande impacto junto & populagao de Brasilia/DF, e dos formadores de
opinido, com caracteristicas de influenciador, junto as comunidades e outros targets,
durante todo o periodo da campanha.

Recursos proéprios

O uso dos recursos préoprios do Ministério da Salde, principalmente no ambiente
digital, & fundamental para alcancar os objetivos do briefing. O brasileiro € um usuario
ativo de internet, chegando a 152 milhdes de usuarios conectados em 2020. Ja nas
redes sociais, o Brasil ficou em segundo lugar em maior tempo de consumo, segundo
pesquisa do Comité Gestor de Internet no Brasil. Portanto, trabalharemos o ambiente
digital durante todo o periodo da campanha; considerando os perfis do Ministério da
Saude, abaixo, teremos grande potencial de atingir milhdes de pessoas:

a.  https://twitter.com/minsaude — Perfil com potencial de alcance de 1,367 milhdo
de pessoas. Veiculagao de forma organica dos filmes Geral de 60", Geral 30" e dos
videos Combate a Fake News de 30" nos temas Geral, Criangas, Gestantes, Idosos,
Adolescentes e Adultos. Veiculagédo de 6 cards no formato de 1200 px x 600 px, com
os temas da nossa comunicagao, durante todo o periodo da campanha.

b. hitps://www.youtube.com/c/MinSaudeBR — Com potencial de alcance de 450
mil inscritos, serdo disponibilizados de forma organica os filmes Geral de 60", Geral
30" e os videos Combate a Fake News de 30", nos temas Geral, Criancas, Gestantes,
Idosos, Adolescentes e Adultos, com presenga perene durante todo o pericdo da
campanha.

c.  https://iwww . facebook.com/minsaude — Com potencial de alcance de 5,367
milhdes de pessoas, a publicagao dar-se-a de forma organica dos filmes Geral de 60",
Geral 30" e dos videos Combate a Fake News de 30", nos temas Geral, Criangas,
Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos. Veiculagado dos mesmos 6 cards ja
mencionados nos formatos 1080 px x 1080 px, com os temas da nossa comunicagao, @
durante todo o periodo da campanha.
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d.  https:.//www.instagram.com/minsaude — Considerando o perfil com 2,8 milhdes
de seguidores. Veiculagao de forma organica dos filmes Geral de 60", Geral 30" e dos
videos Combate a Fake News de 30", nos temas Geral, Criangas, Gestantes, |dosos,
Adolescentes e Adultos. Veiculagdo dos mesmos 6 cards j@ mencionados nos
formatos 1080 px x 1080 px, com os temas da nossa comunicacgao, durante todo o
periodo da campanha.

e. https://soundcloud.com/ministériodasaude — Perfil com potencial de 711 pessoas;
disponibilizagao do audio Spot Geral de 30" da campanha.

f. https://iwww flickr.com/photos/ministeriodasaude — Considerando o perfil de 850
pessoas, disponibilizagao das fotos utilizadas na campanha com pessoas tomando a
vacina.

g.https://iwww linkedin.com/company/ministeriodasaude/?originalSubdomain=br. -
Perfil com 250 mil pessoas, veiculagao de pega organica Geral, no formato 1200 px x
625 px, para os profissionais de saude, durante todo o periodo da campanha.

h. Portal Saude: https://www.gov.br/pt-br — Veiculagao de banners no formato de 960
px x 100 px, com os temas Geral, Criangas, Gestantes, |dosos, Adolescentes e
Adultos, durante todo o periodo da campanha.

I. Blog Salide — Veiculagdo de banners no formato 1056 px x 531 px, com os temas
Geral, Criangas, Gestantes, ldosos, Adolescentes e Adultos, durante todo o periodo
da campanha.

j. Canal saude — Veiculagdo de fimes Geral de 60", Geral 30" e dos videos de
Combate a Fake News de 30", nos temas Geral, Criancas, Gestantes, ldosos,
Adolescentes e Adultos, durante todo o periodo da campanha.

l. Web Radio Salude - Veiculagéo do Spot Geral de 30" durante todo o periodo da
campanha.

E-mail marketing profissionais de salde

Uso de mailing proprio do Ministério da Saude para divulgagio da campanha junto
aos profissionais de saude, que tém um papel fundamental para influenciar, mobilizar
e conscientizar a populagao para que todos acreditem nas vacinas e continuem se
vacinando. Esse e-mail devera ser disparado logo no inicio da campanha.

E-mail marketing para o publico interno

Peca fundamental para que o Ministério da Saude divulgue para o seu publico interno,
através da lista de correio eletronico de comunicagdo interna, todas as acgdes
desenvolvidas para a campanha, ja que esse publico também é muitiplicador de
informagoes.

Nossa estratégia de midia e ndo midia buscou conhecimento dos habitos de consumo
dos publicos mencionados no briefing, atendendo as necessidades de comunicagao
do Ministério da Salde para enfrentamento do desafio de comunicagdo exposto.
Podemos concluir que atingimos um elevado grau de eficiéncia neste planejamento
estratégico de midia, assim como economicidade na utilizacio da verba referencial
para investimento, conforme demonstrados na simulagao do planejamento de midi%\
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As solughes apresentadas promoverdo alta cobertura, com frequéncia eficiente,
garantindo atingir o maior nimero possivel dos publicos-alvo e chegar aos objetivos
propostos nesta comunicagéo.
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CRONOGRAMA GERAL DA CAMPANHA

ANO BASE
MEIO MERCADD PEGAS e %%Mwum ABRIL MAID ~ JUNHO JULHO AGOSTO SETEMBRO S Tk || PR
D3 [p10|047| 24| D1 | D8 |D.a5|D.22| D5 [Di2| D18 | D26 | D3 |D.10| D17 D24 ]| D7 [ D.14[ D21 | D28 D4 | DA1] D18 | D.25
TV ABERTA NACIONALE | FILME DE 60" E 1.716 | RS 13.207.649,00 | 47,82%
REGIONAL FILME DE 30° : EO0E4, .
I
FILME DE 60" € i
TV FECHADA NACIONAL o ME DE 30" 36 _ R$  525930,00 | 1.50%
*_ ”
RADIO REGIONAL SPOT DE 30" 10.760 _ | R$ 4.319.421,20| 15,64%
MIDIA EXTERIOR - OOH REGIONAL PAINEL PARA 16 _ _ _ RS 22320000 | 0,81%
METRO | |
OUTDOOR I _ )
REGIONAL S OCIAL 370 | | | RS 112600000 | 4,08%
REGIONAL MuB 1.515 RS 2.856.983,40| 10,34%
MIDIA EXTERIOR - DOOH REGIONAL | VINHETADE 10" 14,628 - RS  645.600,00 | 234%
“. T T ! _ )
MIDIA DIGITAL NACIONAL DIVERSAS 102.381.762 _. _ _ _ _ _ R$ 4.716.551,51| 17,08%
! J L i
b L, + L T _ + 4
Internet NACIONAL DIVERSAS 25.480,659 _ | m _ RS 1.233.571,66
Formas Inovadoras de | __ | _ ]
Comunicagao Publicitaria Ll S 76.901.103 _ _ | | | li 03] RS 3.482.979,84
) | _ t _ m 1 i | T
NAO MIDIA | RECURSOS PROPRIOS NACIONAL DIVERSAS 258 _ _ _ _ _
RS 27.620335,11 | 100,00%

TOTAL MiDIA

TOTAL PRODUCAQ + DISTRIBUIGAD

TOTAL CAMPANHA

28

29

RS 2.379.410,39

RS 29.993.745,50

7.93%

100,00%




TELEVISAO ABERTA — NACIONAL - 1° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATOS:
A - FILME GERAL 807
B - FILME GERAL 30"

. ABRIL -ANOBASE CUSTO TABELA | AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - NACIONAL - TARGET 12+ - DATA: 01/41/2021 TO 31/01/2022
EMISI0RA pooo UL GEN _mmm_h_. AT H(EN | o |aiféssigsy Rov sk briliai| ol Es{Fsi|fo -ﬂ. | UNITARIO TOTAL AUD DOMIC. | AUD ._.wmam._. :.u._s_. GRP | TRP TARGET | CPPTARGET | CPMT
- - o A - - : MIC. ARGET
10/( 11 |12 (13 (14 [ 15| 16§ 17.| 18 [ 19 | 20 | 29 | 22 | 23| 24
TV GLOBO BOM DIA BRASIL JN 08 30 A 1] 1 W1 2 | R$ 24420000 | RS 488 400,00 7.8 37 156 7.5 65400,79 3.089,24
TV GLOBO BOM DIA BRASIL JN 08 30 8 B 1 1 1 i) 3 |Rs 12210000 | RS 366 300.00 7.8 37 234 11,2 32700,39 1.548,62
TV GLOBO MAIS VOCE M 09 30 B b 1 =) 1 | 2 |Rs 95400,00 | R$ 190.800,00 6.4 31 12,9 6.1 31.179,53 1477,55
TV GLOBO MAIS VOCE FM 09230 A P 1 2] | 1 |R$ 1g080000| RS 180.800.00 6.4 R | 84 3,1 62.359,05 2.855,10
TV GLOBO JORNAL HOJE JN 1325 B ! 1 [ : 1 |R$ 24340000 | RS 243.400.00 1.2 55 1.2 55 44.080,21 2089,37
TV GLOBO VALE A PENA VERDE N NV 1645 B 1 1 - 1 1 | 4 |R$ 17280000 | R% 691.200.00 14.5 7.0 58,2 280 24 648,74 1.168,07
TV GLOBO NOVELA Il S8 NV 19.40 B 1 -+ F 1 |R$ 53500000 [ R$ 535.000.00 20,9 10,3 20,9 103 51.791,40 245431
TV GLOBO FANTASTICO SW 2030 A 5 | 1 |Rs 120880000| RS 120880000 17,2 8,7 17,2 87 138.170,68 654789
TV GLOBO TEMPERATURA MAXIMA FM 12:30 B B i "1l 2 |rs 16700000 | RS 334 000,00 99 49 198 98 34.231,83 162219
TV GLOBO SESSAQ DA TARDE FM 1515 B i 1 o 1 | 2 |rs 96.600,00 | RS 183 200,00 10,6 5.1 21,2 10,1 19.044,24 802,48
TV GLOBO E DE CASA RU 0900 B e 1 | 1|8 2 |rRs B&50000 | RS 177.000.00 6,1 29 12,3 59 30.247,10 1.433,36
TOTAL GLOBO - NACIONAL 1 1 2 2 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1 1|2 RS  4.616.900,00 2190 106,2
TV RECORD CIDADE ALERTA IN 1645 A B =] & 1 |R$ 318.60000 | RS 318.600,00 50 24 50 24 132523 61 6.280.09
TV RECORD CIDADE ALERTA N 16:45 B 13 1] 1 mm | 2 |Rs 159.30000 | RS 318.600,00 50 24 100 48 €6 261,80 3.140,04
TV RECORD NOVELA DA TARDE 1 NV 15:15 B [T 1 B 1 | 2 |Rs 17080000 | RS 341 600,00 6.6 32 13.2 64 5347192 2.533,95
TV RECORD FALA BRASIL SB N 07:30 B = 3 g | 1 |Rs 14950000 | RS 149 500,00 34 17 34 17 8937111 423516
TV RECORD HOJE EM DIA 5W 10:00 B = 1 = 1 | RS 13810000 | RS 138.100,00 40 20 40 2,0 70.531,15 3342 36
TOTAL RECORD - NACIONAL 6 1 1 1 1 1 1 06 1 © 0 0 0 0 of ¥ RS 1.266.400,00 356 17,2
TV SBT NOVELA NOITE NV 18:45 B = 1 E | 1 |Rs 25980000 RS 259 800,00 58 28 58 28 91.630,52 434223
TV SBT NOVELA TARDE 1 NV 17:30 B ™~ 1] g o] 2 |Rs 25980000 | R$ 519.600,00 54 27 109 53 97.621,46 462613
TV 58T PRIMEIRO IMPACTO JN 06:00 B i 1 BT 1 {RS 8800000 | RS 88 000,00 23 1.1 23 141 8222762 389664
TOTAL SBT - NACIONAL 6 0 1 1 1 ¢t 0 0 0 0 o 0 0 o o] 4 R$ 867.400,00 19,0 9,2
TV BAND BRASIL URGENTE N 1600 8 ] 1 15, | 1+ |Rs 15232300 | R 152.323 00 21 11 21 1.1 144,807 49 6§ 862,20
TV BAND MELHOR DA TARDE FE 15:00 B = 1 = | 1 | RS 13847500 | RS 138.475,00 1,0 05 10 05 282.429,13 13.383,87
TOTAL BAND - NACIONAL ¢ o 1 1. 0 0 0 0 © 0 0 ¢ O 0 ¢ 2 RS 290.798,00 3,0 15
REDE TV A TARDE E SUA W 15:00 B i 1|1 = | 2 |rs 10529000 | RS 210 580,00 09 04 18 08 248.442.66 11.773,31
REDE TV ALERTA NACIONAL JN 18-00 B i [~ | o | RS 12202000 R$ - 08 04 0.0 0.0 310.246. 63 1470210
TOTAL REDETV! - NACIONAL ¢ o 0 o0 1 1 0o 06 0 0o ¢ & 0 0 Of 2 RS 210.580,00 18 08
TV BRASIL ROTATWODIA-07.00-1800 | - | o700 B | s]|s|sis|[s| [B]ajs]alala] [0 45 |rs  4e3soo|RrRs 21757500
TOTAL TV BRASIL - NACIONAL ¢ 5 5 5 5 &5 0D 0 4 4 4 4 4 0 0| 45 RS 217.575,00

TOTAL GERAL RS 7.471.653.00
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TELEVISAO ABERTA ~ REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATO:
B - FILME GERAL 30
5 L i _ MAID-ANO BASE"_ CUSTO TABELA ~ | AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDW - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 0171472021 TO 3101/2022
b ERRFA EMIBSOM PrOSRANA SEN | wicw [ P¢ “_. w ,“ 2 $ * o UNITARIO TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPMTARGET
5P | SAQ PAULD GLOBO BOM DIA PRAGA N 06:00 B 111 4 RS 1567100 | RS B3 48400 74 15 207 14,2 4474 107067 212,02
5P SAO PAULO GLOBO PRAGCA TV 1* EDIGAD JN 12.00 B 1 RS 24 875,00 | RS 24.B75,00 104 51 m 4 51 485166 228,62
sP SAQ PAULD GLOBD GLOBO ESPORTE N 13.00 B 5 1 RS 38.160.00 | R$ 38.160,00 109 53 109 53 718295 E.m 15
| 8P SAD PAULO GLOBO PRACA TV 2° EDIGAO IN 18:10 B 1 2 RS 11273000 | RS 225 460,00 218 10.7 437 215 10.500 97 497.62
{TOTAL-GLOBO-SAD PAULOISP ) 3 8 . R 351.979,00
sP SAD PAULO INTERIOR® GLOBO BOM DA PRAGA JN 0600 B 1)1 5 RS 1132600 | RS 55 630,00
sP SAO PAULO INTERIOR® GLOSD PRAGA TV 1% EDIGAC N 1200 B 1 RS 3260400 | RS 32 604,00
sP SAQ PAULO INTERIOR® GLORO GLOBO ESPORTE JN 1300 B 1 RS 36483,00 | RS 36.483,00
sP SAD PAULO INTERIOR® | GLOBO FRAGA TV 2* EDIGAQ JN 19:10 B 1 2 RS 80.260,00 | RS 160.520.00
TOTAL-GLOBO-SAD PAULO INTERIOR'/SP T = £ ¥ Epnsie : R$. 286.237,00 ]
Al RIO DE JANEIRD GLOBO _mDZ DIA PRACA JN 0600 B 1 : 3 RS 606400 RS 18.192.00 10,8 58 327 168 108227 £1.28
RJ RIC DE JANEIRO GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAC IN 1200 B 1 RS 18.361,00 | R$ 1B 361.00 149 a0 14.9 a0 2286 21 10829
RJ RIO DE JANEIRO GLOBO GLOBO ESPORTE IN 1300 B 1 2 RS 23.483,00 | RS 46.886,00 165 20 131 8.1 259978 123,20
RJ RIO DE JANEIRO GLOBD PRAGA TV 2* EDIGAD JN 18:10 B 1 RS 48.158,00 | RS 48,158 00 255 139 258 139 253007 167.28
AL-GLOBO-RIO DE JANEIROVRY Gl B L 2 s 7 ; RS 13289700 e i
RJ RIO DE JANEIRO INTERIOR® GLOBO BOM DIA PRAGA N 0800 B 1 3 RS 137000 | RS 4110.00
RJ RIO DE JANEIRQ INTERIOR* GLOBOD PRAGA TV 1# EDIGAO JN 12:00 B 1 RS 446700 | RS 4 497,00
RJ RIO DE JANEIRD INTERICR® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B 1 2 RS 521900 | RS 10.430,00
R /IO DE JANEIRO INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 2° EDIGAD JN 19:10 8 1 RS 10.5$0,00 | RS 10.518.00
TOTAL-GLOBO-RIO DE JANEIRC INTERIGR*IRJ . B i Tt i 7 R$ 29.555,00 Esr
PR | CURITIBA GLOBO BOM DIA PRAGA N 0500 B 11 4 RS 266500 | RS 10 660,00 70 17 280 146 728,72 1453
L_PR l CURITIBA GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD N 12:00 B 2 RS 933800 | RS 18 676.00 124 64 247 128 1454 88 65,53
PR CURITIBA GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B 1 2 RS 9.501.00 [ RS 18 002,00 125 68 260 13.4 144817 68.83
PR CURITIBA GLOBO PRAGA TV 2% EDICAD JN 19:10 B 1 RS 1963200 | RS 19 632,00 25 1 136 251 138 144528 £5.49
TOTAL-GLOBO-CURITIBAIPR A 2 : B e E 9 R 671.979,00 g I ’. E
PR PARANA INTERIOR" GLOBO BOM DIA PRACA JN 08 00 B K 4 RS 220300 | RS 9.172.00
PR PARANA INTERIQR* GLOBO FRAGA TV 15 EDIGAC JN 1200 B 2 RS 863500 | RS 17.270.00
PR PARANA INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1300 8 1 2 RS 8.281.00 | RS 16 562,00
PR PARANA INTERIOR® i E GLOBO PRACA TV 20 EDIGAC IN 19:40 8 1 RS 1943800 | RS 19 438,00
TOTAL-GLOBO-PARANA INTERIORPR el = : A A 9 . RS | 62.442,00 = T bz
5C FLORIANOPOLIS GLOBO BOM DIA PRAGA IN 06:00 B BEE 4 5 149300 | RS 4.772,00 94 a4 378 177 270 10 12,80
sSC FLORIANOPOLIS GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAO JN 1200 B 2 RS 424100 | RS 848200 14.6 7.5 299 151 561,87 26,63
sC FLORIANGPOLIS GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1300 B 1 2 RS 3512,00 | RS 7.024.00 153 79 205 _.m.ﬂ 44718 21.19
5C FLORIANOPOLIS GLOBO [PRAGA TV 2* EDIGAO JN 1810 B 1 RS 7.401,00 | RS 7.401,00 24.0 132 24.0 132 562,03 26,63
AL-GLOBO-FLORIANGPOLISISC ; e T o 3 ik 9 RS 21.619,00 . 2 ) ¥
SC SANTA CATARINA INTERIOR® GLOBO |som pia PRAGA JN 06 00 B 1{1 4 RS 202300 | RS 8.092.00
sC SANTA CATARINA INTERIOR® GLOBO [Praca TV 1 EDIGAD JN 1200 B T 2 RS 8972.00 { RS 17 644 00
5C SANTA CATARINA INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13-00 ] 1 2 RS 7857.00 | RS 15.714.00
sC SANTA CATARINA INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAQ JN 1810 ] 1 RS 1333300 | RS 13 333.00
ITOTAL-GLOBO-SANTA CATARINA INTERIOR*/SC N : ] R T A ) = 8 —E=M RS 55.083,00 Dl 5
BA SALVADOR GLOBO leomoia PRACA JN 0600 B8 3 1|1 4 R$ 174700 | RS 14 988,00 10,1 53 404 214 701,83 33.28
BA SALVADOR GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD JN 12.00 B 2 RS 594800 | RS 11 896,00 115§ .0 20 120 989,44 4889
BA SALVADOR GLOBO GLOBO ESPORTE IN 13.00 8 1 2 RS 7.01500 | RS 14 030,00 115 60 210 121 118345 56,12
BA SALVADOR GLOBO PRAGA TV 2° EDIGAD JN 19:10 8 1 RS 18.589,00 | RS 1B 560,00 234 126 234 128 147196 89,72
TOTAL.GLOBO-SALVADOR/BA N o : : 3 e = = e MRS 59.603,00 ; EhaTs it
| Ba BAMIA INTERIOR® GLOBO BOM DIA PRAGA JN 08.00 B K 1' 4 RS 194700 | RS 7.788,00
{ BA | BAHIA INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD JN 1200 B 2 RS 502000 | RS 10.198,00
BA | BAHIA INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE N 13:00 B 1 2 RS 4.761,00 | RS 522,00
BA - BAHIA INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD JN 1910 B 1 RS 10.056.00 | RS 10.056,00
TOTAL-GLOBO-BAHIA INTERIOR/BA Bt T T L e =L i o i o T o e A R$ ITSBA00 = Y TG e
CE FORTALEZA GLOBO BOM DIA PRAGA JN 06:00 B = 1)1 [ 4 RS 237000 | R$ 8 480,00 87 a3 267 131 72158 3420
CE FORTALEZA GLOBO PRAGA TV 1% EDIGAD JN 12:00 8 2 RS 4247,00 | RS 8.494,00 105 51 210 10,1 ga7.13 3967
CE FORTALEZA GLOBD GLOBO ESPORTE JN 1200 B 1 2 RS §226,00 | R$ 10 452.00 127 60 255 1.8 B78.07 4161
CE FORTALEZA GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAC JN 19:10 B 1 RS 1024500 | RS 10.245,00 187 83 16.7 83 |ﬂ.|u~q_3 5818 _
TOTAL-GLOBO-FORTALERACE S ki : Pt R e e Y e RS RENMET e 5 : e SR
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TELEVISAO ABERTA - REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30"

- . HORA _ABRIL- ANOBASE' | _ MAIQ - ANO BASE® [ cusToTARELAT T A OGHNGIAR - KANTAR RBOPE WEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATAL D1 /2621 10 31120
L7 EAGA s Ons R ANA (G e | P% [s]vlalals]slolslv[alals[s]o] TT.ms. UNITARIO TOTAL | AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPM TARGET
L ) 28|28fz7i28]29|30p e |2 |alals]|el7]e - A z 3
CE JUAZEIRO DO NORTE GLOBC BOM DIA PRAGA JN 0600 B 1 1 B E 4 RS 34700 | RS 1.388,00
CE JUAZEIRO DO NORTE GLOBO PRAGA TV 1" EDICAC JN 1200 B 1 1 2 RS 52000 | RS 1.058,00
CE JUAZEIRO DO NORTE GLOBO GLOBO ESPORTE N 13.00 8 1 1 2 RS 787.00 | RS 1.574,00
CE JUAZEIRQ DO NORTE GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD JN 1910 8 1 1 RS 132400 RS 132400
TOTAL-GLOBO-JUAZEIRD DO NORTEICE B ; : a9 B 7 RS 5.344,00
RN | RIO GRANDE DO NORTE ESTADO* GLOBO BOM DIA PRAGA JN 08 00 B 1 1 1 4 RS 1707.00 | RS 8.828.00
RN | RIO GRANDE DO NORTE ESTADD* GLOBO PRAGA TV 1* EDICAD IN 1200 B 1 1 2 RS 3.207,00 | R$ 6.594.00
AN | RIO GRANDE DO NORTE ESTADO® GLORO GLOBO ESPORTE JN 1300 B 1 | 1 2 RS 360500 [ RS 7210,00
AN | RIO GRANDE DO NORTE ESTADO* GLOBOD PRAGA TV 2° EDICAD N 19:10 B 1 1 RS 714300 | RS 7.143.00
ITOTAL-GLOBO-RID GRANDE DO NORTE ESTADO"AN = e 2, T = - [ = n: 217600
SE SERGIPE GLOBO BOM DIA PRAGA JN 06:00 B 1 1 111 4 RS 104200 | RS 4.168,00
SE SERGIPE GLOBC PRAGA TV 12 EDICAD JN 12:00 B 1 1 2 RS 208700 | Rs 4.114.00
SE SERGIPE GLOBO GLOBO ESPORTE IN 13.00 B 1 1 2 RS 232000 | RS 4 640,00
SE SERGIPE GLOBO PRAGA TV 2% EDIGAD IN 19:10 8 1 1 RS 468500 | RS 4.685,00
TOTAL-GLOBO-SERGIPEISE =T ! S i e e = 7 RS _17.607,00 :
DF DISTRITC FEDERAL GLOBG BOM DIA PRAGA JN 08 00 B 1 1 1] 4 RS 2780,00 [ RS 11,120 00 70 32 278 127 87789 4158
OF DISTRITO FEDERAL GLOBO PRAGA TV 1° EDIGAD N 12,00 B 1 1 2 RS 720200 RS 14.784,00 133 58 288 18 1.27093 £023
bF DISTRITO FEDERAL GLOBO GLOBC ESPORTE JN 13.00 a 1 1 2 fs 8.791.00 | RS 17.582,00 144 83 28 125 1.405 56 66 61
OF DISTRITO FEDERAL GLOBD PRAGA TV 2* EDIGAC JN 19:10 8 1 1 RS 1424700 | RS 14.247,00 20,0 9.2 200 92 __Ha 7318
TOTAL-GLOBO-DISTRITD FEDERALIDF = W=l : - B -~ > L. 1 §7.733,00 =gy E v pr—
GO GOIANIA GLOBO BOM DIA PRAGA N 0800 ] 1 1 AE 4 RS 1597.00 | R$ 6.300.00 57 26 230 105 606 07 2872
GO GOANIA GLOBO PRACA TV 1* EDIGAO IN 12:00 ] 1 1 2 RS 5908,00 [ RS 11 816,00 8.9 50 178 10,1 1.170.53 55,47
GO GOIANIA GLOBO GLOBO ESPORTE N 13-00 B 1 1K 2 RS €313.00 | RS 12 626.00 89 50 178 0p 127420 mhﬁa
GO GOIANIA GLOBO PRAGA TV 2° EDICAO JN 19:10 [ 1 il 1 RS 1165400 | RS 1 654,00 171 89 17.4 o 117701 5578
‘AL-GLOBO-GOIANWGO S : o Sk =2 y ¥ =i LR e T e RS 42.434,00 o S p e
GO GOIAS INTERIOR® GLOBO BOM DIA PRAGA N 06:00 B 1 1 11 4 RS 101800 | RS 4072.00
GO GOIAS INTERIOR® GLOBO PRACA TV 1* EDIGAD JN 12.00 B 1 ] 1 2 RS 4.000,00 | R$ B 000,00
GO GOIAS INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B 1 1 2 RS 334100 [ RS 6.882,00
GO GOIAS INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD JN 19:10 B 1 i [ 1 R$ 7.005.00 | R$ 7.005,00
TOTAL-GLOBO-GOAS INTERIOR /GO = E e T AT S T T R T o RS 25.769,00 il =
MT MATQ GROSSO ESTADO® GLOBO BOM DIA PRAGA N 0500 B 1 1 1] 4 RS 1.783.00 [ RS 7.122,00
MT MATO GROSSO ESTADO" GLOBO PRAGA TV 12 EDIGAD JN 1200 B 1 1 2 RS 422300 | RS 8 446,00
MT MATO GROSSO ESTADO* GLORO GLOBO ESPORTE JN 13.00 a 1 1 2 RS 432200 RS B 644,00
MT MATO GROSS0O ESTADO* GLOBO PRAGA TV 2* EDICAD IN 19.10 8 1 1 RS 711800 | RS 7.118,00
TOTAL-GLOBO-MATO GROSSO ESTADOYMT P ; e 7 == B = i g FE= RS 3134000 I 3
PA PARA ESTADCT GLOBO |eom oia PraGa IN 0600 8 1 1 1] 4 RS 2894,00 | R§ 10.776.00
PA PARA ESTADO* GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD IN 12.00 B 1 1 2 RS 488800 | RS 9.776,00
PA PARA ESTADO® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 ] 1 1 2 RS 5593.00 | RS 11.198.00
PA PARA ESTADO* GLOBO PRAGA TV 2* EDICAD N 18.10 B 1 & A 1 [ 1101900 | RS 11.018.00
TOTAL-GLOBO-PARA ESTADOYPA : [ 3 i — — W= R LR E=A=Li5TRS 42.768.00 e PR
TO TOCANTING ESTADO® GLOBO BOM DIA PRAGA N 04.00 B 1 1 111 4 RS 708,00 | RS 2 B24.00
TO TOCANTING ESTADO" GLOBO PRAGA TV 11 EDIGAD JN 1200 B 1 1 2 RS 169000 | RS 3 380,00
O TOCANTINS ESTADO" GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 8 1 E 1 B 2 RS 148500 | RS 2.970,00
TO TOCANTING ESTADO* GLOBO PRAGA TV 2 EDIGAD N 19:10 B 1 £ | 1 RS a023.00 | RS 3023,00
AL-GLOBO-TOCANTINS ESTADO"/TD T WoE = S R R s e T ) = . RF 1299700 . : S N L,
AM AMAZONAS ESTADO" GLOBD BOM DIA PRAGA JN 08:00 [ 1 1 1] 1 4 RS 855,00 | RS 3420,00
AM AMAZONAS ESTADQ* GLOBO FRAGA TV 12 EDIGAD N 1200 [} 1 1 2 RS 235700 f RS 4714,00
AM AMAZONAS ESTADO® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B 1 1 2 RS 262700 | RS 5.254,00
AM AMAZONAS ESTADO" GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD JN 19:10 B 1 & 1 RS 544200 | RS £.442,00
TOTAL-GLOBO-AMAZONAS ESTADO/AM R e RS T aipe ey s i : = R T R T T =R L 18.830,00 — e T
RO RONDONIA ESTADO" GLOBO BOM DiA PRAGA JN 06.00 B 1 1 1] 4 RS 591,00 [ RS 2.364,00
RO RONDONIA ESTADO® GLOBO PRAGA TV 1° EDIGAC JN 1200 B 1 1 2 RS 125200 | RS 2.504.00
RO RONDONIA ESTADO" GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1300 B 1 1 . 2 RS 120100 | RS 2.602.00
RO RONDONIA ESTADO® GLOBO PRACA TV 2* EDICAD JN 19:10 B 1 t RS 247500 | R§ 2475.00
TOTAL-GLOBO-RONDONIA ESTADOYRO. e = S b e T R T S R RS 9 B = o TRUTTEL 8.946.00 17 B e ey i’ | ] ]
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TELEVISAO ABERTA - REGIONAL — 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATD:
B - FILME GERAL 30
e _ABRIL-ANDBASE" |  mMAuO-ANOBASE® | ey CUSTO TABELA " || AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 011112021 TO 310112022
et e i St bkt SN lwiciar| "% [s]rlalalsTslols ‘r1atals {is o (RIS, UNTARIO TOTAL | AubDoMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPM TARGET
z. : L 25{26]|27)28(2d 3001 | 2 [a1}l4]]is][ 8] 7.[ 8] i ¥
| AC ACRE ESTADC" GLOBO BOM DIA PRAGA JN 06.00 3] 1 1 11 4 RS 204,00 | R$ 816,00
AC ACRE ESTADC" GLOBO FRAGCA TV 1* EDIGAD IN 12,00 ] 1 1 2 RS 40600 | RS 812,00
AC ACRE ESTADO' GLOBO GLOBO ESPORTE IN 1300 B 1 1 2 RS 42400 | RS 848,00
AC ACRE ESTADO" GLOBO PRAGA TV 24 EDIGAC JN 1940 B 1 1 RS 834,00 | R$ 934,00
TOTAL-GLOBO-ACRE ESTADQYAC =35 . i —r = 3 X CIE = [ 3.410,00 g -
RR RORAIMA ESTADO® T GLCEO 80M DA PRAGA JN 0600 8 1 1 K 4 RS 195.00 | RS 780,00
RR RORAIMA ESTADO" 1 GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD N 1200 B 1 1 2 RS 388,00 | RS 776,00
"R RORAIMA ESTADO* GLOBO GLOBO ESPORTE IN 1300 B 1 1 2 RS 424,00 | RS 848,00
RR RORAIMA ESTADO* GLOBO PRAGA TV 2°EDIGAD JN 1810 ] 1 1 RS 691,00 | RS £91,00
AL-GLOBO-RORAIMA ESTADO*RR i : iy E E g : RS 3.095,00 .
sP SAQ JOSE DO RIO PRETO RECORD |BALANCO GERAL RP 1150 B 1 1 1 1 1 5 RS 2711.00| RS 13 555,00
5P SAQ JOSE DO RIO PRETO RECORD JsP RECORD IN 1650 B 1 1 1 1 4 RS 171600 | RS 14 B84 00
| TOTAL-RECORD-SA0 JOSE DO RIO PRETO/SP R . = I 5 EE RS 28.418,00
sP | FRANCA/RIBEIRAC PRETO RECORD BALANGO GERAL FRANCA JN 11'50 B 1 1 1] 4 RS 1.855,00 | RS 7.820,00
sP FRANCA / RIBEIRAO PRETO RECORD BALANCO GERAL JN 1300 B8 1 [ 1 2 RS 1.955,00 | RS 3910,00
8P | FRANCA/RIBEIRAQ PRETO RECORD CIDADE ALERTA INTERIOR N 17:55 B 1 || 2 RS 2032,00 | R$ 4.064,00
[TOTAL-RECORD-FRANCA ! RIBEIRAD PRETO/SP ; 0 5 ST BT RS 15.794,00
sp CAMPINAS RECORD BALANCO GERAL CAMPINAS MAN|  RP 07:30 B 1 1 11 1 5 ) 275300 | RS 12.765,00
sP CAMPINAS RECORD BALANGO GERAL CAMPINAS RP 1150 B 1 1 2 RS 551800 | RS 11.038,00
5P CAMPINAS RECORD CIDADE ALERTA CAMPINAS IN 1800 B 1 1 RS 378000 | RS 3.780,00
TOTAL-RECORD-CAMPINASISP = : Y a = A T I ] R$ 28.583,00 = = Bt s ]
P | BAURU 1B RECORD [BALANGO GERAL I re [1so ] 8 [ ] [a] [0 [af Tolo ] s Tws 2938.00 | RS 14.690.00 | [ |
TOTALAECORD BAURUSP = - = : T DT = T TeTE SRS - )
SP |SANTOS / SAQ JOSE DOS CAMPOS| RECORD |BALANGE GERAL LITORAL JN 1150 8 1 1 K 1]l 5 RS 2656,00 | RS 13 280,00
P [saNTOS / SAD JOSE DOS CAMPOS| RECORD |BaLanco GERraL vae N 1320 B 1 1 2 RS 265600 | RS 531200
5P |SANTOS/ SAD JOSE DOS CAMPOS] RECORD |sF RECORD N 1850 B 1 1 RS 562600 | Rs 5.626,00
TOTAL-RECORD-SANTOS / SAO JOSE DOS CAMPOSISP = "N | . I e R Y ==l RS 24.218,00 A i Z
RJ RIO DE JANEIRO RECORD BALANCO GERAL RJ MANHA RP 0630 B 1 1 1[1 1 |H|N 5 R$ 795700 | RS 38 785.00 26 1.3 130 67 588271 283 51
RJ RIO DE JANEIRO RECORD BALANGO GERAL RJ AP 11:50 B 1 1 1 3 RS 23058,00 | RS 69.177,00 BO 41 24.0 124 5583 56 264 60
RS RIO DE JANEIRO RECORD CIDADE ALERTA RIO DE JANEIRD|  JN 18:00 [ 1 1 2 RS 22702,00 | Rs 45 404,00 7.3 ag 14.8 18 5 845,01 ma_mﬂl
TOTALRECORD-RIODE JANERORS s 1 R e : e e - 10 RS 154.366,00 = o : |
RJ CAMPOS RECORD BALANGO GERAL RJ MANHA RP 06:30 B 1 1 |H|B 1] 4 RS 43200 | RS 1.728,00
RJ CAMPOS RECORD BALANGO GERAL RP 11:50 B 1 1 2 RS 138300 | RS 2768,00
RJ CAMPOS RECORD RJ RECORD JN 18:50 B 1 ] 1 2 RS 134100 RS 2 682,00
TOTAL-RECORD-CAMPOS/R. D= = A R R T B F 8 RY  TAmm == S |
sC FLORIANGPOLIS RECORD [sc no AR JN 0630 B 1 [ ] 1 2 RS 116600 | R$ 2.332,00 11 07 24 13 178287 8449
5C FLORIANOPOLIS RECORD JeaLango GERAL sC RP 11,50 ] HE 1| & 1 1 5 RS 453300 | R$ 22 665,00 5,6 31 28.1 151 1.482 87 7027
sC __ FLORIANOPOLIS RECORD |ND NOTICIAS JN 1900 8 1 1 1 3 RS 548800 | RS 16 484,00 6.4 32 1.2 96 1.708.43 80,96
TOTAL-RECORD-FLORIANOPOLISISC S & Fak : T o . Fir e R P RS 4148100 s = §
5C ITAJAI RECORD |scnoar JN 06 30 B 1 1 2 RS 521,00 | RS 1.042,00
sC ITAsAl RECORD |eaLanco GERAL SC RP 11:50 B 1 1 1 1 4 RS 199500 | R$ 7 880,00
5C ITAJAI RECORD |no noTiCiAs N 19:00 8 1| 1 1 3 RS 254800 | RS 7.638.00
TOTAL RECORDATAJANSC = T e e . i L B | RS 1688000 T g 2 p
sC CRICIUMA RECORD |scnoar N 0630 8 1 1 2 RS 47500 | RS 850,00
sC CRICIUMA RECCRD |eaLanco ceraL sC RP 11:50 B 1 1 [ ] 1 1 4 RS 193400 | RS 7.738,00
sC CRICIUMA RECORD |ND nOTICIAS JN 12.00 B 1 1 1| T El RS za1200| RS 7 236,00
TOTAL-RECORD-CRICIIMA/SC e WL Tl e o T s 1 5.922.00 [ 5 3
| sC JOINVILLE RECORD |sc no AR N 08.30 [ 1 1 2 RS 72000 | RS 1.458.00
| sc JOINVILLE RECORD BALANGO GERAL 5C RP 1150 8 1 1 1 1 4 RS 281800 | RS 11.272,00
sC JOINVILLE RECORD CIDADE ALERTA SANTA CATARIN N 1800 B8 1 1 1 a RS 207400 | RS §222,00
TOTAL-RECORD-JOINVILLE/SC T e S ST . 3 i e e ST e e N R T Ry T 18952, 00 s e T R et e ik e T
sC BLUMENAU RECORD SCNO AR N 08:30 B 1 | 1 2 RS 661,00 | RS 132200
sC BLUMENAU RECORD BALANGO GERAL SC RF 1150 B 1 1 1 1 4 RS 248100 | RS 9 864,00
_.|mo BLUMENAU RECORD CIDADE ALERTA SANTA CATARINA N 18:00 8 1 ||e 1 1 3 RS 1829.00 | RS 5 487,00
TOTAL-RECORD-BLUMENAWISC e e e Rt =, § = e e ey T T e A FELENE == S SORY 16.773,00 e g N ]
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TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30"

o ) = e CUSTO TABELA AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDM - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 0111112021 TO 31/01/2022
UF PRAGA EMISSORA PROGRAMA | BEN o} TT.INS. | - Ten = 3 ] = s - =
I it ot $ UNITARIO TOTAL AUDDOMIC. | AUD TARGET | TOTAL GRP TRP TARGET: n.v_. 4.__..amm4 CPM TARGET.
5C CHAPECO RECORD SC NO AR JN 2 RS 677,00 | R$ 1.354,00
5C CHAPECO RECORD BALANGD GERAL SC RP 1 4 R 265600 | RS 10.632,00
SC CHAPECO RECORD CIDADE ALERTA SANTA CATARINA  UN 1 3 RS 185300 | RS 5 850,00
TAL-RECORD-CHAPECO/SC g ok B RS 784500
PR CURITIBA | RECORD FPARANA NO AR JN 2 RS 208400 | RS 5.968,00 18 1.0 18 20 294196 139,51
PR CURITIBA T RECORD BALANGO GERAL CURITIBA RP 5 RS 1087600 | RS 54.380,00 56 a0 278 150 181513 17192
PR CURITIBA T RECORD RIC NOTICIAS JN 3 RS 1769800 | RS 53 094,00 65 35 185 104 511104 242 20
TOTAL-RECORD-CURITIBAIPR . 10 RS 113,442,00 ]|
PR MARINGA RECORD PARANA NO AR JN 2 RS £97.00 | RS 1.384.00
PR MARINGA RECORD BALANGO GERAL MARINGA RP 4 RS 279900 | RS 11.186.00
PR MARINGA RECORD RIC NOTICIAS N 3 RS 442000 | RS 13 28400
TOTAL-RECORD-MARINGAIPR : et TRS | 2587400
PR | LONDRINA/ CORNELIC PROCOPIO RECORD qn>z>z> NO AR IN 2 RS 858,00 | RS 1.718,00
PR | LONDRINA/ CORNELIO PROCOPIO RECORD um»t»zoo GERAL LONDRINA RP 4 RS 241800 | RS 967200
PR | LONDRINA/ CORNELIO PROCOPIO RECORD JRic NoTCIAS N 3 RS 4.586.00 | RS 13.758.00
TOTAL-RECORD.LONDRINA/ CORNELIO PROCOPIOIPR i 8 R$ 25,148,00 X
PR CASCAVEL TOLEDO RECORD |paraNA NO AR JN 2 RS 657,00 { RS 1.314,00
| PR CASCAVEL TOLEDO RECORD JBALANGO GERAL OESTE RP 4 RS 223400 | RS 8.936.00
| PR CASCAVEL TOLEDQ RECORD mx_n NOTICIAS IN 3 RS 359000 | RS 10.770,00
TOTAL-RECORD-CASCAVEL TOLEDO/PR 4 g e 9 o 21.020,00
DF DISTRITO FEDERAL RECORD BALANGCO GERAL DF MANHA RP 2 RS 203100 | RS 4 082,00 1.1 05 22 10 408476 184.04
DF DISTRITO FEDERAL RECORD DF NO AR IN 5 RS 336000 | RS 16 B0O,00 23 10 114 50 332004 167,76
OF DISTRITO FEDERAL RECORD CIDADE ALERTA DF N 3 RS 841400 | RS 15 242,00 62 28 18.7 a4 u.ﬁlms 108.02
TOTAL-RECORD-DISTRITO FEDERAL /OF ; : : ; 10 B ;11 40.104,00 g v ] e :
GO GOIANIA RECORD BALANGD GERAL GO MANHA RP z RS 1.700.00 | RS 3 400,00 23 1.2 46 24 142258 6743
GO GOIANIA RECORD GOIAS NO AR JN 5 RS 215000 | RS 10.750,00 33 1,7 16.4 B4 1273 wlm m.o.uq
GO GOIANIA RECORD CIDADE ALERTA GO JN 3 RS 6.189.00 | RS 18.597,00 8.1 45 272 138 136311 84,60
TOTAL-RECORD-GOMANWGO 10 RS 32.747,00 E : =
GO JATA RECORD Juz.»zno GERAL GO MANHA RP 2 RS 816,00 | RS 1.632,00
GO JATAI RECORD ?»tpzoo GERAL JATAI IN 5 RS 136600 | RS 6.830.00
GO JATAI RECORD |GDIAS RECORD N 3 |ms 109200 | RS 3276.00
OTAL-RECORD-JATAIIGO L, : - B m ‘RS 14.733,00 2 = i F=
MT CUIABA RECORD A NOTICIA DE FRENTE IN 2 RS 624,00 | RS 1.248,00
MT CUIABA RECORD JORNAL DO MEID-DIA JN 4 RS 2007.00 | RS 8.028,00
MT CUIABA RECORD CIDADE ALERTA MT IN 3 RS 270700 | RS 8.121,00
TOTAL-RECORD-CUIABAMY, e i e BLYTE e s TE AR 0,17.387,00 L
MY RONDONOPOUIS RECORD A NOTICIA DE FRENTE JN 2 RS 300,00 | RS 600,00
MT RONDONOPOLIS RECORD CIDADE AGORA JN 4 RS 88300 | RS 3.532,00
MT RONDONOPOLIS RECORD CIDADE ALERTA RONDONGPOLIS| N 3 RS 631.00 | RS 1.893.00
TOTAL-RECORD-RONDONOPOLISIMT e 9 R R Y RS T _ 8.025,00
M| SINOP | RECORD |aancoGERALMTSINDP [ un S 128200 | R$ 10.256,00 |
TOTAL-RECORD-SINOP/MT L . Mo il - L R$  fp2s800 y e -
| owT H TANGARA DA SERRA RECORD A NOTICIA DE FRENTE JN 2 RS 15800 | RS 316,00
LU TANGARA DA SERRA RECORD CIDADE AGORA JN 4 RS 42000 | RS 1 680.00
| mr TANGARA DA SERRA RECORD CIDADE ALERTA TANGARA JN 3 RS 21900 | RS 657,00
TOTAL-RECORD-TANGARA DA SERRA/MT | : s : ] RS 2,653,00 = 3 e S
MT SORRISO RECORD |canEia neLES JN 5 RS 850,00 | RS 3.250,00
MT SORRISO RECORD _Er..zoo GERAL MT SORRISO JN 4 RS 120000 | R$ 4.500.00
TOTAL-RECORD-SORRISO/MT e T 8 Fot e e T R RS T s.050, 00 =
MT LUCAS DO RIO VERDE RECORD mn..,om__., NELES JN 2 RS 820.00 | RS 1.240.00
MT LUCAS DO RIC VERDE RECORD wmz...,zoc GERAL MTLUCASDOR  UN 5 RS 755,00 | RS 377500
MT LUCAS DO RIQ VERDE RECORD |oibape ALERTA LUCAS DO RIOV] N 3 RS 528,00 | RS 1.587.00
TOTAL-RECORD-LUCAS DO RIO VERDEMT =~ e e Y ey AL L 10 =R RS 6.802,00
38 39 x




TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
8 - FILME GERAL 307
==X 7 ABRIL - AND BASE* MAID - ANO BASE* e CLUSTO TABELA _ AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 01/14/2021 TO 31/01/2022
UF Tm.n.ﬂ.:. EMISSORA PROGRAMA GEN _u_ﬂﬂa_. PC. s|ivlalals|s|po|sltlalals]|s|p TT. INS. ar F I B bt 3 . s
-4+ . - — UNITARIO TOTAL AUD DOMIC. | AUD TARGET | TOTAL GRP TRP TARGET | CPPTARGET | CPM TARGET
J = 2s)2elzzl28]2e)30)4 |2 3|4 |5iel]2 |8 : 1 ) L
BA SALVADOR RECORD BAHIA ND AR IN 0615 B 1 1 1 IR 1 1 6 RS 487500 RS 28 250,00 54 28 122 16.8 1737584 8235
BA SALVADOR RECORD [BALANGO GERAL BA RP 11:50 B 1 1 1 1 4 RS 714700 | RS 26 58800 153 B4 810 138 848 55 4012
BA SALVADOR RECORD una..&m ALERTA BAHIA JN 18.00 B 1 1 1 1 1 5 RS 564400 | RS 28 220 00 132 78 88,2 388 72529 1418
TOTAL-RECORD-S3ALVADOR/BA i E 15 RS 86.068,00 ~ ; R ALY
gA TABUNA RECORD __n_»mm»_._» NO AR IN 0720 ] 1 1 1 1 1 1 § RS 105200 | RS 6.312,00
BA ITABUNA RECORD _mz&zno GERAL CABRALIA RP 11:50 B 1 1 3 1 1 4 R$ 233708 | RS 9.348,00
TOTAL-RECORD{TABUNA/BA ., R R . 10 7 = " LSRR R 15.860,00
SE ARACAIU RECORD BALANGO GERAL SE MANHA RP 07:00 B 1 1] 2 R$ 1448,00 | RS 2 B96.00
SE ARACAJU RECORD BALANGO GERAL SE RP 11:50 B 1 1 1 1 4 RS 1.756,00 | RS 7.024,00
SE ARACAJU RECORD JORNAL DO ESTADO IN 1910 B 1 | 1 1 3 RS 5.706,00 | RS 17.118,00
TOTAL-RECORD-ARACAJUISE SR e R : [ LR R$ 27.038,00 iy T i
CE CEARA RECORD BALANGO GERAL CE MANHA RP 06:30 B 1 ] 1 2 RS 1.776.00 | RS 3 552,00
CE CEARA RECORD CEARA NG AR JN 0730 B 1)1 1 1 1 5 RS 177600 | RS B 880,00
CE CEARA RECORD CIDADE ALERTA CEARA JN 18.00 B 1 1 1 3 RS 730700 | RS 21.921,00
TOTAL-RECORD-CEARACE = E - 10 S 'R$ 34,353,00 [
AN NATAL RECORD BALANGCO GERAL RN MANHA RP 0645 B 1 i 1 2 RS 231100 | RS 4622,00
RN NATAL RECORD RN NO AR IN 0800 8 1 1 1 1 4 RS 203000 | RS 8.156,00
RN NATAL RECORD JORNAL DA TROFICAL IN 1330 B 1 1 1 3 RS 167400 | RS 5022,00
TOTAL-RECORD-NATAL/RN e = - z & Tt P [ RS 17.800,00
TO PALMAS RECORD gu.p_.»zoo GERAL TO MANHA N 0700 B 1 1 1 1 4 RS 230000 | RS 9200,00
TO PALMAS RECORD Mm.pc.,zno GERAL TO JN 1200 B 1 1 2 RS 2300,00 | RS 4,600,00
TOTAL-RECORD-PALMASITO ‘ T ] - V = IR, b [} RS 13.800,00 ¥ ! DETALE wE |y |
PA BELEM RECORD BALANGO GERAL PA MANHA RP 06:30 B 1 1 2 RS 205100 | RS 4,102,00
PA BELEM RECORD FALA PARA IN 07:30 ] 1 1 [ 1K 1 4 RS 225600 1 R$ 9.024,00
| PA 81 b BELEM RECORD CIDADE ALERTA PARA IN 18:00 B 1 1 1 3 R$ 3507,00 | RS 10 821,00
TOTAL-RECORD-BELEMPA T o = = N i fa, D EOTER) RS gl 23,947,005 T T et |
RR BOA VISTA RECORD |SEMPRE DE BEM sW 11:50 B 1 1|1 3 RS 23500 | RS 705,00
RR BOA VISTA RECORD METE BRONCA N 13:00 B 111 1 | 1 5 RS 400,00 | RS 2.000,00
RR BOA VISTA RECORD CIDADE ALERTA RORAIMA JN 19.05 B 1! ] 1|t 3 RS 273,00 | RS 81800
TOTAL-RECORD-BOA VISTARR o i T e i v el ] - "o ;- 1 1.E34,00 : = =
AM MANAUS RECORD BALANGO GERAL MANAUS JN 1150 B 1 1 1 1 1 | 5 RS 342700 | RS 17.135,00
AM MANAUS RECORD AMAZONAS RECORD JN 1850 B 1 1 | i 3 RS 340200 | RS 10.206,00
TOTAL-RECORD-MANAUS/AM : ; B e 5 = R e ; K - ] B e R$ 27.341,00 : il G o e R L T ]
AC RIQ BRANCO ._ RECORD GAZETA ALERTA JN 1245 B 1)1 1 1 1 5 RS 108700 | RS 5.335.00
AC RIO BRANCO RECCRD GAZETA ENTREVISTA EN 1420 8 1 ] , 1] 2 RS 840,00 | RS 1.880,00
AC RIO BRANCO H| RECORD GAZETA EM MANCHETE JN 20:00 B 1 i 1 1 3 RS 857,00 | RS 2871,00
'AL-RECORD-RIO BRANCOVAC 2 e R - Sl = AT T v ] 10 RS 10.086,00 =
RO PORTO VELHO RECORD BALANGO GERAL RD MANHA RP 07.00 B 1 i 1 2 RS 52200 | RS 1.044,00
RO PORTO VELHO RECORD BALANGO GERAL RO RP 13:00 B 11 1 1K 1 i 5 RS 133500 | RS 8.675.00
RO PCRTO VELHO RECORD SIC NEWS JN 21:00 B 1 1 1 3 RS 184800 | RS § 838,00
TOTAL-RECORD-PORTO VELHORO e g o = 5 L[ Ry 13.557,00 bt BN Y Lo e e =
DF BRASILIA REDETV DF ALERTA N 1145 8 1 1 RS 428000 | RS 4.260,00 16 07 18 07 624727 298,05
DF BRASILIA REDETV JORNAL LOCAL 1 EDIGAO N 1255 8 1 1 1l 3 RS 401700 | RS 12 051.00 17 0.8 52 24 5.008.73 297 36
TOTAL-REDETV-BRASILIADE e T T TR Ea o B 4 T 2 ‘R 81000 S T = e |
sp SAD PAULC BAND ?ox.pmn N 0550 B 1 1 2 RS 7684800 | RS 15 686,00 07 03 14 07 23041 69 1.091.04
| sp SAQ PAULO BAND uma..m__. URGENTE IN 1850 2} 1 1 RS 30.196.00 | RS 30.196,00 45 24 45 24 12.790.04 606,10
|TOTAL-BAND-SAD PAULOISP v I e ¥ 3 R T R Tt W T . A ; . RS 45.892,00 FELR e I
sp PRESIDENTE PRUDENTE BAND _m>zu CIDADE 1° EDIGAC JN 12:30 B 1 1 2 RS 4708.00 | RS 9.418,00
sP PRESIDENTE PRUDENTE BAND _m_e.,m__. URGENTE REGIONAL JN 16:00 B 1 L 1 RS 524800 | RS §.248,00
sP PRESIDENTE PRUDENTE BAND ?»za CIDADE 28 EDIGAOD JN 18:50 B 1 1 RS 5403,00 | RS 5.403,00
TOTAL-BAND-PRESIDENTE PRUDENTE/SP o o e & : e R e e L T e h Y feet R RS | 20.063,00 TR z il
SP ..,. CAMPI|NAS BAND u...nazqmnm JN 13:16 B 1 1 = 2 RS 281700 | RS 564,00
sP | CAMPINAS BAND |eaND ciDACE JN 18:50 8 1 ] 1 RS 8.117.00 | RS 8.117,00
TOTAL-BEAND-CAMPINASISP PP it e e 23 =N . = 3 = 3 : e R TS AT W e T e RS T |
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TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30°

: — T AND BAS CUSTO TABELA AUTHERCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 0111172021 T0 31/01/2022
ik i s e GEN | niciar. num w M w .|w| ‘ UNITARIO TOTAL AUD DOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPM TARGET
sp TAUBATE BAND BAND CIDADE 1* EDIGAO JN 1300 2 RS 205800 | RS 411800
5P TAUBATE BAND VALE URGENTE JN 16:00 1 RS 234100 | Rs 234100
TOTAL-BAND-TAUBATE/SP = 3 RS 6.459,00
sp RIBEIRAQ FRETO BAND JORNAL DA CLUBE 1 EDIGAO N 1230 2 RS 322000 | RS 6 440.00
sp RIBEIRAC PRETO BAND JORNAL DA CLUBE 2 ECIGAD N 1650 1 RS 6127,00 | RS 6.127,00
TOTAL-BAND-RIBEIRAO PRETO/SP ) ) 3 RS 12.567,00
sp SANTOS BAND LITORAL URGENTE N 1230 2 |Rs 2232400 | RS 4.648.00
5P SANTOS BAND THATHI CIDADE IN 1850 1 RS 150800 | R$ 1.509,00
TOTAL-BAND-SANTOS/SP : 3 RS 8.157,00 ]
RJ RIO DE JANEIRG BAND JORNAL DO RIG N 1850 1 2228000 | RS 22 28000 13 0. 13 08 97 28486 120264
RJ RIO DE JANEIRG BAND VEM COM A GENTE sW | 1400 2 1140000 | R$ 22 800,00 0.3 02 07 e T 3.120.84
TOTAL-BAND-RIO DE JANEIRO /RS . : 3 Rs  4sosoo0 = v
[ R | BARRA MANSA BAND |JoRnaL Do Ric | o | 1as0 HEREEEEEEEREREE 754900 | RS 15 098,00
I TOTAL-BAND-BARRA MANSA/RJ i ] 2 RS 15,098,00
PR CURITIBA BANII |aoRa PARANA JN | oroo 2 253500 | RS 5070,00 06 a3 o 06 865158 410,00
PR CURITIBA ] BAND |BAND CIDADE - 12 £DICAD N 1245 1 480000 | RS 480000 07 04 g a0 13 20465 52576
PR CURITIBA | BAND |BAND CIDADE - 2* EDIGAD IN 1850 1 8000,00 | RS 8.000,00 31 15 34 15 5188.07 245,65
TOTAL-BAND-CURITIBAPR. T = a3 RS 17.870,00 TN Y . g |
PR CASCAVEL BAND [0RNAL TARDEA 1 EDiGAD IN 1145 2 RS 958,00 | Rs 291200
PR CASCAVEL BAND [BrASIL URGENTE REGIONAL N 1740 1 RS 1762.00 | RS 1.762,00
PR CASCAVEL BAND |s0RNAL TAROSA 2* EDIGAO N 1845 1 RS 1762.00 | Rs 1762.00
TOTAL-BAND-CASCAVELPR i T : = et 4 . RS 7.436.00 =
PR MARINGA BAND Jmox.p PARANA N 07-30 2 RS 431,00 | R$ 862,00
PR MARINGA BAND |eano cipape - 2+ epicio JN 1840 2 |ms 292400 | R$ 584800
TOTAL-BAND-MARINGA/PR 3 4 RS '8.710,00 1
PR | LONDRINA BAND |TAROEA URGENTE [ o | 1740 B HEREEEEEEEENEE 184300 | RS 737200 | | | |
AL-BAND-LONDRINA/PR L R g L : 1 4 RS 7.372,00 VT |
sC FLORIANOPOLIS BAND |MEID 1A CATARING JN 12:40 2 2739.00 | R$ 5478,00 09 04 18 0 6.276.35 297 43
5C FLORIANGPOLIS BAND JBAND CiDaE JN 1850 1 720300 | RS 7 203,00 17 0g 17 08 T 377 42
AL-BAND-FLORIMNOPOLISISC T : 3 RS 1Z2.771,00 R |
OF BRASILIA BAND BAND CIDADE - 1* EDICAD N 1230 z |rs 632400 | Rs 12 648,00 11 0s 22 10 12,765 44 goags |
OF BRASILIA BAND BAND CIDADE - 2* EDIGAO JN 16:50 1 RS 632400 | RS 324,00 13 05 13 08 12,077 83 614,
OTAL-BAND-BRASH IADF e | = .| BALE WD = : =8 =AT _Rs _tas7208 i Vi Elin e
GO GOIANIA BAND NO CONTROLE N 1200 1 RS 5500,00 | RS 5 500,00 07 03 07 03 17.365.11 -
GO GOIANIA BAND BRASIL URGENTE IN 16:00 3 RS 450000 | RS 4500,00 04 02 04 02 24,268 54 1.007.78
TOTAL BAND-GOIMNIAIGT i 2 s 1000000 o
BA SALVADOR BAND BRASIL URGENTE - LOCAL JN 16:00 1 8B97.00 | RS 8 897,00 18 10 18 1.0 9 06839 429,74
8A SALVADOR BAND BAND CIDADE N 1850 2 10128.00 | RS 20 276,00 21 12 42 24 256820 406 04
TOTAL-BAND-SALVADOR/BA = : 7 R . 3 RS 29.173,00 T T =
SE ARACAJU BAND JOGO ABERTC BAHIA N 12 30 1 780,00 | RS 780,00
SE ARACAJU BAND BAND CIDAGE N 18:50 2 235100 | RS 470200
|TOTAL-BAND-ARACAJUISE = e i F_oa P 51 RS B4B200 : ]
RN NATAL BAND BORA NORDESTE N | eris = 2 641,00 | RS 128200
RN NATAL BAND NORDESTE URGENTE N[ 13m0 1 185100 | RS 1.051,00
RN NATAL BAND BAND CIDADE N | 1850 1 317000 | RS 3.178.00
TOTAL-BAND-NATAL/RN i = _ WL = B e 4 I _R$ = B411.00 j = 1 P
ce | FORTALEZA BAND [BRASIL URGENTE | 1600 3 705200 | RS 23 856,00 | 03 | 0.1 10 04 [ samissr 278722 |
 TOTAL-BAND-FORTALEZAICE ; M =] T T N "R§ 23.858,00 — - i i i 3
PA SELEM BAND BORA CIDADE JN 12:00 2 4800,00 | RS 9 600,00
PA BELEM 8AND BRASIL URGENTE JN 16:00 1 205000 | RS 3059.00
PA SELEM BAND JORNAL RBA N 1850 1 33000 | Rs 3.300,00
TOTAL-BAND-BELEMIPA . e E (ks =] = 4 3 : RS ' 15.959,00 F T RET = i B T |
PA | SANTAREM BAND |PATRULHAG DA CIDADE | v (e [ 8 ] ] [of [olE[E P Ta] R a 520,00 | 2.080.00 | |
[TOTAL-BAND-SANTAREM/PA E = ; =T = 4 2.080,00 ]
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TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA {(CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30°
m— ABRIL - AND . Jhn ANG BASE" CUSTO TABELA AUDHENGIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 0111112021 TO 310112022 _
U ERAGAS EsOrt BROSRAMA GEN |cia{ P% [sitlalalslsiplsly lajalsis i} TT.INS. UNITARIQ TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPM TARGET
asias|27]z8[2e[307a [2 [a[alrs]|67] 7 [l6 | |
AM MANAUS BAND AMAZONAS URGENTE N 130 B 1 1 2z  [R$ 269300 | R$ 5.366,00
AM MANALS BAND CIDADE URGENTE N 1300 ] 1 1 RS 269200 RS 2692.00
AM MANALS BAND BAND CIDADE N 1750 B 1 1 RS 267600 [ RS 2976.00
TOTAL-BAND-MANAUSIAM - E i : R e e % Y e LR T T 11.056,00.C i3
Ro | PORTO VELHO . BAND |RroNDONIA URGENTE | v Jazoo | B [efa]af o[ Jm Tl ]s] 0] e [ms 500,00 | Rs 4.500,00 i |
ITOTAL-BAND-PORTO VELHO/RO ¥ B ;=1 4,500,00
AC RIO BRANCC BAND BANCADA DO ESPORTE ES 1200 B 1 1 1 1 1 s |rs 20000 | RS 1000.00
AC RIC BRANCO BAND ACRE URGENTE IN 1650 B 1 1 1 1 4 RS 30000 | RS 120000
TOTAL-BAND-RID BRANCOIAC ; 5 2 R i o RS 220000
TO ARAGUAINA BAND BAND CIDADE JN 1230 8 1 1 1 1 1 5 RS 215,00 | RS 1075.00
10 ARAGUAINA BAND ARAGUAINA URGENTE JN 1850 8 1 1 1 1 4 RS 102,00 | RS 772,00
TOTAL-BAND-ARAGUAINA /TO ] RS 1.847,00 [
RR | BOA VISTA T BAND |RORAIMA URGENTE I v Jrzeo ] e Jalalalala] sl s ls] PAE] e Irs 264,00 | RS 2.376.00 | | ! [ |
TOTAL-BAND-HOA VISTAIRR = .- — —] NP ) TN | C R 5 R$ 2.376.00 . . ]
R [ RIO DE JANEIRD il saT [sB7 R0 ] v T e[ e | [ TAl 0] [ _4_“_ 5 |Rs  1661800] Rs 83,000,00 42 | 21 I 22 | sas 7.931.84 o
S et v g - L ~— 3 = T = T - 4 : —
R NOVA FRIBURGO SBT SBT RIO N 1140 B 3 1 1 3 RS 150000 [ RS 477000
R NOVA FRIBURGO 58T SBT CIDADE N 1920 B 1 1 1 1 4 RS 141300 | 7S 5 652,00
[TOTAL-SBT-NOVA FRIBURGOR) T RS 10.422.00
sp JAU SBT A VOZ DA POPULAGAD N 1115 B 1 1 1 3 RS 170000 | R$ 5100,00
| sp JAU 58T NOTICIDADE JN 1146 8 1 1 1 1 4 RS 1.958,00 | RS 7 832,00
| TOTAL-SBTJAWSE : —= 7 RS 12.932,00 = f i
sp RIBEIRAD PRETC S8t A VOZ DA POPULAGAO JN 1115 6 1 1 2 RS 1.000,00 | RS 3 600,00
sP RIBEIRAO PRETO saT SBT VERDADE JN 1145 B 1 1]] 1 1 4 R$ 207500 | ms 11.500,00
TOTAL-SBT-RIBEIRAC PRETOISP ; N T R R i o AR e T S A RS 1630000 T
sP SOROCABA SBT NOTICIDADE DA MANHA N | o700 B 1 3 1 RS 1432,00 | RS 143300
sP SOROCABA SBT NOTICIDADE IN 1920 B 1 DIINE 3 RS 589400 | RS 17.682,00
TOTAL-SBT-SOROCABAISP 4 RS 19.115,00 ] — 3
sp | ARAGATUBA 867 SBT INTERIOR 1 EDIGAD IN 130 B 1 _ 1 2 RS 385300 | RS 7.906,00
sp | ARAGATUBA BT SBT INTERIOR 2 EDIGAQ N 1920 B 1 3 1 1 4 RS 587300 Rs 23 4p2.00
TOTAL-SBT-ARAGATUBAISP 2R 5 2 ; . 2 erica i 3 g T e RS 31:398,00 3 s =
5P 5A0 JOSE DOS CAMPOS SBY VALE DEMAIS JN 11:00 B 1 1 | 1 3 RS 278800 | RS 8.364,00
sP SAO JOSE DOS CAMPOS sart HORA DO VALE IN 1140 B 1 1 1 3 (ms 337000 | RS 10.110,00
TOTAL-SAT-SAC JOSE DOS CAMPOS/SP j ) & RS 1847400
sp SANTOS E CAMPINAS ser A VOZ DA POPULAGAD N 12115 B 1 1 [ 1 3 |rs 272600 | RS 11.178,00
5P SANTOS E CAMPINAS saT JORNAL DA VTV JN 1920 B 1 1 i 3 |rs 677100 | Rs 20.312,00
TAL-3BT-SANTOS E CAMPINASISP | F ; ; & : e 3100 ¥ = : ;
PR CURITIBA SBT TRIBUNA DA MASSA JN 1145 8 1 1 1 3 |rs 637000 | RS 19.110,00 65 X 0.4 93 T 07,31
PR CURITIZA ser NOTICIAS DA MASSA JN 1945 B 1 AR E 3 |ns 11.630.00 | Rs 34.890.00 64 34 163 — 341557 181,96
TALSBTCURTIBAPR 3 bl . e R TaE . R i  R$ 80000 e =
FR MARINGA saT TRIBUNA DA MASSA JN 1230 8 1 1 1 3 RS 236000 | R$ 7.080,00
PR MARINGA saT NOTICIAS DA MASSA JN 19115 8 1 1 1 3 RS 4890,00 | RS 14 670,00
OTAL-SBT-MARINGAIPR | i [ Y 21,750,00
PR LONDRINA sBT TRIBUNA DA MASSA N 1155 8 1 1 1 a RS 2239000 [ Rs 7.170.00
PR LONDRINA saT NOTICIAS DA MASSA N 19:15 8 1 1 1 ! 3 RS 515000 | RS 16.450,00
OTAL-SBT-LONDRINAIPR Th— A e B : = L] . hsl 800 I R St T
PR FOZ DO IGUAGU SBT TRIBUNA DA MASSA IN 1200 8 1 1 1 3 RS 178000 | Rs 5 340,00
PR FOZ DO IGUAGU SBT NOTICIAS DA MASSA JN 19:15 B 1 1 1 1 4 RS 401000 | RS 16.040,00
|TOTAL-SBT-FOZ DO IGUAGUPR = . = o R F T e A 5 =iy 7 RS 2133000
PR PONTA GROSSA SBT TRIBUNA DA MASSA IN 1145 B 1 1 ] 1 N IE RS 2060,00 | RS £.180,00
PR PONTA GROSSA S8T NOTICIAS DA MASSA N 1915 B 1 1 1 1 4 RS 444000 | RS 17.760.00
[TOTAL-SBT-PONTA GROSSA/PR S ; : e e S 1508 i _R$. 23.840,00 |
sc | LAGES T 58T ~ |sccmEi0 DIA I on T 7 e T el To] DT [ 10T 0w ¢ Jrs ™ 111z800{ s 44512.00 | |
TOTAL-BBTLAGES/ISC » IR IO 4 ) RS  A4.512,00 = N - D |
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TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUACAO})

FORMATD:
B - FILME GERAL 30"

_ : == E - | SIL - AN E s .,m_.. MAIO - ANO BASE® 3 I..I..m,.mcm,_.ospwm; ; AUDIENCIAS - KANTAR 1BOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 091112021 TO 310112022
| PRARA Bl EROCRENS GEN | mciac | P& [sltlafalsisinls|tlolols]sfo] TT.ms UNTARD | TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPMTARGET
| 2526|2728 [20t00 1 2 [ala|s [ iz llal] LI : . = £ i i3
oF | BRASILIA SBT SBT BRASILIA 1 EDICAD JN 1145 B 1 1 1 3 RS 4.697.00 | RS 14.591,00 28 1.1 8.4 23 451319 21387
OF q BRASILIA S8T SBT BRASILIA 2 EDIGAQ JN 1920 ] 1 1 1 1 4 RS 7.268.00 | RS 23 072,00 33 1.4 13.3 55 §271.25 248 BO
| TOTAL-SBT-ERASILIAIDF i ; 7 RS 44.083,00 - AT o2 S |
GO GOIANIA SBT NA HORA DO ALMOGO N | 1300 B 1 1 1 3 |rs 264500 | RS 7.935,00 32 13 a7 a0 189577 g4 58
| 6o GOIANIA 58T JORNAL SERRA DOURADA N | 1e20 B 1 1 1 1 4 |rs 380000 | RS 15 200,00 58 25 231 e 154240 2309 |
|TOTAL-SAT-GOIANIAIGO 2 : 7 R§ 23.135,00
TowMr ALTA FLORESTA SBT JORNAL DO NCRTAO N | 1300 B 1 1 1 1 4 |Rs 493,00 | RS 1.972,00
MY ALTA FLORESTA s8T JORNAL DO NORTAO 2 EDIGAO N | 1800 8 1 1 1 1 1 5 |Rs 493,00 | RS 2.485,00
|TOTAL-SBT-ALTA FLORESTA/MT 3 - §E F : 9 R§ 443700 v R - |
M7 | MATUPA _ saT |NORTAQ AGORA N o mas |8 [ Tl Q] e Pl 7 s 391,00 { R$ 273700 | [ | |
[TOTAL-SBT-MATUPA/MT : . Foar 5 B o e e 7 e RS 2737,00 .
[ ] BARRA DO GARGA i saT [FaTO NO ATD N | nsa] 8 | Tl ] [0] L[] 7 [rs 42200 | RS 2.954,00 | [ [ ]
|TOTAL-SBT-BARRA DO GARGAMT i I T ; 7 RS 2.954,00 = |
| w1 | PoNTESELACERTA | s8T | JORNAL CENTRO OESTE W [eo | e | Tl [ ] 7 |Rs 440.00 | R$ 3.080,00 | | [ |
|TOTAL-SBT:PONTES E LACERTAMNT, : S 7 X SESRs Tt 1,080,00 | A= e T i
MT | CAMPO VERDE _ ST |NOTICIDADE N [ 200 8 [ o[ lo o] Tob T[]l 7 Irs 240,00 | RS 168000 | [ | |
[TOTAL-SBT-CAMPO VERDE/MT : R, AR T RS 168000 ]
Do ] CACERES [ ST [acui AGORA N Joas T8 [ oo Jo el o] [+]0[R] 7 Jrs 238.00 | RS 1.666,00 | _ [ [ _
|TOTAL-SBT-CACERES/MT i . =iy == 7 RS 1.686,00 =
MT JACIARA SBT PLANTAO POLICIAL M| 1100 B 1 1 1 1 4 |ms 11200 | RS 448,00
| wr JACIARA 58T JORNAL CIDADE AGORA N | 1200 B 1 1 1 1 1 5 |as 105,00 | RS 525,00
|TOTAL-SBT-JACIARA/MT T ; == g S 0 R$  eTamo
“1 MT SORRISO sBT ..1...> VOZ DO POVO JN 1000 B 1 1 1 1 4 RS 36000 | RS 1478,00
[ mr SORRISO SBT |SBT URGENTE N S B 1 1 1 1 1 5 |ms g67 00 [ RS 333500
ITOTAL-SBT-SORRISO/MT : 2 i T E : . [ B A T 4,011,005 F =
[ w7 | MUTUM | sat |seT coMUNIDADE N [neo | 8 [ 0] T BT Tl Tol 0] T & Jes 251.00 | 1.004,00 |
[TOTAL-SHT-MUTUMWMT. P = T A k R$ 100400 1
LM SINOP ser SBT COMUNIDADE 1 EDIGAO | 1o 8 1 1 _ 1 1 4 |rs 538.00 | RS 2.152,00
[owr SINOP S8T SBT NOTICIAS DE SiNOP TS B 1 1 1 1 1 5 |rs 538,00 | RS 2 690,00
[TOTAL-SBT-EINOP/MT. * : 5 ant i [] /s 484200 = E
T AONDONOPOLIS SBT |SBT COMUNIDADE 1 EDIGAD N | 100 8 1 1 1 1 4 |ns 824,00 | RS 3 696,00
| wr HONDONOPOLIS 587 |SBT COMUNIDADE 2 EDIGAD W | 1820 B 1 i 1 1 1 5 |ms g24.00 [ RS 4.620,00
[TOTAL-SET-RONDONCPOLISMT E E s = : = R AR EE a RS 8.318,00
[ | CUIABA | SBT |PrROGRAMA DO POP W o Jmoe ] e [T Dol Dafads]a] 0[] 7 ]rs 256800 | RS 17.676.00 | _ [ |
[TOTAL-SBT-CUIABA/MT: T ek z = : = E- T RS T 17.976,00 A = |
{ MT | TANGARA DASERRA | SBT ~ |oE oLHO na ciDADE TR RN N R 27000 | RS 1.820,00 | [ [ |
TOTAL-SHT-TANGARA DA SERRAIMT ¥ B - : e R ] RS 189000 ]
BA BAHIA saT QUE VENHA D POVO N | 1048 8 1 1 1 3 |RrRs  102e700] RS 30.891,00 32 15 a7 46 8 656,11 215,42
8A BAHIA saT ARATU NGTICIAS W] 19z 8 1 i 1 1 4 |Rs 904200 | RS 39.788.00 58 33 224 13.2 3.007.99 142.54
TOTAL-SBT-BAHIWBA i = g = 7 RS 0.6E9,00 i z S 3
CE CEARA S8BT JORNAL JANGADEIRO N[ 11as B 1 $ 1 3 |rs 1383000 [ RS 41817,00 38 18 108 Ag AET P
CE CEARA SBT JORNAL JANGADEIRQ 2EDiIGAD | UN | 1920 B 1 i 1 1 ; 4 |mrs  1383000]| RS 55.756.00 87 48 0 w0 P 13878
TOTAL-SBT-CEARAICE = : ; = T T = D= 71 3 RS 97.573,00 e e e =
AN RI0 GRANDE DO NORTE SBT JORNAL DO DIA N | 1330 B 1 8] 1 2z |rs 324600 | RS 6 492,00
RN RIO GRANDE DO NORTE SBT JORNAL DO ESTADO N | 1820 B t 1 1 1 4 |rs 302200 | Rs 12088,00
OTAL-SBT-RI0 GRANGE DO NORTERN ; P e e i = = AL 2 ‘RS 18.580,00
AC RIO BRANCO T 58T {BCOM DA RID BRANCO w [oeso | & | [+] [+ ]l E EIREIN 4 |rs 408,00 | RS 162400 | | ]
AL-SBT-RIO BRANGOIAC T il ) | P W= B 4 s 1.624,00 e e o TR |
AC CRUZEIRO DO SUL S8T JURUA NOTICIAS 1 EDIGAD JN 14:15 ] 1 1 | 1 1 4 RS 30000 | RS 1.200,00
AC CRUZEIRO DO SUL SBT JURUA NOTICIAS 2 EDIGAD N 19.20 B 1 1] 1 1 1 5 RS 276.00 | RS 1.380,00
ITOTAL-BBT-CRUZEIRO DO SULIAC 2 2 3 R = o o 3 e T RS 2.580,00
AM MANAUS SBT AGORA w1200 B [ ] 1 2 |rs 4 586,00 | RS 9.172,00
AM MANALIS SBT NORTE NOTICIAS m | w20 B 1 1 1 1 4 [rs 460400 [ RS 18.416,00
OTAL-SBT-MANAUS/AM (I ) i ; . =¥ . =27 0 T R TR 27.580,00 % A == = = |
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TELEVISAO ABERTA — REGIONAL — 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30°
I : G HORA == ABRIL - ANQ BASE® 0 - ANO BASE* CUSTOTABELA AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA; 01111/2021 7O 3110112022
= el = HSSA oSk SEN | mica | P ﬂnum,. b Wn._. .M r e .u. 2 “., = .w.lq_w. TN Ao TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPMTARGET.
[ pa | BELEM SBT |87 PARA M| 1148 B [ 1] | I h 5 |Rs 2800,00 | Rs 14.000,00 |
ITOTAL-SBT-BELEMPA : T i S 5 RS 14.000,00 ]
[ ea | ITAITUBA 7 SBT |cioaDe aGoRA [ v Jooroo [ 8 | [ola{s[s ][] A0 7 [ws 331,00 | Rs 217,00 | | | | ] _ |
TOTAL-SBT-TAITUBAIPA i _ 1 RS 2.317,00
PA | SANTAREM | s8T |ROTA [ on Joazea | e ] Balaa ol o] Do [l 7 (s 567,00 | RS 3.969.00 | | | [ i | |
TOTAL-SBT-SANTAREWPA : e PR =T R$ ases00 = . ==
PA_ | TUCURLI | SBT {TJREGIONAL [on Twmes [ 8 ] [l (o] (o] Tl ] 7 Twms 864,00 | Rs 6048,00 | | | | | [ _
TOTAL-SST-TUCURUVPA i i 7 RS 5.048.00
PA ALTAMIRA seT SBY PARA N 1300 B 1 1 1HE 4 |rs 285,00 | RS 1.140.00
PA ALTAMIRA BT JORNAL ATM N | 1820 B IE ] [+ | 5 |rs 20500 | RS 1475.00
TOTAL-SET-ALTAMIRA/PA . e L . 8 R 261500 = . : ALy
PA CASTANHAL | SBT ALEATA CIDADE N | 1330 a 1 1 AE 4 |ns 531,00 | RS 212400
PA CASTANHAL | SBT JORNAL DO SBT CASTANHAL I KD a 1K 1HEBEE 5 |rs 62000 | RS 3.145,00
TAL-EBT-CASTANHALIPA : ; E ¥ R$ 5.269,00
PA BRAGANGA SBT ALERTA CIDADE N | 1zs0 B 1 1 1 1 4 |Rs 463,00 | Rs 1.872,00
PA BRAGANGA 587 SBT BRAGANGA | e20 B T E NIHERE 5 |Rs 468,00 | RS 234000
[TOTAL-SBT-BRAGANCAPA . T A = . [17 , N 8 R$ 421200
PA CAPANEMA SBT CAPANEMA AGORA M| o100 B HNE . 1 1 4 |rs 368,00 | RS 1592,00
PA CAPANEMA SBT JORNAL DO SET CAPANEMA N | 150 B 1 T T T 5 |Rs 207,00 | Rs 103500
TOTAL-SBT-CAPANEMAIPA : Li; . 2 i 9 RS 2627,00
PA | REDENGAO [ SHT |suL DO PARA EM REVISTA [ v [ s | s [ P [ [T (o] [o] [P 4 [ws 368,00 | RS 147200 |
|TOTAL-SBT-REDENGAGQIFA P ) - : [ 4 RS 1.472,00
PA MARABA 8T JORNAL FALA CIDADE N | 9230 B N 1 2 |rs 3000.00 | RS £ 000,00
PA MARABA SBT CORREIG NOTICIAS | 1az0 B IR RNE 3 |rs 3000.00 | RS 000,00
TOTAL-SBT-MARABAIPA i e I 5 RS 15.000,00
RO PORTO VELHO set |seT RONDONA N | oo B 1 3 1K 4 |rs 1.116,00 | RS 4,464,00
RO PORTO VELHO s61 |comanoo PoLiciaL N | 1300 B 1 OO EEERERE | s [rs 1.175.00 | R$ 5.875,00
TOTAL-SBT-PORTO VELHOIRO S e e ; e i e ] A PRI RS (0N, 10.338, 00 RN ) . =) = el e L |
RO | CACOAL | SBT |coMANDO FOLICIAL [ v [ oao [ e ] [olslo o[l To] ]2l 7 Tws 895,00 | RS 6.285,00 | | [ | [ [ |
TOTAL-S8T-CACOALIRD. 1 T RS 8.265,00 |
RO | ARIQUEMES | s67 |saT RONDONIA ] v P uoo | 8 | Tofafe o]t Jo] o] 7 ws B01.00 | RS 5807,00 | [ [ | | [ |
TOTAL-SBT-ARIQUEMESIRO . : . P £ T 5SRO R§ 580700 S5 R g g e A
RO | JI PARANA | sB7 jvoce na TV [ o Torass | e [ Jofs]o[ofmpde] Jof [o[E]0] 7 Jms 778.00 | RS 5 448,00 | _ _ ! _ [ |
s : S T . —— — L T T = — YT — - R
RO VILHENA SBT ALLAMANDA REVISTA N T 1100 B 1E _ 1] [ 4 |ns 78500 | RS 3.140,00
RO VILHENA ser BRONCA LIVRE N 1zo0 B 1 1 [l 1{ ] 5 |rs 838,00 | RS 4.190,00
TOTAL SBT-VILHENARO e Ay . . . 9 RS 7.330,00 SR ee L N . = il [
RR BOA VISTA sar VERDADE NO AR N 1230 B ] [ T 1) 1 4 [ms 30000 | RS 1,200,00
RR BOA VISTA SBr NORTE NOTICIAS N[ 1e20 B 1 1 BT IEIHE 5 |ms 300.00 | RS 1.500,00
TOTAL.5BT-BOA VISTARR . : : . B 9 RS 2.700,00
10 ARAGUAINA SBT O POVO NATY N[ 1200 B IHE 1 1 4 |rs %000 | RS 144000
10 ARAGUAINA se1 NOTICIAS TOCANTING N | 1920 B 1 1 JREEE 5 [ms 30000 | RS 1.500.00
TAL-SBT-ARAGUAINAITO T e ; = == S ek - BE — =l 3 ] RS 284000 z . 2 |
7O GURUPI SBT OPOVONA TV N[ 1200 B 1 1 15 INE 4 [rs 260,00 | RS 1440,00
10 GURUPI BT NOTICIAS TOCANTINS N[ 1820 B 1 1 1 1] [ 5 [ms 300.00 | RS 1.500,00
OTAL-SBT-GURUPYTO e R - ; 3 = = RS 2.940,00
T0 PALMAS seT O POVONA TV N | 1200 B 1 1 [ T 4 [ms 700,00 | RS 2.800,00
T0 PALMAS SBT NOTICIAS TOCANTINS M| sz0 B 1 1 I HEE s |rs 750,00 | R$ 3.750,00
[TOTAL-SBT-PALMASITO E : o o ..| o o e 14 L bt T 51 SR # RS 6.550,00 |

TOTAL GERAL 1043 3.670 484,00

OBSERVACOES:;

1) O PREGO "INTERIOR OU ESTADO" FUNCIONA COMO UM FACILITADOR PARA MELHOR VISUALIZAGAQ BO TODO, A VEICULAGAD OCORRERA EM CADA PRAGA QUE A EMISSORA TEM SINAL
* 2} OS5 MESES DE ABRIL E MAIO JUNTOS TAMBEM FORAM APENAS UM FACILITADOR PARA MELHOR VISUALIZAGAQ DO TODO. A COMPRA DE MIDIA OCORRERA EM MESES SEPARADOS
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TELEVISAO ABERTA - REGIONAL - 4° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMAT(O:
B - FILME GERAL 30°
: — : SETEMBRD - ANG BASE | o ~ CUSTOTABELA AUDIENCIAS - KANTAR IGOPE MEDWA - MARCADOS - TARGET 12+ - DATA: 011172021 TO 310172022
= e EMSIORA ZROSEARS GEN lwicus| P& [sTvTalalsFsTolsTrlelal's[s[pf T Ius UNITARIO TOTAL ALD DOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPP TARGET | CPMTARGET:
Ll 5161718191011 ]12)93)14|15]|16(17 |18 i _aifh 3 AL s i | M=o 5 [ 2 by
RJ RIO DE JANEIROD GLOBO BOM DIA PRAGA JN 0800 a 1 1 i1 4 RS G08400 | RS 24 25600 105 56 438 224 108222 5128
RJ RIO DE JANEIRO GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD JN 1200 8 L 1 2 RS 1838100 | RS 38 722.00 14,5 8.0 288 16,1 228621 108,28
R RIO DE JANEIRD GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B L 1 2 RS 23409100 | RS 46 586,00 16.5 8.0 331 18,1 259979 123,20
RJ RIQ DE JANEIRQ GLOBO PRAGA TV 2 EDIGAD N 1810 B 1 2 RS 4815600 | RS 68 316,00 2569 13.9 518 2798 353007 187 28
TOTAL-GLOBO-RIO DE JANERDR) - 1 10 RE - 206.280,00 e
R RID DE JANEIRO INTERIOR" GLOBO BOM DA PRAGA JN 0800 ;] 1 4 RS 137000 | RS 5.480,00
RJ RIO DE JANEIRO INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 1* EDICAD JN 1200 B 1 2 RS 448700 | RS 893400
RJ RIC DE JANEIRO INTERIOR* GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1300 B8 1 1 2 RS 521800 | RS 10.438,00
RJ RIQ DE JANEIRO INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 22 EDICAD JN 19:10 B 1|1 1 3 RS 10510.00 | RS 31 530,00
TOTAL-GLDBO-RIO DE JANEIRO INTERIOR'IRJ : = 11 RS = 5844200
PE RECIFE GLOBO BOM DA PRAGA JN 0800 B 1 1 1 4 R$ 312800 | RS 1251800 8,1 38 324 153 818,10 3877
PE RECIFE GLOBO PRAGA TV 1* EDICAO JN 12:00 B 1 1 2 RS 471100 [ RS 422,00 11.1 58 221 11,1 84605 4009
PE RECIFE GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1300 B 1 2 RS 5848.00 | RS 11.686.00 118 57 232 114 1.026.41 AB 64
PE RECIFE GLOBD PRAGA TV 2* EDICAD JN 1910 B 1 1 2 RS 1884000 | RS 33 898.00 280 13 1 521 28,2 1 287 BY 8103
TOTAL-GLOBO-RECIFEIPE St iy e D ks il ? 3 i e A0 WG R3 . BT.3H, D0 T
PE PERNAMBUCO INTERIOR® GLOBO 80M DIA PRACA JN 08 00 ] 1 1 111 4 RS 7068.00 | RS 2.824,00
PE PERNAMBLUCO INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 1* EDICAD JN 1200 B 1 1 2 RS 1664,00 | RS 3.328,00
PE PERNAMBLICO INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 [:] 1 1 2 RS 1521.00 | RS J042.00
PE PERNAMBUCO INTERIOR* GLOBO PRAGA TV 2* EDICAOD IN 18910 <] 1 1 1 3 RS 3.428,00 | RS 10.284,00
TOTAL-GLOBO-PERNAMBUCO INTERIOR'/PE = 1 RS TAATA0D } i ] : = 5
BA SALVADOR GLOBO BOM DIA PRACA JN 0600 B 1 1 1] 1 4 RS 374700 | RS 14.980,00 0.t 579 40,4 2t 4 701,03 33.28
BA SALVADOR GLOBO PRAGA TV 1° EDIGAQ JN 1200 B 1 1 2 RS 5548.00 | R$ 11 898,00 11.5 &0 230 12.0 889 44 48,88
BA SALVADOR GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13:00 B 1 1 2 RS 7.01500 | RS 14 030.00 11,5 [:X1] 230 12,1 1.16345 5513
BA SALVADOR GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD JN 19:10 B 1 1 2 RS 18.589,00 | RS 37.178,00 214 128 480 257 1.471.18 8072
d-a < r—— — —— — — 3 a ——p—— =v8”—8.l — — + - —s — e —_— r—= — —
BA BAHIA INTERIOR* GLOBO BOM DIA PRACA JN D800 B 1 1 1 1 q RS 184700 | RS 7.788.00
BA BAHIA INTERIOR* GLOBO PRAGA TV 1* EDICAD JN 12.00 B 1 i 2 RS 509900 | RS 10 198,00
BA BAHIA INTERIOR" GLOBO GLOBO ESPORTE IN 13:.00 B i 1 2 R$ 478100 | RS 9 522,00
BA BAHIA INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD JN 19190 B 1 ] 3 R$ 10.058.00 | RS 30 188,00
TOTAL-GLOBO-BAHIA INTERIDR'/BA 110 =5 i & _ 57,678,040
CE FORTALEZA GLOBO BOM DIA PRAGA JN 08:00 B 1 1 1 4 RS 237000 | RS 948000 6.7 33 267 131 721,58 3420
CE FORTALEZA GLOBO PRACA TV 1* EDICAQ JN 12,00 B 1 2 R$ 424700 | RS 8 484,00 105 51 210 101 83713 3867
CE FORTALEZA GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B 1 1 2 RS 5226800 | RS 10.452,00 12.7 80 255 11,9 878.07 4181
CE FORTALEZA GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD JN 19:10 B 1 2 RS 1024500 | RS 20.4890.00 187 83 134 187 1.227 27 58,18
TOTAL-GLOBO-FORTALEZAICE 2 h ) 10 R3 T A ity = ¥ i ¥
CE JUAZEIRD DO NORTE GLOBO BOM DIA PRACA JN 0600 8 1 1 1 4 RS M700 | RS 1 338 0D
CE JUAZEIRD DO NORTE GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD JN 12.00 ] i 1 2 RS 52000 | RS 1 058.00
CE JUAZEIRO DO NORTE GLORO GLOBO ESPORTE JN 1309 f 1 2 R$ 787,00 | RS 1 574,00
CE JUAZEIRO DO NORTE GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAQ JN 1810 ] 1 3 RS 132400 | RS 367200
TOTAL-GLOBO-JUAZEIRO DO NORTEXE | 3 & = e = =] T A RS 7.892,00
Ma MARANHAD ESTADO" GLOBD BOM DIA PRACA JN 0600 ] 1 1 1 1 4 R$ 109100 | RS 4 354 00
MA MARANHAQ ESTADO* GLOBO PRAGA TV 1* EDICAD JN 12.00 8 1 1 L 3 R$ 282600 | RS 8.778.00
Ma, MARANHAQ ESTADQ® GLOBO GLOBO ESPORTE IN 1300 8 1 1 2 R$ 3348400 | RS 563800
MA MARANHAD ESTADQ* GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAO JN 1810 8 1 1 1 k] RS 5081700 | RS 17 451.00
TOTAL-GLOBO-MARANHAD ESTADO /MA = ) ] L ) = = D e 12 RS a7.291.00
P8 PARAIBA ESTADD" GLOBO BOM DIA PRAGA JN 0800 8 1 1 1 1 4 RS 110700 | RS 4.428.00
(-] PARAIBA ESTADOD" GLOBO PRAGA TV 1* EDICAD JN 1200 ;] Y 2 R$ 213000 | RS 4 260,00
PR PARAIBA ESTADD" GLOBO GLOBO ESPORTE IN 1300 8 1 2 RS 214600 | RS 4.292,00
PE PARAIBA ESTADO" GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAO JN 1810 ] 1 g 1 | 3 RS 545500 | RS 18.385,00
TOTAL-GLOBO-PARAIBA ESTADDIPE Lokl e 3 ey ¥ =] L = e e e T e A M e R§ 29.345,00 3 i : = 3 -
RN RIO GRANDE DO NORTE ESTADO" GLOBO BOM DIA PRAGA JN 06.00 8 1 1 i 1 4 RS 170700 | RS §.828.00
RN RIO GRANDE DO NORTE ESTADO" GLOBO PRAGA TV 1* EDICAD JN 12.00 ;] 1 2 RS 329700 | RS B8 594,00
RN RIO GRANDE DO NURTE ESTADO* GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1300 8 1 2 RS 380500 RS 7.210.00
RN RIO GRANDE DO NORTE ESTADO® GLOBO PRACA TV 2*EDICAQ JN 1810 8 1 1 1 3 RS 714300 | RS 21 429,00
TOTAL-GLOBO-RIO GRANDE DO NORTE ESTADO RN = - =4 = - B ET IS e 11l RE T o 42,061, 00 1B i s S e T e i L et PR e v L e S iy 3 =]
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TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 4° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
8 - FILME GERAL 30
T : o T SETEMBRO-ANOBASE T CUSTOTABELA ALDIENGIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MARCADOS - TARGET, 12+ - DATA: 0171472021 TO 3170172022
i Fhesh s Ay ¥ lmcw | P& [sTslololsTsfolslxlofolsTsTol mms UNTARID . ToTAL AUD DOMIC. ._.Eo;xom_. TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPMTARGET
- A e Sl g | 708 ]9 (101111243 ([14/]:15/] 18 ]| 17| 1 =S - t 1 4
AL ALAGOAS GLOBO BOM DIA PRAGA N | o800 B 1 1 i 1] 1 1 4 | RS 115400 | RS 4816.00
AL ALAGOAS GLOBO PRAGA TV 1 EDIGAD N | 1zo0 B 1 1 z | RS 190000 | RS 3 500,00
AL ALAGOAS GLOBO GLOBO ESFORTE N | 1300 B 1 1 2z | RS 197000 | RS 3.940,00
AL ALAGOAS GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD N | 180 B K T 3 | RS 2861,00 | RS 13 589,00
[TOTAL-GLOBO-ALAGOAS/AL = = = E T 3 s e TR 7634500
PA | PARA ESTADO" GLOBO [5OM DtA PRAGA N ] 0800 ] 1 1 1K a RS 2694.00 ) RS 10.776,00
PA PARA ESTADO" GLOBO PRACA TV 1* EDIGA N | 1200 ] 1 1 2 | Rs 4858.00 | RS 9.776.00
Pa PARA ESTADO" GLOBO GLOBO ESPORTE W | 1300 ] 1 1 z | Rs £538.00 | RS 17.188.00
i Pa PARA ESTADO" GLOBO PRAGA TV 2 EDIGAD W | 1w B B 1 3 | Rs 1101800 RS 33 057.00
TOTAL-GLOBO-PARA ESTADOTPA = TR = ; : it A 807,00 e
AP AMAPA GLOBO BOM DIA PRACA N | o600 8 1 1 K 4 | RS 256,00 | RS 1024.00
I AMAPA GLOBO FRAGA TV 1* EDIGAD N | 1200 8 1 1 Z | RS 813,00 | RS 122800
aF AMAPA GLOBO GLOBO ESPORTE N | 1300 B 1 1 7 | RS 855,00 | RS 1310,00
AP AMAPA GLOBO PRAGA TV 2* EDICAD N | w0 B 1] 1 1 3 | RS 1027.00 | RS 3.081,00
TOTALGLOBO-AMAPRAR. | LA 3 : 7’ 1 3 T as T
AM AMAZONAS ESTADO* e GLOBO BOM DIA PRAGA N | 0e00 B 1 1 1] 1 2 | RS 855.00 | RS 3.420.00
AN AMAZONAS ESTADO® GLOBO PRAGA TV 1° EDIGAD N | 1zoo B 1 1 z_ | RS 2357.00 | RS 4.714,00
AM AMAZONAS ESTADD" GLOBO GLOBO ESPORTE N | 1300 B 3 1 2 | Rs 2627.00 | RS 5.254.00
AM AMAZONAS ESTADD" GLOBO PRAGA TV 2 EDICAD N | 0 B K 7 3 | Rs 5442,00 | RS 16 326,00
chg'ﬁgog ESTADO*/AM - - ; - ; T =T s = : - e z o “..." = —— EEEE e P - ..r : dd .- - I ..|. m.. nuE ] = o= - - —
AC ACRE ESTADO" GLOSO JBOM DIA PRAGA N | 0600 B 1 1] NE s | RS 20400 | RS 816,00
AC ACRE ESTADO" GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD N | tzoo 8 1 1 z | rs 206.00 | RS B12.00
AC ACRE ESTADO" GLOBD GLOBO ESPORTE N | 1300 B 1 1 2 | RS 424.00 | RS B48.00
AC ACRE ESTADO" GLOBO PRAGA TV 2 EDIGAD N | 1810 B K ) 3 1 3 |mrs 934.00 | RS 3 802.00
TOTAL-GLOBO-ACRE ESTADOIAC 3 S = e S T S i 11 L ot Tt v, 1,
RR RORAIMA ESTADO" GLOBO BOM DIA PRACA N | 0800 ] 1 1 K 4 | RS 18500 | RS 720,00
AR RORAIMA ESTADO" GLOBO PRACA TV ¥ EDIGAD N | zoo ] ) 1 Z | Rs 368.00 | RS 776.00
AR RORAIMA ESTADO" GLOBD GLOBO ESFORTE N | oo 8 1 1 2 | RS 424,00 | RS 845,00
AR RORAIMA ESTADO" GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD W | w0 B N 1 3 | RS 8a1.00 | RS 207300
TOTAL-GLOBO-RORAIMA ESTADO/RR | : R G E RO e e T = 3 = FE1) RS 247700 e : ==y = =
RJ RIO DE JANEIRO RECORD BALANCO GERAL RJ MANHA RP | 0630 B 1 v | K 3 | Rs 7857.00 | RS 31 628,00 26 13 o e5 T 3151
R RIC DE JANEIRO RECORD BALANGO GERAL RJ RF | 1150 B 1 1 i 2 | RS 23050.00| RS 26.118.00 6.0 rx) 0 81 eTeaee oTE0
R RIO DE JANEIRG RECORD CIDADE ALERTA RIC DE JANEIRG] N | 18.00 B 1 . 1 Zz | RS 2270200 | RS 26.404.00 73 38 e T 5 845,01 27698
TOTAL-RECORD-RIQ DE JANEIROD/RS : G T e e PO T I b e ] ST el R O T T R R = :
R CAMPOS RECORD BALANGO GERAL RJ MANHA RP | 06.30 B 1 1 HE 4 RS 432,00 | RS 1.728,00
R CAMPOS RECORD BALANGO GERAL RE | 1150 8 1 1 _ Z | Rs 1393.00 | RS 278600
RY CAMPOS Il RECORD FJ RECORD N | 1850 B 1 . 1 1 3 | RS 133100 | RS 3.023.00
TOTAL-RECORDCAMPOSIR). S S R L : = : e Ba e VLR e T e Feet e RS — wEmnon e e ——
BA SALVADOR RECORD BAHIA NG AR N | 0815 B 1 1 | 1 1 1 5 | Rs 4875.00 ] R$ 24 375.00 54 20 209 I SaTEd 3335
Ba SALVADOR RECORD BALANCO GERAL BA RF | 1150 B 1 1 B 1 1 a RS 7147.00 | RS 28 588,00 53 B4 610 e Basss T
BA SALVADOR RECGRD CIDADE ALERTA BAHIA N | e B 1 1| 1 1 1 5 | Rs 5644.00 | RS 26.220.00 3.2 7.8 082 39 72539 s
TOTALRECORD-SALVADOR/BA [ e =7 = . i - ; T & A3 DR ST ST N T 7 S R e PN |
BA ITABUNA 1 RecomD CABRALIA NC AR N ] 0730 B 1 T 1 1 1 s RS 1052.00 | RS 5.260.00 0o 0o
BA ITABLNA 1 RECORD BALANGO GERAL CABRALIA RP | 150 B 3 3 ‘ 1 1 a RS 2.337.00 | RS ¥ 348.00
[TOTALRECORD.ATABUNARBA it T = : T T S P i B . 14.60800 . L L DAL S AT
AL MACEIC T RECORD BALANGO GERAL ALAGOAS N | oroo B 1 mEe 1 2 | Rs 1275.00 | RS 2.550.00
AL MACEIQ [ RECORD CIDADE ALERTA ALAGOAS ™ | 1800 B 1 3 [ 1 B LD 2.078,00 | RS 10.390,00
TOTAL-RECORD-MACENNAL o = e £ P — SR R B T ERERSS . B 1} . : m 1234000 T, LT
PE RECIFE RECORD BALANGO GERAL PE MANHA RP | 08.30 a 1 [ 1 ] RS 5.265,00 | RS 5.265.00 32 15 G s 247173 T
PE RECIFE RECORD BALANGO GERAL PE RP | 1150 B K 1 1 3 5 | RS 1131700 A% 58 585,00 57 30 T 148 376398 170.70
PE RECIFE RECORD JORNAL GUARARAPES N | w00 ] ol 3 1 3 | Rs 9.471.00 | RS 26413.00 77 ] =N = Y5ias o
[FoTACRECORDRECFEIPE e E = . TR S 8 TR T8 90.260,00 RGeS e S =
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TELEVISAO ABERTA - REGIONAL - 4° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30°
| T L " SETEMBRO - ANO BASE CUSTO TABELA " AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE METHA - MARCADOS - TARGET 12+ - DATA: 0111172021 TO 310112022
P aiacs chssonA EROGRANA N |wew | P¢ [slilalalslsafofsfs]alals]s]olms UNITARIQ TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRF | TRPTARGET | CPPTARGET | CPM TARGET
j . E s 2" |10 1% |12 112i}i14!] 95 |18 ]l17.] 48] o & Fon T P T ==2 s 1 AT
CE CEARA RECORD BALANGO GERAL CE MANMA RP | 0630 a 1 1 RS 1.7768.00 | RS 1.778.00
CcE CEARA RECORD CEARA NO AR IN_ | 0730 8 1 1 1 1 1 5 RS 1.776,00 | RS 8.830,00
CE CEARA RECORD BALANCO GERAL CE RP | 1400 8 0 RS 8.534.00 | RS -
3 CEARA RECORD CIDADE ALERTA CEARA UN_ | 1800 B8 1 1 1 3 RS 7.307.00 | RS 21.821,00
|TOTAL-RECORD-CEARACE ] 3 d ; 5 : B el ] RS 32.577,80 e
RN NATAL RECORD BALANGO GERAL RN MANHA RP_| 0645 B 1 1 RS 231100 | RS 2.311,00
RN NATAL RECORD AN NG AR IN_| o800 B 1] 1 1 1 1 5 RS 203900 | RS 10.185,00
RN NATAL RECORD JORNAL A TROPICAL N | 1330 B 1 1 1] 1 4 RS 1674.00 | RS 6 696,00
ITOTAL-RECORD-NATALIRN = T : 3 10 RS 18.202,00 — e T
B JOAD PESSOA RECORD CORREIQ MANHA N1 o800 8 1 9 RS 2.867,00 | RS 2.667.00
8 JOAD PESSOA RECORD CORREID DEBATE JN_| 13.30 B 1] 1 1 1 5 | RS 5.350.00 | RS 26.750,00
PB JOAD PESSOA RECORD JORNAL DA CORREIQ N | 1800 8 1 1 1] 3 4 RS 763800 | RS 30.552.00
TOTAL-RECORD-JOAD PESSOARE = E : R o s A e z 3 10 RE: 60,269,00
MA SAO LUIS RECORD [FALA MARANHAD IN_ | o755 B 1] 1 1K 1 4 RS 248300 | RS 9.852.00
N SA0 LUIS RECORD |JoRNAL DA CiDADE N | 1915 ] 1 [ 1 AK 4 RS 281600 | RS 10.480,00
TOTAL-RECORD-SA0 LINS/MA R B = ] i 2 . e = 8 B RS 203000 L =
PA BELEM RECORD BALANGO GERAL PA MANHA RP | 08:30 B 1 £ 1 RS 205100 | Rs 2.051,00
| Pa BELEM RECORD FALA PARA IN_| o730 B 1 1 1 1 1 5 RS 2256.00 | RS 11.280,00
PA BELEM RECORD CIDADE ALERTA PARA N | eo0 B 1 1 A 1 RS 3607,00 | RS 14.428.00
TOTAL RECORD-BELEWPA ; ST 10 RS _T750,00 L = = ]
aw | MACAPA RECORD BALANCO GERAL AP MANHA ®P | o700 ] 1] 1 1 1 5 | As 855.00 | RS 477500
2 | MACAPA RECORD CIDADE ALERTA AMAFA JN_ | 1800 B 1 1 1 1 1 1 8 | As 487.00 | RS 298200
TOTAL-RECORD-MACAPMAP & 2 s : ey s ol g ok T R 1 E e D R L7, 757,00 Lo L LI =
RR BOA VISTA RECORD SEMPRE DE BEM sw_] 1150 B 1 1 2 | Rs 235,00 | RS 470,00
RR BOA VISTA dl RECORD METE BRONCA N | 1300 B 1 1 11K 1 1 | 5 | R§ 400,00 | R$ 200000
" SREF1 P T ¥ TS == = T : T = T S L o BT 7 = . s P‘ﬂ_—.:
AN MANAUS RECORD BALANCO GERAL MANAUS N | 1150 B 1 1 1 1 1 5 | RS 3427.00 | R$ 17,135,00
AM MANAUS RECORD AMAZONAS RECORD N1 1850 8 1] 1 1 1 1 5 | As 340200 | AS 17.010.00
TOTAL-RECORD-MANAUSIAM = = ; 3 = 10 RS HAML0 o
AC RIO BRANCO RECORD BALANGO GERAL ACRE MANHA | RP [ ©7.00 8 1 ) RS 682,00 | RS 802,00
AC RIO BRANCO RECORD GAZETA ALERTA UN_| 1245 B 1 1 | 1 1 5 | Rs 1.067.00 | RS 5.335,00
AC RIO BRANCO RECORD GAZETA EM MANCHETE N | 2000 8 1 1 | 1 1 [ a RS 557,00 | R§ 382800
TOTAL-RECORD-RIO BRANCO/AC EEE O JEL et s ==E B R L S e e L Gl 10 ik e RS _BB45,00 :
R RID DE JANEIRO | BAND _ |JORNAL DO RID | o~ Jeso | 8 [ of ] [ Jemfed [ ] ] | [ fef 3 JRs  222e000] RS 66.840.00 | 13 08 18 24 7728388 | 129284
| MREFL 1 - i P g Py T e .y it | Ml O e N e e M R = e e e o 3 kL R - "Ry . 88B4000 “ |.| T
R BARRA MANSA | BAND | SORNAL DO RID | v Jtese] e ] I 1] [o]map] | | [=af 2 |rs 7.549,00 | RS 15.098,00 | i
TOTALFBAND-BARRA MANSARI E e 3 E oo e et e T e e __Rs T.15.098,00 Tiiia e m il g - == 2 ]
BA SALVADOR BAND BRASIL URGENTE - LOCAL UN | 1600 B 1 1 RS 8.807,00 | RS 8.697,00 18 1.0 18 10 5.088.35 4207
BA SALVADOR BAND BAND CIDACE N | 1850 B 1 1 g 2 RS 1013500 | RS 202768.00 21 12 42 24 B 508,20 406,04
[TOTAL-BAND-SALVADOR/BA e e L g T T i R T R T Er M 3 " ZmATAN 0T
= -
FB JOAD PESSOA BAND MUITC MAIS N | 1200 B 1 1 2 RS 1426,00 | R$ 2.852.00
] JOAQ PESSOA BAND ARASI URGENTE PARAIBA JN_ | 1800 B 1 i RS 1.703.,00 | RS 1.703.00
[TOTAL-BAND-WOAD PESSOAIPE | ERAE TN ; g i = 3 RS 4.555.00 : 3
PE RECIFE BAND [JOGO ABERTO PERNAMBUCO N | 1330 3 1 1 RS 8.244.00 | RS £.244,00 13 08 13 08
PE RECIFE BAND |BORA PERNAMBUCD N | 1200 B8 1 E i RS 6.244,00 | RS €.244,00 332 17 a2 17
TOTAL-BAND-RECIFEIPE 3 £t = &= e = EEST 2 T L RS S L1240 00 e z
RN NATAL BAND [BORA NORDESTE N | 0715 B 1 [ =1 + [ms 841,00 | RS 641,00
AN NATAL BAND [NORDESTE URGENTE N | 1330 B 1 = 3 RS 1.851,00 | RS 1.851,00
RN NATAL —_BAND ~|BAND CIDAGE JN_ | 1850 8 1 1 RS 317800 | As 3.176.00
TOTAL-BAND-NATALIRN g — e el = — E 3 3 RS _5.770,00 LT
AL MACEID BAND [NCROESTE URGENTE N | 1330 B 1 1 RS 1557,00 | RS 1557,00
AL MACEID BAND |ERASIL URGENTE LOCAL N | 1800 B 1 B 1 RS 1.557,00 | RS 1557,00
AL MACEID BAND |BAND CiDASE N | 1850 B [ 2 1 RS 3178.00 | RS 3.178,00
TOTAL-BAND-MACEICVAL: = 3 TR e e & L T e = e TR L e e T A - —T 2 RS 639200
54 55 M\



TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 4° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FiLME GERAL 30°

f o SETEMBRO - AND BASE i CUSTD TABELA AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MARCADOS - TARGET 12+ - DATA: 0111142021 TO 31M1112022
- e susoea PSR GEN | wicwaL e e e R LT AL T 7o TETAL AUDDOMC. | AUD TARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | GPM TARGET
o By e A = = ot s | e o e ] e o o | i slslzlaleiiiolutfiaza]my]afias] 36 {9z 18} ¢ ; 2 ;
CE FORTALEZA BAND BRASIL URGENTE N | 00 1] [ RS 7.852.00 | RS 23.856.00 0.3 [X] 10 04 58 416,57 278722
TOTAL-BAND-FORTALEZAICE 3 3 RS 23.858,00
MA SAQ LUIS BAND [BORA MARANHAG JN | oroo 1 1 RS 546.00 | RS 948,00
MA SAD LUIS BAND [sAND CiDADE IN 18:50 1 1 2 RS 2.886,00 | RS 5.732,00
TOTAL-BAND-SAD LUISIMA 3 et e e e o BT ST % =5 38 il £.678.00
MA IMPERATRIZ BAND  |BORA MARANHAD JN | oroo 1 1 i 1 4 RS 487,00 | RS 1.548,00
MA IMPERATRIZ BAND [BRASIL URGENTE LOCAL IN 18:00 t ] 1 1 1 5 RS 1.109.00 | R$ 5.545,00
MA IMPERATRIZ BAND |BAND CiDACE IN 18:50 1 1 1 3 RS 1.475,00 | RS 4425.00
[TOTAL-EAND IMPERATRIZINA : == ; T E R 12 =l TLETED0. 5 =
MA CAXIAS BAND |JORNAL DE CAXIAS 14 EDICAG JN 1230 1 1 1 1 : 4 RS 72.00 | RS 288,00
Ma CAXIAS BAND [MARANHAG URGENTE JN 13,00 1] 1 1 1 1 5 RS 70,00 | RS 350,00
MA CAXIAS BAND [UORNAL DE CAXIAS 2* EDIGAD JN 1850 1 1 1 3 RS 138,00 | RS 408.00
[TOTAL-BAND-CAXIAS/MA E i 12 RS 1.046,00
PA BELEM BAND |BoRA ciDADE N 1200 1 1 RS 480000 | RS 4.800.00
PA BELEM BAND |BRASIL URGENTE IN 16 00 1 1 RS 2.058,00 | RS 3 059,00
PA BELEM BAND |JoRNAL RBA N 18.50 1 1 RS 3.300.00 | RS 330000
[TOTAL-BAND-BELEMPA = T RS 11.159,00 ]
PA | SANTAREM | BAND IPATRULHAD DA CIDADE N 1300 | a1 T 0 el s [rs 52000 | RS 2600,00 { | { |
[TOTAL-BAND-SANTAREWPA T : , : 2 [3 CRY 2.600,00 ¥ : 5 3 1
AM MANAUS BAND AMAZONAS URGENTE N[ 1130 1 1 2 RS 269300 | RS 5 386,00
AM MANAUS BAND CIDADE URGENTE JN [ 1300 1 1 RS 268300 | RS 2.692.00
AM MANAUS BAND BAND CIDADE N | 1750 1 : . 1 RS 2076,00 | RS 2.876,00
TOTAL-BAND-MANALISIAM ; ] : T e o RS “A1.08800 ST X s
AC RID BRANCO BAND BANCADA DO ESPORTE ES | 1200 1 1] 1 E RS 200,00 | RS 600,00
AC RID BRANCO BAND ACRE URGENTE N 18:50 1] 1 1 1 5 RS 300,00 | RS 1.500.00
TOTAL-BAND-RID BRANCOIAC = ] ; ¢ e ) : [ RS 2.400,00 ]
I RR | BOA VISTA BAND |RORAIMA URGENTE [ v | 1200 | Jal ol s dil Dol bel oIl ¢ [rs 28400 | R$ 237800 | | | |
|TOTAL-BAND-BOA VISTARR : : 7 ) T F = [ RS 376,00 A e T = =
[ ap | MACAPA I BAND [AMAPA URGENTE [ o | 1300 | Pajoa T jemea oo o] Jes]es] s [rs 400,00 | RS 3.600,00 | | | |
|TOTAL BAND-MACAPAIAP : : : z : : 2 e T, I T NS5 S« [ e RS 3.600,00 B = PO TR |
[ i 1 RI0 DE JANEIRO [ sat [sBT RID [ o | 1140 ] T o] ool | 1 ] & |rs 16.818,00 | RS 89.708,00 | 42 | 2.1 255 126 7omes | arses _
T T T ] e ——— = e — = . —— e = T = - - -
RS | NOVA FRIBURGO sBT SBT RIO N 11:40 1 1 7 1 1 4 RS 1530,00 | RS 8.360,00
RS | NOVA FRIBURGO seT SBT CIDADE N 19:20 1 1 1 1 1 5 R$ 141300 [ RS 7.085.00
TOTAL-SBT-NOVA FRIBURGO/RS ; 1] ; RS 13.435.00
AL | MACEI) sat PLANTAD ALAGOAS IN 13:30 1 1 1 1 = 4 RS 3.060.00 | RS 12 240,00
| MACEIO saT JORNAL DO ESTADO N 18:20 1 1 1 1 1 || 5 RS 200,00 [ RS 14 500.00
TOTAL SET-MACENAL = . . ) Rt 2874000 F =
BA BAHLA SAT QUE VENHA O POVO N 10:45 1 1 2 RS 10287.00 | RS 20.584.00 32 1.5 84 11 8 650.11 315 42
8A BAHIA SBT ARATU NOTICIAS IN 19:20 1 1 2 RS 8.942,00 | RS 19.884,00 5.6 13 12 86 3.007.89 142,64
TOTAL SBT-BAHIBA _ =N P SR z iz e P e T ] | Y AATEDD =E T e e A i Bt
CE CEARA seT JORNAL JANGADEIRC N 11:45 1 1 1 =] 3 RS 13938.00 [ RS 41.847,00 38 1,8 108 48 8 837,91 209,34
CE | CEARA ser JORNAL JANGADEIRD ZEDICAD | N 1920 1 1 1 3 RS 13938.00 | RS 41.817.00 87 48 291 14.3 20748 138,79
ﬂnﬂpsqﬂﬂm .- - - - .- = - ﬂ - - .|a. - -- FE-S - - e T = 3 - = - r——— =
MA | SAO LUIS SET BOM DIA MARANHAD I EED 1 1 1 3 RS 3.188.00 | RS 5.458 00
[T sAD LUIS 58T JORNAL DA DIFUSORA N 19:20 1 1 1 1 4 RS 273000 | RS 10.920.00
TOTAL-SBY-SAD LUIS/MA 5 w2} 7 : [ - 3041800
wma | WPERATRIZ sBT EOM DIA MARANHAQ oW | oran 1 1 1 1 4 A 950.00 | R$ 3 800,00
MA | IMPERATRIZ SBT JORNAL DA DIFUSORA JN 19.:20 1] 1 1 1 5 RS 95000 | RS 4.750.00
TOTAL-SBT-IMPERATRIZIMA S LT o B 3 S S R L e W g e SRS s = = = % [B 5 RS 155000 § = -
PE RECIFE SaT TV JORNAL MEIO DIA N 11:20 1 1 1 3 RS 915200 [ RS 27 456,00 54 28 18,2 79 347545 184.70
PE RECIFE 58T O POVONATV N 19-20 1 1 [ 1 1 ] 4 RS 815200 | RS 36 608,00 a7 35 289 139 2 630,87 124 87
TOTAL-SBT-RECFEIPE i IS A e T o e - e = i 7z iy T - RS S ADBAO0 s C ~ .
56 57 %\



TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 4° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
8 - FILME GERAL 30"
] — SETEMBRO - AN BASE = CUSTO TABELA | AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MARCADOS - TARGET 12+ - DATA: 01H 112021 70 31/01/2022
Ve i CRMSBORA e N tpacw | P& [sTvTalalsTslolsTvlollalslsTo]mms i 0, TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPRTARGET | cPMTARGET
; Tl A = s leliz | e e [ito] 19 [a2]sal]1atiies | 16' 17 |18l : i
PE CARUARL! SBT TV JORNAL MANHA N | 1220 B 1 1 1 1 4 RS 670,00 | RS 6.680,00
PE CARUARU SAT TV JORNAL NDTICIAS N[ 1820 B 1] 1] 1 1 5 RS 391500 | RS 18 575.00
TOTAL-SBT-CARUARUIPE : x BB T ; ] RS 26.255,00
PB JOAD PESSOA saT TAMBAL DA GENTE MANHA o | oroo B 1 . 1 1 2 RS 108400 | RS 3.252.00
PB JOAD PESSDA SeT TAMBAU DA GENTE NOITE M| 1920 B 1] ) 1 1 5 RS 2.588.00 | RS 12.840,00
TOTAL-SBT-JOAO PESSOAPE : ; : B ; RS 18.192,00 s
PB CAMPINA GRANDE SBT A HORA DO POVO N[ 1as B 1 1 1 3 RS 1.593.00 | Rs 4.778.00
PB CAMPFINA GRANDE SBT BORBOREMA NOTICIAS N | 1820 B 11 1 1 1 5 RS 1.521.00 | RS 7 605,00
TOTAL-SBT-CAMPINA GRANDE/PB g : T g 8 RS 12.384,00 . _ =
RN RIC GRANDE DO NORTE SBT JORNAL DO DIA JN_ | 1330 8 1 2 1 2 RS 324800 | RS 6.492,00
RN RIO GRANDE DO NORTE SBT JORNAL DO ESTADC UN | 18:20 8 K 1 1 1 5 RS 3.022.00 | RS 15,110.00
TOTAL-SET-RID GRANDE DO NORTE/RN. =i LR e TR 7 RS 21.602,00 ; f =T o
A | RIO BRANCO 58T |BOM DIA RIO BRANCO | v Joeae [ e J Jafafafommm) sl s fmm]en] e e 408,00 | R$ 3.854.00 | | |
TUTAL-5BT-RIO BRANCO/AC ) = z [] RS 3.654,00 : =
AC CRUZEIRO DO SUL S87 JURUA NOTICIAS 1 EDICAO N[ 145 B 1 1 . 1 1 4 RS 300,00 { RS 1.200.00
AC CRUZEIRG DO SUL SBT JURUA NOTICIAS 2 EDIGAO N | 1820 e 11 1 mm| 1 5 RS 276.00 | RS 1.380.00
TOTAL-SBT-CRUZEIRO DO SUL/AC o g 1 5 9 RS 2.530,00 E
AM MANAUS SBT AGORA N ] 1200 B8 1 1 2 RS 4586.00 | Rs 9.172.00
AM MANAUS saT NORTE NOTICIAS N[ 1820 B 1 1 1 z 3 RS 4.604,00 | RS 13 812,00
[TOTAL-SET-MANAUSIAM % = 3 SRR : =y & RS 29400 1
ap | MACAPA | SBT |PROGRAMA MEIC DIA | on [1zeo | 8 ] [l oo T 1 0[] & TJrs 858,00 | RS 5.148.00 [ | | | | |
[TOTALSBT-MACAPA/AP SRR e R T STt oT= e [ e T ] 514000 T e ]
Pa | BELEM | 58T |SBT PARA | ov [awas | 8 ] ] [l o] [l [l [l F I 4 Trs 2:800.00 | RS 11.200,00 [ | | | | | |
TOTAL SBT-BELEWPA E P i : = L i A RS MREER e 0 14,200,00 CHERES == S Te N L : ]
pa | ITAITUBA | ser |CIDADE AGORA | aww foroo | 8 [l oo ia o] ol ] 7 [ws 331,00 | RS 2317.00 | | i | | | |
[TOTAL-SBTITAITUBAPA i = 3 : F 7 RS 2.317,00 s = 7 R : =
PA | SANTAREM | seT |roTA | am 1200 | 8 (afaofrfa(ai ] [T Il 7 [res 567.00 | RS 3.969,00 | | { | | I |
TOTAL-SBT-SANTAREMIFA 2 S x = o e e R i 7 [i:] . 3985,00 ] LSS B g Lo |
PA | TUCURUI { SET |Ta REGIONAL [ aon T wwos [ 8 | (ool ol lmmlepa] o | loufmd e f{ms 864,00 | RS 5184.00 | | | | | ] |
TOTAL-SBT-TUCURULPA = ] = R R T e T St B [ 3 5.184,00 = : g
PA ALTAMIRA sBT SBT PARA JN | 1300 B 1 ] 1 2 RS 285,00 [ RS 570,00
PA ALTAMIRA SBT JORNAL ATM JN | 1820 8 1 1 1 1 4 RS 295,00 | RS 1.180,00
TOTAL-SET-ALTAMIRAIFA =] TRE & i ] ] 8 RS = 1.750,00 =
PA CASTANHAL SBT ALERTA CIDADE UN ] 1330 8 1 1 2 RS 531.00 | RS 1062,00
PA CASTANHAL 58T JORNAL DO SBT CASTANHAL N | ez B 1 1 1 1 4 RS 629.00 | RS 2.518,00
TOTAL-SBT-CASTANHALIPA - 3 3 e y R o FE LT _B ’ = RYTE _ 1.578,00 e
PA BRAGANGA SBT ALERTA CIDADE N | 1250 & 1 1 2 RS 488.00 | RS 838,00
PA BRAGANGA SBT SBT BRAGANGA N | 1920 8 1 1 =) 1 1 3 4 RS aga00 | RS 1.872.00
TOTAL-S8T-BRAGANCAPA : P L rie i T e § g RS 2.500,00 ==
PA CAPANEMA 56T CAPANEMA AGORA Y IEET B 1 | 1 2 RS 398.00 | RS 796,00
PA CAPANEMA SBT JORNAL DO SBT CAPANEMA IN_ | 1850 B 1 i 1 4 RS 207.00 | Rs 826,00
TOTAL-SBT-CAPAREMAPA : e N = " 2 =) RS 1.624,00 i 2 T ]
PA | REDENGAD S87 |suL DO PARA EM REVISTA | anw Jmss | e [ [ bl edmmpenl ol [0 [emlem] 4 [es 368,00 | RS 1.472,00 | ] | |
[TOTAL SBT-REDENGADFA . B | R 4 RS 1.472,00 : : : =
PA MARABA s8T JORNAL FALA CIDADE IN | 1230 B 1 1 RS 3.000.00 | RS 3,000,00
PA MARABA SBT CORREID NOTICIAS JN [ 1870 B 1 1 3 RS 3.000.00 | RS 9.000,00
[TOTAL SBT-MARABATA = e g i a0y RS I 12.000,00 Lismeeey T
RR BOA VISTA SBT VERDADE NO AR N [ 1230 8 1 1 2 RS 300.00 | Rs 800.00
RR BOA VISTA SBT NORTE NOTICIAS N | 1820 B8 1 1 | 1 4 RS 0000 | RS 1.200,00
[TOTAL-SBT-BOAVISTARR = = = z i 5 R LT P S S RS 1,600,00 = EEES =

TOTAL GERAL c 2065 508,00

QBSERVACAD: O PREGO "INTERIOR OU ESTADO"™ E APENAS UM FACILITADOR PARA MELHOR VISUALIZAGAO, A VEICULAGAQ OCORRERA EM CADA PRAGA QUE A EMISSORA TEM SINAL,
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TELEVISAO ABERTA — REGIONAL — RESUMO POR ESTADO

MERCADO/ESTADO INVESTIMENTO TOTAL R$ PARTICIPAGAO %
Acre 43.357,00 0.8%
Alagoas 72.317,00 1,3%
Amapa 23.146,00 0,4%
Amazonas 182.712,00 3.2%
Bahia 599.827,00 10,5%
Ceara 396.772,00 6,9%
Distrito Federal 177.213,00 3,1%
Goias 145.863,00 2,5%
Maranhao 106.213,00 1,9%
Mato Grosso 138.689,00 2,4%
Para 294.511,00 51%
Paraiba 122.745,00 2,1%
Parana 498.974,00 8,7%
Pernambuco 279.882,00 4,9%
Rio de Janeiro 1.067.184,00 18,6%
Rio Grande do Norte 159.201,00 2,8%
Rondénia 62.989,00 1,1%
Roraima 22.818,00 0,4%
Santa Catarina 267.658,00 4.7%
Sao Paulo 983.524,00 17,1%
Sergipe 50.127,00 0,9%
Tocantins 40.274,00 0,7%
TOTAL 5.735.996,00 100,0%
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TELEVISAO ABERTA - SHARE
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TELEVISAO FECHADA ~ NACIONAL — 1° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATO:
A - FILME GERAL 60°
B - FILME GERAL 307

. == i e i i, - lLE ABRIL - ANO BASE RISl e e L CUSTO TABELA AUDIENCIAS - KANTAR [BOPE MEDIA - TARGET 25+ - DATA: 01/41/2021 TO 3110172022
fANL L T AL oen | o | Pe- [o]sT7[alals[sTo[s[7]alals[s[o] 45 UNITARIO TOTAL AUD DOMIC, | AUD TARGET | TOTAL GRP | TRP TARGET | CPP TARGET | CPM TARGET

10 (11 [12]13 | 14|16 |16 1718 |18 |20 |21 }22|2af24a] | i e || P A e e e T

GLOBONEWS NACIONAL JORNAL GLOBONEWS ED.18H | JN . ' EEREEE ] | 5 |mrs 3030000 fRs 15150000 0,40 027 20 13 11331339 | 536974

GLOBONEWS NACIONAL JORNAL GLOBONEWS ED.18H | JN . B |lE N EEEIERE | 5 [rs 1513000 RS 7575000 0,40 027 20 13 56.656,69 268487

GLOBONEWS NACIONAL JORNAL GLOBONEWS ED.16H | N . 'Y EEEEE | 5 |rs 13so0o0|[mRs  e7.s00.00 0,37 024 18 12 55555 56 2632,69

GLOBONEWS NACIONAL JORNAL GLOBONEWS ED.16H | JN . s | Y EEREERE | 5 [rs  s75000| RS a337soc0 0.37 024 18 12 2177778 1316,35
TOTAL GLOBONEWS - NACIONAL 0 2 2z 2 2 2 0 @ 2 2z 2 2 2 0 0| 20 RS  328.500,00

CNN NACIONAL LIVE CNN JN 11:00 8 sl 1] . 1 f s RS 6.780,00 | RS 40.680,00 0.14 0,09 08 0,1 79.670,98 377548

CNN NACIONAL VISAO CNN JN 13:30 8 It |1 1] ] | 5 |Rs 7.350,00 | RS 36.750,00 0,14 0,08 07 01 87.500,00 4.146 49
TOTAL CNN - NACIONAL 0 2 2 2 2 2 0 0 1 © 0 0 0 0 of 1 RS  77.430,00

RECORDNEWS NACIONAL NEWS DAS 10 [ o~ | 2200 | 8 o[ s e[ ] B T [ | | | | s |rs 2400000|Rs 12000000 022 0,17 1,1 09 13880856 | 6577.92
TOTAL RECORDNEWS - NACIONAL o 1 1t 1 1 1 0 0 0 0 0 0 O 0 O 5 RS  120.000,00

TOTAL GERAL 525.930,00

Fonte: Kantar Ibope Media - RM Completo - 01/11/2021 a 31/01/2022

62 63



TELEVISAO FECHADA - SHARE
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FORMATO:
C - SPOT GERAYL 300

zr2

i

Foira de Santana
Feira de Santana
Feira de Santana
Fesra de Santana
Feira ge Samana
Ferra de Santana
Salvador
Sabvador
Satvador
Salvador
Salvador
Fortsleza
Forlaleza
Fortaleza
Fortaleza
Fortaleza

S9

580 Luis

530 Luis

580 Luis

530 Luis

S30 Luis

580 Luis

Beio Honzome
Belo Honzonte
Balo Horizonie
Belo Harizonte
Belo Horlzonte
Juiz do Fosa
Juiz de Fora
Juiz de Fora
MG |Juiz do Fora
Juiz da Fora
Juiz da Fora
Juiz de Fora
Uberiandia
Uberldndia
Uberldndia
Uberisndia
Uberidndia
Uberidndia
Uberidndia
Campa Grande
Campo Grande
Campo Grande
|Campo Giande

EEECSEEEEEEEE 888N NS SRR RRANRRE P PR REREEEEZEEZE2ZE2 2,

£ X
(2 )

ELZZEEEZEEEEEEEEEES
o (2]
EEE

E

wial

55
PE

£% 5
[#] o
EE
EEEEESEEE

g

PR3

FTEFTEEETTTTTTTTFTFR
LT

Jodo Pessoa
Jobo Pessoa
Recife
Recife
Recile
Reafs
Recife

e Je - e ]
m m o

Teresina

Teiesina
Terasina
Teresina
Teresina
Toresuna

2TRIPRIRRA
g

ESTIMADA

1.029.128|ALELUIA 1003 FM
1.020.120 | COMIEEID 1200 AM
1.029.129|GAZETA FM
1.029.128|IMACULADA CONCEICAD 82.3 FM - MACEID
1.029.128|JOVEM PAN M - MACEIC
1028 128 |MIX FM - MACEH)/AL
1029.128|NOVA BRASIL FM - MACEK)
1.029 129 PAJUGARA FM
1.029.128| RADIO 86 FM
1.028.129 RADIC 88 FM
2,141 262 [BAND NEWS - MANAUSIAM
2.130 262 CBN MANAUS
2 130 264 DIARIO FM - 85,7
2 130 254 |FM O DIA - MANAUS
2 130.264/ JOVEM PAN FM - MANAUS
2.130 264 [MIX FM - MANAUS/AM
2.130.264 [NATIVA FM - MANALISIAM
512 902|ALELULA 107.9
627.477| JOVEM PAN FM - FEIRA DE SANTANA
627 477 |NORDESTE FM
627 471 |POVG EM
627.477|PRINCESA FM 06,9
B27.477|SOCIEDADE NEWS FM 102.1
627.477|SUBAE AM
2.953 988|PIATA FM
2.953 908 |BAHIA FM
2.953.986 [ITAPOAN FM
2 553 986 |RADIO GFM 0.
2.953.986|A TARDE
2.827 48293 FM
2,627 482 |JANGADEIRO FM 83 9
2 627 432|DOM BOSCOD
2 627 48269 FM
2.827 482 |RADIO LOGOS FM
3.039 444 |CLUBE
3.039.444 |ANTENA 1+ BRASIUADF
3.039 444 |RADIO JX FM
3.039 444 |JOVEM PAN
3,039 444 [ATIVIDADE
502.618|RG - RADIO GAZETA 97,1 FM - VITORIA
501.325|A COR DA VIDA FM
1.466.105|FM 99.5
1468 105|RADIO PAZ FM 895
1.466 105|TERRA FM
1.466.105|POSITIVA FM
 466,105(89 A RADIO DO ROCK
1 091 BEB|JOVEM PAN FM - SAQ LUIS
1.091.868[MAIS FM 99,9
+.001 668 |MIRANTE AM - SAQ LUIS
1.091 BSS |MIRANTE FM - SAD LUIS
+ 091 868 [RADIO DIFUSORA FM
.091 688 |UNIVERSIDADE FM
2 523 794 |BH FM
7 523,794 [ITATIAIA FM - AMFM
2 523,794 |[RADIO LIBERDADE FM
2 523 794 |ALVORA FM
2.523.784 | JOVEM PAN
583.769| CATEDRAL
561,769 |CIDADE £M
583 TEI|MANIA FM - JUIZ DE FORAMG
583769, MIX £M - JUIZ OE FORA
563.769|RADID ALO FM
583, 769|RADIO ITATIAIA - JF
561 765|RADIO SAUDADE JF
676 613|CLUBE FM
676,613|EDUCADORA FM
676 613|EXTRA FM
676.613|8A1X FM - UBERLANDIAMG
676.613|PARANAIBA FM
676 613|RADIO AMERICA 580 AM - UBERLANDIA
678,613 |RADIO CULTURA DE UBERLANDHA 95,1 FM
874.210|ALELUIA 99,1 FM
874.210|BLINK 102 FM
874.210|CAPITAL FM
874 210[MEGA B4 FM
£80.118[BAND FM EWIABA
590 118|CENTRO AMERICA FM - CLIABA
590 118|CIDADE FM
590.118|CULTURA FM
590,110/ EDUCATIVA EVANGELUICA O NAZAREND
590 118 GAZETA FM
590.118[JOVEM PAN FM - CLRABA
590.110! RADIO BOM JESUS FM 02,7 - CUABA (MT}
590.118 [ RADIO NATUREZA FM 54 8 - CUtABA {MT)
590.118VILA REAL FM
1.452.275 ALELUIA - 88 FM
1 452 275 |AMAZONIA VIVA
1452 275, BOAS NOVAS AM
1452 275 CLUBE AM
1 452 275 | DHARIO FM
1.452.275 MIX FM - BELEM/PA
1452 275 NAZARE FM - RCR - BELEM
1452.275 RADIO LIBERAL AM
1 452 275 RADIO LIBERAL FM
1 452 275 RAULAND FM
1452275 |ROMA FM
145227598 FM - CARAJAS
B11 580 [ARAPUAN FM JOAQ PESSOA
B11 508 (RAND NEWS FM - JOAD PESSOAS PB
B11.508 [CABO BRANCO FM - JOAO PESSOA
811,588 |CBN JOAQ PESS0OA
B1T 586 | JOVEM PAN FM - JOAD PESSOA
811 588 [LIBERDADE FM 89,7
811.508 MIX FM - JOAD PESSOA/PB
811.598 |[RADIO POP FM
B11 598 |SUCESSO FM
811.508 | TABAJARA FM - AM
811.500 (86 FM
1633 607 |RADIO CLUBE DE PERNAMBUCO
1 833 697 RADIO NOVAS DE PAZ
1.633 697 |RADIO RECIFE FM
1 6833 607 MARANATA FM
1.833 697 | RADIO JORNAL
850,198 ALELULA 94 5 FM
850 190 BOA FM
850158 CLUBE NEWS FM 90.9
850.198 COCAIS FM
850.198 THFUSORA AM
850 198|FELIZ FM - TERESINA
850.198FM VERDES CAMPOS
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M
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£
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M
M
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M
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Fi
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i
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M
Fl

100.3
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923
12,7
a7.7
106.5
103.7
96,5
88,3
9.7
ms
957
83,1
104.1
1007
95.1
1079
1008
5.3
1037
969
1021

943
88,7
9715
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109
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86.1
B9.9
213
1055
837
wa?
1063
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102.9
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]
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99,1
102.3
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10,7
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299
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@7
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B9S
1270
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o3

81.5
B5.1
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1033
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1047
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1310
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w28
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0873

80,00
119,00
104,00
107,008

56,00
1,00
185,00
112,00

84,00
141,68
301,00
155,00

80,00

79,00

80,54

19.50
122,00
130,00

80,54
233,00
143,00
184,00
251,00
710,00
410,00
631,00
409,50
219,00
110,00
516,00

1.138,00
550,00
970,00

1.050,00

55,00
107,00
215,00
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195,00
121,00
240,00
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233,63

88,00
113,00
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1.176,00
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1,00
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133,00
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343,52
240,00
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479,00
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201,00
396,00

60,00
146,74

90,00
17,39
785,49
108,00
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6870,4D
4 500.00
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§240,00
9580.00
8 360,00
4.140,00
7.920.00
1.200,00
293480
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2347,80
5709.80
2.160.00
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Terasina
Teresing
Teresina
Teresing
Cuntiba
Curitiba
Cuntiba

Campos dos Goylacazes
Campos dos Goytacazes
Campos dos Goytacazes
Campos dos Goylacazes
Nova Hjuagu
Rio dg Janeiro
Rio de Janeuo
Rio da Janeio
Ric da Janeiro
Rio de Janeiro
Naiat

Naial

Matpt

Natat

Matat

Natat

Nalat

Natal

Natal

Matal

Matal

Porio Velha
Poro Velha
Porto Vetha
Poro Vethg
Poro Vetha
Porio Velho
Caxizs do Sul
Caxias do Sul
Caxias do Sul
Caxias do Sul
Cazxias do Sul
Caxas do Sul
Carias do Sul
Cazias da Sul
Porto Alegre
Porto Alegre
Porto Alegre
Porio Alegre
Porio Alegre
Flosianépolis

| Flociandpolis

|Campinas
Campinas
Campinas
Campinas
|Rabeirao Preto
|Ribeirao Preta
|Ribeitso Preto
|Ribesr30 Preto
|Ribeirio Preto
|Riboir 3o Preta
|Rubeirdo Preto
|Fubeur o Preto

85D 198
850 198/
B50.188
B5D. 168/
B50 188/
B50.188
1 808,359
1508.259
1.508.359)
1508359
1508 359
558 439
558 439
558.239)
558 439
550 439
558.439
558 439
558.439
558 438
558439
558 423
511 168
511 168
511 1688
511 164
708647
8.520 266
6.520 268
6 520 265
6 520.266
6.520 266
885.180
885180
885 180
885 180
885 180
685.180
885 180
585.180
885,180/
885.180
885 180
519.236
519 438
510 436
519 438
519.436]
510 435
517 451
517.451
517451
517451
517 451
S48
517.451
517 451
1484 941
1.484 041
1484 941
1484 841
1.484.941
508.826]
508 &24/
508 826/
508 826
508 626
5717.077
5T7.077
§17.077]
ST7.077
ST7.077
577.077
S77.077]
577.077
£50.106/
650.108/
650.106
650.108/
650,106
650,106
650106,
650,106/
162 429/
182 429
182 429
182.429
182429
BE2 302
£82.302|
662 302
682 302
582 302
642 302
582 302
642 302
582 302
882 302
Tszhn
703 218
Tod 21
Toa 211
03 219,
03.219
o3 219
12106 920
12.106. 520
12,106 920
12.108.920
12 106.920
$2.108.920
659 871
659,871
559 871
659.871

859 671
653 871
659 871

p— - L

MEID NORTE FM
NOSSA RADIO - TERESINA
PIOMEIRA FM

RADIO CIDADE VERDE
RADID JORNAL MEIO MORTE
TERESIHA FM

CAIGEA FM

|MASSA FM - CURITIBA
JOVEM PAN

OURG VERDE FM

08 FM

ALVORADA 106.3 FM - LONDRINA

AYOBA FM

CEN LONDRINA

FOLHA FM

GOSPEL FM - ALELUIA

JOVEM PAN FM - LONDRINA

MASSA FM - LONDRINA

NATIVA FM - LONDRINAPR

PAIQUERE 91,7 FM

RADIO IGAPO FM

RADIC LONDRINA AM

ABSOLUTA AM

|BAMD FM - CAMPOS DOS GOYTACAZES! RJ
JORNAL 69 FM - ALELUIA

LIVE FM

TROPSCAL AM

FM O DIA

IRADIO 1B FiM

|RADIO MELODIA

RADIO 83 FM - RIS DE JANEIRO/RJ

SUPER RADIO TUPI

CBN HATAL

CIDADE DO SOL FM

MIVEM PAN FM - NATAL

MIX FM - NATALIRN

PARAISO 102.9 FM

RADIO 07 FM NATAL

104 FM

91 FM

95 MAIS FM

96 FM

60 FM NATAL

CEN PORTO VELHO

MASSA FM- PORTO VELHO

PARECIS 08,1 FM

RADIO CAIARI

REDE ATIVA FM 107 9 DE PORTO VELHO
[VITORIA REGIA FM

ATLANTIDA FM CAXIAS DO SUL

|GAUCHA SERRA

RADIO CAXIAS 91,5 FM

RADIO CIDADE CAXIAS 930 AM

RADIO MAISNOVA 88.5 FM - CAXIAS DO SUL
RADIO TUA VOZ AM

RADIO VIVA B4 5

TUA RADIC SAD FRAHCISCO - CAXIAS DO SUL
ICAMICARA FM

104 M

(GAUCHA PORTO ALEGRE

|ATLANTIDA FIA

182 FM

ATLANTIDA FM FLORIANOPOLIS

BAND FM - FLORIANOPOUIS! SC

[JOVEM PAM FM - FLORIANDPOLLS

[MASSA FM - FLORIANOPOLIS

|REGIONAL FM

ATLANTIDA FM DE JOINVILLE

CLUBE JOINVILLE AM

COLON AM

NDSSA 209

JOVEM PAN FM - JOINVILLE

[HATIVA FM - JOINVILLEISC

|rapio 107.5 FM

89 FM

CULTURA DE SERGIPE

FAN FM 89,7 - ARACAJU

JOVEM PAN FM - ARACAJY

HOVA BRASIL FM - ARACAJU

RADIO JORNAL FM 91,3

SIM B4 FM

103 FM

98,1 FM - ALELUIA

ANTENA 1. CAMPINASISP

BAND FM - CAMPINAS! 5P

EDUCAQORA FM

RAGIO CIDADE

105 FM

CAN RIBEIRAQ PRETOD

CLUBE FM

CLUBE 1

CONGQUISTA FM

DIARIO FM

JOVEM PAN FM - RIBEIRAC PRETO

MEGA FM

MELODY FM

MOVA BRASIL FM - RIBEIRAD PRETO
RADIO 70

[ABC AM

[AMTEMA 1 . SAD JOSE DOS CAMPOS/SP
[CANGAD NOVA FM . SA0 J0SE DOS CAMPOS/SP
JOVEM PAN FM - 5A0 JOSE DOS CAMPOS
MATIVA FM - SAQ JOSE DOS CAMPOS/SP
NOSSA RADID - SAO JOSE CAMPOS
RADIO VIDA

TRANSCONTINENTAL FM - SAC PAULO
|ALPHA FM - 520 PAULD
BAND FM - SAQ PAULDY SP
JOVEM PAN EM SAQ PAULG
NATIVA FM - SAD PAULD
METROPOLITANA FM
ANTENA 1 - SOROCABNSP
BAND £M - SOROCABA! SP
CACIOUE AM

CACICUE FI
METROPOLITANA

RADHO BOA NOVA DE AM
RADIO MANCHESTER
TOP FM 100,5 - SOROCABA) 5P
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FM
FM

FM
FM
FM
FM
M
FM
FM
FM
FM
FM
FM
FM
FM
FM
AM
FM
FM
FM
FM
FM
FM
AM

FM
FM
FM
FM
FM
FM
M
(0]
M
M
M
M
FM
M

FM
FM

1007

109.5
99
o186
933
96.5
91,1

843
89,9
prck:]
w28
979
Wiy
91,9
959
6.7

88.9
i
951

881

Lk R
7.8
1045
1057
1027
8345
930

98.5
1010
845

06,7
1041

843
921
1009
96,1
101.7
et
1065
1043
1590

g9
1.1
1031
107.5
B85S
610
07
8a.7
915
AR ]

1031
88,9
1075
1087
0y
925
105.1
905
100.5

arT
war
211
23
4.1
913

1570
893
959
843
s
M5
965
0T
oz
6.1
009

0t 0o
o700
0600
0700
a¥ 0o
0500
oy 06
06 00
0500
07.00
0500
o7.00
06 00
0T
06.00
06.00
07.00
07.00
06 .00
06 .00
06.00
06.00
07.00
06.00
06 00
o7 .00
o7.00
07.00
o7 00
o7 00
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06.00
08.00
0t.00
08 .00
.00
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07.00
07.00
07 .00
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07.00
o7.00
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or.0p
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06 00
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0700
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07 o0
0600
08 00
07.00
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or.60
07.00
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06 00
08 00
07.00
07 .00
a?.00
06.00
06 00
08 c0
06 00
06.00
07 00
07.00
06.00
06:00
08.00
07.c0
0500
06 co
o700
07.00
06.00
08:00
06:00
06.00
0700
06.00

06.00
06:00
06.00
06.00
06:00
06.00
07:00
07 .00
06:00
06.00
08.00
06.00
07.00
06:00
068.00
08:30
05 00
7.0
06.00

18.00
18.00
1800
18.00
1900
1800
18.00
1800
1600
1200
1900
1300
1900
18.00
1200
1950
1900
18.00
19.00
1800
1900
20:00
1800
18:00
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18.00
0330

19.00
19.00
1900
19.00
1800
19:00
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2000
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1900
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.00
18 00
800
19.00
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1800
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451,00
583,80
570,00
194,70
15,00
208,00
17100
70,00
22500
226,00
262,00
260,00
240,00
T1.40
160,00
214,00
100,00
165,00
120,00
2.498,00
3.000,00
2.250,00
1.258,00
5.470,00
99,00
123,00
142,00
183,00
B0.00
113,00
100
58,30
50,00
215,00
150,40
75,00
153,00
7,7
57.00
45,00
55,00
185,00
212.00
150,00
92,00
123,00
82,00
175,00
94,00
823,00
221,00
1.660,00
576,00
410,00
236,00
250,00
21550
388,00
267,00
¥55.00
200,54
26,61
71,98
112,50
207,00
144,93
219,00
13,00
171,92
104,00
97,00
22030
103,00
51,00
70,00
532,00
1.421.00
1.219.00
1.045,00
1.400,00
122,00
936,00
936,00
786,00
618,00
159,00
756,00
200,00
93,00

2zzazz

Ry
RS
RY
RS
RS
R$
RY
R$
RS
RS
RS
RS
R$
R}
R3
RS
RS
RS
R3S
Ry
RS
RS
RS
241
R$
RS
RS
RS
RS
R$
R
RS
RS
A%
R$
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS
RS
RS
R%
RS
RS
RS
R%
RS
RS
R$§
R§
RS

ato00 | RS

520,00
257,00
153,00
29,00
573,00
543,55
507,54
2.648,00
3.900,00
3.043,00
4.833,00
2.162,00
4.450,00
229,00
324,00
554,00
700,00
70,00
B4.T0
60,00
462,00

R$
RS
RS
R
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS

12 175,40
11.664.00
2.600,00
293480
1.260,00
11 680,00
13 700,00
9.020.00
11.676.00
11 400.00
3 894.00
4.300.00
208000
342000
1 400.00
4 500,00
4 52000
5 240,00
5.200.00
4 800,00
142800
3.200,00
428000
2 000,00
3.300,00
2 400.00
43 960,00
60 000.00
45.800.00
25.160,00
103 400,00
090,00
266000
284000
3260.00
1.600,00
266000
2 360.00
1 166,00
1.200.00
4 300,00
3008,00
150,00

3 160,00
1 438 B0

1 340,00
1.300.00
1 100,00
372000
4 240,00
3000,00
1.840,00
2 580,00
1.840.00
3500,00
1 680.00
16 460,00
8 460,00
33 200.00
11 520,00
8.200,00
4 720,00
56800.00 |
4 510,00 |
7 760,00
5000
3 10000
4 070 B
173200
1.439.60
2.250,00
4 140,00
289260
4 380,00
2 360.00
343840
2.080.00
1540,00
4 406,00
2 100,00
1.020.00
1.400.00
12 640,00
28 420,00
24 380.00
20 900,00
28 000.0¢
332000
13.720.00
18 720,00
15720.00
12.560.00
3 180,00
15 720,00
16 000,00
1.880.00
9400.00
10 400,00
5.140.00
3060.00
4 580,00
10 460,00
10 B871.00
18 150.80
52.520.00
78 000,00
60 B60,00
98 660.00
55 240,00
69 000.00
4 580.00
8 560.00
11.080.00
14 000,00
1400,00

1 69400
1.200.00
9 240,00
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AM [Manaus 2.130 264 BAND NEWS - MANAUS/AM FM | 937 | ve00 | 0aoo c |2 2 | F] B |
AM [Manaus 2.130.264 CBN MANAUS FM | 1015 | o600 | 0930 c F 2 . 2 i ] I -.: 0 |R$ 185,00 | RS 1.850.00
AM |Manaus 2.130 264 DIARIO FM - 95.7 FM | 957 | v6o0 | 19:.00 c 4 o | 4 s 20 |Rs 422,00 | RS 2 440.00
AM 2.130 264 F O DA - MANAUS FM | 931 | o700 | 1woo (5 4 4 4 | |a| I 20 |Rs 84,08 | RS 1.880.00
AM |Manaus 2.130.264 JOVEM PAN FM - MANAUS FMo | s | os00 | 19:00 c | |a | |a] | 20 |RS 41,68 | RS 2.833.60
AM M 2.130.264 |Mix Fas . MANAUSIAM FM | wor | 0600 | 19.00 c 4 1_ a 4 | Tl 4 20 |Rs 30t00 | RS 6 020,00
AM |Manaus 2.430 264 HATIVA FM - MANAUS/AM FM | 851 | os00 | 1900 c l_a 4 [P 14 4 r_ 20 |RS 155.00 | R$ 310000
8A |Feira de Santana 827 477 JOVEM PAN FM - FEIRA DE SANTANA FM | 1009 | 0600 | 1900 c 4] 4 4 . 4 i 20 |RS 79.00 | RS 1.580.00
BA [Feira de Santana 621411 RORDESTE FM FM | 953 | oroo | 1900 c J:_ " a sl ] 4 i o |Rs 80.54 | RS 1.610.80
BA |Feira de Santana 627,477 POVO FM FM | 1037 | 0700 | 1900 c a| 4 4 | 4 'y mli 0 |RS 79,50 | R$ 1.590,00
BA |Feira de Santana 827 477 PRINCESA FM 96.9 FM | 989 | or.oo | 1900 [ 4 4 T | a ! 4 20 |R§ 122,00 | RS 244000
BA |Faita de Sanlana 827 477 SOCIEDADE NEWS FM 102,1 FM | 1021 | o700 | 1900 c a 4 4 !_“ n E 4 a | il » RS 130,00 | RS 2.600.00
BA |Feira de Santana 827 477 |SLIBAE AM AM | 080 | o7.c0 | 1900 c 4 4 | i a 4 4 20 |R$ 80,54 | RS 1610,80
BA |Salvador 2953.888 PIATA FM FM | 943 | eeéoo | 2000 [ a 4 | 4 = 4 a | il RS 211,00 | RS 4660.00
BA |Saivador 2953986 |Basitaem FM | 847 | osoo | 1900 c [ e | 4 s 4 20 RS 149,00 | RS 2980,00
BA |Satvador |2 053.966 ITAPOAN FM FM | 875 | o7.00 | 18:00 c 4 4 Ta j It [« 20 |R$ 164,00 | RS 328000
BA |Satvador 2953986 RADIO GFM 50.1 FM | o0t | o800 | 19.00 [ a 4| J B [ 4 Il I[ ' 20 |R$ 251,00 | RS 5020.00
% BA |Satvador 2953.986 A TARDE FMo | 1038 | 0600 | 1900 c 4 4 | & : ? Al | ' 20 |Rs 210,00 | RS 4.200,00

> T

CE [Fortaleza 2627482 193 FM FM | 930 | oeDo | 19.00 [ 4 4 4 4 4 2 |R$ 410,00 | RS B 200,00
CE [Fortaleza 2 627482 JANGADEIRO FM B89 FM | 888 | o500 | 2000 c 4 4 4 4 4 Tl 0 R 631,00 | RS 12 620.00
CE |Fortaleza 2627482 DOM BOSCO FM | 981 | o700 | 1900 c | [ia | 4 4 4 4 m |Rs 409,50 | RS 8.150.00
CE |Fortaleza 2 627 482 |8a Fm FM 899 | 07:00 | 1900 c 4 T 4 4 4 4 ar 0 |R$ 219,00 | RS 4 380,00
CE |Fortateza 2627482 RADIO LOGOS FM FM | 91,3 | 0700 | 1900 c 4 4 | [a] | o |R$ 110,00 | RS 220000
DF |Brasilia 3039.444 CLUBE FM | 1055 | 07.08 | 1900 c 4 4 4 4| |a = [ 20 |RAs 616,00 | RS 12.360.00
OF [Brasika 3039 444 ANTENA 1 - BRASILIATDF FM | 937 | D6no | 2000 c et [« 4 4 s 0 |R$ 193200 | RS 22 760.00
OF [Brasitia 3039 444 RADIO JK FM FM | 1027 | o600 | 19.00 c T Pl i 4 4 20 {Rs 600,00 | RS 12 000,00
OF [Brasilia 3039 444 JOVEM PAN FM | 1063 | 0700 | 19.00 c a 4 ] 4 4 4 2 s 970,00 | RS 19 400,00
OF [Brasiia 3039 444 ATIVIDADE FM | 1071 | o700 | 1900 c 2 2| |2 | 2 2 10 {R$ 105000 | RS 10.500,00
GO |Goisnia 1 466 105 FM 99.5 M | 995 | 0100 | 1000 c 4 4 1 4 | |4 20 |Rs 21500 | RS 4300,00
GO |Goiania 1.466.105 RADIO PAZ FM 89.5 FM | 895 | 0600 | 1900 c 4 e [ ! 4 4 20 |Rs 100,00 | RS 2.000,00
GO |Goidna 1.466.105 TERRA FM FM ] 1043 | 08:00 | 1900 [ 4 4 ] 4 II 4 20 |Rs 195,00 | RS 3.900.00
GO |Goisnia 1.466.105 POSITIVA FM M | 989 | 0600 | 1900 [ o] | s [ 4 4 1 |Rs 141,00 | RS 2.820,00
GO |Goiania 1.466.105 89 A RADIO DO ROCK FM | 1029 | 0600 | 19.00 [ 4 4 4 4 4 ] 20 |R$ 240,00 | RS 4 800.00
MT [Cuiaba 590.118 BAND FM CUtABA FM | 1011 | 0800 | 1900 c a a 4 Fl 4 20 |RS 113,00 | RS 226000
MT |Cuiaba 550,118 CENTRO AMERICA FM - CUIABA FM | 991 | oeon | 2000 [ 4 4 | 4 4 4 20 |Rs 221,81 | RS 447820
MT |Cuisbs 590.118 CIDADE FM fM | 943 | o700 | 1900 c 4 Fl 4 E | | [a | = |me 50,00 | R$ 1000,00
MT |Cuiaba 590 118 CULTURA FM FM | 907 | o858 | 18.59 c s 4 -_'| P 4 a 2 |RS 332,00 | RS 7 640.00
MT [Cuiabé 590.118 EDUCATIVA EVANGELICA O NAZARENGD FM | w079t 0700 | 19.00 c 4 s 4 4 | 4 20 (RS 83,54 | RS 1.390.80
MT [Cuiaba 590.118 GAZETA FM M| 999 | 085 | 1859 c al 4 1 I ] I 4 2 |Rs 492,00 | RS 9.840.00
MT |Cunaba £90.118 JOVEM PAN FM - CUIABA M | 933 | o800 | 19.00 [ 4 4 4 <] |« ;J F 199,17 [ RS 398340
MT [Cuiaba 590 118 RADIO BOM JESUS FM 92.7 - CULABA [MT) fM | w27 | osoo | woo c 4 a l a a 4 20 |R$ 130,00 | RS 2600.00
MT |Cuiabd 560.114 RADIC NATUREZA FM 949 - CUIABA (MT) M 949 | 0000 | 1800 c 4 4 4 5 4 a 20 |R$ 95,50 | RS 193000
MT [Cutabs 590.118 VILA REAL FM FM | 883 | 0700 | 1900 c 4 4 4 4 a 20 |Rs 591,00 | RS 11 820,00
PA [Batem 1452 275 ALELIMA - B8 FM FM | 985 | 0700 | 1900 [ 4 4 4 a 4 20 |Rs 75.00 | RS 150000
PA [Betlem 1452275 AMAZONIA VIVA FM | 895 | 0700 | 1900 c 4 "l 4 4 Py b Gl RS 153,00 | RS 2060.00
PA [Batem 1452275 |BOAS NOVAS AM AM | 1270 | 0700 | 1900 c T 4 4 4 a @ |RS 120,99 | R$ 241980
PA [Batem 1452 275 CLUBE AM AM 690 | 0600 | 1900 c 4 4 4 4 4 20 |R$ 197,00 | RS 394000
PA [Batem 1452275 DIARIO FM FM | 829 | o700 | 1900 c 4 4 4 4 4 P 199,00 | RS 2.980,00
PA [Batem 1452275 MIX FM - BELEMPA fM | 1009 | 0600 | 1900 [ 4 4 4 4 4 20 |R$ 23500 | RS 4.700.00
PA [Belém 1452275 INAZARE FM . RCR - BELEM fM | 913 | oro0 | 1900 c 4 4 4 : 4 4 20 |Rs 116,60 | RS 2376.00
PA |Beiém 1452275 RADIO LIBERAL AM AM 900 | 0600 | 1500 c |4 4 Ir 4 a ] 4 20 |R$ 12300 | RS 2460.00
PA |Belem 1452275 RADIO LIBERAL FM FM | 975 | 0800 | 19.00 c 4| 4 T | e | 2 |Rs 193,00 | RS 2860,00
PA |Betm 1452275 RAULAND Fi FM | 951 | oroo | 1900 [ 4 4 r 4 4 4 =1 ™ R$ 305,61 | RS 611260
PA [Balém 1452275 ROMA FM fM | 805 | 0600 | 2000 c 4 4 4 | 1a s | 20 | RS 174,00 | RS 1 4BO.00
PA |Betém 1452275 |89 FM - CARAJAS FM | 999 | o700 | 1900 c : 4 4 ] 4 Ta[ 4 20 |Rs 21363 | RS 467260
PR [Cuntba 1908 259 CAIORA FM FM | 1023 | 0700 | 1900 c 4 4 4 4 4 2 |R$ 584,00 | RS 11 680,00
PR [Cutitiba 1908159 MASSA FM - CURITIBA FM | 977 | aro00 | 1900 [+ 4 a | 4 4 4 1 = |rs ©83,00 | RS 13 700.00
PR [Cunmiba 1908359 JOVEM PAN FM | 1039 | 0600 | 1900 c 4 4 4 1 [« [ o | 0 {R$ 451,00 | RS 9.020.00
PR [Cuntba 1908 259 CURO VERDE FM FM | 1055 | 0700 | 1900 [+ | 4 4 4 4 | 4 20 |Rs 583,80 | RS 11 676.00
-] PR |Cunba 1808359 |o8 FM fM | 989 | 0600 | 1900 c 4 4 4 4 4| = 20 |Rs 570,00 | RS 11 400,00
o PR [Londrina 558,439 ALVORADA 106, FM - LONDRINA M | 063 | 0700 | 1900 [ T 4 4 4 4 | = R$ 194,70 | RS 389400
PR [Londrna 568,439 AYOBA FM FM | 917 | oroo | 19.00 c 4 4 4 4 4 E7 2 |Rs 215,00 | RS 430000
PR |Londrina 558 439 CBN LONDRINA AM 830 | 0600 | 0930 [ 2 2 | 2| |z2| |2 1 RS 208,00 | RS 2080.00
PR |Londrina 558 439 FOLHA FM FM | 1021 | 07.00 | 1800 c 4 4 4 { 4 4 [l = |rs 171,00 | RS 342000
PR |Londrna 558 439 GOSPEL FM - ALELUIA FM | 1055 | 0700 | 19.00 c s | l 4 4 a 1 n |ns to.00 | RS 1.400.00
PR [Londnna 558 439 JOVEM PAN FM - LONDRINA FM | 1029 | 0600 | 1900 c | ol 4 [ a a 20 |Rs 22500 | RS 4 500,00
PR |Londrina 558 439 MASSA FM - LONDRINA FM | 973 | 07.00 | 19:00 c 4 4 | 4 4 4 20 |R$ 226,00 | RS 4 520,00
PR |Londrna 558 439 NATIVA FM - LONDRINA/PR FM | 951 | 0600 | 1900 c o (4| [ 4 4 T = |ws 262,00 | RS £.240.00
PR |Londnna 558 439 PAIQUERE 81.7 Fl EM | 917 | 0800 | 1900 c 4 4 =i a I ] 2 (ks 260,00 | R$ 5.200,00
PR |Londnng 558 439 RADIO IGAPO FM FM | 1045 | 0700 | 1900 c 4 4 4 4 4 = [ 20 |R$ 240,00 | RS 4 800,00
PR |Londrina 558 439 RADIO LONDRINA AM AM 560 | D600 | 1900 c 4 4 4 4 4 20 |R$ 71,40 | RS 142600
RJ |Campos dos Goytacazes 511.168 ASSOLUTA AM AM | 1470 | oT00 | 1900 c 4 4 4 4 4 0 |Rs 169.00 | RS 320000
RJ |Campos dos Goytacazes 511 168 |BAND FM . CAMPOS DOS GOYTAGCAZES! RY FM | 961 | 0600 } 19.00 (5 4 3 4 4 4 il 70 |R$ 214,00 | RS 426000
RJ |Campos dos Goylacazes 511 168 JORNAL 89 FM - ALELUIA FM | 891 | oro0 | 1900 [+ 4 s |4 | 4 4 20 |R$ 100,00 | RS 200000
RJ |Campos dos Goylacazes 511.168 LIVE FM FM | 1007 | 0600 | 1800 c 4 8 | a 4 4 20 |R$ 165,00 | RS 3.300,00
RJ |Mova lguagu 798,647 TROPICAL AM AM 830 | 0600 | 19.00 c 4 4 | « [ I 117% 4 0 |Rs 120,00 | RS 240000
RJ |Ric de Janeio 6520266 FM O DIA FM | 1005 | 07.00 | 1900 c 4 4 |r 4 4 4 0 RS 2.996,00 | RS 43.960.00
R} |Rio da Janeirs 6.520 266 RADIC JB FM FM k) a7.00 18 00 c 4 4 i 4 j L] A T 0 RS 1.000,00 | RS 60.000,00
(5 e RS |Rio de Janeiro 6 520266 RADIC MELODIA fM | 975 | os00 | 1900 c 4 4 1 4 a 4 20 Rs 229000 | RS 45 809,00
R |Rio de Janeiro 6.520 266 RADIO 52 FM « RIC DE JANEIRO/RY FM | 933 | 0600 | 1900 c 4 4 4 4 .|| o |R$ 1.258,00 | RS 25160.00
RJ |Rio da Janeiro 6,520 266 |SUPER RADIOTUPI FM | 985 | 0600 | 19.00 c L 4 4 4 4| |a 0 |R$ 5.470,00 | RS 103 400,00
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RN [Mata) 885.180 CBN NATAL FM 911 | 0600 | 0930
RN |Matal 885.180 CIDADE DO SOL FM FM 43 | 07.00 | 12:00
RN [Matal 885 180 JOVEM PAN FM - NATAL FM 899 | 06:00 | 13.00
RN [Natal B85 1B0 MIX FM - NATAL/RM M 1039 06.00 19.00
RN |Natal B85 1BO |[PARAISO 102 9 FM M 1029 0T 00 1800
RN |Natal B85S 1B0 RADIC 97 FM NATAL [ 979 07:00 19.00
RN [Matal BES 180 104 FM FM | 1047 | 0700 | 1900
RN ||Natal B85 180 91 FM M ;9 07:00 1900
RN |Natal B85S 1BO a5 MALS FM [yt 959 07:00 18.00
RN [matal BBS 180 |o6 FM M | 987 | 0700 | 1900
RN |Matal 885 180 98 FM NATAL FM 889 06.00 19.00
RO |Porto Velho 519.436 CBN PORTO VELHO (2] 1019 | 0600 | 0930
RO |Porto Vetho 519416 MASSA FM- PORTO VELHO FM 95,1 Q1.0 19:00
RO |Porto Vetho 518.436 PARECIS 98,1 FM FM | 981 | 0600 | 1800
RO [Porto Vetha 519 436 RADIO CAIAR) FM | 1031 | o700 | 1900
RO [Porto Vetho 519426 REDE ATIVA FM 107 9 DE PORTO VELHO FM | 1079 | o700 | 1900
RO [Porto Vetho 519 436 VITORIA REGIA FM FM | 1045 | o700 | 1900
SE [Floriandpotis 508 826 ATLANTIDA FM FLORIANOPOLIS FM | w09 | 0700 | 1500
sC |Flonanopotrs 508 826 |BAND FM - FLORIANOPOLISI SC FM | 961 | o600 | 1900
scC |Floranopolis 508 826 JOVEM PAN FM - FLORIANOPOLIS FM | 017 | 0600 | 19:00
SC |Florianopolis 508 826 MASSA FM - FLORIANOPOLIS FM | 977 | o700 | 1900
S [Florianopolis 508 626 REGIONAL FM FM | 1085 | 0600 | 19.00
SC |Soinvilie 577.077 ATLANTIDA FM DE JOINVILLE FM | 1043 | o700 | 19.00
SC |Jormwvile ST7.07T CLUBE JOINVILLE AM AM 1550 07.00 19.00
SC |Joimville ST7 077 COLON AM AM 1090 07.00 19.00
SC ||Joinville ST7.0TT NOS5A 939 FM 99 07 00 1900
SC | Joirviie ST7.077 JOVEM PAN FM - JOINVILLE FM a1 06 00 1900
SC |Joinvitle 577.077 MNATIVA FM + JOINVILLE/SC (3] 1031 D6 00 1900
SC |Joinvilie 577.077 RADIO 107,5 FM FM 1075 o700 19.00
SC [Joimatie 577.077 B9 FM FM | 8as | o700 | 1900
SE |Aracaiu 850.106 CULTURA DE SERGIPE AM 670 | 0700 | 1900
SE |Aracaju 850.106 FAN FM 99,7 - ARACAJU FM | 997 | o600 | 1900
SE |Asacaju 650106 JOVEM PAN FM - ARACAJU FM | ea7 | o600 | 13.00
SE [Asacaju 650.106 NOVA BRASIL FM - ARACAJU FM | 93as | o600 | 19.00
SE |Asacaju 850106 RADIO JORNAL FM 81,3 FM | 13 | 0600 | 18.00
SE [Aracau 650.106 SiM 84 FM FM 942 06 D0 18.00
SE tlmmu 850 106 103 FM FM | 1031 | o700 | 1200
SE |Amacau 650.106 98.1 FM - ALELUIA FM | 981 | o700 | woo
SP |Campiran 1.182.429 ANTENA 1 - CAMPINAS/SP FM | tors | oe00 | 2000
5P [Campinas 1,182 429 BAND FM - CAMFPINASI 58 FM 1067 08 00 18.00
5P |[Campsas 1.182.429 EDUCADORA FM FM 1.7 0500 1900
5P |Campinas 1,182 429 RADIO CIDADE FM | 925 | 0700 | 12.00
SP |Cammnas 1.182.429 105 FM FM 1051 0500 18.00
5P [Ribeirdo Prelo 682 302 CBM RIBEIRAO PRETO FM 905 06 00 03 30
SP |Rwerso Preto 682.302 CLUBE FM FM 1005 | 07.00 1900
SP [Ribewrdo Prelo 682 302 CLUBE 1 Al 660 07 00 1200
SP [Ribew3o Prato 582,302 CONQUISTA FM M | 977 | 0600 | 13.00
SP |Ribewso Preto 682 302 DIARIO FM FM | 097 | 0600 | 19:00
SP [Ribeirio Preta 682.302 JOVEM PAN FM - RIBEIRAQ PRETO FM | 931 | 0800 | 1900
SP [Ribeiro Prelo 682 302 MEGA FM FM | 923 | o600 | 19.00
sP i-R:bairau Prato 692.302 |MELCDY FI M 941 | 0700 | 18.00
SP |Ribeirio Prelo 882.302 NOVA BRASIL FM - RIBEIRAD PRETO FM | 913 | 0600 | e00
SP |Ribeiraa Prato 682.302 RADIO 79 AM 590 | 0600 | 19.00
5P |Santa Andeé 715231 ABG AM AM | 1570 | 0600 | 19.00
SP gEhJosédmCampus 703.219 ANTENA 1 - SAD JOSE DOS CAMPOSISP FM 892 06 0D 20:00
SP Esaum dos Campos 703.219 CANGAO NOVA FM - SAC JOSE DOS CAMPOSISP M 858 06 00 19.00
SP 530 José dos Campos 703.218 JOVEM PAN FM - SAO JOSE DOS CAMPOS FM 843 06 00 1800
SP | 550 José dos Campos T03.219 NATIVA FM - SAO JOSE DOS CAMPOSISP FM 875 D6 00 18.00
SP |5a0 José dos Campos 103 218 |NOSSA HADIO - SAQ JOSE CAMPOS '| FM 915 06:00 1300
SP |58c Jos4 dos Campos 703.219 RADIO VIDA FM 95 | 0700 | 1900
5P |S80 Paule 12.106.820 TRANSCONTINENTAL FM - SAO PAULO FM | w047 | oroo | seco
SP |Sa0 Paule 12.108.920 ALPHA FM - SAQ PAULO FM | 1017 | o800 | 000
5P [S80 Paule 12108920  |BAND FM - SAO PAULOY 5P FM | 961 | bsoo | oo
SP |30 Paul 12.106.920 JOVEM PAN FM SAQ PAULO FM | 1009 | os00 | 18.00
SP |S3c Paulo 12 106.920 NATIVA FM - SAD PAULD FM 953 06 00 19:00
SP |Sac Paulo 12.106 920 METROPOLITANA FM FM 835 07.00 18.00
SP |5 650 671 ANTENA 1 - SOROCABASP FM | 883 | osoo | 2000
SP |Scrocaba 650 BT BAND FM - SOROCABAS 5P FM 1027 | 0600 19.00
SP |Sorocaba 650 871 CACHOUE AM AM 1180 0830 19:00
5F |Sorocaba 659.871 CACIQUE FM FM 955 0600 19:00
5P |Scrocaba 659.811 METROPOLITANA FM 9.7 0r.00 19.00
5P |Scrocaba 6459 871 RADIO 80A NOVA DE AM AM 1080 06.00 18 00
5P |Scrocaba 659.871 RADIO MANCHESTER AM 1520 o7 00 19.00
sP |s |59 871 TOP FM 100.5 - SOROCABAJ SP FM | 1005 | 0600 | 19.00
RR 332020 EQUATORIAL 93 FM FM | #33 | osoo | 18.00
KR |Boa vista 22.020 FM MONTE RORAIMA 107 9 - RCR FM 107.9 | arod 19.00
R |Boa Vista 332020 FOLHA DE BOA VISTA FM 1003 0500 1900
AC 202 443 ALELUIA 89,7 FM FM 89,7 07.00 1900
AC 381443 CBN RIO BRANCO AM 740 | 0600 | @930

383,443 DIFUSORA ACREANA AM AM 06.00 | 18.00
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R%
R$
R$
RS
RS
RS
RS
R$

R$
R
RS
R$
R$
R$
R$
RS

R$
R$
R$
RS
RS
RS
RS
R$
R§
R$
R$
R%
R$
R$
R$
R$

133,00
115,00
58,30
€0.00
215.00
150,40
75,00
158,00
.79
67.00
65,00
55,00
236,00
290.00
225,50
88,00
267,00
155.00
201,54
86,61
7198
112.50
207,00
144,93
219,00
118,00
171.92
104,00
97,00
220,30
105,00
51,00
70.00
632,00
1.421,00
1.219.00
1.045,00
1.400,00
332,00
916,00
936,00
86,00
528,00
159.00

786,00

93,00
470,00
520.00
257,00
153,00
229,00
523,00
543,55
907,54

2.646,00
3.900,00
3.043,00
481300
2.782,00
4.450,00
23,00
328,00
554,00
700,00

70,00

84,70

60,00
482,00
133,00

83,00
114,00

55,00
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RS 990,00

RS 2 660,00 %

RS 284000 9

RS 326000 O

RS 1 600.00 %

RS 2.660.00 ™~

RS 2 360.00 |

RS 1 166,00 "3

RS 1 200,00 1
-

RS 4.300.00 ]

RS 3008,00 g:}

RS 750.00 =

RS 3160.00 g

RS +435.60

RS 1340.00 g

R$ 130000 =

R$ 1 100.00 ;

RS 4712000 =

RS 5 600.00 %

RS 451000 | -

RS 7 760,00 8

RS 5 340,00 =

RS 3 100,00 =

RS 407080 E

RS 173220 -]

RS 1ases0| O

RS 2 250.00 8'

RS augoe| ™

AS 2 696,60

R$ 4380,00

RS 2.360,00

RS 343840

R$ 208000

RS 1940,00

RS 4.406.00 |

RS 2.100.00

RS 1020.00

[ 1.400.00

RS 1284000

RS 20.420.00

RS 24 380.D0

s 20.900,00

RS 28 000.00

RS 332000

RS 18 720,00

RS 18 720,00

RS 15 720,00

RS 12 580,00

RS 2180.00

RS 15 720,00

RS 16 000.00

RS 1.880.00

RS 9 400.00

RS 10 400.00

RS 5.140.00

RS 106000

R 4 580,00

As 10 450,00

RS 10.871.00

" 18 150,80

RS 52 920,00

RS 78 000.00

RS 60 860,00

RS 96 660,00

RS 55 240,00

RS £9 000.00

RS 1580,00

RS 656000

RS 11.080.00

RS 14000.00

RS 140000

RS 169400

RS 120000

s 9240,00

RS 2680,00

RS 1660.00

RS 226000

RS 1.100,00

[ 950,00

[ 2900,00

145,00
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AC |Rio Branco
AC |Ric Branco
AC |Rio Branco
AL |Arapiraca
AL |Amapiraca

AL [Macans
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Macapd

Feira de Santana
Feira da Santana
Faira de Santana
Faira de Santana
Feira da Sanlana
Feira de Santana
itabuna

Itabuna

ktabuna

Juazeio

Juazeiro

Juazewo

Vilora da Conquisia
Vildria da Conquisla
Vildna da Conquisla
Vitdna da Conquista

Salvador

Satvador
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Satvador

CE |[Fortaleza

CE |Foraleza
CE |Fortaleza
CE |Fortaleza
CE [Juazewro do Node

CE |Maracanad

CE |Sobal

Sao Luls
Sao Luls
S4oluls

Sao Luls

Saoluls

MA

WA

MA

MA

MA |S30 Luls
MA

MA  limperatriz
MA |Imperatnz
PA  |Belem

PA |Belém

PA  |Betém
PA |Beiém
PA |Belém
PA |Batém
PA | Betdm
PA |Belém
PA |Betém
PA |Betém

1028129

1028.129
1029129
1029.129
1029129
1029129
1029.129
1029.129
1028.129
1029129
2.130.264
2.130.264
2130264
2.130.264
2130.264
2130284
2.130.264
512,502
627 477
627.477
627 AT7
627 477
627.477
627.477
221.048
221.046
221046
AR gk
273
221713
348718
348.718
M8 718
MB8TI8
2953.986
295] 986
2 953.088
2.953.988
2951.886
2827 482
2617 482
2627 482
2627.482
2627482
270.383
224 B04
205.529
205.529
205.529
205529
1.091.868
1.091.668
1.091.868
1.091.868
1.091.668
1.091.868
254.569
254569
1452275
1452275
1.452.275
1452275
1452275
1452275
1452275
1452275
1452 275
1452275
1452275

1452275

ALELUIA B9,7 FM

CBN Ri0 BRANCO
DIFUSORA ACREAMNA AM
GAZETA FM ARAPIRACA
IMEX FM - ARAPSRACA,
ALELULA 1003 FM
CORREIO 1200 AM
GAZETA FM

|IMACULADA CONCEICAD 92,3 FM - MACEIO
JOVEM PAN FM - MACEID
[MIX FM - MACEICHAL

NOVA BRASIL FM - MACEID
PAJUGARA FM

RABIO 96 FM

RADIC 88 FM

|BAND NEWS - MANAUSIAM
CBN MANAUS

DIARIO FM - 95,7

FM O DA - MANAUS
JOVEM PAN FM - MANAUS
MIX FM - MANAUS/AM
NATIVA FM - MANAUSIAM
ALELUIA 107,9

JOVEM PAN FM - FEIRA DE SANTANA
NORDESTE FM

POVO FM

PRINCESA FM 96,9

SOCIEDADE NEWS FM 102,1
SUBAE AM

BAHIA FM SUL

MOREMA FM

MUSICAL FM 96,9 - ALELUIA
RADIO CIDADE 870

RBC VALE SAO FRANCISCO FM 106.7
TROPICAL SAT 102.5
|BAND FM - VITORIA DA CONOUISTA,
CLUBE 96 FM

RADIO CANGAQ NOVA AM
RADIO TRANSAMERICA
PIATA FM

|BAHIA FM

ITAPOAN FM

RADIO GFM 90,1

A TARDE

|93 FM

JANGADEIRO FM 889

DOM BOSCO

|89 FM

RADIO LOGOS FM

VALE 99.9

RADIO PITAGUARY
|EDUCADORA AM

RADIO JANGADEIROD FM
RADIO TUPINAMBA DE SOBRAL
RADIO 91,3

JOVEM PAN FM - SAC LUIS
MAIS FM 59.8

MIRANTE AM - SAO LUIS
MIRANTE FM - SAQ LUIS
RADIO DIFLISORA FM
UNIVERSIDADE FM
|IMPERIAL Fy

MIRANTE FM - IMPERATRIZ
ALELULA - 98 FM
AMAZONIA VIVA

|BOAS NOVAS AM

CLUBE AM

DIARIO FM

MIX FM - BELEM/PA
NAZARE FM - RCR - BELEM
RADIO LIBERAL AM

RADIO UBERAL FM
RAULAND FM

ROMA FM

|99 FM - CARAJAS
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RS 82.00
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RS £0,00
RS 115,00
RS 104,00
RS 107,06
RS 56,00
RS 347,00
RS 185,00
RS 122,00
RS 84,00
RS 141,58
RS 301,00
RS 155,00
RS 80,00
RS 79,00
R$ 80,54
RS 79.50
RS 122,00
RS 130,00
RS 80,54
R$ 20,00
R$ 100,00
R$ 55,00
RS 66,00
RS 150,20
RS 63,00
AS 57,00
RS 7500
RS 83,00
R$ 432,00
R$ 233,00
RS 149,00
RS 164,00
RS 251,00
RS 210,00
RS 410,00
RS 631.00
R$ 409,50
RS 219,00
RS 110,00
RS 100,00
RS 115,60
RS 63,40
RS 151,50
RS 68,40
RS £0,00
RS 268,00
311 233,63
RS 83,00
RS 112,00
RS 352,00
RS 80,00
RS 50,00
RS 80,00
RS T5.00
RS 152,00
RS 120,99
RS 197,00
RS 199,00
RS 21500
RS 118,60
RS 123,040
RS 193,00
RS 305,63
RS 174,00
RS 233,63
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RE
R$
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R§
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RS
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RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS

TABELA

1 400,00
950,00
2 900,00
2 040,00
$40.00

1 400,00
2 000,00
2.040.00
1.840,00
219460
1.600,00
2.380,00
2 080.00
214120
1120.00
3470.00
1.850.00
244000
1.680.00
2 832.60
6.020,00
2.100.00
1.600.00
1 580,00
1.610.80
1.590.00
2 440.00
2 600,00
1.610.80
400.00
2 000.00
1100.00
1.320.00
3.004.00
1 300,00
140,00
1 500,00
1 660.00
864000
4.660,00
2 980.00
328000
5.020.00
4.200,00
B 200,00
12.820.00
8 150.00
4.380.00
2.200,00
2 000.00
231200
1.380.00
3.020,00
1.368.00
1.200.00
5.360,00
4 67260
1760,00
2.260.00
7.040.00
1 600.00
1.600,00
1.200,00
1.500.00
3.080,00
2.419.80
3.940.00
3.980.00
4 100.00
237600
2 460.00
3.860,00
5 112,60
3 480.00

4.672.60
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Jodo Pessoa
Jodo Pessoa
Jodo Pessoa
Joao Pessoa
Jodo Pessoa
Jodo Pessoa
Jodo Pessoa
Jodo Pessoa
Joao Pessoa
Jodo Pessoa
Jodo Passoa
|Campina Grande
Campina Grande
Campina Granda
Campina Grande
Campena Granda
Campina Grande
|Recita

Recila

Recile

Reacile

Recile

[Camnsars

Canuary

Caruaru

Caruaru

Camiany

Canuary

Palrolina

|Pelrolina

[Petrolina

|Pelrokna

|Campos dos Goytacazes
Campos dos Goytacazes
Campos das Goytacazes
Campos dos Goytacares
Nova lguagy

Rio da Janeim

Ry de Janeino

Rio de Janeiro

Rio de Janero

Rio de Janeiro

Caba Frio

Cabo Fro

|Macas

Matal
Matal
Natal
Matal
Matal
Natal

Natal

271.584
271582
202 356
202.356
296.302
296.302
B11.558
B811.598
B11.598
811.598
811,598
811.598
811.558
a11 598
811.5%8
B811.588
B11.598
410.332
410332
410.332
410 332
410232
410 332
1633 697
1633697
1 633 697
1633697
1833897
356.128
356 128
356128
356.128
356 128
356 128
HI219
3218
3218
3431210
511 168
511.168
511.168
511.168
798.647
6.520.266
6.520.266
6 520.266
6.520.266
§ 520.266
216.000
216 030
244,139
244,139
244 139
269.235
298238
299.235
265.201
265.201
265.201
295619
295 619
295618
865.180
885,180
885.180
885.180
BB5.180
885,180
885.180
885 180
885.180
332 020
332 020
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RADIC CORREID FM MARABA 92,1 FM 92,1 07.00 19:00 c :

ROMA FM MARABA FM 918 06:00 19.00 [

RADIC LIDERANCA FM FM 102.1 07:00 19.00 c

CORREIO FM 99,1 FM 99.1 07.00 19.00 [

RADIO RURAL DE SANTAREM AM 710 AM 710 07:00 19:00 c

84 FM. FM 941 06:00 19.00 [

ARAPUAN FM JOAC PESSOA FM 953 07:00 19:00 c |

BAND NEWS FM - JOAD PESSON PR FM 1033 06:00 19.00 [ 4 | 4 | 4

CABO BRANCO FM - JOAO PESSOA FM 1.5 06.00 19.00 C | 4 1 + 4 = 4 F=1r ]

CBN JOAOD PESSOA FM 107 06.00 09:30 c 12 I ] | I

JGVEM PAN FM - HJAD PESS0A FM w5 06:00 19.00 € . 4 J : 4 _ _:_4._ _

LIBERDADE M 997 FM 997 07.00 19.00 c | 4 I a

MIX FM - JOAO PESSOARE FM 937 06:00 19:.00 [ 4 | I al I 2| [

RADIC POF FM FM 89.3 09.00 1200 c | |a -:_ s r Timml .
e — —+—f— == —

SUCESSO FM FM 929 07.00 19:00 c a 4 4

TABAJARA FM - AM FM 105.5 07.00 19.00 c

|98 FM FM 98.3 06:00 19.00 c

CAMPINA FM FM 93,1 07 00 19:00 c

CBN CAMPINA GRANDE FM 103.5 06.00 09.30 c

CORREIO FM 98.1 FM 98,1 07.00 19.00 C

MIX #M - CAMPINA GRANDE EM 1059 06:00 19.00 [

PANORAMICA FM FM 973 07:00 18:00 [

RADIC CATURITE FM 104 1 FM 104.1 06.00 18.00 c

RADIO CLUBE DE PERNAMBUCO AW 120 06.00 1800 [

RADIO NOVAS DE PAZ FM 88.1 06.00 19.00 c

RADIO RECIFE FM FM 975 06.00 19.00 [

MARANATA FM FM 1039 0600 19.00 [

RADIO JORNAL FM 903 06.00 18.00 [

|BAND FM - CARUARWPE FM 102.1 06:00 19.00 c

JORNAL CARUARU AM 1080 0600 18.00 [

JOVEM PAN FM - CARUARU FM 1013 0600 18.00 [

LIBERDADE FM FM 947 07 00 19.00 [

|METROPOLITANA 98 FM FM 84,1 0600 19.00 [+

RBC CARUARU 102 5 FM FM 025 06.00 19.00 [

EMISSORA RURAL FM FM 03,1 0600 1900 c

GRANDE RIO AM AM 880 06.00 19,00 [

JORNAL PETROLINA FM 50.5 06.00 18:00 [

RADIO GRANDE RIO FM FM 100.7 06,00 1000 c

ABSOLUTA AM AM 1470 0700 19:00 c

BAND FM - CAMPOS DOS GOYTACAZES! R FM 86,1 06.00 19.00 o3

JORNAL B9 FM - ALELUIA M 89,1 07 00 19.00 [~

LIVE FM M 100,7 0600 19.00 c

TROPICAL AM AM 830 06.00 19:00 c

FM O DIA M 1005 07 00 19:00 C

RADIO JB FM M 999 o700 19.00 c

RADIO MELODIA FM 97,5 06.00 19:00 c

RADIO 83 FM - RIO DE JANEIROM.) FM 93,3 0500 19.00 c

SUPER RADIO TUPI FM 96,5 D6.00 19.00 [

LITORAL FM FM 945 67:00 19:00 c

1025 FM - ALELLIA FM 1025 07 00 19.00 c

Radio Hits 99,7 FM FM 99.7 07:00 1900 c

RADIO 95 FM FM 953 07:00 1900 c

103 FM - ALELUIA FM 1035 06.00 £3.00 c

RADIO IMPERIAL AM 1550 AM 1550 0600 19.00 c

TRIBUNA FM FM 88,5 0600 1900 c

UCFP FM FM 106.3 07.00 19:00 c

CIDADE DO AGO FM FM 103.3 06:00 2159 [

1015 FM - ALELLHA FM 1015 07.00 19:00 [

83 FM FM 88,7 06.00 19.00 [

DIFUSORA 1170 AM AM 170 07.00 19.00 [

|RURAL AM AM 990 05:00 18.00 c

TCM 85 FM FM 95,7 o7.0m 19.00 c

CBN NATAL FM 91,1 0660 09.30 c

JOVEM PAN FM - NATAL FM 89,9 06 00 19.00 [*]

MIX FM - NATAURN FM 1039 06.00 1900 c

PARAISO 102,9 FM FM 102,9 07.00 1900 c

RADIO 97 FM NATAL FM 97.9 o7 19:00 c

104 FM FM 04,7 07.00 1900 c

85 MAIS FM FM 959 07.00 19:00 [

96 FM FM 96,7 o7.00 19.00 c

98 FM NATAL FM 989 06.00 1900 c

|EQUATORIAL 93 FM FM 933 08.00 18.00 c

FM MONTE RORAIMA 107,9 - RCR FM 107,9 07.00 19.00 c

FOLHA DE BOA VISTA 19:00 [
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RS 172,00
RS 42,00
RS 172,00
RS 172,00
RS 100,00
R$ 97,00
RS 343,52
RS 204,00
RS 55,35
RS 72,00
RS 356,00
RS 75,00
RS 138,00
R 266,00
RS 343,52
RS 240,00
211 405,00
RS 236,50
as 57,00
RS 270,00
as 133,00
RS 184,00
RS 260,40
RS 462,00
RS 479,00
RS 458,00
RS 201.00
R$ 386,00
RS 554,00
RS 106,60
R$ 458,00
RS 251,80
RS 115,15
RS 182.20
R$ 52,50
RS 69,68
RS 106,60
RS 96,00
R$ 160,00
R$ 214,00
RS 100,00
RS 165,00
RS 120,00
RS 2.180,00
RS 2.000,00
R$  2.290,00
RS 1.258,00
RS 517000
RS 134,00
RS 80,00
RS 50,00
R$ 559,61
RS 80,00
RS 220,00
RS 211,26
RS 240,00
RS 120,15
R$ 80,00
RS 422,00
R$ 42,00
RS 18,00
RS 52,56
RS 99,00
RS 142,00
R$ 163,00
RS 80,00
RS 133,00
RS 118,00
R$ 60,00
RS 215,00
RS 150,40
RS 123,00
RS 83,00
RS 114,00

RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
R%
RS
RS
RS
RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
R$
RS
RS
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241
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
R$
RS

344000
840,00
344000
3440,00
200000
1584000
6687040
4.080.00
1 107,00
730.00
7120.00
1.500.00
2.780,00
532000
687040
4.800.00
B8.100.00
473000
570.00
540000
2.660.00
388000
520800
924000
9 580,00
836000
4.140,00
7 920,00
11 080.00
213200
916000
5.036,00
2 303,00
3.544,00
105000
1.383.60
213200
1 820.00
120000
4280,00
2 000.00
3 300,00
2 400.00
43 960.00
60.000.00
45.600.00
25.160.00
103.409.00
268000
+.600,00
7 000,00
11.992.20
800,00

4 400,00
4322520
4.800,00
241500
1.600.00
8.440,00
840,00
360.00
1.051,00
990,00

2 B40,00
3260,00
1.600.00
2 660,00
2 360,00
1.200.00
4.300.00
J.008,00
2 660.00

1.660.00

2 280,00

o

-
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|DISTRITO FEDERAL GRANDE RIC BE JANEIRO
|DFE -NOVr2021 A JAN/2022 GRJ - NOVI2021' A"JANI2022
10+ : ; 15+ 10+ 15+
07-18 07-19 07-19 07-19
SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA
Emissora OPM# AFIN% OPME| AFIN% Emissora OPMi2 AFIN% OPME AFIN%
DFE - FM-TOTAL £M! 256.601,37 101.53] 24983937 103.84] |GRJ- FM-TOTAL FM 1.769.956,88 100,00 1714.938.02 103.69
DFE “FM-CLUBE 106 FM 3568174 100,48 35 097,34 103,82| [GRJ- FM-MELODIA 280.915,95 100,00] 279.790,26 102,93
DFE - FM:*NAQ ASSINANTE FM 31.866.45 100,58 31.199.53 103,44 JGRJ-FM-FM O DIA 290.309,57 100,00] 272.841,15 100,58
DFE - FM-JOVEM PAN FM 25.741,16 104,37 29 576,10 105,89] IGRJ-FM-JB FM89.9 23959766 100,00] 236.558,08 105,66
DFE “FM-ATIVIDADE FM 107 1 27.019.38 101,70 25 960,65 102,64] [|GRJ- FM-RADIO TUPI 220.807,23 100.00] 218086238 105,70
DFE -FM-JK 102.7.FM 18.968,01 100,82 1827702 102.04] |GRJ - FM-93'FM 123.027 .42 10000] 11711590 101,88
DFE - EM-ANTENA 1 14.928 12 101,83 14,895,36 106,72| |GRJ- FM-RADIO GLOBO 99.655.75 100.00 94,801,36 101,81
DFE - FM-CBN 13.685.47 103,28 13 560,46 107.50] IGRJ-FM-‘NAO ASSINANTE'EM 92,198,12 100,00 89029 96 103,34
DFE - EM-MIX 12.843,47 101,49 12 642,30 104,94| |GRJ- FM-102.1RADIQ MIX 71.027.00 10000 6960533 104 88
DFE - FMi104/1 METROPOLES FM/ 12674.63 102,68 11 620,05 96,88 |[BRJ- AM-TOTAL AM 52.261,40 100.00 51.866,60 106.21
DFE -FM:BAND NEWS 9,940 55 102,93 9.358,22 101,78] |GRi - FM-104.5:POSITIVIDADE FM 37.804,37 100,00 37.388.76 105,84
DFE - FM-OUTRAS FM' 9.568,34 99,91 8.656,28 94,94 [GRJ-EM-SULAMERICA PARADISO 37.708,08 100.00 37.708.09 107,02
DFE ~FM-NOVABRASIL FM, 9.274,40 102,81 9,269,12 107.93| |GRJ-FMCATEDRAL FM106.7 36.258,48 100.00 35.796,29 105.66
DFE - EM\VERDE OLIVA' 9.204,85 103,34 9.119.63 107.55| [GRi - FM:BANDNEWS FM 90.3° 35.928,77 100.00 35.028,77 107,02
DFE - EM:NAQ'LEMBRAINAO SABE EM 5.683.68 100,24 5 308,27 98,34| [GRYS- AM"NAD ASSINANTE AM 34 845,97 100,00 34.469,41 105,86
DFE - EM-TRANSAMERICA 551881 103,34 5,518,81 108,55] |GRiY - FM-TRANSAMERICA 31.673.00 100.00 31.512,15 106,48
|DEE - EM-ALPHA FM 89.9 5.370,05 102,94 5,351,681 107.77| [GRY¥- FM-NOVA BRASIL 3064344 100,00 30.506,00 106,86
{DFE - AM-TOTAL AM' 5.294,50 101,78 502247 101,42| |GRJ- EMCBN 28 626,00 100,00 28.626,00 107,02
DFE - FM-NACIONAL FM 352679 102,41 1322903 101,36] [GRd- FM-:OUTRAS FM 26.781.51 100,00 24 452 95 97,72
DFE - AM-*NAC ASSINANTE AM 3.398,00 101,28 3.157 46 98,85 [GRJ-FM-ANTENA 1- LITE FM 25 757,89 100,00 25.757,89 107,02
DFE - AM-RADIO NACHONAL BRASILIA 812,35 10334 768.77 102,73] [GRi - EM-NAD LEMBRA/NAO SABE FM 22.995,82 100.00 21.782.64 101,37
DFE - FM-MAIS BRASIL NEWS 775.15 103.34 775.15 108,55] [GRJ-EM-GOSPEL FM 18.203,23 100,00 17.644.26 103,73
DEE - AM-NAO LEMBRAINAO SABE AM 482,13 100.82 495,22 108,55| [GRJ- AM-RADIO TUP! 10.462,51 100,00 10.462,51 107,02
DFE - AM-OUTRAS AM' 344 97 103,34 344 97 108,55] [GRJ - EM:TRIBUNA'EM 88,5 521595 100,00 5.004,10 104,52
DFE - AM-MEC 256,06 103 34 256,06 108,55| [GRdU- FM-MEC'EM 482163 100,00 4.821,63 107,02
GRi - AM-RADIO NACIONAL 2.158,20 100.00 2.139,96 106,12
GRJ - AM-OUTRAS AM 206394 100.00 2.063,94 107.02
SR - AM-NAD LEMBRA/NAD SABE'AM 1.886,35 100,00 1.886,35 107,02
GR.J - AM-MEC'AM i 844,44 100,00 844 44 107.02
GRANDE SAQ PAULD GRANDE SALVADOR
GSP - NOV/2021 A JAN/2022 SAL - NOV/2021 A JANI2022
10+ 15+ 10+ 15+
07-19 07-18 a7-19 07-12
SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGLUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA
Emissora OPMY AFINY OPM: AFINGG |Enissora OPMit AFIN% OPMY AFIN%
GSP - FM-TOTALEM 2.255,104,73 100,00] 220133803 105,10] [BAL - FM-TOTAL FM 392.703,85 100.00| 238244007 101.73
GSP - EM-BAND FM 186.923 88 100,00 179.649,79 103.48] |SAL- FM-PIATA FM 62.004.61 100,00 60.426.58 101,80
GSP - AM-TOTAL AM 173.481.88 100.00 170.688.00 105,94 |SAL-FM-GFM 801 60.538.50 100,00 59.435 18 102,56
GSP -EM-NATIVA FM 14575586 100,00 142 491,91 105,26] [SAL - FM-BAHIA FM 37.202,87 100.00 34.969.03 98,18
GSP - FM-TRANSCONTINENTAL 145.086.07 100,00 130 860,15 103,79{ |SAL - FM-‘NAO ASSINANTE-ITAPOAN EM 32.791,47 100,00 32.197,99 102,57
GSP - FM-ALPHA FM 1017 136.572.06 100,00 135.599.60 106.67] [SAL-AM-TOTAL AMI 27.815.24 10000 27.000.97 101,40
GSP - FM-JOVEM PAN EM 127.995.81 100,00 126.731.09 106,61 [SAL- FM-A TARDE FM 20.915,14 100.00 20,194 95 100,87
GSP - FM-GAZETA FM | 119.826.8% 100,00 116.194,30 104,41| [SAL= FMAJOVEM PAN SALVADOR 17.746.74 100.00 16.900,88 98 54
GSP - FM-METROPOLITANA YES! 96 548,37 100,00 93.794.08 104,60 [SAL- FM-SOCIEDABE 17.173.93 100.00 16.993.40 103,36
GSP - EM:89 FM A RADIO ROCK 95.681.88 100,00 94 093,89 106,67| |SAL-FM-NAO ASSINANTE-BAIANA FM 16.601.15 100.00 16.305.84 102.60
GSP - FM-ANTENA 1] 91,448 54 100,00 90 843,42 106,96| [SAL: FM-OUTRAS FM) 14.113.37 100.00 13,956 46 103,30
GSP - FMRADIO MIX 106.3 86.011.83 100,00 84 583,04 105,88] [SAL- FM'SALVADOREM 92.3 14.106,14 100,00 13.609,01 100,78
GSP - EM-105 FM 84.693,00 100,00 81.488,31 103.60{ [SAL-FM-METROPOLE 13,106 66 100 00 1294879 103,20
GSP - EM:NOVABRASIL FM 76.526,15 100,00 76.479.71 107.61] [SAL - EM-{NAQ ASSINANTE-RED ALELUIA 11,349 91 100.00 11.083.38 102,10
GSP - FM-KISS FM| 73517.84 100,00 73.465,01 107,59] [SAL - FM-EDUCADORA FM! 11.324 .07 100.00 10.968 81 101,19
GSP - FM-NAQ LEMBRA/NAO SABE FM' 7204373 100,00 65 530,66 97.94] |SAL - FM-NOVABRASIL FM! 10.849,26 100.00 10.391,26 100,05
GSP - FM-OUTRAS FM' 70.093 61 100,00 65.434,08 100,51 [SAL - FM-BANDNEWS EM 9,966,99 100.00 9.897,50 103,73
GSP - EMiBAND NEWS' 65355,22 100,00 64 678,65 106,56] |SAL-AM-SOCIEDADE 852512 100,00 852512 104 46
GSP - EM-RADIO DISNEY, 59.253,16 100,00 56.934,56 103.46] [SAL - FM-TRANSAMERICA 8.446 52 100.00 8.129.01 100,54
GSP - EM-CBN! 54 598,23 100,00 54 443,27 107,37] |SAL - AM-EXCELSIOR 7.492 40 100.00 7.167.61 99,93
GSP - FM-PLAY FM 5343824 100,00 53.388,69 107,57 [SAL- FMIDIGITAL FM 7.348.95 100,00 7.216,19 102,58
GSP - EM-ENERGIA 97 FM - 976M - 57,7 51.619,04 100,00 50.824.40 106,01] |SAL-FM-*NAO ASSINANTE-NOSSA RD FM 5.445.68 100,00 5416,44 103,90
GSP - EM-RADIO BANDEIRANTES 48.145,00 100,00 47.734,01 106,75] |SAL- FM-NAC LEMBRA/NAO SABE FM' 5,312,75 100,00 5.272,58 103,67
GSP - FEM-RADIO MASSA FM 42336,22 100,00 40.750,27 103,64| [SAL - FM-EXCELSIOR FM 513251 100,00 497281 101,21
GSP - FM-GOSPEL FM| 40.455,70 100,00 39.695,81 105,65) |SAL - AM-*NAC ASSINANTE-NOVO TEMPO 503794 100,00 4.856,70 100,70
GSP - EM-TRANSAMERICA FM 100.1 39.830,65 100,00 39.538,62 106,88| |SAL - FM-NAQ ASSINANTE-LIDER'EM 497532 100.00 492655 103,44
GSP - EMTROBICAL ~ i< 34.579,79 100,00 33.864,30 105.76| [SAL - FM:*NAO ASSINANTE-SUCESSO 4 B30 58 100.00 479842 103,77
GSP - AMI*NAD ASSINANTE-RD CAPITAL 34.370,13 100,00 34.239,18 107.26| [SAL - AM=*NAQ ASSINANTE:CRUZEIRO 272967 100.00 2676.81 102 .44
GSP - EM-TOP. EM 32.080.27 100,00 3134917 105,22| |SAL - EM-*NAQ ASSINANTE-BALADA EM! 1.420.71 100.00 1.409.9% 103,67
GSP - AM-JOVEM PAN AM 23.091,32 104,00 23.091,32 107,67| [SAL-AM-*NAQ'ASSINANTE'RD BAHIA 1.1594,34 100,00 1.014,95 8,77
GSP - FM-*NAO ASSINANTE-MUSICAL FM 22 384,43 100.00 21 743,99 104,59| [SAL - AM:*NAD'ASSINANTE-CULTURA 1.007,51 100.00 995,69 103,24
GSP - FM-*NAQ ASSINANTE-IMPRENSA 17.822,28 100,00 17 £63,83 106,71] |SAL - AM-*NAO ASSINANTE:RD NOTICIA 916,61 100,00 916,61 104,46
GSP - FMNAD ASSINANTE-NOSSA RD 17.183,76 100,00 15.643,95 98,02{ |SAL - AM*NAQ ASSINANTEIMETROPOLE 299 69 100.00 299 69 104 46
GSP - AM-SUPER RADIO 13.171,65 100,00 1272045 103,98] [SAL - AM-OUTRAS AM! 23517 100,00 23517 104,45
GSP - FMCULTURA FM 12,265,66 100,00 11.081,17 105,17| [SAL- AM-NAO LEMBRAINAO SABE AM 19569 100,00 195,69 104,46
GSP - AM-*NAD ASSINANTE-RD RECORD 11.686.79 100,00 11536,22 105,28] [SAL - AM-*NAD ASSINANTE:CRISTAL 181,00 100.00 116,92 67,45
GSP - AM-RADIO BANDEIRANTES 10167 55 100,00 10,167 55 107,67
GSP - AM-NAO LEMBRAINAO SABE AM' 9.884,38 100.00 9.510,02 103.59
GSP - FM:*NAQ ASSINANTE-CAPITAL FM 9.858,02 100,00 9.680,10 105,72
GSP - EM-ELDORABO FM' 962317 100,00 9.537.07 106,71
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NOVI2021 A JAN/2022

GRANDE RECIFE [GRANDE FORTALEZA
REC - NOV/2021 A JAN2022 EOR - NOV/2021 A JANI2022
LTS T 15+ 10+ 15+
07-19 07-19 07-18 = 07-19
SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA
Emissora OPMit AFIN% OPM AFIN% Emissora OPM# AFIN% OPMH AFIN%
REC - FM:TOTALEM! 442.336,53 100,00 42115009 10344| [FOR-EM-TOTAL FM 520.362,90 100,00{ 491.61581 102,35
REC - FMZNAQ ASSINANTE-NOVAS PAZ 76.577.80 100,00 71.520,34 10147| |FOR-FM-FM83 117.168.47 100,00 109.822,75 101,54
REC - FM:RECIFE FM 58 147,40 100,00 5566172 103.98| |FOR - FM-JANGADEIRD FM 889 105,132,31 100,00{ 9635173 99,29
REC - FM-*NAQ ASSINANTE-MARANATA FM 44 669,03 100,00 41.487.17 100,91| |FOR - FM-RADIO DOM BOSCO 42 601,70 10000  41.161,39 104 67
REC - FM-CLUBE FM 41,829,41 100,00 40.294 59 104,66f |FOR - AM-TOTAL AM it 40,3895,11 100,00 40.054,08 107.42
|REC - FM-RADIO JORNAL 40.823,87 100,00 39.666,32 105,56] |FOR - FM-88 FM 27 466,96 100,00 25 557 45 100,80
|REC - AM-TOTAL AM 22 414,60 100,00 21.637,12 104,88| [FOR - FM-TNAD ASSINANTE-RD LOGOS FM 25.837,51 100,00 24.422 96 102,40
|REC - FEM:NOVABRASIL EM 21.658,67 100.00 21.310,59 106,90] [FOR - FM-JOVEM PAN 25,789,31 100,00 2562722 107,65
|REC “EM-JOVEM FAN 20.694,91 100,00 20.155,53 105.81] [FOR- AM-VERDES MARES AM 23.772,88 100,00 23503,75 107,11
|REC - EM-NAO ASSINANTEMUSIC FM 16,955,08 100,00 16.586,18 106,28| [FOR- FM:CIDADE 99:1 FM e 19.485,23 100,00 19.113.86 106,27
|REE - EM-1NAQ'ASSINANTE!EVANGELIEM 13.132.53 100,00 12 661,45 104,75| [FOR- FM:NAQ ASSINANTE-JESUS FM 17.630,58 100,00 16.338,82 100,40
|IREC - EM-OUTRAS FM 12.968,09 100,00 11.786,94 98,77| |FOR- FM-"NAQ ASSINANTE:RD M CAN EM 16.944,39 100.00 15.471,69 98,92
IREC - FM-CANAA'EM 91.3 12.148.65 100.00 10.611,08 94,80 |FOR-FM-OUTRASFM| 12.624,20 100.00 11.473.09 98,45
IREC - FM-NAQ ASSINANTE-YNTER 102.1 10.129,35 100,00 9.367,19 100,47| |FOR - FM-NAD LEMBRAINAO SAREIFM 10.537,75 100,00 10.269,26 105,57
IREC - FM-RADIO OLINDA 9.498,16 100,00 9.354,13 107,00| |FOR:- EM-*NAD ASSINANTE:RD DEUS E'A 10.492,37 100,00 9.768,77 100,86
IREC - FM*NAD ASSINANTERED.BR 83.3 8.957 98 100,00 8.026.35 97,24| |FOR - FM-*‘NAO’ASSINANTE-TEMPO FM 10.106,0% 100,00 10.076,94 108,02
REC - FM-*NAO ASSINANTE-TRIBUNA FM| 8.965,43 100,00 895398 108,51 [FOR - EM-NOVA BRASIL FORTALEZA 9.163.43 100,00 9,074,74 107,28
REC - AM:RADIO JORNAL 8.538,11 100,00 8.486,23 107,98| [FOR - EM-ATUANTICO SULTEM 7.456,58 100,001 7.456.58 108,33
REC - FM:-TRANSAMERICA' 8.077,43 100,00 8.052,51 108,31| |FOR - EM-BEAGH PARK'FM 7.143,24 100,00 6.971,19 105,72
REC - FM:CBN RECIFE. 7.827.80 100,00 7.797.87 108,23 [FOR - FM~JOVEM RAN NEWS 7.003,53 100,00 6.967 67 107,78
REC -FM:NAO IEMBRA/NAO SABE'FM 7.106.08 100,00 6.134,83 9380{ iFOR-FM-TNAD ASSINANTE'R A'98.9 FM' 6.954,38 100,00 6.182,03 96,30
REC - EM'NAD ASSINANTELHITS'FM' 6.984,84 100,00 6.670.46 103,891 [FOR- EM:INAC ASSINANTE-LIOERANCA 4544 92 100,00 4.403.36 104,95
REC - AM:NAO ASSINANTE-TAMANDARE 6.171,74 100,00 6.007,77 107,34] |FOR - AMi"NADC ASSINANTE-RD SHALO AM 4.487.11 100,00 4.487.11 108,33
REC - FM-'NAD ASSINANTE'RED ALELUIA 3.466,52 100,00 338621 106.13| |FOR - FM-*NAQ ASSINANTE-RD LIDER FM 4.19575 100,00 374202 96 62
REC - FM-*NAO ASSINANTE-UNIVERSI FM 3.386,53 100,00 336234 107,87| |EOR - AM-*NAD ASSINANTE-RD ASSUN AM 4.180.79 100,00 4,180,79 108,33
REC - AM*NAO ASSINANTE-RED BR AM 3326,19 100,00 274875 89,78] |FOR - FM-RADIO O POVO/CBN FM 3.983 62 100,00 398362 108,33
REC - FM-NAD ASSINANTE-FOUHA FM 3.194,03 100,00 3194,03 108,64 [FOR - FMJANGADEIRO BAND NEWS 3.869,14 100,00 392375 107,09
REC - AM-CLUBE AM = 2041,54 100,00 2 041,54 108,64] |FOR - FM-*NAO ASSINANTE-FORTALEZ FM 3.645,34 100,00 3.534,12 105,03
REC ~ FMHNAQ ASSINANTELNOSSA RD 1.997,54 100,00 1.978,67 107,62] |ROR - FM:*NAO ASSINANTE-UNIVERSI Fi 3.496,04 100,00 3.417,25 105,89
REC - FM-*NAQ ASSINANTE-RD BISPA 170772 100,00 1707,72 108,64| [FOR - EM:NAD ASSINANTE-R V FM 98.3 3.172,80 100,00 3.049,64 104,12
REC - FM-RD FREI CANECA FM'101.5 1.420,84 100,00 1.420,81 108,64] |EOR - EMNAD ASSINANTE-RD $ DRAGAO MAR 3.166,75 100,00 3.025,09 103,49
{REC - AM-NAQ EEMBRA/NAQ SABE AM| 463,36 100,00 389,16 91,25| [FOR -EM-NAD ASSINANTE-EXPRESSOFM 2713,73 100,00 271373 108,33
|REC - AM-*NAO ASSINANTE 1380 AM 451,40 100,00 451,40 108.64| |FOR - AM-RADIO O POVOICEN AM 2.126,19 100,00 2,126,19 108,33
|REC - AMIDUTRAS AM| 214,08 100,00 214,08 108.64] |FOR - AM-*NAO ASSINANTE-RD C AM 860 1.833,.28 100,00 1.833,28 108,33
IREC - AM:*NAD ASSINANTE-GUARANY. AM 175,91 100,00 175,91 108,64} |FOR - FM-NAO ASSINANTE-JERUSALE FM 1.831,21 100,00 1.831,21 108,33
|REC - AMI*NAQ ASSINANTE-RELOGIO AM' 132,28 100,00 132,28 108,64 |FOR - FM-'NAQ ASSINANTE:NOSSA RD 160627 100,00 1.606,27 108,33
FOR - EM2NAQ ASSINANTE-AGORAFM: 145387 100,00 1433, 106,80
|FOR - FM*NAC ASSINANTE-RD FM ASSEM = 1.253,75 100,00 1.231.24 106,39
[FOR - AM:INAQ ASSINANTE:RD METROPOL = 1.202,15 100,00 1.192,20 107,44
|FOR - EMMNAD ASSINANTE-PIUS FM CAS 1.091,80 100,00 913,18 o0 .61
|FOR- AM:NAG LEMBRA/NAO SABE AM 942 68 100,00 942 68 108,33
[FOR - AM-:NAOC ASSINANTE!RD IRACE AM 734,97 100,00 673,02 99,20
FOR - FM-*NAO ASSINANTE-SEN FEDERAL 699,87 100.00 699,87 108,33
FOR - AM-*NAD ASSINANTE-RD PITAGUAR 459,04 100,00 450,04 108,33
|[FOR - AM-OUTRAS'AM : 352,76 100,00 352,76 108,33
|[FOR - AM-!NAD'ASSINANTERD UIRAPURU 303,26 100,00 303,26 108,33
GRANDE GOIANIA CAMPINAS
GO - NOV/2021 A JAN/2022 CAM - NOV/2021 A JAN2022
10+ 165+ 10+ 165+
07-19 07-19 07-19 07-19
SEGLUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA
Emissora OPM# AFIN%: DR AFIN% Emissora OPM# AFIN% OPMit AFIN%
GOI - EM-TOTAL FM 282 031,22 100,00]  271.746,55 104.10| |CAM - FM-TOTAL FM 113.418.46 100,00| $11.088.45 104,98
GOl - FM-99.5 FM 51.386,26 100,00 47.692 68 100,27 |CAM - FM-BAND FM 13.795,71 100,00 1292521 10042
GOl - EM-*NAC ASSINANTE-TERRA M 34.542,53 100.00 34 007,33 106.36| {CAM - FM-EDUCADORA FM 12.946.88 100,00 12.841,94 106,32
GOI - EM-PAZ FM 26,917,908 100,00 25 685,33 10309| [CAM - FM-ANTENA 1 11,162,965 100,00 11 170,66 106,97
GOl - EM-RABIO POSITIVA EM 24 452 06 100,00 2313769 102,23] |CAM -FM-RADIO CIDADE FM 92 5 10.185,42 100,60 10.036,62 105,51
GOl - AM:TOTAL AM 20917,75 100,00 20.306,02 104,88 [CAM - FM-DUTRAS EM 7.677.37 100,00 7.354,09 102,67
GOl - EM-89 A RADIO ROCK 17.332,59 100,00 17 103,82 106,61 |CAMZFM-‘NAO ASSINANTE-105 FM 7.660,59 100,00 7.421,84 103,84
GOl - FM-JOVEM PAN GOIANIA EM 16.779,71 100,00 16.727.00 107.70] [CAM - FM-NATIVA EM 7 404,82 100,00 7.214,31 104,43
GOI - FMINTERATIVA FM 14 668,88 100,00 14.478,74 106,63 |CAM-FM-93.3'RADIO LASER 6.877,97 100,00 6.836,06 106,53
GOl - FM-OUTRAS FM 12 895,93 106,00 12.469,24 104,46 [CAM -FM-:NAO ASSINANTE-80.9 4V PAN §643,14 100,00 6.566.07 105,94
GOl - EM-RADIO ALPHA FM 12251, 100,00 11.989.41 105,73 |CAM- AM-TOTAL AM 657869 100,00 6.505 48 105.99
GOl - FM-EXECUTIVA 12.156,68 100,00 11696,30 103,94] [CAM - FM::NAO ASSINANTE-RD CBN 88.1 6.190.31 100,00 6.170.58 106.84
G0l - FM-RADIO SUCESSO FM 98.3 FM 11.150.56 100,00 10.863,66 105,26| |CAM - FM:NOVABRASIL FM 5.628,46 100,00 578218 106,33
GOl - EM-VINHA'TEM ST 11.121,70 100,00 10.945,68 106,33| |[CAM - FMNAD ASSINANTELEDUC CAMP 5.659,59 100,00 5.650 59 107,18
GOl - EM-CBN| 10.866,42 100,00 10.395,60 103,18] [CAM “FM-tNAD ASSINANTE-MIX FM 3.618,16 100,00 3585 04 106,20
GOl - AM-*NAQ ASSINANTE-DIF PAI ETE 7.496,43 100,00 7.370,04 106,21| [CAM - AM-*NAD ASSINANTE-CENT AM B70 3.446 56 100,00 3 138,06 106,89
GO - EM-*NAD ASSINANTE-BAND NWS FM 4.546.22 100,00 4.546,22 108,04| [CAM - EMRD JOVEM PAN NEWS FM 100.3 234294 $00,00 2342 94 107,18
GOI - FM-*NAO ASSINANTE-CLUBE FM 4,185.74 100,00 3.727,98 8599] [CAM - EMINAO LEMBRA/NAD SABE FM 14922 52 100,00 1.829.83 102,02
GO! - AM-*NAQ ASSINANTE-820 3.842,30 100,00 3.842,30 108,04] [GAM - AM:*NAO ASSINANTE-BANDEIRA AM 1.250,73 100,00 1.25073 107,18
GOI.- FM*NAD ASSINANTE:RED ALELUIA 3473,74 100,00 3.205.49 99,69] |CAM-FM-*NAO ASSINANTE-RED ALELUIA 1.120,99 100,00 1.102,24 105,39
GOI - EM:NAO LEMBRA/NAO SABE'FM 3.327,30 100,00 3.254,47 105,67| [CAM -EM-‘NAO ASSINANTE-MASSA FM| 1.113,88 100,00 107134 103,09
GOI - AM*NAO ASSINANTE RD SAGRES 3.250,33 100,00 282142 93,78] |CAM - FM-"NAO ASSINANTE-TOP EM 969,22 100,00 969,22 107,18
GO “FM*NAO ASSINANTE:BON VENT. EM 2.969,78 100,00 2,966,63 107,92 |CAM « AM:"NAO ASSINANTELRD BRASIL 645,22 106,00 631,41 104,89
GOl - FM:*NAD ASSINANTE:RD MANIA 1.998,34 100,00 1.998,34 108,04] |CAM: AM-RDUOVEM PAN NEWS AM 1230 512,77 100,00 512,77 107,18
GO ZFMINAO ASSINANTE-S BRASIL EM! 1.941,37 100,00 1.842 83 102,55| [CAM - AM*NAC ASSINANTELRC CBN 1300 477,50 100,00 477,50 107,18
GOl - AM-OUTRAS AM 1.863,34 100,00 1.863,34 108,04 [CAM - AM:OUTRAS'AM 374,10 100,00 374,10 107,18
GOI - AM:INAO ASSINANTE-BRASIL CENT 1.556,17 100,00 1.556,17 108,04] [CAM=FMYNAO ASSINANTE:PAZ EM 257,52 100,00 208,72 86,87
GOl - FMI"NAQ ASSINANTEIRBC FM 1,469,61 100,00 1.169,61 108.04] [CAM - AM-NAD LEMBRANAO SABE'AM 171,82 100,00 120,91 75,43
GOl - FM-NAD ASSINANTE-SUC NW'88,9 1.016,39 100,00 1.004,96 106,82
GOI - EM*NAQ ASSINANTE-ANT 1 EM 850,13 100,00 B37.53 106,43
GOl - AM:RADIO DAQUI 832,88 100,00 791,98 102,73
GOl - AM*NAO ASSINANTE-ALE NOT AM 708.04 100.00 708,04 108,04
GOl - AM-*NAO ASSINANTE-UNIVERS 50539 100,00 489 84 104,71
GOI - AM-NAC LEMBRA/NAC SABE AM| 464,60 100.00 464,60 108,04
GO| - AM-*NAO ASSINANTE-RD RIVIERA 398,28 100,00 398,28 108,04
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Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad | NOV/2021 A JAN/2022

[GRANDE PORTO ALEGRE [GRANDE CURITIBA
[POA “NOVi2021 A JANr2022 [CTA - NOV/2021 A JANF2022 = T
1o+ 15+ 10+ 15+
07-19 07-19 07-19 0718
SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA |SEGUNDA A SEXTA ISEGUNDA A SEXTA
[Emissora ™ ORME  |AFIN% OPME. AFIN% Emissora. = OFM AFIN%, OPM# AFIN%
POA - EM:TOTALEM 526.498 45 101,25|  516.825,72 10340} [CTA-FM-TOTALFM 375.658,16 160,00]  362.103,55 104,70
POA - EMCGALCHA 64,287,19 101,64 653.514,82 104,68] {CTA - FM:MASSA FM 49.337.38 100.00]  47.240,81 104,00
POA - FM:CAICARA 43.390,80 102,20 42,624 B4 104 44 CTA - FM-98 FM 45.253,54 100,00 42.7164.48 102 64
POA - EM-92 FM 40.913,37 95,50 40.829,50 99,15| |CTA - AM-TOTAL AM 44.544.71 100,00]  43.560.49 106,22
POA - EM-104 35.105,85 99,93 33.620,32 99,56} |CTA - FM-CAIOBA FM 38.383,98 100,00{ 3692573 104,49
POA - EM-ATLANTIDA 34.848,86 101,58 34.989,15 106.10| |CTA - FM-EASY OURO VERDE FM 33.071,77 10000] 32418,04 106,47
POA - FM-CONTINENTAL 98 32.225,94 102,37 31.343,43 10358] |CTA-EM-JOVEMPAN 31.028,07 100,00]  30.349,17 106,24
POA -FM:OUTRASFM. z 32.128,35 102,51 30.253,20 10042| [CTA-FMMUNDO LIVRE 28.636,69 100,00]  27.866,19 105,69
{POA-FM:BBZ FM | 2349197 gges| 2279658 99,79 [CTA -EM:CLUBE FM B 21.862,33 10000{ 21.007.36 104,37
IPOA-FM:102.3 23.274,97 102,60 22.425,16 102,85| |CTA-FMIOUTRAS FM 16.865.47 100,00{ 1580217 102,41
{POA - FM-!NAO ASSINANTE-ALEGRIA 22.237.84 102,27 21701,73 103.83| [CTA-FM:*NAC ASSINANTE-GOSPELFM! 15.985,91 100,00 15.518,11 105,44
[POA-FM:RADIO GRENAL 21.315,01 102,67 21.198,31 106,23| |[CTA-AM-BANDA B 15.855,70 10000{  15.654,88 107,24
{POA - FM-ANTENA 1 21.264,81 102,04 21.040,82 10503| [CTA - EM-TRANSAMERICA 14.125,87 100,00] 1407895 108,26
|[PoA-EMIMIXEM 20.296,47 100,31 20.536,28 10559 |CTA-EFM!BAND NEWS FM 12.357,21 100,00]  12.06217 106,02
|[POA - AMTOTAL AM. 16.766,13 102.72 16.355,83 104,25 [CTA - FM-*NAC ASSINANTE-CEN 7.237,54 100,00 7.206,06 108,14
1POA - FM:RADIO PAMPA 16,343 .56 102,41 16.268,82 106.05| [CTA -EMIRADIOTFM 7.026,10 100,00 6.698,68 103,55
|POA - FMIELDORADO FM 11.388,01 100,72 11.011,37 101,32| |[CTA- FM:BANDA B 6.482.77 100,00 B.397,43 107,19
|POA - FMOVEM PAN M 2 9.677.71 102,71 0.548,98 10543| [CTA- AM-OUTRAS AM 6.392,06 160,00 6.192,46 105,22
|POA - FM:NAO LEMBRAINAO SABE FM 931348 100,28 9.040,62 101.27| [CTA {FMINAO LEMBRA/NAC SABEFM | 6.207.52 100,00 5.398.42 94,46
|pOA-EMuMADEM 8.880,28 102,70 8.893.25 106,88| [CTA - FMIEVANGELIZARFM 99,5 5.145,96 100,00 4.830,04 101,95
[EOA - EMUNAO'ASSINANTE:NOVO TEMPO 8.552,95 102,85 7.998.23 100,06| [CTA - FM2NAO ASSINANTE-91 FiM 4,966,27 100,00 4.647,04 101,23
[ROA - FM:"NAD ASSINANTEIRD GUAIBA 6.885,9% 102,85 6.885,99 106,99 [CTA -EM:INAO ASSINANTE-MERCOSUL FM 4.768,51 100,00 4.768,51 108,62
|POA -FM-EELICIDADE 80./BAIRRISTA 6.749,12 102,85 6.734,57 106,76| [CTA-AM-"NAO ASSINANTE-SRD DEU AM! 4.203.41 100,00 4.041,47 104,43
{POA - FM-RADIO BANDEIRANTES 6.172,16 101,72 6.208,38 10645 [CTA - AM-*NAQ ASSINANTE-DIFUSORA 3.552,95 100,00 3.492.17 106,76
{POA™- AM-OUTRAS AM : 5.693,52 102,85 5671,01 106,57| [CTA -FM-"NAC ASSINANTE-RD MARUM FM 3.282,28 100,00 3.010,20 99,61
|POA - FM*NAD ASSINANTE-RD SOL FM| 4.378,70 102,85 4378,70 106,99| [CTA-FM-*NAC ASSINANTE-BEN 2.951,04 100,00 2.508,34 107,04
[ROA - FM-LIBERDADE - 3.506,53 102,85 3.506.53 106,99 [CTA - AM-*NAO ASSINANTE-EVA AM 1080 2.908,36 100,00 2.852,51 106,53
[POA - FMINAQ ASSINANTE-FM CULTURA 3.450,75 102,85 345075 108,99] [CTA-FM-*NAC ASSINANTE-SARA BRA FM 2.661,83 100,00 261422 106,67
[POA=FM=NAC ASSINANTE-AMIZADE FM 3,180,15 102 85 3079.92 103.62| [CTA-FM-INAD ASSINANTE-EVA FM 90.9 2.481,06 100,00 2.481,06 108,62
POA - FMBANDNEWS 2.826,27 102.85 2778,59 105,19 [CTA-FM-NAO ASSINANTE-RD LEGENDAR 2.467,80 100,00 2.422,65 106,63
POA - FM-'NAD ASSINANTE-FM 91 242012 102,85 242012 106,99] [CTA -FM-NAQ ASSINANTE-95 FM 2.43334 100,00 2.287,83 102,12
POA - FM-*NAO ASSINANTE-RED ALELUIA 232546 102,85 2172,35 99,98 [CTA - FM-INAC ASSINANTE-PR EDUCA FM 2.365,85 100,00 2288,90 105,08
POA - AM-ELDORADO : 202324 102,85 1.878,43 99.34| [CTA- AM-NAO ASSINANTE-RD MARUMBY 2.229,55 100,00 2.229,55 108,62
|POA - FM-*NAO ASSINANTE-RD DEUS AMO 1.860,34 99,73 1768,52 98,63 [CTA-FM-*NAD ASSINANTE-CAPITAL FM 2.101,45 100,00 2.058,08 106,37
POA - AMINAD ASSINANTE-RD ESRERANG 1.626,18 102,85 1.626,18 106,99] [CTA - AM-*NAO ASSINANTE-EVA AM 1430 1.878,17 100,00 1.705,67 98,64
POA - AM:*NAOD ASSINANTE-ITAPUI AM 1213,10 102,85 1.072,87 94,63) [CTA-FMUNtEM 1.846,98 100,00 1.685,39 99,11
POA - FMNAD ASSINANTE:NOSSA RD FM 1.165,13 102,85 1.165.13 106,99| [CTA - AM:*NAQ ASSINANTE-CIDADE AM 1.803,70 100,00 1,764,689 106,28
{POA - AMNAQ ASSINANTE-RD TAQUARA 1.095,95 102,85 1.095,95 106,99 [CTA- AM-‘NAO ASSINANTE-RD MAIS AM 171487 100,00 1761,06 107,77
POA - FM:!NAQ ASSINANTE-ALIANCA FM' 1.019,14 102,85 1.019,14 106,99| [CTA-EMIRIC FM 1.493.50 100,00 1.480,50 107,67
POA - AM*NAO ASSINANTE-RD NOVA PRO 832,48 102,85 832,48 106,99
POA - AM-RADIO BANDEIRANTES 826,49 102,85 767,71 99,39
POA - FMIRADIO ABC103.3 EM* 771,53 102,85 771,53 106,99
POA - AM-*NAD ASSINANTE-RD D'UNIVER 717,32 102,85 717,32 106,99
POA - AM-"NAD ASSINANTE-RD GUAIBA 603,34 102,85 603,34 106,99
POA - AM-NAO LEMBRAINAD SABE AM 511,85 98,80 521,00 104,62
GRANDE FLORIANOPOLIS GRANDE BELD HORIZONTE
FLO - NOV/2021 A SJANI037 BHZ - NOVI2021 A JAN/2022
10+ 15+ 10+ 15+
07-19! 07-19 07-19 07-18
SEGLNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA
|Emissora OPMi AFIN% OoPME: AFIN% |Emissora DPM# AFIN% OPM# AFIN%:
FLG - EMSTOTAL EM 133.469,55 10000] 129 986,97 10381| [BHZ-FM-TOTAL FM 781.806,18 100,00 750 349,28 102 65
FLO - PM-REGIONAL FM! 23.455.26 100,00 22 552,63 10249| [BHZ - FM-ITATIAIA 13121628 100.00] 127 865,09 104,24
FLO - FM-MASSA FM 14.926,14 100,00 14.400,12 102,84| [BHZ - FM-BH FM - 102 1FM 112 844,97 100.00{ 104 112.82 98.68
FLO - FM-JOVEM PAN 14.613.40 100,00 14.480,51 10563 [BHZ - FM-LIBERDADE FM 110.058.68 100.00] 103453 81 100,54
|[FEO - FM-ATLANTIDA 12,945 16 100,00 12 632.72 104,02| [BHZ - FM-ALVORADA 78.700.86 10000 7767880 105,57
FLO - FM-BAND FM 10.139,00 100,00 5.926.46 104,36| [BHZ - FM-JOVEM PAN 57 476,63 10000{ 5581485 103.86
FLO - FMATAPEMA FM 7.769,82 100,00 771564 105,85 [BHZ - AM-TOTAL AM) 54 458 60 10000{ 5331357 104.71
[FLO “FM-*NAC ASSINANTE-ANTENA 1 7.317.24 100.00 7.280,35 106,06) |BHZ - FM-*NAD ASSINANTE-107.FM 45 542 80 10000] 4317056 101,38
lELO - FM-"NAC ASSINANTE-CIDADE 0.7 7.278,63 100,00 6.767,56 99,11} [BHZ- FM-88FM 198 LIVE 34.255,25 100.00] 3389085 105 82
|[FLO - FM-OUTRAS FM! 6.599,87 100,00 6.434,13 103.92| [BHZ - FM-EXTRA'FM 2168503 10000{ 2113324 104.23
|[Fro - FMmaGIA 107.3° 6.542,02 100.00 6.391,64 104,15| [BHZ S AMHTATIAIA 19.651.94 10000] 19651.94 106,96
[FLO - AMTOTAL AM : 5.695,00 100,00 568263 106,35 1BHZ < FM:ANTENA 1 19.648 30 100.00] 19.624.03 106.82
[FLO - FM-*NAD ASSINANTE-RD NOVO TEM! 5.017,34 100,00 4.785,87 101,68 [BHZ:FM-OUTRASFM 17.573.65 10000] 1669053 101,58
{FLO - FM-*NAO ASSINANTE-102 FM | 3.280,02 100,00 3.127.65 101,64) [BHZ - EM-CDLFM-1029) 12.483 05 10000  12.294.26 105.34
|[FLO = FM-*NAD ASSINANTE-RD CLUBE FM 3.182.85 100,00 3.176.55 106,38| {BHZ - AM-RADIO AMERICA 12,049 80 10000 1129887 100,29
FLO-FM-CBN o 2.676,42 100,00 2 67642 106,60 1BHZ - EM-NAQ LEMBRAJNAO SABE FM! 10 663,74 10000] 1043850 104,70
FLO “FM-JOVEM PAN NEWS 2.206,50 100,00 2.197,79 106,17] {BHZ - FM-NAC ASSINANTE-MUS FM 5 LG 10.348.78 100,00 599,91 103.35
[FLO - FM:NAD LEMBRA/NAC SABE FM! 212114 100,00 209295 105,18| |BHZ - FM-‘NAO ASSINANTE-NOSSA RADIC 10.005.73 100,00 B 986,56 96.06
FLO - AM-NAD ASSINANTEERD GUARUAM 1,647,05 100,00 1.647,05 106,60, [BHZ - AM-"NAQ ASSINANTE-DEUS E AMOR B 987.67 100,00 8.659,48 103.05
FLO - AM-CBN| 1.404,77 100,00 1.404.77 106,60| JBHZ - FM-NAQ ASSINANTE-GOSPA MIRA 8.978,09 100.00 8.738,20 104,10
FLO - FM-*NAO ASSINANTE-SAR BR 89.1° 1.218,65 100,00 1.218 65 106,60| JBHZ - FM-INCONFIDENCIABRASILEIRISSIMA 864117 100,00 8.458,06 104,69
FEO - FM-"NAD ASSINANTE-RED ALELUIA 1.019,00 100,00 1.019,00 106,60 [BHZ - EM-*NAC ASSINANTE-RD SUPELAG 8.409,64 100,00 7.800,75 89,21
FLO - AM-TNAD ASSINANTE-RD VALE 870,50 100,00 870,50 106,50 {BHZ - EM-TRANSAMERICA 8.383.72 100,00 8.272,52 105,54
[FLO - AMINAD ASSINANTE:MAIS ALEGRI 830,82 100.00 830,62 10660 [BHZ - FM-‘NAO ASSINANTE-LIDER FM 711782 100,00 7 104,11 106,75
[FLO= FM-*NAD ASSINANTE-UDESC FM 660,03 100,00 680,03 106,60| [BHZ - FM-RADIO SUPER 7.037.26 100,00 6.979,11 106,07
FhO - AM-DUTRAS AM 560,97 100,00 56097 106,50| [BHZ - FM-BAND NEWS EM 7.032,77 100,00 7.032.77 106,96
FLO - EM-*NAO ASSINANTE:RD-X EM | 481,05 100,00 430,30 95,35| |[BHZ:EM-CBN 6.660,52 100,00 6.648,69 106,77
FLO - AMUNAD ASSINANTELRD DEUS AMO 158,17 100,00 158,17 106,60) [BHZ-FM-D3'FM 5.657,97 100,00 5.248,42 99,21
FLO - AMINAO LEMBRA/NAO SABE AM 117,07 100,00 103,80 94,52| [BHZ - FM-"NAQ'AGSINANTE-04'1 FM 5,580,50 100,00 5,275.44 100,95
FLO - AMENAD ASSINANTEDIV OL 1140 106.56 100,00 106,56 106,60| |BHZ-FEM-*NAQ'ASSINANTE-RD MAIRD GL 5 464,60 100,00 5.225.54 102,28
BHZ - FM-'NAO ASSINANTE-ORZ FM P MN 533195 100,00 5.189,20 104 09
BHZ - FM-*NAQ ASSINANTE-CLUBE FM-BH 4.900.96 100,00 444495 97.00
|BHZ - FM-NAC ASSINANTE-ESP.FM P MN 3.090,98 100,00 3990,98 106 96
[BHZ - FM-NAQ ASSINANTE-RD FAV AUT 3.878.19 160,00 3 879,19 106.96
BHZ - AM-‘NAO ASSINANTEUNCONFID 3737.21 100.00 3737.21 106.96
BHZ - FM-*NAQ ASSINANTE-RED ALELUIA 329874 100.00 2 663,58 9285
BHZ - AM*NAO ASSINANTE-RD ATALAIA 2.650,15 100,00 2659,15 10695
[BHZ - FM-*NAO ASSINANTE-STNA FM ITA 262404 100,00 2 578,28 105,08
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MIDIA EXTERIOR - OUT OF HOME (OOH) - MUB

FORMATOS:
MUB - 1,20m x 3,80m [ $,36m x 1,71m [ 1,13m x 1,70m 7 1,17m x 1.71m/ 2,00m x 1,30m / 1,00m x 1,60m
T mn.im;._,o : PERIODO DE <_.m._.n..__.)o»o ..>z.o m>mm .. VALOR TABELA e e
ERACA RECHES ~e TiPO DIMENSAC / AREA INICIO FIM Pyt oo UNITARIO TOTAL ESTIMADOS
SAD PAULO JCDECAUX CIRCUITO TARGET - 150 FACES MOBILIARIO URBANO 1,16mx 1.71m 12104 18/04 7 150 RS 570.000,00 | RS 570.000,00 67.155.880
TOTAL - RIO DE JANEIRO 150 RS 570.000,00
RIO DE JANEIRO - RJ JCDECAUX ROTEIRO 300 FACES MOBILIARIO URBANG 1,20m x 1,80m 12/04 18/04 7 300 RS 510.000,00 | R$ 510.000,00 133.136.600
TOTAL - RIO DE JANEIRO 300 RS 510.000,00
BRASILIA-DF JCDECAUX CIRCUITD IMPACTO - 285 FACES MOBILIARIO URBANO 1,16m x 1,71m 12/04 18/04 7 285 RS 456.000,00 | R$ 456.000,00 88.627.265
TOTAL - BRASILIA 285 RS 456.000,00
SALVADOR-BA MUPI BRASIL ROTEIRO 100 FAGES MOBILIARIC URBANG 1,20m x 1,80m 12/04 18/04 7 100 RS 2.720,00 | R$ 272.000,00 34.180.000
TOTAL - SALVADOR 180 RS 272.000,00
FORTALEZA-CE JCDECAUX CIRCUITO FLEX - ROTEIRO 200 FACES MOBILIARIO URBANG 1,13m x 1,70m 12/04 18/04 7 200 RS 300.000,00 | RS 300.000,00 84,944,563
TOTAL - FORTALEZA 200 RS 300.000,00
BELO HORIZONTE-MG URBANA ROTEIRO CUSTOMIZADO - 150 FACES MOBILIARIO URBAND 1.17m x 1,79m 12/04 18/04 7 150 RS 1.530,00 | RS 229.500,00 20.608.458
TOTAL - BELO HORIZONTE 150 RS 229.500,00
MANAUS-AM JCDECAUX CIRCUITO IMPACTO - 100 FACES MOBILIARIO URBANO 1.16mx 1.71m 12104 18/04 7 100 RS 126.000,00 | RS 420.000,00 43.844.468
TOTAL - MANAUS 100 RS 120.000,00
CURITIBA - PR CLEAR CHANNEL MOBILIARID URBANO - ROTEIRO 200 FACES MOBILIARIO URBANO 1,20m x 1,80m 12/04 18/04 7 200 RS 240.420,00 | RS 240.420,00 £6.959.498
TOTAL - CURITIBA 200 R$ 240.420,00
30 faces de 2,00m x 1,30m
RECIFE PUBLIQUE ABRIGO DE ONIBUS MOBILIARIO URBANQ 30 faces de 1,00m x 1,60m 12/04 18/04 7 ki RS 5.268,78 [ RS 158.063,40 114.402.747
{30 Mubs - total de 60 faces)
TOTAL - RECIFE 0 RS 158.063,40

TOTAL GERAL

2.855,983,40

655.859.479
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MiDIA EXTERIOR - OUT OF HOME (OOH) — METRO

FORMATOS:
PAINEL ESTATICO EM ESTACAQ DE METRO - 2,86m x 1,10m
PAINEL ESTATICO EM ESTAGAO DE METRO - 1,18m x 1,75m
5 FORMATO g PERIODO DE VEICULAGAO - ANO BASE 3 VALOR TABELA
PRACA VEiCULO LOCAL . R INS. . .
¢ : TIPO DIMENSAO / AREA INiCIO FIM qomn._wum UNITARIO TOTAL
. . s PAINEL ESTATICO EM ESTACAQ DE :
SAD PAULO JCDECAUX Estactes Metré Sao Paulo METR® - LIGHTBOX CROSSTRACK 2,86m x 1,10m 11-abr B-mai 28 8 RS 15.200,00 | R$ 121.600,00
SAQ PAULO JCDECAUX Estagdes Metrd Sao Paulo 25 mmywﬁ_mm mﬂcﬂm_gnyo Hs 1,18m x 1,75m 11-abr 8-mai 28 8 RS 12.700,00 | RS 101.600,00
TOTAL N : i sl 18 B, R$ 223.200,00
1A RA O & 00,00

85 86 %\




MIDIA EXTERIOR - DIGITAL OUT OF HOME (DOOH) - METRO

FORMATO:
VINHETA 10"
FORMATO TPERIODO DE VEICULAGAO - ANO BASE o VALOR TABELA
PRAGA VEiCULO LOCAL : E | MATERIAL : TT. INS.
¢ TIPO QUANT. | iNicio FIM 4ow>_>_.mum DIA . UNSTARIO TOTAL
_ ELETROMIDIA - TV DIGITAL INTERNO DE TREM - LINHAS: AZUL MONITORES DIGITAIS _ .
SA0 PAULO - SP e L T O el 3792 11/04 17/04 7 10 105 | 2787420 |RS 14526000 |R$  145.260,00
. ELETROMIDIA - TV DIGITAL INTERNO DE TREM - LINHAS: AZUL MONITORES DIGITAIS . .
SAO PAULO - SP SLeTRO L INTERNG DF o o 3792 11/04 17/04 7 10 1056 | 2787420 |R$ 14526000 [R$  145.260,00
. METRO DE SAO PAULO - LINHA LILAS - DIGITAL | MONITORES DIGITAIS . .
SAO PAULO - SP ELETROMIDIA Nl har TORES DIS 768 11/04 17/04 7 10 105 564480 |RS 5286000 |[R$  52.860,00
. METRO DE SAO PAULO - LINHA LILAS - DIGITAL | MONITORES DIGITAIS _ .
SAO PAULO - SP ELETROMIDIA NETRO DES20 o s 768 11/04 17104 7 10 105 564,480 |RS 5286000 |[R§  52.860,00
TOTAL - SAQ PAULO 8.703.200 RS  396.240,00
RIO DE JANEIRO - RJ |ELETROMIDIA DIGITAL INTERNO DE TREM goz__q%m_wmzwmm_;_m 1190 11/04 17104 7 107 105 874650 |RS 3516000 |R$  35.160,00
RIO DE JANEIRO -RJ |ELETROMIDIA DIGITAL INTERNG DE TREM gOZ_ﬂ%qﬂm%zw_m_;_m 1190 11/04 17/04 7 10" 105 874.650 |R$ 3516000 |R$  35.160,00
MUB DIGITAL _ _ !
RIO DE JANEIRO - RJ |ELETROMIDIA CIRCUITO MUB sl 138 11104 17/04 7 10 219 211554 |R$ 13284000 |RS  132.840,00
RIO DE JANEIRO -RJ |ELETROMIDIA TREM SUPERVIA - DIGITAL INTERNO TREM goz_.__.%._ﬂﬂmzwmw_;_m 1495 11/04 17/04 7 10 105 | 1.008.825 |R$ 2310000 |R$  23.100,00
RIO DE JANEIRO -RJ |ELETROMIDIA TREM SUPERVIA - DIGITAL INTERNO TREM goz__q%qﬂﬂmz_wm_;_m 1495 11/04 17/04 7 100 105 | 1.008.825 |R$ 2310000 |R$  23.100,00
TOTAL - RIO DE JANEIRO 4.158.504 | Rs  249.380,00

TOTAL GERAL

10.861.704

645.600,00
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MiDIA EXTERIOR — OUT OF HOME (OOH) —- OUTDOOR SOCIAL — 2° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATO:
OUTDOOR SOCIAL - 2,00m x 1,00m
s T T e e A srem e PERIODO DE VEICULAGAO - ANO BASE CUSTO i
UF PRAGA VEICULO TIPO FORMATO |QUANTIDADE| TWODPE | prca e | UNARIO POR | TOTAL TABELA
;._ i~ \ el B | | LI | e INicio FiM |TOTALDEDIAS | PERfODO |
RR BOA VISTA 2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 25104 24/05 30 RS$ 3.00000 | R® 60.000,00
AC RIO BRANCO 2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 25104 24105 30 R$ 300000 | RS  60.000,00
RJ RIOQ DE JANEIRO COMUNIDADE DOOR QUTDOOR SOCIAL 2,00m X 1,00m 40 MENSAL A 25/04 24/05 o RS 3.000,00 | R$ 120.000,00
RO PORTO VELHO 2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 25/04 24105 30 R% 3.00000 | R$ 60.000,00
RN NATAL 2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 25/04 24105 30 R% 3.000,00 | RS 60.000,00

GESTAQ PUBLICIDADE

PA BELEM

DF BRASILIA
PR CURITIBA
sc FLORIANOPOLIS
8 O DOOR SO .

89

OUTDOOR SOCIAL

2,00m X 1,00m ao MENSAL A
2,00m X 1,00m 30 MENSAL A
2,00m X 1,00m 30 MENSAL A
2,00m X 1,00m 20 MENSAL A

24/05

24/05

24/05

24/05

90

30 R$  3.100,00 | R3 93.000,00
30 R$  3.100,00 | RS 93.000,00
30 R$ 3.10000 | RS 93.000,00
30 RS 3.10000 | R$ 62.000,00

) R .000,00




MIDIA EXTERIOR — OUT OF HOME (OOH) — OUTDOOR SOCIAL - 4° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATO:

QUTDOCR SOCIAL - 2,00m x 1,00m

U | PRAGA
BA SALVADOR
MA SAQ LUIS
PB JOAO PESSOA
AP MACAPA

TO
PA BELEM
RO PORTO VELHO

TOTAL OUTDOCR SOCIAL

, ili T e acho avoease |
e 1 ot A o mmaro T | o e S TiPO D i eiemast | B USTOUNITARIC Il [ n = VS
vEicuLo TIPO | roRmaro |aquawmioaoe| iUt ——— oE | PORFPERIODO | TOTALTASELA

2,00m X 1,00m 30 MENSAL RS 3.000,00 [ RS §0.000,00
2,00m X 1,00m 20 MENSAL RS 3.000,00 [ RS 60.000,00
COMUNIDADE DOOR OUTDOOR SOCIAL
2,00m X 1,00m 20 MENSAL RS 3.000,00 | R$ 60.000,00
2,00m X 1,00m 20 MENSAL RS 3.000,00 | RS 60.000,00
o $  270.000,00
2.00m X 1,00m 30 MENSAL 05/08 04/10 a0 RS 3.100,00 | RS 93.000,00
GESTAO PUBLICIDADE OUTDOCR SOCIAL
2,00m X 1,00m MENSAL 05/09 04/10 30 RS 3.100,00 | R$ 62.000,00

91
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RS

425.000,00




MiIDIA DIGITAL — INTERNET - 1° FLIGHT DA CAMPANHA

PECA A’ GERAL PEGAF ADULTOS
PEGA B CRIANGAS PEGA G FILME GERAL 60°
PEGA C GESTANTES PECA H- FILME GERAL 30°
PECA D IDOSOS PEGA I VIDEC INTERNET FATO OU FAKE GERAL 307
PEGA E ADOLESCENTES PECA J: SPOT GERAL 307
=== B G e e T e R e ST INTERNET s i S e = |
e e — - - - - - - etn BT ~ ADRIL-AND BASE E— =-r=
Uk VEICULD CANAL FORMATO TABELA PEGA IR 19]20]21]22[ 23] 24| TTOMSMES | TEODE LR TN
otaoane FEfedscu i Red s Tl is]irifal isiTlalals I : i B g
[MULTI CATEGORIA :
ROS - A5, ABCDE { Aduttos, idosos, Gastantas @ Adolescentes) RETANGLLO {300x250) A.B.C.D.EF 15 CPM 2669.905 RS 2200| RS 80.737.91
BRA GLOBO COM
ROS - AS, ABCDE { Adultos, ldosos, Gestantes e Adolescentes} GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIP] 30° A 180 GoH 15 CPM 208 659 RS 165.00| RS 3442874
OTAL GLDBO.COM 3878584 RS 115.166.65
UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adolescentes, Adultos, idosos, Gestantes) BILLBOARD (870 X250) AB.CDEF 15 CPM 2264 946 RS 31.05| RS 70 326,57
BRA Lo
ViDEO
UOL NETWORK - AS, ABCDE [Adolescenles, Adultos, Idosos, Gestantes) {View complelo até 30°) G, H I 15 chpv 294 320 RS 0,17| RS 50.034 40
ITOTAL LOL 2.589.266 RS 120.380,87
ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail: AS, ABCDE, DISPLAY z
Jovens, Adultos, Idosos & Gestantes RETANGULO 300x250 ABCODEF 1= ChN LI R$ Grfol] | Zisica2
REA o viDED
ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail: AS, ABCDE,
e e SR {INTEXT / PRE-ROLL / POS ROLL} G.H,! 15 CPV 24792 RS 0,50 RS 12.396.00
TOTAL R7 ; 3 3 - —— 458,173 [ 39,761,862
[VERTICAIS DE FAMILIA
BRA REVISTA CRESCER DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300%250} ABLC 16 CPM 193,828 RS te1.00| RS 35082,87
TOTAL REVISTA CRESCER . ; 3 183828 RS 35.082.87
BRA _ PAIS & FILHOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250} ABC 15 CPM 109 034 RS 187,00 | RS 20 389,36
TOTAL PAIS & FILHOS i = 109.034 RS 20.349,36
VERTICAIS DE SAUDE
BRA TUA SALIDE DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE (300X600) A 1% CPM §62 422 ] 5000| Rs 4812110
TOTAL TUA SAUDE e i £ BEZAZ2 RS 48.121,10
BRA CONSULTA REMEDIOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A 15 CPM 675858 RS 2900| RS 26 35085
OTAL ___ CONSULTA REMEDIOS | 3 : . 3 : E ; == 676868 RS 26.388.85
TREAMING DE AUDIO
BRA SPOTIFY AS, ABCDE, POPULAGAO GERAL AUDIO EVERYWHERE - 30 J 18 CPCL 628323 RS 0.06 | Rs 37.699.98
TOTAL SPOTIFY 5 i = 620,333 RS 37.698.98
BRA DEEZER AS, ABCDE, POPULAGAD GERAL AUDIO AD BREAK 30° J | 15 CPRA 391 000 RS 0.07{ RS 27.370.00
TOTAL DEEZER : = e 3 o ; T : T ) 391,900 T Trs 27.370,00

TOTAL GERAL INTERNET 9,66+ 488 470.211.40

93 94



MIDIA DIGITAL — INTERNET - 2° FLIGHT DA CAMPANHA

PEGA A GERAL

PEGA B CRIANGAS
PECA C. GESTANTES
PECA D IDOSOS

PEGA E ADOLESCENTES

PECAF ADULTQOS

PECAG FILME GERAL 607

PECA H FILME GERAL 30°

PECA |: VIDEQ INTERNET FATO QU FAKE GERAL 30°
PEGA J° SPOT GERAL 30"

_. i e o e e e b B merw = MITERNEY I o = e AT e S FE .||...||-.|L
| VeicuLo _ CANAL FORMATO TABELA PEGA ! ...a:nh_ .Hw.““_ -»“mmuo 0 u.:.wz.u ;»zm_u“«mﬂ E_ TTosmes [ TRODE x_..uwnmmaomu_ | mwﬂwﬂd_ RACRTOTALS
el | : PR M s|tlalals sl tlalals: i cEaaet] | e s ;
MULTI CATEGORIA =
ROS - AS. ABCDE { Aduttos, Idosos, Gestantes & Adclascentes) RETA NGULO (300x250) ABC.DEF 14 CPM 854.107 RS 22.00| RS 18.790.2%
BRA, CGLOEO.COM
ROS - AS, ABCOE { Aduhos, ldosos, Gestanies e Adolescentes} GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIF] 30° A 180° G.HI 14 CPM 69708 RS 18500 RS 11 516,67
TOTAL GLOBO.COM 923,905 RS 30.307,02
o _ UOL NETWCRK - AS, ABCDE {Adolescentes, Aduiios, ldoscs, Gestantes) BILLBOARD (870 X250) A B.CDEF 14 CPM 596.03% RS N5 RS 18,5071
’ o UOL NETWQRK - AS, ABCDE (Adolescenias, Adullos, Idasos, Gestantes) (View Buw_m.w A G, H.I 14 cPv 77453 R$ 0,17| RS 13.967.01
TOTAL uoL i _|___smanz RS 31.674,02
B e o T <ot e s | R B I I LT L e
M 2 ROS | DESKTOP + TABLET + MOBRE - HOME E INTERNAS - Tai. AS. ABCDE viDEQ
Sovors. AdutcE S HCREA & Costanies ; (INTEXT ¢ PRE-ROLL / POS ROLL) G M, 1“4 cPV 6487 RS 050| RS 124350
[ToTaL Y 22838 RS 1048334
VERTICAIS DE FAMILIA
BRA REVISTA CRESCER DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) AB.C 14 CPM 51007 RS 181.00| RS 9.232.27
OTAL REVISTA CRESCER &1.007 RS 9.232,27
BRA PAIS & FILHOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNQOS RETANGULO (300X250) q ABC 14 CPM 8883 RS 167,00 | RS 5.385.59
OTAL PAIS & FILHDS e Ll 25693 ] 5.365,69
IVERTICAIS DE SAUDE
BRA " TUA SAUDE DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS -_Hu HALF PAGE (300500} A 14 CPM 253.269 RS 50,00| RS 12.863,45
TOTAL TUA SAUDE 63260 RS 12.863,45
BRA CONSULTA REMEDIOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A _ _ 14 CPM 177 860 RS 39,00| RS 6.918.54
TOTAL CONSULTA REMEDIOS z 177860 RS 6.9
STREAMING DE AUDIO
BRA SPOTIFY AS, ABCDE, POPULAGAO GERAL AUDIO EVERYWHERE - 30° J 14 CPCL 155.000 R$ 008| RS 930000
TOTAL SPOTIFY : i 185,000 RS 30000
BRA DEEZER AS, ABCDE, POPULAGAO GERAL AUDIO AD BREAK 30° J 14 CPA 96.000 RS 0,07| RS 672000
|TOTAL DEEZER. 3 96.000 RS 6.720.00

R$ 122 662.23

TOTAL GERAL INTERNET

95

96



MIDIA DIGITAL — INTERNET - 3° FLIGHT DA CAMPANHA — JUNHO

PEGA A GERAL
PEGA B. CRIANGAS
PEGA C GESTANTES
PEGA D 100S0S

PEGA E ADOLESCENTES

PECAF ADULTOS

PECA G FILME GERAL 60°

PEGA H: FILME GERAL 307

PEGA |: VIDED INTERNET FATQ OU FAKE GERAL 10°
PECA J SPOT GERAL 307

TOTAL GERAL INTERNET

97

98

T T —— ~ JUNHO - ANO BASE _ T T
5 R s e e e cowns |motclo| crccry | ol
MULTI CATEGORIA Taperyy
ROS - A5, ABCOE ( Adufios, ldoses, Geslantes e Adolescantas) RETA NGULO (300x250) A B CDEF 12 |1 CPM 854 107 RS 2200| RS 18 790,35
BRA GLOBO COM T
ROS - AS, ABCDE { Adutios, ldosos, Gestantes e Adolescentes) GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIP] 307 A 1807 G.H.I - 12 | cru 69708 RS 16500| RS~ 151667
TOTAL _GLOBO.COM 923,805 RS 3030702
- oL UOL NETWORK - AS, ABCDE {Adclescantes, Adultos, Idosos, Gestantes) BILLBOARD (870 X250) A.B.C,D.EF 13 CRM 596039 RS 05| RS 18507.01
L | UOLNETWORK - AS, ABCDE (Adolescentes, Adutos, k9osos, Gestanes) K Sﬁum.ou 26 30) G.H) | 12 cAv 77453 | RS 0.97| Rs  13.167,01
TOTAL uoL 673482 RS 167402
i lada ok ;._mo_.,m,__..a.. Fwﬂu%_wuawn_m Mhﬂﬂuﬁ = TailzA3, ABCOE zﬂ?ﬂwﬂ_m»uo?nuo ABCDEF 11 CPM 116 443 RS 6200| Rs EIEYY
B f VIDEQ
el S L ;;w_«m_qﬁ.. unmwu.um. _huoa,um Mﬁ.ﬁﬂu.ﬁ - Tl AS, ABCEE, {INTEXT { PRE-ROLL / PGS ROLL) G.H1 7 CPV & 487 RS 050 Rs 3.243 50
[ToTAL 7 1 RS 043
VERTICAS DE FAMILIA
BRA REVISTA CRESCER DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGLILO (300X250) A.B.C 13 CPM 51.007 RS 181,00| RS 9.232.27
TOTAL 'REVISTA CRESCER £1.07 RS 9.232.27
BRA PAIS & FILHOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A.B,C 13 CPM 28,693 RS 18700| RS 5.365.58
TOTAL PAIS & FILHOS 28,853 RS 5.366,59
VERTICAIS DE SAUDE
BRA | TUA SAUDE DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE (300X600) A 13 CPM 283.269 RS 5000| R§ 1266345
TOTAL TUA SAUDE 253280 RE 1266348
BRA CONSULTA REMEDIOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A 13 CPM 177.860 RS 38,00| RS £.936,54
TOTAL CONSULTAREMEDIOS 177.860 RE__ 693
[STREAWING CE AUDIO_ .
BRA SPOTIFY | AS. ABCDE, POPULAGAO GERAL AUDIO EVERYWHERE - 30° J 13 CPCL 155000 RS 006| RS 9 300,00
TOTAL SPOTIFY s 166000 RS 930000
BRA DEEZER AS. ABCDE, POPULAGAO GERAL AUDIO AD BREAK 30° J 13 CPA 96.000 RS 0o7| Rs 672000
TOTAL DEEZER _ R i 95.000 6.720,00




—’

MIDIA DIGITAL — INTERNET ~ 3° FLIGHT DA CAMPANHA — JULHO

PECA A GERAL PEGAF. ADULTOS
PECAB CRIANGAS PEGAG FILME GERAL 607
PECAC GESTANTES PEGA H- FILME GERAL 307
PECAD IDOS0S PEGA |, VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30"
PECAE ADOLESCENTES PEGA J SPOT GERAL 30"
l R it PO T e ___ INTERNET B T = T |
——r . — - - e —————————— ; - - ey e
T oo owconees | - el ] mowanes | 25535 [t | o [ oamioe
g_”-_“.—.-g._.mmgh’l - + - T o S L 1 o ) O | frf EE-T e il | T S g
ROS - AS, ABCDE ( Adullos, Idosos, Gestanies © Adolescentes) RETA NGULO (300250} ABCDEF 13 CPM 854.107 RS zoo| RS 1879035
BRA GLOBO COM
ROS - AS, ABCDE ( Adultos, Idasos, Gestantes e Adolescentes) GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIP| 307 A 1807 G.HI 13 CEM 69.708 RS 18500 RS 1151667
[TOTAL GLOBO.COM : . 823,805 RS 3030702
UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adclescentes, Adulios, Idosos, Gestantas) BILLBOARD (870 X250) ABC.DEF 13 CPM 596.039 RS NOS{ RS 1850701
o - UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adolescentes, Adullos, Idesos, Gestantes) - Bnﬁm_w e . H, 13 CPV 77 453 RS 017 R 1316701
TOTAL voL 2 gT3.402 RS 3187402
QS DESKIDRS, ;.m_wm_.:w zﬁwwﬁm OME £ INTERNAS - Tall AS, ASCDE. RETANGOL S 150250 A.B.C.D.EF 1 cPm 116 449 RS 6200 RS 7.219,84
e i ROS | DES i: ViDEO
| DESKTOR + TABET * Mo 1o Gosiooyas 5 - Tad AS, ABCDE, (INTEXT / PRE-ROLL / POS ROLL) G.H,I 1 cPv 6487 RS 050 Rs 324350
TOTAL 7 ] T T e B e M S 1229% : RS 1048334
VERTICAIS OE FAMIL :
BRA REVISTA CRESCER DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) ABC 13 CPM 51.007 RS 181.00( RS 823227
TOTAL REVISTA CRESCER _ Bi1.oo7 RS 923227 |
BRA PAIS & FILHOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) AB.C 12 cPM 20,693 RS 187.00 | RS 5 365.59
TOTAL PAIS & FILHOS e % . ; Tz 2,603 RS 5.365,50
[VERTICAIS DE 5AUDE .
BRA TUA SAUDE DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE (30BX500) A 13 CPM 253269 RS 5000| RS 1266345
[ToTAL TUA SAUDE T ] 253.268 RS 12.683,45
8RA CONSULTA REMEDIOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A 13 CPM 177,880 RS 39,00 RS 6.936,54
TOTAL COMNSULTA REMEDIOS SR - : E 177.860 | R$’ 6.036,54
|STREAMING DE AUDIO
BRA SPOTIFY AS. ABCDE, POPULAGAD GERAL AUDIO EVERYWHERE - 30° J 13 CPCL 155 000 RS 0.06| Rs 9.300,00
TOTAL SPOTIFY ; i == 185,000 RS 9.300,00
BRA DEEZER AS, ABCDE, POPULAGAD GERAL AUDIO AD BREAK 307 J 13 CPA 96.000 RS 007| Rs 6.720,00
TOTAL DEEZER . s = Z : : I 5,000 [ rs 6.720,00

TOTAL GERAL INTERNET
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MIDIA DIGITAL — INTERNET - 3° FLIGHT DA CAMPANHA — AGOSTO

PECA A GERAL PEGCA F ADULTOS
PECA B CRIANGAS PECA G FILME GERAL 607
PECA C GESTANTES PECAH FILME GERAL 307

PECA D IDOSOS PEGA | VIDEO INTERNET FATO QU FAKE GERAL 30°
PEGAE ADOLESCENTES PECA J SPOT GERAL 30°
I - ————= e - == T e - —————— ]
; B = s = T AGOSTO -AND BASE o ] e | e e g T
; . gy . . i it ot = - ey s | mPODE | IMPRESSOES | cPDICPW VALOR TOTAL
UES VElCULD. )y GANAL FORMATO TABELA m PECA 381817 18[19]20]21]22] 23 | 24 ] 28] 2627 TTOASMES | oo PROGRAMAGAO |  CPC/ CRY Cans e
L b | Ll L it p i T O L S e pisfrlalals sl T afa]is/rs a7 | eprammer o o i e A | e et
|MULT] CATEGORIA
ROS - AS, ABCDE { Adultes, Idosos, Gestantes o Adclescentes) RETA NGULO {300x250) A.B.C.DEF 12 CPM 854.107 RS 2200 RS 18 760,35
BRA GLOBO COM
ROS - AS, ABCDE { Aduttes, Idosas, Gestantes e Adolescentes) GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIP] 30" A 1807 G.H.I 12 CPM €9.798 RS 165.00) RS 11.516,67
TOTAL GLOBO.COM = 923905 ‘RS 30.307.02
UIOL NETWORK - AS, ABCDE (Adotescentes, Adullos, Idesos, Gestantes) BILLBOARD (870 X250) A.B,C.D,EF 13 CPM 506 039 RS 3105 RS 18 507,01
BRA LoL
VvIDED
UOL NETWORK - AS, ABCDE {Adolescenies. Adultos, Idosos, Gestantes) (View completo st 307 G.H, ! 13 cPv 77453 RS 0.17| RS 13,167.00
TOTAL uoL &73.482 R§ 31.674.02
! ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail: AS, ABCDE, DISPLAY
Jovens, Adulios, kiosos @ Gestanles RETANGULO 300x250 ABCDEF iE CPM U] 53 6200) RS 121084
P Bt viDEO
ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail: AS, ABCDE,
Jovens, Aulics, Kcsos 8 Gestartes (INTEXT / PRE-ROLL / POS ROLL) GH,I 12 crv 6487 RS B50) RS 3243,50
TOTAL R7 = T 7 i = : 122836 [T 10.463
VERTICAIS DE FAMILIA
BRA REVISTA CRESCER DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (3D0X250) AB.C 13 CPM 51.007 RS 181.00| RS 923227
TOTAL REVISTA CRESCER j B 51007 RS 9.232,27
BRA PAIS & FILHOS DESKTQP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) AB.C 12 CPM 28 693 RS 167,00 | RS £ 365 59
ITOTAL PAIS & FILHOS 3 7 5 : C ki 5 28,883 R$  5.368,59
VERTICAIS DE SAUDE
BRA TUA SAUDE DESKTOP + MOBILE - HOME E CANALS INTERNOS HALF PAGE (300X600) A 12 CPM 253269 RS 5000| RS 12,663 45
TOTAL TUA SAUDE 3 : : : z ; ] 251268 'R 12,663,485
BRA CONSULTA REMEDIOS DESKTGP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A 13 CPM 177.860 RS 3900{ RS 693654
TOTAL . CONSULTA REMEDIOS = Y (RO . 177.860 = RS 6.938,54
[STREAWING DE ALDIO
BRA SPOTIFY AS, ABCDE, POPULAGAC GERAL AUDIO EVERYWHERE - 307 & 12 155.000 RS 006| RS 9.300.00
TOTAL SPOTIFY 156.000 RS 9.300,60
BRA DEEZER AS, ABCDE, POPULAGAD GERAL AUDIO AD BREAK 307 J 12 96000 RS 007| RS 6.720,00
TOTAL DEEZER ¥ €6.000 RS 6.720,00

TOTAL GERAL INTERNET
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MIDIA DIGITAL — INTERNET - 4° FLIGHT DA CAMPANHA

PEGA A GERAL

PEGA B. CRIANGAS
PECA C: GESTANTES
PEGA D' 1DOSOS

PEGA E. ADOLESCENTES

PEGA F: ADULTDS

PECA G FILME GERAL 60°

PEGA H FILME GERAL 30°

PECA I: VIDEQ INTERNET FATO QU FAKE GERAL 207
PECA ). SPOT GERAL 30"

| T s g e e R
T T g [ = e e T T e === T SE1EMBRO - AND BASE o 0 Err
vF VEftino CANAL FORMATO TABELA PEGA (] e[7] 8] [10]a]1z1al 415 s[17] 8 1920 1]: J2al2s]30] 7T DMSMES R T Anei
+ = PSR Sp— alll_ |Is|Ttlqjals siriajals s|lTigl ”D"_WD. [§i
MULTI CATEGORIA :
ROS - AS, ABCDE ( Adutios. ldosos, Gestanies ¢ Adolascentas) RETA NGULO (300x250} A B CDEF 26 CFM 20891.185 RS 2200 | RS 4800807
BRA GLOBO COM
ROS - AS, ADCDE { Adultos, idosos, Gestantes ¢ Acolescentes) GLOBO.COM_VGLOBO [SEM SKIP} 307 A t80° G.H 26 CPM 125.289 RS 165.00 | RS 2086939
_m_ AL GLOBO.COM 1216454 RS E8.675.48
— oe UOL NETWORK - AS, ADCDE (Adclescentes, Adulios, Idosos, Gestantes} BILLBOARD (970 X250) A B.CDEF 26 CPM 1.311.28% RS 3.05| RS 40.715.40
UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adciescentes, Adullos, ldosos, Gestantes) View Bﬂd_w_m“ até 307) G.H I 26 CPV 170.388 RS 0,37 | RS 28 967 32
TOTAL UoL 1481681 RS 69.682.72
O o TR TR i s e no [ con | s |mo oew[n s
Fas 4 _ IDEC
Fos| ummxﬂwwﬂwmw._uaﬁﬂ... R_n.,_”w_..m _%smu_m m._,_u.wwﬂﬂ.»m L {INTEXT / ummeuno:.%om. ROLL) G.H 26 CPV 14 300 RS 050 R 7.150,00
TOTAL /7 - ey [0 18,71
%ﬂv
l BRA _ REVISTA CRESCER \u DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNODS RETANGULO (300X250} ﬁ\ ABC u _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ ﬁl\— _ _ _ _ — — _ _ _ _ _ _ 26 CPM 112218 RS 181,00 | RS 2031110
TOTAL REVISTA CRESCER REEAL) RS znaiiao
PAIS & FILHOS |_ DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNDS RETANGULO (300X250) _\ A BLC ;’ _ — _ _ _ _ _ _ — h _ _ _ _ _ _ & & _ _ _ _ _ — 26 CPM 83.125 RS 187,00 | RS 11 804,38
TQTAL PAIS & FILHOS : : 83128 R 1180438
VERTICAIS DE SAUDE
BRA TUA SAUDE H. DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE {300x800} _r A \_’ * _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ — _ _ _ _ _ 26 CPM 557.192 RS 50,00 | RS 27.859 60
TOTAL TUA SAUDE _S87.182 R$§ 27.859,60
BRA CONSULTA REMEDIOS _ DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS _ RETANGULO {300X250) — L \1_’ — _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 26 CPM 391.282 R$ 39,00 | RS 15 260,39
TOTAL CONSULTA REMEDIOS X 391282 RS 18.360,39
[STREAMING GE AUDIO
BiRA x_r SPOTFY \_ AS, ABCDE, 1012..)0)0 GERAL _ AUDKI EVERYWHERE - 30° _r ] “_V _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 26 _ CPCL 387 300 RS 008 | RS 2203800
TOTAL SPOTIFY 367,300 RS z20m00
BRA H DEEZER AS, ABCDE, tDv_.._;Ob.U GERAL 1_ AUDIO AD BREAK 30 — 4 H_r _ _ _ _ _ _ _ _ _ 28 _ CPRA 228 000 RS 0.071 RS 19 880,00
TOTAL DEEZER z i TES i 220,000 RS 1596000

TOTAL GERAL INTERNET

272 611,34
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MIDIA DIGITAL — FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — 1° FLIGHT DA CAMPANHA

PEGA A GERAL
PEGA B CRIANGAS
PEGAC GESTANTES
PECAD IDDSOS

PECA E ADOLESCENTES

PEGAF ADULTOS

PECA G FILME GERAL 60°
PECA H FILME GERAL 30°
PECA | VIDEQ INTERNET FATCO OU FAKE GERAL 30°

PECA J' VIDEO INTERNET FATO QU FAKE CRIANCAS 30°
PECA K VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GESTANTES 30"
PECA L VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE IDOSCS 30-

PECA M VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADOLESCENTES 30°
PECA N:VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADULTOS 30°

PECA O VIDEQ TIK TOK ADOLESCENTES 60°

PECA P CARRQSSEL GERAL (1080 x 1080 px }

PEGA Q; STORIES - ADOLESCENTES (1080 x 1620 pz)

——

FORMAS INOVADORAS DE COMUNICACAD PUBLICITARIA

: i’ i = - At - - TPODE | weressoes | CPOICPMI VALOR TOTAL
| ¥ m <m.§.__b L k) EORMATC TARELS A COMPRA | PROGRAMAGAD | cPCiCPV TABELA
Twmnmm SOCIAIS E SOCIAL NETWORKING
YOUTUBE - Segmentagao. Adultes, idosos, Adolescentes, Profissionais da Sauds,
Educacho, Influenciadores Digitais, Parceiros Comunitarios, Migrantes, VISUALIZAGAO TRUE VIEW - VIDEC GHELLMHN 15 cPv R& 9328040
Trabalhaderes
BRA GOOGLE
GDN - Segmentacio: Aduttos, idesos, Adolescentes,Cnangas. Profissionais de
Salde, Educaglo, Influenciadores Digrais, Parceiros Comuniténas. Migrantas ALCANCE DISPLAY - 728X80 ABCDEF 15 CPM RS 8023320
Traebalthadores
TOTAL GOOGLE 0 RS 143.523 6%
FEED DE NOTICIAS {Desktop/Mobile) Segmentaco: Gestaries, Adolescentes, % ABCDEFGHILY
Adultos e ldosos, Profissionais de Sacde, Educagdo, Influenciadores Digiais ALCANCE POSTVIDED KLMN i Bl CLELARE = kel i A
BRA FACEBOOK
FEED DE NOTICIAS (DesktopMobile) Segmentagdo Populagio Garal ALCANCE CARROSSEL P 15 CPM 1.004.124 R$ 1E00| RS 18 074.23
TOTAL FACEBOOK 10.041.238 RS 180.742,28
FEED DE NOTICIAS (DesktopMobile) Seg cho: G Adoh es, A B C.DEFGHIJ
Adulos & [dosos, Profissionais da Saide, Educagloe. influencadores Digiais Ll POSTRYIDEQ KLMN il e LR RS 200 RS EhEA
BRA INSTAGRAM
FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mobile} Seg ¢80 Adok ALCANCE STORIES Q 15 CPM 778 397 R$ 2200| RS 1712474
|ToTAL INSTAGRAM 1.782.470 171,247,
BRA TIK. TOK Segmentacio Adolescentas, iInflusnciadores Digitais, Adutios ALCANCE IN FEED ADS - VIDEQ o 15 CRM 4.330 618 RS 16.75| RS 81.199.09
ITOTAL TIH TOH 4.330.518 RS 81.183,09
BRA KAl Seg ¢o Adol Influenciadores Dipitais, Adulios ALCANCE IN FEED ADS - VIDEQ HLM 15 CPM 5242 024 RS 1200| RS 62.904,29
[TOTAL WA : 5.242.024 R§  62904.20
TIME LINE - Populagao Geral, Gestores Estaduars, Influenciadores Digitars 2
BRA TWITTER Formadores de Opinido, Emg Publicas e Privad ENGAJAMENTO TWEET PROMOVIDO AH LN 18 CPE 1250 RS 500| RS 62.506,78
TOTAL ~TWITTER = e o a5 N e b — = T (et i Ry e el e Wi R = = T T Pt 1 ]
[REDES DE VIBED E CONTEUDO
BRA TEADS REDE - AS, ABCDE, Javens, >n_.__5mum,"ah“”u - Gestantes. Profissionass de Salde. | e\ 2acAo IN READ LANSCAPE 30° Hi 16 CRV 29188 A3 4B6| RS 136.016.00
TOTAL TEADS .18 RS 13601608
() SMARTCLIP REDE - AS. ABCOE. Javens. Adues, klosas o Gostantes. Profissonass de Salde. | - vigua) zagao | PREROLL L alied-Tu Hi 1 CPV 88547 RS 18| RS 12544101
AL SMARTCLIP 60547 RS 125.441,01
REDE DISPLAY - AS, ABCDE, Jovens, Adultos, Idosos 8 Gastanles. Profissionats DISPLAY
i de Sacds, Educadares ALCANCE HALF PAGE (300X600) AB.CDEF 16 CPM 589.636 R% 800 | RE 47 170 88
REDE DE VIDEQ - AS, ABCDE, Jovans, Adultos, idosos & Gastanles; Profissionais g v
de Saide, Educadares VISUALIZAGAD PRE ROLL - VIDEO ATE 30 H 18 cRV 24124 RS 1,10 RS 26.538.40
TOTAL _VERIZON 613.760 RS 73.707,28

REDE - AS, ABCDE. Jovens. Adultos, ldosos & Gestantes. Profissionais da Saude,

BRA LOGAN AR sl b Ay vlalenggrs gpsaiivd ALCANCE FULL SCREEN (320X480) AB.C.O.EF 1 CPM sea720 | Rs  21500| RS 18essosD

Total ~ LoGAN 368720 RS 186.983.80
BRA ADSMOVIL REDE-AS. ABCDE. Jovans. Adues, dases @ Gestantes. Profssionais de Saide. | - visyaLIZAGAO VIDEO INSTANT PLAY H.I 16 CRCY 230855 RS o43|l RS wozeres
ADSMOVIL : ~230.055 RS 89.207,65

TOTAL FORMAS INOVADORAS DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

1.323.545,30
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MiIDIA DIGITAL - FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - 2° FLIGHT DA CAMPANHA

PECA A’ GERAL PECA J: VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE CRIANGAS 30°
PEGCA B CRIANGAS PECA K VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GESTANTES 30"
PEGA C GESTANTES PECAL VIDEQ INTERNET FATO QU FAKE IDOSOS 307

PECA D IDDSOS PECA M VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADOLESCENTES 30°
PECA E: ADOLESCENTES PECA N: VIDEOQ INTERNET FATO OU FAKE ADULTOS 30°

PECA F ADULTOS PECA O VIDEQ TiK TOK ADOLESCENTES 60*

PECA G FILME GERAL 60" PECA P CARROSSEL GERAL {1080 x 1080 px )

PECA H FILME GERAL 30° PECA O STORIES - ADOLESCENTES (1080 x 1520 px}

PEGA |: VIDED INTERNET FATQ OU FAKE GERAL 30"

| ] S T s = = FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA

ST F ; = i, o Y J[EEABRIL'= ANO BAGE k] MARIGPNG BV | TiPODE I _w_ummmmo ESS ES nuﬂu_.m.vz__ . <>rox. TOTAL
uF . VEICULO : CANAL KPt FORMATO TABELA PEGA 2626 Al2]ylalslel7]e] TTDASMES | cooops | pROGRAMAGAD | CPGICPV " TABELA
1.3 = 8|7 sjtiajals | F g
REDES SOCIAIS E SOCIAL NETWORKING
YQUTUBE - Segmentagio: Adultos, desos, Adolascentes, Profissionais de Sacde,
Educaglo, Infuenciadores Digitais, Parceios Comunitanas, Migrantes VISUALIZAGCAD TRUE VIEW - VIDEQ GHLLLMN 14 cPry - . RE 24 550,10
Trabalhadoras
BRA GDOGLE
GDN - Segmentagiic Adulos, idosos, Adolescentas, Criangas; Profissionais de
Salde, Educaglo, Influenciadores Digitais, Parceiras Comunitinos, Migrantes, ALCAMCE DISPLAY - 728X90 a4 B C DEF 14 CPM - - RS 139,24
Trabalhadores
TOTAL GDOGLE : 0 RS 3776028
FEED DE NOTICIAS (Dasktop/Mobile) Sepmentacio: Gastantes Adalescentes, i ABCDEFGHI F
Adultos e Kosos, Profissionais de Saude, Educagia, influencadores Digitais ALCANCE POSH VIDEQ JKLMN 1 GEM 3R NeE b 1800 1. 1S, 4280738
BRA FACEBOOK
FEED DE NOTICIAS (Daskiop/Mobile) Segmentacdo: Populagiio Geral ALCANCE CARROSSEL P 14 CPRM 284 243 R% 1800 | RS 4TS5 28
TOTAL FACEBOOK 2.842.431 ﬂlm 47.683,76
FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mabile) Segmantagia: Gestantes, Adolescentes ~ A B.C.D.EF.GMHI
Aduttas & idoses; Profissionais de Sadde, Educaciio. inflvenciadores Digiars ALCARLCE POSTIVIDEQ JKLMN L CEM 183574 RE 2001 P A0:asa.04
BRA INSTAGRAM
FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mabila) Segmentagio: Acolascentas ALCANCE STORIES Q 4 CPM 204 842 RS 2200 RS 4 506 52
TOTAL INSTAGRAM . . = L X 3 = 2.048.418 % ﬂ ._-E._-
BRA _ TIK TOK Segmentacdo. Adolescenles, Influenciadores Dighais, Aduftos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEQ s 14 CPM 1.139.636 RS 1875) RS 21368 18
TOTAL THK TOH i 1.139.636 RS 21.368,18
BRA EWA Seg tacda: Adol es, Infl tadores Digitais. Adultos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEG H, 1M 14 CPK 1.378 480 L1+ 1200 RS 16 553.78
AL WA X 1.378.480 RS 16.651,T8
TIME LINE - PopulagSo Geral. Gestores Estaduais, Influenciadores Digitais, &
BRA TWITTER Formadores de Opinifo, Empresas Publeas & Prvadas ENGAJAMENTO TWEET PROMCVIDO AH LN 14 CPE 3.280 RS 500] RS 16 449 15
OTAL = mase TWITTER BB o i = e = iE Tl e e N L e R Y e L) g — LT el p— — e s M——— i L8 ] | 33.290 L= | e i 16.449,15
|REDES DE VIDED E CONTELDO
BRA TEADS REDE - AS, ABCDE, Jovens, Aculles, \doses & Gestanies, Profssicnats de Saudel | \isuALIZAGAO IN READ LANSCAPE 30° M. o CRV 7680 RS sga| RS 3578880
TOTAL TEADS ; 25 I 7.680 RS 35.780.00
ERA SMARTCLIP REDE - AS, ABCDE, Jovens, aczmum_."nnwwwa _.nnu Gastantes: Profissionais de Saude, VISUALIZAGAO PRE ROLL + _z._.mwﬂ_.u_ﬂ.u_sg complata aie .1 14 CRY 18034 as 182] RS 33 009 54
TOTAL i SMARTCUP . 18.038 [ 33.009,54
REDE DISPLAY - AS, ABCDE, Jovens, Adullos, Idosos e Gestantas, Profissiongis DISPLAY
e T de Saide, Educadores ALCANCE HALF PAGE (300X600} A,B.C,D.EF 14 C.PE 185167 RS 8000| RS 1241338
d REDE DE VIDEQ - AS, ABCDE, Jovens, Aduttos. idosas e Gestantes; Profissionais - CPV
4o Saide. Educadores VISUALEZAGAD PRE ROLL - VIDED ATE 30 H ) 14 chy 8.347 2+ 1,10} RS 6881,70
TOTAL ________VERIZON : ) g T LT R L S oot T ; 161.614 RS 19.305,06
MOBILE 3 . >
REDE - AS. ABCDE, Jovens, Adulios, ldosos e Gastantes Profissionais de Salde, = .
BRA LOGAN Educadores |Geolocalizacio em Hosprais, Giinicas & E sl ALCANCE FLLL SCREEN (320X480) 4B CDOEF 14 CPM 228873 RS 21500 ) RS 49 207,70
Total LOGAN E i - ; ] F : 228.873 RS 49.207,70 |
BRA ADSMOVIL P08 ASAACOR. Horand, Adusel, Kigss = Gestanies; Puciaeons oo SI00% L iy iragio VIDEO INSTANT PLAY H, I 14 cPCV 82751 Al 043| Bs 2812203
Tots ADSMOVIL T e R E T ol : ? 2 g o Fea | e 60,751 T | B RS 26.122,93

TODTAL FORMAS {NOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA 7.690.109 348.293.42
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MiDIA DIGITAL — FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — 3° FLIGHT DA CAMPANHA — JUNHO

PEGA A GERAL PECA J VIDEQ INTERNET FATO CU FAKE CRIANGAS 30
PECA B CRIANCAS PECA K VIDEO INTERNET FATO OU FAKE GESTANTES 30"
PEGA C. GESTANTES PECA L VIDEOQ INTERNET FATD OU FAKE IDOSOS 30°
PECA D 1DOSOS PEGA M. VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADOLESCENTES 30°
PEGCA E ADOLESCENTES PECA N VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADULTOS 30"
PEGA F- ADULTGS PEGA O VIDEQ TIK TOK ADOLESCENTES 60"
PECA G' FILME GERAL 66~ PEGCA P CARROSSEL GERAL {1080 x 1080 px )
PECAH FILME GERAL 30° PECA Q: STORIES - ADOLESCENTES {1080 x 1920 pa)
PEGA I VIDEQ INTERNET FATO OL) FAKE GERAL 307
_ e B e FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA e et : m
- — - — - - -1 - — :—ﬁ!IDi’ZOﬂPﬂIﬂ| — - - = = - - - = =
— TIPODE | IMPRESSOES CPDICPMI VALOR TOTAL
UE VEICULO CANAL KP FORMATO TABELA PECA 13]14]15]18]17 48] 8 ]20] 21 |22] 23] 2426} TT DIASMES | oo PROGRAMAGAD |  CPCi CPY TABELA
siTlajajls S|Tig|Qfs)|s e !
REDES SOCIAIS E SOCIAL NETWORHKING
YOUTUBE - Segmentaclio’ Adultos_ idosos, Adolescentes, Profissiona:s de Sauda, .ﬂu
Educaclio, Influenciadores Digitais, Parceiros Comunitanos, Migrantes, VISUALIZAGAC TRUE VIEW - VIDEQ GHILJLMN 12 CPv - - RS 24 550,10
Trabathadores
BRA GODGLE
GDN - Sagmentagiio: Adultos, ldosos, Adolescentes Crancas. Profissionais de
Saude, Educaglio, Influenciadores Digitars, Parcewos Comunitdnos, Migrantes, ALCAMCE DISPLAY - 728X20 ABC DEF 13 CPM - E RS 13 218,28
Trabalhadcres
TOTAL GOOGLE 0 RS 37.169.29
FEED DE NOTICIAS (Desktop/Mobile) Segmantagio’ Gestantes, Adolescenles, ™ : ABCDEFGH
Adullos e ldosos, Profissionais de Saude, Educacio, Influenciadores Digitais ALCANCE POST! VIDEO J K LMN Lol Gl 2ATE.1RR s pecofies R2807:38
BRA FACEBOOK
FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mobile) Segmentagio- Populagio Geral ALCANCE CARROSSEL P 13 CPM 264 243 RS 18.03| RS 4.756,38
TOTAL FACEBOOK 2.642.401 RE 41.563,76
FEED DE NOTICIAS (Ceskiop/Mobile) Segmentacio” Gestantes, Adolescantes, ! A.B.CDEFGH
Adultes e idosos; Profissionars de Sadde, Educagda, Influenciadores Digitais ALCANCE POSTIVIDEG LLK LMN E GRS HEARRIY = Z2.00| RS LR
ERA INSTAGRAM
FEED DE NOTICIAS {Deskiop/Mabite) Sagmantagio Adolescentas ALCANCE STORIES Q , 13 CPM 204 842 RS 2200| RS 4 508,52
TOTAL INSTAGRAM : 2.048.416 RS 45.066.15
BRA TIK TOK Segmentacio- Adolescentes, Influenciadores Digrtais, Adultos ALCAMCE IN FEED ADS - VIDEDQ 0 13 CPM 1.139838 RS 1875| R$ 21.368,18
TOTAL TIH T ) 1.139.636 it ] 21.368,18
BRA WAl Segmentaglo. Adolescentes, influencadoras Digrtais, Adultos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEQ H LW 13 CPM 1.378 480 RS 1200| RS 16 553,76
TOTAL Kwal _1.370.480 it ] 16.553.76
TIME LINE - Populagio Geral; Gesiores E: is, Infuer Digitais,
BRA TWITTER Formadores de Opinié, Empresas Piblicas 8 Prvadas ENGAJAMENTO TWEET PROMOVIDO A HLN 13 CPE 3.290 RS 00| RS 1644815
TOTAL TWITTER ) : e ¥ 2L 2,180 SRt — 16.448,15
REDES DE VIDEO E CONTEUDO
BRA _ TEADS REDE - AS. ABCDE, Jovans. Adut Hhednsote G Profissionais de Saude. | e )aLZACAD IN READ LANSCAPE 30° HI 12 CPYV 7.680 RS 466| RS 35.786.80
TOTAL TEADS . T80 | RS 3s7sseo
BRA SMARTCLIP REDE - AS, ABCDE, Jovens, >n:=an.Wh”ﬂh Gestantas Profissionais de Saida, VISUALIZAGAD PRE ROLL + _z._.mux% _A<§.< completo até M 13 cPv 18038 RS 183| Rs 3300954
[ToTaL SMARTCLIP . 18.038 RS 33.008,64
REDE DISPLAY - AS_ ABCDE. Javens, Adultos, iosos e Gestantas. Profissionais de DISPLAY
Sadde, Educadores ALCANCE HALF PAGE [300X600) A B.C.D.E.F 13 CPM 155.167 RS 8000| RS 12413.38
BRA VERLIDM ;
REDE DE VIDED - A5, ABCDE, Jovens, Adultos. Idesos e Gastantes; Profissionais ..
de Saide, Educadores VISUALIZAGAD PRE ROLL - ViDED ATE 307 H 13 CPv 6.347 RS 1,10] R® 6.931,70
ITOTAL VERIZON = } : e T e o R e | 161.514 ] RE 18.395,.08
_gom.rm - e
REDE - AS, ABCDE. Jovens, Adultos, Idosos e Gestantes, Profissionais de Sadde, 1
BRA, LOGAN = o4 Geolocalzagho em Hospdais. Clinicas & Escolas| ALCANCE FULL SCREEN (320x480} A B C.OEF 13 CPM 228072 RS 21500| RS 4820770
Toda] LOGAN [ ST 228,873 RS 49.207.70
BRA ADSMOVIL REDE - AS, ABCDE, Jovans, Adutcs, ldoscs @ Gestantes, Profssionais de Sadde, | visuALIZAGAO VIDEQ INSTANT PLAY H.I 1 cePcy 60.751 RS 043|ms 2812293
Totall - ADSMOVIL SrEaT . . EET = ; g TR 80781 | “ms 2812283

TOTAL FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA 7.690.10% 348.293 42
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MIDIA DIGITAL — FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — 3° FLIGHT DA CAMPANHA — JULHO

PECA A’ GERAL PEGA J VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE CRIANGAS 30"
PEGAB CRIANGAS PEGCA K VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GESTANTES 30"
PECA C. GESTANTES PEGA L VIDED INTERNET FATO OU FAKE 0S50S 307
PECA [ IDOSOS PEGA M: VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADOLESCENTES 307
PECAE ADOLESCENTES PECA N' VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADULTOS 30°
PECA F: ADULTOS PEGA O VIDED TIK TOK ADOLESCENTES 607
PEGA G FILME GERAL B0® PEGCA P CARROSSEL GERAL {1080 x 1080 px )
PECAH FILME GERAL 30° PECA O STORIES - ADOLESCENTES {1080 » 1830 px)
PECA I VIDEO INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30"
i R e b FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAC PUBLICITARIA b e e : I
: 1 I 1 : T < = _ —~ D = n._.m;_ TIPODE | IMPRESSOES cPoicPM | <Foaqq
“ -m1 . VvElcuLD _ CANAL KPP ﬂog._-.o .HE:. 1 | ‘mg _..,F 12]13[14|16|18 |17 181192021 |22]23| TT DNA [+:] COMPRA gags.’o CPC! CPY . TABELA 1
! i | s[riafofs sirjolale AT |
REDES SOCLALS E SOCIAL NETWORKING
YOUTUBE - Segmentacdo Adultos. ldosos, Adolescentes, Profissionais de Saode
Educacio, infiuenciadores Digitais, Parceiros Comunitanos, Migrantes, VISUALIZAGAD TRUE VIEW - VIDEO GoH LA LMN 13 cPV - - RS 24 550,10
Trabathadores
BRA GOOGLE
GDN - SepmentagBo Adutos, l0osos. Adolescentes Criangas, Prolssionars de
Saude, Educagdo, Influenciadores Digitais, Parceiros Comunitirios, Migrantes, ALCANCE DISPLAY - T2BX90 ABC DEF 12 CPM . . R$ 1321829
Trabathaderes
TOTAL GOOGLE a J : RS 37.769.39
FEED DE NOTICIAS {Desktop/Mobile} Segmentagdo” Gestantes. Adolescantes x A B CDEFGH,
St Aduttos & |doses. Profissionais de Sadda, Educagin, Influenciadores Digitais SERNCE Has 1EVIBED LJKLMN 1’ Sl 2 AIBlIES i 1800| RS SEILIED
BRA FACEBOOK
FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mobile) Segmentaciio: Populagio Geral ALCAMCE CARROSSEL P 13 CPM 264 243 RS 1800| RS 4.756,38
[ToTAL FACEBOOK . i 2642431 RS 47.563,76
FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mobile) Segmentagao. Gestantes, Adolescantes, = > A,B.C,D,E.F.G H,
Adultos e Idosos; Profissionas de Saude, Educagio, Infuenciadores Digiais ALCANCE POST/ VIDEO LIK LM N 13 CPM 1643 574 RS 22,00| RS 40 558,64
BRA INSTAGRAM
FEED DE NQTICIAS [Peskiop/Mobile) Segmentaglio. Adolescenles ALCANCE STORIES Q 12 CPM 204 p42 RS 2200 RS 4 806 52
r_d._ﬂ__. INSTAGRAM ) o 2 ] 2.048.418 R$ 45.066.15
BRA T TOH Segmentaclio Adolesceries, influenciadores Digitais, Aduitos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEQ o 13 CPrm 1.139 638 RS 1875| RS 21 36818
[TOTAL TIK TOK 1.138.638 R§ 21.368,18
BRA KA Segmentacio: Adolescenies, Influenciadores Digitass, Adullos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEOQ H LM 12 cPM 1.379.4B0 RS 1200| RS 16 553,76
TOTAL KAl 5 1.375.480 RS 1685378
- TIME LINE - Populagio Gerat, Gestores Estaduais, influenciadores Digrais
BRA TWITTER F de Opinigo, E o Publicas & Privadas ENGAJAMENTO TWEET PROMOVIDD AHILN 13 CPE 3280 1+ 500| RS 16 449,15
ones ¢ iz ; L 16.449,15
BRA TEADS REDE - AS. ABCDE. Javens Adutes, Idosas @ Gestantes. Profusionas de Saide. | yiSuALIZAGAO IN READ LANSCAPE 30° ML 13 cPv 7,680 RS a66| RS 3578880
[ToTAL TEADS T.840 RS 3578380
BRA SHARTCLS REDE - AS. ABCDE, Jovens bn::.mamr_.mwuﬂ e Gestanles. Profissiona:s de Salde. VISUALIZAGAD PRE ROLL + _z._.muwﬂd?_mi comgleto até H 1 CPV 18.038 RS 183| Rs 3300954
AL SMARTCLIP 18.038 RS 33.009.54
REDE DeSPLAY - AS, ABCDE. Jovens, Adultos, Idasos @ Gestantes. Profissionais DISPLAY
=l — da Saude. Educadaras ALCANCE HALF PAGE {300X800) ABCDEF 11 CPM 155 187 RS 8000| RS 12 413,38
REDE DE VIDEQ - AS. ABCDE. Jovens. Adulics, desos e Gestantes, Profssionais
de Sagde. Educadores VISUALIZAGAO PRE ROLL - VIDEQ ATE 207 H, 1 13 CPYV 65347 RS 1,10| RS 698170
TOTAL. VERIZON C = Y od X ; e — AE1.E74 RS 19.395.06
REDE - AS, ABCDE .Jovens, Adultos. idosos e Gestantes, Profissionais de Sauds, ¥ . __
BRA LOGAN Educadores (G Izag8o am Hospitais, Clinicas e E sl ALCANCE FULL SCREEN {320X480) 4 B CDEF 13 CFM 228 B73 RS 21500 RS 48 207,70
Totsd LOGAN 5 = E - - : e : ZETI RS 49.207.70
BRA ADSMOVIL REDE - A3, ABCDE. Jovens, Aautos. ldosos @ Gastanles. Profissionas da Salde. | - yisuaLIZAGAD VIDED INSTANT PLAY HI 13 cPCV 80751 R$ 043| RS 281228
Total ADSMOVIL FLT e TE . : LT L D - e N : " B0.751 ‘R$ 2812193

TOTAL FCRMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA 7.686.109 348 293.42
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MiDIA DIGITAL - FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 3° FLIGHT DA CAMPANHA — AGOSTO

PECA A GERAL PECA J VIDEQ INTERNET FATO QU FAKE CRIANCAS 30"
PECA B CRIANGAS PEGA K: VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GESTANTES 30°
PECA C. GESTANTES PEGCA L VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE IDQSOS 307
PECA D 1DOSDS PECA M; VIDED INTERNET FATO OU FAKE ADOLESCENTES 30°
PEGA E' ADOLESCENTES PECA N VIDEO INTERNET FATO OU FAXE ADULTOS 30"
PEGA F ADULTOS PECA D VIDEQ TIK TOK ADOLESCENTES 60°
PECA G FILME GERAL 607 PECA P: CARROSSEL GERAL (1080 x 1080 px )
PEGA H FILME GERAL 30" PECA Q STORIES - ADOLESCENTES (1080 x 1920 pxj
PECA | VIDEQ INTERNET FATO QU FAKE GERAL 30"
| ; e R FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBLICTTARIA e |
T, S By — |||.1 - | - . e - ....._ua o.m . ._rva.mwuom. : m : n_uu__.o. r..:u | |-¢h_bz| . ._,m.._.h_.
UF _._ <m_ocro. 'CANAL ! KPY FORMATO J..mmg . 'PEGA ,“_ ﬂ 77| TowmsMEs | ooooo PROGRAMAGAD |  cPTiCPV TABELA
REDES 50CIAIS E SOCIAL NETWORKING
YOUTUBE - Segmentago Adultos. ldosos. Adolescentas, Profissionais de Satice ‘
Educagio, Influenciaderes Digitars, Parceiros Comunnérios, Migrantes, VISUALIZAGAO TRUE VIEW - VIDEO G HLLLMHN 13 cCPv - E R 24 850,90
Trabalhadores
HRA GOOGLE
GDN - SegmentagBo Adultos, ldosos, Adolescentes Criangas. Profissionais de
Satide, Educacio, Influgnciacores Digiais, Parceros Comuniténos, Migrantes ALCANCE DISPLAY - 728X90 A B C DEF E 13 CP& . E RS 1628
Trabalhadoras
{_F GOOGLE . o RS a7.769.39
FEED DE NOTICIAS (Dasktop/Mobile) Segmentagio. Gestantes. Adclescentes, = A.B.CDEFGHL - -
Adultos ¢ ldosas, Profissionais de Salde, Educagho, Influenciadores Digitais ALChNLE POST/ VIDEO JKLMN 1 e LaTE 1 = tao0| Ry 2803
BRA FACEBOOK
FEED DE NOTICIAS (Desktop/Motite} Segmentacio  Populagiio Geral ALCANCE CARROSSEL P 13 CPM 2064 243 (341 180 | RS 478538
TOTAL FACEBOCK I = ) 2.642.411 RS 47.563,76
FEED DE NOTICIAS (DesktopMobile) Segmentaclio Gestantes. Adolescenies ABCDEFGHI ~
5 ) L ALCANCE PQST/ VIDEO 12 CPM 1843 574 RS 200 RY 40 558 64
Aduft 3 ., 1l , . M.
BRA IS TAGR A uftos & dosos. Profissionats de Salde. Educaco, influenciadores Digitais JKLMN
—.. FEED DE NOTICIAS {Deskiop/Mabile) Seg gan: Adok ALCANCE BTORIES Q 13 CPM #04.842 RS Z200f RS 4 508,52
TOTAL INSTAGRAM e 3 = 2.048.416 RS 45.066.16
BRA _ TIK TOK Segmenta¢do. Adolescentes, iInfluenciadores Digitats. Adultos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEQ o 13 CPM 1.129.636 RS 1E.75| RS 21.388,18
[FTAL TIK TOK . : T . = 1.129.636 RS 21.368,18
ERA EWAI Segmeniacio’ Adolescentes, Influenciadores Digitais. Adulios ALCANCE VIDED HILM 13 CPM 1372 480 RS 1200| R$ 16 553,78
(ToTaL PORAL B 1.379.480 RS 1655376
TIME LINE - Populaclo Geral, Gestores Estaduais, iInfluenciadores Digitass,
BRA TWITTER Formadores de Opiniso, Empresas PGblicas e Privadas ENGAJAMENTO TWEET PROMOVIDO AHILN 13 CPE 1.280 RS 500| RS 16 449,15
TOTAL TWITTER = L & Ix ) 3.280 RS 16.448,15
REDES DE 0 E CONTEUDO
ERA TEADS REDE - AS, ABCOE, Jovans Adues. \dosos @ Gestantes: Profissianars de Sadde, | visuALIZAGAO IN READ LANSCAPE 30" H 1 CPV 7.680 RS 456 | RS 35 788,60
TOTAL TEADS : 5 : 7.680 ‘RS 35.T88,80
BRA SMARTCLIP REDE - AS, ABCDE. Jovens Eczn..mﬂm _nouonaau Gestantes: Profissionais de Saode, VISUALIZACAO PRE ROLL + _z.qmwﬂ.”msg completo até i 13 CRY 18 038 RS 183| RS 33008 54
TOTAL SMARTCLIP : - 18.038 RS 33.008,54
REDE DISPLAY - AS. ABCDE, Jovens, Aduttos, ldosos e Gesianles, Profissonais de DISPLAY
Saude, Edu res ALCANCE HALF PAGE [30UX600) ABCDEF 12 CPM 155167 R$ 8000 | RS 12.413,36
BRA VERIZON _ o
REDE DE VIDEO - AS, AB| . Jovens, Adultos, ldosos e Gestantes. Profissionais .
o6 Saiide, Educadores VISUALIZAGCAO PRE ROLL - VIDED ATE 307 H 13 CRY 6347 RE 1,10| RS 6.981.70
TOTAL . . VERIZON ) e e : el ) i : P e s R 2 161,514 RS 15.3885,08
MOBILE A
REDE - AS. ABCDE, Jovens, Adultos. kKiosos e Geslantes. Profissionais de Sadde, .
BRA LOGAMN Educadores |Ge lizagAo em Hospitais, Clinicas @ Escolas| ALCANCE FULL SCREEN (320x480) ABCDEF ; 13 CPM 228 873 RS 21500 RS 49.207 70
Tats LOGAN = : 3 s d L 228.873 ‘RS 48.207,70
BRA ADSMOVIL RESE x A3 ASCORYoions, Folon; Kiods & Costamteti Prosaicrais ge Sieic||yisyauzacio VIDEO INSTANT PLAY M. 13 crev £0.751 Rs paalrs 281228
Total 02 _ ADSMOWVIL (T > : 5 3 © e et gl el 2= - +5 S R e e SR e 3 2 ] 50.751 RS 26.122.93

TOTAL FORMAS INOVADORAS DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA 7.690.109 348 291 42

13 114



MIDIA DIGITAL - FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA — 4° FLIGHT DA CAMPANHA

PECA A GERAL PEGA t VIDEO INTERNET FATO OU FAKE CRIANGAS 30"
PECA B CRIANGAS PEGA K VIDED INTERNET FATO OU FAKE GESTANTES 30
PECAC GESTANTES PEGAL VIDEQ INTERNET FATO QU FAKE 1IDGS0S 30°
PEGA D IDOSOS PEGAM VIDEO INTERNET FATO OU FAKE ADOLESCENTES 307
PEGAE ADOLESCENTES PEGAN VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADULTOS 30°
PECAF ADULTOS PEGA O VIDED TIK TOK ADOLESCENTES 60
PECA G FILME GERAL 607 PEGA P: CARROSSEL GERAL (1080 « 1080 px }
PECAH FILME GERAL 30° PEGA O STORIES - ADOLESCENTES (1080 x 1920 px)
PEGA I VIDED INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30
I g 3 : ’ . FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBUCITARIA ; 0 Tl = |
v . e S ol . . L LT T T T | TPODE | IMPRESSOES | CPOKCPW | VALORTOTAL
uF ! VEICULO CANAL KRl FORMATO TABELA PEGA s el 7}inliol0]19]12{13]1a]1s]al17]18]19]20]21 22(23]24] 25| 2a]27] 20 ] 20] 30) TYDIASMES | oo pns PROGRAMAGAD|  cPerchY TABELA
= s . 1 L g ‘8| Tiala{s S Tloya]s SlTlajala SlY|ale]s k e | b
YOUTUBE - Segmentagio- Aduttos, ldosos, Adclescentes, Profissionais de
| Saide, Ecucaglo, Influenciadores Digars, Parceiros C: #ri VISUALIZAGAD THUE VIEW - VIDEC GHILJLMN m cRY . £ 54 010,32
Mgrantes, Trabathadores
BRA
GDN - Segmentaclio: Adullos, ldesos, Adolescentes Criancas;
Profissionais de Saude, Educacio, Influenciadores Digitais, Parceims ALCANCE DISPLAY - 728X30 ABC DEF % CPM s s RS 2808243
Comunitirios, Migrantes, Trabalhadores
|
WE» GOOGLE [ RS e3.cez64
FEED DE NOTICIAS (DesktopMobiia} Segmentacio: Gestantes, AB.C D.EF.GH
Adolescentes, Adultos & (dosos; Profistionats de Sadde, Educaglio, ALCANCE POST! VIDEO 1 .,._. LM n ph 26 CPM 52320M4 RS 180c] RS 84.176.24
Influencigdores Digitais Y S
BRA
FEED DE NOTICIAS (DeskiopMobile) Seg P, 30 Genal ALCANCE CARROSSEL P 6 CPM 581.335 RS 18.0¢| RS 10 484,03
= -
TOTAL FACEBOOK §5.213.348 R3 104,640,
FEED DE NOTICIAS (DeskiopiMobie) Seg ho ( NEERERG
Adolescenies. Adultes e ldoses, Profitsionais da Saude, Educagio, ALCANCE POST/VIDEC e 3 .x ._. ?_. 2. o 26 CPM 4055 858 RS 2200| RS B8 228.90
BRA NSTAGRAM | Infiyericiadoves Dupitais .
FEED DE NOTICIAS (Desktop/Mobile) Sepmentacho: Adolescantes ALCANCE STORIES a 26 CPM 450 651 RS 2200| RS 8.814,32
TOTAL INSTAGRAM E 4.508.310 RS 99.143,22
BRA Sag ¢do Adclescontes, Infl es Dignais Adultcs ALCANCE IN FEED ADS - VIDEO =] 2% CRPM 2 507.200 RS 18,75| RS 47 010,00
ﬂlo._!. I TOH z L5a7.200 R$ 47.010,00
| BRA cdo: Adol vies, Influenciscores Digitais, Adultos ALCANCE VIDED H M 26 CPM 3034858 RS 12.00| RS 36418.27
o -
(TOTAL HiA 3034858 RS 36.418,27 |
TIME LINE - Populagho Geral; G E: is, Influencisdores
BAA Dvgitais, F de Opinilio, Publicas # Privacas ENGAJAMENTD TWEET PROMOVIDO AH LN 28 CPE 7.238 RS 500| RS 36.188,13
TOTAL TWITTER L T. 'Ri 36.188,13
REDES UE VIDEQ E CONTEUDO
REDE - AS, ABCDE, Jovens, Adultos, [dosos ¢ Gestanles: Profissionais de a
BRA _ Saide, Ed - VISUALIZAGAD _ IN READ LANSCAPE 30 — H, | _ — — _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ * _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 26 _ CPV 18 Bo& RS 486| RS T8.744 68
AL TEADS = 16858 RS 7074468
BRA _ _mmUm->m.>unum.._98.w..>..uu=m.._a88. Gostanles ua._s.oi_.n.ﬁ VISUALIZAGAD 4_ PRE ROLL + _zﬂmwm.usnssau_as .s_ e w _ _ _ _ _!_I@ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ T _ cC T 0 1= T
SMART LIP 3 Z & 19.685 ‘RS 72.621,55
REDE DISPLAY - AS, ABCDE. Jovers, Acutios, [doscs o Gestantes. DISPLAY -
Profissicnais de Savde, Bd = ALCANCE HALF PAGE (300XE00} A BCOEF 28 CPM 341368 RS £0.00) RS 2730944
BRA
REDE DE VIDEG - AS, ABCDE, Jovens, Adulios, ldosos & Gestantes;
Profissionais de Sande, B o VISUALIZAGAO PRE ROLL - VIDEO ATE 307 M, 28 CPV 13 866 RS 1.10] R$ 15382 80
TOTAL VERIZON ; ST 355304 R§  az67i04
REDE AS ABCDE Jovens, Acuhes, |gescs e Gestantas Profiasionais de
ERA Saude Geolocalizagho em Hosg Clioveas o Eseolas| ALCANCE FULL SCREEN [320X480} ABEDEF 26 CPM 503522 R$ 21500] R3 108 257.22
Todsl L OGN . . : 7 " e F 503,522 RS 108.257.23
REDE AS ABCDE Jovens, Advitos idosos e Geslantes Profissionais de
BRA Saude Ed o VISUALIZAGAD VIDEQ INSTANT PLAY H.i 26 cPCyV 133653 RS 043| RS 57 470,79
Total ADSMOVIL = : Z = F - s F e T P S e - L T : ki i} : 133.653 R 57.470.79

TOTAL FORMAS INOVADORAS UE COMUNICACAC PUBLICITARIA 10918 244 RS 7LG 260 85

115 116 Mw



MiDIA DIGITAL - SHARE

CATEGORIA == —— =T aeulmc sy o = SHARE e | i =0 VERBA = o =7
MULTI CATEGOAIA 15% RS 724.444,65
VERTICAIS DE FAMILIA 3% RS 145.979.13
VERTICAIS DE SAUDE 4% RS 195.999.90
STREAMING DE ALDIQ) 4% RS 167.147,98
REDES SOCIAIS E SOCIAL NETWORKING 9% RS 1847.693.63
REDES DE VIDEO E CONTEUDO 15% RS 881.978,24
MOBILE 16% RS 75330097
__  TOTALGERALMIDIADIGRAL " wpox | a7

[ NPT _ MULTICATEGORIA = i |
{ VERBA R$ 124.844,65 |
R VEICWOS | Fonte | Usubrioslmkos | shk | VAWA_
GLOBD.COM Comscore 96.376 42% RS 303.070.20
uoL Comscore 93.047 4a% RS 316.735,78
R7 Comscore 33.274 14% RS 104.634.68

TOTAL GERAL " - 222.697 RS 724.344,65
| i VERTICAIS DE FAMILIA - =§ |
| VERBA RS 145.979,13 |
o ST VEICULOS mmem—— e | e Gt g e e T = VALOR
REVISTA CRESCER Comscore 7227 63% RS 52.323,03
PAIS & FILHO! Comscore 4.155 3IT% RS 53.656,10
DOTA RA g iy R 45.979
B e VERTICAIS DE SAUDE AT = |
[ venea RS 195.593,%0 |
; z Vecwos T T ysudriosUmicos Bt inzgl
TUA SAUDE Comscore 20,848 65% RS 126.634,50
CONSULTA REMEDIOS Comscore 11,420 35% RS 53.365,40
e = - afeEtnrale
i T STREAMINGDEAUDIO PSR |
| = versa #$167:14798 |

e, VEICULOS e | f e el | . Usirrios Urleos YR X | valoR
SPOTIFY Comscore 9,466 5H% RS 96.537.98
DEEZER Comscore 6.738 RS 70.210.00
TOTAL GERAL : - | N 2 3 16,2031 T 100% RS 167.147,98

FORMAS INOVADORAS DE COMUNICACAD

l ) il - REDES SOCIAIS £ SOCIAL NETWORKING . : _ —l

| VERBA R$ 1.847.633,63 |
I _VEICULOS - __Fonte | UsudriosOnkes | she% | VALOR
GOOGLE + YOUTUBE Comscore 120.107 20% RS 377.693,92
FACEBOOK Lomscore 110.570 26% RS 475.637,59
INSTAGRAM L{omscare 104.761 24% RS 450.651,17
TIK TOK Comscare 49.674 12% RS 213.681,83
KWA Comscore 3B.482 3% RS 165.537,60
TWITTER Comscore 38.239 9% A5 164.431,52

[ 461832 i 1.847.693,63

| U ____ REDES DE CONTEUDO E VIDEO L 3 |
I VERBA _  RSRLOTRZA |
0 weewos T T UsubriosUnmios | She% | VALOR
TEADS Comscore 113.368 41% RS 357.915,96
SMARTCLIP Comscore 104 556 37% RS 330.102.72
VERIZON {BRIGHTROLL) Comscore 51,433 22% RS 193 959,56
; ] ] 279.356 o _R$881.978,247
[ ; . MOBILE ]
| VERBA as 753.307,97 |
B e el VERCN D08 o e s | i ] UsudriosUnkos | Shex T VAtOR
LOGAN Comseore 87.964 65% a5 492.077,81
ADSMOVIL Comscore 48.503 35% s 261230.16

T 1361467 H 753.307,97]

117 - %




MIDIA DIGITAL - SIMULAGAO

Multi-Platform Reach/Frequency

Facebook,INSTAGRAM.COM, TIKTOK.COM,KWAI.COM, Twitter...

Row M_“..___.W Media/Target Audience
Total Campaign
Base Audience: Total Audience
1 [P} CONSULTAREMEDIOS.COM.BR
Base Audience: Total Audience
2 (M) DEEZER.COM
Base Audience: Total Audience
3P| Facebook
Base Audience: Total Audience
4 (M) Globo.com Portal
Base Audience: Total Audience
5 [M] INSTAGRAM.COM
Base Audience: Total Audience
6 [M] KWAILCOM
Base Audience: Total Audience
7 15) Pais E Filhos Sites
Base Audience: Total Audience
8 [P R7 Portal
Base Audience: Total Audience
9 [s) Revista Crescer
Base Audience: Total Audience
10 (E} smartclip Video Advertising Platform - Potential Reach - Direct Partners
Base Audience: Total Audience
11 [P Spotify
Base Audience: Total Audience
12 (E] Teads - Potential Reach - Direct Partners

Base Audience: Total Audience
13 [M] TIKTOK.COM

Base Audience: Total Audience
14 [M] TUASAUDE.COM

Base Audience: Total Audience
15 [P] Twitter

Base Audience: Total Audience
16 [P) uoL

Base Audience: Total Audience
17 [X1) Verizon Media - Yahoo! Gemini

Base Audience: Total Audience

118

% Reach Total
Pop

27,17
0,53
0,53
6,25
2,66
3,92
5,64
0,08
0,41

0,01

0,94
0,46
1,35
2,99
1,04
1,04

1,93

Geography :
Time Period :
Campaign Duration :
Target :
Media:
Graph type :

©2022 Comscore, inc Reach Option :
ENective Reach :
Date :

Total Unique
Visitors/Viewe
rs {000)
53.508
1.035
1.045
12.315
5.234
7.722
11.115

150
B80S
28
1.857
B39
2.655
5.88%
2.052
2.038
3.795
1.066

0,54

Brazil

January 2022
24 Days

Total Audience

Facebook INSTAGRAM COM. TIKTOK COM KWAI COM Twitter

None

Total Population-Based

0
3116/2022

Average
Frequency

2,2

1,7

33

2,1

19

27

13

19

1,5

1,8

14

18

3.8

19

1.2

24

18

1,5

GRPs Total
Pop
60
1
2
13
S
10
7
0
1
o
1
1
5
6
1
3
3
1

Total Digital Population

Reach/Frequency Measures

Impressions
[000)

118.971

1.778
3,494
26,424
9,789
20.484
13.966
286
1.227

50

2.652
1.614
10.000
11.396
2532
4932
6.732

1.615

% Impressions
Used

0,0
13,2
0,2
0,0
01
0,0
0,0
08
0,0

13

0,8
0,0
31,5
0,0
10,1
0,0
01

0,7

%

Composition Delivered CPM

uv

100,0

100,0

100,0

100,0

100,0

100,0

100,0

100,0

100,0

100,0

1000

100,0

100,0

1000

106,0

100,0

100,0

100,0

119

0,01

0,01

0,01

o0m

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

0,01

Cost per 1000
uv Total Pop

0,02
0,02
0,03
0,02
0,02
0,03
0,01
0,02
0,02

0,02

0,01
0,02
0,04
0,02
0,01
0,02
0,02

0,02

Cverlapped
uv {000}

11,122

0

228
6,264
2,412
4124
101
75
354

22

244

579

1.338

1.350

1.795

Mobile

Reach/Frequency Measures

All Smartphones
Display
Impressions
(ooo}

46.666

0
1.003
8.808
3.263
6.828

13.794
143
409

25

2.000

807

5.698

1.644

2.244

Mobile Display-
Only UV {000}

30.972

0

672
2.060
b6l
2.374
10.857
64

51

1.580

208

3.932

240

366



RANKING - REDES SOCIAIS

Key Measures
Social Media [w/ Dup.]

Row

1P
2 M)
3 M
4 [C]
5 M
6 [C]
71C]
8 (8]
9 [C]
10 [S)
11 [P)
12 [M]
13 [C]
14 [C)
15 [P]
16 [M)
17 [P)
18 [M)
19 [P)
20 [C]
21 [P]
22 M]
23 [C]
24 M]
25 [C]
26 [E]
27 [P]
28 M)
29 M)
30 [C)
31 M)
32c)
33 [C)
34 [P]
35 [C}

Global Data Alerts

Friday,

Entity
Type

Media

Total Internet: Persons: 15+
Social Media

0 Facebook

0 WhatsApp

0 Facebook And Messenger

0 FACEBOOK.COM

0 INSTAGRAM.COM

0 WhatsApp Messenger (Mobile App)

0 Instagram (Mobile App)

0 Facebook (Mobile App)

0 MESSENGER.COM

0 Facebook Messenger (Mobile App)

0 Bytedance Inc.

0 TIKTOK.COM

0 Google Messages {Mobile App)

0 TikTok {(Mabile App)

¢ Kuaishou Technology

0 KWAI.COM

0 Twitter

0 TWITTER.COM

0 Pinterest

0 Kwai - Video Social Network {Mabile App)

0 TELEGRAM.ORG

0 Telegram (Mobile App}

0 WHATSAPP.COM

0 Blogger

0 BLOGSPOT.COM*

0 BLOGSPOT.COM

1 Linkedin

0 PINTEREST.COM

1 LINKEDIN.COM

0 Google Duo (Mobile App)

0 Pinterest (Mobile App)

0 Twitter (Mobile App)

0 WhatsApp Business (Mobile App)

0 PORTALE.COM.BR

0 Linkedin (Mobile App)

©2022 Comscore, Inc

Data Source :
Geography :
Time Period :

Target :

Media :
Date :

Total Unique Visitors/Viewers {000)

Total Digital
Population

121.824
121.114
120.297
116.554
111.034
110.459
104.774
102.914
89.970
86.586
64.930
62.189
56.580
53.256
45,985
41.302
41.002
40.975
38.613
38.612
37.496
36.574
36.265
34.715
34.218
24713
24,205
24.205
22.488
22.336
21.454
18.984
17.465
17.448
11.164
9.327
9.120

Mobile

116.134
113.866
111,864
106.296
102.832
102.245
98.712
102.914
§9.970
86.596
64.641
62.188
55.004
51.686
45.985
41.302
40.886
40.858
35.504
35.504
33.777
36.574
35.482
34.715
16.249
21.233
20.746
20.746
16.695
18.615
15,986
18.984
17.465
17.448
11.164
9.288
9.120

Multi-Platform
Brazil
January 2022

Persons; 15+

Social Media [w/ Dup.]
3/12/2022

% Reach

Total Digital
Population

100,0
99,4
98,7
85,7
91,1
90,7
86,0
84,5
73.9
71,1
53,3
5.0
46,4
437
37,7
339
337
336
N7
317
30,8
30,0
29.8
28,5
28,1
20,3
19,9
19,9
18,5
18,3
17,6
15,6
14,3
14,3
9.2
7.7
7.5

Mobile

100,0
98,0
96,3
91,5
88,5
88,0
85,0
88.6
77,5
74,6
55,7
53,5
474
445
39,6
35,6
35,2
35,2
30,6
30,6
29,1
31,5
30,6
29,9
140
183
179
17.9
14,4
16,0
138
163
15,0
15,0

9,6
8,0
7.9

With the release of Video Metrix, Video Metrix Multi-Platform, and Media Metrix Multi-Piatform January 2022 data, data inputs for [M] YOUTUBE.COM and its child entities have

February been updated to reflect privacy enhancements initiated by Google when providing Comscore insight into YouTube audiences. These enhancements may result in data trend
11,2022 changes for [M] YOUTUBE.COM and @YouTube channels.

120

Total Views (MM)

Total Digital
Population

121

114.655
7.818
4.869

403
2338
2335
2.038

oNOo oo

528
528

3
3
485
485
160

493
144
137
137
609
152
607

[= =)

25

Mobile

57.857
3.672
2,339

90
1.718
1.717

531

o= 000

34
34

o

31
3
39¢
398
121

a0
118
112
112
119
17
117

Total Minutes (MM)

Total Digital
Population
853.689
356.920
286.987
121.098
80.240
73.181
85.476
114,898
83.942
66.642
7.039
6.985
33.933
32.956
298
27.509
14.545
14.545
6.894
6.894
924
14.500
3.032
3.024
668
128
124
124
907
164
904
27
751
6.311
5532
32
349

Mobile

792.088
353.785
284913
120.551
79.510
72,452
84.639
114,898
83.942
66.642
7.038
6.985
33.741
J2.764
268
27.509
14.545
14.544
6.834
6.834
873
14.500
3.030
3.024
121

109

108

108

426
118
425

27

751
6.311
5532
32

349



RANKING — MULTICATEGORIA

Row

Key Measures
Muiti-Category [w/ Dup.j

£2022 Comscora, Inc

Data Saurce :

Geography :

Time Pariod -

Target ;

Media -
Date :

Muit-Platform
Brazi
January 2022

Persons 15+

Mutti-Category [w' Dup |
Inzrevaz

Entity Typa Tagging Status Media Tolal Unique Vistors/Viewers {000) % Reach Total Views {(MM) Total Minuntes (MM) Data Alerts
Total Digial Population Motite Tote Digita! Population Mabile ,ﬂ_hnr_w.wh”_ Mobile M__uu_aw.ﬂ”, Mobie
Total interpet: Parsons 15+ 121 824 118124 1060 1030 %14.655 a7 B57 853 689 762.088
Mutti-Category 121 847 114.852 89 9 880 44 832 25 258 195 485 160 165
1P| 1 Google Sttes 121727 114327 989 884 29 040 17 527 172816 143198 *
2 M) 1 YOUTUBE.COM 120778 110.080 29,1 848 7129 745 93 744 80 344
1[€) 0 Complex Video 110 BOZ 85059 91,0 819 5518 4212 3689 2654
4 [F] 4 UoL 03I N7 80.755 852 781 2902 1549 4.565 2982
5 [P 4 Globo 66 820 85382 786 735 3084 2.088 5978 ez
6 [M} 4 Globo com Portal 95 295 83.758 78,2 721 3 004 2042 5770 3607
7 (€] 1 GLOBC COM B0 717 B0.045 745 689 2630 1778 3093 1688
8" O Microsoft Sies 88 923 £€5.082 73,0 56,0 5 480 1035 arar 3300
9 [NE) 0 ADman Media - Potential Reach 88 282 7641 725 658 2108 120 22N 1598
10 [E} 1 UOLCOMBR B6 994 76.220 7.4 856 1874 1.148 2784 1386
11 [F] 3 RY Portat 82 084 74810 69,1 644 868 735 1152 808
12 [NE] 3 Digital Audienz - Polential Reach 75168 66 392 61,7 §7.2 782 628 918 700
13 {E) 3 Digital Audienz - Polential Reach - Direct Partners 72871 684 296 598 554 753 494 872 660
14 [P 1 Terra Networks 59 288 52615 56,9 5398 628 460 1058 867
15 [NE} 1 E-Planneng - Potencial Reach 58 533 51732 48,0 445 655 47 1.558 1403
18 [M) 1 Terra 56338 50134 452 432 526 395 797 630
17 IF] 1 7Graus 48 998 426681 a2 36,7 263 219 326 276
18 [NE] 0 Denakop - Potential Reach 45923 42835 arz7 aro 380 n7 375 k]
18 [NE] 1 Adsmovil Hispanic Premium Network 44 857 39310 3.8 28 408 In 448 403
20 [P) 4 Webedia Snes 43102 38335 354 339 184 168 195 180
21 (B} 1 Adsmovil Hispanic Premium Network - Direct Partners 42,605 37070 25,0 1.9 403 329 a8 18
22 [P 116G Portal 40 088 37435 329 322 340 218 541 3
23 {NE] 1 AdColony 38.382 38382 ns 33 0 0 9.360 9 360
24 (€] 0 MSN.COM 33.951 4.956 278 43 3428 57 2,609 24
25 (P 1 Grupo Abrit 32723 29 556 26.9 255 120 106 142 130
26 (€] 1 R? COM 2424 30575 26,6 26,3 161 130 222 158
27 A 3 Yahoo 31.283 20797 258 178 758 179 1213 618
28 [E] 115 COMBR 24 826 23450 204 202 167 120 202 141
29 M} 11G COMBR* 24 828 23450 204 20,2 167 120 202 141
30 [M] 2 UOL Homepages 23818 19585 186 168 579 166 1330 285
N ] 0 SERPRO.GOV BR Sites 23745 23013 195 1948 16 5 145 139
3z [C) 1 UOL Homepage 22 487 18.792 18,4 162 533 159 1.238 258
N [C) 1 NE10 21.403 20 604 7.6 17,7 21 76 81 7
M [P) 0 MTE GOV.BR Stas 21292 2013 17.5 178 47 20 145 1
35 [E] 1 TERRA.COM BR 20 351 17848 167 15858 168 9 221 89
36 [E} 1 YAHOO.COM.BR 19810 10 360 16,3 68 323 T3 220 58
arC] 0 GLOBO COM* 16 830 13.049 13,9 112 280 228 222 186
38 [E] 4 YAHOO COM 15 555 5628 128 48 442 8 569 5
39 {P] 0 Appila Inc. 15 486 14.010 12,7 121 25 16 440 434
40 {F] 0 Uai 14 597 13826 120 118 74 82 88 75
* With the release of Video Metrix, Video Matrix Multi-Platform. and Madia Metrix Mult-Platform January 2022 data, data inputs for [M] YOUTUBE COM and its child enlities have been updated 1o reflect privacy enhancements iniated by Google when praviding Comscore insight info YouTube audiences. These enhancements may resut in data trand changes for (M] YOUTUBE COM and
@YouTube channals
** With the releasa of Video Metrix, Vidao Metrix Mulli-Matformn. and Madia Matrix Muiti-Platform January 2022 dala, data inputs for (M) YOUTUBE COM and its chikl enlilies have been updaled 1o reflect pnvacy enhancements intated by Googls when providing Comscore nsight into YouTube audiences. These enhancements may result in data irend changes for [M] YOUTUBE COM and
@YouTube channels

Global Data Alerts

Frday,
February 11,
2022

With the release of Video Matnix, Video
Matrix Mutti-Plalform, and Med:a Metnx
Mutti-Platform January 2022 data, data

inputs for [M] YOUTUBE COM and its child  Platform, and Media Metrix Mult-Platform January 2022

entitias have been updaled to reflact

With the relsase of Video Metrix, Video Matrix Mutti-

data, data inputs for [M] YOUTUBE COM and ils child

privacy enhancements mitiated by Google  enlities have been updaled to reflect pnvacy

when providmg Comscore insight into

enhancements initiated by Google when praviding

YouTube audiences. These enhancements Comscore insight imto YouTube sudiences. These

may result in dala trend changes for [M]

enhancements may result in data trend changes for [M]

YOUTUBE COM and @YouTube channels. YOUTUBE COM and @YouTube channgls
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With Lhe retease of Video Matrix, Video
KMetnx Multi-Platiorm. and Media Metrix
Mutti-Platiorm January 2022 data, data
nputs for (M) YOUTUBE COM and its chikt
entiies have been updated Lo refiecl
privacy enhancements initiated by Google
when proveting Comscore msight into
YouTube audiences. These enhancements
may result in data trend changes for [M)
YOUTUBE COM and @YouTube channels  channals

Video Metrix Multi-Ptatform, and Media
Metrix Multi-Platform January 2022
data, data inputs for (M}

YOUTUBE COM and its chikl enttes
have been updated to reflect privacy
enhancaments initiated by Google
when providing Comscore insight into
YouTube sudiances These
enhancements may resdtn data
trend changes for [M]

YOUTUBE COM and @YouTube

With the release of Video Metnx. Video
Matrix Muth-Platform, and Media Matrix Metnx Mutti-Platform_ and Media Metrix
Mult+-Platform January 2022 data. data Mutt-Platform January 2022 data, data
inputs for [M} YOUTUBE COM and its chald inputs for [M] YOUTUBE COM and its
entilies hava been updated to refiect child enlilies have been updaled to
privacy anhancements initialed by Google  reflect privacy enhancements inliated
when providing Comscore insight inta by Google whan providing Comscore
YouTube audiences Thasa enhancements insight intc YouTuba audiences Thase
may rasult in data trend changes for [M]  enhancements may result n data trend
YOUTUBE.COM and {IYouTube charges for [M] YOUTUBE COM and
channels @YouTube channels

With the release of Video Melrix, Video

123



RANKING - REDES DE CONTEUDO E VIDEO

Fiow

Key Measures
Ad Ecosystem [w/ Dup.]

Entity Type

1 [NE]
2 [NE)
3 [NE]
4 [NE]
5 [NE)]
6 [NE]
7 [NE]
8 [NE]
9 [NE)

10 [NE]

11 [NE]

12 [NE)

13 [NE)

14 [NE)

15 [NE)

16 [NE)

17 [NE]

18 [NE]

18 [NE]

20 [NE)

21 [NE]

22 [NE]

23 [NE]

24 [NE]

25 [NE]

26 [NEj

27 [NE)

28 [NE]

29 [NE]

30 [NE)

31 [NE)

32 (NE]

33 [NE)

34 [NE)

35 [NE}

36 [NE]

37 [NE]

38 [NE]

39 [NE]

40 |NE]

Tagging Status

Global Data Alerts

Friday,
2022

hMedia

2022 Comscore, Inc

Data Source :
Geography :
Time Period :

Target :

Media :
Date :

Total Unique Visitors/Viewers {000)

Total Digital Population

Total Internet; Persons: 15+ 121.824

Ad Ecosystem
2 Teads - Potential Reach 114.169
1 smariclip Video Advertising Platform - Potential Reach 97 465
0 ADman Media - Polential Reach 88.292
1 Logan - Potential Reach 86.797
3 Digital Audienz - Potential Reach 75.166
3 BrightRoll Platform - Potential Reach 60.686
3 Yahoo Audience Network - Potential Reach 59.106
1 E-Planning - Potencial Reach 58.533
0 Denakap - Potential Reach 45923
1 Adsmovi Hispanic Premium Netwark 44 857
0 Sharethrough 38.455
1 AdColony 38.382
2 Unruly - Potential Reach 35.584
3 Yahoo Taiwan Video Network 32,015
1 Seedtag In-Image Advertising 31.106
1 UOL Display Premium Network - Potential Reach 23.430
0 TripleLift 22839
0 NGL Media 20,415
0 Chartboost Potential Reach 19.662
1 NZN Rede 16.517
2 PML Digital Media 13.670
0 GumGum Publisher Platform 12.941
1 VIX US Hispanic 12.406
0 MNI Targeted Media 11.155
1 Native: Scalable Native Advertising Platform 9.708
0 UDM - Underdog Media g.598
1 Hispanic Exchange - Canela Media 9.289
1 UOL Video Premium Network - Potential Reach 6.258
1 Synacor Media 5665
2 Mobvious Network - by Prisa Brand Solutions 3916
2 Prisa Brand Solutions - Multicultural 3.846
3 Lamac Members Audience 3424
2 H Code Media 3.4086
3 Kargo Publisher Platform 2.230
1 inMarket Platform 2.071
1 Undertone 1.966
1 Sublime UK 1.515
4 Dianomi Marketplace 1.161
1 Katz Digital Media 910
1 Katz Digital Radio 827

Mobile

116.134

97.545
84,159
76.421
78.913
66.392
47.658
46.188
51.732
42.985
39.310
31.408
38.382
26.190
21.474
28.196

18.371
18.494
19.662
12.779
12.508
9.619
11.595
B.667
8.190
B.844
8.377

4157
3.323
3.300
2552
2972
1.675
2.029
1.527
1.126

751

318

261

Midti-Platform
Brazil
January 2022

Persons: 15+

Ad Ecosystem [w/ Dup.]

212022

Total Digital
Population

% Reach

100,0

91,3
80,0
725
71,2
61,7
49,8
48,5
48,0
377
J6.8
.6
31,5
29,2
26,3
25,5
19,2
18,7
16,8
16,1
13,6
11,2
10.6
10.2
9,2
8,0
79
7,6
51
4,7
3,2
3,2
28
28
1,8
1.7
1,6
1.2
1.0
0.7
0,7

Mobile

100,0

84,0
72,5
65,8
68,0
57,2
41,0
39,8
44,5
37,0
338
27,0
33.1
226
18,5
243

15,8
15,9
16,9
1.0
10.8
83
10,0
75
71
76
12

3.6
29
28
2,2
2,6
1.4
1.7
13
1.0
086
0,3
0.2

With the release of Video Metrix, Video Metrix Multi-Platfarm, and Media Metrix Multi-Platform January 2022 data, data inputs for [M] YOUTUBE.COM and its child entities have been
February 11, updated fo reflect privacy enhancements initialed by Google when providing Comscore insight into YouTube audiences. These enhancements may resull in data trend changes for [M)
YOUTUBE.COM and @YouTube channels.
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Total Views (MM)

Total D.u.:m_ Mobile
Population

114.655 57.857

2765 1.928

1.899 1.218

2108 1.201

1.140 843

792 528

1.136 393

1.1 378

655 447

380 317

4086 31

565 340

0 0

473 293

637 66

ise 171
914

365 236

79 57

0 ¢

56 33

43 17

140 69

52 49

77 24

72 53

153 146

55 45
44

58 14

28 21

27 20

3 1

12 10

16 9

21 21

7 4

8 3

8 3

13 1

13 1

125

Total Minutes (MM}

Total Digital
Population

B53.689

3.668
2990
2271
2129
918
2.167
2.101%
1.558
375
448
840
9.360
408
1.219
195
1.425
321
564
2.922
53
990
138
64
337
58
65
43
89
171
21
20
56

11

13
1.952
24

4

6

13

12

Mobile

792.088

2917
2.392
1.596
1.921
700
1.330
1.274
1.403
333
403
715
9.360
278
533
176

228
549
2922
34
977
99
61
298
52
61
34

143
14
13
36

1.952
20

“ o hw



RANKING - VERTICAIS DE FAMILIA

Total Views (MM)

Data Source : Muiti-Platfarm
Geography : Brazil
Time Period : January 2022
Key Measures Target : Persons: 15+
Family & Youth [w/ U:U.H Media : Family & Youth [wf Dup.]
Date : 212022
©2022 Comscore. Inc
Row Enfity Type Tagging Status Media Total Unique Visitors/Viewers (000) % Reach
Total Digital Population Mobile q_wﬁﬁr_wmuu_ Mobile ._Mw_:__um_m%_
Total Intemet: Persons: 15+ 121.824 116.134 100,0 100.0 114.655
Family & Youth 33.040 29.784 27,1 256 165
18] 1 Revista Crescer 7.818 7.235 6.4 6,2 15
2(9) 1 Pais E Filhos Sites 4.753 4.586 39 39 14
3[G] 1 Pais E Filhos - UOL 4.079 3952 33 34 11
4 [C) 1 Capricho Sites 3.480 3.164 29 27 8
551 1 Abril - Capricho 3.305 2.994 2.7 26 8
6 [C] 3 Everyday Health Group Pregnancy & Parenting 2987 2758 25 24 23
7 [8] 3 BabyCenter 2879 2.751 24 24 23
8 [P] 0 PLAYKIDS.COM 2942 2938 24 25 0
9 [C] 0 YouTube Kids (Mobile App) 2918 2918 24 25 o
10 [M] 0 PK XD (Mobile App) 2.811 2.811 23 24 0
11 {E) 1 BABYCENTER.COM 2.568 2342 21 20 23
12 [C] 2 Disney Entertainment 2.057 671 1,7 0,6 12
13 [C) 0 R7 Filhos 1.731 1.663 14 14 9
14 [M] 1 CafeMedia Family & Parenting 1.520 1.390 1,2 1,2 4
15 [S] 0 BEBEMAMAE.COM 1.473 1442 1.2 1.2 4
16 [P] 0 CUIDADOSPELAVIDA.COM.BR 1.448 1.366 1,2 1,2 4
17 [C] 1 TROCANDOFRALDAS.COM.BR 1.315 1.202 11 1,0 3
18 [P] 0 DESCOMPLICA.COM.BR 1.236 893 1,0 0.8 21
19 [P] 0 BABYBUS.COM 767 766 06 0.7 0
20 [V} 0 Pregnancy+ (Mobile App) 659 659 g5 0,6 0
21 [P 0 HEALTH-AND-PARENTING.COM 659 659 05 086 0
22 [C] 0 Bebe Sites 590 540 0,5 05 1
23 [P) 0 BETOCARRERQ.COM.BR 585 552 05 0,5 4
24 [8] 0 Abril - Bebe 4 445 04 04 1
25 [P] 0 MyHeritage 472 414 04 04 4
26 [M] 1 FAMILIA,.COM,BR 469 426 04 04 1
27 {P) 0 FAMILYSEARCH.ORG 414 346 03 03 26
28 {5) 1 Cartoon Network Online 411 178 0,3 0,2 2
29 (G) 1 DISNEY.COM.BR 397 220 03 0.2 2
30 M) 0 MYHERITAGE.COMBR 390 334 0.3 0.3 4
31 [P 0 IMVU 378 350 0,3 0,3 1
32 M) 0 IMVU.COM 368 350 03 0,3 1
33 [S] 1 Disney Cnline @ YouTube TR AR P festetticcad THEEEA
34 [C) 0 IMVU Mobile {Mobile App) 350 350 0.3 0.3 0
35[C) 0 PAMPERS.COM.BR 302 288 0.2 0,2 ]
36 [M] 0 Evolve Media - TotallyKidz 301 226 0,2 0,2 0
37 [P 0 DENTRODAHISTORIA.COM.BR 300 261 0.2 0.2 2
38 [P] 0 MATERNITYWEEK.COM 274 272 0,2 02 1
39 [C} 0 Applaydu (Mobile App)} 234 234 0.2 0,2 0
40 [G} 0 Guia Do Bebe UOL 213 207 0.2 0.2 0
Global Data Alerts
Friday, With the release of Video Metrix, Video Metrix Multi-Platform, and Media Metrix Multi-Platform January 2022 data, data inputs for [M] YOUTUBE.COM and its child entities
February 11, have been updated to reflect privacy enhancements initiated by Google when providing Comscore insight into YouTube audiences, These enhancements may resultin data

2022 trend changes for [Mj YOUTUBE.COM and @YouTube channels.
126 127

Mabile

57.857
117

n h N -
MOoOOoODOMMNMSNYYNOMNW

Py
= b2 W= 0000 WWEWHRE=

e
F-S

(= = A

00 =2 20 =20

Total Minutes {(MM)

Total Digital
Popuiation

853.689
2935
18

18

15

5

&

56

56
154
2175
147
29
100

B BN

32
45
13
i3

—_ -
N B = W=

108
108

108

35

[== T % JE S

Mobile

792.088
2812
16

17

14

5

5

56

56
154
2.175
147
28

20

8]
O wwwm b0

£
(2]

—
N o B AN S W WW

-
[=]
1]

108

108

35

O N = =



RANKING - VERTICAIS DE SAUDE

Data Source : Multi-Piatform
Geography : Brazil
Time Period : January 2022
x0< Measures Target : Persans: 15+
Heaith [w/ Dup.] Media : Health [w/ Dup]
Date : 31272022
©2022 Comscore, Inc
Row Entity Type Tagging Status Media Total Unique Visilors/Viewers {000) % Reach
Total Digital . Total Digital
vou:_mmoz — .uo_u:_mmo: Mobsie
Total Internet. Persons: 15+ 121.824 116,134 100,0 100,0
Health 84.260 76.575 69,2 65,9
1[M) 1 TUASAUDE.COM 28.612 25.622 235 22,4
2 [M] 1 Viva Bem UOL 21.408 19.305 17,6 16,6
3[C) 1 Viva Bem UOL URLs 16.917 15.209 13,9 13,1
4 [P] 0 Docplanner Group 14.780 13.889 121 12,0
5 [M] 0 DOCTORALIA.COM.BR 14.670 13.785 12,0 11,9
6 [M] 0 Conecte SUS (Mobile App) 11.778 11.778 9,7 10,1
7{P] 1 CONSULTAREMEDIOS.COM.BR 11.512 10.571 9.5 91
8 [G} 1 G1 Saude 11.181 9.829 9,2 8.5
9 [SG] 1 O Globho - Saude 8.502 7.757 7,0 6,7
10 [C) 1 Abnl - Saude 7.254 6.610 6,0 57
1 [P 0 ABISHKKING 6.666 6.666 55 5.7
12 [M] 0 Period Calendar Tracker by ABISHKKING (Mobile App} 5.023 5.023 41 4.3
13 [P] 0 PEEMED.COM.BR 4.331 4.098 36 35
14 [M) 0 Minha Vida 4.090 3.821 34 33
15 (M) 3 Everyday Health Group 3.968 3.701 3.3 3.2
16 [E) 0 MINHAVIDA.COM.BR 3.846 3.581 3.2 31
17 [C] 0 MINHAVIDA.COM.BR* 3.846 3.581 3,2 31
18 [C] 1 Drauzio Varella - UOL 3.458 3.150 2.8 27
19 [P] 0 DOUTORNATURE.COM 3.390 3.288 28 2.8
20 [P] 0 UNIMED.COOP.BR 3.260 2.899 27 25
21 [C] 0 Samsung Health {Mobile App) 3.075 3.075 25 26
22 [C] 1 R? Saude 2,675 2.449 22 21
23 M) 0 Flo Period Tracker (Mobile App) 2.549 2.549 21 2,2
24 [P) 0 OWHEALTH.COM 2.549 2.549 21 22
25 [P] 0 AMIL.COM.BR 2.296 2.106 1.9 1,8
26 [P] 0 MSDMANUALS.COM 2.237 2.053 1.8 1.8
27 [P} 0 HAPVIDA.COM.BR 2.190 1.838 1.8 1.6
28 [SG] 1 351 Bem Estar 2.167 1.904 1,8 1,6
29 [5] 1 Terra Brasil Saude Sites 2087 1.876 1.7 1,6
30 [C) 0 Mi Fit (Mobile App) 2.003 2.003 1,6 1.7
31 [C) 1 Mundo Boa Forma Sites 1.871 1.697 1,6 1.5
32 [8) 1 MUNDOBOAFORMA.COM.BR 1.971 1.687 1,6 1.5
33[C] 0 CNN Brasil - Saude 1.958 1.693 1,6 1.5
34 M) 1 MEDICORESPONDE.COM.BR 1.958 1.816 16 1.6
35 [P) 0 VITAT.COM.BR 1.885 1.766 1,5 1,5
36 {M) 0 Amil Clientes (Mobile App) 1.880 1.880 1,5 1.6
37 1[P) 0 EINSTEIN.BR 1.842 1.697 1,5 1.5
38 [M) 0 MEDICINANET.COM.BR 1.829 1.575 1,5 1,4
39 (8] 1 R7 Saude Urls 1.805 1.661 1,5 14
40 [C) 0 Google Fit (Mobile App) 1.713 1.713 14 1,5
Global Data Aterts
Friday, With the release of Video Metrix, Video Melrix Multi-Platform, and Media Metrix Muiti-Platform January 2022 data, data inputs for [M] YOUTUBE.COM and its child entities have been

February  updated to reflect privacy enhancements initiated by Google when providing Comscore insight into YouTube audiences. These enhancements may result in data trend changes for [M}
11, 2022 YOUTUBE.COM and @YouTube channels.

128

Total Views (MM)

Total Digital

Population

114.655

129

693
87
46
32
53
53

o
27
24
13
11

0

0
12

6
3

5

G oo 0o NTO L

w
iy

C WO bbb bhOoOWW

Mohile

57.857
477
79
4
28
49
49
o
23
19
13
10
0

0
10
5

L9 (2]
Wk MNMOoOOROoOWEOOMONO

0 WL D Wh WwWwwoo Www

Total Minutes (MM)

Total Digital
Population

853.689
1.219
118
60
42
53
49
54
33
27
17
i3
73
27
16
6
66
6
6
7
12
18
16
5
27
27
28
5
52
4
4

L] N
Bl S

W w bk o

Mobile

792088
1024
107
54
37
S0
46
54
28
23
15
13
73
27
13
6
66
&
6
7
12
10
16
5
27
27
23
5
40
3
3
27

E o LT I Y

21

(7 L ]



oEL

LEL

[§

locucao 607 - Frodugao da duca com triha a locugao
pasa o hime da 607 @ redugia pam M°

Filme Geral da 60" para TV & inlemel

Filme Gerad 30" para TV e imtemel

Painel para Metrd {2,86m x 1,10m} - Impressio de painel 8m
papel offset fosco 130gr, 4 1 3 cores Acabernenio refilada,

Painel para Metrd (1,18m x 1,75m). Impressao de panel em
papel oifsst fosco 130gr, 4 1 3 cores. Acabemento refilada.

Vinheta de 10° pars Metrd - Producao de vinheta elatronica
animada no formato de 10° para pasned digital.

‘Outdoor Social {2,0 m x 1,0 m) - impressho de 370 uredades,
-em papel poliondas dé¢ 2004, no formatode 2.0m x 1,0m, 4

x 0 cores.

MUB - Predug3o de cartazes em papel couchd, 150 gr,. no |

formatode 1.96m x 1 71 m. 4 x 3 cores, na quaniidade de

589 unidades, com 0% d teserva téonica |

MUB - Producao de carazes em paped couchd, 150 gr, na
fomatode 1.20mx 1.8B0m, 4 x 3 cores. na quanticade de
660 yniclades. com 10% de reserva lécrica.

MUB - Producso de cartazes e papel couchd. 150 gr. no
lmnmnda‘l A3 mx + 70m, 4 x J cores, na quanidada de 220
com 10% de reserva lécnica

MUB - Producao de cartazes em papel couché, 150 gr no
{loemato de 1.17 m x 1,71m, 4 x 3 cores, na quartidade de 185
unidaces, comm 10% de reserva lécnica

MUB - Producio de cariazes em papel couchd, 150gr 4x 3
cores, ro formato 1,0m x 1,60m, 4 x 3 cores. na quantidade
de 33 unidades, com 10% de reserva lécnica

[MUB - Producaa de cartazes em paped couchd. 150 g1 no
|formato de 2.0 m x 1,30 m, 4 x J cores. na quantidade de 33
usdades, com 10% de reserva técrca,

Spot Geral de 0™ parn rhdio # Intemet - Producao da spal
gudduwmmauumaummumemnlmm

10a 1214
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1.022 420.00

39.87%

03™%

2.34%

4 08%

4,15%

3.70%

300.000,00 | 1,09%
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0.63%

0.29%
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Videos para Intemeti Fato ou Fake Garal de 3™ - Producso
o vhien o fomaka de 307 com castin @ quepe lEacil — 1 76 00000 7600000  3.26% 8845152 037%
mmum;auum vmmmutamdum 154 a s,
13 a 2548,
Filme Geral de 50" para TV a internet & 112237,
Fitme Gasal 30" para TV @ | 1 15azimea 2 O.N’ 0.00% 176 902.04| 054%
583009
Banrer de intamat - Garal, Crisncas, Gestanies, ldosos,
e vas @ Aduttos (300 X 250 ps © 570 X 250) 1 080,00 11 760.00]  0.50% 459 090,08] 166%
u Wdl&mﬂla [ i o 0,00 0.00% | 145.979,13 | 122,16%
e - af e — ——— Y —p — - L | e UL L e = i
10 a 2404,
2504 = 45,
| Banner de = Garal, Cri ¢ G {00 X 13 a 2506, ~
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583009
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v
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51X
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Fibne Geral de 60° para TV e inflemet € | &
Fikme Geral 307 para TV @ i t i ) 0,00 0,00% 28553351 1.03%
Video Intermed Fato ou Fake Gesal 307 1 0.00| 000% 120874,14] 0.44%
Video Intermai Faio ou Fake Criangas, Gestanies, idosos,
|Adolascantas 8 Adultos de 30 - PricdugAc de videos no
!mnmdem‘ eom mmgasqn.-mmam produtor, 5 76.000.00 380.00000| 16.31% 604 370,72 2.t19%
elocagdo.
Lnnmaelﬂm Vesculacho inlermel o 1odes s,
|Banners da intemet - Geral, Criangas. Gestantes. idosas. 0 8 Z4i4,
A 8 8 Aduttos (728 % 00 p) e ws, | L3 0,00 568000 0.2%% 13219207 0.46%
13 8 25/6, :
Card - Garal, Crlangas, G . o maze & 580,00 588000 0.25% 357 282.80| 1.20%
Adultos (1080 X 1080 px) s | : i : . :
s309 |
Carrossel - Garal {1080 X 1080 px} 1 860,00 880,00 O0.04% 47.583.76| 017T%
|Stores Enqueis (1080 X 1920 px) 1 860.00 960,00 0,04% 45065.12| 0.16%
Videa Tih Tok Adsolsscentes 60 - Produgia de video no
|formato de 307 mmmnaqupalm procdor,
relor c3o e k 10 8 B OO0 60.060,00 25T% 211681831 D.I7T%
Tritha. Venlachonasmdesndm
Twest Promovido - Geral {$200 x 600 px) ] 88000 BBG.W' 0.04% 4112289 0.15%
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4.332.821.20

164451 52

176 903.04

470 850,09

145.970,13

145978,13

198.919.90

196.579,90

157 147,98

—

mw.sa :

285.539,51

12087414

984370.72

138.07287

363 182 .80
48 543.76

48045,12

27368182

42 102,88

o4e%

18? 141,“ i

8.02%

38,84%

0%
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Filma Geral 307 para TV & intetnel
Video Internel Fato cu Fake Geral 307

|Banners de intermel - Geral (ja mencionado), Criangas,
G hedoracry, Aol @ Aduitos {300 X 600 px)

8.3 - Mobite
puasts e LS = LT S S |

Fitme Geral 307 para TV o internet

Video Intermet Fato ou Fake Geral 30°

|Banners de internet - Geral, Criangas, Gestantas, Idosas.
& e Adultos {320 X 480 px)

‘Cartaz (64 cm x 46 cm} - Impvessdao da 122 100 canazes. na
{ormato de B4 ¢m x 48 am. em papel couchd fosca, 150 or. 4 =
0 cores, acabamenta refile, 3 seram distribuidos para a3 27
Secratarias de Salxie de lodos o8 estades do Brasil

Empena - Esplanada dos Ministérios (16 mx $2m) -

Ie de 13 em fona vinllica de 380 pr.
em Hon, 4 x 0 cores, acabamento com
tormato 16,0 m x 12 m instalagao inclusa

|Bannet - Portal Ministério da Sadde (980 px x 100 px) -
de § bannars, ng formato 860 x 100 px, dos
lernas Geral | Cnangas { G f1dosos I A f

Bannat - Blag Saiide (1056 pa x 5M px) - Desenvoliimento
de & banners. no formato 1056 x 511 px, dos lemas Geral /
Criancas | G 1 1desos | A { Adutios.

E-Mull Marketing - Profissionals de sadde - Produgac de o-
mail markelng, B sef dispaiado pard 0 mailing prdprio do
Munisidrio da Saude.

E-Mall Markating - Piblico Intemo - Produgao de e-mail
ing. A ser paia a lisla ica da
Comunicacao Inferna da proprio Ministério da Sadde.

Filme Geral de 607 para TV o infernat @
Filme Geral 35" para TV & imernet

Video inlernet Falo ou Fake Geral, Cnangas, Geslantes,
Idosos, Adolescentes o Aduftos de 307

|Spot Gerat de 30" para rédo e intermel

Fotos il na p oom
para disponibilizacao no flickr do Mindstédo da Saude

a vacma

Cards - Gersl. Criancas. G ldosos. A e |
Adufios (1080 X 1080 px) para posis ofpinecos paca ay redes |
sOciam.
‘Carda - Garal, Criancas, G Idones, L]
|Adutios (1200 X 500 pa) para posts OrRANKDs para &4 redes
socian.

Card para Linkedin {1200 X 825 px)

Fotos - Ensaio fologralico de 22 folos, imciunde cachd da 11
modelos para 10328 a3 midas. por vm ano

Envio de Links - Envio de links para emissoras de lelevisio

Adserver - Contratagao de servigos de adserver, senda
25,862 BG4 (CPM - Custo por Mil Impressdes). valor uni. RS
|0.28 Total: R$7.270.81 1 160.238 {CPV . Custo por
Visualizacao do Video) valor unit. RS 0.04, Total RS

44 082,96  val und: R 0,04 Total: RS 122.581.58 {CPC -
‘Custo por cliqua);

10 a 24/4,
254 8 WIS,
13 2 256,
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Sa300
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13 a 2406,
112237,
WBazime
5a o9

1074 a 410

1074 a 4110
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Tl

144

104 a £110
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B80,Co
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5.860.00

5 880,00

2.100,00
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o_ml
0.00

0,00/

174 05338

12.85%

0.25%

025%

0.05%

0.09%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

TATY

) L P —
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378.922.24
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13061508
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1.371%

0.45%

0.47%

1.78%

J78 922,24

37692224
12003376

T50.107.97

130.615.08
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497 957.81 |

2599 520,00
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2,5%%
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129"

gel
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Descrigio Qtd. Valot Unitério Valor Tata)
Fitme Geral de 60° para TV 8 inlemet - Produgéio de filme geral de 607, com casling e equipe 1écnica: produtor. diretor, assistentes. Equipamentos, iluminagio & locagiao.
Veiculaglio na TV, internet & redes sociais. 1 500.000,00 500000.001 21.01%
Filme Geral de 30° para TV e infemsl - Redugso do filme de 60" 1 50.000,00 50.000.00| 2,10%
Tritha e lacugdo 60" - Produgac de dudio com Iriba & locugdo para o fime de 60” e redugéo para 30° 1 32.000,00 32.000,00 1.34%
Painel para Metrd (2,86m x 1,10m) - Impressao de painel em papel offsel fosco 130gr, 4 x 3 cores. Acabamento refilado. a 310,80 2.486 40 0,10%
|Painel para Metrd (1,18m x 1.75m) - Impress#io de panel em papel offset fosco 130gr, 4 x 3 cores. Acabamento refilado, 8 120,35 962 B0 0,04%
Vinhela de 10° para Matrb - Produglo de vinheta eletrdnica animada no formato de 10° para painel digital. 1 6.500,00 6.500,00 0,27%
Outdoor Social (2,0 m x 1,0 m} - impressdo de 370 unidades, em papel poliondas de 200gr, no formato de 2,0 m x 1,0 m. 4 x 0 cores aro 166,00 61.420,00 2.50%
|MUB - Produgao de carlazes em papel coucha, 150 gr, no formato de 1,16 m x 1,71 m, 4 x 3 cores, na quantidade de 589 unidades, com 10% de reserva iécnica. 589 74,74 44.021,86 1.85%
|MUB - Produgiio da cartazes em papel coucha, 150 gr, no formato de 1,20 m x 1,80 m, 4 x 3 cores, na quanlidade de 660 unidades, com 16% de reserva técnica, G660 81,39 53717400 2.26%
MUB - Produgao de carfazes em papel couch®, 150 gr, no formato de 1,13 m x 1,70m, 4 x 3 cores, na quantidade de 220 unidades, com 10% de reserva técnica. 220 72,38 15.923.60 0.67%
MUE - Producao de carlazes em papel couché, 150 gr, no formata de 1,17 m x 1,71m, 4 x 3 coras, na quantidade de 365 unidades, com 10% de reserva lécnica, 165 75,38 1243710  052%
MUB - Producao de carlazes em papel couché, 150 gr, 4 x 3 cores, no formalo 1,0 m x 1,60 m. 4 x 3 cores, na quantidade de 33 unidades, com $0% de reserva
tacnica, a3 60,28 1.989,24( 0,08%
|MUB - Producdo de cartazes em papal couchd, 150 gr. no formato de 2.0 m x 1,30 m, 4 x 3 cores, na quantidade de 33 unidades, com 10% de reserva lécnica 33 97,97 3.232.01 0,14%
Spot Geral de 30" para radic e internel - Produgao de spol geral de 30° com tnlha original com misicos e instrumentistas, locugdo. mixagem e finalzagdo para veiculaglo
1o radio & intemnel, 1 $3.500,00 13.500,00] 057%
Videos para Inlemet Fato ou Fake Geral de 30" - Produgo de video no formato de 30%, com casting e equipe técnica; produtor, diretor, assislentes, Equipamentos, 1 76.000.00 76.000.00 3199
iluminacao & locagio. Locugio e trilha. Veiculagio intemet e redes sociais, T e 1%%
B de int - I - de b, inlemet fi fos: , 970 X 250 px, 300 X 600 px, 4 .
Tzagl'lxesrml;;r.: ernel - Geral - Produgao de banners de inlemet nos formatas: 300 X 250 px 250 px, px. 320 X 480 px 5 960,00 490000 021%
de inl -Cri - Prod de b intemsl i tos: 300 X 250 px, 970 X . 800 px, 0 px,
gzagr;(eéot;r emel - Criangas ugao de banners de inte nas formatos pX 250 px, 300 X px, 320 X 480 px 5 980,00 4.900,00 0.21%
i - 1 5 i tos: 300 X s ! . 4 .
gzagnxe; gep :zlemei Gestanies - Produgiio de banners de internet nos formatos: 250 px, 970 X 250 px, 300 X 600 px, 320 X 480 px 5 980,00 490000 021%
de inl -h - de by inlamet i tos: L 970 X , 300 X 600 px, ,
?233')‘(8;07::.1 ernet - 19080 - Producdo de banners de inlemel nos formatos: 300 X 250 px 250px, 3 px, 320 X 480 px 5 980,00 490000 ©0.21%
da int - Adole: tes - Prod de b de intenal fi tos: 300 X 250 px, 970 X , 300 X , 320 X 480 px,
?ggr}u(&;ozr ermnaet olescentes ucdo de banners de intermel nos formatos px 250 px 600 px, px 5 980,00 4.900.00 0.21%
i - A - i fi los: H 0 px. L 3 4 ,
?;;r;(e;g::ﬂemel dultos - Produgo de banners de intemet nos formalos: 300 X 250 px, 970 X 250 px, 300 X 600 px, 320 X 480 px 5 980,00 4.900,00 021%
Video Inlemet Falo ou Fake Crangas 307 - Produgdo de video no formato de 307, com casting e equipe técnica: produter, diretor, assislentes. Equipamentos, iuminagao 1 76,000 00 76,000 00 3.19%
e locacio. Locugdo e trilha. Veiculaglo intemel e redas sociais. Bl AR, .
Video Intemel Fato ou Fake Gestantes 30" - Producao de video no formato de 307, com casling e equipe técnica: produtor, diretor, assistentes. Equipamenlos, 1 76.000,00 76.000.00 3199
fluminagao e locagao. Locugao e Irilha. Veiculagio internal e redes soclais. B S ’
Video Intemet Fato ou Fake Idosos 30° - Produgio de video no formalo de 307, com casting & equipe lécnica: produtor, diretor, assistenles. Equipamentlos, iluminago e 1 76.000 00 76.000 00 319%
locaclio. Locucio e titha, Veiculagso inlemet e redes sociais. R S '
Video Inlemal Fato ou Fake Adolescentes 30 - Producio de video no formato de 30°, com casling e equipe técnica: produtor, diretor, assistentes. Equipamentos, 3 76.000.00 76.000.00 3.19%
[iluminagao e locagdo. Locucdo e tritha, Veiculagdo inlemet e redes sociais. S e '
Video Intemel Fato ou Fake Adultos 30° - Predugio de video no formato de 307, com casting e equipe 1écnica; produtor, direlor, assistentes. Equipamentos, iluminagio e 1 76.000 00 76.000.00 3.19%
Jlocagho. Locugao e lilha. Veiculaglo intemet e redes sociais, e T !
Video Tik Tok Adolescentes 60° - Produgdo de video no formato de 307, com casting & equipe lécnica: produtor, diretor, assistentes. Equipamentos, iluminagso e
locagAo. Trilha. Veiculagio nas redes socisis L 60.000.00 5000000} 2.52%
| Stories Enquete - Producéo de Slories Enguete no formato: 1080 X 1920 px. 1 980,00 980,00 0,04%
Carrossel - Geral - Produgio de Camossel Geral no formalo: 1080 X 1080 px. 1 980,00 98000 004%
Twest Promovido - Geral - Produgio de Tweett Promovida Geral no formato: 1200 x 600 px. 1 980,00 980,00 0.04%
Card - Geral - Produgéio de Card Geral no formato: 1080 X 1080 px. 1 980,00 098000 0.04%
Card - Criangas - Produgo de Card Criangas no formato: 1080 X 1080 px. 1 §80,00 980,00 0.04%
Card - Geslantes - Produgio de Card Geslantes no formato: 1080 X 1080 px. 1 980,00 980,00) 0,04%
Card - ldosos - Produgao de Cerd ldosos no formato: 1080 X 1080 px. 1 980,00 080,00 0,04%
Card - Adolescentes - Produgao de Card Adolsscentes no formato; 1080 X 1080 px. 1 980,00 980,00 004%
Card - Adulios - Produgdo de Card Adultos no formato. 1080 X 1080 px. 1 980,00 980,00 0,04%
Cartaz {64 cm x 46 cm) - Impresséo de 122.100 carlazes, no fermato de 64 cm x 46 cm, em papel couché fosco, 150 gr, 4 x 0 cores, acabamanlo rafile, a serem
distribuldos para as 27 Secrelarias de Saide de fodos o3 eslados do Brasi. LY Uz e 2l 00 G 10%
Dislribuigiio do carlaz para as 27 Secretarias de Salde de todos os estados do Brasi, 1 48.840,00 4884000 2,05%
Empena - Esplanada dos Ministérios (16 m x 12 m) - Impress8o de 13 empenas em kona vinilica de 380 gr, montada em estrulura metakon, 4 x 0 cores, acabamento com
ilhoses, formalo 16,0 m x 12 m. Inslalacho inclusa. L 23.040.00 ety B
Banner - Porlal Ministério da Saiide {960 px x 100 px} - Desenvolvimenlo de 6 banners, no formato 960 x 100 px, dos temas Geral / Criangas / Gestantes / dosos /
Adolascentes / Aduttos. 8 Loy sy BRI
Banner - Blog Saude (1056 px x 531 px) - Desenvolvimento de 6 banners. no formato 1056 x 531 px, dos lemas Geral / Criangas / Gestanles / idosos / Adolescentes 6 980 00 588000 0.25%
Adultos. ] .880, \
E-Mail Marketing - Profissionais de Saude - Produgio de e-mail marketing, a ser disparado para o mailing préprio do Ministério da Saide, 1 2.100,00 2.100,00| 0,09%
E-Mait Markeling - Publice Intemo - Produgao de e-mail markeling, a ser disparado para a lista eletrénica de Comunicagae Interna do préprio Ministério da Satide 1 2.100,00 2.10000[ 0.08%
Card para Linkedin - Produgao da Card para Linkedin no formato: 1200 X 625 px. 1 980,00 880,00 0.04%
Fotos - Ensaio fologrifico de 22 otes, incluindo caché de 11 modelos para fodas as midias, por um ano. 22 11.500,00 253.000,00) 10,63%
Envio de Links - Envio de links dos filmes Geral de 60" e Geral de 30" para emissoras de telavisdo. 235 375,00 £88.125.00 3,70%
Adserver - Contratagdo de servicos da adserver, sendo: 25.862.864 (CPM - Custo por Mil Impresstes), valor unit: RS 0,28 Tolal: R$ 7.370,91, 1.160.236 {CPV - Custo 3 174.053.38 17405338 7.91%
por Visualizacio do Video).valor unit: RS 0,04, Tolal: RS 44.088,96 . valor unit: RS 0,04 Tolal: RS 122.583,51 (CPC - Custa por cliqua); S R ’
l‘-=._" T Pl = S OTAL =S Sope i C=a 2.379.410,3% 1040,00%
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8. Cartaz

mekmm dum DO0 /minsauda |

9 \B_J_wnoq_oummm:ua..

Vacinas
contra
doencas
em todas
as fases
da vida.

A protecao de cada um é a forca de um pais inteiro.

| VAcinA Yacinese e atudlize a Caderneta _ SIS ) b - L s
' VACINA gov.br/saude | |

(of t i | =t §
BRASIL de Vacinacdo aqui. 2necte  SUS ’l‘ MINISTERIO DA ® BRASIL

SAUDE . GOVEANO FEUELRAL




4. Video para internet Fato ou Fake Geral 30"

Abre com vinheta:
VACINA. FATO OU FAKE?

LT ; __.

Volta pra tela do celular com um carimbo de FAKE sobre
a mensagem; E FAKE.

' Bl vACINAS
8l cONTEM
|} rERCURIO t

Pagina de Whatsapp aberta na tela do celular. Apresentadora entra em quadro e fala pra cadmera:

Vemos um mensagem que € um card escrito Se vocé recebeu essa informagéo nas redes como eu, deve ter
“VACINAS CONTEM MERCURIO E PODEM MATAR" ficado com uma pulga atras da orelha. Por isso, o Ministério

da Saude responde: é fato ou é fake?

A profesia da s Wi ¢ a Forca de um poit i,

Zarba maly rm ™

PATRIA ALADA
gov.br/sauds

. r. Conecta m:m+ i) ?mﬁbm._.—.
a2 :

2

Volta para apresentadora falando pra camera: Loc. off:

Toda vacina é testada, e muito testada, antes de ser oferecida Vacinas protegem e salvam vidas. Vacine-se. Va a uma
a populagao. As vacinas ndo contém nenhuma substancia que unidade de satde e atualize a Caderneta de Vacinagio.
pode fazer mal a sadde. Muito menos merciirio, que é toxico. Ministério da Saude, Governo Federal, Patria amada, Brasil.

oF
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10. Stories Enquete para Redes Sociais

Ate quem Precisa.
nao e Bnmm Doencas como

. ; " o sarompo,
ﬂ-.—ﬂ-.mﬂn | a paralisia infantil
v-.mn_mn- {3 | m_o _.c_un,_wo_o foram

= - eliminadas ou

se vacdmnar = esido sob confrole
contra o - no Brasil por causa
Mn—.ﬂavouw . das vacinas.

Se vocé nao vacinar,
elas podem voltar.

Vacine-se. Va a
uma unidade de

MOVIMENTO

VACINA saude e atudlize
a Caderneta
de Vacinacéo.

BRASIL

EGCOLHA SUA RESPOSTA i s 4 ESCOLRA SUA RESPOSTA

Sthro & ope ey
~—— 5alba mals em
[ gov.br/

(A) Nao precisa

A protecao de cada um
e a forca do pais inteiro. TR mcm+ e




2. Carrossel Geral

Pagina inicial Sobre Publicagdes

VACINACASRS <\>n=.,_ JACARS
Protege contra _ Rrotege contra
a paralisia infantil. . 4 gripe.

y

& Ministério da Saude
R an-0

VACINACASS
Protege contra

Protege contra sarampo,
rubéola e muitas
outras doencas.

Protege contra
a covid-19.

A vacinacdo erradicou, eliminou e
controlou diversas doencas em todo o
planeta. O Brasil é referéncia mundial,
sendo pioneiro no oferecimento de
diversas vacinas a toda a popula¢do. Mas,
se vocé ndo vacinar, elas podem voltar e
ameacar nosso pais. Vacine-se. Va a uma
unidade de satide e atualize a Caderneta
de Vacinagdo. Saiba mais em gov.br/saude

snuve 196

_@_ Vacine-se. Va a uma

T 5 @ vovmenzo  Unidade de sadde e
..__ﬂ w.. VACINA  gtualize a Caderneta
de Vacinacao.

- BRASIL

i Curtir O Comentar & Compartilhar

Bouso o aplicotvo

Saiba mais em
gov.br/saude

> v—.o—.mﬂmo ﬁ&m ﬂnmn um i PATRIA AMADA
Conecta mcm+ _ zEn;mM._ﬂ

é a forca de um pais inteiro. =BRASIL




6. E-mail Marketing para profissionais de saude
Sauc: 136

Profissional
de saude,

nao deixe
doencas

4 COMO sarampo,

rubéola e
poliomielite
voltarem.

Oriente seus
pacientes

a continuarem
vacinando.

Hoje, doencas que estavam desaparecidas hd muito tempo estdo voltando
porque algumas pessoas pararam de vacinar. Mais do que nunca, a vida de
muitos brasileiros estd em suas mdos.

Incentive e oriente a vacinagdo de bebés, maes, criancas, jovens, adulios e idosos.

O seu conhecimento, trabalho e credibilidade com a populagdo séo as armas
mais poderosas na defesa da vacina e da vida.

O Brasil conta com vocé.
Conhega aqui o calenddrio completo de vacinagéo.

(OER (o) apmee sl | o EIRRREE




5. Painel para Metrd

| 25136 980 o

u‘
[ ] Gr:.m::"oloahﬂ:nn

— Saiba maisem ——
gov.br/saude |

Vacinas salvam vidas.
Veja aqui as vacinas
gratuitas oferecidas pelo SUS.

IR + : 2 . :
” Y VACKE Vacine-se. Va a uma unidade de sadde

s BRASIL e atudlize a Caderneta de Vacinacdo.

] . PATRIA AMADA

i
Conecte mcm’ll - BIMISTERIO DA =BRASIL

SAURE & GOVEWNG FLOCRAL



3. MUB

‘sauoe 196

Saiba mals em
gov.br/saude

iwu@.@!?ﬂ&:%

S A protecao
n_m cada um
é a forca
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Vacine-se. Va a uma unidade de saide e atualize a Caderneta de Vacinacdo:
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7. Video TikTok Adolescentes de 60"




1. Filme Geral de 60" para TV e internet
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9. Spot Geral de 30" para radio e internet
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