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Plano de Comunicacgéo Publicitaria
Raciocinio Basico

"Sem esmorecer para ndo desmerecer.” A frase do sanitarista e cientista Oswaldo
Cruz mostra o valor da persisténcia e da necessidade de se fazer presente para a
sociedade moderna quando tratamos do tema satde publica. Ter a consciéncia do
risco e a capacidade de entender e mitigar o problema & parte do processo de criagio
de politicas publicas relativas ac tema vacina e vacinacao.

Segundo o proprio site do érgao, o Ministério da Satide é o orgao do Poder Executivo
Federal responsavel pela organizagéo e elaboragio de planos e politicas publicas
voltados para a promog&o, a prevengao e a assisténcia & salde dos brasileiros. E
essencial para a construgdo desta campanha saber que a fungdo do Ministério &
dispor de condigdes para a prote¢éo e recuperagio da satde da populagéo, reduzindo
as enfermidades, controlando as doengas endémicas e parasitais e melhorando a
vigilancia a saude, dando assim, mais qualidade de vida ao brasiieiro.

Sabemos também, por meio da mesma fonte, que a missao do Ministério da Saude é
Promover a salde e o bem-estar de todos, por meio da formulacao e implementagao
de politicas plblicas de salde, pautando-se pela universalidade, integralidade e
equidade. A misséo do Ministério da Salde e a frase do sanitarista apresentam os
desafios relativos ao tema da satde e ao papel do Ministério como agente educador
em um pais com caracteristicas Gnicas como o Brasil.

O MS & uma instituicdo ampla, em que suas funcdes podem ser agrupadas em trés
faces e é crucial termos a visdo de que esses papéis sdo sobrepostos e possuem
varias areas de intersecgao.

1) Criador de Politicas Publicas — o agente responsavel por fiscalizar as condutas e
normas relativas ao tema indo desde a entrega das vacinas até as politicas para
definir as faixas etarias para cada tipo de vacina.

2) Conscientizagéo social — papel de levar a educagéo sobre o tema para todo o
Brasil, que possui diferengas culturais e sociais e tem como grande desafio fazer
com que o entendimento dos beneficios seja claro para todos.

3) Articulador operacional — responsavel por uma das maiores operagdes de
vacinagéo do pafs devido & quantidade de vacinas que precisam chegar em todo
o pais e dos diversos atores que fazem parte desse complexo sistema.

O papel do MS no contexto em que se insere converge com sua visdo que € ser um
Sistema de Salde publico, efetivo e reconhecido por todos. Trocando em mitidos, o
Ministério da Salide é o guardido da salde e, dentro desse prisma, a prevencgio se
torna a tonica do projeto aqui apresentado, sabedores que as questoes relativas ao
tema vacina e a prevengao sio objetos de discussdo em todas as regides do pais e
em todos as classes sociais, sem qualquer tipo de diferengas. Importante ainda
observar que, de forma mais ampla, as palavras: “vacina” e “vacinagdo” tém sido
apresentadas para a sociedade dentro de diversos contextos, sabendo que nem
sempre esses contextos s&o colocados de forma positiva ou de forma a afirmar sua
importancia.

Fazendo um diagnostico relativo as necessidades de comunicagao, entendemos que
além de informar, temos que prestar um servico ao cidaddo lembrando-o da
importéncia do papel da vacinagdo na vida das pessoas, e de como cada cidadao
pode e deve exercer esse direito constitucional de acesso a satde de forma adequada
para a vida em sociedade. Em outras palavras, inspirar sobre o tema e promover uma
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reflexao sobre o papel das pessoas no processo de vacinagao e na construcao diaria
de um sistema de salide democratico, livre e participativo.

Movimento Vacina Brasil

Segundo o proprio briefing deste certame, o Ministério da Salde langou, em abril de
2019, o Movimento Vacina Brasil para reverter o quadro de quedas das coberturas
vacinais no pais nos ultimos anos. O movimento dura o ano todo e ndo apenas durante
as campanhas de vacinagdo. O objetivo & reunir uma série de acdes integradas entre
orgaos publicos e empresa, para conscientizar cada vez mais a populagao sobre a
importancia da vacinagao como medida de satde publica (nd@o s6 contra a Covid-19 —
que neste plano trataremos de forma simplificada, apenas como “Covid”) e também,
como intengéo das agdes, o objetivo desmistificar a campanha de fake news contra
as vacinas.

Este néo & um desafic de comunicagao facil de ser superado, sabemos que cultura
nao se altera assim, da noite para o dia, mas acreditamos que abordar o tema
vacinagao e direito & saude dentro de um contexto reflexivo trara eficacia. Por iSS0, a
comunicacdo publica precisa ser clara e interessante, capaz de movimentar a
sociedade em prol do objetivo geral de “Criagao de uma grande campanha publicitaria
de carater permanente para a promogdo da vacinacéo de rotina e protegdo da
populagéo brasileira, com informagdes que possam ampliar a adesao a vacinagao”,
bem como dos objetivos especificos de Informar e alertar a populagao quanto as
doengas e a importancia da imunizagao para a saude individual e coletiva, pontuando
as consequéncias de ndo se vacinar, mobilizar o cidadao para que a vacina seja
reconhecida pela populagdo como a maneira mais eficaz para se proteger de doengas
evitaveis e reforgar o beneficio e o valor das vacinas, bem como incentivar a utilizagdo
do aplicativo Conecte Sus Cidadao, que é a caderneta digital de vacinacao, uma
solug&o moderna do Ministério da Satde.

A transformagéo da mensagem em algo entendivel por todos & uma das fungdes da
comunicacdo aqui representada pela publicidade, que ajuda a amplificar o poder de
informar e de mobilizar a sociedade em torno do tema da vacinagdo. Um dos grandes
desafios da comunicagédo é falar com toda a populagdo ao mesmo tempo,
demonstrando os beneficios tangiveis e intangiveis das questdes da vacinagéo e do
acesso a saude. A mensagem precisa ser entendida por todos os publicos, desde as
pessoas com menor grau de instrugéo até os mais instruidos, desde os sulistas até os
moradores do norte e nordeste, passando pelo centro do pais. Para engajar diversas
classes sociais e publicos regionais através de uma mensagem comum e que
desperte interesse e gere mudanga comportamental temos que vencer a barreira da
atencgao.

A atencdo é um dos bens mais valiosos atualmente. Fazer com que a sociedade
entenda o valor da mensagem & fator critico de sucesso no projeto. Fenémenos como
segunda tela, altos indices de dispersao midiatica e os habitos de consumo dos meios
por segmentos foram explorados para conseguirmos maximizar receita e resultado.
Resumindo, podemos afirmar que os desafios desse projeto foram: ser didatico sem
ser chato; mostrar o que esta sendo feito pelo Ministério da Satide sem ser cabotino;
e apresentar as questdes da vacinagdo como um ato de cidadania e de consciéncia
coletiva, de bem comum, podendo evoluir para uma sociedade em que o valor do
coletivo seja maior que o valor do individuo, com desdobramento em vida com mais
saude e menos doengas. oS
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Estratégia de Comunicacgéao Publicitaria

Da mesma maneira que se reconhece o bom legado do Ministério da Salde em
relagéo a sua atuagéo na prestagéo dos servicos ao cidadao, o préprio briefing indica
ser necessario avancar e aprimorar em relagao ao entendimento do publico do papel
da entidade como o responsével pelas questdes relacionadas a vacinacao de forma
mais ampla, expandindo o horizonte para além da fungéo apenas de articulador de
politicas publicas.

Ha aprendizados importantissimos a serem observados. Como, por exemplo, a
necessidade de uma linguagem tanto visual quanto textual que gere impacto e seja
educativa para apresentar o papel da instituigao e os beneficios da vacinagéo visando
maior absorgao da mensagem, seja ela de posicionamento ou de tema pontual. O
acerto na linguagem textual e visual se constitui em elemento fundamental para o éxito
da campanha.

Mais que um aprendizado, entendemos ser coerente & oportuno continuar com a
questao da reflexéo sobre como o papei da vacinago & ampliado ganhando forma,
trazendo para campanha um tom mais forte € mensagem mais impactante, e
conectada com a missdo do Ministério da Salide. A Patria Vacinada € um conceito
excelente que mostra a unidade nacional e a responsabilidade do Governo Federal
nesse processo e foi um ponto de partida importante para construirmos a evolugao da
comunicagao de vacinas, que relembra o papel da Federacéo nesse assunto e traz a
responsabilidade individual para gerar reflexao, engajamento e agdo. Além disso,
defendemos a presenga do Zé Gotinha como simbolo e participante ativo da
campanha, ajudando a sociedade a lembrar-se da importancia do ato de se vacinare
dos beneficios desse ato. Ao longo do tempo, além de se tornar um simbolo nacional
de vacinagao, facilmente reconhecido, percebe-se uma evolugéo do personagem Zé
Gotinha para algo que desperta carisma e simpatia. Sua presenga na campanha, além
de auxiliar na absor¢éo da mensagem, tende a reforgar o engajamento. Outro aspecto
fundamental € a capacidade de engajamento da sociedade com a mensagem para
estimular midia espontdnea. O compartithamento do contetdo pelo usudrio traz
credibilidade e ajuda a viralizar a mensagem e vérios conteGdos sugeridos tém
capacidade de serem usados além da midia paga, gerando reuso por parceiros, e pela
sociedade em geral, aproveitando seu potencial viral pelo WhatsApp e outros
aplicativos para se comunicar em todo o pais, mesmo no Brasil profundo — e menos
acessivel aos meios tradicionais. Os dados da Anatel mostram que a presenga de
servico de celular cobre o pais de forma quase integral, com um impressionante
alcance de 88,30% da populagao. De tudo que nos foi possivel aprender ac longo
deste trabalho e pensando para a realidade do Brasil, dois raciocinios se mostraram
absolutamente estratégicos na proposta apresentada.

1) Muitas pessoas entendem a necessidade de se vacinar, mas o ato de ir até o
posto e efetivar a vacinagéo nem sempre acontece. Elas precisam ter sua atengéo
despertada para tal fato. E justamente nesse contexto que entendemos inserir
uma mensagem mais didatica e inclusiva para grande maioria da populagao sobre
os beneficios de se vacinar.

2) Para despertar nas pessoas essa incomoda realidade, a abordagem e o enfoque
precisam, necessariamente, serem factuais, criveis. Caso contrario, a mensagem Sy
sera ignorada. Porque o tema, apesar de importante, € quase um truismo que as 05
pessoas concordam, mas muitas acabam nao tomando a atitude para mudar, O
apelo, portanto, precisa ser verdadeiro e forte para a compreensao da mensagem.
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Nossa campanha se desdobra sob o partido tematico: "#Vacinagdo. Quando essa
moda pega, a doenga n&o te pega.”, sendo que tal frase explicita a relagdo causa x
consequéncia, de maneira que evidencia a consequéncia por meio da palavra
“doenca,” mas inverte a ordem dos fatores trazendo luz 4 parte positiva que é “quando
a moda pega” — importante reparar que ndo usamos o advérbio "se” que exprime
condi¢gdo, mas sim o advérbio de tempo "quando”, fazendo uso da sua fungéo na
campanha que €& determinar um senso de urgéncia, como se disséssemos ‘“a
vacinagéo esta chegando, vocé vai se vacinar, e quando todos forem se vacinar, isso
impedira que vocé seja pego, no sentido de derrubado, acometido, de modo a sofrer
com a doenga. E uma forma “publicitaria” de dizer o que precisa ser dito, sem fazer
sensacionalismo, mas de modo a alertar o que precisa ser alertado.

A nogao de que a vacina protege a todos ja foi objeto da comunicagao passada e esta
estabelecida entre as pessoas. Portanto, evoluir com essa questao foi nosso desafio
para definir o partido tematico da campanha. Conforme o que ja foi mostrado aqui,
temos que levar a todas as pessoas a mensagem de que se faz necessaria uma
reflexdo que se traduza em agbes concretas, como ir até as UBS ou unidades de
saude para receber a vacina, com a participagdo da sociedade e a lideranca
educadora do Ministério da Satide. Optamos por uma mensagem geral que pode ser
pessoalizada de acordo com as necessidades do Ministério da Satude, como o
aumento de uma certa doenga em determinada regido ou o discurso regionalizado de
acordo com a cultura local. As atitudes em relagéo as vacinas precisam ser lembradas
sempre de maneira a apontar para a prevencéo.

Nosso partido tematico tem foco na pessoa e em como ela pode exercer empatia pelos
diversos atores da sociedade, sempre mostrando que uma pessoa deve ser lembrada
do ato de vacinar e de seus beneficios. Todos temos lembrangas marcantes de
momentos que fomos influenciados por tendéncias, modismos e modas que nos
acompanharam como lembrangas interessantes. Assim, trazer a questao da moda foi
0 norte do nosso partido tematico, que foca na pessoa, relembra diversos momentos,
reforga temas, modismos e momentos atuais e depois usa esse evento para convidar
todos a refletirem sobre vacinagéo. A moda pode variar de lugar para lugar, trazendo
regionalidades e mensagens locais, pode também variar no tempo, mas é algo que
pode ser percebido de maneira global, com tons regionais de facil associagdo. E um
elemento que conecta um pais diverso territorialmente e culturalmente como o Brasil
e conecta pessoas também de forma diversa.

A campanha permite diversos desdobramentos e interpretagdes positivas - “A doenca
néo te pega” faz a ligagdo com o objetivo da campanha de aumentar os nimeros da
cobertura vacinal e pode ser usado com doengas especificas, de acordo com a
necessidade do Ministério da Satde e dos estados. Assim, a frase central “Vacinagao:
quando essa moda pega, a doenga ndo te pega’ pode ser derivada como, nos
exemplos, “Vacinagdo. quando essa moda pega, a Covid ndo te pega.” ou
“Vacinagao: quando essa moda pega, a Gripe nio te pega.”, e assim por diante.

A soma das partes faz um todo maior - a doenga nao te pega traz o beneficio para o
aspecto da individualidade. Cada parte da mensagem tem seu papel e a mensagem
€ mais forte quando o entendimento coletivo se transforma em um recurso de dialogo
com cada pessoa de forma individual, apontamos para um engajamento com a causa
que conclama as pessoas a se vacinarem e se empoderarem por meio do ato da
vacinagéo. Esse potencial é facilmente identificado hoje em dia nas redes sociais, com
as pessoas postando videos e fotos de suas vacinagdes contra a Covid. Nossa ideia
e trazer este mesmo sentimento de orgulho para as outras vacinas, de certa forma
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‘esquecidas” durante o periodo da pandemia onde os olhos e a atengdo estavam
voltados para a Covid. Queremos que as pessoas passem a entender seu papel e vao
formando “espagos” onde todos os vacinados entendem sua fungdo, gerando uma
mudang¢a no ambiente social onde mais pessoas passam a usar os imunizantes e a
saude publica ganha, a cidade ganha e o pais ganha por meio de um ato pessoal.

O que dizer

A mensagem da campanha € " Vacinagao: quando essa moda pega a doenga nao te
pega” e deixamos claro que todo o dia € dia de se vacinar, que assume o papel do
comando publicitario responsavel por melhorar os indices de cobertura vacinal,
alinhado com as necessidades da localidade nos aspectos relativos a vacina. O
Ministerio da Saude, ao emitir essa mensagem e convocar as pessoas a entenderem
0 seu papel no ato de se vacinar e os beneficios disso, mostra que elas podem se
tornar agentes da mudancga desse cenario. Reside ai o nossc objetivo maior com o
projeto, por isso, os conteldos da campanha serao apresentados em diversas midias
que tera por fungdo mostrar a campanha, engajar a sociedade e propor mudangas de
habitos. Falamos com a sociedade apresentando o Ministério da Salde como
orientador e educador e mostramos temas especificos que colocam as pessoas como
atores responsaveis pela mudanga que vem com a vacina.

A quem dizer

Nesta campanha nos comunicamos com a sociedade como um todo, criangas,
gestantes, adolescentes, adultos e idosos, e com extratos da populagao sobre temas
especificos, estimulando o ato de se vacinar. Sendo um publico secundario
considerado em nosso planejamento: Profissionais de salde; Profissionais de
Educacgao, escolas; Gestores Estaduais e Municipais de Salde; Blogueiros,
influenciadores digitais, formadores de opinido; Parceiros comunitarios (igrejas
associagdes de moradores, comunidades); Trabalhadores; Empresas pulblicas e
privadas e Migrantes.

Como dizer

Por isso o tom de voz adotado é mais didatico e inclusivo. A campanha sera
apresentada para a sociedade em diversos momentos. Isso nos da espago para
dialogar de forma ampla com a sociedade, usando desde datas especiais como festas
tematicas até esfor¢os de midia paga, trazendo a mensagem com gradagdo mais
impactante ou mais educativa de acordo com a necessidade. Se uma determinada
regiao esta com a cobertura vacinal baixa para pélio, podemos usar nossa mensagem
com foco nessa vacina (exemplo ilustrativo). As doengas antes erradicadas, e que
parecem estar voltando, sdo exemplos interessantes para ilustrarmos o Como Dizer
da Campanha. A sociedade estava livre de certas doengas, como poliomielite e
sarampo, que voltaram pela baixa cobertura de vacina. Assim, elas podem ser objeto
da campanha mostrando que a moda era X quando a doenga foi erradicada e explicar
0 porqué de se vacinar de forma didatica, ensinando sem condenar e sem desmerecer
quem ainda n&o se vacinou. A campanha comega com a mensagem que apresenta o
conceito para a sociedade e segue o curso com desdobramentos de contetido
(apresentados no documento de briefing). Esse assunto sera apresentado em detalhe
na estratégia de midia, mostrando como pensamos o uso de cada meio durante o
tempo da campanha, alinhando contexto com a mensagem através de escolha
criteriosa de cada veiculo.
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Quando dizer

A mensagem dessa natureza precisa ser apresentada e absorvida de forma integral
pela sociedade. Entendemos que para falar com a sociedade em geral &€ necessario
o0 uso de midia de massa para apresentar o conceito para o maior numero de pessoas
e segmentada em momentos em que a mensagem seja mais eficiente.
Exemplificando isso, temos os canais proprietarios que tém potencial de gerar dialogo
e apresenta a campanha de forma constante e midia tradicional que gera atengao
sobre o tema.

Todas as cores utilizadas e suas combinagdes, elementos graficos e fotos foram
pensados estrategicamente de modo a estimular os sentidos das pessoas, publico da
nossa campanha. Cores em degradé, estimulantes, elementos em 3D como coragoes
e avidozinho de compartilhamento fazem referéncia ao ambiente digital e a moda, sao
recursos que podem ser entendidos por todas as camadas da populagio. Nas fotos
usadas nas pegas graficas e nas ilustragdes das pegas eletrénicas a serem utilizadas
como base na produgdo audiovisual contemplamos uma humanizagao diversa e
coerente com a representatividade das pessoas residentes no Brasil, isso gera
identificacdo. Quem vir nossa campanha se sentira representado e isso & um
poderoso recurso de engajamento. Além das logomarcas obrigatorias consta ainda a
chamada para download e utilizagéo do Aplicativo Conecte Sus Cidadao.

Em sintese, podemos afirmar que nossa estratégia propde uma ampla cobertura onde
todos os individuos do target (sociedade) receberdo a mensagem no momento
adequado e com alto grau de impacto. Assim, a campanha se alonga por diversos
periodos do ano, de acordo com a sazonalidade vacinal e com os interesses inseridos
no Plano Nacional de Vacinag&o, com énfase para aquelas doengas que merecem
maior atencao.

Sobre os Canais de Divulgagéo, a estratégia concebida alcanca os diversos publicos
propostos em diferentes pontos de contato. Acreditamos e defendemos que a
mensagem deva ser adaptada para cada publico. Assim, os canais de divulgagao
usados seréao:

1) Midia tradicional que gera demanda — falaremos com a sociedade, apresentando
a causa e gerando a reflexdo — convidamos a interagir com material da campanha
como: portais, sites de noticias e sites verticais aderentes aos temas trabalhados
ao longo da campanha.

2) Midia que atende demanda - falaremos com a sociedade, apresentando a
mensagem em ambiente onde podemos ter didlogo com as pessoas apresentando
informagdes, dicas e experiéncias de sucesso — redes sociais, midia proprietaria e
outras onde o Ministério da Saude tem controle da resposta e da narrativa.

3) Canais mobile onde a conversdo da mensagem acontece no momento da
interacdo com a mensagem ~ mobile media com localizagao das UBS e outras
unidades de saude, como exemplo.

4) Influenciadores e agbes especiais que possam ser transmitidas via web (nao midia
e midia prépria)

9) Corpo Funcional do Ministério da Saide — a campanha precisa ter a adesao do
publico do Ministério da Salde e por isso consideramos acgdo de endomarketing
como um importante canal de comunicagao a ser usado. Trazendo as pessoas que
fazem parte do Ministério da Salde para ajudar a divulgar a mensagem,
conseguimos mostrar respeito as pessoas e pedir a ajuda de todos para divuigar
essa nobre mensagem.
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Sobre Monitoramento e Desempenho, pelo fato de termos o projeto estruturado,
temos a capacidade de ajustar e otimizar a entrega da mensagem nos diversos canais
de comunicagao. Para que isso ocorra, nosso ciclo PDCA - planning, doing, checking
e action, acontecera durante diversos momentos da campanha. Estaremos sempre
monitorando as agdes com foco no entendimento de assuntos que mais convertem
para o site do Ministério da Salde, publicos que manifestem maior interesse, pautas
mais mobilizadoras para conseguirmos fazer a mensagem ser absorvida por todos.
A campanha tem fiexibilidade para ser ajustada de acordo com demandas regionais
por vacinas. Podemos ainda regionalizar a mensagem de acordo com as
necessidades dos estados, por exemplo: podemos falar que o Sarampo nao te pega
na Bahia e que a Gripe nao te pega no Rio Grande do Sul (exemplos ilustrativos). Em
um pais com nossa dimensd@o continental, ter essa capacidade de adaptar e
regionalizar a mensagem ¢ fator critico para o sucesso de um projeto de publicidade
como o aqui apresentado, principalmente tendo em vista a importancia social de tal
campanha. Atuamos para mudar o comportamento das pessoas em relag3o ao ato de
se vacinar e ao entendimento dos beneficios que advém da escolha de estar sempre
em dia com a vacinagdo. Comunicamos “sem esmorecer”, mostrando que se vacinar
€ uma moda permanente. E ndo desmerecemos a inteligéncia das pessoas,
apresentando uma comunicagéo leve, interessante e que motiva a sociedade a se
engajar e fazer do Brasil uma Patria Vacinada.

Ideia Criativa

Elencamos, a seguir, as pegas de midia e ndo midia que consideramos estratégicas
para a correta aplicagao de nosso plano de comunicagéo publicitaria, de acordo com
a especificidade de cada uma no conjunto sistémico de comunicagao, bem como as
suas funcdes taticas.

1 - Filme TV 30" é uma pega que impacta toda a populagdo em midia de alcance e
penetragédo e apresenta a campanha para a sociedade objetivando engajamento com
o tema através do convite a entender a agdo e convida toda a sociedade a se vacinar.
2 - Spot radio 30" pega em midia de grande alcance com mensagem direta,
apresentando os conceitos da campanha com ampla cobertura e falando com a
sociedade em diversos momentos de consumo, seja de noticia ou de entretenimento.
3 - Cartaz A3: com um visual muito atraente, esta peca de ndo midia, é de forte
impacto com apelo junto a diversos publicos. Apresenta a campanha para sociedade
em diversos pontos e pode ser distribuido para parceiros, érgdos pubiicos.

4 - Vinheta metré 15" pega em midia de grande alcance, com mensagem direta
apresentando os conceitos da campanha com ampla cobertura em um modal de
transporte de grande capacidade. Usado para apresentar a mensagem em diversos
espagos onde as pessoas estido abertas a ouvi-la devido a natureza do transporte.

5 - Carrossel Facebook: pega para ativar o publico nos meios digitais, apresentando
o conceito da campanha durante o processo de consumo de contetido do usuario em
atividades ligadas a diversos momentos de consumo de informago, aumentando sua
efetividade, visibilidade e alcance.

6 - Stories Instagram: focada em relembrar o publico de uma das consequéncias de
nao se vacinar, que & o risco de doengas ja erradicadas voltarem a se tornar ameacas
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para a populagao. Esta pega também servira, por ter a possibilidade de um link direto,
como um incentivo para o download e utilizagio do aplicativo Conecte SUS Cidadao.
7 - Aba Aplicativo Conecte SUS: pega que ativa o publico no ambiente do aplicativo
do SUS, apresentando o conceito da campanha durante o processo de consumo de
informagao sobre salde e vacina no App onde o usuario tem interesse na mensagem.
A pessoa que tem o aplicativo baixado em seu telefone tem interesse em saude, e
lembra-lo da importancia de se vacinar dentro do App faz com que a mensagem seja
apresentada em ambiente com baixo indice de ruido e de interferéncia.

8 — Cartilha A3 com dobras: voltada aos estudantes, & a pega didatica que informa ao
publico infanto-juvenil e familiares, que terd seu potencial de engajamento e
compartilhamento utilizado como elemento multiplicador da campanha fora do
ambiente escolar, com as familias, fazendo com que o conceito de se vacinar seja
incutido nas diversas geragdes.

9 - Banner Intranet — Pega que cumpre fungéo de agao de EndoMarketing, crucial para
ativar a campanha junto aos servidores do Ministério da Satde, convidando-os a se
engajar na campanha e mostrando que todo o corpo funcional entende a necessidade
e a importancia da campanha para a sociedade. Conscientizar e conclamar o publico
interno a engajar nesse movimento é fator critico de sucesso para um projeto de
comunicagao dessa natureza e magnitude, onde percebe-se a necessidade de uma
mudanga cultural.

10 - Front Light ~ Midia escolhida para ilustrar a derivagéo que fala sobre a Vacinagao
contra Influenza, tera outras versdes para outras vacinas, versdes estas que serdo
descritas a seguir nas pegas nao corporificadas. A que escolhemos corporificar
apresenta este desdobramento especifico a ser utilizado no periodo de vacinagao
contra Influenza e traz a humanizagao de uma mulher negra gestante, além do partido
tematico, todo conceito da campanha, com informagdes obrigatorias e cumprindo
tambeém a fungéo de informar sobre o periodo dessa vacinagao — importante atentar
para o periodo apresentado na pega, inserido somente a titulo de demonstragéo, a
ser incluido conforme determinagao da logistica do Ministério da Saude;

Pegas nao corporificadas

11 - Filmes de 30" para TV Paga: é uma peca que impacta a popuiagdo com acesso
a esse tipo de meio e apresenta a campanha para essa parcela da sociedade,
objetivando engajamento com o tema através do convite a entender a acéo e convida
a sociedade a se vacinar.

12 a 18 - Mobiliario Urbano - Abrigo de 6nibus: pe¢a que apresenta o tema para os
usuarios de transporte publico e para os de automoéveis e outros modais de transportes
que transitam na via. Tem amplo alcance e mostra a mensagem para parcela
significativa da sociedade em diversas cidades, em 7 versdes diferentes, sendo uma
para cada tema de campanha (geral + cada fase de vacinagao especifica).

19 a 25 - Front Light OOH: pega que apresenta o conceito da campanha para a
sociedade em diversas vias, ampliando a cobertura da mensagem em 7 versoes
diferentes, sendo uma para cada tema de campanha (geral + cada fase de vacinagao
especifica).

26 a 32 - Busdoor OOH: apresenta o conceito da campanha para a sociedade em
diversas vias ampliando a cobertura da mensagem e aicance em 7 versées diferentes,
sendo uma para cada tema de campanha (geral + cada fase de vacinagio especifica).
33 - Carro de Som 30" OOH: peca que apresenta a campanha em regides e cidades
que n&ao possuem infraestrutura de midia, ou seja, um meio para falar com as partes
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mais profundas do pais, onde garantimos que a mensagem da campanha é passada
para toda a sociedade. Meio que comunica com o interior e com regides com menor
tamanho.

34 a 39 - Cartilha (A3 com dobras) - o0 mesmo da corporificada, mas em outras 6
versOes, cada um com um tema.

40 a 46 - Aeroporto painel estatico OOH: é uma peca que apresenta a campanha para
0 publico que frequenta esse modal e que precisa entender a importancia de estar
vacinado seja para viagem de negécio ou lazer, em 7 versdes diferentes, sendo uma
para cada tema de campanha (geral + cada fase de vacinagéo especifica).

47 a 52 - Vinheta 15" para Metrd: 6 variagdes do material apresentado anteriormente.
53 a 59 - Vinheta 15" Aeroporto: pega que apresenta a campanha para o publico que
frequenta esse modal e que precisa entender a importancia de estar vacinado seja
para viagem de negécio ou lazer em 7 versoes diferentes, sendo uma para cada tema
de campanha (geral + cada fase de vacinagao especifica).

60 a 73 - Instagram/Facebook Stories — Para as redes sociais proprias em 7 diferentes
versdes

74 - Filtro para Instagram — de forma interativa para que as pessoas utilizem do filtro,
demonstrando apoio a campanha, estimulando o orgulho do maranhense e do
brasileiro em ter um Centro Espacial tao importante em seu territério e um Programa
Espacial fortalecido com a exploragio comercial do Centro Espacial de Alcantara.

75 e 76 - Capa e avatar do Instagram do MS, fazendo uso de um meio proprio para
trazer lembranga da campanha e economizando recursos

77 e 78 - Capa e avatar do Facebook do MS, fazendo uso de um meio proprio para
trazer lembranga da campanha e economizando recursos

79 e 80 - Capa e avatar do Youtube do MS, fazendo uso de um meio proprio para
trazer lembranga da campanha e economizando recursos

81 e 82 - Capa e avatar do Twitter do MS, fazendo uso de um meio proprio para trazer
lembranga da campanha e economizando recursos

83 e 84 - Capa e avatar do Flickr do MS, fazendo uso de um meio proprio para trazer
lembranga da campanha e economizando recursos

85 e 86 - Capa e avatar do Soundcloud do MS, fazendo uso de um meio proprio para
trazer lembranga da campanha e economizando recursos

87 a 94 - Intranet — Banners direcionados para servidores cadastrados no portal de
comunicagéo interna do MS, visando informar para os préprios servidores, como
forma de implementar endomarketing. Além da corporificada s3o mais 7 temas.

95 a 99 - Google formatos: 250x250px, 300x250px, 160x600px, 300-600px, 728x90px,
970x80px, 300x50px e 320x50px. Cada um em 5 diferentes variagbes — as pegas sao
pequenas, porém com gatilhos poderosos que estimulam o clique levando para o
Hotsite da campanha.

A seguir, as pegas digitais e suas variages que cumprirao esta mesma fungao tatica
de estimular o clique para “saber mais”, cada uma em sua rede social, visando uma
abrangéncia da campanha:

100 a 103 - Facebook - Feed em 4 variacoes

104 a 107 - Facebook — Stories em 4 variagoes

108 a 111 - Facebook Carrossel - 6 telas em outras 4 variagdes, além da corporificada
112 a 115 - Instagram — Stories em 4 variagdes

116 a 120 - Instagram Carrossel - 6 telas em 5 variagbes

121 a 125 - Twitter — Promoted Tweets 800x418px em 5 variagbes %
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126 a 130 - Twitter Carrossel - 6 telas em 5 variagdes

131 a 135 - LinkedIn Carrossel - 6 telas em 5 variagdes

136 a 140 - Youtube Vinhetas de 15" - em 5 diferentes variacoes

141 a 145 - Tik Tok Carrossel - 6 telas em 5 variagdes com videos de 30"

146 — Cartilha digital — Mesmo conteddo da cartilha impressa, mas em formato pdf.
147 — Stickers Whatasapp — Pegas que tém alto potencial de compartihamento para
disseminagao das ideias.
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Estratégia de Midia e ndo Midia

Com o propésito de atender adequadamente ao objetivo geral de comunicagéo de
“criar uma grande campanha para promover a vacina¢do de rotina, ampliando a
adesao da populagao", reforcando os beneficios da vacina, os esforcos de midia e
nao midia foram concebidos em alinhamento com a estratégia de comunicagao.

Ao longo dos anos, as campanhas realizadas pelo Ministério da Salide que seguem o
calendario do Programa Nacional de Imunizagio (PNI) obtiveram grande sucesso.
Neste periodo, algumas doencas foram erradicadas no Brasil e outras tantas
tornaram-se desconhecidas por parte da populagéo. Diante desse cenario, notou-se
também que uma parte da sociedade deixou de se preocupar com as vacinas
consideradas essenciais e a taxa de vacinagao acabou diminuindo em alguns casos.

Em conformidade com a estratégia de comunicagéo, a estratégia de midia e ndo midia
tera a miss&o de ampliar a cobertura, frequéncia e engajar os publicos da campanha,
evidenciando a importéncia da vacinagdo na vida dos brasileiros. A intengéo é que
toda a populagao entenda que as vacinas protegem e que o ato de vacinar € uma
atitude cidada, uma agao ampla de bem-estar coletivo.

Puablico-alvo

O farget da campanha é definido de forma muito clara pelo briefing, apresentado pelo
Ministério da Salde, que aponta a importancia de comunicar para dois publicos. Com
a finalidade de ampliar o conhecimento desses grupos e justificar a estratégia de midia
e nao midia, analisamos inicialmente o perfil demografico da populagao, afim de
compreender, faixa etaria, classe social e sexo. Diante dos dados da sociedade como
um todo, optamos por fazer dois recortes de publico para maior assertividade e
entendimento da campanha para todos os publicos.

1) Pablico-alvo prioritario: composto pela populagao em geral - criangas, gestantes,
adolescentes, adultos e idosos, profissionais da area de saGde (técnicos de
enfermagem, auxiliares, enfermeiro), lideres comunitarios, dentre outros. Realizamos
estudos com dois cortes de idade e classe social; pessoas de ambos os sexos com
idade acima de 12 anos, pertencentes a todas as classes sociais e pessoas de ambos
os sexos com idade entre 15 e 69 anos de todas as classes sociais. Diante do
cruzamento dos dados da faixa etaria, e para que tenhamos maior entendimento do
publico, definimos o target AS, A, B, C ,D e E, com idade entre 15 - 69 anos, assim
teremos um metlhor direcicnamento de meios de comunicagao.

Grafico 01 - Puablico-alvo x Sexo

=0

Fonte: TG 2021 R1 Covid Ago 20 - Mar 21 - 9 mercados - Universo 93.132 pessoas target AS ABCDE 12 ANOS
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Graficos 02 e 03 - Perfil Demografico do publico principal - AS ABCDE 15- 69
anos
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Fonte. TG 2021 R1 Covid-Ago 20 - Mar 21 - 9 mercados - Universo 92,132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos

2) Publico-alvo secundario: composto por profissionais de salde, profissionais de
educagéo, gestores estaduais e municipais de salde, blogueiros, influenciadores
digitais, formadores de opini&io, parceiros comunitarios (igrejas, associagbes de
moradores, comunidades), trabalhadores de empresas publicas e privadas e também
migrantes. Para efeitos de segmentacao técnica da estratégia de midia definimos o
publico secundario como AS AB 30+.

Grafico 04 - Pdblico-alvo x Sexo
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Graficos 05 e 06 - Perfil Demografico do pablico principal - AS AB 30 anos +
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Conforme podemos analisar nos graficos acima, 49,38% da populagdo tém idade
entre 30 e 54 anos. Como aqui estamos tratando de formadores de opinido, estamos
considerando as classes sociais AB, o que representa mais de 38% da populagao com
mais de 30 anos.

Pracga de veiculagao

Veiculagdo da campanha sera de abrangéncia nacional, de acordo com o solicitado
no briefing e observada a estratégia de midia de acordo com caracteristicas
demogréficas e sociais de cada regido do pais.

Levando também em consideragéo dados de cobertura vacinal do portal DATASUS
(https://datasus.saude.gov.br/informacoes-de-saude-tabnet/), onde pode-se verificar
as regiées com menor adesdo a vacinas, optamos por direcionar parte da veiculagao
para estados e regides onde a taxa de vacinagdc é menor em relagao aos demais
locais. Essa estratégia de midia favorece a comunicagdo com parte do publico que
realmente precisa ser atingido pela campanha.

Para esta campanha, a amplitude da mensagem € um fator de grande importancia,
pois os objetivos de comunicagao estéo condicionados a uma ampla divulgagao em
todo o territorio nacional e de forma equilibrada em todas as regides.
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Periodo
A campanha tem dois periodos de veiculagdo, sendo eles:

Primeira fase - 01 de margo a 30 de junho de 2022
Segunda fase - 01 de agosto a 31 de dezembro de 2022

A veiculagao da campanha € também baseada no calendario de vacinago do
Ministério da Saude (2016, 2017, 2018), que concentra as aplicagdes de vacinas em
dois perfodos, com intervalo nos meses do meio do ano.

Habitos e consumo de midia

Um dos grandes desafios de um plano estratégico de midia é entender quais sdo os
habitos de consumo de midia dos publicos de uma campanha publicitaria. Estudar as
preferéncias, particularidades e atitudes do publico-alvo é um ponto de origem para
construir um plano que seja eficaz e que também otimize os investimentos do cliente.
Por isso, iniciaremos com a selegdo dos meios que usaremos na campanha proposta
por esse plano,

Definicao dos meios

A selegao dos meios que seréo usados para levar a mensagem da campanha é ponto
crucial em uma estratégia de midia. Além disso, é nessa selegéo que se torna possivel
verificar quais os meios que possuem maior penetracao, alcance e afinidade com os
publicos a quem a campanha esta direcionada.

Grafico 07 - Penetragdo do meio no total da populagao - 30 dias

TV Aberta Midia Midia Radlo TV per Jornal Revista Clnema

Out of Home Digital AMIFM Assinatura Impresso Impresso
+ Digital + Digltal

Feonte: Kantar Ibope Média - TGI-BR - jan/19 - dez/19 - Total da Populagso 12 a 75 anos - Universo: 89.430.000

Importante também incluir uma analise de publico-alvo primario casada com uma
analise de exposicdo aos meijos, que permite saber quais sao as afinidades do
publico com cada meio e a exposigéo desse perfil em comparagdo com o universo
total.
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Grafico 08 - Exposigdo aos meios e afinidade - AS ABCDE - 15 a 69 anos

— —8
83,3 B3,3

\
88,7 894
edia

36,3 36,5
.!_'1
25 252

—

|

1,18 1,19

Inlernal Midia Exterior TV Aberta Radio AMIFM TV par Outdoor Cinema

{contém Assinatura
Outdoor)

B TOTAL N AS ABCDE 15-69 —&— AFINIDADE

Fonte: Kantar Ibope Média / Estudo Midia Dados 2021
Seguindo os mesmos pardmetros de analise do publico-alvo primario, segue abaixo o
grafico de analise de exposigao aos meios e afinidade do ptiblico-alvo secundario da
campanha, j& apresentado inicialmente neste plano.

Grafico 09 - Exposigdo aos meios e afinidade - AS AB - 30+
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Como a presente campanha tem uma grande abrangéncia e possui verba limitada, &
necessario que um conjunto de meios ieve a mensagem com duas premissas basicas:
atingir a maior quantidade de pessoas e otimizar os recursos do cliente destinados
para essa campanha.

A seguir sera feita uma defesa sucinta dos meios que seréo utilizados. No entanto,
dados mais especificos que ajudaram nessa escolha estdo contemplados nos anexos
deste documento.

TV Aberta

A televisao aberta esta presente em mais de 95% dos domicilios brasileiros, segundo
o Midia Dados 2021. E devido a sua cobertura e por ser consumido por todas as
classes sociais que esse meio é considerado democratico.

Grafico 10 - Evolugao dos domicilios com TV - tltimos 10 anos
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Grafico 11 - Perfil TV Aberta x Classe Social

Fonte: Kantar Ibope Média / Estudo Midia Dades 2021

Grafico 12 - Perfil TV Aberta x Faixa etaria
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Grafico 13 - Estudo do Meio / TV Aberta
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Fonte: TG 2021 R1 Covid-Ago 20 - Mar 21 - 9 mercados - Universo 93,132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos

Nos dltimos anos, a sociedade alterou alguns habitos por conta da pandemia, e a
televisao aumentou ainda mais a sua audiéncia, apresentando os maiores indices dos
ultimos cinco anos. Os dados disponiveis demonstram também que a televiséo aberta
€ um meio que se mantém forte e que o ptiblico com idade mais avancada prefere a
TV aberta a TV paga, e também tem resisténcia em migrar para o servico de
streaming.

Por isso, pensar em uma campanha que tenha como publico a populagao em geral &
pensar no bom uso da verba para ampliar a campanha em TV aberta. Para se ter ideia
da relagdo do brasileiro com a televisdo, & importante saber que o tempo que o
brasileiro gasta em frente a televisao & duas vezes maior do que a média do resto do
mundo. Objetivamente, o brasileiro gasta em média mais de 6 horas por dia em frente
a televisao.

Grafico 14 - Tempo médio por dia gasto em frente a televisio
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Segundo o estudo Midia Dados 2021, a TV aberta apresenta uma das maiores
penetragoes, de 83,3% e & um meio completo porque possui imagem, som,
movimento e instantaneidade, por isso serd o meio responsave! pela penetracao e
cobertura que desejamos no langamento da campanha.

Importante também tragar correspondéncia desse meio, que tem maior afinidade com
os meios radio e midia exterior, comprovando que as campanhas de massa e que
desejam grande impacto devem tratar de forma estratégica a integracdo destes
meios.

TV Paga

Segundo dados da Associagao Brasileira de Televisdo por Assinatura no Brasil, o pais
tem mais 13 milhdes de assinantes, o que representa cerca de 60 milhdes de
telespectadores.

Ao selecionar esse meio, & importante tragar o perfil dos consumidores de TV Paga,
que se diferencia da TV Aberta. Por isso, a estratégia de midia considera esse meio
como distinto. Para fins de comprovagdo, segue perfil socioecondmico dos
consumidores do meio.

Grafico 15 - Perfil TV Paga x Classe Econémica

Fonte: Estude Midia Dados 2021
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Grafico 16 - Perfil TV Paga x Faixa Etaria
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Grafico 17 - Estudo do Meio / TV Paga
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O meio tem caracteristicas que possibilitam profunda segmentagao socioeconémica
e uma alta concentragéo nas areas urbanas de alta densidade demografica, ou seja,
as regides metropolitanas do pais. Outra caracteristica forte desse meio & que hi uma
enorme possibilidade de segmentagédo por género, garantindo assim outro nivel de
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segmentagao em um publico fiel, ja que o meio detém 203 pontos de afinidade no
publico pertencente a classe A e 135 pontos de afinidade na classe B.

Vale ressaitar que esse meio tem grande aceitagéo dentre todos os ptiblicos, mas o
publico formador de opinido se mantém fiel. Este fato torna o meio ideal para atingir
esse plblico com recursos sendo distribuidos de maneira vantajosa na estratégia de
midia.

De acordo com o relatério Inside TV da Kantar lbope Media, os consumidores de TV
paga sao "pessoas super conectadas”, tém mais acesso a Internet e a diferentes
devices do que a maioria. Sdo abertos &s novidades tecnolégicas e gostam de ter
acesso aos mais diversos contelidos. Preferem assistir programas de noticias,
esportes e humor e, para isso, gostam de ter muitos canais na televisio. Eles prestam
atengdo a publicidade e suas decisées de compras séo influenciadas por ela. Sao
pessoas investidoras e tém renda 42% maior do que a populacdo. Gostam de marcas
de qualidade e de produtos refinados”. As caracteristicas descritas acima remetem a
um publico selecionado de formadores de opinido, o que comprova que o investimento
neste meio é uma odtima alternativa para falar de forma especifica com parte do
publico-alvo da campanha.

Radio

O radio possui peculiaridades em sua linguagem, grande alcance e também uma
enorme retencdo dos ouvintes, o que permite uma segmentagéo de publicos - por
meio da programacé&o e das proprias emissoras - ao mesmo tempo em que pode ser
direcionado para as massas devido ao numero de consumidores desse meio.

Segundo a Kantar lbope Media, em estudo realizado em 2021 , has 13 mais
importantes regides metropolitanas do Brasil, o radio é consumido por cerca de 80%
dos entrevistados.

E importante incluir um dado quantitativo que faz com que o radio seja um meio
campeao de cobertura. Atuaimente, o Brasil tem 6.658 emissoras de radio registradas
pelo Midia Dados (2021). Além disso, o meio é de facil acesso e compreensao,
atingindo os rincdes do pais e sendo um grande responsavel pela regionalizacao e
ampliagéo da capilaridade da mensagem da campanha publicitaria.

A Podpesquisa, da Associagdo Brasileira de Podcasters - registrou um aumento
sensivel de audiéncia em praticamente todos os mercados brasileiros nos tltimos dois
anos. A justificativa & que o radio € um meio de possivel consumo em casas, carros e
outros dispositivos, uma vez que a maioria das emissoras também migrou para um
canal digital. Os formatos inovadores, por meio da internet, tornaram possiveis novos
consumos, como € o caso dos podcasts, que conquistaram audiéncias e atrairam
também a atencdo de anunciantes.

Para o ano de 2022 ha uma expectativa de aumento na audiéncia do radio, uma vez
que os deslocamentos urbanos serdo novamente normalizados com o retorno integral
das atividades. Com isso, a média de consumo diario deve ser superior a 4 horas e
26 minutos, ja verificado em 2020.
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O rédio, além de ser massivo, tem sido usado para apoiar de forma complementar
grandes campanhas. Uma das evidéncias desse uso & que, segundo o relatério da
Brandz (2020), as 20 marcas mais valiosas do Brasil investiram valores consideraveis
neste meio.

A seguir, seguem dados do perfil do consumidor de radio (AM e FM) no Brasil,
segundo os dados do Midia Dados 2021.

Grafico 18 - Estudo do Meio / Radio
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Grafico 19 - Estudo do Meio / Radio
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Midia Exterior - Estatica e Digital: OOH e DOOH

Esse meio € o grande aliado para aumentar o recall de uma campanha pois tem
penetracao diferenciada dos demais. No caso da midia exterior a penetracdo se da
em praticamente todos os segmentos e a exposigio é de 24 horas por dia.

C meio & o segundo - em empate técnico com internet - em penetragao 85,9%. Por
isso, sugerimos formatos que causem impacto, visibilidade e segmentagao ao mesmo
tempo, o que ird garantir a estratégia de alta frequéncia de exposigao que desejamos
para a campanha.

Usar esse tipo de meio é essencial para o langamento de uma campanha e traz
beneficios principalmente em cidades maiores e regides conurbadas, onde o fluxo de
pessoas e perfeitamente mapeado e conhecido pelos estrategistas de midia.

Também é usado por sua capacidade de atingir o publico-alvo de forma espontanea,
em meio a sua rotina de trabalho e deslocamento diario. Ha que se considerar a
economicidade desse tipo de meio, que apoia uma campanha sem custos elevados
de produgdo e veiculagio unitaria.
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Grafico 20 - Estudo do Meio / Midia Exterior
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Internet

Nos ultimos anos esse foi o meio com maior inclusdo de usuarios e com maior tempo
de uso por parte dos consumidores de midia em nosso pais. Atualmente, cerca de
160 milhes de pessoas podem ser contabilizados como usuarios de internet no pais,
0 que corresponde a quase 75% da populagao. De acordo com o perfil, o brasileiro
meédio usuario de internet é mais novo e pertencente as classes A, B e C, conforme
graficos abaixo.

Grafico 21 - Estudo do Meio Internet
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Grafico 22 - Estudo do Meio / Internet
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Segundo o relatério Global Digital 2021 - We Are Social, o Brasil & o segundo pais do
mundo no quesito tempo de uso na internet. De acordo com o estudo, o brasileiro
gasta em média 10 horas diarias conectado & internet.

Essa mudanga e o aumento exponencial de consumidores deste meio pode ser
explicada pelo acesso aos dispositivos moveis. Mais da metade desses acessos é
realizado com auxilio de celulares inteligentes (smartphones). Essa é uma tendéncia
que tem propiciado uma nova forma de comunicar, pois a internet possibilita uma
interatividade muito grande com o usudrio, um investimento reduzido quando
comparado a outros meios, alcance muito grande em todas as regides do pais e uma
seletividade de pablico capaz de segmentar como nenhum outro meio.

Esse & um meio que contribui muito com a regionalizagao das campanhas publicitarias
e com reforgo em publicos definidos e segmentados de acordo com os objetivos da
comunicagao.

Em comparagdo com os outros meios, a internet tem o maior indice de penetracao.
De acordo com a Kantar Ibope, os indices passam de 85%, superando em muito o
segundo colocado, o meio TV aberta.

A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), realizada peio Instituto

Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2019, aponta que 82,7% dos

domicilios possuem acesso a internet. Outro fator importante para a analise desse
meio € que a internet também ampliou nos Gltimos anos a cobertura na zona rural,
que hoje ja esta com 55,6% dos domicilios atendidos. %5
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Formas inovadoras de comunicagio

As midias sociais séo as principais fontes de informagao dentre todos os ptblicos, por
este motivo sugerimos um investimento bem significativo, o que se justifica uma vez
que as novas formas inovadoras de comunicagao digitais, possibilitam penetragao e
afinidade com todos os publicos, possibilitando ainda grande alcance para
comunicagao. Utilizaremos as principais redes sociais, rede de busca e rede de video:
Facebook, Instagram, Twitter, Google, Youtube, Linkedin e TikTok.

Facebook: Segundo estudos realizados pelo Sistema Meta (2020), os brasileiros
gastam mais de 13 horas por més acessando o Facebook. A rede tem mais de 121
milhGes de usuarios, com maioria absoluta (78,7%) de pessoas com mais de 25 anos.
Em relag&o a classe social, segundo o estudo da OpinionBox (2021) ha um grande
acumulo de usudrios que pertencem as classes CDE (79%). Embora a plataforma
tenha apresentado queda de crescimento nos Gltimos meses, continua sendo a rede
social mais acessada em todo o mundo, com relativo aumento na atividade diaria
durante a pandemia.

Instagram: Atuaimente € a rede social com melhores nimeros de acessos didrios,
com 51% dos seus usuarios acessando a plataforma mais de uma vez ao dia. A rede
social vem em constante crescimento, no no Ultimo semestre, cresceu 8,1%,
ultrapassando o Facebook em nimero de usuarios pela primeira vez. A rede também
"envelheceu" e, no Brasil, mais de 70% dos seus usuarios tém mais de 25 anos.
Durante a pandemia também foi verificado um aumento no nimero de horas por dia
que os usuarios ficam conectados, comprovando que a rede & uma grande
oportunidade para se comunicar com o publico brasileirs, o segundo maior usuario de
instagram no mundo, ficando atrds apenas dos EUA. Assim como no Facebook, a
maioria absoluta dos usuarios (79%) esta inserida nas classes CDE, de acordo com o
levantamento da OpinionBox (2021).

Youtube: O YouTube é o segundo site mais acessado em todo o mundo, ficando atras
apenas para o buscador Google. No Brasil, &€ a segunda plataforma mais acessada e
conta com 138 milhGes de usuarios ativos com mais de 18 anos, o que representa
70,6% dos seus membros. Outro fator que evidencia a importancia dessa plataforma
€ o crescimento do consumo de videos, principalmente por meio de dispositivos
moveis. De acordo com estudo da Hootsuite, estima-se que, em 2022, mais de 70%
dos acessos e conexdes no YouTube seréo realizados por um dispositivo mével. Ou
seja, o tempo médio gasto pelo brasileiro no YouTube, que atualmente é de 23,3 horas
por més, tende a aumentar ainda mais nos proximos meses.

Twitter: A plataforma & a quarta em ndmero de usuarios ativos no Brasil, com cerca
de 19 milhdes. E uma rede de usuarios com segmentacgao de pablicos mais elitizados
e com boa capacidade de geragdo de conteido. Nao raro & ver personalidades,
politicos e jornalistas usando a rede como fonte para assuntos polémicos ou que, em
primeira méo, sé&o distribuidos para formadores de opinido. Pode-se afirmar também
que € uma rede com usudarios adultosfjovens, pois seus usuarios, segundo estudo
OpinionBox, compreende 83% na faixa etaria de 18 a 49 anos. A plataforma também
se destaca pelo uso diario e por sua capacidade de engajamento, pois os usuarios
podem falar sobre diversos assuntos e permitir interagdes. O Twitter & um &timo
espago para reforgo de marca ou para langamentos de campanhas. Embora o espaco
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seja reduzido, € possivel a divulgagao de pegas publicitarias e videos, ainda que,
segundo a Pew Research Center, 71% dos usuarios da rede a usam como fonte de
informag3o.

Linkedin: A rede € especifica para uso profissional. Destaca-se por uma ampla troca
de informagdes e experiéncias em um espago para construgéo de network. No Brasil
a rede cresceu nos Ultimos anos e alcangou a quantidade de aproximadamente 51
milhdes de usuarios, 14% em termos percentuais em relagéo ao ano anterior (2020).
maior rede social profissional, voitada principaimente informagdes profissionais, troca
de experiéncias profissionais e recolocagdo no mercado de trabaitho, a
plataforma registrou um crescimento significativo em relagao a engajamento
recebendo mais de 130 novos usudrios por minuto, 0 que levou a um crescimento
14%, no Brasil sdo mais de 51 milhdes de usuarios.

TikTok: A rede que mais cresceu nos Ultimos meses e a plataforma com maior taxa
de engajamento junto ao plblico jovem. Para se ter uma ideia, 42% dos usuarios estao
na faixa etaria de 18 a 29 anos. Em 2020, segundo o relatorio da OpinionBox, 77%
dos usuarios confirmaram que passaram a usar mais o TikTok durante a pandemia.
O aplicativo da rede foi 0 campedo em downloads no Gltimo ano entre os seus
concorrentes. Também & uma rede que deixa seus usuarios conectados, os dados
mostram que 81% dos memobros desta rede a visitam pelo menos uma vez por dia.
Ainda muito ligado ao conceito diversdo e entretenimento, a rede tem contetido
baseado no humor, em atragdes musicais e na vida saudavel. O TikTok, segundo o
Apptrace (2020), esta presente em 141 paises e esta entre os 25 mais usados em 135
destes paises, mostrando que é um aplicativo que tem grande apelo e esta entre os
mais usados atualmente.

Google: A principal caracteristica da plataforma é a quantidade de possibilidades de
formatos de comunicag&o. O site de busca, por exemplo, & o mais visitado do mundo
e o engajamento € ponto alto. O Google & j& passou a ser um servigo "essencial” ao
usuario, que busca tudo que deseja por meio da plataforma. Devido a esse
comportamento de consumo de midia, & imprescindivel que a estratégia de midia
considere esse investimento.

Segundo dados de estudo realizado pela plataforma Cupom Valido, o Brasil é o
terceiro pais que mais utiliza as redes sociais no ranking mundial, grande maioria dos
usuarios utilizam as redes sociais para se manter atualizado com as noticias e novos
acontecimentos (36,5%), encontrar conteldo engragado ou de entretenimento
(35,0%) e preencher o tempo livre (34,4%).

A nossa estratégia sera direcionada para levar a comunicagdo ao publico de forma
massiva. Para que isso acontega, seguem as premissas que nos orientam:

Alcance: Fazer com que as pegas da campanha e o seu contelido sejam visualizados
pelo maior nimero possivel de individuos do publico-alvo selecionado, garantindo
eficacia de distribui¢do da comunicagao.

Segmentagio: Promover comunicagéo direcionada de acordo com o perfil de cada
plataforma e aproveitando as possibilidades de fracionamento dos publicos da
campanha.

Regionalizagdo: Regionalizar a comunicagdo em um pais continental, com
possibilidade de adaptagdo visual e de linguagem, é importante e favorece muito a
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absorgdo da mensagem. Em campanhas de grande volume e que necessitam falar
com todo um pais como o Brasil, é adequado que a campanha seja compativel com
cada regiao e respeite as localidades e regionalidades territoriais.

Engajamento: Engajamento é o ultimo ponto a ser conquistado pela comunicagao.
Ap6s o impacto da mensagem e o entendimento por parte do publico, é com
engajamento que a comunicagéo ganha escala, formando defensores e propagadores
da mensagem da campanha.

A Estratégia é utilizar as redes sociais como agregadora, e propagadora da
comunicagdo. Para que nossos objetivos sejam alcangados, precisamos de
monitoramento constante, para garantir a performance da campanha.

Canais proprios

Os canais digitais proprios do Ministério da Saude terdo grande importancia nesta
campanha. Sera através destes canais, com seus mais diversos formatos, que
poderemos dar amplitude & campanha proposta neste plano.

A presente proposta de campanha foi criada e pensada para possibilitar incluir todo o
calendario de vacinas, em todas as regides do pais. O dinamismo da internet e as
novas formas de comunicagao permitem diversidade dos materiais, ponto crucial para
0 sucesso desta campanha.

Tatica de veiculagédo

Descreve-se a seguir, a tatica de veiculagdo para cada um desses pontos de
contato/veiculos, tendo em vista os objetivos de alto alcance de publico e de
frequéncia de exposigdo da campanha, sem, contudo, perder de vista a rentabilidade
financeira, a despeito de estarmos utilizando os custos de tabela de pregos, como
determinado no edital da presente concorréncia.
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Pessoas de ambos 05 sexos Fomadores de opinido, pessoas
das classes ABCDE, com de ambos os sexos das classes
idade entre 15 e 69 anos. AB, com idade acima de 30 anos.

TV Aberta, Internet, Radio FM, TV aberta, TV paga, internet,
COH, DOOH, Redes Sociais. QOOH, DOOCH, Redes Sociais.

Afinidade, Cobertura, Capilaridade, Segmentacao, Credibilidade
Impacto e Visibilidade. e Conhecimento.

Informacao, conscientizagao Credibilidade, conhecimento
e engajamento. = e muitiplicacao da mensagem.

CRONOGRAMA DE VEICULAGAOD X SHARE DE INVESTIMENTO

-— 2022
MEIOS MARGO | ABRIL | MaID | JunHO { JuLHo | AcosTo | seTEmMBRO | ouTuero [novemsro| pezemero [ skrw
TV ABERTA E“ 58.0%
TVPAGA v
RADIO P
MIDIA EXTERIOR
{DOCH/O0H) 18,42%
INTERNET 304,
FORMAS INOVADORAS
DE COMUNICACAD

MWiDIA QN + OFF

* TV aberta
Estamos considerando a veiculagio de filme, formato de 30", nas cinco principais GE;‘)

emissoras em audiéncia com cobertura nacional, buscando rentabilizar o investimento
de midia: Globo, SBT, Bandeirantes, Record e Rede TV.

29



Tabela de Investimento x Share de Emissoras

REDE INVESTIMENTO SHARE %
BAND 1.597.452 9,9%
GLOBO 5.994.000 37,2%
RECORD 3.385.700 21,0%
RTV 1.333.420 8,3%
SBT 3.803.263 23,6%
16.113.835 100%

O objetivo & ampliar a visibilidade no langamento da campanha, chamando a atencao
do publico de forma acentuada. Desta forma, o publico sera atingido inicialmente com
grande impacto e ja estara familiarizade com a mensagem quando for atingido pelos
demais formatos propostos na estratégia de midia.

O maior investimento ser4 no meio TV, a distribuicdo da verba entre as emissoras
obedeceu ao critério de participagdao de audiéncia, conforme anexos de midia. A
veiculagéo no meio sera em dois flights, com inicio da campanha em margo e apés o
intervalo previsto, reinicio no més de outubro, ampliando assim a cobertura e
visibilidade que desejamos.

E importante relembrar que ja existe um recall por parte da populagédo em relagao a
algumas épocas de vacinagdo do passado e isso serd também aproveitado pelo
esforgo de midia do presente plano.

* TV Paga

Este sera o principal meio para falarmos com o publico formador de opinido, o meio
PayTV detém altos indices de afinidade com o publico AB 30 anos+, mais de 300
pontos, conforme estudo de perfil de plblico ja apresentado anteriormente.

Selecionamos uma programagéo variada com a utilizagdo de canais de séries,
entretenimento, esporte, jornalismo e filmes. A selegdo levou em consideragéo os
canais de maior penetragdo no publico-alvo secundario, ou seja: Sportv, Globo News,

Viva, AXN, Sportv 2, Universal TV, Discovery Channel e Mega Pix. As insercdes do ol
flme de 30" foram concentradas na faixa horaria mais assistida (Prime Time).
Portanto, veicularemos no periodo de 30 dias, dentro do primeiro periodo da
campanha (abril), essa pega para o publico secundario.
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oraria [1a Intelro L3 2Iro ia Intetro Dia 2Iro

SSOra RatH Rat% i d%: [OR
GloboNews 38,7912 0,2546 1,3344 4,3624
MULTISHOW 26,9229 0,1767 0,9261 3,4129
OCP 24,6817 0,162 0,849| 1,56834
Discovery Channel 17,2105 0,1129 0,592 4,9992
VIVA 16,8615 0,1107 0,58 6,0575
ESPN 16,873 0,1107 0,5804 41707
Universal TV 14,0716 0,0923 0,484 §,1368
CNN Brasil 13,205 0,0867 0,4542 3,3387
AXN 11,6587 0,0765 0,401 6,4224
Discovery Home & Health 11,6471 0,0764 0,4006 4,2285
Space 11,456 0,0752 0,3941 2,8848
SPORTV 10,6514 0,0699 0,3664 1,8379
MEGAPIX 10,6042 0,0896 0,3648 3,1034
Studio Universal 10,2972 0,0676 0,3542 4,4100
Discovery ID 8,3098 0,0545 0,2858 6,4996
TLC 8,2991 0,0545 0,2855] 4,4468
JOVEM PAN NEWS 28,1079 0,0532 0,2789 3,4101
TNT 7,9389 0,0521 0,2731 2,3146
Wamer 7.8772 0,0517 0,271 3,6393
PREMIERE CLUBES 7,7632 0,0509 0,267 2,6161

Fonte: TG 2021 R1 Covid-Ago 20 - Mar 21 - 9 mercadaos - Universo 93,132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos

« Radio

O meio é fundamental para a campanha para dar dinamismo e marcar preseng¢a, pois
ele exerce forte influéncia na disseminagéo da mensagem, principalmente porque &
de facil acesso. Veicularemos nas duas principais emissoras em audiéncia, nos doze
mercados onde temos pesquisas de audiéncia (anexos de midia), com spot de 30"

As veiculagdes serdo em dias Uteis (segunda a sexta-feira), em cada cidade, de forma
alternada semanalmente, ou seja, uma semana em cada emissora, garantindo a
rentabilidade da verba e mantendo a cobertura nas regides metropolitanas por todo o
periodo.

As radios foram definidas de acordo com a audiéncia, considerando o ranking do
instituto Kantar Ibope Media, anexados ao plano de midia, em todo o periodo desta
programacao, vide planilha de programacéo de midia.

* Out Of Home (OOH) e Digital Out Of Home (DOOH)

A midia exterior (OOH) e a midia exterior digital (DOOH) contempiam pontos de
contato de maior consumo da populagdo de cada praca. Sugerimos as pecas que
estao literalmente nas ruas e em espagos publicos, causando a sensagao de ser
impactado pela campanha varias vezes.

i

O criterio de selegao dos formatos e possibilidades utilizados foi tecnicamente
baseado no consumo do meio em cada praga, e a utilizagao foi adequada a realidad
de cada praga. Seguem as descrigoes de forma mais detalhada: %\
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- Abrigo de 6nibus: local de alta visibilidade, tanto para quem esta no ponto de &nibus,
como para pedestres e quem estd motorizado. Pragas: Aracaji, Belém, Belo
Horizonte, Brasilia, Florianopolis, Fortaleza e Natal

- Busdoor: Esse formato sera responsavel por boa parte da cobertura que desejamos,
uma vez que se trata de um mejo de comunica¢ao que se mantém em movimento.
Teremos veiculagao em 450 traseiras de 6nibus, a comunicacg&o sera distribuida entre
6nibus com circulagdo nas regides metropolitanas das seguintes cidades: Campo
Grande, Joao Pessoa, Macapa, Manaus, Palmas, Rio Branco, Séo Luiz e Vitoria.

- Painel front light: Por sua dimenséo, e por estar localizado nas principais vias de
acesso de veiculos, a pega é facimente percebida mesmo para quem esta distante
dela. Utilizag&o nas pragas de Belém, Cuiaba, Goiania, Macapa, Manaus, Porto Velho,
Rio Banco e Teresina. Ao todo, teremos 177 frontlights, sendo 59 por més, no periodo
de 3 meses.

- Carro de som: Este meio foi selecionado por ter grande penetragdo no chamado
Brasil profundo. Utilizaremos o meio nas principais cidades que apresentam, conforme
os dados apresentados anteriormente, a menor taxa de vacinagdo. Sao elas: Sao
Luis, Recife, Natal, Salvador, Fortaleza, Rio Branco, Manaus, Aracaju, Cuiab3a, Boa
Vista, Teresina, Porto Velho, Belém, Macapa, Jodo Pessoa, Maceio e Campo Grande.
Veicularemos material de 30" com programagéo de 4 horas por dia, trés dias por
semana, no periodo de 4 meses.

- Aeroporto / Painéis Estaticos: Os painéis nos aeroportos tém como finalidade
aumentar o recall dos demais meios junto aos dois publicos da campanha, mas
principalmente junto ao publico formador de opinido. O meio sera utilizado em trés
capitais, distribuidas em trés regiées do pais. S&o elas: Brasilia, Rio de Janeiro e Sao
Paulo.

- Aeroporto / Telas Digitais: As midias digitais em aeroportos irdo ampliar a cobertura
da comunicagao, este formato garante a alta visibilidade que queremos para a
campanha. Veicularemos nas pragas do Rio de Janeiro e Sao Paulo, nos 2 aeroportos
de cada cidade, que sdo, Galedo, Santos Dumont, Congonhas e Guarulhos. A
veiculagao acontecerd em 2 meses, garantindo o impacto desejado no publico
formador de opini&o que circula em grandes metropoles do pais.

- Metrd / Telas Digitais: Este formato ir& possibilitar a cobertura e a frequéncia da
comunicagao, uma vez que o metrd é o principal meio de transporte das pessoas que
procuram agilidade para se locomover nos grandes centros, além de também
possibilitar dinamismo quanto a entrega da comunicagéo e substituicdo de material. A
veiculacéo nesta midia se dara nas pragas de Brasilia, Rio de Janeiro, Salvador e Sao
Paulo, em vinhetas no formato de 15", peio periodo total de 3 meses.

* Internet

Conforme solicitado no briefing, a fim de falarmos com todos os pubiicos e com
formadores de opinido, veicularemos nos principais portais de noticias:

s

Os veiculos foram selecionados, de acordo com suas performances no ComScore. §\
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Dessa forma, temos:
- Portais de noticias: G1, UOL, O Globo, Extra e Folha de S&o Paulo:

Os materiais a serem veiculados terdo variagdes de acordo com o periodo de sua
veiculagdo e relevancia do meio, considerando também a regionalizagdo da
comunicagao e a necessidade de maior visibilidade e impacto.

Rankings do Mercado - Comscore, Inc.

Total Unique
Propriedade Visitors/Viewers YoReach  Average Views Average Minutes per
{000} per Visitor Visitor
Google Sites 127.639 99,1% 224 1.361
Facebook 122.382 95,0% 37,4 2,318
UoL 108.354 84,1% 24,2 37,7
Globo 95.581 74,2% 30,2 53,4
Microsoft Sites 95.436 74,1% 54,3 74,5
R7 Portal 77.250 60,0% 10,3 15,1
Mercadolibre 76.251 59,2% 15,7 45
Terra Networks 72.253 56,1% 9,1 14,9
B2W Digital 70.643 54,5% 10,1 41,4
CAIXA.GOV.BR 66.041 51,3% 9,3 25
Shopee Pte Ltd 62.147 48,3% 3,9 179
Bytedance Inc. 56,939 44,2% 12,4 522
Amazon Sites 55.238 42,9% 14,1 46,7
Samsung Group 54.109 42,0% 0,7 54,9
Netflix Inc. 52.228 40,6% 8,9 316

Fonte: Comscore Ranking - Top 15 Propriedades Multiplataforma (Desktop e Mobile) Dezembro 2021 — Brasil Desktop 6+ Casa
e Trabalho, Mobile 18+ Smartphone e Tablets iO5 e Android

Estamos prevendo:

- Facebook Ads: Distribuiremos a verba entre os canais Facebook e Instagram,
teremos formato de carrossel, que nos permite passar todas as informacées
necessarias ao usuario, os nosso criativos aproveitaram ao maximo as possibilidades
que o formatoc nos proporciona. Além do formato carrossel, teremos também
veiculagao de posts nos stories e feed de noticias.

- Google Ads: Estamos programando a veiculagdo do formato Display, o que nos @
permitira alcangarmos o publico nos mais diferentes momentos do dia, uma vez que

definido o target da comunicagao a plataforma do veiculo vai em busca desse perfil

de publico. Como queremos que a informagao chegue ao maior ntimero de pessoas
possiveis, vamos utilizar também os formatos de Link patrocinado e google Search,

os buscadores irdo permitir que falemos com o publico em um momento que o0 mesmo

esta em busca de informacéo, para termos assertividade teremos materiais de facil
desdobramento, podendo ser aiterado de acordo com a necessidade da campanha. %‘
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- Linkedin: Sera através do perfil oficial do Ministério da Satide que falaremos com o
publico formador de opinido, profissionais de saude, proprietarios e trabalhadores de
empresas do setor publico e privado, educadores, dentre outros, sabemos que o
publico formador de opinido exerce grande influéncia nos demais publicos, por isto a
comunicagao com eles precisa ser bem direcionada. Inicialmente estamos propondo
o formato carrossel, por possibilitar que todas as informagdes relevantes para este
publico sejam passadas de forma completa.

- Twitter: E a rede social com a maior diversidade de conteudo. Aqui também teremos
o formato carrossel e Trend Takeover no time lime, garantindo assim que todos os
publicos tenham conhecimento real do que estd na pauta do cliente. O Twitter
possibilitara que o tema “Vacina” seja incluido nos mais diferentes momentos e de
encontro com os demais temas que estdo sendo falados no Brasil e no Mundo.

- Youtube: a rede de video mais acessada no Brasil. Veicularemos Trueview in-
stream, formato que garante visibilidade a comunicagao do cliente, os filmes serao
veiculados de acordo com o perfil de publico e regido de acesso ao canal. Além disto,
impulsionaremos os videos veiculados no canal préprio do cliente, onde teremos
material direcionado para todos os imunizantes, este impulsionamento acontecera
seguindo o calendario nacional de imunizagéo, garantindo que toda a populagao tenha
conhecimento da importancia da vacinagéo.

- TikTok: Uma das principais redes de videos do momento. A plataforma sera
responsavel por levar a comunicagéo para um ptiblico mais jovem, o principal material
a ser veiculado no meio sdo os videos da campanha, mas além deste material,
propomos os chamados ‘Desafios”, o que possibilita grande engajamento com a
campanha, uma vez que podemos “Desafiar * os usuarios desde postar um video no
momento em que esta recebendo a vacina X, Y, Z, ou até mesmo langar o desafio de
criarem uma dancinha especifica para o momento pds vacinagdo. Estas agdes
garantem grande engajamento e propagac¢do da comunicagao.

As midias digitais possibilitam que tenhamos um contato mais direto com todos os
publicos. Nestas midias podemos explorar ao maximo todos os pontos deficitarios de
imunizagao, mas vale salientar que precisamos ter uma analise de performance
rigorosa durante todo o periodo da campanha garantindo uma comunicagéo otimizada
e com resultados positivos.

A base do planejamento foi a concentragdo em dois grandes blocos. Com meios que
possibilitem a integrag@o de meios com cobertura nacional e os voltados para reforcar
a mensagem da campanha junto ao publico prioritario. Vamos dividir o esforco de
midia observando uma proporcionalidade de investimentos dirigidos aos publicos
prioritario e secundario. Priorizamos a visibilidade e a informagdo com o
posicionamento desejado para o segmento prioritario, de quem queremos uma
resposta positiva.

As pecas veiculadas serao adaptadas de acordo com cada momento, para alcangar
com eficiéncia a necessidade de comunicagio de cada regigo.

Um esforgo com valores, porém n&o menos importantes, sera realizado em direcao
aos formadores de opinido para conscientiza-los da importancia de uma populagac
vacinada. O objetivo & transforma-los em multiplicadores da informagéo uma vez que
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tém a capacidade de influenciar as outras camadas da populagdo. A opcdo de
realizarmos uma campanha em dois grandes flights foi justamente para demonstrar
que o MS esta atuante na sua missac de promover a salide e o bem-estar de toda a
populagéo, se posicionando como protagonista das mensagens que estardo sendo
levadas a toda a populagdo. A utilizagao de todas as midias combinadas no periodo
da campanha, nos permitira explorar de maneira eficaz, a ideia criativa da campanha
ao longo de todo o periodo da campanha, seja no primeiro ou segundo flight,
culminando em uma presenga consistente de midia. A escolha dessa opgdo
estratégica visa um grande alcance e engajamento.

Performance e monitoramento da campanha

A campanha sera monitorada para garantir uma performance de acordo com o
planejado. Os resultados parciais sdo grandes aliados para otimizar os investimentos
em midia no meio internet, possibilitando ajustes para comunicar com maior eficacia.

Essa analise qualitativa da campanha sera alimentada por indicadores criados com a
supervisao do departamento de profissionais que atuam com Business intelligence
(BI) e analisam dados para que a campanha cumpra suas metas e objetivos.

Estratégia de ndao midia

Com o objetivo de garantir maior capilaridade e alcance, tanto para a populagdo como
para os servidores atrelados ao Ministério Publico, utilizaremos todos os recursos
disponibilizados e que foram relacionados no briefing:

TV Saude — Todas as pegas com o formato de video/filme serdo também utilizadas
para veiculagdo na TV Salde. Ainda que o todo o publico-alvo da campanha nao
consuma esse meio com grande intensidade, & importante atingir um publico interno
e cativo da area de salde que acompanha as novidades da area nessa plataforma.

Portal do Ministério da Satde - Esse espago destinado a publicidade em canal proprio
€ um sitio com grande acesso por parte dos funcionarios do Ministério da Satde, dos
profissionais de salde de todo o pais e também de profissionais de comunicacao, que
buscam ali informagées fiéis e seguras para alimentar seus trabalhos.

Perfis do Ministério da Salde — Os perfis oficiais do Ministério da Salde nas redes
sociais serao utilizados para divulgar a campanha. O Ministério da Saude € um dos
orgéos publicos com maior nimero de seguidores e tem grande capilaridade em todo
o pais. Como a veiculagéo n&o gera custos para o Ministério, € importante que
tenhamos uma ampla utilizagdo desse canal de comunicagao.

Cartilha — Uma cartilha informativa e com cunho pedagégico sobre os beneficios das
vacinas sera distribuida em escolas piblicas para que os profissionais de educagéo
tenham material especifico para trabalhar em salas de aula junto ao pUblico infantil. A
estrategia € levar o tema para dentro da sala de aula e pautar discussées sobre a
importancia da vacina, tema da campanha do presente edital. A distribuicdo sera feita
em parceria com outros ¢rgéos do governo, otimizando custos e aproveitando a
logistica eficaz do Governo Federal.

Cartazes - A peca (formato grafico A3) tem fungdo de promover recall junto aos
profissionais de saude, educadores e servidores plblicos de areas correlatas. Ao
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internalizar a mensagem, por meio de cartazes, é provavel que esse publico
mengcionado acima tenha mais um ponto de contato com a campanha e passe também
a ser sensibilizado por mais uma pega visual, aumentando também o interesse em
divulgar o calendario de vacinagao e a importancia da vacina. Teremos sete variagbes,
onde sera possivel explorar a importancia da vacinagao. A distribuigdo também sera
feita em parceria do MS com outros 6rgdos do governo, mantendo a economicidade
da verba.

App Conecte — O aplicativo que j& é uma plataforma que funciona de forma organica
sera um grande aliado para a divulgagéo interna e também com formadores de opinido
que fazem parte do publico-alvo da campanha. Sera acrescentada uma aba no
aplicativo divulgando o calendario e as campanhas de vacinagdo e fomentando a
pauta da importancia da vacina. Esse é mais um canal proprio que apoiara a
campanha de massa e ndo possui custo de veiculacéo.

Endomarketing — O publico interno & um grande disseminador da mensagem, mas
para que isso aconteca & preciso que esteja informado e engajado na campanha.
Desta forma, usaremos todos os possiveis canais internos e proprios para falarmos
com os servidores do Ministério da Saude. A ideia central é que essa estratégia
antecede, em um ou dois dias, a campanha em sua fase publica e de cunho
publicitario.

Stickers WhatsApp (figurinhas) - Uma série de stickers para compartihamento
organico. Este material ¢ destinado para todos os publicos da campanha e tem
objetivo de disseminar a mensagem de forma organica em grupos da plataforma
WhatsApp. Sem gerar custos, € uma forma de engajar algumas pessoas que
trabaiham diretamente com a vacinagao em todas as localidades do pais. Também
pode ser usado para que escolas divulguem entre os grupos de alunos e que os
cadastros dos municipios relembrem os seus moradores usando o WhatsApp.

Acdo com influenciadores - E importante ressalvar que a populacao, ndo consome da
mesma forma contetido extensos. Somos individuos avidos por informacao a todo o
momento, o que gera muita ansiedade. Em meic a esta diversidade e grande
quantidade de contetdo disponivel, o esperado € que quem for mais relevante para o
usuario vai atrair mais atengdoc e maior interagdo com as ideias e produtos
apresentados. Estas acoes tém como objetivo regionalizar a comunicagéo através de
personagens reconhecidos, com grande capacidade de engajamento e, claro, com
nimeros relevantes de seguidores em suas localidades. Queremos que estas
pessoas entendam e principalmente influenciem as pessoas a se vacinarem ou que
consigam despertar o interesse do publico sobre a importancia das vacinas. Estamos
prevendo agdes, sendo 3 nas regides Norte e Nordeste, 2 nas regides Sul, Sudeste e
Centro-Oeste, as agbes estéo programadas para serem divulgadas no Feed e Stories
de cada um deles, teremos 2 agdes no primeiro flight da campanha e 2 agdes no
segundo flight.

Comentarios, nimero de curtidas e compartilhamento continuam sendo as formas de
avaliagao na hora de contratar os influenciadores para as campanhas publicitarias. E
o que chamamos de engajamento nas redes sociais, ponto a ser conquistado por
qualquer campanha de comunicagdo. Além disso, a aproximagaoc com os
influenciadores &, antes de tudo, uma quest&o a ser analisada do ponto de vista do
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contetddo produzido, pois os seguidores inicialmente séo atraidos pela afinidade que
tem pelo que é veiculado.

Segundo dados do estudo influencer Marketing Hub (2022), o Instagram é a
piataforma preferida para campanhas com influenciadores. O maior crescimento, no
entanto, & do uso do TikTok para esse tipo de agdo. Em 2019 apenas 7% das
campanhas usavam o TikTok e em 2021 mais de 45% das campanhas incluiram a
plataforma em suas estratégias. O Facebook também tem seu lugar e mesmo néo
sendo palco para influenciadores, cresceu neste quesito, especialmente para publico
com mais de 50 anos. Desta forma, € importante que a escolha dos influenciadores
use da transversalidade entre as plataformas, usando um mix de redes ainda que com
os mesmos personagens influenciadores. Assim, conseguiremos atingir todos os
publicos em diversas faixas etarias, objetivo da campanha do Ministério da Saude.

Radio Web — Para este canal teremos dois spots no formato de 60", com criagéo
especifica, direcionado ao publico interno do Ministério da Saude. Conforme ja citado
de forma estratégica, esse publico precisa ter conhecimento da campanha e do
esforco que estd sendo realizado pelo Ministério da Satde. Outros materiais
compativeis com a Radio Web também deverao ser incluidos na programagao do
canal proprio. Também devem estar no radar agbes n&o publicitarias, como
entrevistas e matérias direcionadas ao assunto do calendario de vacinagao.
Buscamos uma estratégia de midia que atenda as necessidades de comunicagao
expostas no briefing. Entendemos a necessidade de regionalizagao da comunicagao,
por isto sugerimos que o MS reforce com os Governos Estaduais a importancia de
terem uma comunicagdo massiva com relagéo as campanhas de vacinagdo, nao
somente para as vacinas contra o Covid-19, mas para todas as doengas onde as
vacinas ja mostram grande eficacia. E fundamental que toda a populagéo entenda que
todo o dia & dia de vacina.

Consideragoes Finais

Com a Estratégia de Midia e Nao Midia apresentada, consideramos esta uma robusta
defesa do investimento simulado na presente concorréncia. Os resultados esperados
estdo alinhados com a estratégia doplano de comunicagdo, ja apresentado
anteriormente.

A campanha impactara os publicos-alvo definidos pelo briefing em diversos pontos de
contato, seja pelos meios tradicionais de massa, pela internet e redes sociais, canais
proprios e por toda a estratégia de n&o midia.

O plano garante, sem qualquer duvida, uma alta cobertura, frequéncia adequada e

também que a mensagem chegue a todas as regides do pais com intensidade
suficiente para solucionar o problema de comunicagao posto pelo briefing. c§
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Anexo de midia
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Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
Campanha: CONCORRENCIA N° 15/2022
Mercado: NACIONAL

Estudo do meio TV Aberta
Consumo por regido
AS ABCDE 15- 69 anos
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W Total === TV Aberta AS ABCDE 15-69 Anos  —o—Afinidade

Fonle: TG 2021 R1 Covide Ago 20 - Mar 21 - § trercados - Universo 93.132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos
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Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
Campanha: CONCORRENCIA N° 15/2022
Mercado: NACIONAL

Estudo do melo TV Aberta
Programas mais assitidos
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Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
Campanha: CONCORRENCIA N° 15/2022
Mercado: NACIONAL

Estudo do meio TV Paga
Consumo por regido
AS ABCDE 15 - 69 anos
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TOTAL TV Paga ASABCDE 15- 69 Anos —+—AFINIDADE

fonte; TG 2021 R1 Covide Ago 20 - Mar 21 - 9 mercados - Universo 93,132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos
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Programagio de Midla

Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
Campanha: VACINAGAO
Mercada; GDE. SP | GDE. FORTALEZA |GDE. RJ| GDE. VITORIA | GOE. POA | GDE. BH | GDE, GOIANIA | GDE. RECIFE | GDE. CURITIBA | GDE.
FLORIANﬁPDLIS]GDE. SALVADOR | DISTRITQ FEDERAL
Melo: RADIO
CUusTa Quant. .
MERCAIK) ERISSNRA PRUGRAMA | HORARIO UNITARIO PECA (Insergées pi| Perioda FERIGDOIMIAS | Ins. Margo (.U:['!f;)UTT((JJTAL
TABEL A dia
BAND FM Rotstic  DGh-19h  3.04300  Spot a0 4 Seg-Sex 20 20 | 1410393103 40 R$ 121720
GOE. A0 PAULO 121,720,600
NATIVA FM FaixaHordris 19h-13h  2.762.00  Spol 30" 4 Seg-Sex | 20 20 07/03 n 25/03 " RS 110 480
110.430,00
SANGADEIRD FM Retativo  O5h20n 631,80 Spet 307 4 Sog-Sex 20 20 | 14/03 2 3102 40 RS 25 272
GDE. FORTALEZA 25.472,00
PIFM Rotative  08h-19h M0 Spot30 4 SegSex [ 20 20 07/03 a 25/03 40 RS 14 840
14,840,00
FM SUPER Rotsthvo  DBh-19h 18900  Spol30° 4 Seg-Sex 20 20 | 14/03 8 21103 a RS 6.780
GDE. VITORIA &,780,00
LITORAL FM Aot 08h-21h 18500  Spot 30° 4 SegSex | 20 20 07/03 n 25503 a0 /37 400
7.400,00
GAUCHA FM Rotatvs  O7h-18h  1.87800  Spot 307 4 Seg-Sex 20 20 | t4i03 23103 40 RS 76.180
GDE. PORTO ALEGRE 78.160,00
CAICARA FM Rotathe  0Bh-18h 823,00  Spot30° 4 SegSex | 20 0 07103 & 25/03 40 RS 32 920
32.920,00
PAZFM Rotatio  08n-18h 100,00  Spot 3 4 Seg-Sex 36 20 | 14/03 8 3120 a0 RS 4 000
GOE GOIAMA 4,000,00
89,5 FM Rotatvo  O7h-18h 21500 Spat30° 4 Sep-Sex [ 20 20 07403 & 25/03 4 RS 8.600
8.600,00
MELGOIA FM Rotatio  08h-19h 168700  Spol 307 4 Seg-Sex 0 20 | 14/03a 3103 a0 RS 68,680
GDE. RIO DE JANEIRG $6.880,00
FM O DiA Rolatvo  O7h-19h 241800  Spot 30 4 SegSex | 20 0 07/03 & 25103 ] RS 08.720
98.,720,00
RECIFE FM Rotatio  DBhetBh 48800  Spot 3o 4 Seg-Sex 0 20 | 14103 8 31/03 40 RS 18.720
GDE. RECIFE 18.770,00
CLUBE FM Retatsa  08he19h 48200  Spot 30 4 Seg&ex | 20 0 07/03 m 2503 40 RS 18.450
18.480,00
REGIONAL FM Rotatio  06h-18h 267,00  Spotdo 4 SegSex 70 20| 1403 a 3103 40 RS 10880
GDE. FLORIANGPOLIS 10,840,00
MASSA FM Rotatho  O7h-18h 38900  Spot30” 4 Seg-Sex [ 20 76 07/03 & 25103 a0 RS 15 520
15.520,00
MASSA FM Retslho  O7he18h 89500  Spal 307 4 Sog-Sex 20 70 | 14103 2 31703 4 RS 27 400
GOE. CURITIBA 27.400,00
58 FM Rotstho  08-15h 51700 Spot 30 4 SegSax | 20 36 07103 a 25/03 40 RS 20 880
20.880,00
CLUBE FM Rotativ 07180 569,00  Spot 3o 4 Seg-Sax 20 20 | 14/03 23103 40 /S 23.560
D. FEDERAL 23,560,00
CBN Ratativc  DBh-18h  1170.00  Spot 30° 4 SegSex| 20 26 | O703a 2503 a RS 47 180
47,160,050
PLATA FM Rotatho  08h-20n 22200 Spot 30 4 SegSex 20 20 | 14033103 4w RS 8.880
GDE. SALVADOR 3.640,00
GFMFM Rotatio  08h-16h 23800 Spot30- 4 SegSex [ 20 20 07103 & 25103 a0 RS 9.560
9.580,00
ITATIALA FM Rotati  08h-20n 124300  Spat30° 4 Seg-Sex 20 20 | 14103 43103 %0 RS 48.720
GDE. BELO HORIZDNTE 19.720.00
LIBERDADE FM Rottvo  0Bh-1Bh 128000  Spot 307 4 SegSex | 20 20 07163 » 25/03 40 RS 50 000
50,000,650
TOTAL RALNO RS 874 912 | 960 R$ 874912

¥

o 46



Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
Campanha: CONCORRENCIA N° 15/2022

Mercado: NACIONAL

Estudo do melo Ridio
Consumo por regido
AS ABCDE 15- 69 anos

B B B Mm@ B @D m

527 &8
251
[ l
Brasilia Balo
Horizonte

19,50
17,2

12,90 126
aizla'z‘ 3-50.!.71 ;isé"i 3i°lall3 I! si:ls.35 Tl

Curitiba Fortaleza  Porto fecife fiode Salvador 580 Paule Goidnia
Alegre Janeiro

— tgtal e Ridio AS ABCDE 15-69 Angs = Afinidade

Fonte: TG 2021 R1 Covide Ago 20 - Mar 21 -9 mercados - Universo 93.132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos

47



2

G 3

LZOZILIS ¥ | Z0ZWV-JEO | pRIPaWASE] ©ipoy 340G JRUEY (okI0

_[s8'e6  [6rva96 | Olv VSSONLLNVNISSY OYN-bid - ZH8 120 [£7201  v'voLs [ vdins OMANVIIV-WA - 404, [ 'sTs0l  p0eIvEs [  A3NSIO OTGVEHH - d59)
SK'6  SC¥EGOL TVH VS OVNIIWTT OVIFWI - 20, 120 (SZE01  558S89 | SMON NV HBAOCHWI S HOd| DED 2001 S0T00VS | __ NE>Wd - d5D
Rl W' I 6T -WOHE -2, €20 |gs908 9E'96T L | P 666 V IIINVNISSY OYN. - UGH| $ED  |£2'S01 52’8519 I W SYUINO - 059
£2'501 0T [ ONWYOOVEWY-2E bZ0 22601 kIS99 kW OMMEL-AUNYNISSY OYN.-WH - HCd| 6E'0  |01'S0T  [00'sioTs E501 XIW DIV - 4S5
£E0 [S6WOI  PEEOIDT | 915 Wd SHW-LINVMISSY OWNa-Wd - 7, ST 50'801 | Lv'350°@ | VZNYLiCH TISVHE VAON-HH - ¥Gd | oo (60201 zLleseEL W SSDi-WH - ds9
IO 7 | T WSVHLNOWI - 2HA; ZZ0 |STE6 99Tyl8 | V3 SMG0 GU-INVNISSY OfNabid - HOT T6D EES6 | #FD00VL | e 38VS OVWIVEINTT OVN- - 4S9
6E0  DE90L _ fe'mwLEE | T VIGIN-Wd - ZHE| 560 E9%S6 v OISTT I Ewﬁﬂw_.ze.zmm..o Hebl U030 V50T WAkl i TISVEAVADN-WH - d59
0 or'sol yES00TE e - VIVILVIINY - Z48) 260 [eo'ot  eeevstn B -80d 0 j9e’T  eeovew | L YNIINVid - dSD)
[ES’E0l  mOBSLER S W VHIE -z ¥SBE LI E66HD | ] H&? OVYNYH-HOd 90  SCE0f G590E T8 A SIA YNVLNOIOU13W-H - dSD
.ma 901 |E0'E65 62 3AN 86 / WiGEWd - 2 _a 01 or'zowil W86 wn.aU,E - YO u...a _R.B. 69'916'Z8 W YIIZVOrkH - IS0
o jog'iol ¢SS W LOT-LUINVNISSY O¥Ne-+H - 71 9E'101 SE'Ses'sl | W NVO W OW-AINYNISSY OYN.WH - 504 (960 00'W01 | c0'7soes bl SOT-Wd - 45D,
W't [e0's01  l1e'vzEEE | e WY TYLOL-WY - um [EC01 1s'rBE'OR X WH6EHH- Y04 [B¥'0  Sk'o01l  /0'sgs'cw B NI0Y OIOVY Vi 68-Wd - dS9,
S0T [00's0l  99'1680s e — NYd WEAO(-4 - [ 'Bg'E6 TTE02Z | W 50901 QU IINVNESY OyN.-+id - 40d /50 lev'ool eetostOl | . P NVd W3AOT-4 - d59
79T 16501 cees®L |  YOVHOATYH - uu_ X 92201 ow'erTz NVd WEAD-WI - Yiad| 090 1H7001  e9'0sisol < TVLBNILNODGN YL W - 459
ETT (96’86 eSOl | W0 -WIHIW - ZhE TS0 EZOSvLZ | WY STUVW SIOBAWY - NG T£0  [s2's01  siovbet ZT01 Wi Wik 14 - dsD) Q
VT [6EW0T TP IESol Wi VORI - 71| 69901 1Z50620 WY IWVIOLWY - HOJ, »20  [FE'401 SEHTLTEL | W VALLYN-W4 - dS2 ~
'z |50 shzevoT) VIVLLYLI- - ZH| BLVOL  SO'GHOSH 3508 WOG Of-JINVNISSY OYN.-Wd - HOd| 98'90  [€9'e0t  svlszhst W ONVE-HH - dSD
ST'S1 [€9'E01  &LVELONL WH W10 - 21 E6'00T  |SI'99806 588 Wd ONIIQYONVI-W - HOd| 10'1  [e1'o01 or'1o6 1en WY WLOL-WY - d$D)|
YN <z N e - 596 W ZTBde i - a8 | 05’001 |SE'sES 0Nl  EShEWH-MGd 9901 [ES'OT |0e'9ssZeE'T E i L0014 - ._me_
<z YN I 61T WY NEuo.ES. ﬁn [ eeI0T_ e6EeL08y R TVA01-W - 40T
ﬁﬁ,. _#VI-SWd0l T WNEV AV eWd0 : mosiug |
SOARNDIS OF SOONNSTS OF
SVIa50 S000L S¥I SO 5000
6190, ) AL 61-90)
451 3008V 5V, = +51 3020V uJ
1202/135 v 1Z02Hint - 8 120¢/13s v TEneling - wod
SUNOTTIOH 0B JONVHD YETVANO SOV

Bjpaw

HdOdl e %/

b (3



LZ0T1IS V LT NSO peipaywises eipap IO seuey auoy

ST 61801 [E5WSZE _____ oze-dINWN WY-T00 (020 (91901 Jeewsdi | WV SWHLOHY - dﬂ (6 [£1°401  WhEWOE __SMN NVd AD-IINVNISSY on.f,E
_E 0 7601 OUELbE | STOVS GU-JINVNESY OyN.WV- 105 (S0 [ZvZ01 (609006 T=rT Imn& OVHIVEIT OVN - YOd| 920 (06701  Ezzol
100 (26001 c0'8ev'y "~ WA UBANOS-TINVNISSY OYNu-Wd - 10D ({70 (89'0T |6 61956 W NV WEADCWE - YOd| 820 6b'S0t  1Bis ;
(50 [T 16'906'¢ 13 [¥d SIG-TINVNISSY OfN.-WY - 109, [EED %TOT  [trgesTr | ~ WHOOVMOOR-WI-VOd 20 |1e'0T  1t'sBrs | e ] :
BE0_ |6I'B0T  EL'T1ZE = NI - 10D (TFD 7901 60095 b1 _ NI OIOWWI-Vod e FE'o6  19'88TS | W 385 OVN/VEENT) OYN-WH - 1A
ESD [RE90T 9999611 e E'86 H OS50S OIVE-WH - 109 [Eb'D [eSTj0g0PIST | WiHVd OIOVeHE - ¥Od| [vED S6Z0T #0665 " Yo
{50 (6046 e6veTII | W YHNIA-WE - 60 901 OVTIZL | TVNIINY - VOd, [SED DE96T  21'155°S L6 I3H08-ZINVNISSY
190~ [sc’s01  028z0°El VALLDDGHH - 100| (050|586 |2b'095741 _ Weedd-VOd| [6E'0 6bZ01  |0E‘ZEZ9 W VNI L-FINVNISSY OYNa - - cﬁ
1§90 19'W01  Z6'bZ6ET | WISWIINOWH- 10D £5'0 |SE'0d  bl'seomr | WA XIW-W - YOd| (260 | €8'90T  |9T'EVSL W VIZZVO - TAD)
9018901 [ESZEEI | W VINVIODNVAWAAOCHE - 109] 950 [BI'90T  5'98T'6l _tlwd-vod (050 (vEBOT  |v'ECOB | |%ﬂ@_
990 |98'50f | 0EZIWI DOCUOIOVIV 68WI-100| /S0 [0ZE0T | ob7ZS00Z | VRIOAIV-IINWNISY OYWa+ - VOd| (S50 | 1V901  |S066L8 T — WYIViOLWY - 1AD
LA m_ "for  |85'pomsT [ _WH VALLVEEUNEWH - 109 €90 9% zo1 iz PISTT [N = WH SVLNC- - YOd| _35 [kEBOL (V5680 I T v\aikvy _.uEs_.__.m ___G
BL0  9E'90r  |vE'teror | W VHAIY Ol - 10D €40 ¢e'tor |62 046' m~ 14 WY WADI-HY-VOd| 2T |bo'201  0C'B6ZZI | o
80 Tob'e6  [1EESBI | WO VALUISOJ OIVEE - 109, 180 (2501 [¢9'ZZL6T _ B6TVINGNLINCO#H - VOd| |60 WUZ01  sLi0LZ1
00T [/E0T  00ZSKTZ | WY WICLWY- 09 |£p' NPT [985 u.ﬂ = VOLINVILY4E - VOd 727 8c'10f  sotov6l | WJJABOD-AINVNISSY O
m ﬁ RUEOT /TS | W Zvd- W - 10D [#ATC 5966 (SP'DTL6Z _ WHTEW-¥Od (£ OUE0T  SeEERIT | W TYIE4O0
Sbz L1101 69" 'T6hTS | W66 - 109, [L8'C %'9% _ |69'2690¢ . WI4H - VO, (71 (LSZOT  IS'ERENZ |
Gn«_ IUE0T  ELBb6DLT | W WIOL-WH-109 (€ ST90L 500y | __VAVIIVHH -vod (76T saTol €9 969 O
N .<F |=== ||Eﬁ<ﬁ<>oz WH-109, (v B0'S0T  [0£'VELT9 _ WDAYOWI - VOd. [SPTT 0001 N...msma
qz L Wi 756, - 100 [SHZ1_ [SO'WOT 6921655k | WHWIOLH-¥Od| (VN VN i
| T %Vi[ WNHY, FVI- #d0 eosspE| [T WVID  WNEV] #VI- #Wd0] eS| | %VIT  %NHY. us #nd0|
_ SOONND3S DE 5 SOONTIOTS OF __ S0ONR93S OF
== ____SVIO S0 50001 SV1d 50 S000L [— msamoﬂ...cnr
smm [ %
= __ +Ei3gav t.a*m_r%.. P w451 DAY
E0e/13s ¥ 1mehin - 109 T TTd)3s v e e - vod Teoz/13S ¥ 1o/ - s@
z VINVIOO 30NYED HOTIV OLHOd IONND)| VINOLIA 3ONYHD
2|paL
HAO | i
[ A - nE33y opey

49

9,



™y =

>

1202135 ¥ $20ZN-dSO | veipawise] ebay 34001 swey| ‘oo

o0

SO (6901 |0 | VITEW G-IINVNISSY OyNvl-OH| [Z60 (997001 [W580v 07 | 6 W0 CONIINWISY OVNLWI= 3] (020
S1'0  S6'901 |/9'28BK'1T N -0H (ZE0  (WZ0T 99'Z5501 IVHHOL OI0V-WY - 2 y
9" 65101 96'BES T F: EE0 /0901 161601 VOADIO GY-JINVHESY DYN. W - 3| (92
k4] OTvOl  STEIST WV - EE0 (TS W0l THPB60OT 1207 WLNA-JINVNISSY OYN. W - D |27
820 |BEWOI 1E'0ZLT - EED 96’001 ¥E'6Z0°TT E HITH NIHH - O
050 [E9'ED] (0Z0E6 P :1 SSYOYN. W - O W0 EE'900  EzeIv il W JSNWINVNESY O - 038 [0F
290 [eb'T0s  b5's609 = ELOL VIOVW W - Ol Ib'0  65'66  |6B'ESYET | i [TIONVAI-ZINVNISSY CiyN. -+ - 23
90 (81901 |6E A0 Ve WiBdVATWI - OH| 2’0 99’86 [00'166EE | E16 bt VWNVIH - 13
EL0 17501 [B0ERTL T VMELINV-LUNVRISSYOYN. W -GH' (650 (91501 |0veev6l | _ NWWOADOWI - [T
EL0  Z0'W01 |ZZ0Eei WYIVIOL-WY-OW  [00'0  [£4'901  |6S'ockDZ - W TSYHAYAON- - Db
L0 (6bPO1 [GETSSE | [06IOVADITINVNISSY OyMe-Hi-OH  (£60 (1M1 BOZITZE WV IVIOL-WY - 33| |1 IS
B0 (66201 BIESYE | s PSVUNOWE-OH (66T (90000 BS'6Z19% |1 VAVNVIVW-3LNVNISSY OYN.+e - 5y I T
L0'T 19'S01 ATEESO e N¥d WIAO[HH - 01| |E¥'T  [E0'E0T  ESEZbep e WEINTHE - 09H| EB'EISERT
L7 [E£S01 EOmEOr | _ VAUNVIIVHH-OH| (S97T  [TEWOL €9SkLVS . WHHDIHE - (90T (65 L5 ZEDET
Er't 65H01  WRZITTT | B W ONVEE-OH| (89T eT'oor  sosisss [ IVNHOC O10VE-W - D _ 86’508 66'20L°9%2
T (€601 eS'WSZI P WIVSSWW-OH| 017 68001 £688960 | Zvd SVADN-JINVNES ¥ O - 3, i SVLLE
[E6'T B0l S5 /9681 3 WiIVNOIORIWE - OB 00%T [SPEDr (19029699 | _ W WVIOLHT -53| |5 ! eSS [T
LT |90%0T [S0'S6TEIT |  WWiOiH-OH| VN wN |WN | : W JdVOVa-hH - 3 'EDT (9T kLT
YN VW WHVALIVLIE -G (YN VN yN [ DEOT WY YONDIO OIOVH. WV - 3 WN - _|yNo 5
Tz N v B BODOIOVISWY -G, 12’0 106501 (568987 | W YNIBIIL-AINVNISSY OfNa-Wd - IR 300 |95°919°6
TRV %NV, #VI- #1dD ; =1 MVI]  %NEY) - : eS| | WV %NHY,  #VI- #Wd0,
W.|. ____SOONMISS o T EnaONnSAsOE [ SOONNSTS 0E
___ SV soSo00L! S¥1Q 50 50001 SVI0 SO 50001
=z Fe 61-00] 6t [
—+staamvsy] : __¥51 XDay o FSLIABYSY
_ Teoel1as v refnd - o . Teoii3s v vzeefing - ! _teorlias reozfnd - o
STIDdONVINOH ITHVED I 30NV GHIINVT 3Q O 30NV
Bipaw
AdJdOd|



1Z0LITS ¥ LZOZWN-ASO | rmPIWiswD mpa S0@ mumy awa 3

£z'a LU0l (s9'selE | W VNVIVE-TENVNISSY O - W5 :-92 (TTR-T '4 {4 === W4 TYNODIVN-W - 30 _mwn a_w_: Jer'sers | 0907 WY VATIINWRISEY OrfMs WY - \ q..ud
iz Se'10r  [£9'08Z6 | VIMIVOR-AUNVNISSYOWN.WE - T¥S  6t'0 (6206 SCIEEY [ WYINVNISSVOWM.WY 30| (€20 BCIOD  |12)669'9 |EE L OIGWd - V.
620 POVl 19'EZFE [ T 3 W WADIG Y - TvS ~N~n 173 3. at'etz’s ey YIISIWYSNVELAH - 330| 92D [#0'20T SHSOP L | NI INVNISSY D44 - .-._u
620 80'%6 | 68'1e56 W 35VS OVN/YUBNT] VN - TVS. mg |90t (197695'S _ 668 W VHATV-HE - 390|620 E,Eu 09T | = _ . WYSWNOWY - V1]
zt'n LE'20T un.u? ‘0 ) TIOIOULIW-E - WS, E2 0 _.R,ns 79'950°9 x WY IVIO0EWY-24a| 620 €' R 0ELiee L v RYS OVAIEDNTI OV - ViT)
¥e'0 97401 |22dveat o W IEVEVAONWE -TVS| 920 (ke'001  +8 9629 | vd36vs OvhiviEWa] OWN-d - 300) (280 o8 01 (2ERTG 1 SHIN G+l - YD
iy s8°501  |e5TvBO°TT b RIOOYDNOTHE - VS sasee 6e 90T es'arze _SM3N OGNV -390 5D o950l |ot'I5es | i YONVE-IINVNISSY Ol - VIO
Ef' iPE'96  [TERTTL | E=—— _ WISVHLNO-Rd - WS v “zveat £0'cr0'9 W USVEAVAON-WY - 340 BE0 ZE't01  sShemon ] _ YORIWVSNWRIH - VIO
] _nﬁsﬁ GBI T W AIYOOVAWSWE-TVS' Sv0  arior  edeeot VATIO 3Qu3AWI - 30, (Tv0 JLent leglereu .._|+ 3 @ VONVEHY - V1O
0F0  HESOL  (v9WEGTT s .wnﬁm.uoa.:tr.:n. o0t TS ) S W STIOJOULIN Tv01-Wd - 0. (260 966 [T R4 g P EMS00WE - YD
%0 sz SOt [zo'eeERl | _ HOGWATYS NV RBNDC-HH - VS :._w S'E0r I9wIZ N — XiWwd-340 LT TR KT T [ == W 3D - VIO,
590 (160t [fTESTIE T JOVIADOSWI - YS. 090 92000 [CB el bl __WILTONAW-3d (190 9% vol  levovsel W SWEINOW - VD,
90 16500 SEE0a e | WIS 190 o 01 (L0°S e v =  IVMAINVYE-330, [WE0 8CUO0I ZGOL6EZ T TUATT ORI - YLD
[E60 [zT'%at  oz'osTot | i NVOSVAFTINYNISSV OfNa-rid - 650 SSU0l ¥FRSEOT I NErWd-300) (980 14901 (086298 N¥d HIAO(-HH - V1D
‘860 ITWOl  2THE0TE VIVIOLWY-Ivs €2 srtor  seszsil 3 __ WISVEINOWd-3d0| (71T (85701 (BITIIE W JOUIN OUNO ASYE-Hd - V)
T0 0"l (1601 | E9'BSTEE T WviiWeMi-1vs It odtor 1 i1 DT W4 SOURMWI -390 021 | 29°c01 I._.w._ EThE e ™ W VaOIv3444 - VIO
BT ezl bilelses ] _VOSWOWI-TWE  GE 1008 c0'089Be = i JINYNISSY O¥Me- W - 330 2’1 0E €00 |99GIS SE bl 9644 - VID|
3 T [veTO1 2LSeT | z W VIVIAW - VS 0101 'R0t tveezavE | a Wd TV10L-HE - 3K (6ET ZL%Al  [(BISESK | : WY IVIOL-WY- Y9
65’11 001 89'iB6izE | . WWIOLW-TYS YN W N i __ PWYALLISOdHE -3a) 09t 85701 |$0'919°Gy ] : W VSSWH - V1D
W vH | T I CTEWITMIHE-TVE, YN YN vN L7701 b VALLODG-WY - 30| ZL'T1 »E'v0T | WE'Z02 WEE W TYL0LHH - VD
j %Vl WNIY| #VI- #HdO| fowmer); | WYl RNHY #VI- W0 3 wemnug  |[TWVIl WHEV #V1 - #1d0| e=sel=
__ soONnD3sOC =i BG._GER ___ SDONROIS L
T SY10 50 50001 _ £vias0s060L! Y. __S¥1050 50001
= ML 1-90] S 51-90, | e G150
l +51 3GV 5 ...m_uBn«mc L ssi3amvsy
 TzoR/A3s v izmehing - v TElias v Tzoz/ine - g, _ veowllas vz - v
HOOYATYS 30N VD) V03 oLmisia| VELLTHND 3ONVES
BIpEL
—y . yrpenis
A0 Nticptn

91



BURW3IS-{q Jod § EPUBA B 'siodouEpOl] W BN SBO

00'059°819 oo v} 009 H o] e 0o H 00 I¥10

00'00¥°4Z 00'00¥'1Z 00'00r'1Z wo ps1 ALY )
caes | % 0000F1Z | -SOvLESOMD | sepy | xmesed op arvowvy
00v 1Z 0z o 0z i 3 5 - CO/61 @ COKL
00’00z 'St e o 00519 1 sl e gL | semy SYTIVH TYLYN
C0Z'sil $H o8 3 X W3 gL
00000551 sl oot OODODSSE | LUGLELLAY | sepp | xneasqor VZIWLNO4
000 554 $4 Dot ' X wo gl e
00°000'¢ 1L wa gl
000 00 Tl e se) ABaauny
- - . ‘oot oo 00t S0/Z € 5080 P b S SMOJONYRION
00'008°ECL W G4)
L B sep
S s - et oz gL £0/6H € COEL : euBQIN JLNCZINOH 0138
o0'0sz 08 up b2t
o/t e $B X
I . - Cum o g o5z o8 s 50/80 " 2 necaq or waEE

ONYBHN OXYITIE0M

Viziozipy! et T T P ey peey
cuniasal .LEF{EE vi3avL
. olerysur | odievisui S owAwaAd | o | obuvii | vd3d | 30vaLKYRD:  Omvinn

QUIVINIEA 1 6naa! wociaixa QOYIHAN

m|1|ibJ.mw_um _ oLsng 30 31

KOO CLNINYraNy1d

AWOH 40 LNO - HOO ‘ojaly

ImeN | ezejened | syodguepold | eyjsesg| sjuozuoy ojeg | wejag| nfesesy :opeaisy
OVIVNIDOVYA :eyuedwes

30NVS YO OIYILSINIWN ‘ejuag

B|piN ep ogdeweiboig

52



000'18 $u

008 2L $4

000 i8 $H

00006 §H

000 LZ $4

80004 $¥

000801 5

001G §H

B00'DL $Y

1vL0L GIEAD

o

o

o

o+

00'000" L2 00'0002Z )  00'000°AZ
3 3 I
00'005 V2 00'00C'YZ co'oocvz |
3 3 3 I
00°000" L2 00'000°{Z 00'000°2Z
I 3 1
00’0000t 00°000°0F 00000°0¢
3 I 3
00'000°6 00'000°6 00'000'6
- L . s -
1 3 3
00'9CC°CT 00’968 T2 DO'SELEZ
1 ! I
00'000°9% 00°000°8C 00°000"9E
1 ! I
00'00/8C 00'00L'6C ]  00'00L6C
1 1 [ L
[Eyed WerCeT | 00stcte

VEEXDE6

00'r X000}

00'F X D0'0L

00'r X 00'0L

QO C & 00E

0LEooz

X0z

0O} X002

o0l Ho0E

HOO Q1I30NYr30

0HIE® 10 - 600
B)0 -H0NE R 10
OHIE E 1D * 60/0E
€10 - WL R 1O

DINE® [0 - 6008
10 -y0OE R 1O

OLILE ® 40 - BT

| ¥10 -romcT Lo

| OMIE B 10 - 600
| BlQ -PONDE®ID

OLHE B L0 - 80X
BLO ~¥QOCE (O

OLIE B L0 - 60RE
B0 -¥OOE® LO

OLIE R |0 - 6ORE
B0 -HIDED LD

OLALL B 10 - G0NT
210 -¥0OCE LO

OS¢

FREMU £

SRS €

ISRW E

FNOH 30 LNO - HOO
VNIS3HIL | OONVHE O | OHT3A OLHOd | SNVNVYIW | Yavovi | viNgioS | yavind | wg13a

OYIVYNIDVA

oo jiseig epey

yao wabeuy

BN A

o 3eanunuos mep

8R0S J00NING

g NEd

onopy 93

19190 J000ING

VINYIOD

SNYNYIN

OHI3A OLHOd

WYNISTHEL

OONVEE O

YEVMD

YdvIvH

‘ojal
:opeuey
ceyuedwe?y

"

23



00'000°298

000 98 $4

000'¥LL $H

00F 551 $H

000°08) SM

000°ZHl Sy

00)°GE 84

005" LI $H

000°20) SH

0148

YLOL OLSND

or

oy

e L, ,— o ————+} | | ______}{" -~ e

114

oy

_

051°92¢ 5Y 0§25 $Y
00°000°'98 y
v 00'L X042
00'000°28 00°000°28 \ .
{6'0X52'T
} I
00'004"LL 00'004°2L , .
00't xQ1'e
] §
00'000°06 00'000°'06 ’ s
S6'0 X 58'L
3 1
00°000°Z1 ) . N
T 16'0X82'2
00'055°44 00'055°Z1L
08'D X 0¥l
1 i
00'005°L1 . .
- D0'L X0L'Z
00'000°1S 00'000"
7 n”s . 06'0%0L'2

or

ar

o

HO0O0sng

Pezjoe et |eolre| onlo| oo

QIqaADy 0y

vi3d _ Javalineno 7

HOOQ OLH3WYr3NYId

00'052°2

00'008°2

VI13BVL

_ alsna

al}-L-ARHY]

HDO TYL0L
icew | sapos
e
S8l
e10-porEe 10 | S 0?
1108
SB|
eto-voneeio | SO0 09
Lhoe
h:{:3
eio-vomce o | P00
voceto | sepos
LHoE
S8
elo-pomceio | 0O
wceo | semos
11og
SH
eio-pomceig | T 00

oghenatan

| CQ0IH3d

uoapy

ey

epueiedag oy

subuisping

B0y

BN Bp neamng

apepignd
ooz

;ON W

_ HOOI81X3

AWOH 40 LNO - HOO
IHOUA | ZINT OvS | OONVYE O | SYWIVd | SNYNVIN | VoV | vOSS3d OyOr | 3aNVED 0dWvD

OYSVNIDVA

FANVYS Va4 OIUALSININ

SVYINTVd

2N oys

OONVHE O/

VRIQLIA

YOSS3d OYOP

YdvIYW

JONYUD OdWVD

SNVNVIN

Oawouall

‘018
:opedlap
:eyuedwen
uAID
EIPIN op opdeweibosg

o)

54



Programagho de Midia

SAD LUIS | RECIFE | NATAL | SALVADOR | FORTALEZA | RIO BRANGO | MANAUS | ARACAJU | CULABA | BOA VISTA | TERESINA | PORTO VELHO | BELEM| MACAPA | PALMAS [30AD

Chients: MINISTERIC DA SAUDE

Campanha: VACINAGAD

Marcado: PESSOA | MACEK | CAMPO GRANDE
Malo: CARROQ DE 30M

C1/03 m X004 @ 01530
(%]

C1/03 & M0/ & 0710y
83011

01703 a 2004 » 01710
[% 2]

O3 m X004 w 017108

SALVADCR MEDIA PLUS mm Bpol XX a4 Eog Qua Ser 230031 12 12| 12 12 12 12 12 L+ 4
Teete | Team | 7000 i,
|FORTALEZA MEDMA PLUS DO B 4 P T vk LR T C I (P I K )
| 7.830,00
RIQ BRANCD KAFER BERVIGOS mm S a o5 O gx OV '.”uul N O w azl a2 w2 sz o] 1z w2
Lsope [ iswpe | ssaps )
s KAFERSERVGDS 000 Spdr 4 Sg Qe TRLNRRONR 3 f2 2 2 o e o
iwior | swaw | 3sem 100
aracalt KAFERSERWGES 19000 Spot 30T . seg um gar CVEAIDOTVR gl 2 k| w2l w w2
3000 [ 3.040.00 ]
cuasd KAFER SERVICOS 10000 Spal 30 f Beg Qua Bay O3 e P N T L
3.844.00 34000 | 34000 | IMO0
BOA VIETA KAFERBERVICOS 100 Spon 30 a Sog Qu sen DMRSTMSONE g gl 2 o w2 2w
Thawe | dseee | swee ia.00
temERINg KAFERBERVICOS  1M0M0  Spot 3 . teg Cu sy OVRRMDODAN 2 2 |2 oz v ow
3.840,00 384500 3.140,00 3.040,00
PORTO VELHO KAFERBERVICOS 16000  Bpot X0 N tep Cus gox OVERIOV ;g w o w owm
Tunw | awem | e S0
neLeu HEW MiDI 0 SwmXr 4 Beg Qua gex CVRRBOON g le w fw o [u ow
.000,00 0.008,00 1.000.00 5.000.00
MACAPA HEW MIOW 200 St AT a Sog Oum g OVWAIOTN ol g3 w2 12w 1w ow
| T a0 | eboam .000.00 100,00
PALMAS NEW MIDWA MO B X N Bep Qua Bes VO '_”n"'"' O 2 | ow (2oa e o
L0000 [ 400800 [ 400500 000,00
10AD PESSOA NEW Miow Mm Spat 3T . Beg Qs ser TEAEMOONE @l 2w 12w 2w
Tome | Gowed | eowoa oR0
MacoG HEWY MIDIA MWW e 4 R T vt E T S S T [F N PO P
4.000,00 I 4.000.00
CAMPG GRANDE NEW MDA E A Sog oun ga TSIl 2wl v w2 on
£.000,00 1.000.00 ioa | temo
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Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
Campanha: CONCORRENCIA N° 15/2022
Mercado: NACIONAL

Estudo do meio M. Exterior + Outdoor
Consumo por regido
AS ABCDE 15- 69 anos

L ]
[ ]

19,50 19,7

11,9 11,8
527 522
3,50 3,65 3,76 359 3,60 3,78 3,52 3,44
il n 1

Brasilia Belo Curitiba  Fortalaza Porto Recife Riode Salvador S3oPaulo Goidnia
Horizonte Alegre Janeiro

e Total === Midia Exterior + Outdoor AS ABCDE 15-69 Anos —&— Afinidade

Fonte: TG 2021 R1 Covide Ago 20- Mar 21 - 9 mercados - Universo 93.132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos
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Cliente: MINISTERIC DA SAUDE

Campanbha: CONCORRENCIA N° 15/2022
Mercado: NACIONAL
Estudo do melo
formatos rmals visto
AS - ABCDE 15- 69 anos
101 m 100 | 101 101 pi:H oo
$91 594 585 568 578 5B
S48 513 514
07
13,4 135
858 &57 s l I
Hn -
4 & & & & & & &
o o & o & & & &
o «® R & ;f' W ¢ &Q@
& \x “‘@ & (‘@"
o
o
— atal e AS ABCDE 1669 —w— Afnidade o

Fonte: TG 2021 R1 Covide Ago 20- Mar 21 - 9 mercados - Universo 93.132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos
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Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
Campanha: CONCORRENCIA N° 16/2022
Mercado: NACIONAL

Estudo do meio Internet
Consumo por regido
AS ABCDE 15- 69 anos

19,50 19,8

11,90 119
5,27 5,18
3,25 3,50 3,28 3,76 3,75 550 339 352 3,31
i " alul ik il 18

Brasilia Belo Curitiba Fortaleza Porto Recife Riode Salvador SdoPaulo Goidnia
Horizonte Alegre Janeiro

mmm Total == Internet AS ABCDE 15-69 Anos  —o— Afinidade

Fonte: TG 2021 R1 Covide Ago 20- Mar 21- 9 mercados - Universo 93.132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos
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Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
Campanha: CONCORRENCIA N° 16/2022
Mercado: NACIONAL

Temas de interesse internet
AS ABCDE 15 -69 anos

1 mmm-m-MMEanmMMm
E——

— e & ——p
35,2

|3
28,4
2sa272 2332”231 28,1 252
242 227 2,2
1 225 ’2 19,0 1as 132
uc 8.1
15,0153 .169 151
I i I I I | | Flnna
||
ao°‘ £ & ¢
'¢

a r.\
& . o & & f a 3
il !."&p‘\ o"d- ‘,\‘& \t- 1.'.\ \\Q"'p % .i@ ,p"e 66,"\ \"'
&
<

\ & \\
°“@ & 4 Py t«“' f ¢ & «o‘ ’
& & &8 i} ‘*-;
o .
& e ¥ &
@ & ¢

Fonte: TG 2021 R1 Covide Ago 20- Mar 21- 9 mercados - Universo 93.132 pessoas target AS ABCDE 15- 69 anos
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Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
Campanha: CONCORRENCIA N° 16/2022
Mercado: NACIONAL

Atividades em Redes Sociais

53,8
31,6 39,6 38,8
Postar em redes Assistir a videos Comunicagdo e Adicionar amigos Atualizar perfil
sociais postados por Interagdo com
terceiros pessoas que conhece

Fonte : TG.Net Anc 11 {agosto/20 - setembro/20) / Target
Group Index 8R TG 2020 {2019 15 + 2019 2s)

W

65 %
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Cliente: MINISTERIO DA SAUDE
{ Campanha: CONCORRENCIA N° 15/2022
Mercado: NACIONAL

Séries
Intarnacionais

Conteudo de Video mais Vistos

Fonte : TG.Net Ano 11 {2gosto/20 - setembro/20) / Target
Group Index BR TG 2020 1 {2018 1s + 2019 2s)

4
e 375
%9 298
Comedia Noticias Documentérios Comida e bebida /
Culinaria
66



Pragramacdo de Midla

Chania: HINISTERIC DA RAUDE
Campanha; VACINAGAD

Maraade: NACTICNAL

Nsio: TODOS 08 MEXSE

VALDR{ 5 ALLUCARIS [H LA L PRODGUCAD

MEKY PERIODO DE VEKCULAGAG CUSTO TOTAL %
52 07 a 2300 - 108 2010 RS 18.113835.00 53.T%
102 Od § DO/2022 R3 1 308 B30.60 44%
[T OTRAR022 » 31032002 RS 874 91200 8%
438 38 10012022 08 2 14042077 - 17 2 19912022 RS 648 £50.00 22%
177 O & 300472022 - 01 0002 & 1IHOR02 RS 719 0t6.00 24%
430 01 & M04/2072 - O1 & J1172022 RS BO2 000.00 29%
1728 01832022 & 01 /102022 » 301 172022 A% 40512000 1.4%
1 01 » NOVHIZZ - O 2 IN1172022 R4 9eR 200.00 2%

2019 360 O1 5 31032023 - 01 = JOSZ0LL - 11 & 7R RS 883 322100 26%
1 te2.e00 o » 310520227 01w Y1rGR0R RY $80 §00.00 10%

SUNTOTAL 1A

JTeTT G

QUANTICADE DE

01702022 » 200472022 - 01 & A H0I2 - 01 0 3117202037

RY BOO 821 .25
RS 21233976 22

MER WaERGOES FERIODO DE VECULAGAD CUSTO TOTAL %
Facotook Ads 010317037 8 310473022 # O10BM202T & 30H 12022 RS 1,310 400.00 44%
Twtier 01/003022 2 MAA0ZT 1 01DARDZ2 » 30112022 R1 388 030 12%
[Googhe 012022 a M OU0Z2 161042027 & 012022 RS 330 000,00 1%
Yours D122 2 11082200 701087022 » MNHA0IT /3 264 000.00 0.9%
Linkacin 01002027 & JUDI022 T01RS/022 & HAN1/2022 RS 420 000,00 14%

SUBTOTAL KLOW (T,

205

O1QN2022 8 310472022 {D10A022 a 1172022

A3 153 00C.00
H3 1102 400 00

SUBTOTAL PEGAS DL

PLGAS DE PROGUGAL - LAG REIA

RS 1651001 60

PRODUGAD
PEGA FORMATO QUANTIDADE CUSTO TOTAL %
Fire o 30~ o Precugdo oa L fimw com duragho de 307 pmry va < UM Gho fl el viska. 11 549 000 DO 2BI%
Bpot o 3 e Producic de um Bpot com duraghe ob 307 purk uso sm ridios e Sescotamenme | RS 11 000 0o 004%
Quentaede 380, matenal adestve, formeto. 2.20 X 1,00 R3 63 800,00 0.20%
COH - Busdnar Adeswa Cutndcdace X0, metenst sdeavo, formmtn: 1.40 X 0.80, R$ 189000 Ta1%
Quintcthdy 40. mutenat. adesrve, hkevrmtn: 1.83 X 085, RS 4 800.00 0o2%
OOH - Mobildno T Quarsaids 180, muters! Papel couchd forco 150pr RS 7 380.00 DD
x|
urbang Cuntdede 275, ratenat Lona Bach Light 440p R$ 4392300 0.18%
Zim o RS 14 a00.00 0.03%
10wdm 14 A3 30 800.00 0.10%
Fronl Light
.92 3 Ri 8 800 00 0.02%
#am L3 R3 10 200 00 0.03%
Chick < n Muster | Maga Pamnei sm ipng com fuaghe om PYC 3 mm famenedes 182.08m X 2 72m| RS 48 814 80 0.10%
OGH - Aaro, Corgrio de & psnew, adesivg foaco Arery. nrams ou M com col removival,
N Armurabes. 848X 15078487 1501081x1.50 = L R
Bacidght- chackn 7 Pasndio om Lorm Backight 480 Area otat 1395 v 2.35m R% 213.000.00 0TiN
DOOH WVinhets Piogug o de § vrhetas. sam dudy, formets 157 R3 3400000 012%
Produgio de 16 immpum onpine.s 6om modekis o candnos ream » bambém
Fetes Fotoa g dptim ndo verds, Tatsmenta compem o menpdsdn pars Ry 102 020,00 D.64%
COmEo LG i Ob pifad da tampanhs
ADSERVER -
HOBPEDAGEM,
AD Sarver GERENCIAMENTCQDE 2] 483 588 R§ 881200 002%
FECAS E
RELATORIOB

5 L PROLUCAD

67

RS 101209000

i TEEIDDT GO

PEGA FORMATOD QUANTIDADE CUSTO TOTAL %
Fecebook Aratsgram | Fewd- Formatn 1080 X 1040 7 Stones - Formin 1080 X 1920 -8 Vaniagdes [ RS 240000 (1111
Camousset - Facabogh Carossal S tams - @ Vansgien R§ 340000 001w
Carmysesl - Linkachn Caronsel 5 tolae -3 Vanagdee [} 120000 0.00%
it Il o) [ - Twatta 3 14 s - BV [
dotes caran . arrossel - Twtter arroessl S telns nsgden 3 2 400 0C Q01%
Younte Vihwiae o0 15 - 8 Vanacdas R} 14 000,00 C.00%
Twattyr Promowd Tweats - 800 X 418 px - @ Varagoes RS 24000 0.0%
250 = 250 gm - 300 = 250 px - 180 = BOC px - 300 = 600 px - 738 = 90 px
Goage 970 RO px - 300 n 80 pr - 320 ¥ 50 pr - B Vanagben Lt W00 00k
Frocug Lo de 200 mi carthas m lormate AL frere & verso. tom 4 dobras Papal
CARTILHA A2 Couchl 150g mmrada A3 360 000 0 120%
bryxsessc de 50 Ml cattatew no formuto AY, com 7 i youts dfientes  rmberst
CARTAZ L Papel ctouchd inece 1150 Adesivt dugle face 4 cantos pars fuagde R 67 000.60 n2z%
Procun ko de 2 spots com contuay Sepaedes pare 9 bk Intemo do MS. & var|
Lats L2 iUl 0 g ) canl propna do MS, Radio Web = L )
Criagho o producio de matsral com colaton s o Mrnting de Saids mry
ENDOMMAKETING Intsrret campmnhas pUbhCITING nae reces socian Captacin oo Imegem his por RS 20 000 00 0.40%
Predutons o videa
Ade com | 2 infuencindores, sercn 3 ne repdo Nane. 3 re regrlio nordeats, 7 |
ACAQ tegho coTwre- eaath. T reglo, sul o 2 na rapha maieele
INFLUENGLADORES Irtwrral. Chatdo a produgio de wana ik agrarsim R} 34 00 00 1.30%
TRPOTA. PN CATNtEE Tae redes so0n:. Matengl publzac em Stone &
Fasd
ABAAPP et Crsghe o8 WTE Mova dlw pars spicatvo contero nove melenal ds dviigeclio RS 3100000 0.13%

i)
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i
g

Tikkcs Ridio ierior Nordeste
“Emnii — et
w Municipio Velculagho Vaicuto e | e [B]E BISTSIBISITIO[QS[SIO[EIT] .o, | Voo foal Gerl
= — 18| 1n 17| 18] 1 3!3.3.&88_38882 —
= Courg'a FM Lider. 0700 1900 [RS 48251 22 25 R§ 1.156,25 |
cE Caycsia Jeays FM 08:00 1900 95, E] 2 2 F RY 2.375,00 |
[=3 Juszelo do Norte FM Progressn 0700 1900 RS 6940 E]| 2 F] 2 R$ 1.735.00 |
Juazeln do Norte racema o Cair FM 0700 00 2, 2] 3 2] 2 5 RY 506,00 |
Juszel do Norte Tempo 101 FM 0700 00 €9, 2] : 2] 2 25 RS R
Maracenal Fortalezs FM 00,7 0700 00 R$ 4000 2] : 2] 2 25 ) 000,00 |
Maracenai Pltaguary AM 0700 RS 11560 2] : 2] 2 25 RS 890,00
Sobrat Paraig FM 01:00 300 R & 2| 2| 2[ 2] = % RS 300,00
Sobeat Educadors do Nordesta AM 07:00 1900 & 3 3) 2] o] 2] 2] 2 F=3 RS 735,00
Sobrat Jengedeim FM___ 05:00 300 R$ 15150 3] 3 3 2] 23 2] 3 F3 ] 787,50
Sobral Tupinaeha de Sobral £ 0700 00 D 40 3 a3 F] ] 1 O I F3 RS 735,00
Sobral Vor FM oTDG 00 R$ 940 m_ 3l 3 ] IE] 1) F3 RS 73500
m Sobrsl [TEYT] 0500 1900 RS 4000 3 B IE 2| 2| 3[ 3] 2 25 RS 000,00
[ _CE Craln Educadom do Carkri FM 0700 1900 81,60 3| 3[ 33 21 2] 2] 2] 2 5 RS 540,00 |
[~ Crb FM100,5 a7:00 1900 45 3 3] 3 2l 2 2t 2] 2 F3 125,00
| LK. Crain Jangadeiro FM 07,5 05:00 1800 RS 7500 | 21 2 23 2 2 25 W BIS.00
|__CE Crn FM 106§ 05:00 1900 Ry 5500 3 3 3 2| 2|22 F RS 375,00
O kapipoca {kjer da Htapipoca FM 07:00 1900 RS ___ 5750 3 2 2| 2t 25 R$ 445,00 3
- ttapipocs LHrapuru Al 0700 1900 | 48, 3 2 2 21 2 23 i) 58,25 4
|_CE lguaty Jengadeiro FM 03,1 0500 1900 ] i, E] I ] ) 2| 2 2 25 RS 787,50 |
cE iguatu Antena Sul FM 0700 1900 10 al 3[ 33 2l 2l 2 2] 2 25 RS 770,00
cE iguaty Liberdade AM 07:00 1900 5 af 333 2l 2 2] 2 3 RS 1.15828
cE Cuizadd Cutur FM 102,1 OT:00 800 af 3[ 33 2l 2[ 2] 2] 2 25 RS 1.158.25
CE Pacatrba M Vida o700 900 4825 a3 a3 2] 2] 2 25 RS 115826
=3 Qubsmmebim Campo Maior B40 AM 07:00 900 RS 4825 3l 3 3 2| 3] 2] 2 25 RS 1.156.25 |
cE Gubsramobim Canudos FM 1067 or:00 100 IRy 4825] [af 31 3] 3] 3 2| 2l 2] 2] 3 F RS 1.158,35 |
GE Qubssramotim Jangadeirn FM ©5:00 1900 | R$__ 710,08 3.3 3 2] 2f 2] 2] 2 25 R$ 275400
CE Canndd Aguarels 102.5 o7.00 1900 48, 3} 3] 3 3 F] FIEE 25 RY 123250 ]
CE Rusiss FM 585 0500 19:00 35,00 3l 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 87500 |
CE Rusase Progresss AM 0700 1900 R§ 57,80 3 2] 2t 2 2 25 RS A45.00
Tngud 540 FM 0500 00 RS 4000 3 2 2] 2[ 2 25 RS 000,00
m Tangub Santeca FM§8.3 0700 19:00 RS 6940 3 2] of 2] [ 2 F3 RS 13500
= Plus 93,3 FM 0700 1500 RS 4000 3 2 2] 2| 2 25 RS 000,00
CE C Poty FM 0700 1900 RE 4930 3 ] I ) O] ) 25 ] 23250
Craieds EM Crateus 0500 1800 RS 15150 3 3 a Fl I F) ] 25 R$ 78750
Ct Aracall Canca FM o700 1800 R 6940 BEEE 2] 21 2] 2 F RS 735,00
Cl Aracati Moria FM 07:00 19:00 R$ 8940 3 3 33 2[ 2] 2] 2 F RS 735,00
(= Aracatl P Pl 53§ (1] 1900 R§ 4000 E! IE] ] B 2[ 2] 2] 2 F RS 000,00
[= Aracatl Sinal FM 07:00 1900 RS 4Ads ]I D] ) 2l 2l 2] 2 25 ES 211,25 §
[ Cascavel AM 1110 05:00 1800 RY 4000 3i 3 2l 2l 2l 2] 2 25 RS 000,00 |
[« Pacajus Monke Mor Fid 07:00 1900 | 1 2] al 2] 2 5 3] 540,00 |
[= Pacajus Shalom 91,7 FM 07:00 900 RS 8580 31 3 3 2] 2 2 25 ] 840,00
[= [ Brasll FM oro0__ 90 RS 4nJ5 31 3 3 2] 2] 2| 2 3 = 158,25 |
[= Camodm Maio Norte Camacim FM oroo 900 Ry aRJs ] E] BE E) 2] 2 2 25 R~ 150,25 |
[= Acaral Difusora FM 92 0700 900 RS #4930 33 3 2 2[ 2] 2 25 R 20 51
[= Morada Nova J na FM 07:00 1800 Ry 4930 3l 3 3 2] 2 2 25 &S 20 51
[= Morada Nova Vel FM 82,1 __OF00 900 41 3 2] 2] 2 25 i) 025,00
CE Limosiro do Noris F1d Vale do Jaguarbe 0700 00 54 333 2] 2[ 21 2 25 RS 131350
Limosio do Noris Jargadeiro FM 100.1 0500 00 87,00 333 2] 2] 21 2 25 RS 1.675,00
Ct Limosim do Norie Educadors AM 0700 I RS 4825 [ 333 2] 2] 2f 2 25 RS 1.156,25
C Toud Cultura dos Inhemuns AM 07:00_ 00 Ry___4425 2] 21 20 2 25 1,168,295 |
= Boa Visgem Esperanca FM a7:068 1% 30,80 333 2] 2 20 2 25 RS 770,00
[= Boa Viagem Asa Branca FM 995 o790 1900 | RS 5780 333 20 2] 2f 2 F: ] 1.445 060
[ Boa Visgem Lberdade AM 07:00 1800 T B EE 2] 2 F RS 115825
[ Acoplara Carinhoss FM__ 07:00 1500 49 3l 3] 3] 3 2l 2 ]| F- RS 232,50
CE Acopiara Ve do Ouineod AM o700 1500 Ry 4825 333 2] 2 l»._ 25 Ry
-1 Eusébio Gospel 1500 AM 0700 1900 110, 3 3 2 Fl F RS . 750,00
tapaj Atluce FIA 08:00 Hoa 39, 3] 34 3 2 ”u_ 25 RS 878,25 |
<3 Erajo Bantn Wi FM 07:00 1900 RS 5780 18] 25 RS 144500
CE Sio Benedito Planaito AM 07:00 1900 45 3 3l 3 2 26 RS 1.155,25
CE Sip Benedi Tabalars FM 959 07:00 19.00 7, 3| 3] 2 25 R 1.44500
CE Mombaca Serthes Fid 0700 1900 £7.80 ] BE] ) 2 F3 RS 1.445,60
c Santa Quléra EMB73 05:00 1900 20, af 3] 3] 3 2 F RS 750,00
cl Padra Branca Sla Francico FM 07:00 1000 W a1 3 a3 2 25 RS 1.037,50
[ pu racema 1360 AM 0700 19.00 4825 3] 3] 3 2 25 RS 1.158,25 |
[« tarama _Liberdade Fi 0700 19:00 45 3] 3] 3 2 F3 RS 1.156,25
[= Virzea Negrs $6,3 FM Culra 07:00 19.00 57,80 3] 3] 3] 3 2 F3 RS 1.445,00
CE | GusmacabadoNoria FME11 05:00 10:00 RS 3000 E1E] 3! 2 F3 RS 750,00
CE ipusicas Macambira AM 0700 I __ 1900 JRS 4825 a3 3 F 2 2 [ RS 15825
CE Baturtd FM Maior 93,3 [ZZ T 1900 R§ 4150 313l F 2] P33 L3 037,50
CE Baturkd 58 FM 0800 1940 RS 13000 a3 F 2] % RS 250,00
CE Jagusrbe 104 FM 0700 19:00 4930 H IR E E 2 2 F3 i3 232,50 |
CE Ubajara FM Goapet 93,7 0700 1800 0, 33 3 2 2 25 R§ 500,00
| _CE Parsciry Venics FM O8:00 1800 52,40 3 313 2 25 RS AB5,00
CE Jaguansara Uiniio FM o760 160 R am2s 3 3| 3l 2 2 25 RS 150,25 |
CE Parsinsba Plus FM 88,7 0700 19.00 R$  4p00 Y ) I ] F 2 25 RS 000,00
CE Nova Rimsas Seam FM 0700 19:00 R BT8O 33 a3 2 2 25 3 445,00
CE Nova Riuseas Vale FM 0700 1900 R 4625 33 a3 2 2 25 R$ 158,25 |
CE Lavms da Mangabeira RVS . FM Portal do Cari 5.7 08:00 19:00 R$ 11560 E) E BE] BE 2l F L3 2.600,00
CE Tabuleirn do Norte Regional FM_§0,3 o700 1900 48,30 F1 IR E E 2 2 T 1.232 50
CE Nowo Orients Tigre FM 05:00 900 3000 FEEEE 2 2% RS 750,00
CE Redencio Plus FM S8 7 0700 900 40,00 £ ] IE1 ) BE) 2 F 25 RS 1.000,00
| CE 1 _ _ GampcsSslea Cigage A 0800 00 | Al 1 F 25 R§ TR0.00_
CE Senador Pompsu Pt AM oT00 00 RS 328 HIEEE 2 F 2 F =] 815,25
CE Senador Pompey Sartho Caniral AM o700 RS 482 3} 3 2] 2] 3 Al 25 [ $158.285
CE Tamborl Rio Acaray FM 6700 7 X RS 482 3 3 2 2 2 25 ] 1.158,25
CE Cadrg Montevidea AM 1160 0700 O RS 27,00 3 3] 2| 2 25 R$ 875,00
CE Forgulha Ploneira de Forgutha AM 070 7 O 405,30 3 3 2] 2| 2 25 -] 2250
CE Faucube Amizade FM 07:00 y00 RS 6000 al 3] a3 2 2y 2] 2 25 RS 500,00
CE Worrinhos, Princesa do Norts FM DO 1800 4930 3] 3[a[3 ] 2 25 RS 232,50
[¥ _Orte Cros FM 07:00 1900 3] 3 3 2 Fl F3 RS 445 00
Ct Phdoretama FME35 07,00 1900 RS 4000 3] 3 3 2 2 F3 RS
2 Catadna Plus FMBA7 0700 19:00 R$ 000 ] I I 2 2 P RS
i Tcapul FM Praisna 97 5 70 1900 RS &309 E] IR 2 2 25 ST 28
[< Chorozinho Plus FM 98,5 07:00 900 _|RS 4000 33 2 Fol RS 1.000,00
CE Cariia Pius FME1,5 07:00 1090 RS 4000 31 3] 37 3] 25 RS 1.000,00
CE Solonbacle Cachosirs AM 07:00 1900 45 31 3] 34" 3] 25 RS 15828
GE Croath Serra Grande FM 0700 1900 RS a530] T3 a3 F3 RS 23250
CE Carmaubal Arans FM 0700 18:00 57,80 3 33 25 RS 445,00
CE Antibs FMB3 5 0500 1990 RS 5500 3 3| 3 F] RS 375,00
T Tota! interior Nordestn 2500 RS 141.918.50
Thuloa:
[a r 1 nmnl_. ]
Foma: Tabels de precos Ao veicUlcs na dala oo publ do Edkal- tabala cadestrada na SECOMMcom
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Angan 51

Tatica Radio Interior Nordeste
Programacho RAdio - Interior Nordeste —
Fabo Hordrla Mai
e Municipio Veiculaglo Veicula = | =T TTaloTsTST o] STTTS[alSTS oIS T T ] e o e
_ _ 15]16]17] 18] 18] 20] 21] 22} 23 24] 25] 28| 27] 28] 250 30] 31 i
WA imperatriz Cldade Esporance 106,8 FM 07:00 1800 RS 2500 3] 2] 2] 2] 2 3 RE 625,00
| M imperatriz Difusora FM 1051 07:00 1800 RS 21120] [3]3: 3| 3 2| 2] 2] 2] z 25 RS 5.280,00
| M imperatriz imperial FM 07:00 1800 R$ 50000 [3]3 2 2| 2| 2 25 RS 250,00
Ty kmperatriz Terrn FM 1003 07:00 1800 RS 9200 3 3 2] 2] 2] 2] 2 5 RS 2.300,00
M Caxias Diftusora FM 103,3 07:00 15:00 R$ 14080 |3 3 2| 2] 2| 2 F RS 3.520,00
A Pago do Lumiar 92 FM 07:00 1800 RS 1000} |3 3 2| 2] 2] 2 F RS 2.750,00
WA Codd FCFM 07:00 18 RS 4500 3 2| 2] 2f 2 25 RS 1.125,00
| MA Bacabal Mirante FM 06:00 800 RS 4250 3 2| 2] 2} 2 5 RS 1.062,50
WUk Galsas Boa Noticla FM 07:00 1800 R 85,00 3 2| 2 2] 2 25 RS 625,00
A, Santa Inds Mirants FM 08:00 18:00 R§ 5800 3] 3] m_ 2] < 25 RS -450,00
AR Presidenis Dutm FM Cidade 07: 1500 142,00 3 3 2 2| : 25 RS 3.550,00
= Campina Grande Campina FM 07:00 19:00 RS 221,38 FE 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 534,50 |
P Campina Granda CBN FM 08:00 08:30 R 54,00 2 2[ 1] 2 2 2 15 RS 810,00 |
PE Campina Grande Cormip FM 98,1 07:00 19:00 RS 270,00 3|3l 3]3]3 2] 2] 2l 2 - 25 RS £.750,00 |
| P Campina Granda _MixFM 08:00 15:00 RS 121,00 EEI I EE 2f 2| 2| 2| ¢ 25 RS 3.025,00 |
P Campina Grande Panorémica FM 07:00 18:00 155,00 al3] 3] 3 2] 2 2[ 2 25 RS 875,00 |
PB Campina Grande Caturité FM 104,1 06:00 18:00 248,00 3] 3 2] 2] 2l 2] 2 25 RS 200,00
PB Campina Granda 101 FM 08:00 19:00 RS 208,00 3 3] 3 2] 2 2| 2 25 RS 200,00 |
Pa Patos Espinharas FM 07:00 19:00 RS 77,00 a[3] 3] 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 925,00
PB Patos Htatiunga FM 07:00 19:00 RS 8500 3l a3 3 2] 2] 2] 25 RS 212500
PB Patoa Panati FM 07:00 19:00 RS___300,00 al 33 m_ 2] 2 w_ 2 25 RS 7.500,00
PB Paios Sertiio AM 07:00 18:00 RS 4500 3l 3 3] 3 bzl 2] 2] 2] 2 25 RS 1.125.00
P8 Sousa Lider FM 07:00 18:00 R$ 80,00 3l s 3 2] 2] 2| 2f 3 25 RS 2.000,00 |
PB Sousa Progmsso AM 07:00 18:00 RS 6300 als3 ] 2 2] 2] 2f 2 25 RS 1.575,00
|~ P8 Cainzniras, Alto Piranhas AM 07:00 16:00 RS 130,00 al 3 3 2{ 2] 2] 2] 2 25 _ RS 3.250,00
PE Cajazoias Arapuan FM 07:00 18:00 300,00 al 3 2 25 R 7.500,00
P8 Cajazeiras Ditusara 1070 AM 06:00 18:00 RS 6300 3 F 25 RS 157500
P8 Cajazriras Oosto da Paralba AM 07:00 18:00 RS 57,00 F1EIE F 25 RS 1.425.00
FB Cajazekas Patarmute FM 06:00 18:00 R§ 5200 3 Jm_ 3l 3 2] 2] 2] 2] 3 25 300,00
PB Guarabirm Constelacha FM 07:00 18:00 RS 68,00 1] 3 2 2] 2] 2 25 RS .T25,00
| PB Guarabira Guerabim FM 070 15:00 R 10450 3 3 . 2] 2| 2 25 RS 612,50
PB Guarabim Cultura FM 07.00 18:00 RS 8800 ajal 3] 2 2| 2| 2 5 RS 2.200,00
PE Guarabim Rural AM 07:00_ :00 R§ 8200 3 3] : 2] a] 2] 2] 2 25 RS 2.050,00
PB Mamanguape Consolacho do Vale FM 07:00 i RS 117,00 k 3 3 2] 21 21 2] 2 25 RS 2.82500
PB Mamarguape Carelg do Vale FM 07.00 00 R$___67.00 3 3| 3] : 2] 2] 2 w_lu_ 25 RS 1.875,00
| _PB Queimadas Comeio do Agresie FM 07:00 19:00 RS 7500 FE E EE 2] 2] 2] 2| 2 25 3 875,00
P8 Sao Bento Sia Banto FM 07:00 16:00 50,00 E luu* E 2[ 2] 2] 2| 25 RS 250,00 |
P8 Montairg Monteiro FM 07:00 18:00 R§ 64,00 3 3 2| 2 u_ 2l 25 RS 500,00
PB Montairo Santa Marls FM 08:00 19:00 RY 60,00 ala g 2l 2[ 2] 2] 2 25 RS 1.500,00
] Esperanca Cidade AM 07:00 19:00 RS 5822 afalafa[a 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.480,50
P8 Poembal Bonsucesso FM 07:00 19:00 R 47,00 3l a 2[ 2] 2] 2 25 RS 1.175,00
FB Pombal Liberdads FM 07:00 19:00 RS 63 3 2l 2 2] 2] 2 25 RS 1.575,00 |
P8 Catolé do Rocha Indspendéncls FM 07:00 18:00 | RS__ 54,00 FHEE 2] 2| 2| 2] 2 25 3 1.350,00
PR Salénea Correio da Serra FM 07:00 19:00 RS 50,00 31 E1 E EE 2] 2| 2| 2] 2 25 RS 1.250,00
PB taporanga Comelo do Vale AM 07:00 168:00 55,00 ABREE 2] 2] 2] 2f 2 25 RS 1.375,00
PB itabaliana Rebaisna FM 07:00 18:00 g 333 2 2 2 w_ F 25 375,00
PB Princesa Isabsl Princosa FM 0700 19:00 RS 48,00 HIEEE 2] 2] 2| 2| 2 25 RS 1.200,00
PB Banansims Intagracso 102,3 FM 07:00 19:00 RS 18500 FE 2l 2| 2 \u_ F 25 RS 4.625,00 |
PB Aranuna Serrana AM 07:00 18:00 RS 6800 FAE 2] 2] 2| 2] 2 25 1.700,00 |
PB Cué 89 FM Cults 07:00 18:00 R 76,00 2 M 2] 2] 2] : 25 RS 1.900,00
| PB Pitimbu Master 85,7 FM 06:00 18:00 RS 240,00 E1IE 3 3 2l 2] 2] 2] 2 25 RS 6.000.00
PB Conceigso Educadora AM 07:00 18:00 RS 74,00 3]: 3 F F F 25 RS 1.850,00
F8 Pleul Censcista FM 07:00 19:00 RS 4700 ] 3 . F 25 RS 1.175,00 |
P! Selém Tallsma FM 07:00 18:00 RS 4500 ] 3 F F 25 RS 1.125,00
P! Sumé S5FM 0700 18:00 RS 7600 A EEE 2l 2l 2] 2 25 RS 1.800,00
P! Lira0na Mais FM 1001 07:00 19:00 RS 50,00 3] 3 2 2| 2 25 RS 1.250,00
PB Soledada Carus FM 07,00 15:00 RS 70,00 I IE) 2 2 25 RS 1.750,00
P8 Semra Branca independante do Carki FM 07:00 18:00 RS 7200 af 3] 3 2 2 25 _ RS 1.800,00
PE Serma Branca Samra Branca FM 07:00 18:00 RS 76,00 af 3| 3 2] 2] 2] 3 25 RS 1.500,00 |
P8 Mariztpolis Max Correio FM o7 19:00 R$ 60,00 3 3f 3 2] 2l 2] 2 25 RS 1.500,00
PE Canusny Band FM 08:00 19:00 RS 346,00 af 3] 3 2] 2| 2] 2| : 25 RS 8.72500
PE Caruary Jomal Caruary AM 06:00 18:00 RS 88,00 3| 3] 3f 3 al 2] a2l 2] 2] 2 25 RS 2.200,00
PE Carusny Jovem Pan FM 08:00 18:00 | RS 341,00 3] af af 3 2| 2l 2| 2| = 25 RS 553500
PE Carusru Uberdade FM 07:.00 19:00 RS 12838 3| 3 3] 3 2| 2} 2f 2] 2 25 RS 3.708,00
PE Carusru RBC Carvaru 102,5 FM 08:00 19:00 RS 9541 ala 3 2| 2] 2] 2] 3 25 RS 2410
PE Patrofina Grande Rio AM 06:00 18:00 RS 60,34 AEEERE 2| 2f 2] 2( 2 25 R 508,50
|_PE__ Petroiina Grande Rio FM 08:00 19:00 RS 80,00 a3l 3l 33 2| 2] 2] 2| ¢ 25 R 2.000,00
PE Petrofina Jornal Petroine FM 06:00 18:00 RS 8800 HEREEE 2| 2] 2] 2f 2 25 RS 2.200.00
P Garsnhuns Jomal Garanhuns AM 08:00 16:00 88,00 a[a] 3l a]a F 2] 2 25 RS 2.200,00
P Garanhuns Meridional AM 07:00 18:00 RS 50,00 3 3] 3] 3| F 2] 3 25 RS 250,00 |
PE Garanhuny REC Garanhuns FM 08:00 19:00 RS 8841 3 3| 3] 3 2 2| 25 RS 241025
PE Garanhuns Seta Colinas FM 08:00 18:00 RS 4198 3 3] 3] 3 2| 2f 2 25 RS 1.048.50 |
PE Igarassy RVC arassu FM 06:00 1800 | RS 801 £ 22| P RS 207525 |
PE Sko Lourenco da Mata Novas do Paz AM 06:00 18:00 RS _ 479,00 ] 3] 3] 3 2| 2] 2 25 RS 1197500
PE Santa Cruz do Capbaribe REC Santa Crur do Capbaribe FM 06:00 18:00 RS 8641 al a3l 3] 3 2] 2] 2] 3 256 RS 241025
PE Serra Tahada Cutura FM 06:00 18.00 36,30 al sl 3l 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 907,50
PE Serm Tahada Nova Gospel FM 07:00 16:00 RS 30,00 FIEE E 2] 2] 21 2] 2 25 RS 750,00
PE Araripina Asari FM 06:00 19:00 RS 3445 a] 3| 3§ 3] 2] 2] 21 2] 2 25 R$ 881,25
PE Araripina Grande Sera AM 860 08:00 18:00 RS 7948 ila m_|u | 3] 2} 2] 2] 2] 2 25 RS 1.986.50
PE Araripina RBC Amripina FM 92,9 06:00 19:00 RS 7948 1 IREEE 2| 2f 2] 2] 2 25 RS 1.988,50
PE Gravatd Gravath FM 06:00 19:00 RS 5404 3l 3] af 3 2l 21 2f 2] 2 25 RS 1,351,00
PE Gravath Canclio Nova FM 05:00 19:00 RS 47,00 al3f3l3 2] 2f 2f 2] 2 25 3 1.175.00
PE Carpina Campina FM 89,1 06:00 19:00 RS 4200 3[ 3t 33 2] 2] 2] 2{ 2 25 RS 1.050,00
PE Carpina RBC Campina 108,5 FM 08: 1900 (RS _ 79.48 3 3 3 2] 21 2] 2f 2 25 RS 1.966.50
PE Golana RBC Maraviha FM 06.00 15:00 R$ 81,01 3 3 c 2l 2] 2] 2 2 25 RS 202525
PE Eelo Jardim REC Belo Jardim FM 06.00 18:00 R§  79.48 3 3 2 21 2| 2[ 2 25 RS 1.066.50 |
Total interior Nordeste 2140 R$ _ 216.584.00
Titules:
[_A___Soringie 30° = i 30 ]
Fonte: Tabela da pregos dos veiculos valkia na data ds publicagio do Edital - Base tabsla cadastrada na SECOMMeom
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Anexo 52

Tética Radio Interior Nordeste

Programacdio Radio - Interior Nordeste
Faixa Horaria Maio/2022
o e e L Iniclo Fal | Tebeiador [2JS]T[Q[GISTSTOISITTAIGISISIBISTT] \purpges | - Bto
= _ 151 16| 17| 18] 19)20] 21| 22| 23| 24| 25| 26} 27| 28| 29 30| 31 _

PE Arcoverde Independente FM 06:00 19:00 RS 40,57 313] 3/ 3 3 2] 21 2| 2] 2 25 1.014,25
PE Arcoverde RBC Arcoverda FM 95,5 06:00 19:00 R$ 79,46 31313] 33 2{ 2] 2] 2) 2 25 1.986,50
PE Quricuri Grande Sera FM 91,3 06:00 18:00 RS 79,46 313|333 2| 2] 2] 2] 2 25 1.986,50
PE Quricuri VP FM_ 06:00 19:00 RS 25,00 3{3| 3 3 3 2] 2[ 2| 2] 2 25 625,00
PE Quricuri RBC Quricuri FM 92 1 06:00 19:00 RS 70,46 3]3] 3 33 2| 2] 2] 2] 2 25 1.986,50
PE Pesqueira Jomal Pesqueira FM 06:00 12:30 RS 96,80 2111 2| 1] 2 1] 2] 1] 2] 1 15 1.452,00 |
PE Pesqueira RBC Pesqueira FM 06:00 19:00 RS 79,46 313)3 313 2] 21 2| 2] 2 25 1.986,50
PE Surubim integrac#ic FM 06:00 19:00 [it] 51,82 313|333 2l 2] 2| 2| 2 25 1.285,50
PE Surubim Surubim AM 06:00 19:00 R$ 34,45 3]13) 3) 33 2| 2] 2| 2] 2 25 861,25
PE Pzlmares Cultura dos Palmares AM 06:00 19:00 RS 45,25 3]13]3 33 2] 2] 2| 2| 2 25 1.131,25 |
PE Palmares Quilombo FM 06:00 19:00 R$ 47,59 313) 333 2) 2] 2| 2] 2 25 1.189,75
PE Palmares RBC Palmares FM 06:00 19:00 RS . 7948 3|3] 333 2| 2] 2| 2| 2 25 1.986,50
PE Limoeiro Jomal Limoeiro FM 07:00 19:00 RS 128,35 313 3] 3] 3 2] 2| 2 2| 2 25 3.208,75
PE Barreires Lioral FM 06:00 19:00 RS 37,68 3]13].30 33 2| 2] 2y 2] 2 25 942,00
PE Santa Marla da Boa Vista Boa Vista FM 06:00 19:00 RS 25,00 313131 3 3 2| 2] 2 2| 2 25 625,00
PE Bonito Verdade FM 06:00 19:00 RS 36,42 3]3] 3] 33 2] 2] 2 2] 2 25 910,50
PE Cabrobé Grande Rio FM 06:00 19:00 RS 25,00 313131313 2|l 2| 2[ 2| 2 25 625,00
PE Floresta RBC Floresta 101,9 FM 06:00 19.00 ] 7946 313 3] 3 3 2| 2] 2| 2| 2 25 $ 1.886,50
PE Nazaré da Mata Naza FM 06:00 19:00 $ 51,32 3]3] 3 3 3 2] 2] 2] 2] 2 25 R$ 1.283,00
PE Taquaritinga de Norte Farol 90,5 FM 06:00 19:00 $ 66,66 313] 34 33 2| 2] 2] 2| 2 25 RS 1.666,50
PE Lagoa Grande Lagoa Granda FM 07:00 19:00 RS 22,78 3|3)] 3 3 3 2] 2| 2| 2] 2 25 RS 569,50
PE Cupira Agreste FM 06:00 19:00 R$ 38,16 3131 3 33 2| 2] 2] 2| 2 25 RS 954,00
PE Camaliba REC Camaiba FM 98,3 06:00 19:00 RS 79,46 3]3) 333 2] 2] 2| 2] 2 25 RS 1.986,50
PE Mirandiba RBC Mirandiba 98,9 FM 06:00 19:00 RS 79,46 3|31 3] 3] 3 2] 2] 2/ 22 25 R$ 1.986,50
PE Casinhas RBC Casinhas 95,1 FM 06:00 19:00 RS 79,46 3|31 3 313 2| 2| 2] 2] 2 25 RS 1.986,50
Pl Parnalba !garacu FM 05:00 19:00 RS 15,00 3|3] 3 3 3 2] 2] 2] 2| 2 25 RS 375,00
Pl Picos Cultura FM 07:00 19:00 RS 46,00 313 3] 3 3 2| 2| 2[ 2] 2 25 RS 1.150,00
Pl Picos Difusora AM 07:00 19:00 R$ 103,31 31313 3|3 2] 2| 2| 2] 2 25 R$ 2.582,75
Pl Picos Grande FM 07:00 19:00 R$ 12869 31301 3] 3] 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 3.217,25
P Picos Grande AM 07:00 19:00 RS$ 87,76 3131 3] 3 3 2. 2] 2] 2] 2 25 R$ 2.194,00
Pl Flotiano Alvorada FM 07.00 19:00 R$ 35,15 313] 31 31 3 2| 2] 2| 2] 2 25 RS 878,75
Pl Florianc Santa Clara AM RCR 07:00 19:00 RS 6,00 3]13] 343 3 2] 2) 2| 2| 2 25 RS 150,00
Pl Altos Mix FIM 06:00 19:00 RS 13500 3]3] 3] 3] 3 2] 2) 2 2] 2 25 RS 3.375,00
Pl Qeiras Primaira Capital AM 07:00 19:00 R$ 17,65 3131 33 3 2] 2] 2| 2] 2 25 RS 441,25
Pl Ogiras Vale do Caninde AM 06:00 19:00 RS 21,30 3]3) 31 313 2) 2| 2| 2] 2 25 RS 532,50
Pl Piracuruca Sete Cidades FiM 05:00 19:00 R§ 35,00 3|13]3 33 2] 2) 2[ 2] 2 25 RS 875,00
Pl Luzilandia Super Vale FM 07:00 19:00 R$ 384,30 313 3l 3] 3 2| 2] 2y 2| 2 25 RS 9.607,50
(] Elesb8o Veloso Vale FM 07:00 19:00 R$ 132,00 3]13)]3] 3 3 2) 2) 2] 2] 2 25 $ 3.300,00
RN Mossond Difusora 1170 AM 0700 19:00 R$ 42,00 313 3] 3/ 3 2] 2) 21 2| 2 25 R$ 1.050,00
RN Mossond Libertadora 96,3 FM 06:00 19.00 R$ 103,00 3|13) 3] 33 2| 2) 2| 2] 2 25 RS 2.575,00
RN Mossond Rural AM 05:00 18:00 RS 15,00 3]3) 3133 2| 2) 2| 2| 2 25 RS 375,00
RN Mossord TCM 95 FM 07:00 18:00 RS 52,55 3133 33 2| 21 2] 2| 2 25 1.313,75
RN Calcd Caico 1290 AM 06:00 19:00 R$ 60,00 313) 3 3] 3 2| 2] 2] 2| 2 25 1.500,00
RN Caicod Rural FM 08:00 19:00 RS 20,00 313) 3 3] 3 2] 2] 2| 2| 2 25 500,00
RN Caicod Solidariedade 106 FM 07:00 19:00 RS 90,00 3)3) 3] 3 3 2] 2[ 2] 2] 2 25 2.250,00
RN Caicd 95.9 FM 08:00 19:00 $ 30,00 313} 3] 33 2| 2] 2] 2) 2 25 750,00
RN Santa Cruz Santa Cruz AM 07:00 19:00 30,00 313 3/ 33 21 2] 2} 2) 2 25 750,00
RN Apodi TCM 58.3FM 07:00 19:00 38,10 313] 3] 313 2] 2| 2| 2] 2 25 952,50
RN JoBio Camara 101FM 07:00 19:00 300,00 313 3] 33 2| 2] 2] 2 2 25 7.500,00
RN Touros Farol AM 07:00 19:00 145,30 31313 33 2] 2] 2] 2] 2 25 3.632,50
RN Pau dos Ferros Obelisco FM 05:00 19:00 60,00 3|3] 3] 33 2| 2] 2] 2] 2 25 1.500,00
RN Parelhas Rural AM 08:00 19:00 20,00 3|3| 3] 33 2] 2] 2] 2 2 25 500,00
RN Caraubas Centenario AM 07:00 18:00 100,00 3]3) 3] 3|3 2] 2] 2| 2| 2 25 2.500,00
RN Marting Minha Vida FM 107.9 07:00 19:00 RS 12,00 3]3| 33 3 2] 2] 2] 2| 2 25 300,00
SE Nossa Senhora do Socormo Xodo FM 07:00 19:00 RS 222,50 313] 3] 3/ 3 2} 2} 2| 2] 2 25 5.562,50
SE Lagario arecida FM M94 07:00 19:00 RS 81,50 313] 3] 3] 3 2] 2| 20 2| 2 25 2.037,50
SE Lagario FM Eldorado 06:00 19:00 RS 38,00 313]1.3) 33 2] 2] 2] 2] 2 25 950,00
SE Lagarto FM 102,7 07.00 19:00 RS 105,96 313) 3) 31 3 2] 2] 2| 2) 2 25 2.649,00
SE _ Itabalana FM Itabalana 93,1 07:00 19:00 RS 63,05 313 3 3l 3 2] 2] 2] 2| 2 25 1.576,25
SE Tobias Bameto Xodo AM 07:00 19:00 R$ 165,80 3]13) 33 3 2] 2| 2| 2) 2 25 4.145,00
SE Nossa Senhora da Gléria Xodo FM 07:00 19:00 R$ 16580 313 3 33 2| 2| 2] 2] 2 25 4.145,00
SE Propri& Xodo FM 07:00 19:00 R$ 16580 3l3] 3 33 20 2| 2] 2] 2 25 4.145,00
SE Porto da Folha Rio Teixeira FM 07:00 19:00 RS 51,50 3fa 3 3 3 2( 2| 2] 2| 2 25 1.287.50

Total Interior Nordeste 1565 119.357,25

Titvlos:
| A  Springle 30" | 30" 1

Fonte: Tabela de pregos dos veiculos véklda na data de publicagio do Edital - Basa tabela cadastrada na SECOM/Mcom
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Anaxa 53

Tatica Radio Interior Norte

Programaghio Radio_- interiar Norie
Feixa Horaria Valor Unitdrio Malo2022 Total | Valor Total Geral
UF Municipio Velculagso Velculo nlcio Firal Tavaiaaos | OJ S T[OIaSTSTOTSTTIQIQISTSIBISIT] | ores Bruto
15| 16{17 ._n._wmm_nd 22| 23| 24{25| 26| 27|28} 29]30| 31
AM Parinting Alvorada AM 07:00 19:00 RS 45,00 3la u_ u_ u_ 2 2l 2] 2 25 RS 1.125,00
AM Parinting Alvorada FM 07:00 19:00 RS 65,00 3131 3 3 3 21 2] 2] 2| 2 25 RS 1.625,00
AM Itacoatlara CBN AM 06:00 09:30 RS 44,00 2111 21 1} 2 1 20 1] 2] 1 15 RS 660,00
AM Coar Noca Coari FM 07:00 19:00 RS 40,00 al3 3] 3 2] 2| 2{ 2| 2 25 RS 1.000,00
AM Tabatinga Nacional do Atto Solimdas AM 07:00 19:00 RS 39,00 al3al 3f 3l 3] 2] 20 21 2] 2 25 RS 975,00
AM Maués FM O Dia 085:00 18:00 R 56,00 3131 3{ 33 20 2{ 2] 21 2 25 RS 1.400,00
AM Mauds Guaranoptlis AM 05:00 18:00 RS 70,00 31313 313 2).2]1 21 2| 2 25 RS 1.750,00
AM Tefé EducacBo Rural de Tefé FM 07:00 19:00 RS 60,00 31313313 21 2] 2121 2 25 RS 1.500,00
AM Benjamin Constant FM Morena 06:00 19:00 RS 58,00 3j3] 3313 2 2] 2] 2| 2 25 RS 1.450,00
AM Presidenta Figueiredo FM O Dia 07:00 18:00 R$ 56,00 3)3]1 3 3] 3 2| 2| 2| 21 2 25 RS 1.400,00
PA Santarém Rédio @ TV Guarany FM 06:00 19:00 R$ 12900 3)3] 3] 3] sl 2| 2] 2] 21 2 25 RS 3.225,00
PA Santarém Rural de Santarém AM 710 07:00 19:00 RS 100,00 313} 3] 3] 3 2) 2] 21 2] 2 25 R$ 2.500,00
PA _Santarém Tropical AM 08:00 19:00 RS 95,00 313)3l 313 2] 2] 2) 32 25 RS 237500
PA Sentarém 94 FM 06:00 19:00 RS 97,00 313) 3] 3] 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 242500
PA Marabé Correio FM 92,1 07:00 19:00 $ 17200 31313133 2] 2] 2)2]2 25 RS 4.300,00
PA Marabé Roma FM 06:00 19:00 RS 42,00 313)3] 33 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.050,00
PA Parauapebas Lideranga FM 07:00 19:00 RS 172,00 31313 33 2] 2] 2] 2) 2 25 RS 4.300,00
PA Parauapebas Terra FM 07:00 19:00 RS 172,00 3|3] 333 2] 2] 2] 2) 2 25 RS 4.300,00
PA Castanhal Atlantico FM 08:00 19:00 RS 38.00 31313133 2] 2] 2] 2) 2 25 RS 950,00
PA Castanhal Roma FM 06:00 20:00 RS 42,00 3|13] 3) 33 2) 21 2] 2) 2 25 RS 1.050,00
PA Abaetetuba Conceicio FM 07:00 19:00 RS 50,00 als| 33 a3 2) 21 2] 2) 2 25 RS 1.250,00
PA Braganca Pérola FM 06:00 19:00 RS 70,00 3|3] 3] 353 2] 21 2] 2] 2 25 RS 1.750,00
PA Altamira FM Vale do Xingu 07:00 19:00 RS 70,00 313] 3] 33 2] 21 2] 2] 2 25 R$ 1.750,00
PA Tucurul Floresta FM 07:00 19:00 RS 73,24 3]13]3) 313 2] 2} 2] 2) 2 25 RS 1.831,00
PA Tucurul Nova FM 90.9 08:00 19:00 RS 70.00 3131333 2) 21 2] 2] 2 25 RS 1.750,00
PA Paragominas Jarana FM 07:00 18:00 RS 7480 aj3| 3| 33 2] 2] 2] 2] 2 25 R$ 1.870,00
PA Breves Breves FM 06:00 19:00 RS 19,00 3|31 3] 313 2] 21 2] 2] 2 25 RS 475,00
PA Italtuba Roma FM 06:00 20:00 RS 42,00 alaj 3 ala 2] 21 2] 2] 2 25 RS 1.050,00
PA Novo Repartimento Amazbnia FM 08:00 19:00 RS 36,15 313] 3] 33 2] 2| 2] 2] 2 25 RS 903,75
PA Capanema Educativa FM 08:00 19:00 RS 24,00 313] 333 2] 2f 2] 2| 2 25 R$ 600,00
PA Vigia Mater Dal FM 99,1 07:00 19:00 RS 72,80 3]13]3) 3] 3 2] 2] 2) 2] 2 25 RS 1.820,00
PA Conceiciio do Araguaia Regional do Araguala FM 07:00 19.00 RS 6749 313} 3] 33 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.687,25 |
PA Xinguara Xinguard AM 06:00 18:00 RS 32,00 313]13)3]3 2] 2] 21 2] 2 25 RS 800,00
PA Salindpolis Litoral FM 06:00 19:00 RS 33,00 3J3)3)3]3 2] 2] 2) 2] 2 25 RS 825,00
PA Canal dos Carajss Correlo FM 07:00 19:00 RS 17200 3)3]|3}3l3 2] 2[ 2} 2] 2 25 RS 4.300,00
RO Ji-Parana Clube FM 07:00 19:00 RS 29,00 3)3) 33 N 2| 2| 2} 2) 2 25 RS 725,00
RO Ji-Parand Massa FM 07:00 19:00 RS 46,00 33l 33 m_ 2 2| 2] 2] 2 25 RS 1.150,00
RO Ji-Parand Planalto FM 101,7 07:00 19:00 RS 10,50 313} 3] 3] 3 2| 2) 2] 2] 2 25 RS 262,50
RO Ji-Parand Alvorada FM 04:00 19:00 RS 20,40 ala] af 3] 3] 2| 2] 2] 2 2 25 R$ 510,00
RO Ariquemes Clube FM 07:00 15:00 RS 55,00 a[a] af 3] 3] 2] 2] 21 21 2 25 RS 1.375,00
RO Ariguemnes Rondénia 1030 AM 07:00 19:00 RS 31,60 ala] 3] a[ 3] 2] 2] 2| 21 2 25 RS 790,00
RO Vilhena Onda Sul FM 05:00 19:00 RS 31,28 a[3] 3] 3] 3] 21 21 2{ 2] 2 25 RS 782,25
RO Vilhena Vilhena AM 06:00 19:00 RS 70,24 ala] af 3] 3] 20 21 21 2) 2 25 RS 1.756,00
RO Cacoal Massa FM 07:00 19:00 RS 26,00 ala] 3| 3] 3] 2{ 21 2] 2] 2 25 RS 650,00
RO Rolim de Moura Massa FM 07:00 19:00 RS 23,00 313 3] 3] 3 20 2| 2| 2 2 25 RS 575,00
RO Jaru Massa FM 07:00 19:00 RS 23,00 31313 31 3 2| 2| 2] 2| 2 25 RS 575,00
RO Jaru Plan £M 05:00 19:00 RS 11,28 313] 3] 3] 3 2] 2] 2] 20 2 25 RS 282,25
RO Guajara-Mirim CBN FM 06:00 09:30 RS 28,00 2111 2] 1] 2 11 2] 11 2] 1 15 RS 420,00
RO Guajara-Mirim Educadora FM 06:00 19:00 RS 15,25 313] 3] 3|3 2] 2] 2| 2 2 25 RS 381,25
RO Quro Preto do Oeste Rondbnla 91,5 FM 07:00 19:00 RS 31,60 313] 3] 3] 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 790,00
RO Machadinho D'Oeste 97 FM 07:00 15:00 RS 24,00 3133} 33 2) 2] 2] 2) 2 25 RS 600,00
RO Pimenta Bueno Massa FM 07:.00 15:00 RS 25,00 3]3)13/3]3 21 21 22| 2 25 RS 625,00
RO Pimenta Bueno Rondonta 1480 AM 07:00 18:00 RS 31,60 313] 3] 33 2] 2| 2] 2} 2 25 RS 790,00
RO Espigio D'Oeste Mega 96 FM 07:00 19:00 RS 17,00 3]3)3] 3] 3 2] 2| 2] 2] 2 25 RS 425,00 |
RO Séo Miguel do Guaporé Clube FM 07:00 18:00 RS 30,75 3133 3] 3 2] 2| 2] 21 2 25 RS 768,75
RO Presidente Médici Mix FM 06:00 19:00 RS 32,00 313| 3] 313 2] 2| 2] 21 2 25 RS 800,00
RO Presidente Médici Rondonia 91,9 FM 07:00 18:00 RS 31,60 31333 3 2]l 2| 2] 21 2 25 RS 780,00
RO Allo Paraiso Parecis FM 99,8 05:00 19:00 RS 29,52 3|13 3] 313 2| 2] 2] 2| 2 25 RS 738,00
RO S#o Francisco do Guaporé Clube FM 07:00 19:00 RS 30,75 3131333 21 2] 21 2] 2 25 R$ 768,75
RO Colorado do Oeste Clube FM 07:00 19:00 RS 30,75 3131 3] 3|3 2| 21 2] 2) 2 25 RS 768,75
RO Colorado do Deste Massa FM 07:00 19:00 RS 2500 313] 3] 3 3 2] 2] 2| 2| 2 25 RS 625,00
RO Cerejgiras Tema FM 06:00 19:00 RS 48,00 313] 3] 3)3 2] 2] 2] 2) 2 25 RS 1.200,00
RO Alvorada D'Oeste Antena FM 07:00 19:00 RS 192,50 313] 3] 31 3 2] 2| 2] 2] 2 25 R$ 4.812,50
RO Novo Hotizonte do Oestg Planakto 81,1 FM 06:00 19:00 RS 16,60 3]13] 3) 3] 3 2] 2] 2] 2| 2 25 RS 415,00
TO Aragualna Araguaia FM 06:00 19:00 RS 40,80 3|13] 31 3] 3 2] 2] 2] 2] 2 25 R$ 1.020,00
TO Aragualna CBNFM 06:00 08:30 $ 46,00 211} 2[ 1] 2 1) 2] 1] 2] 1 15 R§ 690,00
T0 Gurupi Cldade FM 07:00 19:00 RS €9,15 3]3] 3] 3] 31 2] 2] 2} 2] 2 25 RS 1.728,75
TO Gurupi Araguala FM 06:00 19:00 RS 36,00 3)3] 3] 3] 3 2] 2) 2] 2] 2 25 R$ 900,00
TO Paraiso do Tocantinsg Lider FM 06:00 19:00 R$ 210,00 3[3] 3] 3] 3| 2| 21 21 2] 2 25 R$ 5.250,00
TO Colinas do Tocantins Lider FM 07.00 19:00 RS 72,00 3[3] 3] 3f 3l 2l 2] 2| 2] 2 25 $ 1.800,00
Tolal Interior Norte 1720 RS 98.561,75
Titulos;
[ A Springle 30° 30" ]
Fonte: Tabela de preces dos veiculos véiida :J mﬂ% de publicaco do Edital - Base tabela cadastrada na SECOM/Mcom ‘_ N 6




Tética Rddi Interior Centro-Oesta
o - Intarior Cantro-Oests
UF Municipio Veicuiagho Veleuk o et | T (BT TTal I STET Ol ST TO[OIEIEIOTEIT] ey | Vo o Gora
L 2 15]18] 17{ 18] 19] 20] 21] 220 234 241 25] 26 27] 28] 29] 30] 31 iy
_Anhpolis Amor FM 05:00 19:00 RS 5000 3 2 2| 2 z 25 RS 1.250,00
Andpols Manchester FM 05:00 19:00 RS 191 1 T B B 2 2| 2| 2 25 RS 4.795,50
Andpolis M0 07:00 1560 75 3|3 2] 2| 2] 2| : 25 R$ .B75,00
| GO Ardpots imprensa FM 07; 19:00 || £1 F] 2l 2] 2] 2] 2 25 RS 2.36525
GO Andpolis Sio Francisco FM 07:00 16:00 al a3 3 2| 2( 2] 3 2 F RS 223975
| G0 Andpols 96 FM = 0700 19:00 | R§  ES58 : 3[ 3 2[ 2 2 25 R$ 273,75
GO Andpolis. Vez do Compho Imacidado FM 05:00 18:00 RS 3| al af 3] 3 2| 2 2] 2] 2 25 RS 1,805,00
| GO Rio Vordn Lider FM 0800 19:00 Bi__ a8 a3 3 a 20 2 2 25 RS 1.156,00
GO R0 Verde Minha FM 07:00 18:00 RS B4F0 3l 3f 3] 3| 2] : 2] 2 25 RS 238250 |
GO Rio Verde Worada do 5ol FM 07:00 16:00 409, 3] 3| 3] 3] 2] : 2 25 RS ___ 1024800 |
[ GO oo Verde: 96 FM 07:00 19:00 | RS 8450 3[ 3[ 3 F] e | 25 RS 2. 362,50 |
= uzibnis, Eupra FM 80.9 07:00 18:00 w.m mm 3| 33 2 25 R§ 1260800
GO oo imacuthdas P4 07:00 18:00 50 ) 2 25 R§ 250,00
=) 82FM 00 18:00 RS 000 a[3[3fa 2 F 25 RS 2.000.00 |
GO Formosa 1 FM 05:00 18:00 80,00 ] 3] 3] 3] 2| : 25 R 500,00 |
GO tumbiama Mega FM 106,1 0760 100 |R$ 7500 a 3| 3} 3 2| 2 25 R 187500
| GO Humbiars Médula FM 06:00 18:00 29,00 3 3l 3| 3] 2 25 RS 2.47500
GO Humblara Novm Parsnaibae FM 08:00 18:00 3] 3] 3 2 m_ 25 RS 334,00
| GO ke Paranaba FM 00 19.00 RS BEed 3| 3] 3] 3 2| 2| 2t 2| 2] 25 RS 841,00 |
Go Humblara _ Cifugors FM_ 00 19:00 1 11 3| [ 3[ 3] : 25 RS 2.691,00 |
| GO Cuttura 101,1 FM 0700 19:00 52,36 HEIEEE F 2 25 RS 1.306,50 |
| GO Catallo Hova Libarisde 07:00 15.00 g FIEEEE 2 25 RS 1.400,00
[ GO ia Sucesso FM 0700 W00 RS 30000 1303 3[3]3 2| 2 25 RS 750,00
_Go Jetal [ 07:00 18:00 1 EEEE p 2 25 RS 257500
=T Jatal 05:00 18:00 R§ 8504 3] 33 F 2l 25 212500
GO Caldas Navas 07:00 19:00 RS 3l 3 F 2 25 RS 2.000,00
|~ GO | 07:00 18:00 49 3[ 3] 3 2 2| 2| 25 RS 22500 |
GO 700 19:00 RS 10000 1K E 2| 2 25 RS 500,00 |
GO 7:00 16:00 108,00 3[ 3] 3 Z 2 25 RS 2.700,00
| & 06:60 1900 | RE 7000 3| 3 2 F 25 RS 1.750,00
[ 05:00 18:00 18 33 F 2 25 R$ 450,00
| GO 05:00 18:00 25 3 3 3 2| 2] 2] 2 25 813,25
GO 00 16:00 RS 1764 33 3l 3f 3 2] 2 2 25 RS 441,00 |
GO G 07:00 18:00 4500 3 3] 3 FI I F] 25 R 1.225,00
0500 19:00 R§ 13500 3 3 2| 2 2| 25 i 2.875,00
= inhumas Jornal FM 86,5 66 00 RS &5 EIE] M_Iu._ 2 2] 2 25 RS 162500
| GO Ouirindpoks Canads FM FiE 00 7500 3[ 3] 3 2l 2 2l 2] 2 25 RS 1.875,00 |
GO Culrindpods. Alvorada FM_ 0500 :00 RE 6000 ] 3] 3] 3] 2| 2 2] 2] 2 25 RS 1.500,00 |
| GO Jaragud Sucesso FM 070 19:00 R 30 3] 3f 3 3| 21 2 2] 2 25 R 750.00
GO Higuelbndin Nigustandia FM 06:00 18:00 RS 11000 3 3| 3 HIF I F 25 R 2.750,00
[ GO Niguethndia 92,3 FM Mantiqueirs 07.00 1900 1R 8200 33 F1IF] F 25 RS 205000 |
| GO Morrinhcs Intngrachs News FM 08:00 18:00 RS 2000 3 2] 2] : 2 25 RS 500,00
[<]s] Morrinhos _Morrnhos FM 06:00 00 E] IE] 2| 2] 2 2 25 200,00
GO Porangaiy Hova Era FM 06:00 1900 | Ry 6760 3 3| 3] 3 2) 2| 2] af 2 2 R 2.440,00 |
G0 Porangatu Tropical FM 07:00 18:00 35,06 3|5] 3 3]s 2] 2f 2] 2f 2 F R 976,50
GO Liberdade M 8:00 18:00 32,50 3 HIEE 2| 2] ; Z F R! 812,50
GO % Goids FM 07.00 19:00___| RS 6200 HEERE 2| 2] 2] 2| 3 25 R 1.550,00
= Golahaba Golahba AM 07:00 18:00 RS 38,76 3 2 2 2 25 A 984,00
GO Sa Luls de Montes Baios Vo da Serra AM 620 0700 19:00 RS 13500 3| 3] 3 1 Fl 25 | RS 375,00
) ipork Felicidade 87 07:00 19:00 R§ 120,00 al 3f 3f 3 2] 2] 2f 2] : 25 S 000,00
0 ipork Fiin Clarn AW 07:00 19:00 R$ 120,00 3|3 3] 33 2] 2] 2] 2] : 25 3.000,00
Wu Piras do Fio Corumbd FM 08:00 1900 |RS 11000 3| 3] 3 2| 2 I 25 i 2.750.00
GO Pires do Rio Logal 102.3 FM 7:00 18:00 RS 10700 3| 3] 3 2| 2] 2 2] 2 25 R 267500
=) Plres do Rin 700 16:00 RS 00 3| 3] 3] 2] 2| 2] 2] 2 25 RS 2.075,00
] Minagy 7:00 18:00 RS 49,00 FIEE : 2| 2| ¢ 25 RS 22500
=] ipameri G5:00 18:00 R$ 110,00 ala] 3] 3] 3 z| 2l ¢ 25 RS 2.750,00
| G0 Ipamer 0700 18:00 R§___ 7500 3 a[ 3 3 2l 2] 2 25 R3 1.875,00
GO Mapurangs 700 1000 RS 3000 HEE 2{ 2] 2] 2 25 RS 750,00
[ Go Piracanpiba 7.00 19:00 RS 086,00 3|33 2] 2| 2 F 25 RS 2.150,00
GO Sao biiguel do i 700 19:00 RS 4900 3| 3] 3 2| 3| 2] : 25 1.225,00
GO Ceres 07:00 19:00 RS 113,00 B EE 2| 2 z 25 RS 282500
| Go Acreing 07:00 19:00 RS 7500 ) 3[ 33 2) 2] 2[ 2| 25 RS 1.875.00
[ GO \tspac 0700 19:00 RS 49,00 3t 3l 33 2| 7| 2] 2] 2 25 |RS 1.22600
GO Shybnia 07 18:00 RS 15850 3l 3l 3|3 2] 2] 2 2| 2 25 RS 3.962.50 |
GO Rublataba 07:00 19:00 [RS 4500 R EEE 2| 2] 2 2| : 25 R$ 1.12500
Campos Beloa 07:00 w00 [R$ ans0| [3]a] 3} al 3 El ] I I I 25 il 1.212.50
.Imm E&o Simbo 07:00 00 | R 45,00 3 3f 3 3 2] 2| : 2 25 RS 1.22500
GO Cocalzinho de Golds FM 88,1 RSD 07:00 1800 R 48,00 3 3] 3 2| 2| 2] 2] 2 25 235 00
GO hirsan Kornplets FM_ 07:00 18:00 R 57,00 3] 3] 3] 2 2| : F FZ3 = 42500
GO FM 80,9 RSD 07:00 19:00 R aso0| [3]3 a| 3] 2] 2 3 . 25 R 1.225.00
G0 rixds FM100,9 RED 0700 9.00 RS 4800 E1E 3|3 . M_u 2] 2 25 R 1.22500
GO Cacy Raglonsl AW 700 00 |R§ 8500 3 2] 2| 25 R$ 2.125,00
GG Cacy Rio Claro AM 87.5 700 .00 RS ___ 9000 3] 3 2| 2] 2] 2| 2 3 RS 225000
GO laciara FM58.7 RS0 7:00 19:00 RS 4000 3| 3| 3| 3 2| 2f 2] 3[3 25 122500
GO Frmintpols Mais Top FM 07:00 18:00 RS 57,00 33| 33 F u_ 2| 2 25 R 1.42500
GO S8o Jobo d'Aliancs Rural Fi 87 8 08:00 00 RS 4000 3 3l 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 000,00
GO Montividi FM 104.7 RSD 07:00 .00 RS 49,00 3| 3] : 2] 2| 2] 2] = 25 RS 22500
GO Edéla Nativa FM B4.3 08:00 00 RS 140,00 3| 3] 3 2| 2| 2| : 25 R 506,00
= Paraina Versdas 93.5 FM 07:00 18:00 R 57,20 JEEE I I I 3 R 1.430,00
| GO Bamro Alto RVC FM 07:00 19:00 RS 10800 1 I I 2| 2| 2( z 25 i 2.700.00
GO Mars Rosa Mare Foss FM 06:00 18:00 RS 9160 FEIEEE 2| 2] 2|2 25 RS 244000
| GO Busriel Alegre Suceass FM 07:00 18:00 RS 3000 3[af 3] at 3 2] 2] 2] 2| 2 25 RS 750,00
[T Bonfinéipalls hoss Ridio FM 08:00 18:00 RS 5263 3l 3] 3 2| 2] 2] 2| 2 25 R$ 1315850
GO tapirapul Ria Bonito FM 0700 18:00 RS __ 108,60 3l 3] 3 2] 2| 2] 2| 2 25 RS 274000
GO Haj FM94,8 RSD 0700 15:00 RS 4000 3| 3] 3 3 2] 2] 25 R§ 1.225,00
| G0 Rin Quenio FM 907 RSD 07.0¢ 19:00 | RS 4900 3} al3[s F 25 RS 1.225.00
GO Autidndia Sucasso FM 07:00 18:00 R§ 30,00 L E I E F 25 RS 760,00
Total Interior Centro-Oeste 2175 R$__186.600.50
Thulos: -
[_A_Soingle 3¢° I 30" I
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Anexo 55

Tética Rédio Interior Centro-Oeste

mﬁﬁ .__.sn_.F mgﬂuw_b e
Faixa Horarla ~ Ma
uF Municipio Velculagia Velcula — e | e e eI T[alals[s oS T[alalsTs[p[s]T| ‘o Geml | VakrToll Gera
— 15] 16] 17] 15[ 18] 20 21| 22| 23] 24] 25 26] 27] 28] 20] 30| 31

M5 Dourados Band FM 06:00 19:00 RS 8600 3] 3 F] 2] 2] 2] 3] 2 25 RS 2.400,00
MS Dourados Coraglo FM 07:00 1800 RS 3000 1 E1EE | 2] 2 2] 2 2 25 RS 750,00
7] Dourados £M Cidade 101 07:00 18:00 RS 112,00 AEEEE 2] 2 2] 2] 2 ; RS 2.800,00
MS Douradoa Grande FM 82,1 06:00 19:00 RS 150,00 A1 Um_w 2] 3| 3 T RS 3.750,00
MS Dourados 94 FM 07:00 19:00  |[RS 24000 a3 af 3|3 HEEF 2t RS 6.000,00
MS Trés Lagoas Sand FM 06:00 19:00 R 58,00 ala] sl 3 2[ 2f 3 F RS 2.475,00 |
MS Trés Lagoas Cacuta FM 07:00 19:00 RS 20500 HEREEE 2] 2 25 RS 512500
MS Trés Lagoas Cidade FM 0600 19:00 RS £88.00 alaf 3l af 3] F 2] 2 25 RS 2.450,00
MS Trés Lagoss Cultura FM 06:00 1600 RS 8250 alal a3 uw 2| 2| 2} z 25 RS 2.06250 |
MS Trés Lagons Ditusora AM 07:00 18:00 RS 2375 b EEEE 2| 2| 2] 2 25 RS 58375
MS Trés Lagoss Tres Lagoas FM 06:00 19:00 RS 3300 [ E 3| 3 2] 2] 2f 3 25 RS 82500
M5 Coumba Band FM 08:00 18:00 RS 4000 I EEEE 2[ 2] 2 2] 2 25 RS 1.000,00
MS Corumba Transahits FM 08:00 19:00 RS 100,00 alal3[3fa 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.500,00
MS Porta Pors Mais FM 07.00 19:00 RS 120,00 alafalala 2l 2] 2l 2] 2 25 RS 3.000,00
MS Porta Por Nova FM 88 07:00 19:00 RS 19785 aja]lalala 2] 2] 2 2] 2 25 A 4.941,25 |
MS Sidrolandia Metropolitana FM 07:00 18.00 RS 186,87 ajal3fala 2] 2l 2l 2] 2 25 RS 467175
MS Sidrolndia Pindorama FM 08:00 18:00 RS 73,00 afal 3] 3] : 2l 2] 2| 2] 2 25 RS 1.825,00
- MS Nova Andrading Massa FM 07:00 -00 RS 84,00 3ja] 3| 3 2] 2| 2] 2] 2 25 RS 2.100,00
MS Aquidauana Independents FM 07:00 -00 RS 258,00 3[a] 3] af 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 8.450,00
MS Maracaju Meraba FM 06:00 19:00 RS 8500 3] 3lafs 2| 2] 2] 2 25 RS 2.400,00
MS Maracaju Cidade Maracah FM 07:00 18:00 RS 41,70 a 2| 2] 2] 2 25 RS 1.042,50
M5 Pamnalba Cultura FM 06:00 19:00 RS 7820 ] 2| 2 25 RS 1.880.00
MS Pamanaiba Difusora FM 81,8 08:00 18:01 RS 54,00 3 2| 2 25 RS 1.350,00
MS Paranaliba Liberdade FM 07:00 19:0( RS 60,00 3 2| 2 25 RS 1.500,00
S Coxim Band FM 06.00 19:0¢ RS 3800 3 : RS 950,00
MS Coxim Vale 102 FM 0700 19:00 RS 4500 3 2 T RS 1.125,00
MS Caorapd Nossa FM 0500 18:00 RS 3556 3| : 2 RS BED.TS |
MS Caarapd Nova Difusora FM 07:00 19:00 RS 7300 3]al 3 3fa 2] 3] o] 2] 2 RS 1.825,00
MS Miranda FM Metropolitana 07:00 19:00 RS 166,87 3|33 3fa 2] 2] 2| 2] 2 RS 467175
MS SBo Gabriel do Oests Nova Difusora FM 07:00 18:00 RS 12000 3[3]3[3fa 2] 2 2] 2] 2 RS 3.000,00
MS Jardim Laguna FM 07:00 19:00 RS  1BGE7 HEEERE 2] 2f 2] 2| 2 RS 467175
MS Aparecida do Tabcadn Cidade AM 0600 19:00 RS 68,00 R EEE 2[ 2] 2] 2| 2 25 RS 1.700,00
MS Aperecida do Tabcado Cultura FM 08:00 18:00 RS 75,20 HEEERE 2 2] 2] 2] 2 25 RS 1.880,00 |
[ MS Bela Vista Bela Vista FM 07:00 18:00 RS 68,00 als w_u 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.700.00
MS Ribas do Rio Pardo 80 FM 07:00 19:00 RS 8,00 3|s]3]lafa 2| 2} 2] 2| 2 25 RS 450,00
M5 ivichema Ativa EM 07:00 18:00 RS 74,00 3 3 2[ 2] 2| 2 25 RS 1.850,00
MS ivinhema Piravave FM 06:00 18:00 RS 73,00 3 3 2 25 RS 1.825,00
MS Balaguassu Nossa FM 05:00 18:00 RS 3226 al 3] 3] lu— RS 60650
MS Costa Rica Super FM 1058 07:00 16:00 RS 5200 ] ] 3 F 2] 2 RS 1.300,00
MS Rio Verde de Mato Grosso Sera FM 106,5 08:00 19:00 RS 8600 alal af 3 3 F 2| 2 RS 2.400,00
MS Féfina do Sul Gugicurus AM 07:00 16:00 RS 3050 ala] af a[ 3 2] 2] 2] 2] 3 RS 762,50
MS Mundo Novo Pantanal M 07:00 19:00 R§  B500 K1 m_u 3| 2l 2[ 2] 2] 2 25 |Rs 2.12500
MS Nioaque Sefrana FM 06:00 .19:00 RS 9800 3fa] af 3f 3] 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.400,00
MS Paranhos Band FM 08:00 19:00 RS 96,00 313 3l a[ 3] 2[ 2] 2] 2] 2 25 RS 2.400,00
M5 Camapul Exploso FM 07:00 19:00 RS §0,00 als] 3 3] 3 2/ 2] 2] 2] 2 25 RS 1.250,00
MS Camapul Nossa FM 05:00 18:00 RS 3226 alsl 333 2] 2] 2] 2 2 25 RS 808,50
MS Pedro Gomes FM 84 Nova Pedro Gomes 06:00 18:00 RS 30,00 a[3] 3] 3] 3 2| 2| 2] 2] 2 25 RS 750,00
MS Selviria Divisa FM 06:00 18:00 68,00 3l 3|33 2| 2] 2 2] 2 25 1.700,00
MT Rondonépolis Cantro América FM 06:00 20:00 RS 61,74 3 3 AFEEE 25 RS 1.543,50
MY Rondandpolls Amor In 104,9 FM 06:00 19:00 R 54,00 2 F: 25 2.350,00
MY Rondonbpolis 105 FM 08:00 18:00 RS 13054 2 F 25 RS 3.263,50
MT Tangarh da Serra Band FM 0600 19:00 R 57,00 : 2 F 2 RS 1.425,00
MT Céceros Centro América FM 08:00 19:00 [ 48, K -2 F 25 RS 121275
MT Céceres Difusora FM 07:00 19:00 RS €3, k 3 3] 3 2 2 25 RS 1.587.75
MT Céceres Nova Dtfusora FM 07:00 19:00 RS 6600 2 3| ﬁ : 2 25 RS 1.850,00
MT Soriso Centro América FM 06:00 20:00 RS 4851 al3] 3 a3 2| 2] 2 2 25 RS 1.212.75
MT. Soriso Souriso FM 05:00 19:00 RS 90,00 HEE m_ 3| 2| 2] 2 2 25 RS 2.350,00
MT Batra do Gargas Gazeta FM 85,1 07:00 19:00 RS 5810 3] 3] 3f 3] 3] 2 2] 2] 2] 2 25 RS 1.402.50
MT Alta Fioresta Massa FM 07:00 18:00 RS  88.00 ala] 3] 3) 3] 2| 2| 2] 3] 25 RS 2.200,00
MT Pontes s Lacerda Conti Pontes @ Lacerda FM 05:00 19:00 R§ 3750 I EFEEE 2| 2] 3] 3] - 25 R 937,50
MT Campo Verds Cidade Bela FM 07:00 12:00 RS 25,00 AEREEE 2] 2] 2] 2] 2 25 R! 625,00
MT Juina Band FM 06:00 19:00 RS 30,00 AEIEEE 2| 3] 2] 2] 2 25 R 750,00
MT Julna Nazaré de Juina FM 07:00 18:00 RS 2000 alalalala 2l 2| 2| 2 2 25 RS 500,00
MT Pelxoto de Azevedo Conti Pexoto de Azevedo FM 05:00 18:00 R 37,50 alal 3l 33 2] 2] 2 2 25 RS 537,50
MT Mirzssd d'Oeste Conti Mirassol d'Oeste FM 05:00 18:00 R! 37,50 al3l 3f 3] 3 2] 2] 2] 2 2 25 RS 837,50
MT Jaciara Xavanes FM 07:00 18:00 R 63,50 ajal 3] 3] 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.587.50
MT Vila Rica Nova Geraglio FM 05:00 18:00 R 37,50 HEEE E 2] 2] 2] 2 2 25 RS 837,50
MT _Sapezal Mega FM 05:00 15:00 R 60,00 AREEE 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.500,00
| MT Paranatinga Conti Paranatinga FM 05:00 19:00 R 7,50 33l a3l 3] 3 2]l 2] 2] 2] 2 25 RS 837,50
MT Diamantino Conti Diamantino FM 05:00 18:00 R 7,50 3] 3] 3l 3] 3 2l 2] 2] 2] =2 25 RS 937,50
MT Canamna Araguala FM 07:00 19:00 R 32,43 3 3] 3 2] 2 2| 2 25 RS 810,50
MT S8o José do Ric Clero Conti S0 José da Rio Claro FM 05:00 18:04 R 37,50 3 3] 3 2| 2 2| 2 25 RS 937,50
MT Erasnorts Band FM 06.00 O A 25,00 HEEE 2] 2 2| 2 25 RS 625,00
MT Sdo José dos Quatro Marces Vale FM 07:00 18:0 R 14,00 3l 3 313 2] 2 2| 2 25 RS 850,00
MT Nova Canal do Norte Band FM 06:00 18:00 R 30,00 Kl ] 3 2] 2 2] 2 25 RS 750,00
MT Claudia Conti Claudia FM 05:00 18:00 R 7,50 3 3 2] 2 2 25 RS 937,50
MT Terra Nova do Norte Contl Tera Nova do Norte FM 05:00 18:00 RS 37,50 3 3 2 2 25 RS 37,50
MT Castanheira Massa FM 07.00 18:00 RS 106,00 3 2 25 RS 2.650,00
MT Portal do Araguaia Contl Portal do Araguala FM 05.00 18:00 RS 37,50 3 2 25 RS 837,50
MT Nortelfndia Difuzora FM 05:00 18:00 RS 21000 3 3 F 2] 2 25 RS 5.250.00
Tols$ knlerior Centro-Oeste 2000 RS 15270125

Tiulos:
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Titica Rdio Interior Sudeste
Proggaenack Hadio - irtorir Swoesis
Faixa Hora LT
ur Municipia Veloulagio Vlcuia — _— ..___ﬂgﬂu.ﬂau»q& u_u“_u Glals]s]ol sl Tlalal&[s[o] s 7] = ..._.._R.mﬂw___unoa_
- 5] 16 17] 18] 18) 20] 29] 22] 23] 24] 25| 26] 27] 28} 28] 30] 31 o]
ES Sotra Mix FM 08:00 18:00 1 HEIE 2 2| 2] 2 25 302500 |
ES Serra Gazeis FM 97,1 07:00 18:00 1 3 3 2] 2] 2 25 RS 2.700,00 |
ES Via Velha A Cor de Vids FM 07:00 18:00 107 2 2| 2| 2 25 RS 267500
ES Cachosiro de ttapamirm Cidade Fid 07:00 18:00 7.4 3 2| 2] 2] 2 25 RS §28.50 |
ES Cachosio de Hapamirim Oiocesana FM 07,00 1800 00 2| 2] 2] 2] : 25 RS 2.200,00 |
ES | Cachooim do Hapemirim Mazza FM 07:00 19:00 RS 8500 3 3 2] 2] 2] 2] : 25 RS 212500 |
ES Cachoeir de Hapemirm Lol 10,1 FM 07:00 18:00 00 AEEE FIEE 25 RS 900,00 |
ES Cachoairo de itapsminm Sim FM 107.7 07:00 19:00 R 7370 3l 3] 3 7| 2 7] R 154250 |
ES Cachosiro de ltapeminm Trituna Cachosiro FM o7:00 1800 RS 700 3] 3f 3l 2| 2 25 1.950,00
ES Linhares Mazsa FM a7:00 19:00 7500 3l 33 2| 2( 25 ] 187500
ES Nova Onda FM 07:00 18:00 R 104.0¢ HHREEBE 2] 2] 2] 2 25 ] 2500,00
ES Linhares Gazeta 98,3 FM 07:00 18:00 RS 320 AEEE 2] 2l 2] 2] 2 25 RS 500,00
ES Linharss Litoral 98,9 FM 0700 1800 R§ 40X ila|ala 2| 2] 2] 2] 2 25 3 ,000,00
ES Linhares Sim FM 106,1 07:00 1800 R§ 7370 3]3[ 3] 3 Fl i 2] 2 25 RS BAZ50
ES Sho Mateus Masza FM o700 19:00 RS 7500 ELIE) IE) 2l 2] 2l 2] 2 25 RS 875,00
ES Sko Maleus Kairs 54.7 FM 05:00 19:00 45,00 3 3l 3] 3] 2[ 2] 2] 3] = 25 ] 12500
ES 580 Mateus Sim FM 1051 07:00 1900 [RS 7370 30 3] 3] 2] 2] 2 Fl F3 RS 104250 |
ES Sho Maious Sien FM 66,7 07:00 weo RS 7avm 3l 3] 3 2] 2] 2 Fl 25 RS 1.842.50 |
€S Colatna Diusora FM 07:00 18:00 R 5800 HIEE 2] 2] 2] 32 3) 25 R$ 1.450,00 |
ES Colatina Masss FM 07:00 1900 JR§ 7500 333 2] 2] 3 25 R$ 1.875.00
ES Colatina 57 FM 07:00 18:00 RS #8250 3] 3 2| 2] 2 25 ] 2.082.50 |
ES Colatina Litorsl 85,3 FM 07:00 1500 R§ 3800 31 31 3 2] 2| 2 25 RS £50,00 |
ES Guarapari Masss FM OT:00 18:00 RS 2400 HIEE 2| 3] 3] 2 25 RS 2.100,00
ES Arachur Nova Onda Fit 67:00 18:00 135,00 3l 3] 3 2[ 22 2 25 ] 3.375,00 |
[ _ES Nova Vendda Nova Onda FM 05:00 1800 RS__ 181,00 S I 2| 2] 3] 2] 3 25 R$ 4.025.00 |
ES Nova Vendcia Nowo Tempo FM 1003 0T:00 18:00 RS 11050 REIREE 2] 2] 2 2 25 ] 2.762.50
ES Nova Vendcia Cidade FM _ 05:00 18:00 RS 10800 B E1IEE 2] 2| 2f 2] 2 25 ] 2.700,00
ES Barra de So Francieco Barma FM 07:00 1800 121,00 313] 3l 3] 3 2| 23| 3] 3| 25 RS 3.025,00
[ €S | Bawade SioFrangiscn Clbe FM 0700 .QBIW 11,00 3l a] al 3[ 3 F] I I IE) B 25 R$ 3.025.00 |
ES Barva de 580 Franchco Jovom Barrs FM 07:00 18:00 RS___ 300,00 sfalafals 2] 2] 2] 2| 2 25 RS 7.500,00 |
ES Marstaizes Litorinea FM 07:00 18:00 RS 150,00 AEEEE 2| 2| 2| 2] 2 25 1] 3.750,00
ES _____Casieio Cuttura FM 07:00 18:00 RS 110,00 REERE 2| 2] 2 2 25 ] 4.250,00
ES Shio Gabriel da Paiha Massa Fm o1:00 18:00 R$ 7500 3 B E 2] 2f 2 2 FI3 [ 1.875,00
ES Alonso Cliudio FM Super 07:00 18:00 RS 77,00 3 3 3] 3 F] 2 2 25 (] 1.925,00
ES Afonso Clbudio Novo Tempo 93,9 FM o1:.00 18:00 RS 4750 3 u_ u_ 3 2 2] 2 2 25 RY 1.187,50
ES Afonso Cliudic Maie FM 07:00 18:00 RS 2000 3 3] 3 2| 2| 3l 2| al 25 RS 500,00
ES Negre Fama Alegre FM 07:00 19:00 57,60 3l 3] 3 2] 2] 2] 2| 2 25 ] 1.440,00
€S Guacul 905 FM 08:00 16:00 R$ 51,50 3] 3] 3 2| 2| 2| 2 : 25 RS 1.287.50
ES Anchieta Massa FM a7 F00 3 00 HBEEE 2] 2] 2] 2] 2 25 ] 2.125,00 |
ES Pinheima Masss FM 07:00 £00 R§ 7500 afa] 3 2] 2] 2] 2] 2 25 R$ 1.875,00 |
ES Pedro Candrio Massa FM 07:00 300 RS 7500 E1 IE] 3 2| 2| 2 2] 2 25 R3 1.875.00 |
ES Ecoporangs Masza FM 07:00 18:00 A 7500, T3jaf 3l af 3] 2| 2 2] 2 2 RS BTS00
ES Senta Teresa Masta FM 07:00 18:00 R§___ 7500 3j 3l 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS B75,00
ES Boa Espersnca Noticia FM o1:00 18:00 RS 53,00 3] 3] 3] 2| 2] 3| 2| 2 F13 RS 34T50 |
Ubariingia Clube FM 08:00 1800 RS 5200 3] 3] 3] 2[ 2] 2 2 25 RS 2.300,00
MG Uberidndia Educadora FM o7:00 2000 R 8000 afal 3 3 2] 2] 2 Z 28 RS 2.000,00
M UbariAndia Exva FM 07:00 1800 RS 6000 HEE 3 2] 2] 2 25 RS 1.500,00 |
[ Uberidndia Lider FM 07:00 18:00 RS 150,00 3 3 3 222 25 RS 3.750,00
[ MG Ubertindia Mix M 06:00 19:00 Ry 11500 HEREEE 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 287500
[ Ubsrlindia Paransiba FM 07:00 16:00 RS 128,00 3 3] 3 2] 2] 2 m*n 25 [ 2.150.00
MG Uberibneia Amdrica 580 AM 08:00 18:00 R 12420 3[ 3} 3] 2] 2| 2] 2] 2 25 3 310500
MG Uberlbndia Cuttura 85,1 FM 0700 18:00 RS 101,00 Al 3f 3 2l 2l 2] 2] 2 25 ] 2.525,00 |
MG Ubarlindia Viloriosa AM 07:00 18:00 90,00 3lal 333 2[ 2] 2] 2| 2 25 RS 2.250,00 |
Juiz de Fom Caedeal FM 0700 18:00 R 4280 33 m_l 3 Fl I IE] 25 RS 072,50
ME Julz de Form Cidade FM a7:00 18:59 R 7300 3lal 3 M_ 2| 2] 2] 2 25 RS 1.825.00
Juiz ca fora Hatiale FM 08:00 18:00 RS 8000 3] 3] a[3[ 3 2] 2| 2| 3| s 25 R§ 2.250,00 |
MG Juiz de Fora Mania FM 07:00 16:00 RS 18700 3l 3] 3] 3 2] 2| 2| 25 RS 4.675,00
M Juiz ca Fora Mix FM 06:00 18:00 RS 6500 3{al a] 3] a FINEI I IF 25 RS 1,625,00 |
[ MC Jui2 ce Fora Ao FM 07:00 1850 80,00 3] a3 3] 3 2} 2| 2| = 25 RS 2.000,00
MG Juiz do Fora Saudsds FM 08:00 18:00 R 5000 3[ 3] 3 2] 2| 2| 2 F3 [ 1450.00
MG Monies Claros ttatiaia FM 06:00 1800 JR§ 4200 u_ 33 2| 2f 217212 25 3 105000
MG Montes Claros Educadors 102,8 FM 05:00 19:00 R§ 181,70 3| 3]s 2] 2[ 2] 2] 2 F3 3 4,042,50 |
MG Montes Claros S8o Franciseo de Assis 835 FM 05:00 18:00 R 218,18 3 m_ 3| 3 2l 2] 2] 2 25 RS 5.404.00
MG Montes Claros 98 FM 07:00 1200 R 16443 3 3] 3] 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 211075 |
MG Monies Clarcs Super Rede Boa Vontads AM 08:00 18:00 Ry B18D 3 a3 3 2 2] 2 25 R$ 204725
MG Monies Claros Terra AM 07:00 18:00 110,00 alaf 3j a3 2] 2f 2] 2 285 2750,00
MG Uberaba Otfusora FM o7:00 18:00 RS 25037 3]al 3p 3|3 2| 2 u_ 2| 25 RS 6.484,25
WG Uberaba Jovem Pan FM 08:00 18:00 TR al 353 2] 2 2| 2 25 Ry 1.032,50 |
7] Ubaraba JMFM 955 0700 18:00 R$  60.00 a[ a3 |m_ m_lm_ 25 RS 1.500,00 |
MG Uberabs Supersom FM 06:00 18:00 R$ 14000 3] 353 2| s 2] 2 25 ] 3.500,00
MG Ubsrabs Sete Colnas FM 07:00 18:00 R$ 7651 alal 33 2| 2] 2] u_ N_ 25 [ 922,75 |
MG Ubsraba Universitirias FM 07:00 18:00 20,10 al 3] 3] 3 2] 2l 2| 2] 2 25 RS 502,50 |
MG Uberaba Zobu FM 07:00 18:00 R$ 132,00 3lal 3] 5[ 3 F1 i 2] 2 25 RS, 3.300,00
MG Uberaba 98 FM o700 18:00 RS @729 B IE) 2] 2] 2] 2f 2 25 [T} 243225 |
MG Govermador Valadares Mundo Mefhor 9,5 FM o700 18:00 R$ 70,00 ] ) B 2 2 2] 2[ = 25 RS 750,00
MG Governador Valadams Por um Mundo Melhor FM 0700 1900  TRS .00 3] 3] 3 2| 2| 2173 25 RS 750,00
MG Governador Valadares Iitrrune FM OT:00 16:00 RS 110.00 3l 3] 3 2 u_ u_ 2| 2 25 R$ 2.750,00 |
MG Governador Valadares \mparsom FM100,1 07:00 18:00 RS 110.00 E1 ] BE) I 2|2 2] 2] 3 25 ] 2.750,00
MG Govermador Valadares Trensamérica FM 08:00 18:00 R$ 67,00 3] 3| 33 FIIF P E 25 R$ 675,00
MG Govermador Valadares Novo Tempe FM 107.7 0T:00 18:00 &7 3lajafafa 2] 2 z] 2 25 R$ 1.687.50
MG tpabngs Grande Vale FM 07:00 1900 R$ _ 100,00 3latalala 2] 2] 2 2] 2 25 ] 2.500,00
= abngs Jovem Pan FM 08:00 19:00 RS 3750 3 3 s} 3] 2] 2] 2] 2] 2 25 1] 937 50
MG ipatinga Lider FM 07:00 18:00 R§ 6500 3 3| 3] 3 2] 2] 2] 2 2 25 T3 237500
NG ipatinga _BB1FM 09:00 19:00 R$ 5500 3 3] 3] 3] 2] 2] 2| 2| 2 285 T3 137500
[T Sew Lagoss Eldoraco AM 08:00 18:00 R 13200 3 FIEE 2l 22 2] 2 25 RS 3.300,00
MC Divinbpolis Antana 1FM 06:00 20:00 R§___ 7400 3 kud 3[ 3 2] 2f 2] 2] 2 25 3 1.850,00
MG Divinbpols Candides FM 07:00 18:00 R$ 870 3 3l 3l 3 2[ 2 2] 2f 2 25 RS 204250
MG Oivindpolis Divindpolis FM 07:00 18,00 RS 3 3| %M 2[2) 2] 3] 2 25 RS 194275
|__MG Oivintpolis Nova FM 07:00 18:00 R$ 103,08 3 3[3[3 2 2] 2| z 25 3 257825
MG Divindpotis Maxima FM 07:00 18:00 R§ . 8515 3 a] 3] 3] 2 2] 2| 25 3 2.128,75 |
MG Divindpolis Minas FM 104,1 o7:00 1900 R$ 12388 a[31 s3] 3 2 F1IF 25 RS 3.091.50
M Divinopolis Suceaso 93,1 FM 08:00, 1800 58,08 ElETIE IR 2 a2 2] 3 FLl R$ 145200
MC Divindpolis G4 FM 07:00 1800 RS e HEIFEPE 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 1.881,75
Total Interior Sudests | 2325 R§  212,532.75
Titulos:
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"~ Faba Fovkaa LD
u Municipls Velulagso o s | oy Uk [BTE nnunh.m.mqn.ummUm._. [ Tou B
350 18[17| 8] 16l 20| 21 27) 23] 24| 25| 98] 27| 28| 0] 30[ 30 -
T Fogos de Cavias 06.00 ) W m W ) F1IE] ] = [} TarT e
7] Oy Caldns 0800 [ I 2 = 137500
- s e ot i i o —3177 )
WG Pogos de Catles 07:00 19:00 21 2] 3 25 _Tmo00 |
M3 Patoe da Minas 07:00 W (R 12 2§ 2] 25 W 100,00 |
| WMo Patoe de Mines 0700 1900 (RS 11500 3 2] 2 I 75,00
7] Patos de Mirms ] 0700 16.00 130 3 21 2 2% -] 250,00
] Paioa da Minas Jovam P 08:00 %00 (R 2] 2] 2 25 ) 87500
1] Patog da Mines 07:00 1800 (Ry  sam 75 RS 117200 |
7] Patos de Minas 5 Pw 0700 W00 (RS 3026 A 25 RS 81,50
1] Pousa Alsgre Band FM 0800 x| 2| 2] 2t 25 RS 850,00 |
] Pousa Alegre Masza FM 07.00 1800 3 2 |w_ 28 RS 1.075,00
M Pouso Alagre Gldada FM —OF:00 000 1 i Fl 25 ] 375,00 |
MG Fousp Alegra_ Difusora AM 07.00 W0 (RS odt 2] 2k 2 28 RS 2.361,00
] Pouma Alegre Edycative Urivks 1045 Fl 07.00 1800 180 2] 22 75 I 450000 |
ME Pouso Alsgre Ribdio Minas FM 07.00 1800 o 2] 2] 2] 25 RS 1.250,00
] Teiia Ctoni o8 P 0830 1800 00 2l 2l 2 2= 3 1,125,00
[ Barbacsna Bucesso 101,7 FM 08:00 [ 8172 2[ 2] 2 25 R§ 189,00
[ Varginha Chube AM 1210 0600 19:00 71,84 2] 2l 2 25 RS 548,00
| MO Vargia_ LCibe FL 0600 1000 | 21 212 2 1R} 750,00 |
MG Varginha Clube FM Suf de Minas o700 18:00 1,00 2] 2 2 F3 RS 1.525.00
[T Varginha Watioln FM 0800 1800 2| 2] 2 25 R§ 800,00
| MG Vargicha Msioca P 07:00 1900 A 25 RS 42500 |
7] Corastheir Lataiete Carios FM g3 0700 1800 18 3 =5 1.554,00 |
5] Cormshevs Lataists Chbe 1013FM 0700 19400 25 RS 126250
MG orasihetm Lafaiets £0 FM Carjée 07:00 1900 5 3 173250
M Vespreisng Metropoittane AM D8:00 18:00 2 By 1145850 ;
M habica Carsca FM 08.00 19:00 25 " 595,00
[ MG Habirn Pontal FM 07.00 19.00 F ] 573,00
[ Arsgusrt Bons Yentos FM 7:00 1800 Fr3 RS 250,00
MG Araguart Mas FM 7:00 1000 5 RS 076,00
MG Amguart__ Onda Via AM 7.00 19:00 5 -] 1.125,00
MO Araguar Ragionsd FlA 07.00 1900 | 5 ] 1.528,00
MG . Viorioes AM o07.00 1800 25 RS 1.500,00
MG Passoe independéneia 60,0 FM 97:.00 1900 25 R§ 4.750,00 |
MG Passcs Atsmatva FM 0700 1900 25 RS 1.800,00
T Pasmos Pamscn FM 97:00 19.00 25 IR§ __E¥.50
M3 = Vida FM 0700 19.00 25 RS 575,00
[Tie] Ubk Educadorn AM 07:00 1200 25 RS 4683,50
) Educadors FM 0700 18.00 25 RS 21950 ]
MG Ubé Wautisom 1041 F 0700 1900 28 RY 250,00 |
[ Corone! Fabricieno ducadora 107,1 0700 19:00 25 ) 210,00
[ uhtabs Careatin AW 07:00 19:00 25 R§ 025
[ Tumabs Carcafis FM 0700 1800 25 3 D25
NG tiitebe Favorta FM 07:00 1900 25 RS 1.070.00
M3 thiuiaba Inlsratve Goids Minas 07.00 1000 25 RS 423,76
MG Wulutaba Piatra AM 07:00 100 25 RS 742,00
] Az Cidade M 08:00 1800 25 R 875,00
M Amaxd Jovam Pan FM 08:00 1800 25 w -ﬂm.a
M Aragh bmb 1009 FM_ 08.00 e | 25 RS 187500
F M Araxh Imbisra B1,5 F 08:00 1900 25 R$ 1.875,00
MG Lwvas B4 P 08.00 1800 23 RS 1.007,50
[T tajubd Jovem FM 07:00 16:00 25 RS 450,00
[T [ Max FM 07100 100 25 R$ 45000 |
] aajiod najutd FM 07:00 19:00 25 R§ 300,00 |
] Hova Samana 58 FM 08:00 1800 26 I3 672,50
] How Gawina Ranl FM 104 67.00 1900 25 RS 822,50
ME Pard de Mime Sents Cn FM 105.7 6700 18:00 25 RS 825,00
G Eaone Cidade FM 162.7 0700 1600 25 3 397,50 |
MG Raona Clube FM U35 0800 19.00 25 3 708,75
|G taine Conaxdo FM 1085 08:00 1900 | 25 ;] o875 |
MG [T Sarts b itapres FM 08:00 1900 25 RY 550,00
MG Paracat Aterrathe D73 FM 07.00 1800 s RS 1.500,00 |
[T Pacacaty Unics FM 92,5 o700 1800 F3 RS 1 304 50
MG Nova Lims Austiseiia AM 07.00 0.0 3 25 =S 2.020,00
[T Carstings Cidacia FM 07.00 1800 3 25 ] 875,00
MG Cormtinga Caratings Al 570 07:00 500 3 25 /S 172500
MG Carstinga Caratinga FM 54,1 05:00 9.00 [ 3 28 [ 172500
MG Sio Jobo del Rel Emboabas + Wisica F! 07:00 .00 3 25 RS £01,25
MG Sio Jodo del Rei Emboatas + informactc 07.00 £ 00 3 25 RS 691,25
MG Patrocimo Captal FM 1073 07.00 00 3 F [ 1312,50
MG Poricein'y Difusors FAIL 0.8 08:00 0 1 3 25 RS 2.500,00
MO Patrotinio Ctfusora 95,3 FM 08:00 S0 4 313 25 RS 112500
MG Patrocinio Sadetulo £ 96,1 [T 00 1 25 [} 722,50 ]
MG Timéten Tropical FM 08:00 .00 37 33 26 R 25,00 |
MG Marfumg Mantwagy 710 AM 07:00 .00 25 RS 1.000,00 |
1] Marhuscs Nove 883 FM 0700 W0 | RS 4w s[a[[ [2[2[22]2 25 RS 1.100,00
MG Curven Contrexninas Fi 0500 w00 |RS s 3 25 RS €2500
[T Afenss Farna FM 0700 7 T Y al | l=2l2[2] 22 25 RS 417,50
[T Joko Morlevade ‘Alsmatva Ondes Tropicats om0 1800 | RS idah 3 Fl I P33 RS 362,00
] Vicoss Montanhesa Fi 0700 19:00 00 (RN EEEEE F3 RS 1.600 00
MG Vicosa OFM 078 o7.00 1000 R o0 (3137 sl o) | |2l 2] 222 F3 RS 1.500,00
[ Vigoaa [F1:1] o7.00 180 [ R wea | [3Tat s s sl | [ 2[ =2 2] 22 25 R§ 424,50
['T] C Visioda FM 09:00 w00 (RS eaoo] |3(3[ 3y s sf | [ol 2222 5 RS 700,00
MG C. Mastisom S50 AM 07.00 T I T F) Fl 3 25 RS 1.025,00 |
M . Multaom Gospel FM 07:00 [ T N E N EREREE EEEE 25 R§ 1.025,00
O] C: Wttinom Hise 80,5 Fi 07.00 18:00 R§___ 41,00 31 (22222 25 R$ 1.025,00
[ MG Cataguases Mutncm Sertanais FM 07.00 1800 RS 41 IEEEEFEE 25 3 1.025,00
MG Guro Prew Ratas AM 08:00 19:00 R ] 3 2] 2 b5 RS 875,00
MG Janadbs Gontutana AM 08:00 15.00 RS 7020 3 2] 25 RS 1.980,00
[ wG Jansita Onan Norta FM 0700 W) Ry R0 3 2 25 R 567,50
[]) Janaibe Torrs FM 0700 ®®__|R$ 710 =l F RS 527 50
('] Sio Sabastilo do Peralan Massa FM o7:00 1800 ] 3 25 RS 1.075,00 |
7] S0 Sebastilo do Paralsy Paraing FM 07:00 19.00 RS 108, 33 F1] 25 RS 27380 |
MG 5o Gebartilo da Paralso Farnida AM o400 1500 RS 2800 3 2 25 RS €50,00
M Jaradria Abmrrative FM 08:00 19:00 3| | |zl 2l z2fzl2 25 R§ 27590 |
MG Vez News FM 08:00 19:00 RS 2100 3] | |2zl 2[z22 25 RS 675,00
MG Formiga Dtfussra Prime FM 06:00 19:00 RS azsm| [3]31 3|3 a] [ [afaf 222 25 " 1.084.50
MG armiga Lider FM 07.00 1900 RS 6100 K] I FF 25 ) 157500
M Formig D3P o800 o0  [Ry d2s8) |al3yajal sl | |of 2222 25 RS 1,084 50
MG adro L eopoida 2IFM 08:00 1900 1 2 2 25 13 422500 |
MG Marana Marians FM 83,5 00 ._I.PB RS ums 25 (7] 1.87500
]+ Frotal Nossa Risdio FM 0800 19:00 R 52634 2 2 25 Ry 1315850
[} Frutsl 97 FM 00 1§00 RS 300 25 [ 750,00
MG Tris Pontas Nacional Gospel £9.9 FM 00 1800 RS B 3 |m_ 25 [ R$ 2.000,00
MO Tris Ponim Vide FM 08:00 1600 R§ B0 25 R 1.600.60
[ Totsl intsricr Sudeste { 2650 RS 17133800
Tiuios:
A__Si ] E |

o XF°
onie: Tadels te pregos dos veicuios valida na data de publicacho do Edial - Bass tabels cadastrada na SECOMMeom

133



E

Titica Rigio itevior Sudeste

s

ialamil:taiaiarfrﬁma T
BREERR R ey

i

Az
-

;gg

Z

£
:

i

i

B

a2 alalaarrlla

]

FIREE
Rk

!

Rzl
T

s

[lafza
A4

| 2]
=
ot f e

i

Poriguicu

e go Fio Clerg [B1_____ 22500}
Carmo do Rl Chwe | RS 550,00 |

Parcdes K:) 412,50
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Anexo 59

Tatica Radio Interior Sudeste
Programagaa Radio - Inlerior Sudeste
Faixa Horaria Malo/2022
UF Municiplo Velculacao Veicula — | Ve ot [oTsITlalelsIs[o[s[T[alalsIsIo[s[T] . Hﬁmm vadar Total Gersl
15|16]17116] 18] 20|21} 22(23]|24] 25| 26} 27{ 28 29( 30| 31

RJ Nova Iguagu Tropical AM 06:00 19:00 RS 78,00 313] 3] 31-3 2] 2) 2| 2} 2 25 RS 1.950,00
RJ Campos dos Goylacazes Absoluta AM 07:00 19:00 RS 14400 3|3) 333 2] 2) 2] 2) 2 25 RS 3.600,00
RJ Campos dos Goylacazes Band FM 06:00 18:00 R$ 148,00 313] 3313 21 2) 2] 2) 2 25 RS 3.700,00
RJ Campos dos Goylacazes Jornat 89 FM Alelula 07:00 18:00 RS 100,00 313] 31313 2] 2121 2)2 25 RS 2.500,00
RJ Campos dos Goytacazes Live FM 06:00 18:00 RS 165,00 3]3] 3] 33 2] 2] 21 2] 2 25 RS 4.125,00
RJ Campos dos Goylacazes Educativa FM 107,5 06:00 18:00 RS 160,00 3)13] 31313 2] 2| 2| 2] 2 25 RS 4.000,00
Rl Campos dos Goytacazes 97 FM 06:00 18:00 RS 108,62 313] 3] 313 2] 2| 2| 2) 2 25 RS 2.740,50
R Petropolis Difusora Petrépolis 1320 AM (EX Boas Novas) 09:00 18:00 RS 296,00 3)13)] 3} 313 2) 2| 2| 2) 2 25 RS 7.400,00
RJ Petropolis Imperial AM 1550 07:00 18:00 RS 237,00 3|13] 3} 3] 3 2] 2] 2{ 2] 2 25 RS 5.925,00
RJ Patrdpolis Tribuna FM 07:00 19:00 RS 183,70 313)] 3] 3] 3 2] 2] 2 2) 2 25 RS 4.582,50
RJ Petrdpolis UCP FM 07:00 19:00 RS 180,00 313] 3] 33 2] 2] 2] 2) 2 25 R$ 4.500,00
RJ Volta Redonda Cidade do Aco FM 07:00 19:00 RS 111,50 313] 3] 3] 3 2] 2] 2] 2) 2 25 R$ 2.787,50
RJ Volta Redonda 10,5 FM 07:00 19:00 RS 80,00 313} 3] 3] 3 2] 2] 2] 2) 2 25 RS 2.000,00
RJ Volta Redonda 88 FM 07:00 19:00 RS 42200 313} 3] 33 20 2] 2] 2) 2 25 RS 10.550,00
RJ Macad FM 101 06:00 19:00 RS 11500 313} 3] 33 2] 2] 2] 2| 2 25 RS$ 2.875,00
RJ Macaé Hits 99,7 FM 06:00 19:00 RS 350,00 313} 3] 33 2] 2] 2| 2| 2 25 RS 8.750,00
RJ _Macaé 85 FM 06:00 19:00 RS 347,71 313]3]33 20 2] 2] 2) 2 25 RS 8.682.75
RJ Macaé 103 FM Aleluia 07:00 19:00 RS 80,00 313 3] 3 2] 2| 2] 2) 2 25 RS 2.000,00
RJ Cabo Frio Cabo Frig FM 07:00 19:00 RS 95,00 als3 3] 3 2]l 2] 2] 2) 2 25 RS 2.37500
RJ Cabo Frio Litoral FM 07:00 15:00 RS 152,00 al3 3 3 2] 2| 2] 2| 2 25 RS 3.800,00
RJ Cabo Frio Ondas FM 07:00 19:00 RS 157,00 3|3 3 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 3.925 00
RJ Angra dos Rels Costa Azul FM 07:60 18:00 RS 127,00 3la 3 3 2] 2] 2] 2) 2 25 RS 3.175,00
RJ Angra dos Reis Sara Brasll FM 07:60 18:00 RS 81,08 3ala 3| 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.027.00
RJ Angra dos Rels 101 FM Algluia 07:00 19:00 RS 80,00 313 3] 3] 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.000,00
RJ Nova Friburgo Caledonia FM 07:00 19:00 RS 187,20 313] 3) 313 2] 2] 2] 2| 2 25 RS 4.680,00
RJ Nova Friburgo Nova Friburge AM 07:00 19:00 R$ 120,00 3|13 3] 3] 3 2) 2] 2] 2) 2 25 RS 3.000,00
RJ Nova Friburgo Sucesso FM 07:00 19:00 RS 250,00 3]3] 3] 3|3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 6.250,00
RJ Barra Mansa Sociedade FM 07:00 19:00 RS 92,95 313] 3] 3] 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.323,75
RJ Barra Mansa Vibe 89 FM 08:00 19:00 RS 43,50 313] 3] 3] 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.087.50
RJ Terestpolis Geracio 2000 AM 07:00 19:00 RS 80,60 313] 3] 3] 3 2§ 2) 2| 2] 2 25 RS 2.000,00
RJ Teresdpolis Novo Tempo FM 96,1 FM 07:00 19:00 RS 132,00 313]3]3]3 2 2) 2] 2] 2 25 RS 3.300,00
RJ Teresopolis Tera FM 07:00 19:00 R$ 135,00 313 3]3]3 2| 21 2] 2] 2 25 RS 3.375,00
RJ Terestpolis Teresopolis AM 07:00 19:00 RS 80,00 313] 3] 313 2] 2] 2] 2} 2 25 RS 2.000,00
RJ Maricé ULTRA FM 07:00 19:00 RS 88,00 313)] 3] 3| 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.200,00
Rl Rio dag Ostras Energla FM 104,9 07:00 19:00 RS 112,00 3]3{3] 3|3 2] 21 2] 2| 2 25 RS 2.800,00
RS Ressnds Adora FM 07:00 18:00 RS 29600 3]13f 3] 33 2| 21 2] 2| 2 25 RS 7.400,00
RJ Resende Resende AM 07:00 19:00 RS 450,04 31313/ 3.3 2] 2] 2] 2| 2 25 RS 11.251,00
RJ Araruama Costa do Sol FM 06:00 19:00 RS 500,00 313013 .31 3 21 2| 2] 2| 2 25 RS 12.500,00
RJ Hagual Grande Rio AM 05:00 19:00 RS 180,00 31301 3] 3] 3 2| 2| 2] 2 2 25 RS 4.500,00
RJ Itaparuna Jovem Pan FM 06:00 19:00 RS 90,26 313)] 31 313 2] 2] 2| 2 2 25 RS 2.256,50
RJ laperuna liaperuna FM 06:00 19:00 RS 100,00 313) 3] 313 2| 2| 2| 2| 2 25 RS 2.500,00
RJ taperuna 102 FM 07:00 19:00 RS 187,67 313) 31 31 3 2| 2| 2| 2| 2 25 RS 4 691,75
RJ Itaperuna 103 FM 07.00 19:00 RS 20645 3131 3133 2] 2| 2] 2) 2 25 RS 5.161,25
RJ Barra do Plrai Sintonla do Vale FM 07:.00 19:00 RS 76,60 313] 3] 33 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.915,00
RJ Saguarema Serma Mar FM 0600 19:00 RS 150,00 313] 3] 3 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 3.750,00
RJ Trés Rios FM 107 07:00 19:00 RS 30,75 313] 3] 313 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 768,75
RJ ‘Trés Rios Jovem Pan FM 06:00 19:00 RS 53,00 313] 33 3 2] 2| 2] 2] 2 25 RS 1.325,00
RJ Trés Rios Trés Rios AM 07:00 15:00 RS 79,47 3)3] 33 3 2| 2] 2| 2| 2 25 RS 1.986,75
RJ Valenca Cultura AM 07:00 18.00 RS 75,50 3134333 2] 2| 2] 2] 2 25 RS 1.887,50
RJ Rio Bonito Mania FM 07:00 19:00 RS 176,00 313 3] 3] 3 2] 2|1 2] 2] 2 25 RS 4.400,00
RJ Cachoeiras de Macacu Mania FM 07:00 19:00 RS 126,00 3|3] 3313 2| 2] 2) 2] 2 25 R$ 3.150,00
RJ Paraiba do Sul Show FM 07:00 19:00 RS 80,00 3{3) 3{3]3 20 2] 2] 2] 2 25 RS 2.000,00
RJ Paraty Mania FM 07:00 19:00 RS 176,00 313] 3|33 2] 2] 2] 2|1 2 25 RS 4.400,00
RJ Santo Antdnio de Padua Feliz FM 07:00 159:00 R$ 137,50 3]3f 3] 313 2] 2| 2 2) 2 25 RS 3.437.50
RJ Santo Antdnio de Padua Ritmo 104 FM 07:00 15:00 RS 186,12 3|3l 3] 3] 3 2) 2| 2 2) 2 25 RS 4.653,00
RJ S&o Fidélis Comados AM 06:00 19:00 RS 68,64 313] 3] 3] 3 21 2} 21 2) 2 25 RS 1.716,00
RJ Bom Jesus do Habapoana Bom Jesus AM 07:00 19.00 RS 93,14 313] 31 313 2| 2] 2] 2| 2 25 RS 2.328,50
RJ Bom Jesus do labapoana Ultra FM 07:00 19:00 RS 88,00 3]3] 3] 3] 3 2] 21 2] 2] 2 25 RS 2.200,00
RJ S50 JoSo da Barmma Ultra FM 07:00 19:00 RS 88,00 3133|323 2| 2|l 2) 2| 2 25 R$ 2.200,00
RJ Miracema Princesinha FM 93,7 07:00 19:00 RS 100,00 3f13] 3133 2 2] 2] 2 2 25 RS 2.500,00
RJ Quissama Ulira FM 07:.00 19:00 RS 80,00 313) 3133 2] 2] 2) 2 2 25 RS 2.000,00
RJ Haocara Embalo FM 07:00 19:00 RS 151,00 313] 3] 33 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 3.775,00
RJ Comndelo 94 FM 07:00 19:00 RS 270,00 31313 313 2] 2] 2] 20 2 25 RS 6.750,00
RJ S8o José do Vale do Rio Preto Utltra M 07:00 19:00 RS 88,00 313] 3] 3].3 2] 2] 2] 20 2 25 RS 2.200,00
RJ Cantagalo Nossa Radio AM 06:00 19:00 RS 526,34 313] 3133 2] 2] 2] 2] 2 25 R$ 13.158,50
RJ Carapebus Pop FM 07:00 19:00 RS 300,00 3131 333 2] 2] 2] 2] 2 25 R$ 7.500.00

[Total Interior Sudaste 1650 R$  263.268,50

Titulos;

_A__ Springle 30° | 30° ]

Fonte: Tabela de pregos dos veiculos vaiida na data de publicagio do Edital - Base tabela cadastrada na SECOM/Mcom
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Anaxo &1

Tatica Rédio Interior Sudeste
Propromaclio Ridio - Intarior 5
Faixa Hordra [k
ur Municipla Velculsgio Vekuly e I Rk ) S n_m_q olals[s[o[s]T| oo g Totel Com
L 15{16] 17| 181 18] 20| 21] 221 23| 24) 25| 28] 27| 28] 28 3pf 31| '™V <l
SP Taubaté Cacigus AM 08,00 00 RS 184,18 3| 2] 2| 21 2 25 RS 4.504.00
sP Teubaté Energia FM 0700 00 RS 5500 2] 2] 2] 3 25 RS 1.375,.00
SP Limeim Jotnal FM 07:00 -00 RS 465,00 2] 2 7 25 RS 1162500
SP Limeira Magnificat FM 07:00 18: RS 48.00 3| 3 2|2 F P RS 200,00
SP Limeirs Educadora AM 06:00 X RS 260.00 a3l 33 2] 2 2| 3 25 RS 500,00
SP Limeira Estersosom FM 06:00 30 RS 50000 3|33 3 2] 2 2 25 RS 12.500.00
5P Limeira 104 FMl D7:00 00 RS _ 237.00 HERIE 2] 2 2 25 RS 525,00
| _sP Sumard Woll AN G7:00 18:00 RS 4290 33|33 2| 2| 2 25 RS 072,50
sP S8o Caros Cluba AM 07:00 1200 |[R§ 41400 3fa] af 3] ai 2] 2) 2] 2]z 25 RS 10.35000
SP §ig Carlos Clube FM 07:00 12:00 RS 414,00 JETEEE 2] 2] 2] : 25 RS 10.350,00
= Sap Carios Intersom FM 07:00 18:00 RS 242,00 3[3[3 2| 2] 2|2 25 RS 6.050,00
sP S8o Caros Inisrsom 1033 FM oT:00 16:00 RS 188,00 EHIEIIE 22l 2]2 25 RS 4.800,00
SP Sllo Carios Universitiria FM 06:00 19.00 RS 128,18 3 3] 3 2l 2l 2] 2 25 RS 3.204,50 |
SP S&o Cariog Sho Carios AM 07:00 00 RS 120,00 3l 33 2l 2] 22 25 RS 3.000
SP Séo Carlos 88,9 FM 07:00 200 RS 5000 33 2l 21 2] 2 25 RS .250,00
SP Indaiatuba Nacicnal 920 AM 07:00 :00 RS 120,00 33 2] z 2 m_ 25 RS 000,00
SP Marlis Campegire FM 06:00 :00 RS _ 200,00 3 3 2| 3 2] 2 25 RS .000,60
sP Mariia Chube de Marils AM 07:00 .00 RS 20180 alalafala 2] 2f 2 | 25 RS 042,25
SP Marlia aipu de Marika FM 07:00 .00 R 41,17 3[3] 3 3 2] 2|z 25 RS 020,25
[ Marfia Jovem Pan FM 06:00 19:00 R 80,00 3[3] 3 3 2| 2| 2] : 2 3 .500,00
[ Marfia Paranda FM 07:00 12:00 RS 60,00 EE 2] 2] 2|3 RS .500,00
SP Americana Noticia FM 06:00 18:00 RS 830.00 3|3 u“_v 3 2| 2] 3 F RS 70.750,00
[ Americana Azul AM 06:00 18:00 188,13 3] 3] 3 2] 3 25 RS 4.703,25
SP Americana Voch AM 580 06:00 18:00 RS 58.80 I3[ 2 2] 2 25 RS 1.495,00
sp Aramguara A+ Morada FM 07:00 18:00 RS 306,13 3] 3 2| 2] 3 25 7.85325
sp Araraguara Cultura FM 07:00 18:00 RS 409,84 3 2| 2 2 25 RS 10.248,50
SP _Ammguara Hol 1075 FM 07:00 18:00 RS 306,13 3 2] 2] 2 25 R$ 7.653.25
SP Arsragusra Morada do Sol FM 11:00 15:00 RS 409,04 3 2| 2] 2 25 RS 10.248.50
SP Araraguars_ Naliva FM 06:00 15:00 RS 170.00 3 F 2] 2 25 RS 4.250,00
[ Pretidents Prudents Band FM 06.00 :00 RS $1,00 3 2 2] 2] 2 25 RS 2.275.00
SP Prosidenie Prudente Comercial AM 06:00 00 RS _ 102,90 Al 3] 3 2 2| 2 25 RS 2.572,50
SP Presidente Prudents Difusora AM 0800 100 RS 194,39 3|3 3 2{ 3 2|2 25 RS 4.B58,75
[ Presidents Prudents FM 10} 068:00 .00 R$ — 25500 3|3 3 2| 32 2 25 RS 375,00
sP Presidente Prudenta Jovem Pan FM 08:00 :00 R 120,00 3/ 31 3 2] 2] 2] 2 25 RS 000,00
SP Preskients Prudenis Disria AM 08:00 18:00 R 71,00 3| 3 2] 2] 312 RS 775,00 |
SP Prasidente Prudenis Fronleira AM 07:00 19:00 RS 82 50 3] 3 2| 2] 2] 3 RS 2.062,50 |
[ Presidents Prudenis 98 FM 07:00 19:00 RS 18040 3 3] 3 2| 2] 2]z 3 4.510,00
sP Prosidents Prudents 99 TM 07:00 19:00 RS 137,80 3] 3 2| 2| 2|3 RS 3.440,00
SP Rio Claro Clarotiana FM 06:00 1900 RS 1500 333 2| 2] 2|3 2 25 RS 1.200,00 |
sp Rio Clam Clubs AM 08:00 00 RS 3500 |w_ a3 F 2] 2 25 RS 9.125,00 |
sP Rio Claro Cuitura AM 06:00 18:00 RS _ 38500 3 33 2| 2| 2 25 RS 3.125,00
SP Rio Claro Jovern Pan News AM 06:00 18:00 RS 12000 3 3] 3 2| 2} 2] 3] 2 25 RS 000,00
SP Rio Claro 85,1 FM Alsiula 07:00 19:00 R$ 80,00 3 3] 3 2| 2] 2 2| 3 = RS .500,00
|__SP Amacatuba Cluba FM D800 18:00 RS 14200 3] 3] 3] 3 2] 2] 2] : 25 RS 3.550,00
sP Arscatuba Difusors FM 868 06:00 19:00 RS 162,00 3f 3] 3 2| 2| = 25 RS 4.050,00
| _sp Aracatuba Jovem Pan News AM 06:00 16:00 RS 13000 3313 2| 2| 2 25 RS 3.250,00
sP Arscaiuba Nossa Radio FM 06:00 18.00 RS 526,34 E 3] 3 2] 2 25 RS 13.158,50
SP Amgatuba Nova Srasll FM 855 08.00 1%:00 RS 246,00 E 3 2| 2| 2 25 RS 6.150,00
5P Aragalube Viva FM 07:00 18:00 RS 90,00 3 F 2 2 25 RS 2.250,00
5P Santa Barbara d'Geste Brash AM 07:00 18:00 RS 8200 3 F 2| 2 25 RS 1.550.00
SP Senta Barbara d'Dasie Luzes AM 07:00 :00 RS 156,00 3[3 2] = 2|z 25 RS 3.800,00
5P [ Cidade FM 06:00 00 R$ 0750 3|3 2] 2| 2] 2 25 RS 243750
SP [ Cidade Goapel 87,5 FM 07.00 100 R$ 207,00 K E 2| 2] 2] 2] ; 25 RS 5,175,00
s Braganca Paulista 102,1 FM 06:00 100 RS 170,30 af a3 2] 2| 2]z 25 RS 425750
SP Pindsmonhangaba Ctima FM 06:00 16:00 R 141,00 3] 3 2| 2] 2] 2] : 25 RS 3.525 00
5P itapelininga Jovem Fan News AM 06:00 19:00 X 40,00 3f a[ 3l 2] 2] 2]"2( 2§ 25 RS 000,00 |
sp Rapetininga Vale Varde FM 07:00 19:00 RS 18980 HIEE 2[ 2] 2] 3 25 4745 00
SP Mogi Guacu Nova Onda FM 07:00 19:00 RS 3500 3 3 3[3 2] 2] 2f 2] 25 RS 875,00
[ sP Jag Antena 1 FM 0800 20:00 R$ 66,00 3 33 F |w_ 2| 2] = 25 R$ 1.850,00
SP Jaj Enargia FM 06:00 18.00 R$ 11275 3 3 33 2| 2] 2] 2] 2] 25 RS 2818,75
SP Jdag) Raipy FM 07:00 19:.00 RS 19204 3 K1 IE] 2| 2] 2] 32 25 RS 4.823 50 |
SP Jaii Jauensa AM 07:00 1600 RS 17248 3 3 33 2| 2] 2 25 RS 4.311,50
SP Jag Pirmtininga AM 07:00 19:00 RS 3320 3 3 3 2| : 2| 2 25 RS 630,00
SP Bolucaty Criativa FM 07:00 -00 RS _ 180,00 af3ila]a 2] 2] af 2|2 25 RS 4.000,00 |
SP Atbsia imaculada 107,1 FW 07:00 00 RS 104,00 3] 3] 3 2] 2] 2) 2] 2 25 RS 2.600,00
SP Atibain Mix FM 06:00 :00 RS 10500 afala 2f 2] = 2 25 RS 262500
sP Serthazinho Super Reda Bos Voniade AM 08:00 00 RS 261,08 a3l 33 2] 2 F 25 RS 6.526,50
sp Birigul Nativa FM 06:00 £00 R 78, 3| 3|3 2{ 2|z F 25 RS .800,00
SP Blrigul Nova Clubs FM 07:00 19:00 RS 14500 3] 3f 3] 3] 2| 2]z 2] FI3 RS 825 00
sp Birigui Tropical FM 0.7 G7:00 18:00 RS 14500 [ E 2] 2] 2 25 RS 825,00
5P Calanduva A Voz FM 07:00 18:00 RS 60,00 HEEE 2] 2] 2 F 2 RS .500,60
SP Catancuva Oifysora FM 07:00 19:00 RS 83,00 3] 3] : 2] 2 i .575,00
sp Catanduva Jovem Pen FM 085:00 19:00 RS 39,00 3 3 3 2l 2 RS 976.00
sP Calanduva Nativa FM 06:00 18:00 RS 5800 3/ 3] 3 2] 2] 2] : RS 1.475,00
sP Caianduva Ondas Vardes FM 07:00 18:.00 RS 67,00 3| 3l 2| 2f 2] 2 25 = 1.875,00
SP Bameios Band FM 06:00 18:00 RS 7,00 3 3 2] 2| 2] 2 25 RS 2.175,00 |
[ sP Barrsiog Calina FM 06:00 18:00 RS 7,38 133 2] 2|2 25 R 2.184.50 |
5P Barrsios Javem Pan FM 08:00 18:00 RS 738 3 333 2| 2] 2 25 s 2.184 50
SP Bamelios Jovem Pan News AM 06:00 1800 RS 5,34 3 3| 3|3 2] 2] 2 25 RS 1.B83.50 |
sp Barrstog Q Diario Independents FM 06:00 1% RS 184 3 a3 2] 2 25 RS 2.086.00
SP Barmeios Jomal de Bametos AM 06:00 15:00 RS 4838 3 3 2| 2 25 RS 1.209,50
[ Bameios Reda Vida FM 0600 : RS 8184 3 3 2 2| 2 25 RS 2.096,00
SP Guanttinguetd Maxirna FM 07:00 +00 RS 8500 F1E 3 2 2|2 25 [ 237500
SP Guanstinguetd Clube AM 07:00 :00 RS #4185 3|3 2] 3 2|z 25 RS___ 11.04125
SP Guaratinguels 9T FM 07:00 00 RS 48310 TEREE 2f 2] 2] 2] 2 25 R$  12,077,50
SP Tatul Noticias FM 100 18:00 RS 31500 a[3] 3 2| 2 2] 2f 2 25 RS 7 .B75.00
sP Tatul Ternura FM 7,00 18:00 RS 15740 3| 3]3 2{ 2 2 2 25 RS 935 00
SP Caraguatatuba Caragus FM .00 ¥00 R$ 12000 1 E]E 2| 2] 2] 2] 3 25 RS 000,00
SP Hatiba CRN AM 05:00 10O RS 78,00 HEE E 2] 2 2 2 25 RS 1.%00,00
SP Salto Valo AM D6:00 :00 RS 81.50 3733 2| 2 F Il 25 RS 2.037.50
Total Interior Sudests 2250 RS 39327800
Thukos:
A le 307 | 30° ]
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Anaxa 62

Tatea Radio Interior Sudeste

Programacho Fadio - Interior Sudeste 5 T
Faixa Horéria
UF Municipio Veiculagso Veiculo . oo | Vhortnll DTy GISTSTOIS]TIGIA]SISIOIET] | o | & ) Core!
15| 16] 17} 18] 18] 20 21{ 221 23] 24| 25) 261 27| 28] 29] 30] 31 g
5P Ourinhos Band FM 08:00 18:00 RS 90,00 3] 3] 3] 3] 3| 2] 2] 2y 2| 2 = RS 2.250,00
sp Ourinhos Cluba Curinhos AM 07:00 18:00 RS 17246 ala} 3] 3] 3| 2| 2| 2] 3] 2 F R$ 4.311,50 |
5P Ourinhos Divisa FM 06:00 18:00 RS 18000] [3{3] 3 2 2l 2 P RS 4.500,00
| sp Ourinhos Haipu FM 06:00 1900 _|RS 18562 3]3) 3] 3 3 2] 2l 2] 2] 2 F-i RS 4.540.50
sp Ourinhos Piratininga FM 07.00 19:00 RS £8,00 3l 3l 3 2 2]l 2] 2| 2] 2 - RS 1.700,00
5P Ourinhos Melodia FM 07:00 19:00 RS 50,00 FEEEE 2] 2] 2] 2] 2 5 RS 1.250,00
sp Ourinhos Sentineia AM 06:00 19:00 RS 180,00 ajal 3] 3] 3 2l 2| 2] 2] 2 25 R$ 4.500,00
| &P Assis Cuttura AM 07:00 19:00 RS 77,00 3]al 3] 3] 3] 2l 2] 2] 2] 2 ] RS 1.925 00
sP Assis Interativa FM 07:00 19:00 RS 4500 3|3l 3] 3] 3 2| 2} 2| 2] 2 25 RS 1.125,00
sP Assis Difusora AM 06:00 19:00 RS 7282 B EHEEE 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.820,50
| SP Pauinia Cancio Nova AM 06:00 19:00 RS o100] [3]af3f3[s 2] 2| 2] 2| 2 25 RS 2.275.00
sp Leme Cultura AM 1540 07:00 19:00 RS 60,00 FAENE EE 2] 2] 2 2] 2 25 RS 1.500,00
sP Leme Mals Brasil Leme 101,1 FM 07:00 19:00 RS 23700 3[3]3[3]3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 5.925,00
sp Lems Nova Sterecsom FM 07:00 19:00 RS 23700 HEEEE 2] 2| 2] 2| 2 25 RS 5.925.00
se Lema 91FM _ 07:00 18:00 R$ 6000] J3[3[3]3]3 2] 21 3] 2] 2 25 RS 1.500,00
sP liapsva Jovem Pan FM 06:00 19:00 RS 2800 3)3]3]3]3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 700,00 |
5P Votuporanga Cidade FM 07:00 19:00 R$ 158,560 HAEIEEE 2l 2] 2] 2] 2 F3 RS 3.865,00
spP Votuporanga Clube 52 FM 07:00 19:00 R$ 68,3 HEBEEEE| 2] 2{ 2] 2] 2 25 RS 1.732,50
5P Votuporanga Lider FM 07:00 19:00 RS 103,00 EEE K 2| 2] 2] 2] 2 25 [i] 2.575,00
sP Votuperanga 29 FM 07:.00 19:00 RS £0,00 33| 3 Hm_ 3] 2] 2] 2[ 2] 2 5 RS 1.500,00
sP Sao JoBo da Boa Vista 92 FM 06.00 19:00 RS 14200 3|3 3] af 3] 2l 2] 2] 2] 2 25 RS 3.550,00
sp Avard Avard AM 07.00 1900 R$ 3520 3] 3] 3] 3] 3] gl 2l 2] 2] 2 25 RS 580,00
sP Avard Interativa FM 07:00 19:00 R$ 8500 slal 3] af 3] 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.125.00
sP Ubatuba Beira Mar FM 06:00 19:00 RS 18500 af3] 3] 3f af 2] 2] 2] 2| 2 25 RS 4.875,00
sP S8o Sebastifio Morado do Sol FM 10:00 19:00 RS 409,94 3]3] 3] 3] 3] 2|2l 2] 2] 2 25 RS 10.248,50
5P Matso Cidade 106,5 FM 07:00 19:00 RS 436,02 3] 3] 3] 3] 3| 2] 2] 2] 2] 2 P RS 12.400,50
SP Matso Saudades FM 09:00 18:00 R§ 3031 1 ENE I 2l 2] 2] 2] 2 25 RS 2.257.75
SP Cruzeim RC Vale AM 06:00 18:00 RS 17,40 3] 3] 3] 3] 3] 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 435,00
sP Bebedowro Antena 1 FM 06:00 20:00 RS 7600 1 N EE 2| 2] 2| 2] 2 25 RS 1.900,00
SP Bebedouro Iguatemi FM 07:00 18:00 RS 13585 3f3a[3[3[3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 3.396,25
SP Lins Band FM 06:00 18:00 RS 5200 3jal 333 2] 2] 2] 2| 2 25 RS 1.300,00
SP Lins Regéncia FM 06:00 18:00 RS 7,00 HHREEE 2] 2] 2] 2]z 25 RS 925,00
5P Lins Regional Esperanca 85,1 FM 07:00 19:00 RS 8200 3]3] 3] 3] 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 1.300,00
SP Jdaboticabal Jovem Pan FM 06:00 159:00 RS 7400 FHEE m_u 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 1.850,00
SP Jaboticabal Vida Nova AM 06:00 18:00 RS 5540 3)3[ 3] 33 2| 2] 2] 2| 2 25 RS 1.387.25
SP Pirassununga Clube FM 07.00 18:00 R§ 3500 FEIE K 2l 2] 2] 2] 2 25 RS 500,00
| SP Pirassununga Mundlal FM 07:00 19:00 R§  70.00 3j 3] 3] 3] 3| 2| 2{ 2| 2] 2 25 RS 1.750,00
sP Htapira Clube AM 830 06:00 19:00 RS 60,00 3} 37 3] 3] 3] 2| 2 2] 2] 2 25 RS 1.500,00
SP Amparo Cldade das Aguas FM 07:00 18:00 RS 102,00 3[3{3] 33 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.550,00
sp Amparo Difusora AM 07.00 18:00 RS 6400 3]3713]3 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 1.600,00
SP Amparp 97 FM 06:00 18:00 R§ 22550 3[3af{3]3fs 2] 2] 2] 2] 2 25 3 5.637,50
SP Mococa Transamérica FM 06:00 19:00 RS 40,00 FEEEE 2] 2] 2f 2| 2 25 RS 1.000,00
sp Femandbpolis FM MAIS 07:00 18:00 RS 5657 I E EE) 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1,418.25
sP Femandbpolis TEC 83 FM 06:00 18:00 RS 69,16 1T I ) B 2] 2) 2| 2] 2 25 RS 1.729.00
sp Lencdls Paulista Difusora 1010 AM 07:00 19:00 RS __ 4500 HEEEE 2l 2l 2l 2]z 25 RS 1.125.00
Sp Lencdis Paudista HOT FM 107 07:00 18:00 RS 207.66 HEHEEE 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 5.191,50
sP Lencéis Paulista Ventura FM 07:00 18:00 RS 50,00 HEHEEE 2l 2] 2] 2] 2 25 RS 1.250.00
SP Tupa Band FM 0€:00 18:00 RS 8200 3[3]3[3] 3 2] 2] 2] 2| =2 25 RS 2.050,00
SP Tupa Nova Tupa FM 100,3 07:20 18:00 RS 8500 EEEE 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 2.125.00 |
5P Tupd Tupa FM 87,7 07:20 19:00 RS 8500 BEIEEKE 2] 2[ 2] 2| 2 25 RS 212500
5P Batatais Clareatina FM 07:00 19:00 RS 2400 3(3]3[ 3]s 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 600,00
sP Batetais Difusora AM 07:00 15:00 RS _ 114,00 alalal3]a 2l 2] 2] 2] 2 25 RS 2.850,00
5P Batatais Educadora FM 07:00 18:00 R$ 9405 ajaf3[3]3 2| 2| 2] 2| 2 25 RS 2.351,25
SP Mirassol 87,1 FM 07:00 19:00 RS 80,00 HEEEKE 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.000.00
sP Andradina Cidade FM 06:00 19:00 R$ 13500 3[3] 3 3] 3 2l 2] 2] 2 2 25 RS 3.375,00
SP Andradina Jovem Pan News AM 06:00 19:00 R$ 5835 HEEEE 2[ 2] 2] 2[ 2 25 RS 1.458,75
gP Andrading Andradina AM 06:00 19:00 RS___ 8300 a3l ala[ 3 2l 2] 2] 2] 2 25 RS 2.325,00
SP Taquartinga Canal Um 83,7 FM 07:00 19:00 RS 270,00 K E m_u 3 2| 2] 2] 2 2 25 RS 6.750.00
sP Taquaritinga Massa FM 07:00 19:00 RS 76,00 3|af 333 2| 2| 2| 2] 2 25 RS 1.900,00
SP Porlo Ferelm Forto 108.9 FM 07:00 19.00 RS 12000 HEIERE 2| 3} 3| 2] 2 25 RS 3.000.00
spP Forto Ferrelra Primavera 1470 AM 07:00 19:00 RS _ 120,00 3|3[3[ 33 2] 2] 2] 2f 2 25 RS 3.000,00
sp Piedade AD Belém FM 07:00 16:00 RS 409,94 alaf 33l 2] 2] 2] 2| 2 25 RS 10.248,50
SP Séo Jusé do Rio Pardo Cidade Livre FM 07.00 19:00 RS 50,60 3|3l 3] 3] 3 3 2] 2] 2] 2 25 RS 1.265,00
= S&a José do Rio Pardo Difusora AM 07:00 18:00 RS 4130 afal 3] 3 3| 2} 2] 2) 2| 2 25 RS 1.182,50
sP S80 José do Rio Pardo Notleia FM 82.7 07:00 18:00 RS 133,00 3laf 3] 3] 3] 2l 2[2[ 2] 2 25 RS 3.325,00
Sp Capivari Caclque AM 08:00 18:00 RS  27.00 3|/3[ 3] 3] 3 2[ 2] 2] 2] 2 P RS 675,00
sP Capivari Raizes FM 07:00 18:00 RS 110,28 HEEEE 2| 2| 2/ 2] 2 25 RS 2.757,00
SP Olimpia Band FM 06:00 18:00 R$ 76,00 3j3[3[3[3 2] 2] 2] 2| 2z 25 /S 1.900,00
5P Olimpla Menina FM 83,3 07:00 18:00 RS 170,00 alaj 333 2] 2] 2| 2] 2 25 RS 4.250.00
SP S80 Joaquim da Barra Reglonal FM 07:00 18:00 RS 61,00 31313133 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.52500
5P Jales Nativa FM 0€:00 19:00 RS 4200 HEEEE 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.050,00
SP Jeles Reglonal FM 103,5 07.00 19:00 RS 6824 FEEEE 2] 2f 2] 2] 2 25 RS 1.856,00
sP Cap#io Sonito Mix FM 06:00 19:00 R§ 80,00 R EEE 2| 2] 2| 2] 2 25 RS 2.000,00
SP Sanla Cnz do Ria Pardo Difusora FM 07:00 19:00 RS 137,31 FE EEE 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 343275
SP Cerquilho FM Harmonia 92.1 08:00 18:00 RS 70,00 3|3l 3[ 3] 3 21 2] 2] 2] 2 25 RS 1.750.00
Total Interior Sudeste 1875 RS  203.024,25
Titulos:
A Springle 307 30
Fonte: Tabela de pregos des velculos valida na data de publicagio do Edital - Base tabela cadastrada na SECOMMcom
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Anexo 63

Tatea Radio Interior Sudeste

Frogramacso Hadio - Interior Suteste —
Faixa HorAria Mao/2022
UF Municlpio Veiculagso Veicuo . | e D Ty SHEHEEAOEERE Valor Tolal Gara
18 20 21 22] 23§ 24| 25| 28] 27| 28] 26] 30
| SP Dracena Jovem Pan FM 08:00 1900 |RS 74500 |3 El| 2f 2| 2 2] 3 1.862,50
P Dracena Nossa Rédio AM 08:00 19:00 (RS s634f |3 3] 2| 2l 2 3] 3 R$  13.15850
P Dracena 95 FM 07:00 19:00 (RS 50000 |37 3 2} o] af 3] 3 RS 1.250,00
P Pedemeiras Cultura FM 06:00 19:00 (RS 12000 |3 : 3 2} 2| 2] 3 RS 3.000,00
3 Garga Nativa 96,5 FM 06:00 18:00 RS 250001 [3 . 3 2| 2] 2] 2 RS 6.250,00
SP Esplrito Santo do Pinhal Mensagom FM 07:00 18:00 R 50001 |3 3[ 3] 3 2| 2] 2] 2[ 2 RS 1.250,00
5P Espirito Sanio do Pinhel Clubs AM 07:00 18:00 R asoe] |3 3 3] 3 2| 2] 2 2[ 2 RS 875,00
5P Presidents Epiticio Band FM 06:00 18:00 RS g600] [3]3f 3] 3] 3 2| 2] 2f 2} 2 R 2.400,00
5P Oridndia Lidersom FM 88,5 07.00 18:00 RS 125000 [3alalalsls 2] 2] 2] 2} 2 R 3,125,00
5P Orindia ORC AM 06:00 18:00 RS 7200] [a]3]alal3 2] 2] 2] 2f 2 R 1.800,00
3P Vargem Granda do Sul Cuttura AM 06:00 19:00 RS 60,00 1 EEHEE 2] 2] 2] 2} 2 R 1.500,00
sP Vargem Grande do Sul Imprensa FM 07.00 19:00 R§ o000 [3]3f3l3afa 2| 2| 2] 21 2 RS 2.250,00
£P Muverava Cultura AM 07:00 1900 [R$S 2000] [3[3]3f3]: : 2 R 500,00
SP fuverava Dimensac FM 07:00 1900 |RS 12000 3|3 : 2 ] 3.000,00
5P Huverava Top Audio FM 104.5 07:00 1900 [RS w000] | 3] : 2 2] 2 RS 3.500,00
| SP Tieth Nova Regional FM 06:00 1900 [Rs__ 3400] |- K 2[ 2] 2] 2 RS 850,00
| SP 580 Manusl Chube AM 06:00 1900 |RS  10000] |3 : 2l 2f 2| 2] 2 RS 2.500,00
P Guaka Cuttra FM 06:00 0 RS 18000] |3 3 2l 2f 2] 2] 2 R 4.500,00 |
| _SP Novo Horizonte Nativa FM 06:00 0 RS 2500] b3faf 33 2| 2] 2] 21 2 i 625,00
SP Novo Horizonte 870 AM 07:00 0 RS 5240] jala] 3l 3 2| 2| 2f 2] 2 : 1.310.00
SP Presidonts Venceslay Venceslau FM 07:00 18:00 s 7500] falal 3l 3 2| 2| 2] 2] 3 RS 1.67500
| sP Promissbo Cuttura FM 07:0( 19:00 RS 59.06] t3[3l3]3 2| af 2| 21 2 R 1.475,00
SP Américo Brasliense Unica FM 07:00 19:00 R$ a098a] [3]a] 3] 3 2| 2] 2 2] 2 R 10.248,50
SP Pitangusiras Total FM 07:00 1800 [RS 4000 3) 3] 33 2| 2 2| 2 RS 1.000,00
|_SP Barra Bonfta BOFM 05:00 1900  [RS 5185 a[ 3 2| 2 2|2 RS 1.208,75
|_SP Aparecila Aparecida 104,3 FM 06:00 15:00 [RS 6300 3[ 3 2l 2l 2] 2f 2 RS 1.575,00 |
SP Aparecida Pop 90,9 FM 06:00 1500 |RS 6300 3[ 3 2| 2] 2 2 2 RS 1.575,00
SP José Bonifcio Sinal 2 FM 07:00 1800 _|RS 3500 3l 3 2| 2] 2] 2} 2 RS 875,00
5P Agual Interativa FM _06:00 19:00 RS 20,04 al3la[a] 3 2| 2] 2] 2] 2 RS 500,00 |
| sp Adamantina Brasd FM 06:00 18:00 RS 4745] |3l3)3[ 33 2| 2| 2] 2} 2 RS 1.186,25
sP Adsmanting Joia FM 06:00 19:00 RS 4745 [al3ja[3[a 2| 2] 2] 2[ 2 RS 1.186,25
|_sp Adsmanting gIFM_ 06:00 12:00 RS 51.23] [a[3f3[al3 2 2| 2] 2] 2 RS 128075
sP Cravinhos Ditusora FM 07:00 1901 G BE R EEE 2] 2] 2] 3] = RS 16.775.00
5P Barirl Bariri Radio Clube AM 07:00 1901 RS apoo] [3lalalal 3 2) 2| 2] 2 : RS 1.000,00
5P Barirl Cuttura AM 06:00 1901 RS s000] [alalalal3 2) 2| 2{ 3] 3 R 1.250,00
B Bariri B1FM 08:00 1900 RS soo0] [3[af a3 3] 3] 2l 2[ 2 R 1.250,00
SP Santa Cruz das Paimeiras 102 FM 08:00 1900 JRS  s7s0] [3lal af 3] 3] 2| 2| 2 R 1.437,50
5P Iihabela Antena 1 FM 08:00 2000 RS 6200 ] E 2 2[ 2 ] 2.300,00
5P Sao Miguel Arcanjo Jovemn Pan FM 08:00 19:00  [RS  40.00 ] 2 2| 2 RS 1.000,00
5P Cachoeira Paulista Canclo Nova FM 06:00 1900 |RS esp0f 13 3 2| 2| 3] 3 RS 1.625,00
SP Osvaldo Cruz California FM 07:00 1900 [RS 7000] |: 3] 3] ¢ 2l 2] o] 2 25 RS 1.750,00
P Osvaldo Cruz Clube AM 07:00 1900 |RS 70,00 : 3[ 3] : 2] 2] 2f o] 2 25 RS 1.750.00
P Santa Fé do Sul Mega FM 07:00 1900  |RS 70,00 : 3] af : 2] 2] 2f 2] 2 25 RS 1.750,00
3 Céndido Mota Voz do Vela FM 07:00 19:00 [RS 90,00 313l af 3 s 2] z] 2f 2] 2 25 RS 2.250,00
5P Casa Branca Difusors AM RCR 07:00 300 |RS  J500] [3Vafalals 2| 2] 2] 2| 2 25 RS 625,00 |
SP \garapava Aliancs FM 06:00 19:00 RS 3200 3j3lafal3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 800,00
sP Rencharia Hits FM 07:00 19:01 RS 7920l [3f3] 3f 3|3 2 2{ 2] 2] 2 25 RS 1.880,00
gP Pirslu Eduvaio FM 07:00 1901 RS 5500] [3[3|3f3f3 21 2) 2] 21 2 25 RS 1.375,00
sp Piraju Paranapanema FM O7:00 18:00 RS 4000] [3]3] 3] 3[3 2] 2) 2| 21 2 25 RS 1.000,00
SP Mirandépotia Massa FM 07:00 19:00 RS 8500] [3|af]3fl3]a 2| 2f 2| 2|2 25 RS 2.22500
P Piracala Jovem Pira FM 07:00 1900 IRS 20800 [3[3al3[al3 2| 2| 2[ o] 2 25 RS 5.200,00
SP Dols Corregos 98.5FM 07:00 1900 YRS 6000 [3[3l3fal: 2| 2 2 : RS 1.500,00
SP iha Softeira Band FM 08:00 1900 |RS 2800] [3 3| 3] : 2| 2 2 a RS 700.00
SP Pereira Bameto Cidade AM 06:00 1900 |RS 50,0 : 3| 3 2l.2] 2] 2] 2 RS _ 16.475.00
SP Pereira Bameto Ciube FM 07:00 1900 |[RS 53,00 3] 3 2| 2| 2| o] 2| RS 1.325,00
P Pirajul Pirajul AM 07.00 19:01 R§ 3250 3l 33 2| 2] 2] of 2 25 R! 812,50
SP Apial Cidada AM 07:00 19:01 R$ 2500] [3]a] 3] 3] 2| 2[ 2} 2[ 2 25 ; 625,00 |
5P Monts Aprazivel Difusora Aparecida FM 06:00 19:0¢ R$ 7756] |3|3[3]3 2| 2] 2] o[ 2 25 RS 1.537.50
P Brotas Brotense AM 05:00 1900 |R$ 1800] [3[alaf3 2| 21 2] 2] : 25 RS 400,00
SP Tambad 107 FM 07:00 1900 |rs o0 J3[3]3f3 2| 2] 2[ 3] 2 25 R 750,00
SP Pompéia Jovem Pan News AM 06:00 1900 RS 1000 [3]3 : 2| 2 2| 2 25 R 4.250,00
5P Luctiia Difusora Lucelia AM 07:00 1900 |R 6620§ [3 : 2| 2] 2] 2f 2 25 ] 1.655,00
| sP Luclla Massa FM 07:00 1900 [Rs 7500] [3 3] 3 2| 2] 2] 2 25 RS 1.875,00
SP Bastos Mega Hits FM 88,9 06:00 1900 |rs 1ego] [3]3] 3 a[ 2l 2f 2f 2 25 RS 2.915,00
P Santo Anastacio Onda Viva FM 857 07:00 1900 JRrs 18950] [3]3] 3 a] 3 2} 2 M_ 2| 2 25 RS 4.737,50
3 Junqueingpolls Band FM 08:00 1900 RS  4300] [3]3]3[3]3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 1.200,00
$P Jungueiroplis Junqueiropolis AM 06:00 1900 [Rs  2025§ [alaf a3l a3 2] 2] 2f 2] 2 25 RS 731.25
sP Paralbuna Grande Vale AM 07:00 1900 [RS 1eopo]| |33l 3fafa 2] 2] 2] 2] 25 RS 4,000,00
5P Ahinépolis 01,1 FM Ciub Regional 07:00 18:00 RS 476 (3fafalals 2] 2] 3] 2] 2 RS 1.169,00
sP Santa Adélia Clube FM 07:00 19:00 RS 1925] {3]3f 3] af : 2] 3] 2 2 RS 481,25
sP Flérida Paulista Cristiva FM_102,1 06:00 18:00 RS 10800] [3fafl 3] 3l 2( 2] 2] 2] 2 ] 2.700,00
P Cardoso Alvorada FM 06:00 1900 [Rs 4g00] [af3] 3] af: 2] 2] 2| 2] 2 1.000,00
P Cardeso Cidade FM 88,5 07:00 1900  [RS _ 10610 3] 3] 3 3 2l 2f 2] 2] 2 265250
P Pirangi Brasil Atual Noroeste Paulisis FM 07:00 1900  [RS — 1500 3l 3l 3] 3 2| 2[ 2 M_m 375,00
SP Rincio Sertaneja FM 07:00 1600 [RS 400,94 3] 3] 3] 3 2] 2 2] 9f 2 10.248,50
SP Cajobi Nossa Radio FM 06:00 1900 |RS 52634 3l 3l 3] 3 2| 2] 2] 2] 2 13.158,50 |
SP Neves Faulista Kairos FM 06:00 00 [RS__ 14140 al 3] 3 3 2l 2] 2f 2] 2 3535
SP Ribekfio Grande Band FM 06:00 00 RS 40,00 al 3| 3] 3 2| 2[ 2 m_u 001
P Jambeiro Mix FM 08:00 00 RS__ 130,00 3 3l sl 2] 2 2f 2] 2 3.250,00
Total Intesior Sudests 212.382.50
Titulos:
A __ Springle 30° 30

Fonle: Tabela de precos dos velcuios valida na data de publicago do Edital - Base tabela cadastrada na SECOM/Mcom
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Anexo 64

Tética Rédio Interior Sul
_Programacio Radio - interior Sul
ERSNores Valor Linitirio Ny Toal | Valor Totsl Geral
uF Municiplo Velculaclia Veicula =Ry — ._,-czuua.omqonwmumqnommom._.?aﬂluq Brn
15| 18] 17] 18] 18] 20] 21] 22} 23| 24) 25| 26| 27] 26| 20] 30[ 3
PR Avorads 1063 FM 0700 800 | 194,70 33 2322 2 F] R$ 4.867.50
PR Loncrina Ayobd FM 07:00 1900 RS 160,00 3| 3] 3 2] 2] 2] 2] 3 2% RS 4.000,00
FR CBN AM 06:00 0830 RS 18300 2| 1] 2 1] 2 F] K] 15 RS 2.745.00
PR Londrina Difusora 650 AM 670 1500 RS 180,18 ] BE] 2] 2 HHM‘_MH 25 R 4504
PR Folha FM 07:00 1900 RS __ 12151 aj 3| 3 21 3] ol 2f 2 25 RS 2.037.75
PR Londrina Gospei FM 07.00 19:00 R$__ 70,00 X I ] B 2] 21 3f 2| u_ 5 RS 750,00
PR Jovern Pan FM 08:00 19:00 00 aj 3[ 3 3 2f o 2] 2] 2 25 RS 2.400,00 |
PR Londrna Massy FM 07:00 19:00 RS 21500 3 3l 3 2| 2] 2] 2[ 2| 25 ) 375,00
PR Nativa FM 06:00 1800 RS 190,00 3] 23] 3 2] 2) 2] 2 m_ 25 R 4.750,00 |
PR Paiguerd FM 08:00 18:00 RY 22672 3] 3] 3 2] 2 2] 2] 2 25 RS 5.743.00
PR Londring Paiquors 91,7 FM 0600 1900 R$ 20000]| | 3 3] 3 2] 2] 2{ 2] 3 25 RS 5.000,00
PR Brasi Sul AM 08:00 1800 R$ 16000 3 3] 3] o 2 2] 2] 32 25 RS 4.000,00
PR Londrine Igepd F14 07:00 1800 | RS 12151 3 af 3 3 2| 2] 2] 3 = 25 303775
PR Londring Londvina AM 0500 1500 RS 24,00 3 a 3 2| 2| 2f 2f 2 25 ] 600,00
PR Londrina Norts FM D800 1900 [R$ 6000 3 3| 3l 3 2] 2] 2| 2 25 RS 1.500,00 |
PR Londrina Tarchd Fu D800 1900 RS 181,12 3 a3l al 3 2f 2 2 2] 2 25 RS 4.528,00
PR Maringd CBN Fi 08:00 0930 RS 172,00 211 2] 1l 3| 2] 3 15 RS 2.580,00
PR Maringd Classic Pan RIC FM 0700 1500 R$ 70,00 EY IE) BE ) 2l 2) 2 2] 2 25 R$ 750,00
PR Maringa FM 33 07:00 1900 R$ 31200 E 3 33 2| 2 21 2] 2 25 RS 7.800
PR _ Madngd Jovetn Pan FM 06:00 19:00 RS 7250 3| 3] 3 2| 2 2] 2 25 RS 812,50
PR _Maringd Maringd FM 07,00 1500 RS, 26380 33 2] 3 2| 2 25 RS 6.565,00
PR . Marngd Maasa FM 0r1:00 1900 R$ 24500 u_ u_ F I 2) 3 25 RS 8.125,00
PR o Marings Mix FM 0800 1500 RS 21500 3 33 2] 2 2 26 3 375,00
PR Maringd Mundo Lives FM 08:00 19:00 RS 13300 13 3] a3 2] 2 - 2 25 RS 132500
PR Maringd Novo Tempo FM 104,8 G700 1900 8 3131 3] 3 3] 2] 2 = 2 25 RS 2,462, 50
PR Maringd Pinga Fego FM 06:00 1800 R$ 11950 3 31 3] 3 2] 2] al 2] 2 25 RS 299750
PR Maringd Atalain AM 07:00 18:00 84 3] 3[ ¥ [zl a1 2] 2 F13 R$ 2.350,00
PR Maringd Biss FM 07:00 19:00 RS 18500 3] 3f 33 2] 2l 2f 2 2 25 R§ 4.625,00 |
PR Matingh Mals 50.9 FM 07:00 19:00 R$ 20500 af al 3] 3 2] 2] 2] 2| 3 25 RS 5.125.00
PR Ponta Groasa Antena Su FM 0700 19:00 R§ 150,00 3|33 2) 2] 2| 2[3 25 T3 3.750,00
PR Porta Grossa CBN Fi 08:00 [ RS 6400 2| 32 2 ,M_ 1 15 RS 060,00
PR Porta Grossa Jovem Pan FM 06:00 1900 RS 5900 3l 3 3 2l 2] 2] 2= 25 R$ 475,00
PR Porta Grossa Massa FM 0700 1800 R$ 21500 ] ] NE] I 2| 2f 3 3] 2 25 as 375,00
PR Ponts Grossa Mix FM 0600 1900 100, 3 3l 3l 3 2] 2 2| 2 25 RS 500,00
PR Ponts Grossa MZ FM GT:00 900 RS 77500 3 3| 3 sf 2] 2 2| 2 25 /Y £.875,00
PR Ponta Lagos Doursda FM 0700 1900 RS 4200 3 3 3] 2] 2 2] 2 25 R§ 050,00 |
FR Ponts Grossa Mundi FM 0800 1500 R§ 17500 3 3 3 3 2| 2l 2 2] 2 25 R§ 437500
PR Ponts Grossa Sant'Ana FM 53,7 08:00 1900 60,00 3 3] 3 F] 2] 2] 2 25 RS 1.500,00 |
PR Ponta Grossa 107 FM 07,00 18:00 RS __ 12000 3) 3] 3] 2 2l 2 25 RS 3.000,00
PR Fonta Grossa TFM 988 08:00 19:00 145,00 3 3l 3 2 2] 2 F3 RS 3.625,00
PR Porta Greasa 931 FM 07:00 1900 R — 7000 K] K] 2 25 RS 1.750,00
PR Cascavel Capital FM 08:00 18:00 20370 3 3l 3 3 2 2| 2 25 R3 7.342,50 |
PR Cascavel CATVE FM 08:00 1800 {R$ 7800 3 3 3] 3] 2 2] 2| 2 25 RS 1.950,60
PR Cascavel CBN AM 08:00 0830 RS___ 8800 2] 1| 2 1 il 2] 1 15 RS 1.335,00
PR Cascaval Cicade FM o700 00 [R$ 10000 u._ ) IE) 2| 2 23 25 T 2.500,00
PR Cascavel Jovern Pan Fi 06:00 800 RS 9400 3| 3l 3 2 2] 2) 2 2 25 RS, 380,00
PR Cascaval Mussa FM 0700 1900 RS 00 u_ u_ M_ 2 2) 2 25 R§ 875,00
PR Cascavel Estidio 82 FM 6700 1900 RS __ 8112 3] 3] 2] 2] 2f 2 2 25 R§ 028,00
PR Cascaval TFM 83,1 06 1900 (RS~ 14500 3] 21 af 2] 2] 3] 25 RS 3.625.00
PR Cascaval Tarcbi FM 06:00 1800 RS 10450 3] 3 2] 2] 2] 3] = 25 2612,50
PR Sio José dos Pinhals Mais AM G700 18:00 RS 408,10 ] N BE 2l 2] 2| 2 25 R 10.152,50
PR Sho Josd dos Pinhals UNIFM 945 07:00 1900 R$ 19600 3 33 2] 2| 3| 3 F3 R 4.750,00
PR Fot do FM Som 105,1 0600 1 1900 [R§ 100,00 3 2 2| 2 25 R 2.500,00
FR 62 do Iguncu Raipu FM G7:00 19:00 R§ 16517 3] 3] a3 2] 2| 2 25 RS 4.12835
PR Fez do Iguscu Cuitura AM 08:00 16:00 RS 11000 3l 3] 3 2] 2] 2] 2 25 RY 750,00
PR Foz do iguscu Rede Comunicadora iguassy AM 0700 15:00 RS 13935 3) 3l a 2| 3] 3| 2 25 RS 483,75
PR Foz do Iguscy 97,7 FM 07:00 1800 RS 10380 3l 3l a 2|_2 2| 2 25 RS 2.587
PR Gusrspusva Cutura 843 FM 07:00 1600 _1RS 6450 3 3 a1 3 2 2 2 2 25 R§ 161250
PR Gusrapusva Masya FM 07:00 19:00 R$___ 10800 313 3] 3] 3 I 2[ 2] 25 R§ 2.650,00
PR Guarspusva TFM 1000 06:00 1900 RS __ 14500 ajal 3l 3 2| 2] 21 2] 2| 25 R$  3.82500]
PR _ Guscapuava Unicarir Entre Rics FM o700 1900 RS __ 3000] |3 af af 3| 2] 2] 3f 2] 2 25 RS 750,00
PR Guarspusva 93 FM 07:00 18:00 R§__ 6300 E] 3|_3| 3 2] 2| 22 25 RS 1.575.00
PR P Litoral Sul FM 0700 1800 R 53 E) 3 2] 2] 2] 2 25 R 1.565 00
PR Paranagué Bha do Mel FM 07:00 1900 [RS 3200 3] 3 3 2| 2] 2] 2] 25 T3 500,00
PR Paronsgui Serra do Mar FM 84,1 07:00 1900 [R$ 3850 ER IE ] I 2] 2] 20 2] 2 25 RS 962,50 |
PR Paranagud 104 P 06:00 1800 RS 4500 3 3l 3 2 2l 2| 2 25 R§ 125,00
PR Arsucira Igusssu AM 0600 1900 VRS 11000 E 3 3 M_ 2l 2l 2 28 RS 750,00
PR Toleda FAG FM 06:00 18:00 RS 6300 3f3]als 2] 2] 2] 2 25 575,00
PR Tolado Integracho AM_RCR 0700 19:00 RS 9350 3lalal s 21 2 2f 2 : 25 RS 2.337,50
PR Toledo Mundial FM o700 1900 RS 4581 3]3] a3l 3] 2] 2] 3f 2| 3 F3 R 140,25
R Toledo Guacy de Toleda AM 0700 1800 RS 7000 al3] a3l 3] 2] 2| 2|2 25 RS 750,00
R Toledo Liniko de Tolado 06:00 19:00 RS 2550 3| 3] 33 2] 2] 2|73 25 R 637
PR Apucarsna Cuftura FM Or00 1800 65, 3] 3] 3 2| 2] 2] 2] : . 35 R$ 1.737.50
FR Apucarsna Nova AM 0700 16:00 84,50 E Iu._lu 3 2] |m_| 2] 2 25 RS 2112,50
PR Apucerana 94,5 FM 07:00 18:00 RS 31200 3[3f 3l s I 2| 2 25 R§ 7.800,00
PR Arzpongas __Arapongas FM 68,9 08:00 1900 |RS 19250 33|73l a3 2] 2 2) 2| 25 RY 4.812,5
PR Asapongas Cuttura AM 07:00 1900 R$ 34200 E ] BE] 2] 2] 2] 2] 2 F RS 8.550,00 |
PR Arapongas 887 FM 08:00 1800 R$ 4500 3 3] a3 2l 2 21 22 25 RS 125,00
PR Unuarams Afine FM 06:00 1800 RS 16000] |3 3 3l 3 2] 2] 2] 25 RS 4.000,00
PR Umuarsma Bianca FM 06:00 19:00 15800 |3 3| 3] 3] 2) 2| 22 =2 25 R$ 3.800,60
FR Umuarama Hustrada FM 0700 1900 RS 11340 | I 2| 2] 3| 3] 2 25 /3 2.835,.00
PR Umuarama Amiizada FIA 69,7 0700 1900 3360 3l 3] 3 2| 2] 2] 3] 2 25 RS 840,00 |
PR Umuarama Cuiturs AM 07:00 18100 RS__ 5200 £l IS D 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 1.300,00
PR Plragusa B85 FM 06:00 1900 R$__ 15000 3] 3| 3 2 2] 2] 2 25 RS 375000
PR Cambé Vida Methor FM 857 20 1900 RS 12000 333 Im_ 2] 2] 2 25 RS 3.000.00
PR Fazenda Rio Granda Nacional AM 790 06:00 1800 R 3500 3| 3l 3 2 2] 2] 3 25 RS 875 00
PR Campo Mourlio Colméla News FM 07:00 1800 arss| 1 JEE 2] 2] 2 2 25 RS 1.188,75
PR Campo Mourio Masga FM 07:00 1800 R 78,00 3 31 3] 3] 2] 2| 2 25 RS 1.975,00
PR Campo Mourlio Musical FM 0700 g:00 RS 61,00 alalalala 2] 2] o - 25 RS 1.525,00
PR Campo Mauriio TFW 86,5 00 1900 RS 13000 3 )3 33l 2l 2] 2 25 RS 250,00
PR Francisco Boltrio Massa FM 07:00 §:00 RS __ 15000 313 2] 2f 3|3 75 RS 750,00
BR Francisco Batirio Onda Sul FM 06:00 1600 7400 E] ] I EIF 2l 2 25 RS 850,00
PR Francisco Befirko Princasa AM 06:00 18:00 R§ 6670 af 3| 3 |m*“ 2l 2] 2 25 RS 567,50
PR Francisco Betirso Super Jovetn FM 07:00 1500 R§ __ B4d6 aral 303 1 2] 2 25 RS 11,5
Total interior Sul 2310 RS 296.817.50
Tulos:
A Spingear { 30 N
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Arano 65

Tética Ridio Interior Sul

- Imimiior Sul
ur Municipia Veiculagio Velao - o Rl 151 103 K 1 51 D 61 3 50 1 1 D E D e il
15] 18] 17[ 1811 21| 2] 23 F S ET X i
Pammaval Caiun [T 0700 1RO b 3 i - B 2.
PR Parsnavel Cultura FM 07.00 18:00 12,00 3 F 2 m g
PR Parsnaval Mais Hits FM 07.00 18:00 Ry 12000 F 2 2 2] 2 F3 Ry 300000
PR Parsnaval T Paranavel FM 06:00 18:00 Rs 12000 2 2 -] =] 3,000,00 |
R Parsravel RDR 101,90 FM 07.00 19:00 2 2 25 Ifs  7.800,00]
b Pato Branco Calinsuts AM 06,00 18.0¢ ] 3 3 2| 2 2 F- | Peh 1. 315,00 |
PR Pato Branco Cidade AM O7:00 1804 m 2,8 | 3] 3] 2 Fo) ] B20,00
PR Fato Branco EMte FM 07:00 160 RS 8340 F 1 )| Fi F 25 ] 108725
PR Pato Branco Tapua AM oF:00 1900 RS 120 3 ] F 25 T
PR Pata Branco Movimento FM or.00 18500 RS %0 3 3[a] 3 F 25 u%
E Clanorts C1A FM 07,00 19.00 R$ 748 al 3] 3 2[ 2] 2 2 25 RS 1.872,50 |
PR Clanaria Mamsa FM 07,00 18:00 Ry 7500 3] 3] 3|3 2] 2] 2 2] 2 25 e 1.875,00 |
R Clanarta Capital FM o7.00 18:00 RS 78,00 3 2 2 25 R 1.850,00
R ‘slbmaco Borba tal do Papel Fid D800 1 RS 7200 £l IE] 2 2 25 [ 1.800,00 |
m ‘sibmaco Borba Nows Manasgem FM 0&:00 194 110,00 a3 2 2 25 Ry 2.750,00
PR eibmaco Borba TFMOT.3 08.00 0 RS _ 130,00 F1IE 2 2 25 RS 3.250,00 |
PR Catro Castro FM, 07:00 0 RS 48,00 K] B | 2 2 F-] RS -200,00 |
PR Rolindia Cultura AM O7-0X 00 S 3006 3 2 2 FH ] 750,
W Irmtl Hapd Pl 080 19:00 R$  7dap 3| 3 F1IF] ] 2 25 R$
PR Irstl Super Najub FM DX 19:00 RS 7B0% 3] 3 2] 2] 2 F7] RS 623,
PR Irstl T oaon 19:00 120,00 BEERE 22| 2] 2] 2 FO RS 000,00
PR Unilio da Viiors CBH FI [T 09:30 ) 2 2 1] 2] 1] 2] 15 RS 1.170.00
PR da Viidds or.op 19:00 RS 4200 3 2| 2 2 25 RS 050,00
PR Unilo da VAdris 7.00 000 RS 5720 Q_ 2] 2 2 25 RS 430,00
PR Liniko de Vitdna Jovem Pan FM 000 00 RS 4B 3 2| 2 2 25 [ 200,00
PR Prudentipolis Esperence AW, oa.0r 00 R§ 2500 3 z| 2 2 23 B3 £25,00 §
PR Palmaa Che FM Od. O 00 RS 60,00 3 2| 2 2 F] RS 500,00
5 Paimas Hortzonte FM O 19:00 RS T4.00 3 3 2| 2 2| 2 25 RS 850,00
PR Comdilo Procipio Gratns Fid 08.0C 19:00 RY___ 80,00 3 3 3 2| 2] 2] 2 25 RS 500,00
2] Comdlie Procénio RECFM 81 o500 1200 RS 116,00 3 2| 2 2 25 R 2.900.00
PR Lapa L. da Fi or.00 1900 R 4500 3 2] 2l 2 25 RS 1.125,00
PR Santo Antdnio da Platina _ Difuomces FM or.00 1800 RSS20 2| 2 2 25 ] .300,00
PR Santo Antdnio da Plating Vale 59 Sol FM o7.00 19:00 R 80,00 2| 2 2 % RS 500,00
PR Maedianaica independbneis AM 07:00 1900 RS 60,00 2| 2 2 25 RS 500,00
[ Siko Mateus do Sul Cultum Sul FM 05.00 1900 RS 6100 2| 2 2] F] RS 525,00
PR Sio Mateus do Sul ROX FM 07:00 18:00 RS 3500 2[ 2 2[ 2 25 R§ 875,00
PR Jacamrinho T Jacamzioho FM [2e) 19:00 RS 6500 Ju._ 2| 2y 2 2 25 [F] 2 128,00
PR Jacararinha Educadora 90,9 FM or.00 19:00 RS ©520 3 3 2| 2 2t 2 25 ] 2.130,00
PR Dols Vizinhos Educadom AM 07:.00 19:00 RS 5750 3 3 2| 2f 2 2 2 25 ] 1437 50
PR Dols Vizinhos. Vizinhenca FM 07.00 18:00 Ry 70,00 3 3 Fl 2f 21 2 25 1.750,00
= Guaratuba Ltorkmeas FM 915 [ 1] 19:00 RS 51,00 3 2 2 25 [ 1.275,00
P Marisive Ingamar Akl ore 19:00 RS 10,00 E] 2 2 25 RS 250,00 |
[l Assls Chaleaubriand Masza FM 07,00 19:00 RS 7500 ] 2 2t 2| 25 Ry 1.875,00
PR Assls Chiadsaubrignd Piiguers FIA 05.00 DX RS 4m 2 2t 2 25 RS 350,75
R Agsis Chalsaubriand Vele Verde FM o7.c0 Y RS 4500, 2 F1IF] 25 RS 12500 |
PR Pakneia Ipirangs 91,7 FM or:00 .04 RS 49,50 2 5 RS 237,50
PR Gusin Mercosul FM 07:00 100 RS 60,00 3 2 25 RS 500,00
PR Gusir Gualrs FM 06:00 1800 RS 60,00 3 2 25 RS 500,00
PR tvaipord Massa FM oF-00 1800 R$ 8500 F E] 2 2| 2 25 R 212550 |
PR tvaipord Ut FM 0400 1800 RS 7800 E 3 2 F1IF i i) T8 b6
PR Rio Branca do Sut Tradicho FM D8&:00 19:00 R$__198.00 3 33 2| 2] 2f 2f 2 = RS 4.65000
PR ] nies Cabiuna FM 07.00 19.00 R 28,00 p 3 2| 2] 2} af : F2] RS 725.00
PR Bandeirsmtes Yara FM o7:00 19:00 RS 8,00 3 F 2} 3 25 RS 200,00
PR Laranjelras do Sul Campa Abarto FM 07.00 1800 RS 44,00 3 F 2 25 RS 112250
PR Laranjeiras do Sul Lidar Sul Fbl o7.00 19:00 RS 2200 3 3 F 2 25 RS 572,50
Flege Pitangs AM 07.00 19:00 RY 2950 alaf 3t al 3 2| 2f o] 2 F2] RS 737,50
PR Imbituvs Estllo FM 80,3 07.00 18:00 RS 28900 3 3f 3] 3 2l 2] 2 2] 25 RS 722500
PR Puioling Clube FM do Osste FM or.00 18.00 R§ 4500 3l 3] 3 2| 21 2[ 2 25 R 1,125,00
PR Paioting Cominertsl AM O&:00 18:50 R§ 4500 3(3] 3 2] 2t 2| 2] 25 RS 1.125,00
PR Pating Nova Ridio Culturs AM 0T.00 19X RS 11 3(3]3 2| 20 2[ 2 35 [ 6,052 75
PR It Colinas FM or.0 [LT R$ 3220 3l 3]s FIIF 2 25 RS 805,00
PR Iball Educaiors de Ibaiki FM or.m0 19:0¢ RS 6850 3 3 2 2 2% RS 1.712.50
PR Goloark Golpers FM 0 19:0¢ RS 345 3 3 2 25 RS ,50
PR Golosrk 104 FM 00 16:00 RS 3500 3 Fl F 25 RS 75,00
PR Nova Espsrangs Canglo Nova AM 0600 1900 RS 1100 F] 2 F F RS 1.625.00
PR Ampoth Jovem Pan FM 08:00 1900 RS 2000 3|3 2 25 RS 500,00 |
= 580 Miguel do Iguacu Joenal Sio Migusl AM 08.00 19.00 RS 2000 3 2 2] 2] 2 FO RS 500,00
th Sio Migus! do Iguacs Portal da Coata Osste FM 07.00 19:00 R} A% 3 F] 2 25 RS 962,50
il Astorga Asinrgs FM 06,00 1900 RS 1000 F] 25 RS 250,00 |
Fi Astorgs TFMO39 08.00 19:00 RS 130,00 21 2 25 RS 250,00 |
PR Santa Helena Costa Cestw Ters des Aguas FM 08:00 1800 RS €000 2} 2| 25 RS 500,00 |
PR Santa Helena Grande tago AM or:00 18:00 R$___ 43,63 2 2 25 ] 08825
PR Cambachk Banda B AM 05.00 19:00 RS 4840 2 M~ 25 RS 210,0€
PR Pieai do Sul Madasel Fi D8:00 19:00 RS 4500 ] 2| 2] 2] 2 F ] 1.125,00 |
PR Piral oo Bl Brotas FM D&00 1900 RS 19,00 3 2| 2] 2] 2| 3 RS 475,
& Colormdo Colorsdo FM 52 1 07.00 18:00 RE 33,10 2 2| 2 25 RS 827,50
PR Ortigusira Mazzn FM [ 1500 RS 15000 2 2] 2 25 RS 3750,00 1
i® Ortigusira Placar Fid 70X 19:00 RS 7000 2] 2] s % RS 1.750,00
PR Lowndy Guadelupe FM 15 0 1000 | RS 87s 2 2] 2 FO RS 468,75
PR Mandaguacy Colrmvbla 987 FM 7K 19:00 RS 4490 E 2 2 25 R$ 1.122,50
PR Axdnia Rainha de Aitinia AM 070X 000 RS 1o F .MH Fl 5 RS 68, 50
PR Uiratd Arens FM or.00 18:00 R 2500 1 EEEE F 2| 2 25 RS 25,00
PR Ubirath Difusora A Radio do Pove AM 08.00 18:00 RS 2400 3] 3 2] 2] =1 2f 2 5 RS 300,00
fiudl Ubirmd T bl FM 0800 1500 50,00 3] 3 2§ 2 2[ 2| 25 RS 1.250,00
P Coronel Vivida Mikxima FM 08:00 200 RS 30,00 E1NE] 2| 3 25 RS 750,00
PR Vieida Vicents Palionti FM or.00 00 RS 9300 EYE] 2t 2 F RS 232500
PR | Vivids Vor go Sudoesie FM 08:00 00 RS__ 8500 31 3 2 25 RS 2.125,00
PR Cnawir do Oesie Difusom Regional AM 068,00 00 RS 1500 3] 3 2 25 =3 37500 |
PR Andirk Cumturs AM 0F.00 1900 40 alala 2] i 25 RS 1.000,00
PR Andid TFM 7.5 08:00 19:00 RS s400 3] a] 3] 3 2| of 2| 5 RS 210000
PR Andirs Timburl FM 07.0 19.00 T 3 33 2| 2] 2 25 RS 1.257,50
PR Siquelrs Campos Bom Jesus 839 FM 07.00 18:00 RS 8300 3 3 [ 2] 25 Ry 575,00
PR Sigueirs Campos Cann Varde F 08:00 19:00 RS 5200 ] [ 2] 25 R .300,00
PR Santo Antinio do Sudoesie Ervire Rlos AM or.00 1900 RS 6550 3 2 25 RS 837,50
PR Chopinzinho Chopinzinhe 07:00 19:00 RS 3270 3 2 25 RS 817,50
PR Chopintinha Extra FM 08:00 19:00 R§ 4300 3|3 3 2| : I RS .200,00
PR Wencesisu Braz Educadors FM 06:00 19:00 RS 80,00 33 3 2| 2 25 RS 000,00 |
PR Wencaalay Brax TFM 957 06:00 19.00 RS _B4,00 3] 3 F] m_ 25 i) 100,00
PR Ampére Ampere AM 05:30 1900 R$ 8600 3] 3 & 2l 2] 2] - 25 | RS  125.00
Total interior Sul 2485 RS 164.592.25
Thulox:
[ A Spingedor ] 3 |

Fonte: Tabeia de pre¢os dos vaicuics vilids na daa de publicaiio do Editsl - Base tabela cadasirada na SECOM/Mcom
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Tédtica Ridic Intorior Sul
i Valor Uniiric Tokal Valor Totel Gaenl
uF Municiplo Veiculagio Velcula EIEK s|o[S[T[clalsIs[D][SIT
nlck Final | T3 Ielwelai P17 B B 2 3 P P2 P E ED ikl Ents
[_en Matelinda Matalingin Al 0 1900 Xl IR 1 3f 3 2| 3] 2 2 25 406
PR Terra Roxa Tetra Brnsll FM 06:00 19:00 3 2] 2 o0 2] 2 25 500,00
PR Fazinal TrMaa7 06:00 19:00 B E] af 3 2| 2] 2] 2] 2 25 W 200,00 |
PR Mangusidnha Arsuciria FM 06:00 19:00 W MS 3 2] 2] 2] 2 m._ 25 RIS 25,00
R Clavaidngia Cloveland FM 06:00 1900 RS 1500 FEl 2| 2f 2] 2] 2 25 RS 37500
PR Clrvaldnois Progresso FM 0600 16:00 25,00 33 3 2| 2f 2] 2[ 2 25 RS 625,00 |
PR Cafeliridia Crystal FM DE:00 1000 R} 3300 FE 3] 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 22500 |
PR Rosleza Agumrela FM 07100 19:00 RS 60 3[3 33 2]°2] 2] 2} 2 25 RS 1.517,00
PR Rasiozy AM 06:00 19:00 R§ 5000 3 a3 2] 2] 2] 3} 2 25 Ry 1250,00 |
PR Terts Boa Kairts FM 88,9 04700 19:00 RS 65 3] 3] 3] 3 2|20 272} 2 25 RS 1.625,00 |
PR Bituruna Arsuchris FM 0500 2000 RS 3] 3 3 2] 2] 2] 2) 2 25 RS 1
FR s Flice Gusirach FM 0600 1 1900 3131313 2} 21 21 2} 2 25 il .u@
PR Tarra Rics Yerra HD 07:00 18 R$ 5800 3l 33 20 2 2 25 R 1.450,00
PR Rio Axul Thalenta FM 0700 18 30,80 FE I E 2f 21 2] 2] 2 25 R: 772,50 |
PR Campina de Lagoa Mais FM 07:00 18:00 R§ 2000 afaf3[ 3] 3 2 2 222 F R$ 500,00
PR Raboucas Alvorsda FM 0700 19:00 149 3 3 2| 21 2| 2 ..n._ 25 R: 203725 |
PR Salio oo Lontra Indepandéncie FW 07.00 18,00 RS 2850 3 3| 3l 3 21 2] 2 2] 2 25 RY 662,50
PR Saito do Lontra Tropical Sut FM 07:00 19:00 26 3 K IE] BE 2 2l 2] 2] 2 25 RY 662,50 |
PR Marmalairo Cristal FM 0800 19:00 R$ 6567 3 3l 3 2l 2] 2 2 F3 RS 2.148,75
PR Poabiny Tarma FM 0700 18:00 ) 3 B IE K 20 2] 2] 3] 2 25 RS 1.150,00 |
PR Paimital Cidade FM 0700 19,00 Ry 3500] [3 E I 2 2] 2] 2] 2 25 RS 875,00
PR Genarsl Camain Kairts BT FM 07:00 1660 [} 3 af 3l 3 21 2] 2f 2] 2 25 RS 900,00
PR Mambord TFM 1075 06:00 1800 RE  BADD F] 3| 3 2| 2] 2 2 25 RS 2.100,00 |
PR Porscat Aidntica FM _ 07:00 1800 15,00 3jaf 33 »uuupm_ 25 RS 400,00
PR Malet Clube de Mallet FM 08:00 18:00 55,00 alal 3] 3] 3 2] 2] 2) 2| 2 25 RS 137500 |
PR Guarsniaqy Cantu 96,7 FM 06:00 1800 RS 2200 33l 3 3] a 2] 2] 2f 2] 2| P RS 550,00 |
PR Guarsniscy Vicls Fi 0800 10:00 RS 40,00 3|3l 3] 3] 3 2] 2] 3 2 25 RS 1.000,00 |
PR Ribeirko do Pichal Torra Nativa AM 06:00 0060 | RS 7.50 3]3 m_u 3 2| 2) 2|7 25 RS 187,50
PR Canmgea TFM 889 06:00 18:00 RS 8400 Ijala m_nm_ 2] 2 n_ u_ 25 RS 2.100,00 |
PR Novs Londrina Pontal FM 101,1 06:00 19:00 RS 2250 ] N ] 2| 2) 2| 2 25 RS 562,50
PR Moreim Sales Panorsma FM 0700 19:00 35,00 u_ u_ u_ 2 u_ u_ 25 R$ 875,00
PR Céu Azl Massa FM 0700 19:00 R§ 7500 [ 33 2) 22 25 RS 1.875,00
PR Nove Aurors Chub AM 06:00 18:00 R§ 2500 u_ u_ u_ 2 n_ u_ 25 ) 825,00
PR Paranacity TFMB8a3 0600 19:00 R§ 7500 3133 2) 2] 2 25 RS 1.875.00 |
PR Pérola Hha FM 0700 18:00 R§  t0250] 3l 33 a F F n_ »_ 25 R$ 2.562,50
PR Sho Jolo do tval Vale FM 6700 18:00 R§___ 1625 3l 333 F 2} 2] 2 25 RS 408,25
PR Sio Jolo Piramide FM 0700 18:00 RS 42,00 3) 3| 3] 3| 2| 2] 2 m_ u_ 25 RS 1.050,00
PR Slo Jola Sio Jobio AM 06:00 15:00 R§ 4200 3| 333 2{ 22} 2] 2 25 RS 1.050,00
PR Bamacio Fronteira FM 94,3 0700 18:00 58 3| 3| 3] 3] 2] 2] 2 n_ u_ 25 RS 1314,50
PR Alto Piguir Chrystian FM 06:00 1800 RS w700 E1E] m_u | F af 2| 2 25 RS 3.675,00
PR Sdo Jorge dOeste Ofusora FM 06:00 1600 R$ 20,00 aja)a ﬁ F 2 n_ u_ 25 RS 500,00 |
PR Sio Jorge d'Oeste Verdes Lages FM 0600 1800 R$ 2000 3la) 3 a3 EEENFE 25 RS 500,00
PR icaraima Mercosul FM 07:00 16:00 R$ 40,00 EXIET | w_lm_ 2{ 2] 2 Iu_ 25 R§ 1,000.00
PR Nova Santa Rosa Cristalina FM 07:00 18:00 RS 4800 3 3| 3] 3 1 ) U I 25 RS 1.200,00
PR Boa Vista da Aparacida Rofta Go Sol FM 06:00 19:00 RS 30,00 a]3] 3] 3] 3 2] 2 r+lu_ 25 R$ 750,00
PR Juranda Ters Nathva FM 06:00 16:00 RS 3195 E) 1) I} 2{ 2 FIF 25 ] 758,75
PR Borruzépoiis Nova Era FM 061 19:00 RS 97,50 1) 3] 3] a F1IF1 ) I m_ P RS 243750
PR Formosa do Oesta Amiga EM 0700 19:00 R$__ 4500 F EE] EE] 2] 2 21 2 25 R: 1.325,00
PR Formosa do Oeste Pioneirs 98,9 FM 07:00 19:00 RS__. 2500 al 3] 3 20 2] 2] 21 2| 25 RS 62500
PR Pérola d'Oastn Pérola AM 07:00 19:00 RS 27,42 al a3 2l 2] 2l 2l 2 25 RS 685,50
PR Prarchita MENINA FM 0700 18:00 Ry 6088 al a3 2l 2 2 2] 2 25 R 1517,00
PR Luplonbpols Eden Fil 06:00 +9:00 RS __ 20,00 al 3] 3 2l 2] 2l 2) 2 25 R 500,00 |
PR Cuinta do Sol Kairce FM 91,1 08:00 19:00 R§ ___ 4250 2 3l 3] 3 2l 2l 2[ 2) 2 28 R: 106250
PR Brasiindia do Sul TFM 1053 06:00 19:00 RS __ 7500 K] IET B 2f 2 2 2] 2 25 1.675,00 |
RS axias gg Sul Afiantids FM 07:00 19:00 RS 18300 3 3 2| 2f 2] 2f 2 25 RS 4.075,00
RS Calas o Sul Difusora AM 0700 1800 R 30,00 A 2| 2| & RS 7
RS Caxias do Sul Gadcha Serra FM 0700 19:00 RS __166,00 3 K T EE 2] 2 Fl 25 i3 4.150,00 |
RS Caxlas do Sul Caxigs §3.5 FM 0700 18:00 RS __f2500] {3 K IEE 2| 2 m_ 2 R 3.125,00
RS Caxias do Sul Cidada Caxiag 830 AM 0700 18:00 R 76,00 3 | IEEE 2 F Fl 2 RS 800,60
RS Caxias do Sul Mais Nova 98,5 Fi 07:00 18:00 RS ___97.00 3 K] IE] BE) 2l 2] 2 2 2 RS 242500
RS Caxias do Sul Tus Voz AM 07:00 19:00 RS 7600 3 3 3 2] 2] 2 2 F3 R 1.500,00 |
RS Caxias do Sul Viva 84 5 FM 07:00 00 R§ 183,00 3 R IEE 2l 2l 2] 2] 2 25 RY 4.576.00
RS Caxias do Sul Tua Ridio So Francisco AM 07:00 8100 RS 90,00 3 [ EE 2] 2] 2] 2] 2 F3 R$ Z250,00 |
RS Caxias do Sul UCS 108.5FM 07:00 00 R 50,00 E 3l 3] 3 2] 2] 21 2] 2 25 RS 2250,00
RS Pelotng Alolia 93.3 FM 07:00 [ R§ 7500 3] 3] 2] 2] 2[ 2] 2 2 RS 1.875,00
RS Palotas Alortida FM 07:00 00 RS 12800 3 .m.._u 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 322500 |
RS Pelotas Culfura AM 07:00 00 69, 3) 3] 3 2| 2) 2| 2 25 RS 1.732.50 |
RS Pelotas Mals Novs 54 5 FM 07:00 1800 R§ 6500 3 3] 3 2| 2] 2] 2 2 25 RS 1.625,00 |
RS Pelotas Pelotense AM 07:00 19:00 130,00 3 m_u 3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 3.250,00 |
[ RS Polotas Alegria FM 07:00 19:00 RS 140,00 3) 3[ s3] 3 2] 3] 2 25 RS 3.500,00 |
RS Pelotas Tupancl AM 07:00 19:00 RS 7200 3} 3[ 3] 3 2 F] I 25 R$ 1.800,00
| RS Pektas Unversidade Catdlica de Peiotas AM 08:00 19:00 RS 40,00 3 BIE F IF I I 25 RS 1.000,00
RS Pelotas Uniko FM 99.0 FM 07:00 900 JR$ 6000 3 3 3 2] 2| 3| 3 3 25 RS 1.500,00
[ RS Santa Maria Allsntida Fi 07:00 §00  [R$ 8900 REEE 2) 2] 2 2] & 25 R§ 222500
RS Sarta Maria Gatcha Sarda Marta FM 07:00 900 R$ 9,00 AERE 2f 2f 3] 2] 2 25 RS 2.475,00
RS Santa Maria imembui FM 0800 19:00 RS 70,00 3 3[ 33 2] a2l 2] 2] 2 25 RY 1.750,00
RS Sanfa Mara Nativa FM 07:00 1800 RS 10200 ] B IE IE) 2l 2l 2 2] ¢ 25 RS 2.550,00
RS Santa Maria Fampa FM 104.7 07.00 1800 RS ___ 5500 3 EE] IE] 2] 3] 25 R§ 375,00
RS Gravatal Wstopcke AM D600 1900 RS___ 923% 3 ] BE] 2] 2] 2 25 RS 2.307,50
S Novo Hamburgo ABC 103.3 FM 0700 19:00 Ry 100,00 3 3[ 3 2| 2 25 R§ 2500,00 |
RS Novo Hamburgo Felicidade FM 07:00 18:00 138,00 3 3 3] 3 2l 2] 2] 2] 2 25 RS 3.450.00
RS Novo Hamburgo Unibo FM 1053 07:00 1900 102,00 B IE] 2] 2] 3] 2] 2 25 RS 255000
RE Novo Hambutgo 887 FM O7:00 16:00 Ry 11600 1IE B E 2] 2] 2] 2 m_ 25 RS 280000
RS 5o Laopoido Nova Progressa 1530 AM 07:00 18:00 109,33 3 u._lm_ 2] 2] 2 2] 2 25 RS 272325
RS Rio Grande Cassino AM 0600 1800 RS 28.00 3 3] 3 2] 2] 20 2|2 25 RS 700,00
RS Rio Grande Gaocha Zons Sul FM 07:00 19:00 R§ 107,00 1 K] K] B M#N 2) 2| 2 25 RS 257500
RS Rlo Grande Oceano FM__ 08:00 15:00 R§ 89,00 F1 ] 6] B 2] 2] 2y 2] 2 25 RS 247500
RS Rin Grande Pampa FM 62,5 FM 07:00 18:00 00 al 3]l 3] 3 m_u 2] 2] 2| 25 RS 137500
RS Passa Fundo Allantida FM 07:00 18:00 R$ 101,00 3l 3 3] 3 2] 2] 2] 2] 2] 25 R$ 262500 |
RS Passo Fundo Maia Nova 50,1 FM 07:00 15:00 RS 5500 3l 3] 3] 3 2] 2] 2] 21 2 25 RS 137500
RS Passa Fundo Uirapury FM 07:00 18 R$___108,00 al 3 Fl 221 2 25 RS 2.700,00
RS Passa Fundo UPF FMl 0700 18:00 RS 24,00 1l K F] 2l 2] 2 25 RS 600,00
RS Unugusiana Charmus FM 0700 19:00 RS 100,00 E1 I I P F [T 2500,00
RS _ Unsusiana S8 FM 07:00 18:00 RS 14850 3[a] 3] 3f : 2 2l 2] 2 25 R§ 3712.50
Total Interior Sul ] 2350 R§ _ 158.654.50
_E“
A Springie 30° I 7 J
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Titiea Rédio interior Sul
Programacho Rado - interior Sd —
Faixa Hordrda M |
Wiior Unithrio = Total Vaior Total Geral
Vi3 Municipic Velculacio Visicula .Pw_qnuwm_umqooumcuh_
e fnicia Final Tebola X |elva] 17 18] 18| 20|21 22| 23] 24| 25| 28 27| 8 2o 3o 31 " 3T ey
RS Sarta Gz do Alantics FM 5700 g0 [Ag  eam]| (33 a[ 2] 2| 2 25 220000 |
RS Sants Cruz do Sul Gazota AM 07:00 9:00 A§ 10400 | E 2zl 2[ 2] 2] 2 25 %
RS Santa Cruz do Sul Gazota FM 08:00 800 [i: IF: ] 3 2] 2 2 25 W. 3
RS { Santa CnadoSu Santa Cruz AM 06:00 800 |Ry 5028 | F 2l 2 2 2 25 ] 28,50 |
| RS m Anfena 1FM 06.00 00 RE 51,00 ] 2] 2| 2| 2 25 275,00
RS Difusora FM 07:00 g00 2} 2| 2| 2 25 500,00
RS Benio Amizage 1070 AM oT0 0 RE 5500 u_ u_ u_ 2] 25 RS 375,00
[ RS Bento Goncalves UCSFM 89,9 o7:00 18200 RS 6800 3 2] 2] af 2 25 RS 700,00
RS Erechim Techd Erechim AM 07:00 1610 RS 109,33 3 3 2] 2l 2] 2 25 RS 273,25
5 Erechim Virtusl FM 07:00. 1600 R 00 2| 2| 2 2] 2 25 RS 750,00
RS Cachosim do Sul Fan Pop FM 07:00 1800 RS 7240 3| 3 2| 2f 2[ 2] 2 = RS 1.810,00
RS Cachosim do Su Fandango AM 07:00 1900 3] al 3] 3 2] 2] 2 2] 2 25 RS 1.334,75
RS Cachosima do Sul Mais FM 95,1 07:00 1900 RS 7200 3] 3 E] 3t 3| 2| 2| 2 25 RS 1.800,00
RS Mix 54 FM 07:00 19:00 72 3 3 2 4 u_ 2] 2 F3 .m 1.812
[ RS Cachosits do Sul GVC FM 07:00 19:00 35 1E 3 22| 2 2 25
| RS Cachosira do Sul 102 FM 07.00 1800 RS 5339 1E 3 2] 2] 3] |u_ 23 RS 1.334.75 |
[ RS 7] Educativa UNLI FM 07:00 1900 ) FE 3 1l 2 25 RS 82500
RS Tl Mundial FM 07:00 1900 R$ 7900 3 3] 3] 3 2 2] 2] lu_ RS 1.675,00
RS Hul Progressa de (jul FM _ 0700 1800 RS 75,60 3 3] 3] 3 2] 2] 2 2] 2 25 RS 1.595 00
R SantAna do Livmmento Band FM 06:00 _ 1600 R 3000 | ['af3] 3] 3] 3 2] 2] 2 2 25 RS £50,00
R Sant'Ana do Liviamaniy Quordncla FM 07:00 1500 R 50,00 333 2| 2] M 25 RY 250,00
R SantAna do Livismarto 83 Mais Lider FM 0700 1900 IR EE 2| 2| 2 2| 25 625,00
RS SanfAna do Livamarto RCCFM 953 06:15 1720 R§__ 8000 3] m_lu,_ 2] 2| s 2 25 RS 000,00
| RS Sarto Ciube FM 0700 1810 RY___ 8300 3l 3] 3 2] 2] 2 Fl 25 R§ 075,00
RS Sanio Novo Hortzontes FM 07:00 18900 R 3] 3] 3] 2| 2] 2 2 P RS 625,00
RS Sapa Tiaraly AM D7:00 1900 R§ 628 3] 3] 3 u_ w_ 2 2 25 RS 2315
[ RS Aegrete Gazeta AM 0700 19:00 R$ 770,08 31 [ 3] 3 2| 2] 2 F] 25 RS 6.774,00 |
S Alagrete Minuano Fi 13:00 18:00 RS 4800 313 w_lu_ 2| 3 m_ 5 Ry 200,00
[ RS Alegrete Tché AM 07:00 19:00 RS 109,33 al [ a3 2] 2 Fl 25 RS 2T
RS Ssrta Rosa Guairs FM 05:00 19:00 R§_ 4100 3] 3t 3] 2| 2 m_ 25 RS .025,00
RS Vendncio Aires Torra FM 105,1 07:00 19:00 RS 3500 3] af 3] 2 2] 2 25 RS 875,00
RS Camaqud Actistics FM 87,7 00 1900 RS 73,70 3] 3 2 2] 2]l 2 = RS 1.842.50 |
RS Camaqus Camaguenss AM 08:30 1800 RS 7200 al 3 2 2] 2 2 25 R 1.800,00
[ RS Camsqud Maricional FM 06:00 1800 [3] ] Fl ¥ 2| 2 b3 R 1.575,00
S Vacaria Esmacaida FM 07:00 1600 R s7o0f | 2| 2 2| 2 F33 R$ 1.425,00
RS Vacaria Wialn Mo 1075 FM_ 07:00 1800 RS 2500 ] 2| 2| 2| 2| 2 = 25 00
[ RS Vacana Tus Rédio Fitima FM 07.00 1900 R§ 2500 E] 2| 21 2] 2] 3 25 =] 625,00
RS Vacaria UCS 106.1 FM 08:00 1900 RS 4300 3 2] 2] 2[ 2] 2 25 1.075,00
RS Campo Bom Cindersis AM 08:00 19:00 R 48,00 3 2 2i 2] 2] 2 25 RS 1.200,00
[ RS Cruz Alta Pop Rock FM 07:00 1800 R§ 6325 2] 2] 2 2 25 1.581,25
RS Sho Gabriel Band FM 06:00 19:0X R$ 34,00 20 21 2 2] 2 F RS 850,00 |
| RS Sho Gabriel Batovl AM 07:00 19:00 R 90,00 2l 21 2] 2] 2 25 2.250,00
RS Shio Gabriel St Gabdel 580 AM 07:00 19:% RS 10833 2| 2 2f 2] 2 25 RS 273325
RS Sio Borla Cuitwra AM 1260 07:00 1910 R 63,00 2| 2f 2[ 2] 2 25 RS 1.575,00
RS Sio Borla Fronteirm FM &7,1 07:00__ 1950 R 83,00 22 2 2] 2 25 RS 1.575,00
RS Carazinho Didrio AM 780 0A:00 1900 R 48,80 2] 21 2] 2] 2 25 R$ 1.220,00
RS Carazinho Gazeta AM 670 07:00 1800 RS 11748 FIIE I Fl F3 2.937,00
RS Carazinho Gazeta 100,3 FM 07:00 18:00 R§ 8252 3| 2| 2 F] 25 RS 2.083,00
RS Taquars FM 91 07:00 18:00 RS 4840 2 2 2 25 1.210,00
RS Taquara Taguam AM 07:00 1900 R 34,00 2] 2 F] 25 RS 850,00 |
RS Canguu Liberdade AM 06:00 18:00 R$ 150,00 2] 2 2 25 1.750,00 |
RS Santiago Nova Pauta FM D500 1800 RS 2050 3l 3l 3] 3 2] 2 2 26 RS 512,50 |
RS Santisgo Nova 89 FM o700 18:00 RS 5400 1 Kl ] K 2] 2 2] 2 25 RS 1.350,00
RS Saniiago Santiago FM 07:00 1900 RS 7200 3] 3] 3] 3 2] 21 2 2] 2 ] RS 1.800,00
RS Santiago Verdes Pampas FM 07:00 1900 R$ 200 3] 3] 3 3 2] 2} 2] 2] 2 25 R$ £50,00
RS Caplo da Canca Caplic FM 06:00 18:00 RS 247,00 3 HIEE 2] 2 2 25 6.175,00
RS Capllo da Canoa Hortzonte 65.7 FM 07:00 16:00 R$ 360,00 3 3l 33 2| 3 Fl 25 R$ 000,00
RS Tramandsl Alldntida FM 07:00 18:00 R§ 6500 3 2] 2 2 25 625,00
RS Sio Louronco do Sul Sho Lourpnco AM 7:00 16:00 R$ 9200 E1IE IE 2] 2 2 m_ F3 R3 2.300,00
RS Osério Jovern Pan FM 08:00 1800 RS 7200 3] 3] 3 2] 2] o] 2] 2 25 800,00 ]
RS Osorlo Osério FM 07:00 9:00 R$ 7200 1] E EE 2] 2] 2] 2] 2 25 R$ 800,00 §
RS Canela Ciube de Canela FM O7-00 9:00 R$ 11560 1] 3] 3] 3 2] 2] 2] 2 2 25 R$ 2.890,00
RS Sanio Aniénio ds Patrutha Itapul AM 07:00 9:00 RS 2600 3 3] 33 2] 2| 2] 2] 2 25 RS 650,00
RS Panambi Sorrisn FM 0700 1900 |R§ 4200 E K] BE BE] 2] 2] 2] 2} 2 25 RS 1.050,00
RS Marau Mals Nova FM 0700 1600 RY 30,00 al 3l 3 2] 2 2} 2] 25 it 750,00
RS Matay Tua Risdio FM 0700 16:00 RS 2800 3l 3 Iu_ 2l 2 2 25 RS 700,00 |
RS Rosario do Sul Marais AM 0700 19:00 RS a4m af 3] 3 2] 2 2| 2 25 RS 600,00
RS Dom Pedrito Sulicia AM 07:00 19:00 R$ 50,1 B EEE 2] 2] 2] 2] 2| 25 RS 1.252.50
RS Dom Pedrito Upaceral AM 0700 19:00 Ay es 3l 333 2) z] 2] 2] 2 25 RS 1,625,00
RS Rio Parda Ria Parde FM 07:00 1800 RS 40X Bl ] T I 2) 2| 2{ 2] 2 25 R 1.000,00
[_RS Torrs Maristea FM 06:30 1600 [T E] K] BE 2) 2] 21 2] 2 2% RS 1.747,50
RS Sho Ly Gonzaga Missionaics AM 0700 18:00 RS 5000 3] af 3 2} 2| 2] 2| 2] 25 RS 260,00
| RS Gramado Masss FM o700 900 RS 8200 K] I B 2] 2] 21 2] 2| 25 RS 2050,00
RS lgrefinha Amizade FM. 0700 800 R 59,00 3] 3] 3 2[ 2] 2] 2] 2 25 RS 1.475,00
RS Faimeira des MissSes Difusora FM 06:00 @00 Ry 19808 [ I F 2f 2] 2 25 4.502,00
RS Cacepava do Sul Cagapava AM 06:00 1800 R 6400 3l 333 2[ 2] 2] 2] 2 25 R$ 1,600,00
[ RS Gartbaidi Garbald AM 07:00 1800 R§ 3500 afalafa[3 2] 3] 2f 2] 2 25 R§ 875,00
RS Garibaid Mais Nove 88,1 FM 07:00 1800 R§ 3500 3jalatala F u_ u_ 2] 2 25 RS 675,00
RS Gartbaidl Serrana FM 07:00 1800 RS 5300 £l IE] ) B 2l 2] 2] 2] 2 25 1,326 00
RS Estrela Vale AM 07:00 1800 RS 79,60 IR EE 2] 3 2] 2| 2 25 RS 1.880,00
RS Candeléria Sorriso FM 07:00 1800 Ry 3200 al a3l 3|3 2] 2| 2] 2 2 25 RS 800,00
RS Soledade Mais Nova FM 98,1 07:00 1950 RS 2500 3| 3] 3 2| 2] 2] 2 3 625,00
RS Soladade Soledade AM 0700 18:00 RS 4400 3l 3] 3 2] 32 20 2 25 RS 1.100,00
RS Soledade Tus Ridio Cristal FM o7:00 15:00 R 2500 E) ]| ..m_ 2 25 RS 825,00
RS Sants Vittria do Patmar Culturs Santa Viidris AM 0600 18:00 R$ 51,00 E) BE] Fil 25 RS 1.275.00
RS Toutsnia Popuar FiM 07:00 18100 48,00 |m— 3| 2 25 RS 1.225,00
RS Fraderico Westphalen L1z & Alsgria AM 1160 07:00 1800 RS 7580 3] 3l 2 25 1.887,50
RS Frederico Westphaisn Liz & Alegria FM 0700 1500 R§ 7 33 25 RS 1.897,50
/S Flores da Cunha Amizade 89,1 FM D700 1800 RS 5500 3| 3] 3 5 R 1.375,00
RS Lagoa Vermeiha Mais Nova 104,3 FM 07:00 1900 RS 25 3| 3] 25 | RS 625,00
RS Lagoa Vermoha Tus Radio Cacique FM 07:00 1800 25,00 3| 3 25 RS 525,00
RS Jaguacio Culturs AM 08:00 18:00 RS 51,00 F1 1 B 75 R§ 1.275,00 |
RS Jaguario Merigional FM 0700 18:00 RS 5100 FFIEE] 25 RS 1.275.00
Tolal irtetior Sul 2325 R§ 16020075
Titulos:
{_A_Spinge 3¢ _ | 30 |
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Anexo 88

Tiiica Rédio Interior Sul
T o
uE Municiplo Veiculsgao Velcula o | T [BIE[TIE ST BT OTa[SISTOISIT] peatener | o o o™
G i 15[ 16 17] 18] 18] 20[ 21] 220 23] 24] 25] 28] 27| 26{ 200 30] 31 S
RS Nova Prata Massa FM G700 16.00 o0l |33 2| 2] 2] 2 = RE 1.800,00 |
_lb Nova Prata Prats AM__ 6700 15:00 RS 8775 ] E1EE F] 2 2] 2] 2 Fo) RS 299275
RS Vorandpolis Tua Rédio Veranense Fi [T 18:00 R$ 34,00 afal 3 3 2] 2 2] 2 25 R$ 850,00
RS Vemndpolis 86,1 FM O7:00 1E:00 34,0 F ] E 2] 2 2] 2 25 RS 850,00 |
S Guaparé Aurers FM 07:00 1800 20,0 3] 3] 3 2 2 & 25 R$ 500,00 |
RS Trés Passas Alto Urugual FM 07:00 18:00 RS B84 EY 1 E) 2] 2 2 2 25 RS 2.212,00 §
RS Trés Passos Difusors Akt 07:00 15:00 52,20 3 2) 21 2] 2] 2| 25 RS 1.305,00 |
RS S&o Sapd Cotrise) AM 08:00 1800 R§___ 3340 ] F] I m_ 2] 2] 2] 2 25 RS 835,00
RS Tupanciretd Ciube Um FM 07:00 1E:00 RS 78.50 JEIEEE 2l 3 2] 2 2 as £12,50 |
RS Quaral Salamanca FM 07:00 1800 RS 4405 1E] 2] z 2] 2 25 K3 101,25 |
RS Sarandi Mais Nova 93,5 FM 07:00 18:00 RS 4000 ] 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 000,00 |
RS Sarandi Sarandl AM 07:00 18:00 R$ 4800 3 F 2| 2] 2 25 RS 1.200,00
RS Encantado Encantado AM 07:00 00 RS 43 3 3] 3] 3 2] 25 RS 1.002,75
RS Tapejara Tapajara FM 07:00 00 | RS 33,00 3 3] 3[3 2 F RS 1.575,00
RS Tapejara 100E 7 FM. 07:00 00 RS 50 E] 3] 3] F 2 25 RS 537,50
RS Sho Marcos DIPLOMATA FM 07:00 19:00 RS 50 3 2 25 ] 337,50
|_RS Rolante Sol FM 07:00 18:00 RS __ 125,00 3].3 2] 2] z 25 R 3.12500
S Nova Potrépoils \mperial FM 07:00 18:00 RS 4500 3) 3] 3 2] 2] 2 5 Ry 125,00
| RS Imbé imbé FM DE:00 18:00 RS__ 272,00 3] 3] 3 2 u_ m_ F 25 R 6.800,00
RS Imbé Jovem Pan News FM 08:00 19:00 60,00 3] 3] 3 2] 2] 2| : 25 RS 500,00 |
RS Tirubd Amizade FM 07:00 18:00 R 83,19 3] 3] 3| 2[ 2} 2] 2] 2 25 R 2.079,75
| RS tiruhd thirubd AM 0700 12:00 R$_ 103.80 afa] 3] 3] 3 2| 2| 2 25 R 2.597,25
|_RS Jilio de Castiihos epun FM 0801 19:00 R 85,00 ] ] BE] 2] 2 25 R 125,00
RS Horizonting Vera Cruz AM 7.0 18:00 RS 107,00 3] 3] a 2 25 R 2.675,00
RS Niio-Me-Toque Nova Caras AM o701 19:00 RS 62,00 3] 3 3 \»ﬁ 25 RS 300,00
RS Nic-Me-Togue Positiva FM 90.9 07:00 19:00 R§ 3048 ] 3] 3] 3 2| 2 25 RS 762,00
| RS Gatillo Vargas Sideral FM, 07:00 19:00 R$ 54,00 E I D ] O 2] 2] 2| 2 25 R 1.350,00
| RS Gatiko Vargas Sideral 98 FM 07:00 19:00 RE 5400 E E] ] IE] 2 2 2 25 R 1.350,00 |
[ RS Restinga Séca Tché 87,7 FM 07:00 19:00 RS 106,13 2 al 3 3| F1IE) 2 25 3 273325
RS Sananduva Maga FM 855 07:00 18:00 RS 6000 3 ] E] B 2] 2 2 25 500,00
RS Sanand Senanduvs FM 0700 19:00 R 60,00 2 3] 3] 3 2 2] 2] 2 25 S .500,00 |
RS Sarufing Corra Rosario FM o7:00 19:00 R 59,00 HEHEEBEEE 2 2] 2 2 25 R 1.475,00
| RS Scbradinho Gazeta FM 0700 19:00 RS 45,00 K] ] ] 2[ 2l 2 25 R 125,00 ]
[ RS Cidroira Cidruits FM 06:00 18:00 RS 286,00 3 3| 3] 3| 2 2 25 R 150,00
RS Xangn-é Xangri-ia FM 08:00 19:00 RS _ 247,00 E a 3] 3] 2 2 25 R 175,00
| RS Santo Augusto Querincia AM 07:00 19:00 RS 9000 3 3] 3] 3 FIE I 25 3 2.250,00
RS Tenenie Portela Provincia FM 07:00 18:00 R§ 48,50 3] 313 2] 2 2] 2 25 R 1.21250
[ RS Anténlo Prado ‘Solaris FM 07:00 19:00 R$ 7200 3l 3] a 2] 2 2 =3 R BO0.O0
RS Astolo Prado Solaris FM 07:00 19:00 RE 7200 3 2] 2 2 25 A 1.800,00
RS Feiz Vale Feliz FM 070 19:00 R 75,00 3f 3] 3 3 2] 2] 2 2 25 RS 1.875.00
RS Aoca Saley Onda 97 FM a7:0¢ 18:00 R 42,60 3] 3] 3 2| 2 5 RS 1.065,00
RS Tapern Cultura AM 07 19:00 [ 86,50 E] EE] BE] 2 25 R$ 216250
RS Tapera Studio FM 07:0 19:00 RS 40,00 3] 3] 3 Fl 25 R$ 1.000,00
RS Arvorezinha Cultura da Arvorazinha AM 07:00 19:00 RS 3500 3l a| af 3l 2l 2 25 RS 875,00
RS Arvorezinhia Cultura de Arvorazinhs FM 07:00 19:00 RS 4025 3] 3|3 2] 2] 21 2 25 RS 1.006,25
| RS Guarani des Missbes Capital FM 07 D1 19:00 RS 5800 31 3] 3 2] 2] 21 2 P s 1,450,600
[ RS Guarani das Missdes Guaramano FM 0701 18:00 RS 58,00 3] 3] 3| 2] 2] 2[ 2 25 R 450,00
RS Giorinha Soriso 81,5 FM 07:0f 19:00 RS 6500 ] E] B 2] 2] 2 25 RS 625,00
RS Paimitinho __Chiny A 07:00 19:00 RS 8500 3] 3] 3 2l 2] 2 25 RS 2.125,00 |
| RS Maguind FM Tramandal 07 0 15:00 RS 31500 E] 1] E] 2] 2] 2 25 R 1.875,00 |
RS Faxinal do Solumo La Sorella FM 071 19:00 RS 59,91 3| 3] 3] 2| 2] 2] 2 25 P 1.497,75 |
RS Faxinal do Sotuthe Sio Roqua FW 0701 19:00 RS 61,10 ] IE] ] 2] 2] 2 2 F3 R 1.527,50
RS [= do Sul Tores FM 08:00 19:00 RS 247,00 HHREEE 2| 232 2 25 =] 6.175,00 |
RS Estaclio Eataciio FM 07:00 15:00 R$ 50,00 3] 3] a2 2| 2| : 25 R 1.250,00
RS Gaurama Cluba FM Erechim/Gaurama 07:01 18:00 RS 2584 Y T ) B 2 F 25 R 746,00 |
RS Porto Lucena Navagarias AM 07 ! 16:00 RS 5500 3] 3 u_ mi 2 F 25 R 1.375,00
RS Cacigus Doble Regional FM 81,7 0701 15:00 RS 35,00 alafa Fl F 25 RS 675,00
RS Humalth Aho Urugusl 106,1 FM 07:00 1800 R§ 5478 3] 3] 3] 3 2] 2] 2 25 RS 1.360,00
| RS Cirlaco Cluba FM 07:00 16:00 RS 2984 EY K] ] JE n_ u_ 2 25 R 746,00
| RS Miragual Plansta FM 06:00 16:00 RS 5000 alaj3fa 2] 2] 2 F3 R 1.250,00
| RS Duvid Canabaro Amizade FM 07:00 18:00 R§___ 4900 3l 3 u_ ”_ F FIEF 25 R: 1.225,00
RS Sia Jodo da Urliga Educadora AM 07:00 18:00 RS 4200 alaf 3l s[a F 2] 2] 2 25 R 1.050,00 |
RS Pulings Clube FM 0700 19:00 RS 2084 3 af 3] 3 2[ 2] 2] 3] 2 25 RS 746,00
RS Via Flores Maig Nove FM 0700 1900 [R§ 2500 3 33| 2| 2] 2] 2 25 R 625,00
RS Nova Brincla Bréscia FM 07:00 :00 R$ 5500 K] K] 2] 2] 2 25 R 1.375,00
RS Lagoa dos Trés Canios Clube FM 0700 :00 RS 2084 3| 3 2] 2] 2 25 R 748,00
sc Jolewila Arca da Alanca AM 6700 00 RS 62,68 a[ 3] 3 2] 2] 2 75 R 1.566,50
SC Jokrwilk Allantida FM 07:00 19:00 RS 141,00 3 3l 3l 2 2] 2] 2 25 RS 3.625,00
SC kel Cirbe Joinvie AM o700 19:00 RS 150,89 3] 3 2] 2[ 2] 2] 2 25 R 3.997,25
SC Joinviia Colon AM 07:00 16:00 RS 6144 BB F 2 25 R 1.536,00
SC Joinvitie Jovem Pan FM 06:00 00 R} 17500 k] F 2 5 RS 4.375,00
5C Joinviia Jovem Pan News AM 0700 00 RS __ 92,m k] 3 2] : 2 25 RS 320,25
SC Jolnwille Mativa FM 06:00 00 RS 150,00 3j3 3 F1IF 2 25 [RS 750,00
5C Joinville Nossa §9.9 FM 07:00 19:00 R} 42,59 3| 3] 2] : 2 b3 RS 084,75
C Joinville 107.5 FM 07:00 00 R§ 110,00 | 2f 2] 2| 2] 2 25 RS 2.750,00
C Joinville 89 FM 07:00 :00 R§ 18528 M 21 2] 2 2] 2 25 X 4.682,00 |
iC Jolmvile 93,5 FM 07:00 .00 85,24 3] 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 2 131,00
S Blumenau Arca da Allanca AM 07:00 00 RS 9225 1 E R E 2] 2{ 2 2] 2 25 RS 2.306,25 |
sC Blumenau Atlantida FM 07:00 1800 R$ 144,00 HEEE 2 m“ 2] 3] 2 25 RS 1 600,00
SC B CBNFM 08:00 0%:30 R$ 150,00 12l ] 2 A 2 1 2] 1] 15 RS 2.250,00 |
[ Blumenau Massa Fi 07.00 3 R§ 308,00 al 3l 3] 3 2] 21 2] 21 2| 25 RS 7.725,00
SC Blumenau Clubs AM 07:00 .00 R$ 98,70 HEEE 2] 2] 2[ 2] 2 F i Z492,50 |
SC Blumenau Habork AM .00 £00 RS 80,48 al 3l 3]s 2] 2} 2] 2 2 25 R 2.012,25
sC Blumenau Manina Fd 7:00 100 RS 18056 | I IE 2] 2] 2 2 2 25 RS 4.514,00
sC ] Unidio FM 07:00 19:00 s 99,61 I E 2] 2] 2] 2 2 25 RS 2.480,25
sC ] 90 FM 06:00 19:00 R 170,00 3] 3] 3 2] 2] 2] 2f 2 25 R 4.250,00
SC Slumenau 1063 FM Alsiuls 07:00 00 R 70,00 3l al 3l 3 2] 2] 2 2 25 J50,00
5C Sio José Magls 107 FM 07:00 00 RS 18500 s uH_ 2] 2| 2 25 R$ 4.625,00
SC Sio José Cidade FM 06:00 00 RS 15600 alal3a[ 3]s 2] 2 2| 25 RS 3.800,00
Total Interior Sul | 2215 RS 183.802,00
Titulow:
[ __A__Sorngie 36° e = 1 |
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Titica Rdio Imerior Sul
Taixa Horkria Ve P
ur Municipio Veiculase Veicuka o s e Lnitrie T s{o[s]T[olals[s[D[s]T], ton | Vel o Gems
15[ i8] 17 18] 211 22| 23] 74| 25) 261 27| 28) 28] 36( 31 ey
5C Chapecs Allbrida FM 1700 o I ) 1IRE 3 2 RS 242500
- Chapecd Contnental FM 07:00 00 RS =2 TEIE! 2] 2 25 R 133450
[ Chapech Masza FM 07:00 :00 RS 108,00 113 2| 2 25 RS 2.700,00
|__5C Chapech Chapach FM 1001 07:00 00 RS 110001 |33 2 25 RS 2.750,00 |
sC Chapechd Condd FM 58,9 0700 19:00 RS _ 7440 ] 3| 3 2 25 1.860.00
[ Chapech Sonora FM a0 19:00 RS 6182 3 3] 3 25 RS 1,545,50
5C Eajai Band FM 08:00 19:00 RS 66 33) 3 FIF 25 RS 850,00
5C Eaisi Bandewrarss AM 0700 19:00 RS 6955 A B EE F 25 RS 738,75
SC kajsl Clube FM Lhoral Norta 700 18 RS___9358 3 3] 3] 3 F 25 RS 339,50
SC Kajai Ditusora AM 0700 18:00 RS___ 4000 3 3 2] 2| 2 F) 25 RS 000,00
SC Kajal Cidade Naveganies FM 08:00 18:00 RS 156,00 2 ] 25 RS 3.506,50
5C taisi Unival FM 0700 19:00 RS 6255 F 2 25 RS 1.563.75
5C Criciims Atilintds FM 0700 19:00 RS __ 105,00 25 RS 625,00
sC Criciima Cidade Urussanga FM 08:00 19:00 RS 140,00 2| : 25 R 500,00
SC Crickima __Eldoradg AM 07:00 18:00 41,34 2| 2] F 25 R 531,00 |
SC Crickoma Eldorado Mais FM 6700 19:00 RS 12947 3 3 FIEIF F 25 RS 236,75
SC Cricioma Hulha Nagra AM 0700 19:00 RS 111,10 1IHEBEEHRE 2 2] 2| 2] 2 25 RS 2. 777,50
SC Criciama Hutha Nogra FM 0700 00 RS 111,10 2 3l 3 2/ 2] 2] 2] 2 25 RS 777,50
SC Cricima Massa FM 07:00 :00 RS 20800 3] 3 2| 2] 2 2 25 RS 522500
§C Crickima Wonte Carlo FM 06:00 :00 115 3|3 2] 2f : 2 25 RS 2.875,00
| SC Cric Onda Jovem FM 07:00 :00 RS 60 3 2| 2 25 RS 1.517,00
5C [ Som Malor FM 0700 19:00 RS 100, E] 2] 3 25 RS 2.500,00
SC [+ 105 FM 08:00 19:00 " 120,00 3 F. 2 F RS 3.200,00
SC Jaragu do Sul Jaragud 1013 FM 07:00 19:00 RS 5805 3 2 RS 40125 |
SC Jarngua do Sul Supernova FM 07:00 19:00 RS 58 3 RS 450,00
SC Jaragud do Sul 105 FM 0700 19:00 R 76,50 3) 3] 3|3 RS 912,50
SC Jaragué do Sul REN 84,3 0700 3:00 R 1,68 al3)a]af3 F RS 2 042,25 |
sC Jaragud do Sul Stidtio FM 0700 .00 RS 58 4% al3) 3] afa 2] 2] 2{ 2] 2 25 RS 812,25
SC Lages Antena 1 FM 07:00 00 130,00 3 3 2| 2] 2] 2] 2 25 RS 250,00
SC Lages Band FM 08:00 .00 5 3 2] 2] 25 R 1.42500
sC Lages Clubs 88,3 FM 0700 15.00 RS 5087 E 3 2] 2] 2] 2] : 25 RS 266,75
sC _ gns Masss FM 07:00 19:00 RS __ 80,00 2 2| ; 25 RS 250,00
sC Lapas Princesa FM 85,7 07:00 19:00 RS 111,41 |m_ 3 2 2] 3 25 RS 78535
C Lnges 101 FM 07:00 19:00 RS 7890 3 E 2| 2] 2] 2] : 25 = 87250
iC Bainsario Camborks Conexbo FM 0800 19:00 RS 59,00 AR ERE 2] 2| 2| 2] 2 25 RS 2. 475,00
c Bainadrio Camboriu Divino Cieiro 80,9 FM o7+ 00 RS 9500 M_ 3 2 2] 2] 2] 7] 25 RS 2.375,00
SC Bainsdrio Camborid Menira FM 07:00 00 R$ 19896 3 3 2| 2] 2| 2] 2 35 RS 4.974,00 |
SC Bainsdrio Cambonid Cambono FM 07:00 .00 126 3 3 F F. 25 RS 312500
§C Brusque Cidada AM 0700 1900 RS 57,10 3 3 F . 25 RS 1.427.50
SC Brusgue Ciplomata FM 07:00 18:00 RS 6525 3 3 2] 2 25 R 3125
SC Brusque Mazsa FM o700 18:00 RS 278,00 3 3 M_ F 25 R 8.650,60
sSC Brusgue Araguaia AM 0700 19; RS 7388 AHREEREE Z 2| 2 25 = 1848 .00
SC Tubarko Messa FM 0704 18: RS 100,00 3 3 2| 2] 2f 2 2 25 RS 4.750,00
SC Tubarso Nativa FM [1E 18:00 RS 12093 3 2] 2 2] 2 25 RS 3.24825
SC Tubarso Cidads FM 061 19:00 RS 140,00 3 2{ 2 2] 2 25 RS 3.500,00
5C Tubarso 102 FM [E 18:00 RS 140,00 3 2 m_ 25 = 3,500,00
5C Tuhario Super Tuba AM 07:00 19:00 RS 8000 3 2 2] 2 25 R 2.000,00
5C SBo Benio do Sul 88 FM 000 19:00 R 50,01 3 2] 2] 3 w_ F 25 RS 25025
[ sC Cagador Cacanjurd FM 07 19:00 R 52,58 3Ja[3 3 2] 2] 2] 2] 25 RS 314,50
SC Cagador Massa FM ar; 00 RS 106,00 HIEE 2] 2] 2] 3] = 25 RS 2,650,00
SC Cagador Cacndor FM 07:00 :00 R 52,568 2) 2] 2| 2] 2 25 RS 314,50 |
SC Concord Atual FM 103,5 07:00 00 RS 65,71 2} 2) 2| 2| 2 25 RS 2.302,75
SC Conchrd Alanca FM 07:00 00 RS___ 6282 3 2| 2t 2] 2] 2 25 RS 1.573,00
sC Conchrdia Rursl FM 0700 19:00 RS 6623 3| 3 »._ F F1IE 25 RS 1.655.75
sC Concbrdia 96,3 FM 67:00 19:00 RS 6823 3 3 2] 2] 25 R 1655785
SC Rio do Sul Werador Al G700 19:00 RS 160,00 IEE 3 u_ |mu F 25 RS 4.000.00
SC Rio do Sul Amanda FM 0700 18:00 RS 50,00 afalala 2] 2] 2 25 RS 250,00
SC Gaspar Sentinela AM a7 19:00 RS 5258 3t 3l a3 2| 2[ 2] 2 25 RS 314,50
SC Gaspar B9 FM 070 00 RY 6289 3] 3| 3 2] 2| 2] 2] 2 25 RS 572,25
sC Amncangud Cidade em Dis FM 06:00 :00 RS 140,00 3| F 2l 2] 2 25 RS 3.500,00
sC indmisl Clube FM 07:00 :00 RS 140,00 El ] 2 2 25 RS 3.500,00
5C Indaial Nova FM 0800 .00 RS__ 126,00 3 a 2| 2] 2 25 RS 3.150,00
5C Haperma Cidade FM 07:00 18:00 RS 658t 3 20 2 25 RS 1.64525
SC Maira Novs Ers FM 07:00 19:00 RS 4932 3 3 FIIE 28 RS .233 .00
C Mafrs Sho José FM 0700 18:00 RS 4599 3 3 2] 2 RS 1.149,75
C learn Max FM 06:00 18:00 RS 187,00 FE 3 2] 2 F RS 4.675,00 |
C Canginhas Clube FM 0T00 18:00 R$__ 59,00 3l3 3 2] F RS 475,00 |
5C Cancinhas Messa FM 07 0 19:00 RS 78,00 IEBE 2f 2] 2 F 875,00
SC Canoinhas 86 FM 0601 19:00 RE &0 T4 JEIE 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 518,50
sC Videira Videirs AM o7 0 18:00 RS 4914 JE 2| 2| 2| 2| 2 25 RS 22850
SC Videira Vitria AM [ 18:00 RS 5307 3 2| 2 2 25 RS 1.328.75
sC 580 Franciaco do Sul Sio Francisco AM 0708 18:00 RS 56,03 3l 3 2 2 25 RS 1.423 25
SC Xanxers Fasina) ANemativa FM 07:00 18:00 RS ___ 4757 3 F 2| 25 RS 1.186,75
sC Xanxerd 2 FM 07:00 19:00 RS S4ak] |3 2] 2] : 2 25 RS 1.361,00
SC Xanusrl Princosa AM G7:00 19:00 RS 6178 I3 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 154850 |
sC Xanxen Super Difusors AM 0700 18.00 RS 56,05 Al IM_ 2] 2 m F 25 R 1.401.25
SC Xanner 1007 FM 6700 19:00 R 88,64 33 3 2( 2| 2] 2] : 25 &S 221,00 |
SC Xanxen 101 FM o7 19:00 RS 64,22 1 EEE 2] 2] 2[ 2] = 25 RS 805,50
SC Laguna Difusora FM 07 19:00 R 80,56 3] 3 2f 2] 2| 2] 2 25 RS 2.016,50
sC Laguna Hiper FM 07:00 19:00 RS 74,00 3] 2f 2f 2| 2] 2 25 RS -B50,00
SC Laguna Mix FM 0800 13.00 RS 9,00 E 2[ 2 2| 2 25 RS 475,00
SC imbituba Cifusora FM 1003 07:00 00 RS 46, 3 2| 2 2| 2 25 RS 1.153.25
[_sC Imbituba 893 FM 0700 00 62,7 3|3 2| 2 2| 2 25 RS 1.567.50
sC Timbd Culura FM 07:00 00 RS 14280 3 3 F z| 2 25 RS 3.570,00
sC Timbd Princesa f M 07:00 18:00 RS 5030 3 2 25 RS 1.257,50
SC Timba Pérola FM 07:00 18:00 R§ 5382 3 25 RS 1.345,50
SC Timbé %2 FM 0700 18:00 RS 5382 3 3 25 3 1.345,50 |
sC Rio Negrinho Vilrine FM 67:00 18:00 RS 4501 3|3 Lm._ 25 RS 1.150.25
SC Rio Negrinho Ric Negrinho FM 07:00 18:00 RS 40,39 HENE 3 2| 2 25 RS 1.009,75
Total Interior Sul 2225 R§  200.538,50
THulos: —_—
A Sorngle 30 | a |
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157 168



Talica Ridia Interior Sul
Faixa Horkria Walor 2074
v MichioNSal e Velouo o e | oy 116 BTETSTO[ST[GIa]S[SB[STT]|, oron . | Vekr foal Gera
— 15] 18] 17] 18]1 21] 22| 23] 24| 25] 26| 27| 28] 29| 30] 31 =
sC 250 Wiguel do Ouee Cidade FM 0700 X RS 6870 F] 2l 2[ 2] 2] 2 25 W 1.847,50
sC Sao Miguel do Oesie Paperl FM [GE X RS 7811 ] a3 2] 2] 2 2] 2 25 1.977.75
sC S0 Miguel do Dasle Top 104 FM 074 y As 7901 1L 22 22 2 25 = 1A 78
sC S8o Miguel do Deste 103 FM o7 H RS 7911 33 2] 2] 2] 2] 2] 25 RS 197775
SC Curithancs Coroedo FM 070 ) RS 45M 3 F F F. 2% RS 1,148,75 |
SC Curtihancs Movimenta FM 0700 00 RS 17 3 3 2| 2| 3 25 RS 27425
BC Fralburgo Fraiburgo FM 0700 19:00 Ay 483 3l 3 2 2 25 RS 15075
sC Campos Novos Culure FM 07:00 1800 RS 58 3| 3 2 F 25 RS 314,50
sC Campos Novos Simpatia FM 07:00 19:00 RS 4273 3 3 2 2 25 RS 068,25
sC P Linda Antana 1 FM 0800 20:00 m 53,00 333 2 F 25 RS 325 00
SC S8o Joio Baticta Clubs FM 88,5 07:00 19:00 43183 AHAEEE 2] 2] 2| 2] 2 P RS 090,78
[ 580 Jofio Batista Super FM 0700 y:00 50, 3 RIEE 2] 2] 2] 2] 2 P RS 21,28
| _5C_ | Braco da Norte Hiperativa FM o100 00 RS B420 3 {33 2[ 2] 2] 2] 2 25 RS 1.605,00
SC __ Braco do Norle Stylo FM 07:00 00 RS 5029 3 2 25 R 1.257 25
sC Braco da Norle Verde Vale FM 0700 15:00 RS 8420 20 2 25 RS 1.605.00
| sC Pomerode 104 FM 08:0 200 11550 E3| 2 25 RS 2,887 50
[ Sembrio Mempitubs FM 0700 700 RS 8877 3] 21 2] 2] 2 2 R 1925
| _5C Sombria 1029 FM 0700 00 RS 117,80 333 20 2| 2] 2 28 R K20 60
5C Joagaba Aniena 100 FM 0700 19:00 RS 69,58 3] 3 2| 2 2 RS RETRL]
§C Joscaba Band FM 08:00 1900 |RS_ BaT0 BB m_ 2 RS 211750}
[ sC Josgaba Catarinense FM 0704 19:00 RS 88 3|3 2 2 RS 156850
SC Jomcaba Funoesc FM 070t 19:00 RS 2200 a[ 3] 3 2 Fl RS 550,00
SC Joagaba Jovern Pan FM 08:0¢ 19:00 RS 4025 3l 333 2] 2 Iu_ 25 RS 1.008.25
sC Xaxim Cutura AM o7 19:00 RS 5488 Ifs 33 s F I I I FI] [ 136850
SC Xaim Vanguarda FM 07 0 1900 RS 6118 AAREEE 2f 2 2] 2f 2 25 [ 152875
sC Bama Veiha Marszul Fl o700 1800 RS 5067 AREBE 2| 2] 2 2]2 P RS 27425 ]
sC S&a Joaguim Difusora FM o700 19:00 RS $2358 HEREBEE 2f 21 2] 2] 2 25 RS 314,50 |
5C S8 Josgum Nevasca FM o100 18:00 RS 8427 3 3 33 2[ 2l 2] 2] 2 25 RS 608,78 |
sC Werwviba Licher Fil 0700 19:00 RS 5029 u._ 2| : 2 25 RS 1.257.25
sC Maravihe Difusora FM 070 900 RS 4481 3 2| 3 2 25 RS 1.11525
sC Ruporangs Sintonia FM 07:0¢ 00 RS 4496 3 F1IF 2] 25 1,124,00
Sc_ |  S#oloumsnco do Oesie Doze de Maio AM £ :00 g 7106 33 2] 20 2] 2] ¢ 25 33 1.776,50
sC 830 Lourenco do Oesia Nova FM 4700 .00 R§ 5258 3 F F 25 RS 1314,50 |
sC Crinans Guaruld FM 07:00 18:00 RS 44,81 HEE F 2 25 R 111528
SC Qrissns 106 FM o700 18:00 RS SAS0 3 33 2] 2] 2] 2] 25 RS 41250
sC Capinzal Massa FM 0700 18.00 RS 128,00 EY ) B B 2] 2] m 25 RS 200 00
sC Capinzal Capinzal AM o700 19:00 RS 49,28 BEREEE 2] 3] 2 F 25 RS 234,78
sC Herval dOeta Lider FM 0720 ro0 R 82,65 afalafafa 2] 2] 2] 2] 2 25 RS 2.068,25
SC Garcpaba Fraguincia Nows AM 07:00 .00 RS 4882 HEEEE 2| 2f 2] 2| 2 25 RS 12
§C Bainetrio Ficarras Cultura FM 07:00 00 RS 14 3| 3] 2| 2 2 25 RS 1.570,00
sC Raidpoks DemaisEM 0700 ;00 |R§ 3318 E] ) 22 2] 25 RS 829,50
SC Unasangs Marconi FM 07:00 00 RS __ 53s ] EE] F] 2] 2 RS 1.337,75
SC Pinhalzinho Contro Oests FM o7:00 19 RS & 3 3] 3 2] 2 2| 2 25 RS 1.340,28
3 Pinhalzinhg Nova FM o700 19:00 RS 47,4 E a[ 3 F F 25 RS 181,00
SC Tris Bamras 106 FM or00 19:00 RS 5000 ABEBRRE 25 RS AT500
sC Papanduva Super Fi4 89,1 G700 19:00 R§_ 5409 af3al]3 3 F 25 RS 37475
sC Pirama Beios Vaies FM 0701 18:00 RS 51,30 ABREBEERE 2l 2| 2] 2] 2 25 RS 2B 75
[ sC Bombinhas Mix Litoral FM 080 00 RS 139,00 IREBEEE 2] 2| 2] 2] 2 25 RS 47500
sC Tad Demais FM 104.7 0701 3:00 RS 7106 3|33 113 2] 2 25 R$ 1.776,50
sC Taid Educadora 90,3 FM 0701 3:00 RS 48, 3] F 2 25 1.165.50 |
sC Abelardo Luz Rainha das Quadas FM 0701 -00 RS 46,15 2| 2 25 RS 1.228,7S
5C Seara Beios FM 0700 .00 54,44 25 1.361,00
sC Ganwva Mixima FM 96,7 07:00 18:00 RS 7500 25 RS 1.875,00
SC Prasidents Getilio Damais 107 M 07:00 18:00 RS T1,08 3|3 25 RS T8.50
8¢ Santa Ceclia Alvorada FM 0700 19:00 RS 4668 ] u_ F 25 = 18700
SC Paimitos FM 1055 Entre Rios 0700 19.00 RS 5456 a3 3] 3] F 25 RS 368 50
SC Paimitos 1015 FM o7 18:00 R$ 62,07 BEEEE 2 F 25 RS 574,25 |
sC ionisio Ceruaica Fronieira AM 570 07:00 16:00 RS 5258 ABEEREEE 2|22 25 RS 314,50 |
SC Dionisio Carquaica Portal FM 91,1 o7 19:00 R 56,05 IBEEEB 2| 2) 2] 2] 2 25 RS 401,25
5C Laum Mulier Cruz do Mala FM 07:00 700 R 4454 1IHEEE 2| 2f 2] 2] 2 25 RS 111350
| sC Nova Trento 102 FM 07:00 00 148,50 3] 3] 3] 3 2| 2f 2l 2] 2 25 RS 3.737 50
5C S80 Josd do Cadro Cedro FM 0700 00 RS 5097 3 3 2|2 2] 2|2 25 RS 1.274,25 |
sC "ot Nativa LHorsl FM 93,5 a7:00 :00 RS 18500 3 F 2 25 RS 412500
sC Turve Imigrantes FM o700 00 RS 4787 w_ F 2 25 RS 119675
SC Campo Alsgrs Band FM D800 .00 RS___ 40,00 i F] 25 RS 1.000,00
C Ponts Sermeds Namba FM 0T:00 00 RS 4668 2] 2 25 R 1.167.00
c Mondal Ports Feliz AM 07:00 00 RS 50,87 3 2] 2 25 RS 1.274,25
i Gravaia| Morte Cero FM 08:00 18:00 RS 140,00 3 F m_ 25 RS 3,500,00
c Urubidl Graths 28,9 FM 07:00 18:00 RS 5838 3] 3 2| 2 25 RS A84.00 |
5C ¥rineépoks Nossa Rédio 105,8 FM 07:00 19:00 RS B8 3 F F 3 22217
5C Sao Carlos Tropical FM 0700 18:00 53,4 3 3] 3 2| 2 RS .333 50
sC Séa Caros 104,1 FM 0T:00 18:00 RS__ 4668 HEIEE 25 =3 167,00
sC Cunha Pord Morada FM 071 18:00 RS 6493 REEEE 2]l 2[ 2] 2] 2 25 RS 623,25
SC Cunha Pord Iracema AM 0700 18:00 RS 5258 AR EEE 2] 2[ 2] 3] 2 25 RS 314,50
sC mans Litoral AM 0700 1900 R 70,62 BHREEE 2 2| 2] 2] 2 25 RS 765
SC Jacinio Machado Intogracio FM 07:00 16:00 RS 88,77 AEEE 2] 2] 2J 2( 2 25 RS 718,25
SC Bainorio Gaivota 83 FM 07:00 18:00 RS 7378 3t 3|33 2] 2] 2) 2f 2 25 3 644,50
sC Guaracisha Ralo de Luz_FM 07:00 :00 RS 4948 HIBEE 2l 2] 2[ 2] 2 25 RS 23850
§C Guilbmbo Coracio FM 0700 :00 RS 5258 1K E IE 2| 2] 2] 2 2 25 RS 1.314,50
sC Saudades Vale FM 07:00 :00 RS 49,32 2 3 25 RS 1.233,00
£C S#0 Domi Cluba FM 104,3 0700 :00 RS 50729 2 2 25 RS 1.257.25
sC lpord do Oeste Osste FM 700 00 RS 4813 F 2 25 R 1.153 25
SC Campo Eré Atalsia AM 700 .00 RS 4004 2] 2| : 25 R 1.228,50
sC Tongard Tengark AM 700 .00 RS 4357 E]| 2] 2] 3 25 R! 1.089,25
sC D Progresso AM 580 0700 .00 RS 5438 2 2] 2] 2] 2 25 RS * 135850
SC Maior Vieira Pianalto FM oT:00 00 RS 4461 2} 3 25 = 1.11525
sC Treze Thies Tropical FM 07:00 00 RS 6514 F 25 = 1.376,50
SC Caibl Caibi FM 07:00 x00 RS 5029 F 25 R 1.257.25
SC Tunapolis Tunapors AM 67:00 00 RS 5514 3 ] 25 R 137850
SC Modala Wodelo FM o700 19:00 s 5217 3 3] 3 2 : F 25 R 1.316,25
Total Intenor Sul 2250 H§  141.108,50
Thulos.
[ A __Soeingle 30- I FIia ]

Fonie: Tabela de pragos dos velculos vilica na data de pubicaciio do Edilal - Basa t2bela cadastrada na SECOMM
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