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E3: UMA AGENCIA SEMPRE EM MOVIMENTO

A E3 é eficiéncia, é criatividade. E inovacgao, é resultado. Uma agéncia que faz acontecer.
Ideias nos completam. E temos muitas. Somos uma agéncia full solution. A E3 & E360.

Ha 20 anos no mercado, ja passamos por muitas mudancas. Novas ferramentas, novos
cenarios, transformagdes sociais. Evoluimos sempre. Somos compromissados e

~

conectados para garantir resultados, sempre com transparéncia e responsabilidade.

Do comeco ao fim, o que importa & o sucesso do trabalho, o melhor uso dos investimentos
e a satisfacdo dos clientes.

TRANSPARENCIA, MISSAO E VALORES

O mercado exige competéncia nos processos de gestao e atuacado transparente. Nosso
trabalho & amparado por relatérios de resultados e foco na competéncia da administragao
de contratos.

Contamos com consultoria juridica fixa de importantes escritorios especializados na area
de comunicacdo, seguindo todos os requisitos de atuacao previstos nas leis que regem
nosso mercado. Uma seguranca colocada a servigo de nossos clientes & parceiros.

Atuar com eficiéncia, transparéncia, economicidade, gestao responsavel em um ambiente
propicio & inovacao e criatividade, com parceiros e fornecedores comprometidos com 0s
mesmos objetivos para entregar qualidade a nossos clientes.

Somos uma agéncia de enfrentamento e solug&o de desafios.
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HONDA

The Power of Dreams

IRio

PREFEITURA

roigen GVILLARES METALS

CENTRO UNIVERSITARIO

UNI m
METROCAMP

Temos grande experiéncia na comunicagéo publica, uma area de atuacao onde a E3
é reconhecida pelo mercado com trabalho eficiente e compromisso com 0s resultados.

A seguir, segue relagdo nominal dos principais clientes atendidos a época desta
licitacdo com especificagéo do inicio de atendimento de cada um deles:
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GOVERNO DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

De 12/2021 até a presente data
Contrato: 057/2021

O Governo do Estado do Rio de Janeiro ou Poder Executivo fluminense governam
segundo dados do IBGE, o terceiro estado mais populoso do Brasil e que tem o
segundo maior PIB brasileiro (10,8%).

OBJETO DO CONTRATO: prestacao de servicos de publicidade, que tem por escopo
fins educativos, informativos ou de orientagéo social, sob demanda, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,
o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execug@o externa e a distribuicao de acgbes
publicitarias junto a publicos de interesse, para atender as necessidades de toda a
administragdo publica direta e indireta, do Poder Executivo do Estado do Rio de

Janeiro.
??
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CONSELHO FEDERAL DA ORDEM DOS ADVOGADOS DO BRASIL (OAB)

De 03/2019 até a presente data
Contrato: 1089

A OAB é o 6rgdo maximo que define as regras para 0 exercicio profissional da
advocacia no Brasil e responsavel pela aplicagdo do Exame de Ordem em todos os

advogados no pais.

Conta hoje com mais de 1,2 milhdo de profissionais cadastrados em 27 seccionais em
todos os estados da federagao e & uma das mais importantes instituicdes do pais.

OBJETO DO CONTRATO: comunicagdo institucional (publicidade, criagao,
planejamento, produgéo) e gestao de redes sociais no ambiente da internet.

o
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" NIT
SSEMPRE A FﬁRENTE

PREFEITURA DE NITEROI

De 25/01/2018 até a presente data
Contrato: 001/2018

Niterdi € um dos municipios mais importantes da Regido Metropolitana do Rio de
Janeiro. Com mais de meio milhdo de habitantes, a cidade ostenta o mais elevado
indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) do Rio de Janeiro e o sétimo
maior entre os municipios do Brasil, segundo Ultimo censo realizado pelo IBGE.

OBJETO DO CONTRATO: prestacao de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,
o planejamento, a conceituagdo, a concepgéo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacao e a supervisdo da execucdo externa e a distribui¢ao de publicidade de
competéncia do Municipio aos veiculos e demais meios de divulgacao.
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PREFEITURA DE CAMPINAS
De 04/2020 até a presente data
Contrato: 055/2020

Campinas é a 3?2 cidade mais populosa do estado de S&o Paulo, sendo a principal
cidade da Regido Metropolitana de Campinas (RMC), formada por 20 municipios. A
cidade & uma das mais importantes economicamente para o pais, considerada um
importante polo industrial e de pesquisa e desenvolvimento brasileiro, abrigando
diversas grandes empresas e algumas das melhores universidades do pais.

OBJETO DO CONTRATO: servicos de publicidade e atividades complementares
(servicos especializados de que trata o art. 2°, paragrafo 1° e seus incisos I, Il e lll da
Lei 12.232/2010), a serem prestados por intermédio de agéncia de propaganda para
atendimento as necessidades de comunicacdo do municipio.

0]
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PREFEITURA DE BARUERI

De 08/02/2018 até a presente data
Contrato: 052/2018

Situada na regido metropolitana da Grande S&o Paulo, Barueri esté entre os dez
municipios com maior crescimento populacional do Estado. A cidade é reconhecida
pela grande capacidade de gerar e atrair investimentos e desenvolvimento.

OBJETO DO CONTRATO: prestacdo de servicos de estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgao, criagao, execucao interna, intermediagdo e superviséo da
execucdo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e meios de divulgagao.
Producéo e execucao técnica das pelas e projetos criados. Planejamento e execugao
de pesquisas, avaliacéo e de geracdo de conhecimento relacionados a determinada
acao publicitaria. Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando & expansé&o dos efeitos
das mensagens e as acdes publicitarias.

(8]
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PREFEITURA DE

uzano

PREFEITURA DE SUZANO
De 15/08/2013 até a presente data
Contratos: 072/2013 e 205/2018

Localizado na Regido Metropolitana de Sao Paulo e Alto Tieté, Suzano é um polo
industrial que abriga cerca de 300 mil habitantes. Importante também no setor
comercial e em constante crescimento, a cidade foi a que mais gerou empregos na
regido do Alto Tieté em 2018.

OBJETO DO CONTRATO: realizacao de servicos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagéo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacao e a supervisdo da execucao externa e a distribuicao de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacéo, com o objetivo de promover a venda de bens
ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

10
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PREFEITURA DE JUNDIAI
De 12/2021 até a presente data

Jundiai é reconhecida como uma das cidades com melhor qualidade de vida do estado
de Sao Paulo. Além disso, outro fator que atrai a atencdo de muitas pessoas para a
cidade é a forte economia jundiaiense, a qual esta dentro das 12 melhores do estado.

OBJETO DO CONTRATO: prestagdo de servicos de estudo, planejamento,
conceituacao, concepcao, criagdo, execugdo interna, intermediagéo e supervisao da
execucao externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e meios de divulgacao.
Producao e execugado técnica das pelas e projetos criados. Planejamento e execucao
de pesquisas, avaliacdo e de geracao de conhecimento relacionados a determinada
acdo publicitaria. Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos
das mensagens e as agbes publicitarias.

11
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PREFEITURA DE AMERICANA
A partir de 02/2022
Contrato: 45/2022

Situada a 120 km da capital paulista e a 35 km de Campinas, Americana & cercada
por duas das principais rodovias do Estado de Sao Paulo, o que chama a atencéo de
investidores e turistas. Uma boa opcéo para quem busca tranquilidade préximo a
capital.

OBJETO DO CONTRATO: prestacdo de servicos de estudo, planejamento,
conceituacdo, concepcao, criagdo, execugdo interna, intermediagéo e supervisao da
execucdo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e meios de divulgacgao.
Produgédo e execugado técnica das pelas e projetos criados. Planejamento e execucao
de pesquisas, avaliacdo e de geragdo de conhecimento relacionados a determinada
acdo publicitaria. Criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansé&o dos efeitos
das mensagens e as agdes publicitarias.

12
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refeitura do Municipio
e Piracicaba
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PREFEITURA DE PIRACICABA
A partir de 03/2022

Piracicaba ocupa posi¢cdes importantes em nivel de riqueza e indicadores sociais,
poder aquisitivo e potencial de consumo, além de estar entre as microrregiées mais
competitivas do Brasil e do estado de S&o Paulo.

OBJETO DO CONTRATO: prestacdo de servicos de estudo, planejamento,
conceituacédo, concepgao, criagdo, execugdo interna, intermediacdo e superviséo da
execucéo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e meios de divulgagao.
Producéo e execucgdo técnica das pelas e projetos criados. Planejamento e execugéo
de pesquisas, avaliacdo e de geragdo de conhecimento relacionados a determinada
acao publicitaria. Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando & expanséo dos efeitos
das mensagens e as acdes publicitarias.
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Odae

Jundiar

. DEPARTAMENTO DE AGUA E ESGOTO DE JUNDIAI
De 06/01/2016 até a presente data
Contratos: 01/2016 e 026/2021

A DAE Jundiai é responsavel pelo saneamento basico de toda a area urbana e parte
da area rural de Jundiai. A empresa atingiu as marcas de 100% no tratamento de
esgoto e 99,07% da populacio abastecida com agua tratada. O controle da ocupagao
do solo e protecdo dos mananciais também & controlado pela DAE, bem como a
manutencéo do Parque da Cidade, um dos cartdes-postais da cidade.

OBJETO DO CONTRATO: prestacdo de servicos de comunicacéo, publicidade e
marketing, de carater educativo, informativo e de orientagéo social.

14
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YPE

De 11/2019 até a presente data

Fundada em 1950, a Ypé é uma empresa 100% brasileira, lider no segmento de
higiene e limpeza no Brasil. Possui uma linha completa de produtos para auxiliar nos
cuidados com a roupa, a casa e 0 Corpo.

A Ypé conta com aproximadamente 4.000 funcionarios, exporta para mais de 20
paises da América Latina, Asia, Africa e Oriente Médio.

OBJETO DO CONTRATO: comunicacao Institucional e Endomarketing - Campanha
de Incentivos aos Colaboradores.

18
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B ESTUDOE PLANEJAMENTO:H2 PROFISSIONAIS

Fernando Gasparini
Sécio-proprietario, Diretor Geral de
Estudo e Planejamento

Formagdo: pos-graduagdo em  Marketing pela
Universidade Metodista de Piracicaba e graduacgao pela
PUC-Campinas — énfase em Publicidade e Propaganda.

Experiéncia: 26 anos na area de comunicagéo publica,
sendo 20 deles como soécio-proprietario e diretor geral de
estudo, planejamento e atendimento da E3 Comunicagao
LTDA.

Rubens Ribeiro
Socio-proprietario, Diretor Geral

Formacdo: graduagdo em Comunicagao Social com
énfase em Publicidade e Propaganda pela Unimep -
Universidade Metodista de Piracicaba/SP.

Experiéncia: 26 anos de atuacdo na area de comunicagéao
publica, sendo 20 deles como socio-proprietario e diretor
geral de Criagdo da E3 Comunicagéo Ltda.
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— B ATENDIMENTO: 3 PROFISSIONAIS

Camilla Oliveira
Diretora de Atendimento

Formacédo: pds-graduacdo MBA Marketing & Negodcios
pela A COPPEAD/UFRJ. Graduagdo Publicidade e
Propaganda pela Pontificia Universidade Catdlica (PUC
RJ) e MBA em Marketing & Negocios.

Experiéncia: mais de 25 anos nas areas de Publicidade,
Marketing, Trade MKT, Digital e Assessoria de Imprensa.
Responsavel pelo gerenciamento de grandes contas como
Souza Cruz, Petrobras, Eletrobras, Statoil, Engie, Total,
CEDAE, ANP (Agéncia Nacional de Petroleo, Gas e
Biocombustiveis), Festival Rock in Rio Lisboa e Madrid,
Shopping Rio Design Barra e Leblon, Curso de Inglés Ibeu,
White Martins, Rede de Hotéis Othon, canais de TV da
Globosat, entre eles GNT, SporTV e Multishow.

Gisely Marques Zaglia
Atendimento

Formacgdo: MBA em Gestao Estratégica de Marketing pela
Veris/Metrocamp. graduagdo em Comunicagéo Social pela
Universidade Paulista (UNIP).

Experiéncia: Com 13 anos de experiéncia na area da
Publicidade, Marketing e Comunicacao, ja atendeu
clientes como Honda, Volkswagen, Sanasa, Prefeitura de
Guarulhos, Prefeitura de Jundiai e Fort Dodge.

18
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Tuila Falci
Atendimento

Formacao: poés-graduada em Marketing Digital pela
ESPM. Possui graduagdo tambem em Publicidade e
Propaganda pela PUC-RIO.

Experiéncia: sdo 12 anos atuando na area da Publicidade,
Propaganda e Marketing para grandes agéncias. Ja
atendeu clientes como Governo do Estado do Rio de
Janeiro, Prefeitura do Rio de Janeiro, Santander, Unica,
Abiec, Rio Negocios, Xuxa Produgtes, Viva Rio, MTV,
AfroReggae, SuperVia e Light.

19
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B CRIAGAO: 9 PROFISSIONAIS

Alex Gris
Diretor de Criagdo

Formacéo: Certificagdo Internacional Macromedia/Adobe
em Webdesign. Cursos como Essential Marketing — Madia
Mundo Marketing/Sao Paulo; Design Aplicado a Criagao
Publicitaria — Graphics em Caxias do Sul-RS; Produgéo 3D
com Cinema 4D — Alpha Channel/Sao Paulo.

Experiéncia: sao 19 anos atendendo grandes agéncias.
Prémios: Clube de Criacdo de S&do Paulo, Grand Prix no
Festival da ABP/RJ, Voto Popular da Revista About.
Atendeu a Petrobras; as Prefeituras de S3o Paulo e de
Guarulhos; os Governos do Rio de Janeiro e do Ceara; os
Ministérios do Turismo, da Salide e das Cidades; SECOM
— Governo Federal do Brasil, da Republica do Congo e da
Republica de Angola, além das Prefeituras de Barueri e
Jundiai.

Marco Ferreira
Redator

Formagdo: graduagdo em Comunicagdo Social -
Publicidade e Propaganda pela Pontificia Universidade
Catolica/RS.

Experiéncia: atua ha mais de 10 anos como redator
atendendo grandes clientes, como Coca-Cola, L Oréal,

Bradesco Seguros, Xerox, Petrobras, Pepsi,
TIM, Rock in Rio, Carrefour, Wella, Esso, Telecine, HBO,
Fanta, Tramontina, Mobil, Cervejaria Devassa,

Schweppes, BNDES, Vinicola Aurora, Editora Record, BB
Seguro Auto, Universidade Estacio, ESPN, Shopping
Fashion Mall, Ministério da Saude, Unimed, Detran, TAP,
O Globo, Senac, Sebrae, Carrefour, Amil, Technos,
Conselho Federal de Educacao Fisica e Furnas.
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Beto De Vuono
Redator

Formac&o: graduacdo em Comunicagdo Social com
habilitagdo em Publicidade e Propaganda pela PUC-
Campinas.

Experiéncia: s&o mais de 25 anos de atuacdo na area,
atendendo clientes como Volkswagen, OAB Nacional,
Prefeituras do Rio de Janeiro, Niterdi, Campinas, Barueri e
Guarulhos, MyCAP Investimentos, Sanasa Campinas,
DAE Jundiai, entre outros.

Antonio Guerra
Diretor de Arte

Formacdo: graduacdo em Cinema pela Universidade
Estacio de Sa.

Experiéncia: 20 anos de carreira em agéncias nacionais e
internacionais, como W/Brasil, DPZ, Dentsu America Latina
e Giacometti. Premiacées: Melhor Anlincio Regigo Sudeste
da ANJ, La&mpada de Ouro, Prata e Bronze da ABP, Grand
Prix Regional do Prémio Colunistas, Ouro Regional e
Nacional, Prata e Bronze na Premiacdo da Revista da
Criagdo do Meio e Mensagem, Prémio Adshell, CCRJ
Anuario Ads of the World e Best Ambient Lirzer's Archive.

Flavio Sousa
Diretor de Arte

Formagéo: possui MBA Executivo na Escola Superior de
Administragdo, Marketing e Comunicagdo (ESAMC).
Graduagdo em Comunicacgéo Social pela PUC-Campinas.

Experiéncia: Trabalha na E3 Comunicacéo LTDA. desde
2006, totalizando mais de 16 anos de experiéncia na area
publicitaria.
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Fabio César Santos
Diretor de Arte

Formacdo: possui graduagdo em Publicidade e
Propaganda em 2007 pela Faculdade Hoyler, na cidade de
Hortolandia/SP.

Experiéncia: atua em agéncias de publicidade e marketing
de todos os portes nas cidades de Campinas e Sdo Paulo
ha 20 anos como diretor de arte e head de arte. Ja atendeu
clientes, como Ypé e as prefeituras de Barueri e Jundiai.

Antonio Carlos Favero Cometti
Diretor de Arte

Formacdo: graduagdo em Comunicagdo Social com
énfase em Publicidade e Propaganda pelo Centro
Salesiano Universitario — UNISAL Americana.

Experiéncia: atua ha 13 anos na area da publicidade, onde
participou de projetos para as maiores e mais renomadas
agéncias de publicidade e design do Pais.

Kleber Augusto
Assistente de Arte

Formagao: cursou Design Grafico pela UNIP -
Universidade Paulista.

Experiéncia: 14 anos de atuagdo no mercado trabalhando

para o setor publico e privado em agéncias, como: Narro
Propaganda, You and Us, Virtude, Pearson e, atualmente,

na E3 Comunicacéo.
7/‘
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Natalia Kuss
Gestéo de Projetos / Trafego

Formacao: graduagdo em Publicidade e Propaganda pela
Universidade do Vale do ltajai - UNIVALI.

Experiéncia: 7 anos de experiéncia na area de publicidade
e propaganda, ja atuou com assessoria de imprensa no
setor da Saude Publica de Floriandpolis em 2013, e na area
de Marketing da RIC RECORD em 2014. Clientes
atendidos: prefeituras de Barueri, Jundiai e Campinas.

— W MIDIA: 3 PROFISSIONAIS ﬂ

Ana Cristina Costa Lopes
Diretora de Midia

Formacdo: Comunicacao Social pela Faculdade Integrada
Hélio Alonso/Rio de Janeiro.

Experiéncia: mais de 30 anos trabalhando em grandes
agéncias, como McCann-Erickson, Artplan, Duda
Propaganda, NBS, OS 01, Hiperzoom, ocupando cargos de
gestao e lideranca. Atendeu Petrobras, Ministério do
Trabalho, Ministério da Cultura, Coca-Cola, Citibank,
L'Oreal, Gilette, Bradesco, Mesbla, Sendas, Rede
Supermarket.

Ana Claudini Ferraro
Gerente de Midia

Formacao: MBA em Gestao de Marketing pela ESAMC.
Graduagado em Comunicagéo Social com habilitagdo em
Publicidade e Propaganda pela Faculdade de Valinhos.

Experiéncia: mais de 20 anos de atuacdo. Ja atendeu

Prefeitura de Campinas, Sanasa, Volkswagen, Prefeitura
de Guarulhos, General Motors do Brasil e Rede Carrefour.

: 7
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Larissa Bulhoes de Oliveira
Assistente de Midia // Checking

Formacdo: graduagdao em Comunicacdo Social com
habilitacao em Publicidade e Propaganda pela ESAMC -
Campinas.

Experiéncia: 3 anos de experiéncia. Ja atuou na area de
Atendimento e Marketing em agéncia de comunicacao,
atendendo shopping, clinicas, lojas e restaurantes.

Tatiana Guanais
Diretora de Produgéo RTVC

Formacao: Graduada em Comunicacdo Social com énfase
em Publicidade e Propaganda pela UNIP — Universidade
Paulista, em Campinas/SP.

Experiéncia: sdo mais de 20 anos na area de producio
grafica. Trabalhou com diversos clientes ligados ao setor
publico e privado, entre eles Volkswagen, e as Prefeitura
de Campinas, Suzano e Guarulhos.

o
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Vera QOliveira
Diretora de RTVC

Formacdo: graduagcdo em Comunicagcdo Social pela
Universidade Catélica do Rio de Janeiro (PUC Rio).

Experiéncia: mais de 30 anos trabalhando em grandes
agéncias e produtoras. Entre as agéncias de publicidade
estdo J.W.Thompson, DPZ, V&S Comunicagéo, Young &
Rubicam, ocupando cargos de gestao e lideranga. Atendeu
a Petrobras, Coca-Cola,,L'Oréal, Mesbla, Universidade
Estacio de Sa, Ministério da Saude, BR Distribuidora, Oi,
Tim, Du Loren, entre muitos outros clientes.

B PRODUCAO GRAFICA: 2 PROFISSIONAIS

Natalia Veloza
Produtora Grafica

Formacio: MBA Executivo em Gestado de Marketing pela
Escola Superior de Administracdo, Marketing e
Comunicacdo (ESAMC). Graduagdo em Comunicagao
Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda pela
Anhanguera Educacional.

Experiéncia: Comecgou a atuar na area em 2007, tendo ja
acumulado 12 anos de experiéncia, dos quais 10 sdo como
parte do time da E3 Comunicacdo LTDA.

Laiza Angélica da Silva
Assistente de Produgao

Formacdo: 4 anos de experiéncia, atualmente cursa
Comunicacdo Social com habilitagdo em Publicidade e
Propaganda pela ESAMC Campinas.

Experiéncia: atuagdo nas areas de varejo, promogao de
novos produtos e servigos, produgdo de campanhas e
edicdo de programas.

]
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B INTERNET — PLAN-EJAMENT%, GESTAO E CONTEUDO: 5 PROFISSIONAIS

Fabiane Echel
Planejamento Digital

Formagdo: graduagdo em Comunicacdo Social com
habilitacdo em  Jornalismo. Pos-graduacdo em
Comunicacéo de Massa.

Experiéncia: 25 anos de atuagdo na éarea. Ja atendeu a
secretaria Municipal da Fazenda de Porto Alegre,
Prefeitura de Porto Alegre, Governo do Estado do Rio de
Janeiro, Prefeitura de Campinas, além do Grupo RBS.

Juliana Cristina Mendes Melo

Analista de Dados / B.I.

Formagao: graduagao em Comunicacéo Social pela FIAM-
FAAM. Pés-graduanda no MBA em Comunicagao
Governamental e Marketing Politico do IDP.

Experiéncia: Totaliza mais de 15 anos de experiéncia na
area de comunicacdo plblica e atua ha 7 anos com
inteligéncia de dados, monitoramento de redes sociais e
marketing digital politico e governamental.

Douglas Silva Sales

Produtor de Contetudo

Formagdo: graduagdo em Propaganda e Marketing pela
ESAMC Campinas/SP.

Experiéncia: atua na area de produgéo audiovisual ha 15
anos, principalmente com produgdes para publicidade,
campanhas politicas e ensino a distancia.

26
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Cintia Bernardo Miotto
Social Media

Formagdo: pods-graduagdo em Gestdo de Marketing
Publico pela Metrocamp. graduagdo em Artes Plasticas
pela UNICAMP.

Experiéncia: sdo mais de 25 anos de atuagao em
campanhas publicas e privadas atendendo a grandes
agéncias da cidade de Campinas/Sao Paulo. J& participou
de projetos para as Prefeituras de S&o Paulo, Guarulhos,
Campinas, Americana, Suzano e Maua, entre outras.

Carla Perazzolo
Social Media

Formacéo: graduacdo em Relacdes Publicas pela PUC-
Campinas.

Experiéncia: atua como midia social héa 6 anos atendendo
clientes como a Prefeitura de Campinas. Também ja atuou
como gerente de projetos na Petaxxon Comunicacao.
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INSTALACOES, INFRAESTRUTURA E OS RECURSOS MATERIAIS

A E3 Comunicagéo conta com uma estrutura de entrega com prazos e qualidade
adequados ao dinamismo do mercado. Todos os nossos equipamentos sao
atualizados e compativeis para o desenvolvimento dos trabalhos e apresentagéo de
campanhas, com agilidade, qualidade e seguranca.

Segue breve descritivo de equipamentos e instalagées:

- 2 servidores na matriz da empresa em Campinas e 1 na filial do Rio de Janeiro, com
unificacdo de dados de todos os escritérios, todos os softwares licenciados, sistema
de backup triplo (incluindo remoto), Firewall e consultoria fixa de empresa de
tecnologia para atualizacdes e seguranca de dados.

- 10 computadores tipo PC

- 10 iMacs

- 3 Macbooks Pro

- 2 iPads para atendimento

- 10 smartphones para atendimento

- 15 notebooks

- Projetor multimidia para reunides e apresentagdes

- 2 impressoras HP — laser (servicos internos)

- 3 centrais de impress&o de grande porte (copiadora, impressora a laser, scanner)
para a apresentagdo de pegas e campanhas

- 3 multifuncionais — para area administrativa

- 4 salas para apresentagdes e reunides (escritérios Rio de Janeiro, Brasilia e S&o
Paulo)

- 4 TVs para apresentacoes

- 3 veiculos

- Assinatura anual de site de banco de imagens (a disposi¢ao do cliente)

N
o]
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ESCRITORIOS EM MERCADOS ESTRATEGICOS

Nossa matriz esta situada na cidade de Campinas/SP, uma das mais ricas regides
metropolitanas do Brasil. A RMC - Regido Metropolitana de Campinas abriga
importantes polos industriais, tecnolégicos, grandes centros académicos e de
pesquisa, com facil acesso a aeroportos e principais rodovias do pais.

Contamos com um escritorio em Brasilia, o centro nervoso dos acontecimentos
politicos de nosso pais.

A E3 também atua com 2 escritérios no mercado do Rio de Janeiro desde 2018. Neste
periodo desenvolveu importantes campanhas e solugdes para seus clientes, e
consolidou parcerias com veiculos e fornecedores.

Os quatro escritérios atuam em sinergia e s&o interligados por sistema de
videoconferéncia, promovendo um intercambio e troca de experiéncias entre os
profissionais de diferentes regides do Pais, sendo que todos eles estarao a disposicao
da execugéo do contrato do Ministério da Saude.
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CAMPINAS — MATRIZ
Rua Dr. Franz Wilhelm Daffert, 377 - Jardim Chapad&o.

Sede Campinas: 400 m? em ambiente
integrado e coorporativo, dividido em
recep¢do, duas salas de reunido,
atendimento, producdo grafica, midia e
RTVC, recursos humanos, criacao, diretoria
e inteligéncia digital.
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FILIAL — BRASILIA
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Complexo Brasil 21 - SHS Quadra 6 - Conjunto A - Bloco C - Sala 820.

Filial / Brasilia: 160 m? em
estratégico, planejada para o me
atendimento de nossos clientes
recepcéo, duas salas de reul
sala de criacdao, sala |

atendimento, copa e diretoria.
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— FILIAIS RIO DE JANEIRO
. RIO DE JANEIRO: Praia de Botafogo, 228 / sala 611 — Ed. Argentina - Botafogo.
[ NITEROI: Plaza Shopping Corporate, Rua Quinze de Novembro, 4 - Centro.

Filial / RJ: a filial da E3 no Centro
Empresarial Rio - Edificio Argentina
possui estrutura de 100 m? com
recepcao, sala de reunido, sala de
criagdo, atendimento e copa.

Filial / Niteréi RJ: 80 m? de uma
estrutura moderna e otimizada com
recepgao, sala de reunido, sala de
criagdo, copa e atendimento.

37
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Em condi¢es normais, ficam estabelecidos os seguintes prazos para a execucado do
objeto do contrato:




FLUXO DE ATENDIMENTO

CLIENTE

- I

ATENDIMENTO
- briefing e levantamento
de dados

+__, PLANEJAMENTO ON E OFF
pesquisa, analise de dados

B @ | www.e3comunicacac.com.br

CRIACAO
idealizagio d? campanha F—

[

MiDIA
planejamento e analise
de investimentos

I

PRODUCAO P
planejamento e orgamento

I

APRESENTACAO
AO CLIENTE

MONITORAMENTO E

ANALISE RESULTADOS
relatorios, chekings

I

FINANCEIRO E
GESTAO DO CONTRATO
faturamento, documentag3o

I
—

v
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A E3 Comunicacao ¢é filiada ao CENP — Conselho Executivo das Normas
Padrao desde 1994, e pertence ao grupo técnico 6. E filiada ao SINAPRO —
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado, 8 ABRADI — Associacao
Brasileira dos Agentes Digitais e ABAP — Associacao Brasileira de Agéncias de
Publicidade.

Todas essas instituicdes fornecem informacaes e publicagbes sobre o mercado
que comunicam o trabalho da agéncia.

Tais informacdes, atualizagées e dados sobre o mercado e publico sdo
repassadas aos nossos clientes de forma dinamica.

pro

Conselho Executivo das Normas-Padr3o

£2/BGE  SEADE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica Fundﬂ‘;ﬁo Sistema Estadual
de Andlise de Dados

Verrﬁcador de I V‘
Comunicagdo

Associatsa Brasileirs de
Agéncias de Publicidsds

4/ 43
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INFORMACOES DE MARKETING E PESQUISAS DE AUDIENCIA

B0 | www.e3comunicacao.com.br

A agéncia compromete-se a realizar o planejamento de acoes e campanhas com as
informagGes necessarias para direcionar de forma eficiente os investimentos
publicitarios. Para isso, utilizamos ferramentas de pesquisa, mantendo contratos com

os principais institutos de pesquisa de midia.

As informagdes de mercado das instituicées listadas a seguir estardo a disposicao do
cliente, sem custo adicional, atuando como fonte de pesquisa, relatérios, informacdes
de marketing, comportamento e comunicaco, pesquisas de audiéncia, circulagéo e

controle de midia quando possuirem cobertura de tais instituicoes:
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ENCERRAMENTO

Campinas, 29 de margo de 2022,

////”':. j
Fernando’Gasparini
Sécic??(oprietério
RG:,25.553.329-9
CPF: 253.506.308-57

"322%'2%‘332223’:’:‘ i
[04.956.954/0001-231

E 3- COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA.
Rua Dr. Franz Wilhelm Daffert, 377

Jardim Chapadao - CEP: 13070-161
Ln CAMPIHNAS.SP ‘J

BB/ | www.e3comunicacao.com.br
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CONCORRENCIA MS N° 01/2021
MINISTERIO DA SAUDE

QUESITO 3
REPERTORIO

E3 COMUNICACAQ INTEGRADA LTDA

CNPJ: 04.956.954/0001-23

CAMPINAS | RUADR FRANZ WILHELM DAFFERT, 37

: )D. CHAPADAD | CAMPINAS/SP

RIO

PRAIA DE BOTAFOGO, 228
SALA 671 - BOTAFOGO | RIO DE JANEIRO/R)

B 0G0 | www.edcomunicacao.com.br

BRASILIA | BRASIL 21 SHS 6-CJ.A
SALAS 820 A 822 | BRASILIA/DF d)



CAMPINAS
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Em 20 anos de mercado, a E3 construiu um repertdrio completo, principalmente no
ambito da comunicag&o governamental.

Para a presente licitagdo do Ministério da Saude, separamos as seguintes pecas
publicitarias, no total de 10:

PECA "MEIO/ | FORMATO/ | CLIENTE/
VEICULOS PRODUCAC | VEICULACAO
' 01 | E3 Comunicagao - Filme
“Superando Desafios” CLIENTE:
PROBLEMA QUE A TVGlobo, | FORMATO: | Prefeiura de
PECA SE PROPGS A | Band, Record, CAFEL ]
i RESOLVER: informativo SBT, CNT A AO-
de prestacéo de contas de | (Rio de Janeiro) I;I;S 32291% \;ﬁ:ﬁ:glr'nl:%\doe'
obras de mobilidade e 2018
saude da cidade de
Niteroi.
02 | E3 Comunicagao - Filme
“Carteira de Identidade CLIENTE:
Digital RJ* Governo do
PROBLEMA QUE A FORMATO: | Estado do Rio
PECA SE PROPOS A VT 30
RESOLVER: para Tv Globo, SBT, PRODUGAO: DetranRJ
estimular a populagdoa | Record e Band dezembro de .
baixar o aplicativo Carteira VEICULACAO:

de Identidade Digital, a
campanha evidenciou a
praticidade da carteira
digital e os beneficios da
nova ferramenta.

2021

dezembro de
2021 e janeiro
de 2022

RUA DR. FRANZ WILHELM DAFFERT, 377
0. CHAPADAD | CAMPINAS/SP

RIO

PRAIA DE BOTAFOGO, 228
SALA 6T - BOTAFOGO | RIO DE JANEIRO/R]

v

BRASILIA | BRASIL 27 SHS QUADRA 6 - C). ABLOCO C
SALAS 820 A 822 | BRASILA/DF
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"MEIO / FORMATO/ | CLIENTE/

REGS VEICULOS | PRODUCAO | VEICULACAO

03 | E3 Comunicagao - Filme “Era

sO 0 que o virus precisava” FORMATO: CLIENTE:
Redes VT 30" Prefeitura de
PROBLEMA QUE A PECA SE Sociai ) Campinas
PROPOS A RESOLVER: ocials PRODUGAO:
alertar a populagao sobrea | (Facebook, margcode | VEICULAGAO:
gravidade do coronavirus e Instagram) 2021 margo de 2021
incentivar a importancia do
isolamento social.
| 04 E3 Comunicagao - Filme
' “Pista de Skate - Mundo das
Criangas”
PROBLEMA QUE A PEGCA SE FORMATO: CLIENTE: ’DAE
PROPOS A RESOLVER: Redes VT 60 Jundiai
neste VT, Pedro Barros, Sociais A Ay
medalhista olimpico de skate (Facebook, PRODUGAQ: | VEICULAGAO:
de Toéquio 2020, comunica a Instagra setembro de setembro de
g - gram) 2021 2021
novidade e convida a
populagao de Jundiai para
conhecer o espago de cultura,
esporte e lazer do Parque
Mundo das Criangas.
05 E3 Comunicagao - Filme TV:
“Faga o que é certo” Globo
(EPTV), FO : LIENTE:
PROBLEMA QUE A PECA SE Record‘ \I?TMGIEIO P?efeltura de
PROPOS A RESOLVER: Band e SBT ) Campinas
informar a populagéo sobre os | Portais: G1 | PRODUCAO:
protocolos de segurancga e Cidade On | margode | VEICULAGAO:
contra o coronavirus. Redes 2021 margo de 2021
Sociais:
Facebook e
Instagram

7

CAMPINAS | RUA DR. FRANZ WILHELM DAFFERT, 377 RIO | PRAIA DE BOTAFOGO, 228 BRASIUA | BRASIL 21 SHS QUADRA6 - CJ. ABLOCO C
JO. CHAPADAC | CAMPINAS/SP SALA 671 - BOTAFOGO | RIO DE JANEIRO/R) SALAS 820 A 622 | BRASILA/DF
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PEGA MEIO / FORMATO / CLIENTE /
VEICULOS | 'PRODUCAO @ VEICULACAO
06 | E3 Comunicagao - Filme
“Concilia Rio 2020”
Midia ) CLIENTE:
PROBLEMA QUE A PECA | Programa- FO\I;TMQ)-[O' Prefeitura do
SE PROPOS A tica Rio de Janeiro
RESOLVER: refargar o % .
Congilia Rio 2020, onde a (redes | PRODUCEO: | yecuLacAO:
populagédo tem descontos sociais, maio de maio de 2020
especiais de até 80% nos portais)
juros e multas para ficar em
dia com a cidade.

07 E? Cpmymcagao -VT CLIENTE:
Primeiro Lugar em Prefeitura de
Competitividade” FORMATO: .

VT 30" Barueri
PROBLEMA QUE A PECA | Globosat e
SE PROPOS A Globonews PRODU(}AOZ &~
RESOLVER: estimular a novembro de VEICULAGAO:
atragao de novos 2021 dezembro de
investimentos para a cidade 2021
na retomada pds-pandemia.
08 | E3 Comunicagdo - Anuncio Jornais
“Jundiai Ta On”
A Verdade, FORMATO: CLIENTE:
PROBLEMA QUE A PECA | Jornal de 29,7x26 Prefeitura de
SE PROPOS A Jundiai, Jundiai
RESOLVER: comunicar & Jornalda | PRODUGAO:
populagao que Jundiai esta Regio, margode | VEICULAGAO:
criando oportunidades com | Nosso Jornal, 2022 margo de 2021
a abertura de vagas em Jornal
cursos e workshops. Destaque
4
CAMPINAS | RUA DR FRANZ WILHELM DAFFERT, 377 RIO | PRAIA DE BOTAFOGO, 228 BRASILIA | BRASIL 21 SHS QUADRA 6 - C). ABLOCO C

D. CHAPADAD | CAMPINAS/SP

SALA 611 - BOTAFOGOH| RIO DE JANEIRO/R}

SALAS 820 A 822 | BRASIUA/DF
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. MEIO/ | FORMATO/ | CLIENTE/
| VEICULOS | PRODUGAO | VEICULAGAO
09
E3 Comunicagao - MUB
“|PTU Rio 2020
MUB _ CLIENTE:
PROBLEMA QUE A PEGA SE FORMATO: | peteitura do
PROPOS A RESOLVER: Mobiliario | 120X 1,80m | o e Janeiro
divulgar os prazos de Urbano

pagamento das parcelas em espalhado Zﬁg%g%g% VEICULAGAO:
atraso do IPTU e aproveitar pela cidade )

julho de 2020
para unir todos os cidadaos
contra o coronavirus.

10 | E3 Comunicagao - Anuncio
“OAB 91 anos”

PROBLEMA QUE A PECA SE
PROPOS A RESOLVER:

FORMATO:
Aproveitar o aniversario da , 205X 27.5 CLIENTE: OAB
entidade para prestar contas Revista om Nacional

do trabalho realizado pelo . X .
Conselho Federal da OAB éiLéS;:;;:n?; PRODUGCAO: Vféssrk;ggg'
junto a advocacia brasileira, novembro de 2021
respondendo as demandas 2021
mais cobradas pela categoria
com uma lista de “entregas”
concretas e importantes da
atual gestao.

BRASILIA i BRASIL 21 $HS QUADRA 6 - C1 ABLOCO C
SALAS 820 A 822 | BRASIUA/DF

CAMPINAS | RUA DR, FRANZ WILHELM DAFFERT, 377 RIO | PRAIADE BOTAFOGO, 228
JO. CHAPADAD | CAMPINAS/SP SALA 511 - BOTAFOGO/| RIC DE JANEIRO/R]



CAMPINAS
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VTS

01 - SUPERANDO DESAFIOS
02 — CARTEIRA DE IDENTIDADE DIGITAL RJ
03 - ERA SO O QUE O VIRUS PRECISAVA
04 — PISTA DE SKATE/MUNDO DAS CRIANGAS
05 — FACA O QUE E CERTO
06 — CONCILIA RIO 2020
07 — PRIMEIRO LUGAR EM COMPETITIVIDADE

77 ;

RUA DR. FRANZ WILHELM DAFFERT, 377 RIO | PRALA DE BOTAFOGO, 228 BRASILA | BRASIL 21 SHS QUADRA 6 - C). ABLOCO C

1D. CHARPADAD | CAMPINAS/SP

SALA BT - BOTAFOGO | RIO DE JANEIRO/R] SALAS 820 A B22 | BRASILIA/DF
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CASE 01: CAMPANHA INFORMATIVA PANDEMIA CORONAVIRUS - 2021
CLIENTE: PREFEITURA DE NITEROI

CENARIO: Em meados de margo de 2020, com noticias sobre um novo tipo de coronavirus,
o Brasil e 0 mundo iniciavam uma luta contra um vildo ainda desconhecido. Niterdi, uma
das cidades mais importantes do Rio de Janeiro, saiu a frente, e o planejamento de
comunicagao foi essencial para fazer a informacéo chegar aos mais de 500 mil habitantes
da cidade.

Em 2021 o desafio continua, com a manutencio dos cuidados sanitarios e o incentivo a
vacina e agdes de fortalecimento da economia local para vencer a pandemia.

OBJETIVOS DE COMUNICACAO: Informar, orientar e unir toda a populacdo da cidade,
dos jovens a terceira idade, de diferentes camadas sociais, em torno de um Unico objetivo:
enfrentar a pandemia e reduzir o impacto na salde e na economia.

A comunicagao tinha ainda o papel fundamental de manter o foco no enfrentamento
sanitario da pandemia e garantir que as informagbes sobre servicos de amparo social
chegassem a populacéo.

ACOES: Iniciamos um planejamento multimeios com veiculos tradicionais (midia off-line),
comunicacgéo direta (folheteria e material de apoio), digital (integrando midia em portais e
veiculos digitais), programética, impulsionamento de contetido nas redes sociais, midia
OOH e MDOOH, recursos e redes sociais proprios. Tudo com alinhamento junto a
assessoria de imprensa da Secretaria de Comunicacgéo da Prefeitura. A comunicacgéo focou
na conscientizagéo quanto aos riscos ainda existentes da pandemia e orientacdo sobre
medidas sanitarias, fases, programas sociais e de amparo econdémico.

- Midia off-line: jornais locais e regionais com inser¢des periddicas segmentando o publico
para atingir bairros de baixa renda e também formadores de opinido e moradores de
condominios (classes A/B). Utilizamos também insergées de 30" em TV.

- Comunicacéo direta: produgdo de informativos impressos sobre fases, orientacées de
prevencado e atendimento nas unidades de salde; apoio ao comércio com cartazes
orientativos com canais de relacionamento com a Prefeitura para dividas e informagées.

- OOH e MDOOH: painéis, totens, outdoors e placas informativas cobrindo pontos
estratégicos da cidade em todas as regies, orientando a pratica de esportes e
frequentadores da orla nas diversas regides da cidade. Veiculagdo em telas em prédios
comerciais.

- Recursos proprios: aproveitamos os canais préprios como o site oficial da cidade, disparo
de e-mail marketing para mailing ja existente, redes sociais proprias (Facebook, Instagram
YouTube e WhatsApp), além de préprios publicos (cartazes e sinalizacdo com faixas e
banners) e placas e paingis proprios para ampliar os efeitos de comunicacdo da campanha.
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- Comunicagéo Digital (internet): além da estratégia de contetido massivo nas principais
redes sociais, realizamos midia programatica em diversas etapas da campanha, ampliando
os efeitos da mensagem em blogs, portais e redes sociais; impulsionamento de contetidos
estaticos e em video no Facebook, Instagram e YouTube. Orientagso e alinhamento com
lives de autoridades sanitarias locais e regionais.

RESULTADOS OBTIDOS: destacamos que a comunicagdo ajudou a colocar Niterdi como
exemplo no enfrentamento ao novo coronavirus ndo somente no estado do Rio, mas para
o Brasil e o mundo. Niterdi teve na sua comunicacio um grande trunfo para enfrentar esse
grande desafio. Alguns dados que justificam esses resultados:

- 10,6 milhdes de minutos de videos visualizados nas redes sociais.

- 1,2 milhGes de visualizacbes de videos (pelo menos 1).

- Média de mais de 200 mil visualizacées por live oficial.

- Facebook alcangou a marca de mais de 254 mil seguidores.

- AgGes geraram mais de 530 chamadas de midia espontanea em TV.

- A comunicag&o criou importantes marcas, como “Niteréi esta fazendo o seu dever. De
casa’. As hashtags #Niter6iContraOCorona, #TemSeuBracoNisso tiveram alcances
surpreendentes nas redes.

- Destague nacional em grandes veiculos, como Jornal Nacional e GloboNews.

- Destaque internacional pela gestéo da pandemia em veiculos como Le Monde, The Wall
Street Journal e diversas agéncias de noticias e publicagées internacionais, o que culminou
em um feito inédito para o Brasil, no qual Niterdi foi uma das finalistas do prémio Sabre
Awards Latin America, ao lado de gigantes como as empresas Zoom e Cabify, com o tema
“Niterdi Contra o Coronavirus” — Prefeitura de Niterdi with FSB. Niterdi também foi
reconhecida internacionalmente no Congresso Smart City Expo Latam realizado no México

- 99,8% dos adultos niteroienses vacinados com a primeira dose.

- Cerca de 70% da populacao de Niteroi ja esta vacinada com as duas doses ou com a
dose Unica (dados 17-10-21).

err}a'hdo'Gasparini
Cargo:(Séeio-diretor
Responsavel pela elaboracéo do relato
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PECA MEIO / FORMATO / CLIENTE /
VEICULOS | PRODUCAO VEICULACAO
E3 Comunicac¢ao: Anlncio CLIENTE: Prefeitura
01 Problema que a peca se de Niterdi
propos a resolver: sensibilizar Jornal O )

a populagao e incentivar o Fluminense, FORMATO: %
isolamento social para reduziro | A Tribuna, 04/2020
impacto da pandemia na saude O Globo, =

e na economia. Também Jornal de PREPUSAL: ‘

’ ; " ; 04/2020 VEICULO/ESPACO:

incentivar a que cidade de [carai Mobili4rios urbanos

Niterdi esta unida na batalha 5 sidade
pela vida.
02 CLIENTE: Prefeitura
E3 Comunicacgao: Backdrop de Niteroi
Prczblema que a peca se FORMATO: VEICULACAO: a
propos a resolver: informar a 25x%x16cm partir de 03/2020
populacéo da cidade de Niterdi Backdrop PRODUCAO:
S A b o amos0 | VEICULOESPAGO:
. ; locais de grande
contaminagao pelo coronavirus. circulacgo e prédios
da prefeitura
03 .

E3 Comunicacio: Painel C'—'EgTi.tP“?’fe't“ra

Problema que a peca se FORMATO: & er?l
propds a resolver: divulgar os 7 X 3,6 cm VEICULACAOQ: a
cuidados de higiene e as regras MOOH } partir de 12/2020

de prevencao para reduzir o PRODUCAO: i )
impacto da covid-19 na salde e 12/2020 VEICULO/ESPACO:

na economia.

Pontos estratégicos
da cidade




PECA 01 - NITEROI ESTA FAZENDO O SEU DEVER (ANUNCIO)

COR¥NAVIRUS

NITEROI
ESTA FAZENDO
0 SEUDEVER.

DE CASA.

Niteroi esta unida na batalha pela vida e contra o Coronavirus. E vocé pode fazer a sua parte para ficar ainda
mais protegido. Basta seguir alguns cuidados muito simples de higiene, evitando se contaminar ou contaminar
outras pessoas. Com todos fazendo o seu dever de casa, vamos derrotar o Caronavirus e salvarvidas.

Lave as maos com Evite tacara Ao tossirau
frequéndiacomagua | boca, onariz espirar, cubraa
esabdopor 20 | eosolhos. boca com um
segundos ou use lenco de papel
dlcool em gel. ou use o braco.

) Q
«/i~” oCoronavirus S

N o 28

Limpe as superficies Evite aglomeracoes Em casode
com detergente, 2lcool e mantenha extrema
0U com uma mistura distancia minima necessidade de
dedguaeagua de 1,5m de outras Irarua, utilize
sanitdria. pessoas. mascara.

PREFEITURA = |
NITERO

saucE MUNICIPAL
TRADALHANDO SERIO, e savoE
SUPERANDO DESAFICS.
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PREFEITURA

rd
COMUNICAGAOQ
Rua Visconde de Sepetiba, 987/62 andar * Centro - Niterdi SOCIAL

Ric de Janeiro - Brasil * CEP 24.020-206 FEITA POR VOCE

CARTA DE COMPROVACAO - ATESTE

EFICACIA DA ESTRATEGIA RELATADA
CLIENTE: MUNICIiPIO DE NITEROI
CONTRATO 001/2018

Niterdi, 16 de fevereiro de 2022.

Declaro para os devidos fins que o relato de solugdo aqui descrito pela empresa E3
Comunicacéao Integrada € verdadeiro e atendeu a todas as necessidades da Prefeitura de
Niteroi, solucionando os desafios e alcancando os resultados propostos.

Por meio desta, comprovamos a eficacia da estratégia relatada.

Leonardo Rodrigo da Rocha Caldeira e Sousa

Cargo: Coordenador de Comunicacao Social
Fone: (21) 2613-2790 ou 2620-1915
e-mail: caldeira.leo@gmail.com
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CASE 02: CAMPANHA CARTEIRA DE IDENTIDADE DIGITAL RJ
CLIENTE: GOVERNO DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO/DETRAN RJ

CENARIO E OBJETIVOS DE COMUNICACAO: nos Ultimos anos, o Governo do Estado
do Rio de Janeiro e o Detran RJ tém se posicionado como instituicdes inovadoras, a frente
em termos de conectividade e transformacao digital. O desafio de facilitar e agilizar a
conexao pelo cidadao a diversos servicos acelerou o processo de conexao digital eficiente.
Neste contexto, apos inovar com o Posto Digital, o Licenciamento Digital e a CNH Digital,
o Detran RJ segue inovando com a implementacédo da "Carteira de Identidade Digital RJ",
um documento de identificacdo com validade no territério nacional, acessivel de forma
digital na palma da méao, pelo celular. Esta disponivel nas principais plataformas digitais -
lojas Android e iOS, trazendo praticidade, seguranca e modernidade para a populacao do
estado. O objetivo principal da campanha foi promover e divulgar o novo aplicativo da
Carteira de I|dentidade Digital RJ para toda a populacdo do estado, informando as
facilidades e direcionando o publico para o site do Detran, que oferece mais detalhes e
orientacdes. Publico: moradores do estado do Rio de Janeiro. Periodo da campanha:
dezembro/2021 e janeiro/2022.

ESTRATEGIA E ACOES PROPOSTAS: o grande desafio da campanha foi buscar uma
identificagdo com a populacdo do estado, criando um alinhamento com a plataforma,
quebrando barreiras e as possiveis dificuldades de acesso. Transportar a criatividade ao
ambiente digital e inovador, inserindo o Detran RJ como facilitador e ponte desta nova era
de aproximacgéo de servicos com qualidade e agilidade para todos. Inserir o Governo do
Estado do Rio de Janeiro e o Detran RJ em um contexto de modernidade, inovacgéo e
eficiéncia dos servigcos prestados também foi levado em consideragdo. Uma campanha com
a cara do Rio de Janeiro, proxima da identidade cultural das pessoas e, principalmente, de
rapida conexao e facil entendimento, questdes fundamentais para transpor as barreiras
digitais muitas vezes potencializadas pelo contexto social e econémico atual. Atingir a
populagdo de forma eficaz, compondo um mix de meios que crie o maior nimero possivel de pontos
de contato, buscando, além da audiéncia, pertinéncia, afinidade, a melhor relagéo custo x beneficio
e um ambiente propicio para a recepcdo e retencdo da mensagem, e dessa forma, alcangar os
objetivos de comunicagao. Dentro da estratégia, atuamos com os seguintes meios:

TV aberta: considerando os objetivos da estratégia, o meio foi priorizado em funcao da alta
audiéncia nos diversos segmentos, garantindo alta cobertura e elevado impacto em curto
espagco de tempo. No periodo 29/12/2021 a 06/01/2022, nosso plano contemplou insergdes
(comerciais de 30") nas emissoras: TV Globo, TV Record, SBT e TV Bandeirantes.

Radio: um meio com importantes caracteristicas proprias — mobilidade, dinamismo,
imediatismo, e também pelos habitos de consumo e comportamento do publico. O objetivo
foi impactar nosso target em transito, no deslocamento casa/trabalho. Trabalhamos com
veiculos de segmentos diversos: Melodia FM, FM O Dia, JB FM, Radio Tupi, 93 FM, Band
News, CBN, Rede BTN, Radio Petropolis.

Jornal: como forma de atingir o publico segmentado e formador de opinido, a campanha
entregou formatos de 1 pg., 2 pg. e ¥4 de pag., totalizando 5 insercdes. Veiculos utilizados:

O Globo, Extra, O Dia, Meia Hora, Correio da Manha.
A \9
)/
/
4
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OOH/DOOH: a Midia Exterior materializa o impacto visual necessario para a campanha,
um reforco importante da mensagem principal. E o terceiro meio de maior penetracéo.
Trabalhamos com meios diversificados que proporcionam uma grande cobertura dos
corredores mais importantes da regido Metropolitana, Baixada Fluminense e Niterdi.
Utilizamos midia em metrd (MUB e painel em LED), bancas digitais, LED no Maracana,
bancas tradicionais, LED Ponte Rio-Niterdi, teldes, videowall, midia embarcada, MUB digital
— BRT, telas digitais lotéricas, totem rotativo e outdoor social.

Internet: construimos uma interlocucdo com o publico que foi impactado numa sequéncia
l6gica de informacdes que levaram a reflexao, mobiliza¢ao, construindo, a cada impacto ou
impressdo do banner, os atributos pretendidos pelos objetivos de comunicacao.
Trabalhamos com impulsionamento e midia programatica nas principais redes sociais:
Facebook, Instagram e Youtube. Atuamos com midia em portais de grande penetracéo,
como O Globo, Extra, Meia Hora, O Dia, Portal Radio Tupi, Brasil 247, Plantao Enfoco, O
Goncalense Noticias, Jornal Sao Goncgalo, Agenda do Poder. Um total de 30.951.445
impressoes contratadas.

RESULTADOS DA CAMPANHA: o planejamento e a execugado da campanha garantiram
resultados expressivos, cumprindo os objetivos de divulgar a Carteira de Identidade Digital
e estimular a ades&o da populacéo a essa facilidade oferecida pelo Detran RJ. Principais
resultados:

- O meio televis&o aberta permitiu atingir em média 8.1 milhdes de pessoas com 49 4
impactos na cidade do Rio e Grande Rio.

- No meio Jornal atingimos, em média, 1,4 milhdo de pessoas, considerando a tiragem total
de todos os jornais e uma média 3 leitores por exemplar.

- O meio OOH/DOOH materializou o impacto visual da campanha, proporcionando grande
cobertura dos corredores mais importantes da regiao Metropolitana, Baixada Fluminense e
Niterdi. Um total de 909.197 insercdes neste meio.

- No meio Réadio trabalhamos com emissoras de todos os segmentos, impactando o target
no trénsito, deslocamento casaltrabalho e nos lares, ampliando nossa comunicacgao
massivamente. Um total de 451 insercoes.

- Ja na Internet, por ser uma rede que permite o compartilhamento instantdneo da
mensagem, ampliamos nossa visibilidade massivamente. A campanha foi visualizada em
media 33,3 milhdes de vezes pelo publico, com excelente rentabilidade - média de R$ 0,02
no custo por click. Nas Redes Sociais (Facebook e Instagram) obtivemos 9.773.557
impressées, CTR médio de 0,21% e cliques no periodo de 20.632. Ja no Youtube obtivemos
401.783 visualizagbes, 779.018 impressdes no periodo e taxa de views de 51,58% (média).

| & SN

Nome: F _n-éndo Gasparini

Responsavel pela elaboracao do relato
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PECA MEIO / FORMATO / CLIENTE /
VEICULOS | PRODUCAO VEICULACAO
01 E3 Comunicacdo: Antncio
Problema que a peca se propos
a resolver: o Governo do Estado
do Rio de Janeiro, em parceria dCLéE?EE.dG(gergo
com o DetranRJ, criou o aplicativo Yorral O _ o Sj' B0 BI0-de
da Carteira de Identidade Digital. e ) FORMATO: anetre:
Anuncios foram criados para Globo 14,6 x 26 cm VEICULACAO:
dl\(/julgle;r gongvgc;?f;izs’?irsatfs;a Extra, entre | PRODUGAO: 1%/202‘1 e 01/2022
PapLas 2 25 * outros 12/2021 | VEICULO/ ESPACO:
mostrando os beneficios. Nesta varios jornais do
peca, um motoboy demonstra a estads is Hiode
praticidade do app de forma IEnaliE
descontraida, tendo a inovacgéo
como um dos principais valores.
02 E3 Comunicacio: DOOH CLIENTE: Coverno
" . | do Estado do Rio de
Problema que a peca se propos FORMATO: Jamein
a resolver: para o meio DOOH — 107
Bancas Digitais, uma comerciante _ ] 960 X 576 px e
mostra a praticidade do aplicativo | Eletromidia ) 1;55%?:%%2322
de forma descontraida e PRODUCAO:
irreverente, reforcando a inovagéo 12/2021 VEicULO/
do app como um dos nossos ESPAGO: baricas
principais valores. e &
digitais
03
5 Eifm”"'ca‘?a": Ca"°fse', FORMATO: | CLIENTE: Governo
reliema que a.poca se propos Carrossel do Estado do Rio de
a resolver: Para as redes sociais, :
: para Redes Janeiro
criamos a peca carrossel que sl
reune as imagens utilizadas na 1080x1080 VEICULACAO:
campanha — o motoboy e a MOOH % 12/2021 e 01/2022
comerciante —, demonstrando a P
_pratICIdade do apllcatl\{o de forma PRODUCAO: | VEICULO/ ESPACO:
irreverente e descontraida, sempre
. 5 12/2021 Instagram e
reforcando a inovagado como valor
Facebook

principal.
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PEGA 01 — CNH DIGITAL (ANUNCIO DE JORNAL)

DEPOIS DA CNH DIGITAL,
A INOVAGAO E A IDENTIDADE

DIGITAL.

#|DENTIDADEDIGITALRJ

IDENTIDADE |
| DIGITALRY .

BAIXE O APP
EFACA A SUA

CHEGOU A IDENTIDADE DIGITAL RJ. QDETRAN.RJ
A SUA IDENTIDADE NO SEU CELULAR.

Depois de inovar com o Posto Digital, o Licenciamento Digital 4 "hp,
2 H Digital, o Detran.RJ saiu na frente mais uma vez com um iR K
que vai facilitar e melhorar a vida de tode mundo. (A ;—?
m mais de 18 anos, baixe o app € siga o passo a passo. e
GOVERNO DO ESTADO

seu documento ainda hdo tem QR Code, é so fazer a segunda
A Identidade Digital € gratuita e vale em todo o Brasil. Rlo DE
SEM

Eon vo RG do RJ.

12
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PECA 02 — CNH DIGITAL (DOOH)
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PECA 03 — CNH DIGITAL (REDES SOCIAIS - CARROSSEL)

@ Governo do Estado do Rio de Janeiro ®
1@

Marque aquela pessoa que vai adorar ter o RG no celular.
Isso mesmo, chegou a #ldentidadeDigitalRJ. Se identificou?
Baixe c app.

@ Governo do Estado do Rio de Janeiro @
1h-Q@
Marque aquela pessoa que vai adorar ter o RG no celular.

DOUEESTANY [ ——
IDENTIDADE DO RJ? 7 -

|IDENTIDADE ,.
DIGITAL RJ

v
e &8

BAIXEO APP [
L, EFACAASUA

(o I 8 comentirios 26 compartilhamento
oY Curtir (D Comentar 2> Compartilhar
Seu primo gue ndo lorgo o celulor

pra nada v tificar

@ Governo do Estado do Rio de Janeiro @
1h-@

Marque aquela pessoa que vai adorar ter o RG no celular. O
185::(8 i app' hhpsa A gl 50 Hanfites ) Curtir O Comentar /> Compartilhar

comentirios 26 compartilhamentos

IDENTIDADE
DIGITALRJ |

=§n
BAIXE O APP
EFACA A SUA

Q7 8 comentdrios 26 compartilhamentos

o Curtir [0 Comentar /> Compartilhar

14
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GOVERND DO ESTADO

RIO DE JANEIRO

VAMOS VIRAR O JOGO

CARTA DE COMPROVAGAO - ATESTE

EFICACIA DA ESTRATEGIA RELATADA
CLIENTE: GOVERNO DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO
Contrato: 057/2021

Rio de Janeiro, 20 de marco de 2022.

Declaro para os devidos fins que o relato de solugcdo aqui descrito para esta presente
Concorréncia, elaborado pela empresa E3 Comunicacéo Integrada é verdadeiro e atendeu
a todas as necessidades da Prefeitura de Niterdi, solucionando os desafios e alcangando
os resultados propostos.

Por meio desta, comprovamos a eficacia da estratégia relatada.

Nome: Ana Luiza
Cargo: Superintendente de Pubhmdade e Promocao
Fone: (21) 2334-3500

e-mail: analuiza@comunicacao.rj.gov.br

16



ENCERRAMENTO

Campinas, 29 de margo de 2022.

AL

Fel;nf/nﬂo..Gasparini
Sécio-Proprietario

RG:(25.553.329-9
CPF: 253.506.308-57

Fernando Gasparin;
] Parini
Séceio Administrador

104.956.954/0001.231
E3-: C@MUNICACAO INTEGRADA LTDA.
Rua DF. Franz Wilhalm Daffert, 377

j Jardim Chapadés « CEP: 13070-18
Lnn CANTIHAS. 8P 13
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