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PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
RACIOCINIO BASICO

Como o6rgdo da Administracao Federal responsavel pela elaboragéo, organizagéo,
implantagdo e vigilancia das politicas puablicas de saude, compete ao Ministério da
Salde - MS o desafio de garantir o direito a saude para os brasileiros. Desde a
gestacao, e por toda a vida, a atencao integral a saide € um direito constitucional de
todos. Cabe ao MS a funcéo crucial de coordenar e fiscalizar o Sistema Unico de
Saude (SUS), politica de Estado fundamentada na assisténcia universal, integral e
igualitaria, que se consolidou como um dos maiores sistemas de saude publica do
mundo. O Ministério também atua nas areas de saude ambiental; promog&o da saude
individual e coletiva; vigilancia em salude; medicamentos e alimentos; insumos criticos;
acdes preventivas em geral e pesquisa cientifica.

Seu papel articulador entre as diferentes esténcias de poder federal, estadual,
municipal — autarquias, fundacdes, institutos, empresas publicas, hospitais federais e
demais instituigbes que compdem a rede publica de salude — € estratégico para a
protecao, recuperacdo e melhoria da saude de todos os brasileiros.

O sucesso alcangado ao longo dos dois anos de enfrentamento da Covid-19, uma
emergéncia sanitaria de nivel mundial, demonstrou a resiliéncia e a robustez desse
sistema. Com a lideranca do Ministério da Saude, toda a rede de atendimento do SUS
esta abastecida com equipamentos, insumos e recursos que foram determinantes no
enfrentamento da pandemia. Entre 2019 e 2020, o numero de leitos de UTls no SUS
cresceu 43,2%, passando de 23 mil para 31,8 mil (https://medicinasa.com.br/numero).
O sistema de saude publica do Brasil e seus respectivos profissionais foram e estdo
sendo exigidos em sua capacidade maxima e seguem garantindo atenc&o digna e
profissional aos brasileiros.

O Brasil esta sendo responsavel por uma das maiores campanhas de vacinagéo
contra Covid-19 do mundo. Estamos com mais de 90% da populagdo alvo (maiores
de 12 anos) vacinada com primeira dose € 81%, com a segunda dose. Mais de 66
milhdes de pessoas ja receberam a dose de reforco e cerca de 9,5 milhdes de
brasileirinhos, com idade entre 5 e 11 anos, também ja tomaram sua vacina. Ao todo
foram aplicadas mais de 390 milhdes de doses de vacina contra a Covid-19.
(https://www.gov.br/saude/pt-br/composicao/se/demas/localizasus). Esses numeros,
apesar de impressionantes, sdo apenas uma parte de cerca de 1 bilhdo de doses de
imunizantes do Calendario de Vacinagao anual disponibilizados pelo SUS. As vacinas
estdo garantindo a retomada do ritmo normal da vida, das aulas, da atividade
econdmica. Estao ajudando o pais a vencer mais esse desafio.

Paralelamente, a industria da salde esta sendo fortalecida. Uma estratégia para a
reducdo da dependécia internacional de insumos na area. Entre outras iniciativas
relevantes, destaca-se a produgéo 100% nacional da vacina da Covid-19, fruto de um
acordo de cooperacgdo entre o governo brasileiro e o govemno briténico, que permite a
transferéncia de tecnologia do laboratério AstraZeneca, para o laboratério Bio-
Manguinhos, da Fiocruz. Outra iniciativa relevante é o BioBanco Covid-19, também
da Fiocruz, que armazena e organiza material biolégico a ser usado em futuras
pesquisas. Apés a pandemia, ele passara a trabalhar com outros virus, bactérias,
fungos e protozoarios, além de amostras humanas associadas a diferentes doengas.
Sao legados relevantes para a saude do brasileiros, agora e no futuro.
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Além da pandemia: os avancos do Ministério da Saude — “Ndo mediremos
esforgos (...), para que o principio constitucional de satde como direito fundamental
de todos e dever do Estado, se concretize” — Ministro da Saude, Marcelo Queiroga
(https://www.gov.br/saude/pt-br)

O Ministério da Saulde priorizou a Atengao Primaria a Saude (APS), a principal porta
de entrada para o SUS, como estratégia de enfrentamento da Covid-19 e de
fortalecimento do sistema como um todo. Entre dezembro de 2019 e dezembro de
2021, houve um aumento de 15% no numero de equipes de APS financiadas pelo
Ministério da Saude. Apenas em 2021, foram destinados mais de R$ 25,4 bilhdes para
a atencéo primaria. (https://www.gov.br/saude/pt-br)

Entre os avangos anunciados esta o repasse, no primeiro ano, de R$ 194 milhdes em
recursos para a ampliagcdo do numero de pediatras e ginecologistas/obstetras nas
unidades de Atencao Basica, assegurando mais qualidade no atendimento materno
infantil. Outro ganho é o aumento de unidades com funcionamento estendido — a noite,
horario do almogo e até fins de semana —, o que atende a uma reivindicagdo das
familias, facilita e amplia 0 acesso da populacdo aos servigos de saude.

O Ministério da Salde também esta implantando uma nova estratégia de
enfrentamento das doencas cardiovasculares, a principal causa de mortes no mundo
e no Brasil. A Linha de Cuidado do Infarto Agudo do Miocardio tem foco no
atendimento pré-hospitalar, e, para ampliar a efetividade dos atendimentos, foram
introduzidos novos medicamentos e procedimentos.

Ao longo dos ultimos trés anos o Governo Federal e o Ministério da Saude tém
trabalhado de forma transparente, consistente e comprometida com a melhoria e o
fortalecimento do sistema de saude nacional, visando a construgdo de um patriménio
que assegure mais saude a cada brasileiro.

O problema, as necessidades, o desafio e os objetivos de comunicagdo — Nas
ultimas décadas, o Brasil tem sido referéncia mundial em vacinacdo. O Programa
Nacional de Imunizagdes (PNI), criado em 1973, é sucesso reconhecido
internacionalmente. O Brasil foi pioneiro na incorporacdo de diversas vacinas no
calendario do sistema publico de salude e € um dos poucos paises no mundo que
ofertam, de maneira universal, rol extenso e abrangente de imunobioldgicos. O pais
conseguiu erradicar a variola, eliminou a poliomielite, o sarampo, a rubéola, a
coqueluche, o tétano e a tuberculose em menores de 15 anos, entre outras
enfermidades fatais/debilitantes.

O impacto positivo dessas conquistas na saude dos brasileiros foi tremendo. Teve
reflexos na queda da mortalidade infantil, no aumento da expectativa de vida e na
redugao das intemacgdes. Mas o fato € que a taxa de cobertura vacinal no pais vem
caindo, num processo que se acentuou a partir da primeira década deste século. A
pandemia da Covid-19 intensificou essa tendéncia. Nos Uultimos dois anos, a
populacéo evitou as unidades de saude e isso incluiu as vacinas.

O grande problema na queda da cobertura vacinal é que doencas que estao
eliminadas — mas nao extintas — podem retornar, causando oObitos, mutilagdes,
paralisias, dor e sofrimento. E o caso do sarampo, que a partir de 2018 voltou a
assombrar o pais. Ndo por acaso, os dados epidemioldégicos apontam queda na
cobertura vacinal da triplice viral D1 e D2 (sarampo, caxumba e rubéola) nos ultimos
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anos. E isso coloca em risco a saude da populagdo e ameaga a manutengéo da
qualidade de vida de todos os brasileiros.

O Ministério da Salde esta empenhado em reverter esse cenario, retomar, e até mesmo
superar os indices de cobertura vacinal tradicional do pais — que em média ulirapassava
90%. Para isso, tem mantido o sistema de salide mobilizado, refor¢ando junto a estados
€ municipios a importancia da vacinacéo de rotina, e investido, de forma constante, em
comunicacdo. Além do calendario anual de vacinagao, o Ministério realiza campanhas de
multivacinac&o/atualizagio de caderneta para alcangar a cobertura vacinal ideal.

Uma das hipoteses para a queda na cobertura vacinal € o proprio sucesso do PNI. O
fato de termos erradicado/eliminado uma série de doengas fatais e debilitantes evitou
que uma geragao inteira convivesse com suas sequelas. S&o filhos, pais, tios e até
avos que nao tiveram que conviver com a poliomielite ou uma coqueluche. Gravidas
gque sequer se preocupam com o perigo de uma rubéola para o bebé. E isso produz
um ambiente de falsa seguranca.

As estatisticas confirmam essa premissa. Ainda que haja uma tendéncia das mulheres
brasileiras adiarem a gravidez, 62% das maes tém menos de 30 anos de idade
(IBGE/2019). Ou seja, sao pessoas que ndo conviveram com um caso de polio ou de
tétano numa crianga. Isso abriu espacgo para que aflicbes menores que podem advir
de uma vacina como dores, febriculas, e, até mesmo, as muito raras manifestagdes
adversas mais graves, tomassem uma propor¢do maior que a do beneficio individual
e coletivo que a vacina proporciona.

E um paradoxo: um ambiente de seguranca que estd levando a sociedade a
negligenciar a vacinagdo. Portanto, ha necessidade que nossa comunicagdo alerte a
todos que essa seguranca sO pode ser mantida se as pessoas continuarem se
vacinando. A imunizacdo de cada um € que garante a salde de todos.

Paralelamente, houve um acréscimo consideravel no nimero de imunizantes na fase
infantil. Na década de 1990, as criangas tomavam 6 vacinas, agora sdo 18 (publico
ampliado com os adolescentes). Essa cobertura passou a incluir também outras faixas
etarias — como adultos e idosos. Hoje, o SUS disponibiliza para os brasileiros, ao longo
de sua vida, 21 tipos de vacinas, dentre elas a mais recente, contra a Covid-19.

Esse aumento no calendario de vacinagéo trouxe também uma questdo de ordem
pratica: exige mais dos pais/responsaveis que alegam falta de tempo, e até mesmo
desconhecimento do calendario vacinal, para ndo completarem a caderneta de
vacinacgéo dos filhos. O mesmo vale para jovens, adultos e idosos que, se antes so6
buscavam as Unidades Bésicas de Salde (UBS) quando estavam doentes, devem
faze-lo também para se vacinar.

Ou seja, a ampliagdo no nuimero e abrangéncia etaria das vacinas trazem um
desdobramento cultural que deve ser compreendido, aceito e incorporado pela
sociedade. E é tarefa do MS, por meio da comunicacdo, levar a populacdo a
compreender e responder de forma assertiva a esse novo ambiente vacinal.

Portanto, a comunicagdo para reverter a queda na cobertura vacinal vai enfrentar um
contexto de baixa percepgdo de risco e de mudanca cultural em relagdo as
necessidades vacinais ao longo da vida. E tambem um ambiente atravessado pela
pouca informacgéo e até mesmo de veiculagdo de informagdes distorcidas sobre as
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vacinas e sua seguranca. Diante desse cenario, nosso desafio de comunicagdo é
fazer uma campanha que auxilie o Ministério da Satde a alcangar a cobertura vacinal
desejada. Que valorize a vacina, promova a vacinagdo de rotina e mobilize as pessoas
a se vacinarem.

O cidad&o precisa ser relembrado de que as vacinas sdo a maneira mais eficaz de se
proteger contra doencgas, que elas s&o seguras e disponiveis gratuitamente em todas
as unidades de saude do pais. Que seus beneficios sdo duradouros e tornam o Brasil
e cada brasileiro mais saudavel. Essa é uma conquista coletiva que coloca o pais na
rota do desenvolvimento e deve ser motivo de orgulho para os brasileiros.

A populagéo também precisa ser alertada para o fato de que doencas como o sarampo,
a poliomielite e a caxumba podem voltar se ndo alcangarmos a cobertura vacinal ideal.
Temos que enfatizar a percepgao de que vivemos num mundo globalizado e, para nos
protegermos e estarmos plenamente inseridos nele, a vacina é fundamental.

A vacina €, antes de tudo, um pacto coletivo que protege o individuo e a sociedade. Por
isso & to importante que o brasileiro volte a se mobilizar em torno dessa causa e se orgulhe
de viver num pais onde ndo sdo registrados casos de poliomielite ha mais de 30 anos.
Onde a variola ja foi erradicada. Onde as criancas ja saem vacinadas da matemidade. O
brasileiro precisa reconhecer essa importancia e aderir & campanhas de vacinacio.

O brasileiro e a vacina — Ainda que a cobertura vacinal esteja caindo, ¢ importante fazer
um adendo: de maneira geral, o brasileiro é a favor da vacina. A propria adesdo da
populagao a vacinagéo contra Covid-19 — mais de 160 milhdes de pessoas acima de 12
anos e 3,7 milhdes de criangas entre 5 e 11 anos foram imunizadas — confirma essa
concordancia. Pesquisa divulgada pela Pfizer e a Sociedade Brasileira de Imunizacoes,
em novembro de 2021, mostrou que mais de 70% dos brasileiros disseram sentir
esperanca, otimismo e alivio com a ampliagdo da campanha de Covid-19. Essa adesio
a vacina é uma heranga do PNI, e, mais recentemente, do Plano Nacional de
Operacionalizagéo da Vacinagdo contra a Covid-19 (PNO), que tem cultivado uma
imagem de confianga junto a sociedade.

Nosso entendimento é que a comunicagdo de valorizagdo das vacinas deve se
apropriar desse patrimonio de respeito cultivado pelo PNI, e, mais recentemente, pelo
PNO, e do momento de reconhecimento das vacinas contra a Covid-19, para
sensibilizar os brasileiros sobre a importancia das vacinas e incentivar o seu uso na
prevengao de doengas. Estamos vivendo um momento Unico onde coletivamente é
possivel tangibilizar o efeito das vacinas. Pudemos testar sua seguranca e o alivio em
té-las de forma rapida, gratuita e para todos. Essa percepcao de alivio, eficiéncia e
resultados € novamente tangibilizada quando estamos retomando nossa rotina. E
esse € um ativo poderoso para a comunicagao.

E com esse entendimento do problema, objetivos, desafio e necessidades de
comunicagao que desenvolvemos nossa Estratégia de Comunicacdo Publicitaria.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Conceito e Partido Tematico:

Em 1930 as doengas infecciosas e parasitarias para as quais hoje existem vacinas,
representavam 45,7% dos Obitos no Brasil. Em 2010 esse indice regrediu para
4,3%. Na década de 1980, doencas como sarampo, poliomielite, rubéola, sindrome
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da rubéola congénita, meningite, tétano, coqueluche e difteria causaram 5,5 mil ébitos
em criangas de até 5 anos. Em 2009, foram 50 6bitos.

Esses numeros comprovam a eficiéncia das vacinas e a clara vantagem da sua
utilizagdo na prevencgdo de doengas, bem como na melhoria da qualidade de vida dos
brasileiros. Mas eles s&o frios, racionais. E para tocar as pessoas, de fato atrair sua
atencao, sensibiliza-las e promover sua adesdo a um projeto, j& esta provado que o
melhor caminho € a emocgao.

O mundo publicitario ja sabia, mas a analise dos cases de sucesso de mais de 700 marcas
do arquivo da Institute of Practitioners in Advertising (IPA), realizada por Les Binet e Peter
Field (2014), comprovou que a performance de venda e de recall de uma marca era
superior em campanhas que empregavam a emog&o como ponto de contato.

De acordo com os autores do estudo, quando buscamos estabelecer uma conexdo
emocional com outras pessoas estamos abrindo um canal de compreensdo que
transcende a razo e a logica. A emog&o estabelece um canal de empatia entre o emissor
da mensagem e o interlocutor. O emissor tende entdo a ser mais percebido, aumentando
a atencdo e o interesse dos interlocutores no assunto tratado.

Nesse caso, a emogao funciona como um “gatilho” da compreens&o. Usar a emogao para
abordar o tema foi, portanto, 0 nosso primeiro insight criativo para promover/valorizar a
vacina e ampliar a ades&o a vacinacao de rotina.

O segundo insight criativo foi ancorar a comunicag&o na experiéncia da populacdo nos
Ultimos dois anos. Durante a pandemia passamos a valorizar mais a convivéncia com as
pessoas que amamos, a alegria de sabé-los com salide, a ansiedade em encontrar uma
solugéo — a vacina. Inserir o tema da importancia da vacina na nova cultura que a Covid-
19 esta disseminando contribui para estabelecer uma relagéo de empatia, de compreensao
da importancia do gesto, do pacto que estamos fazendo ao nos vacinar.

Tendo esse entendimento, nos perguntamos: num cenério onde se impds a exigéncia de
uma série de protocolos sanitarios, o que move e sensibiliza as pessoas? Do que todos
sentimos falta nesses Ultimos anos? A resposta é simples e universal: sentimos falta de
viver plenamente, de aproveitar a vida, cuidar da familia e do préximo, seguir adiante com
0s nossos planos. Vacinar significa viver melhor, viver plenamente. Todos vivenciamos a
pandemia. Todos temos essas percepgdes e sentimentos em comum.

Ent&o, nos questionamos novamente: o que a vacina da Covid-19 e as demais vacinas
do calendario do Ministério da Satide tém em comum? Sem davida tém a capacidade
de assegurar que com elas se vive com mais salde. Vive-se melhor e mais
plenamente. Foi com esse entendimento sobre como enfrentar o desafio proposto que
elaboramos o conceito: Com vacina, o melhor da vida acontece.

E uma tradugdo sensivel, poética e crivel do impacto da vacina na vida de cada um.
Ele consegue expressar de forma técnica e emocional o seu significado em nossas
vidas. De forma técnica porque é verdadeiro afirmar que elas permitem que vivamos
plenamente. Ao mesmo tempo, € um conceito emocional, pois encontra ressonancia
na experiéncia atual da sociedade brasileira.

Esse mix de emogéo e técnica se completa com um partido temético que deixa claro
que a vacina — visualmente representada pelo coracao estilizado, simbolo do
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Movimento Vacina Brasil — € o elemento que falta para completar aquilo que é
importante. E cuja falta foi tdo sentida pela populagdo nos Ultimos anos: abragos,
carinho, amor, crescimento, protecéo e esperanga no futuro.

Dessa maneira, a solugao criativa apresenta-se como uma mensagem crivel, sensivel
e que nos permite mostrar todo o lado bom da vida que a vacina propicia,
possibilitando inimeros desdobramentos positivos, bastando adequar o discurso para
as necessidades de comunicagdo de cada momento e publico do calendario de
vacinagdo do Ministério da Saude. A solugdo proposta também sustenta a
comunicagdo com numeros, informagdes, depoimentos e argumentos que
comprovam todas as afirmacgdes.

O partido tematico usa o gesto de oferecer o brago a vacinagdo como passaporte para
os abragos, o carinho, o respeito, o futuro. E um gesto forte, importante, e as palavras
associadas a ele sdo reforgadas pela aplicagdo da marca do Movimento Vacina Brasil.
O resultado é uma campanha humana, que impacta as pessoas de forma positiva e
otimista. Uma campanha que valoriza a vacina e os milhares de brasileiros anénimos
que a usam.

O call to action da campanha chamando para baixar o aplicativo Conect SUS utiliza
em um selo a popular e querida figura do Zé Gotinha e um QR Code para fazer o
download do aplicativo. O selo é um elemento carismatico, diferenciado e que estara
presente em todas as pecas da campanha, inclusive nos filmes de TV.

Nossa proposta criativa também se destaca pela flexibilidade, podendo se adaptar a
todos os temas do calendario do Ministério da Salde. Incluindo a vacinagao de Covid-
19, que pela natureza inédita da pandemia ainda ndo tem um calendario estabelecido.
Nossa campanha se adapta a novos comandos de reforco de grupos especificos e
outras necessidades que possam surgir.

Estratégia — Nossa estratégia prevé a manutencido da mensagem em evidéncia durante 6
meses. Ela considera a vigéncia do PNO e a natureza adaptativa do programa, de forma a
atender as exigéncias de comunicacgao que ele impde. Como o calendario vacinal ficou mais
complexo e variado, optamos por trabalhar um tema central. Ele se desdobra ao longo do
calendario do Ministério da Saude, no periodo entre maio e outubro de 2022. Dessa forma,
a campanha de valorizagdo da vacina se desmembra em campanhas tematicas que vao
estimular de forma mais direta a ades&o a vacina.

Para fins de demonstracéo estamos usando nas campanhas tematicas — que denominamos
Atuacado no Calendario — trés grandes momentos de mobilizacdo da populacdo e do sistema
de saude: Influenza, Sarampo, Multivacinaggo. Nossa meta é que diante de um partido
tematico Unico, que é reforcado nas campanhas temaéticas, os diferentes publicos do
calendario vacinal se sintam motivados a efetiva e ativamente procurar a vacina, mantendo
a cademeta atualizada.

Dessa forma: 1) valorizamos a vacina como essencial na promogdo de salde; 2)
estimulamos a ida @ UBS (ou local de vacinagdo) como necessaria para nossa
protecéo e daqueles que amamos. Para isso, vamos atuar em trés movimentos de
comunicagao: Valorizag&o da Vacina, Atuacao no Calendario e Always on.

A estratégia permite que se trabalhe a valorizagdo da vacina em termos mais
emocionais e mobilizadores para, em seguida, usarmos a energia gerada por essa
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comunicacdo para estimular o cumprimento do calendario vacinal (Atuagdo no
Calendario) do PNI e do PNO. Com isso, objetivamos que nossa mensagem se
transforme em aumento do nimero de pessoas vacinadas. A versatilidade e
possibilidade de desdobramentos positivos da nossa proposta criativa se adéqua de
forma rica aos diferentes momentos e tematicas da nossa comunicagao.

Para langar a campanha utilizaremos a midia de massa, gerando impacto e
awareness para a Valorizagdo da Vacina. Vamos usar TV Aberta e Fechada com o
filme Valorizacéo da Vacina 60", e sua redugéo de 30", para falar que as vacinas s3o
a garantia de uma vida plena, agora e no futuro. Além do langamento, o filme 30” sera
veiculado nos dois flights de sustentagdo do movimento Valorizacdo da Vacina
(junho/julho e setembro). No filme, mostramos que as vacinas salvam vidas, sdo
seguras e gratuitas e que o Brasil ja alcangou grandes conquistas nessa area.
Estimulamos a percepgdo de presenca do Ministério da Saude, reforgando e
valorizando a importancia da vacina na salde de todos. A peca usa argumentos
racionais para mostrar, de forma emocional, como as vacinas s&o importantes.

Os spots de radio contribuem para ampliar a visibilidade da campanha e torna-la mais
popular e proxima da populagdo. Ja o uso do mobiliario urbano expande a visibilidade
e 0 awareness da campanha. Estamos prevendo o DOOH com mega painel de led no
Conic (Brasilia) e telas no metr6. Também vamos usar as telas de LED da “TV Doutor”
— um canal que possibilita comunicar em clinicas médicas particulares, Laboratérios e
Hospitais presente em varios estados. Essa estratégia assegura visibilidade e
penetracao da nossa mensagem em espacos onde o publico estd mais propenso a
recebé-las; e, no caso do cartaz, também contribui para aumentar a longevidade da
campanha. Na midia impressa, vamos usar antincio de revista pagina dupla para falar
com o publico mulher, importante influenciador, na medida em que tradicionalmente
tendem a se ocupar mais da salde da familia.

O ambiente digital, seus mliltiplos desdobramentos e capacidade de segmentacdo da
mensagem s&o parte da estratégia always on da nossa campanha. Estamos prevendo uma
landing page que alia sensibilizagdo com servicos e informagdes, apresentados de forma
acessivel e interativa. A pega informa sobre a seguranga das vacinas, traz a relagsio daquelas
indicadas para cada publico e as unidades de salde mais proximas. Traz ainda um
vacindmetro, a exemplo do que o govemo fez na campanha de vacinagdo contra a Covid-
19. Na nossa proposta, ele vai mostrar os nimeros da vacinagio de acordo com o calendario
do MS. Na /anding exemplificada apresentamos o vacindmetro com niimero hipotético de
vacinaggo contra o sarampo. A ideia € que ele seja atualizado também para a influenza, ou
outra campanha do calendario. A fanding permite ainda a busca desses niimeros por estado.
E uma peca estratégica que incentiva o aumento dos nimeros de cobertura vacinal no pais.

O carrossel para redes sociais exemplifica como criativamente uma peca pode ser
emocionante, informativa e mobilizadora. Ao longo da campanha ele sera atualizado
com novos comandos e informagdes, de acordo com a necessidade. Também
estamos prevendo a utilizagio dos inovadores digitais: Facebook, Instagram, TikTok,
Twitter e YouTube, o que insere ainda mais nossa mensagem no dia a dia dos
brasileiros. A campanha se amplia e ganha mais visibilidade por meio das redes
mobile, de conteudo, de video e sites verticais de salde. O enxoval de pecas para
esses canais vai evoluir de acordo com a campanha, de forma a manter a
comunicagdo sempre atual, mobilizadora, fresca e informativa.
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Em fungéo da importancia e do impacto do Ministério da Satide na vida dos brasileiros,
O emprego dos canais proprios sera estratégico para o sucesso da nossa
comunicagdo. Eles integram o always on da nossa campanha. Mailing interno, Twitter,
YouTube, Instagram, Soundcloud e Flickr terdo pegas adaptadas ou especificamente
desenvolvidas para cada momento da nossa comunicagéo, como forma de ampliar a
visibilidade, mobilizar o publico interno e externo e estimular o crescimento organico
da campanha. O always on nos permitird abordar assuntos oportunos, atuar de forma
segmentada ao longo do calendario vacinal, combater noticias falsas, mobilizar, além
de manter a campanha em evidéncia. Também estamos propondo a utilizacdo de
empenas ao longo da Esplanada dos Ministérios, em Brasilia. Essa ag&o agregara em
aumento da visibilidade da campanha durante o langamento, em maio, pois é uma
regiao de grande circulagéo de publico, sobretudo, o formador de opinigo.

O langamento da campanha, com o tema Valorizag&o da Vacina, acontecera em maio.
Utilizaremos TV Aberta e Fechada, com o filme nos formatos 60” e 30”. Prevemos
também a veiculagdo de spot 30" nas radios e ampla utilizagdo dos canais digitais,
com multiplos formatos.

A fase Atuaco no Calendario contribui para expandir a mensagem de valorizacdo das
vacinas e trabalha para estimular de forma direta o crescimento dos niimeros de cobertura
vacinal. Cada tema (influenza, sarampo, multivacinago) tera um tratamento diferenciado,
como forma de chamar a atencdo e mobilizar para a vacinagdo. Ela comega com a
campanha influenza, veiculada em maio, que se beneficia diretamente da sensibilizacdo e
ampla exposic&o promovida no periodo pelo tema principal: Valorizagio da Vacina. Vamos
usar o alcance da midia de massa com filme de 30", e sua redugéo de 15”. Ele traz um jingle
animado e estimulante, capaz de conversar de forma préxima com o publico acima de 60
anos, mas que também alcanca os demais publicos, que sdo chamados a se vacinar contra
a influenza. Optamos por dar um tratamento mais modemo e suingado ao tema porque
avaliamos que esta em curso uma mudanga de comportamento na geragao com 60+, que
se sente cada vez mais jovem. Também estamos propondo a utilizagio de spot de radio de
30" nas capitais e uso do outdoor social em mercados prioritarios, 0 que mantém a
visibilidade e proximidade da comunicagio com seus publicos.

Esse movimento de comunicagédo é sucedido pelo primeiro flight de sustentagado do
tema principal da campanha — Valorizagdo da Vacina — que acontece entre os meses
de junho e julho. Vamos usar filme de 30" para TV e cinema, cujas salas retomaram a
antiga lotagdo em decorréncia do avanco da vacina, ou seja, uma midia com contexto,
0 que tende a melhorar a retengéo da informacéo. O uso de telas de metrd e 0 mega
painel de DOOH do Conic - regi&o central de Brasilia — nessa fase, contribui para que
a mensagem se mantenha em evidéncia.

Também vamos usar a comunicagdo segmentada para falar com o gestor publico,
médicos/profissionais de salde e maes, estratégicos para que se alcance a cobertura
vacinal desejada. Para o gestor publico: governadores, prefeitos e respectivas equipes
de gest&o, responsaveis pela mobilizago local e aplicacdo das vacinas, teremos
anuncio de revista pagina simples. Para os médicos e profissionais de salde,
reconhecidamente influenciadores relevantes para que o calendario vacinal seja
cumprido e as vacinas sejam percebidas como seguras e importantes, estamos
propondo a utilizagéo da TV Doutor. Essa midia impactara secundariamente clientes
desses estabelecimentos (pais e maes). Para as mies e gestantes, previmos
anuncios em revistas, pagina simples e dupla.
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A campanha de sarampo esté prevista para o més de agosto e é beneficiada pela fase
de Valorizago da Vacina, no periodo anterior. Vamos usar TV de 30" e 15". Esse
ultimo formato também serd veiculado nas redes de video, potencializando a
audiéncia. O filme tem linguagem criativa mais tema e envolvente, na medida em que
falamos de uma vacina essencial para o desenvolvimento saudavel das criangas.
Nosso objetivo € sensibilizar e mobilizar os pais e responsaveis para essa vacinagdo.
O mobiliario urbano e sua presenga no dia a dia da populagdo que retornou as ruas,
amplia a presenca e o conhecimento da mensagem. Vamos usar também a midia
digital, radio de 30" e outdoor social para aumentar a visibilidade da campanha.

Durante o més de setembro, a sustentagdo da campanha de Valorizacdo da Vacina é
feita com TV 307, radio 30” e midia digital nos canais j& apresentados anteriormente.
Dessa forma, nossa mensagem continuaré presente e proxima dos nossos publicos.
A campanha de multivacinagéo/atualizacdo da caderneta acontece ao longo do més
de outubro num esforgo concentrado para que a vacinagdo de todos os brasileiros
seja completada em 2022. Ela é igualmente beneficiada pelo flight anterior, de
sustentagdo e valorizagdo da vacina. Para manter sua mensagem em evidéncia
estamos propondo filmes de 30" e 15" em TV, spot para radio 30" nas capitais, outdoor
social nos mercados prioritarios e midia digital.

Nesse mesmo periodo estamos propondo uma agdo de oportunidade: outubro é o
periodo que antecede a Copa do Mundo, que esse ano acontece entre 21 de
novembro e 18 de dezembro. Aproveitando a ocasido e a grande mobilizagdo que ela
promove, estamos programando um spot de radio de 60" sobre multivacinagéo/
atualizacéo da caderneta com o tema futebol. Criativamente a peca trabalha as
conquistas nacionais nos dois campos: o futebolistico e 0 de combate as doencas
preveniveis com a vacina. Isso para gerar atencgo, estimular o orgulho dos brasileiros
e mobilizar para a vacinaco.

Ao longo dos 6 meses nossa mensagem sobre a vacina é consistente. Todos os
publicos da nossa comunicagdo (primario e secundério) serdo tocados pela
mensagem da importancia da vacina nas nossas vidas e seréo estimulados a cumprir
o calendario vacinal. A comunicacdo de Atuacdo de Calendario e de oportunidade
reforga a mensagem de valorizagdo da vacina e funciona como um comando para que
ela acontega e os numeros de cobertura vacinal desejada sejam alcancados. O
conceito, o partido tematico e as midias always on da campanha contribuem para
enfatizar a percepgéo de continuidade da comunicagdo. Com isso, manteremos uma
comunicagdo sempre diferenciada, estimulante e mobilizadora que contribui para que
a cobertura vacinal retome ao patamar ideal.

IDEIA CRIATIVA

PECAS EXEMPLIFICADAS

1. Anuncio Pagina Dupla Revista — Valorizacdo da Vacina — Amplia a visibilidade
da campanha e divulga informagdes sobre a importancia da vacina.

2. Painel DOOH - Peca de impacto que gera awareness e contribui para popularizar
o tema da campanha.

3. Mobiliario Urbano — Sarampo — Peca de impacto que gera awareness e contribui
para popularizar o tema da campanha.

4. Cartaz — Influenza — Amplia a visibilidade e a proximidade da campanha com seus
publicos, traz capilaridade ao conceito e impacta na longevidade da campanha.

5. Rede Social Carrossel — Always on — Sensibiliza, informa, estimula a vacinagéo
e contribui para a valorizagdo da vacina.
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6. Landing Page — Sensibiliza e oferece servigos uteis ao usuario, valoriza a vacina
e estimula o aumento da vacinagao.

7. Filme 60” — Valorizagado da Vacina — Gera awareness, sensibilizacdo e amplia o
escopo de informagdo da populacdo sobre os beneficios da vacina.

8. Filme 30” — Influenza — Gera awareness, sensibilizagdo e incentiva a vacinacgao.
Impacta positivamente os indices de cobertura vacinal.

9. Filme 30” — Sarampo — Gera awareness, sensibilizagio e incentiva a vacinacao.
Impacta positivamente os indices de cobertura vacinal.

10. Spot 60” — Atualizacdo da Caderneta — Peca de oportunidade, diferenciada,
mobilizadora e criativa, que contribui para que a cobertura vacinal ideal seja
alcancada.

PECAS NAO EXEMPLIFICADAS

11. Filme 30” Redugdo - Valorizagdo da Vacina — Gera visibilidade e atencio,
sensibiliza para o tema e amplia o escopo de informagdo da populacdo sobre os
beneficios da vacina.

12. Filme 15” Reducdo — Influenza — Amplia a visibilidade da campanha e incentiva a

vacinagao

13. Filme 15” Redugdo — Sarampo — Amplia a visibilidade da campanha e incentiva a
vacinacgao

14. Filme 30” — Multivacinagdo — Gera atenc3o, visibilidade, sensibilizacio e incentiva a
vacinagao.

15. Filme 15” Redugéo — Multivacinagdo— Amplia a visibilidade da campanha e incentiva
a vacinagao.

16. Spot Radio 30” — Valorizagdo da Vacina — Gera visibilidade e contribui para

popularizar a campanha.

17. Spot Radio 30” - Influenza — Gera visibilidade, contribui para popularizar a
campanha e impacta positivamente na cobertura vacinal.

18. Spot Radio 30” — Sarampo — Gera visibilidade, contribui para popularizar a
campanha e impacta positivamente na cobertura vacinal.

19. DOOH Metré — Valorizagdo da Vacina — Gera visibilidade e aproxima a campanha
dos nossos publicos.

20. DOOH — Valorizacao da Vacina— Gera visibilidade para a campanha.

21. Aniincio Pagina Simples Revista — Gestor Publico — Comunica de forma préxima e
eficiente com publico envolvido diretamente na logistica e operagéo da vacinagao. =
importante aliado no cumprimento do calendario de vacinas.

22. Anuncio Pagina Simples Revista — Valorizagdo da Vacina — Comunica de forma
proxima e eficiente com publico mées/gestantes. E importante aliado no cumprimento
do calendario de vacinas.

23. Outdoor Social — Influenza — Amplia a visibilidade da campanha, aumenta sua
capilaridade e estimula a vacinagao.

24, Qutdoor Social — Sarampo — Amplia a visibilidade da campanha, aumenta sua
capilaridade e estimula a vacinagao.

25. Outdoor Social — Multivacinacdo — Amplia a visibilidade da campanha, aumenta sua
capilaridade e estimula a vacinacéo.

26. Banners de Internet — Diversos — Ampliam a visibilidade da campanha.

27. Videos para Intemet — Ampliam a visibilidade da campanha .

28. Posts Diversos — Ampliam a visibilidade da campanha.

29, Cartaz — Sarampo — Amplia a visibilidade e a proximidade da campanha com seus
publicos, traz capilaridade ao conceito e impacta na longevidade da campanha.

30. Empenas Esplanada dos Ministérios — Amplia a visibilidade da campanha,
impactando positivamente na valorizagdo da vacina.
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ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MiDIA (EMNM)

Diante dos objetivos de comunicagéo de informar e mobilizar o cidad&o reforcando o
movimento pro-vacina e os beneficios da imunizagdo massiva da sociedade, por meio
de uma campanha publicitaria permanente, é fundamental uma atuaco de midia que
responda a esses objetivos, dando o devido alcance & campanha e contextualizando
a mensagem ao momento em que cada individuo se encontra em relacgéo & etapa de
vacinagao.

Pautada nessa estratégia, o foco da midia serd dar a amplitude e a frequéncia
necessarias. Fara a distribuicdo da comunicagéo de forma assertiva, desde a ampla
cobertura garantida pelos grandes canais massivos de comunicacgio, passando pela
descentralizag&o de investimento, até a interiorizag&o, direcionando, assim, a atuagao
com base em regides prioritarias e mensagens especificas. Dessa forma, a
comunicagéo acontecera ndo apenas nos canais de cobertura nacional, nas capitais
e nos grandes centros, mas também em mercados regionais que necessitem ampliar
a cobertura vacinal. Em termos populacionais, sera direcionada para a sociedade em
geral, e também para publicos especificos.

A EMNM, alinhada com a Estratégia de Comunicacgao e a Ideia Criativa, promovera,
principalmente, o movimento da valorizagdo das vacinas. Assim, associamos os
pilares estratégicos de comunicacdo aos seguintes papéis a serem desempenhados
pela midia:

a) Presenga — Apresentar o posicionamento e o conceito da campanha como principal
pilar, garantindo visibilidade & comunicacdo e a valorizagdo da vacinagéo no pais;

b) Agdo — Estimular a vacinagdo em massa e ressaltar a importancia de manter a
caderneta atualizada;

c) Informag&o — Posicionar o Ministério da Satide como fonte principal de informacao,
de maneira que ele atue respondendo as dlvidas frequentes relacionadas ao tema.

Para isso, sugerimos atuar em trés movimentos de comunicacdo que denominamos:
Valorizag&o da Vacina, Atuacdo no Calendario e Always on.

O movimento de Valorizac&o da Vacina € o principal pilar da campanha. Tem como
objetivo atuar amplamente com foco na geragdo de alcance e no posicionamento da
campanha. Mostraremos, de forma ampla, a importancia do movimento de valorizagéo
da vacina e os avangos até aqui conquistados por meio de um sistema publico
eficiente de vacinagdo massiva da sociedade. Esse movimento, além de marcar o
inicio da campanha, estard presente ao longo dela e atuara, também, de forma
oportuna para reaquecer o assunto entre as agdes do calendario de vacinagéo.

O segundo movimento — Atuagdo no Calendario — agregara a divulgacdo de vacinas
especificas que historicamente possuem campanhas proprias de mobilizagdo da
sociedade para vacinagdo. Em nossa proposta essas mobilizagbes ganham um
comando do movimento de Valorizagdo da Vacina. Nesse exercicio trabalharemos
com a divulgacdo das vacinas de Influenza (Gripe) e Sarampo. Apds essas duas
campanhas de maior expressividade do calendario de vacinagdo do PNI, faremos uma
acao para chamar a sociedade a atualizar a caderneta de vacinagdo. Esse ultimo flight
ndo abordara uma vacina especifica, mas sera de grande relevancia para ampliar a
cobertura vacinal no pais.

0
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O terceiro movimento trabalhado nesse exercicio acontecera concomitantemente aos
demais. A acéo de always on tem como objetivo dar suporte a todas as iniciativas
relatadas anteriormente, atuando conforme as necessidades pontuais de
comunicagao com os diversos publicos.

Juntos, todos 0s movimentos cumprirdo o desafio de comunicar o papel do Ministério
da Saude na busca da promogao de uma melhor qualidade de vida para os brasileiros
por meio da acessibilidade a vacinas. Logo, esse movimento promovera, também, a
valorizagdo da vacina e o reforgco de sua importancia para toda a sociedade e para o
pais.

Para o cumprimento dos objetivos propostos & preciso definir onde e quando
comunicar, ter o conhecimento do publico-alvo priorizado em cada fase e o
entendimento técnico das suas relagdes com os meios de comunicag&o para melhor
aplicagdo dos recursos. Para isso, utilizamos analises complementares e as principais
ferramentas de pesquisa de comportamento e midia afim de entender a jornada do
publico e, entdo, definir os melhores momentos e meios de contato com ele.

A relagdo entre os caminhos estratégicos de midia, integrada com a Estratégia de
Comunicagao Publicitaria e os caminhos da Ideia Criativa, apontam a melhor forma
de comunicag&o com os publicos além de potencializar os investimentos e aumentar
a assertividade da mensagem.

Decorrente disso, as agdes propostas serao realizadas de acordo com um raciocinio,
que detalhara, entre outros aspectos da estratégia e tatica de midia, a adequacéo, a
melhor aplicag&o dos investimentos e recursos proprios, o estudo dos publicos-alvo,
a eficiéncia, a economicidade e a melhor utilizagdo dos canais de comunicagio em
massa e segmentados. Serdo fundamentais a andlise de comportamento, da
realidade sobre o acesso a informacé&o e a tecnologia, compartilhadas entre todas as
classes sociais.

O exercicio torna-se ainda mais desafiador diante das mudangas no consumo de
midia, provenientes da evolugdo e alteragdo de habitos, pois o brasileiro tem acesso
a todos os meios de comunicagdo sem regras e nem limitagbes. E um consumidor
multimeios. Os pontos de contato desse consumidor estdo cada vez mais
fragmentados e, por esse motivo, a diversidade de canais aumentara a cobertura e a
frequéncia da campanha.

Periodo da Campanha

Em atendimento ao briefing de ter uma campanha com comportamento perene,
elaboramos um calendario de agdes distribuido no periodo de maio a outubro de 2022
(6 meses), de acordo com os momentos e tematicas relevantes apresentados,
mantendo como suporte uma atuagao always on que dara sustentagdo entre os
momentos de atuagdo mais fortes e as tematicas promovidas.

Valorizagao da Vacina

Langaremos a campanha em maio, abordando e valorizando a vacinagdo no Brasil.
Esse momento sera responsavel por um contato inicial com o tema, além de gancho
para a continuidade da campanha ao longo de todo o periodo.
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Na sequéncia, em julho, retomamos a abordagem de valorizagdo da vacina,
preparando assim para o préximo movimento de campanha pontual, onde teremos o
foco na imunizagéo contra o sarampo.

O dltimo flight desse movimento acontecera em setembro. Ele antecede e apoia a
comunicagdo que sera voltada para o tema atualiza¢éo da caderneta (multivacinag3o).

Atuacao no Calendario

Como ja citado, sera feita uma comunicagdo para informar e mobilizar a populacéo
para tomar as vacinas e atualizar a cademeta, além de reforcar a estratégia de
valorizagao da vacina.

Nesse sentido, no més de maio, teremos a primeira campanha pontual, que tera como
tema a vacinagdo contra a Influenza. A veiculagdo ocorrera de forma quase
simultanea ao langamento do movimento Valorizagdo da Vacina. Conforme atuagdo
historica do Ministério da Salde, a vacinagdo contra a gripe é umas das principais
campanhas de mobilizagéo para imunizacdo coletiva. Em agosto, na sequéncia do
flight de sustentagdo do movimento de Valorizagdo da Vacina, teremos a campanha
de Sarampo. Em outubro, logo apds o ultimo flight de Valorizagdo da Vacina, teremos
a campanha de multivacinagdo, convidando a populagdo a atualizar a caderneta de
vacinagao.

Always on

Todos esses movimentos massivos serdo suportados por uma atuag&o always on,
que além de abordar assuntos oportunos ao longo do ano, atuara de forma
segmentada para puablicos especificos. Sera utilizada ainda para combater noticias
falsas e eventuais surtos em localidades especificas.

Ainda considerando a atuagdo de oportunidade do always on, na segunda quinzena
de novembro langaremos uma agéo com o objetivo de se apropriar do tema Copa do
Mundo de 2022. A associagéo da campanha com o evento dara um tom mais proximo
da sociedade, garantindo a assimilagdo da mensagem pelo publico, fechando assim
o ciclo de comunicacao do ano.

MAIO JUN JuL AGO SET out

Valoriza¢do da Vacina Valoriza¢do da Vacina Valorizacdo da Vacina
Langamento Sustentagdo Sustentagdo

Atuac3o no calenddrio Atuacdo no calendsrio Atuacdo no calenddrio

Influenza Sarampo Multivacinagdo /

Atualizagdo da Caderneta
Always ON
Canais préprios
Verba

O investimento considerado, de acordo com o exercicio proposto pelo briefing, é de
R$ 30.000.000,00 para produzir, distribuir e veicular a campanha de acordo com a

A
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estratégia elaborada. Esse montante traz o desafio de utilizacéo de valores de midia
com custos tabelados, sem negociagso.

Mercado

Para definico dos mercados de atuacdo levamos em consideracgdo a importancia de
distribuir essa mensagem em todo o territério nacional e, em determinados momentos,
direcionar a comunicag&o para regides e municipios relevantes a tematica focada.

Atuacéo Nacional

Diante da amplitude da mensagem a ser comunicada, a atuacao nacional se dara
quando o objetivo for posicionar e informar de forma macro, distribuindo assim a
campanha por todo o territério, em busca do maior alcance possivel do publico.

Para atingir esse objetivo, os meios massivos serdo fundamentais nessa composicao,
garantindo a efetividade da comunicagdo de Utilidade Publica no langamento, na
sustentac@o e no encerramento da campanha em todo o pais.

Regionalizacdo e Interiorizacéo
A atuac&o regionalizada sera direcionada para o reforco e ampliagdo a cobertura da
campanha. Dessa forma, a regionalizag&o sera feita da seguinte maneira:

Capitais de destague com os maiores indices de queda na cobertura vacinal 2019 x
2021 (a partir de 36%).

Coberturas vacinais, por ano, segundo as capitais das UFs:

s Lg g

Capital 2019 2020 2021 Total QUEDA
Salvador 64,84 66,03 20,53 52,16 -68%
Joao Pessoa 78,42 51,45 32,54 54,89 -59%
Campo Grande 103,54 67,73 47,37 73,76 -54%
Macapa 69,42 40,58 35,49 49,07 -49%
Boa Vista 89,72 77,16 47,55 70,35 -47%
S3ao Paulo 73,89 64,53 42,48 61,20 -43%
Rio Branco 82,72 63,50 48,30 65,53 -42%
Sao Luis S1.37 30,58 30,26 37.67 -41%
Belém 68,99 52,20 40,73 54,69 -41%
Fortaleza 75,92 77,79 47,79 68,11 -37%
Manaus 81,07 70,83 51,42 68,42 -37%
Belo Horizonte 76,83 84,22 49,42 71,20 -36%
Porto Velho 70,66 67,75 45,90 62,10 -35%
Porto Alegre 72,81 72,84 48,77 65,83 -33%
Natal 75,75 62,91 50,74 63,84 -33%
Cuiaba 74,55 68,04 50,80 65,01 -32%
Curitiba 79,18 76,12 55,53 71,02 -30%
Vitéria 82,09 71,72 58,88 71,37 -28%
Brasilia 79,12 76,00 57,00 71,34 -28%
Palmas 75,03 81,17 54,49 70,68 -27%
Recife 63,11 58,24 48,03 56,95 -24%
Maceid 68,87 66,00 52,72 62,90 -23%
Teresina 63,47 59,18 48,95 57,57 -23%
Aracaju 61,07 49,30 49,80 53,63 -18%
Rio de Janeiro 64,25 65,05 53,79 61,46 -16%
Florianépolis 62,15 47,64 54,57 54,79 -12%
Goidnia 59,74 64,48 57.53 60,72 -4%
Total 73,44 66,78 48,25 63.44 -34%

Imunizagdes — Cobertura — Brasil (Ano 2019-2021)
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Reforgo no Interior dos estados com os maiores indices de queda na cobertura vacinal
2019 x 2021 em relagéo aos indices de suas capitais:
Coberturas Vacinais por Ano segundo Unidade da Federagso

UF " 2019 " 2020 ' 2021 Total ||QUEDA
Roraima 7748 64,36 3910 5949 || -50%
Amapa 69,27 44,06 37,00 5055 || <47%
Acre 74,83 5662 40,33 57,90 || -46%
Mato Grosso do Sul 90,84 73,05 4991 7212 -45%
Paraiba 76,94 6065 4479 61,33 | -42%
Para 65,14 5449 3819 5317 || -41%
Amazonas 79,80 6544 4768 6495 | -40%
Bahia 6514 59,98 40,28 5582 | -38%
Rio de Janeiro 61,19 46,96 37,89 4924 || -38%
Maranhso 6323 50,38 3943 5147 || -38%
Ceara 7518 70,90 47,07 64,90 || -37%
Rondénia 8212 7425 5245 7032 | -36%
Pemambuco 71,10 61,14 4610 59,99 || -35%
Parana 82,87 77,27 5492 7236 | -34%
Rio Grande do Sul 7946 7760 53,06 7091 | -33%
Mato Grosso 7828 7443 5268 6887 | -33%
Alagoas 71,79 5930 48,36 60,29 || -33%
Santa Catarina 8398 81,71 56,83 74,65 | -32%
S3o Paulo 7450 70,29 5052 6579 | -32%
Rio Grande do Norte 68,19 61,66 47,72 5979 || -30%
Tocantins 82,12 77,36 57,53 73,00 | -30%
Minas Gerais 7786 77,00 5471 7050 || -30%
Goias 7193 69,84 5056 64,57 | -30%
Distrito Federal 7912 76,00 57,00 71,34 || -28%
Sergipe 68,84 58,73 4994 5970 | -27%
Piaui 69,58 63,88 5048 61,76 || -27%
Espirito Santo 7532 7461 5569 69,01 || -26%

ImunizagGes — Cobertura — Brasil (Ano 2019-2021)

Além das capitais, atuaremos com um reforgo de comunicacgdo visando aproximar a
mensagem do publico-alvo que necessite de maior esforgo de convers&o. Nesse caso,
estamos definindo como métrica de sucesso aqueles estados cujo interior registrou
taxa de queda maior que na capital, até o limite de -36%. Ou seja, naqueles estados
identificados com as maiores quedas entre 2019 e 2021, tanto nas capitais como no
interior dos estados, € maior a necessidade de comunicacgdo e resgate da importancia
das vacinas.

Vale ressaltar que essa proposta demonstra a capacidade estratégica da agéncia em
recomendar uma vis&o sobre a regionalizagdo e interiorizagdo da campanha, visto que
os valores dispostos para o exercicio do briefing devem ser de tabela cheia e, dessa
forma, limitam a ampliacdo de mercados.

Capacidade Analitica

Para a construgdo de um planejamento assertivo, com otimizacdo da verba e
principalmente resultados relevantes, serdo utilizadas importantes ferramentas de
pesquisa. O Target Group Index (TGI), Ibope, serd usado para gerar novos
conhecimentos sobre o consumo de midia e o comportamento dos publicos em
relagdo aos meios e as marcas, na busca do melhor desempenho da campanha.
Seréo utilizadas também as ferramentas: ComScore (Internet), EasyMedia (Radio),
IVC (Jornal e Revistas) e Instar (TVs Aberta e Fechada). Com isso, sera possivel
demonstrar capacidade técnica e analitica no exercicio do briefing a partir de
informagdes como: perfil dos publicos; perfil e consumo dos meios de comunicacgao;
canais mais assistidos; dados de audiéncia; dados comportamentais dos publicos;
atividades na internet; aparelhos que acessam; meios relevantes pela busca de
informacbes; share de audiéncia de TV para distribuicdo ideal da verba: e dados
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mercadoldgicos de investimento em midia, por meio. Além dessas ferramentas, foram
utilizados os dados do IPC Maps 2021.

Para aprofundar o entendimento dos publicos, de forma precisa, técnica e analitica,
utilizamos a ferramenta TGI, estudo single-source que traz um minucioso retrato do
comportamento e de habitos de consumo de midia da populacéo geral e de publicos
especificos. Traz ainda dados demograficos e informagées como estilo de vida
(opinides, atitudes e interesses). A pesquisa esta presente em 60 paises e, no Brasil,
€ aplicada em Brasilia, Belo Horizonte, Curitiba, Fortaleza, Goiania, Porto Alegre,
Recife, Rio de Janeiro (capital), Salvador, Sdo Paulo (capital), Campinas e nas
regides Sul, Sudeste e no interior de Sdo Paulo.

Publico

Na proposta dessa campanha, os esforgos de comunicagdo serdo direcionados de
forma que cada meio seja tratado como um agregador de audiéncia e eficiéncia. Por
isso, um olhar apurado no que diz respeito a como cada publico o consome produz
uma visdo mais estruturada sobre o papel dos meios dentro da estratégia, com a
finalidade de atingir equilibrio entre a intensidade ideal dos esforcos de midia e o
volume de recurso. Isso proporciona a distribuicdo de valores de acordo com o
desempenho do meio em consonancia com a verba definida para o exercicio da
estratégia de midia do briefing.

Sendo assim, partimos do publico prioritario apresentado no briefing e elaboramos
uma analise complementar para clusters especificos dentro deles (publicos
secundarios e complementares):

Sociedade em Geral
Ambos os sexos, todas as classes (ABCDE), com 12 anos ou mais.

Dentro da sociedade em geral, publico amplo, além dos fargets detalhados no briefing
como secundarios, ampliamos o olhar para melhor entendimento desses perfis
nichados que tenham necessidade de reforgo de comunicagdo. Esses subgrupos da
sociedade foram divididos conforme o papel participativo deles podendo ser
classificados como publico participativo ou publico apoiador.

Os publicos participativos s&o os perfis que se beneficiam diretamente por meio da
vacinagéo ou séo decisores nesse processo (pais ou responsaveis por menores de
idade). Ja os grupos que denominamos como apoiadores referem-se a pessoas que
influenciam e atuam como reverberador da importancia da vacinagéo.

Dessa forma, os publicos objetos de estudo desse exercicio foram classificados da

_ PaRTCIPATVO
PAIS OU RESPONSAVEIS POR
ALGUEM NO DOMICILIO

SOCIEDADE GERAL

JOVENS ID0SOs GESTANTES

PUBLICO ESPECIFICO PARA
DETERMINADAS IMUNIZACOES E
FUTURAS PERTECENTES AO GRUPQ
DE RESPONSAVEIS LEGAIS

TOMADORES DE DECISAQ POR PUBLICO QUE ESTA INICIANDO | GRUPO DE RISCO E PRIORIZADO
PESSOAS QUE SRO. SUA CONSCENTIZACAQ EM DIVERSAS CAMPANHAS DE
LEGALMENTE RESPONSAVEIS COLETIVA VACINACAQ

APOIADOR

= . . 2
FORMADORES DE OPINIAO PROFISSIONAIS DA SAUDE PROFISSIONAIS DA EDUCACAD GESTORES PUBLICOS

PUBLICO AMF'LUPENEF]EIADG
PELA IMUNZACAQ COLETVA

PRINCIPAL FONTE DE REFERENCIA DE FONTE DE RESPONSAVEIS POR
REVERBERADOR DA CAMPANHA | INFORMACAO E ORENTAGAQ INFORMACAO E CRIADORDE | IMPLEMENTAGOES PUBLICAS NA
DAS PESSOAS CULTURA NA SOCIEDADE SOCIEDADE LOCAL
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A partir dessa definicdo, construimos no TGl o perfil de cada um desses clusters para
melhor entendimento da sua representatividade sociodemografica e seu
comportamento em relagdo a consumo de meios.

A seguir, apresentamos um quadro resumo com os publicos analisados considerando
a construcéo produzida na ferramenta e o resultado sociodemografico de cada um
deles:

PARTICIPATIVO ) ]
_ - PAIS OU RESPONSAVEIS POR |
S EDADI - -
SOCIEDADE GERAL SO i hoC JOVENS 1DOSOS GESTANTES
PAL WAE, TUTOR OU RESPONSAVEL ) MULHERES COM PREVISA0 DE
POP. GERAL LEGAL POR ALGUMINDVIDUO NO |  FX ETARIAENTRE 12E 24 ANOS | PESSOAS COM 60 ANOS OU MAIS NASCMENTO DO FILHO NOS
MUNICPIO PROXMOS 03 MESES
AS, ABCDE, 12+ MU, A8C, 25+ A5, ABCDE, 12-24 AS, ABCDE, 60+ MM, ABCDE, 16+
APOIADOR
FORMADORES DE OPINIAO PROFISSIONAIS DA SAUDE PROFISSIONAIS DA EDUCAGAD GESTORES PUBLICOS
DRETOR, ADMNISTRAGAO SUPERIOR, MEDIA OU BAXA
GERENGIA EM EPRESAS PUBLICAS OU DO GOVERNO NOS | srorssonss o seor o 0 O oo
SETORES DE TRANSPORTE, TELECOMUNCAGOES, | PROFISSIONAIS DO SETOR DE SAUDE EbCAtRS A SRR e
SERVICOS PUBLICOS, SAUCE, EDUCAGAD, SERVICO o IEALD S
SOCIAL, LEIS OU ADMINISTRAGAO PUBLICA
AS, A8, 25+ M, ABC, 25+ MM, ABC, 35+ AS. AB, 35+

Fonte: TGI Latina 2021 — BR TG 2021 R2 Combinada (ago. 20 — mar. 21 + mai. 21 —
set.21) v1.0 — Pessoas.

Andlise da relacédo dos publicos com os meios de comunicagio

A partir das caracteristicas dos pubicos e considerando que eles possuem relagdes
especificas com os meios, para definicdo dos melhores pontos de contato, avaliamos
indices de penetracdo e afinidade entre eles. Para melhor compreensdo desses
conceitos, vale destacar:

Penetracdo: representa o habito de consumir um meio ou veiculo dentro do seu
potencial de cobertura. Exemplo: considerando que praticamente 100% da populacéo
tem acesso & TV Aberta e que a populagado € de cerca de 213 milhdes de habitantes
(universo segundo IPC Maps 2021), o indice 83 de penetragéo indica que 83% das
pessoas declaram assistir TV Aberta, demonstrando assim a forga do meio.

Afinidade: coeficiente entre o percentual de participagdo de um publico especifico no
total de consumidores de um determinado meio/veiculo vezes o percentual de
participagdo desse mesmo meio/veiculo na populagdo. O resultado indica o grau de
afinidade que o meio tem com o publico analisado. Se o indice for maior que 100,
indica que esse publico especifico consome o meio além do consumo da populagéo.

Fizemos uma primeira analise dos targets mais amplos (sociedade em geral e

formadores de opinido) para identificar os principais meios para o alcance dos
melhores resultados:
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CONSUMO DOS MEIOS
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Fonte: TGl Latina 2021 — BR TG 2021 R2 Combinada (ago. 20 — mar. 21 + mai. 21 —
set.21) v1.0 — Pessoas.

Ainda com foco na segmentacdo de mensagens e desdobramento de publicos
especificos dentro da sociedade, destacamos, nos clusters criados os pontos de
contato relevantes para direcionar contetidos especificos a esses perfis:

Publico Participativo

0 sl S| ST c Be 0 {1 | IDOSOS - Pents | IDOSOS - Aff GESE‘:;TS' SESTANIES -
INTERNET 87.8% 89.4% 102 96.7% 110 67% % 86.7% 9
MIDIA EXTERIOR 84,5% 86,3% 102 912% 108 2% 85 86,0% 102
TV ABERTA 80,0% 81,6% 102 73.5% 92 8% 110 72.7% 91
RADIO 413% 43,0% 104 31,2% 78 45% 110 33.7% 82
TV PORASSINATURA | 34.4% 34,7% 101 33,9% 99 32% 93 30.7% %0
REVISTA 6,25% 5.76% 92 455% 73 6% 99 2,91% 47
JORNAL 5,29% 4,69% 39 1,94% 37 9% 170 0.63% 13
CINEMA 2.43% 1,86% 7 6.20% 255 0% 17 0.82% 3

Fonte: TGI Latina 2021 — BR TG 2021 R2 Combinada (ago.20 — mar.21 + mai.21 —
set.21) v1.0 — Pessoas.

Publico Apoiador

: OCIEDADE | FORMADOR DE |FORMADORDE | PROF. DA PROF. DA E:fg:‘gg‘;_ PROF.DA | GESTOR GESTOR

AL |OPINIRO-Pen% | OPINIAQ-Aff | SAUDE-Pe ATIDE -A pens | |EDUCAGAO -Aff|PUBLICO - Pents| PUBLICO - Aff

INTERNET 87.8% 95.6% 109 97.2% 111 99.1% 113 100,0% 114
MIDIA EXTERIOR 8.5% 91,8% 109 935% 111 925% 109 92.0% 109
TV ABERTA 80.0% 72.0% 90 75,8% % 77.2% %6 76.5% 9
RADIO 413% 49,5% 120 49,8% 121 46,4% 12 £5,8% 135
TV POR ASSINATURA | 34.4% 47.2% 137 41,0% 119 45.4% 132 54.2% 158
REVISTA 6.25% 9,56% 153 10,9% 175 18,8% 300 8,19% 131
JORNAL 5.29% 5.75% 109 5,08% 113 851% 161 10.9% 206
CINEMA 243% 3.40% 140 2.13% a8 4,39% 181 376% 155

Fonte: TGI Latina 2021 — BR TG 2021 R2 Combinada (ago. 20 — mar.21 + mai.21 —
set.21) v1.0 — Pessoas.
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Outra pesquisa considerada fundamental, extraida do TGI, é a que mostra os meios
mais importantes quanto ao critério confianca. Nesse aspecto, destacamos a Internet,
Jornal, Televisdo e Radio como meios de maior confianga da sociedade geral, todos
com indice acima de 50%.

| SOCIEDADE |RESPONSAVEL

| |
FORMADOR PROF. DE PROF. DE GESTOR

CONFIANCA NOS MEIOS JOVENS IDOSOS GESTANTES

| GERAL LEGAL | DE OPINIAO SAUDE ‘Enucracﬁo PUBLICO

Eu confio na intemet para me manter informado 59.7% 62.2% 62.9% 50.0% 58.9% 69.7% 62.2% 66,3% 70.5%

Eu confic nos jomais para me manter informado 59,2% 58,7% 62,9% 545% 66,7% 62,5% 56.9% 60,4% T2,T%

Eu confio na lelevis3o para me manter informado 55,7% 56,6% 52.6% 64.6% 56.9% 44.6% 50,9% 48 5% 40,0%

Eu cenfio no radio para me manter informado 50.0% 51.7% 37.6% 56.6% 37.9% 56.8% 52,8% 50,1% 516%

Eu confio nas revistas para me manter informado 15.5% 13.1% 19.2% 12.8% 14,1% 18.6% 19.3% 19.6% 250%

Fonte: TGI Latina 2021 — BR TG 2021 R2 Combinada (ago. 20 — mar. 21 + mai. 21 —
set.21) v1.0 — Pessoas.

Meios recomendados

As anédlises dos dados acima endossam a necessidade de um plano multimeios para
atingir, de forma eficiente, a sociedade geral e, também, as variagGes
comportamentais dos subgrupos avaliados nesse exercicio. Os esfor¢cos serdo
direcionados de acordo com a ordem dos maiores indices de penetracao e afinidade
de cada meio. Além dos indices basicos, sera considerado na estratégia e tatica de
midia o poder de contextualizacdo de cada meio, seja pela programacgao, formato ou
aplicagdo de segmentacao.

Os meios escolhidos serdo programados para atingir todos os publicos. Em alguns
casos, no mesmo meio, serdo atingidos publicos diferentes em virtude da amplitude
de audiéncia ou programacgdo que ele possui. As adequagdes de mensagem serdo
feitas de acordo e direcionadas para atingir os objetivos do briefing.

Sociedade em Geral
Internet (Penetragdo: 87,8%), Midia Exterior (Penetracdo: 84,5%), TV Aberta
(Penetragao: 80%), Radio (Penetragdo: 41,3%) .

Pais ou responsaveis legais por algum individuo no domicilio
Internet (Penetracdo: 89,4%), Midia Exterior (Penetragdo: 86,3%), TV Aberta
(Penetragdo: 81,6%), Radio (Penetracédo: 43%) e Revista (Confiabilidade: 13,1%).

Jovens
Internet (Penetracdo: 87,8%), Midia Exterior (Penetragdo: 91,2%) e Cinema
(Afinidade: 255).

Idosos
TV Aberta (Penetragéo: 88%) e Radio (Penetracao: 45%).

Gestantes
Internet (Penetragdo: 86,7%), Midia Exterior (Penetragdo: 86%) e Revista
(Confiabilidade: 14,1%).

Formadores de Opinido
Internet (Penetragéo: 95,6%), Midia Exterior (Penetragdo: 91,8%), Radio (Penetracéo:
49,5%), TV por Assinatura (Afinidade: 137) e Cinema (Afinidade: 140).
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Profissionais da Saude
Internet (Penetragdo: 97,2%), Midia Exterior (Penetrago: 93,5%), Radio (Afinidade:
121) e TV por assinatura (Afinidade: 119).

Profissionais da Educacéo
Internet (Penetragado: 99,1%), Midia Exterior (Penetracdo: 92,5%), Radio (Penetrago:
46,4%) e TV por assinatura (Afinidade: 132).

Gestores Publicos
Internet (Penetragéo: 100%), Midia Exterior (Penetragdo: 92%), Radio (Penetragao:
55,8%) e TV por assinatura (Afinidade: 158) e Revista (Afinidade: 131).

A escolha de meios com alta penetragdo tem foco em dar visibilidade e garantir uma
cobertura eficaz 8 campanha. J& a inclusdo de meios qualificados e com afinidade alta
tera o papel de direcionar a mensagem, complementando a atuagdo e dando
relevancia a ela.

Estratégia e Tatica de Midia

Em linhas gerais, a estratégia adotada foi elaborada sob a 6tica de comunicagéo de
utilidade publica, fazendo com que a mensagem chegue a todos os publicos-alvo por
meio de uma atuacao de midia completa, capaz de transmitir os variados temas, de
forma clara e eficiente, durante os momentos da campanha. Sendo assim,
recomendamos:

a) Valorizagdo da vacina: mix de meios garantira a distribuicdo da campanha por
todo o pais e contemplara todos os publicos. A TV Aberta, TV Segmentada Religiosa,
TV Paga, Internet e Réadio (rede), de forma combinada, serdo os responsaveis por
esse movimento em busca de amplitude e cumprimento da grande cobertura.

b) Atuacdo no calendario: esse tema sera abordado na campanha nos diversos
meios utilizados.

c) Canais qualificados: com o objetivo de falar com o publico formador de opinido,
utilizaremos TV Fechada, R&dio e Intenet. Para comunicar com os gestores,
incluimos revistas segmentadas com pauta de gestdo publica. Associamos, assim,
contetdo e segmentacdo a essa estratégica de qualificagdo.

d) Segmentacéo: canais que atingirdo os diversos publicos da campanha: pais ou
responsaveis legais por criangas e jovens menores de idade, jovens, idosos,
gestantes, profissionais da salde, profissionais da educacéo e gestores publicos.

e) Atuagao regionalizada: dara apoio as pracas com as maiores variagdes de queda
na cobertura vacinal 2019-2021. A selegdo de meios elegeu o Radio e o Outdoor
Social.

f) Atuacdo constante (Always On): acontecera no meio Internet, com o objetivo de
manter o fio condutor da mensagem publicitaria junto aos publicos-alvo da campanha
e de acordo com a estratégia sugerida: valorizagéo da vacina, calendario de vacinagéo
e atualizagdo da cademeta de vacina.

o0 A~



NovA/sb

g) Oportunidade: considerando que 2022 é ano de Copa do Mundo, recomendamos
uma agao de radio com o objetivo de aproveitar o momento em que o assunto estara
aquecido, para comunicar a atualizagdo de caderneta de vacina.

A tética de midia sera composta por exercicio nacional e regional, em busca do
alcance geral e segmentado. Também sera utilizada a midia de oportunidade. O mix
de meios selecionados para essa estratégia cumprira todos os objetivos do briefing e
falara com os puablicos eleitos de forma objetiva, contemplando os critérios
estabelecidos. Sao eles:

TV Aberta

E um dos principais meios consumidos pela sociedade geral, conforme a tabela de
Consumos dos Meios. Demonstra importante cobertura e afinidade em todos os
publicos. Possui ampla cobertura geografica pelo alcance de sinal e pela utilizagdo
combinada de programas de diferentes segmentos.

A TV Aberta sera utilizada com todo o seu potencial de cobertura nacional. As
emissoras programadas fazem parte das principais redes em audiéncia e cobertura
do pais: Globo, Record, SBT, Band e RedeTV!

A sua atuagdo sera no sentido de gerar cobertura nacional para a comunicacao de
valorizagdo da vacina, assim como ampliar e reforgar a divulgagdo das campanhas
pontuais do calendario de vacinagao.

PENETRACAO - TV ABERTA — SOCIEDADE EM GERAL

EMISSORAS ‘ SOCIEDADE GERAL
Globo 51,5%
Record 27,7%

SBT 255%
Band 14,3%
Religiosas 5,87%
Rede TVI 3,15%

Fonte: TGI Latina 2021 — BR TG 2021 R2 Combinada (ago.20 — mar.21 + mai.21 —
set.21) v1.0 — Pessoas

Uma informagao importante apresentada pelo TGl € que a TV € um dos principais
meios no critério confianga quanto a manter-se informado: 56% confiam no meio para
essa finalidade.

A estratégia para o meio sera desdobrada da seguinte forma:

Principais Redes de Cobertura Nacional: Globo, Record, SBT, Band e RedeTV!, com
veiculacdo em programas de grande audiéncia. Atendera a todos os publicos da
campanha.

Como forma complementar a programacdo, agregamos a estratégia de TV uma
atuacdo nas emissoras religiosas. Esse género é relevante ao publico geral da
campanha, 12,5% da sociedade geral preferem programas religiosos. Quando
analisamos o target de baixa renda, esse indice sobe para 15,5%.
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A distribuicao do investimento para cada emissora considera como referéncia critérios
técnicos de audiéncia, conforme quadro abaixo:

Share de TV Aberta - Base NET

AUDIENCIA SHARE % SHARE DE
EsonRs ‘ ASABCDE 12+ | PONDERADO [ V50 TOTAL | yEsTimENTO
Globo 5,11 5% 9.541.300,00 54%
Record 191 21% 3.688.030,00 21%
SBT 156 7% 3.014.475,00 7%
Band 051 5% 980.488,50 5%
Rede TV 0.13 1% 259.930,00 1%
Outras (Religiosas) 0,08 1% 198.156,08 1%

Fonte: Instar — Kantar Ibope — Periodo: Janeiro/2022

A campanha sera lancada em maio de 2022 com o filme principal voltado a
Valorizacdo da Vacina, verstes 60" e 30". Em setembro esse tema retorna com a
versdo de 30", com cobertura nacional, para reforgar a mensagem sobre a importancia
da vacina. Vale ressaltar que a Valorizagdo da Vacina sera tratada durante todo o
periodo da campanha, considerando outros meios da estratégia.

Nos meses de maio, agosto e outubro, a campanha sera sustentada com a
mobilizacdo para as principais vacinas de acordo com o calendério historico de
vacinacdo. Serdo programados filmes de 30" e 15",

Resultados de simulacdo — Nacional

Ao final de todas as iniciativas nacionais, teremos 104 inser¢oes, totalizando 433,59
TRPs (AS, ABCDE, 18+). Para transformar esses indices em numeros absolutos
(pessoas impactadas), sera utilizado o indice TRP. Segundo o IPC Maps 2021, esse
publico representa cerca de 75% da populagdo do pais (aproximadamente 160
milhdes de pessoas). O resultado da simulagdo com essa programacéo foi de 62,94%
de cobertura, o que significa que mais de 100 milhGes de pessoas das classes ABCDE
18+ visualizardo o comercial pelo menos uma vez nesse periodo.

PUBLICO

IMPACTOS

AS ABCDE 18+

Fonte: Instar — Kantar Ibope

TV Religiosa

Foram programadas as principais emissoras religiosas do pais. A veiculagao
acontecera no periodo de sustentacdo do tema Valorizacédo da Vacina, no més de
junho, com o objetivo de reaquecer o assunto.

Resultados de simulacdo — Regional
Nossa simulagéo regional prevé 6 inser¢des no total.

TV Fechada

No Brasil, conforme dado da Teleco, em dezembro de 2021, foram contabilizados
16,04 milhdes de acessos & TV por Assinatura. Além do numero expressivo de
pessoas com acesso ao meio, € importante ressaltar a qualificagdo da mensagem,
uma vez que ele possui alto indice de afinidade com o publico formador de opinido
(137). O perfil da audiéncia da TV Fechada é similar ao deste farget, conforme o

quadro a seguir:
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FORMADOR DE OPINIAO
HOMENS: 53% | MULHERES: 47%

HOMENS: 49% | MULHERES: 51%

55% AB 69% AB

78% COM MAIS DE 25 ANOS 85% COM MAIS DE 25 ANOS

Fonte: Midia Dados 2021 e TGl Latina 2021 — BR TG 2021 R2 Combinada (ago.20 —
mar.21 + mai. 21 — set.21) v1.0 — Pessoas

O meio é destaque pela altissima afinidade e qualificagao de sua audiéncia. A TV
Fechada sera utilizada para informar os publicos ativos — AB 25+ — capazes de
reverberar a mensagem junto aos demais publicos. Impactara, sobretudo, o formador
de opinido e os gestores municipais e estaduais a partir da programacao nos principais
canais em audiéncia jornalistica: Globonews e CNN. A veiculacdo nesse meio sera
iniciada no langamento da campanha (maio) e retornara em setembro, reforcando a
valorizag&o da vacina, juntamente com a TV Aberta, Radio Rede e Digital.

Como forma de rentabilizar a campanha adotamos uma estratégia de programacio
nos dias da semana e faixa horaria de maior audiéncia desses canais, conforme
analise abaixo:

Emissora Nome Faixa Hordria g Ter¢a Quarta Quinta Sexta Sabad 1B
CNN Brasil MATUTINOG 06-12 0,0375 0,0260 0,0373| 0,0388 0,0409 0,0418 0,02939|
CNN Brasil VESPERTINO 12-18 | 10,0656 0,0620 A 0,0578 0,0 0,0308 0,0415
CNN Brasil NOTURNO 18-01 0,355;‘ 0,0481] 0,0637 0,0493 0,0641 0,0506 0,031
CNN Brasil MADRUGADA 01-06 0,0098| 0,0172] 0,0140 0,0070] 0,0150 0,0129 0,0078

Emissora Nome Faixa Horaria Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sibado Domingo |
GloboNews MATUTINO 06-12 0,1152] 0,1243) 0,1500| 0,1520! 0,1604 0,1370 0,12Ei
GloboNews VESPERTINO 12-18 0,2815 10,2809 0,2675 0,2582 0,2638 0,2362 0,2372|
GloboNews NOTURNO 18-01 0,2835 0,2596 10,2952/ 0,2676 0,2606] 0,2174, 0,2024
GloboNews MADRUGADA 01-06 0,0580 0,0696 0,0773 0.0776| 0,0596 0,1089 0,0785!

Fonte: Instar — Kantar Ibope — Periodo: Janeiro/2022 — Target. AS, AB, 25+
Resumo — TV Fechada e TV Segmentada
Ao final de todas as iniciativas, teremos o total de 30 insergdes.

Radio

Além dos relevantes indices de penetracdo, o meio Radio chama a atencdo pela
fidelidade da sua audiéncia. Conforme Estudo /nside Radio 2020/21, elaborado pelo
Kantar Ibope Media, a cada cinco ouvintes, trés escutam Radio todos os dias, com
uma meédia diaria de 4 horas e 26 minutos. Diante da relevancia desse meio na rotina
da populag&o brasileira, o utilizamos como plataforma para ampliar a comunicagéo e
agregar frequéncia a mensagem.

O Radio aparece com afinidade relevante em praticamente todos os publicos da
campanha. E um meio com grande capacidade de potencializar frequéncia para a
mensagem, além da possibilidade de falar de forma regional e proxima com a
audiéncia. Com esse potencial de cobertura, é capaz de atingir publicos com perfil
popular e qualificado a partir de géneros especificos (musical e jornalistico).

Com essa relevancia em penetracdo e afinidade, o meio cumprira papeis diferentes
na estratégia:

Programagdo nas principais redes jornalisticas: CBN e BandNews. Serdo
direcionadas aos formadores de opinido e gestores, com veiculagdo de spot 30” no
langamento e na sustentagéo com o tema Valorizagdo da Vacina (maio e setembro).
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Serao 28 inser¢des no periodo, com potencial de cerca de 7,2 milhdes de impactos e
um total aproximado de 260.396 ouvintes entre o plblico AS AB 25+, considerando
0s mercados pesquisados.

AUDIENCIA — EMISSORAS JORNALISTICAS — REDE

EMISSORA \ FX. HORARIA | BRASILIA | BELO HORIZONTE | curmea ‘ FLORIANOPOLIS | FORTALEZA | GOIANIA \ PORTO ALEGRE | RECIFE | RIODEJANEIRO | SALVADOR | SAO PAULO \ VITGRIA | TOTAL
05H-09H [12769,84] 860679 [496033| 411609 | 239846 |596558| 61323 |6.074.44| 21.388.84 56.635.27 |3.830.25| 127.368,12
[ BANDNEWS [06H-09H30| 7.500,89 502143 [13.719.52] [ 334680 [175257] 347886 | | 3382589 | 815466 | se8275¢ [1.000,06| 133.028.12

Fonte: Radio Recall — EasyMedia4 — Mai./2021 a Jul./2021 — Target: AS, AB, 25+.

QUANT. DE EMISSORAS QUANT. DE MUNICIPIOS

CBN
BANDNEWS 12 452

Fonte: Atlas de cobertura das redes.

Com o objetivo de reforgar a comunicagdo por meio de uma atuagdo regional,
considerando o calendario histérico das principais vacinas do ano (Influenza e
Sarampo), recomendamos a veiculagio de spot de 30" nos meses de maio e agosto.
Os mercados reforgados serdo as capitais com a maior variagdo de queda nas taxas
de vacinagdo 2019-2021, de acordo com dados do Ministério da Saude.

Coberturas Vacinais por Ano segundo Unidade da Federacdo

Capital 2019 2020 2021 Total| |QUEDA
Salvador 64,84 66,03 20,53 52,16 -68%
Jodo Pessoa 78,42 51,45 32,54 54389 -59%
Campo Grande 103,54 67,73 47,37 73,76 -54%
Macapa 69,42 40,58 35,49 49,07 -49%
Boa Vista 89,72 7fA6. 47,55 70,35 -47%
Sao Paulo 73,89 64,53 4248 61,20 -43%
Rio Branco 82,72 63,50 48,30 65,53 -42%
Sao Luis 51,37 3058 23026 3767 -41%
Belém 68,99 5220 40,73 54,69 -41%
Fortaleza 75,92 77,79 47,79 68,11 -37%
Manaus 81,07 70,83 5142 6842 -37%
Belo Horizonte 76,83 84,22 49,42 71,20 -36%

Imunizagdes — Cobertura — Brasil (Ano 2019-2021).

Serado 12 capitais contempladas nessa ac¢éo de radio, 24 emissoras programadas e
1.320 insergdes no periodo, que falardo com todos os publicos. O critério sera a
selecdo das duas emissoras de maior audiéncia nos mercados pesquisados e duas
emissoras em mercados ndo pesquisados, uma vez que ndo é possivel selecionar,
nos mercados sem pesquisa, as principais em audiéncia.
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Ranking de audiéncia dos mercados com pesquisa
GRANDE SALVADOR
SAL - NOV/2021 A JAN/2022
AS ABCDE 15+

06-19
SEGUNDA A SEXTA

SAL - FM-GFM 80.1 57.605,46 105,97 |TOTAL DE OUVINTES 426.042,94

SAL - FM-PIATA FM 56.427,74| 100,95 |OUVINTES (RD. SELECIONADAS) 114.033,20
SAL - FM-BAHIA FM 34.268,78 102,96| |COB. PROJETADA 27%

SAL - FM-"NAO ASSINANTE-ITAPOAN FM 30.515,48 104,07

SAL - AM-TOTAL AM 27.851,09 105,64

SAL - FM-A TARDE FM 15.995,53 107,04

SAL - FM-SOCIEDADE 17.862,99 104,81

SAL - FM-JOVEM PAN SALVADOR 16.888,46 106,17

SAL - FM-*NAO ASSINANTE-BAIANA FM 15.958,13 102,06

SAL - FM-SALVADOR FM 92.3 13.514,07 105,08

GRANDE FORTALEZA
FOR -NOV/2021 A JAN/2022
AS ABCDE 15+
06-19
SEGUNDA A SEXTA

Emissora

FOR - FM-FM 93 106.181,61| 101,70 |TOTAL DE OUVINTES 992.396,65
FOR - FM-JANGADEIRO FM 88.9 93.582,27 99,37| |OUVINTES (RD. SELECIONADAS) 199.763,38|
FOR - FM-RADIO DOM BOSCO 39.957,84 104,74| |COB. PROJETADA 20%
FOR - FM-89 FM 24.882,88 101,04

FOR - FM-JOVEM PAN 24.836,42 107,59

FOR - AM-VERDES MARES AM 24.268,30 107,24

FOR - FM-*NAQ ASSINANTE-RD LOGOS FM 23.236,38 102,54

FOR - FM-CIDADE 99.1FM 18.745,66 106,30

FOR - FM-*NAQ ASSINANTE-JESUS FM 15.582,44 100,37

FOR - FM-"NAO ASSINANTE-RD M CAN FM 15.041,49 99,21

GRANDE BELO HORIZONTE
BHZ - NOV/2021 A JAN/2022
AS ABCDE 15+
06-19
SEGUNDA A SEXTA
BHZ - FM-ITATIAIA 126.653,18| 104,32 |[TOTAL DE OUVINTES 775.239,29
BHZ - FM-BH FM - 102.1 FM 99.369,47 98,89 |OUVINTES (RD. SELECIONADAS) 226.022,65
BHZ - FM-LIBERDADE FM 98.905,76 100,64| |COB. PROJETADA 29%
BHZ - FM-ALVORADA 73.602,60 105,80
BHZ - FM-JOVEM PAN 53.331,09 103,86
BHZ - FM-NAQ ASSINANTE-107 £M 40.912,84 101,46
BHZ - FM-98FM / 98 LIVE 32.249,62 105,85
BHZ - FM-EXTRA FM 20.135,45 104,32
BHZ - AM-TTATIAIA 19,427,01 106,87
BHZ - FM-ANTENA 1 18.913,28 106,83
o5 U




GRANDE SAQ PAULO
GSP - NOV/2021 A JAN/2022

AS ABCDE 15+
06-19
SEGUNDA A SEXTA

GSP - FM-BAND FM 174.136,24 103,63| |TOTALDE OUVINTES 2.279.173,37,
GSP - FM-NATIVA FM 135.381,78 105,27 |OUVINTES (RD. SELECIONADAS) 309.518,02
GSP - FM-TRANSCONTINENTAL 132.075,04 103,85| |COB. PROJETADA 14%
GSP - FM-ALPHA FM 101.7 129.733,16 105,70
GSP - FM-JOVEM PAN FM 122.759,61 106,62
GSP - FM-GAZETA FM 110.439,76 104,40
GSP - FM-89 FM A RADIO ROCK 91.730,53 106,70
GSP - FM-METROPOLITANA YES 89.354,30 104,66
GSP - FM-ANTENA 1 86.153,76 106,91
GSP - FM-RADIO MIX 108.3 80.217,34 105,89

Fonte: EasyMedia — Kantar Ibope — Periodo: Nov/2021 a Jan/2022

Como oportunidade recomendamos um flight de Radio (Rede) para o més de outubro,
combinado com o reforgo de Multivacinag&o/Atualizagdo de Caderneta. Uma agéo que
aproveitara o tema que estara em alta, a Copa do Mundo, que ocorrera em
novembro/dezembro. Sera um spot de 60" que trara impacto relevante dada a
afinidade da populagéo ao tema Copa.

Serao 14 insergdes no periodo, com potencial de cerca de 3,6 milhdes de impactos e
um total aproximado de 260.396 ouvintes entre o publico AS AB 25+, considerando
0s mercados pesquisados.

Revista

E um meio com importante potencial de segmentac&o. Possui efeito de longa duragéo
e alto poder de segmentacdo editorial permitindo assim mensagem dirigida aos
publicos segmentados. Trés publicos serdo diretamente impactados com esse meio:
gestores publicos, gestantes e pais ou responsaveis legais por criangas. O contetudo
dos anuncios programados nos diversos titulos, cumprira o papel de sustentagdo ao
tema Valorizag&o da Vacina, com veiculagdo nos meses de junho e julho.

Para a definicao do titulo a ser programado para falar com pais ou responsaveis legais
por criangas, utilizamos a pesquisa do TGI, conforme abaixo. Essa pesquisa mostra
que a mulher é a principal responsavel por criangas até 12 anos. Sendo assim, sera
programado o titulo Marie Claire (Pagina dupla), um total de 65.073 exemplares para
esse segmento de leitores.

Perfil — Pais ou responsaveis legais por um individuo no domicilio.

Mulheres: 75,7%
Homens: 34,3%

Fonte: TGI Latina 2021 — BR TG 2021 R2 Combinada (ago. 20 — mar. 21 + mai. 21 —
set.21) v1.0 — Pessoas
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Para os gestores publicos, serd programado o titulo Estados & Municipios com
anuncio de pagina simples, com entrega total de 36.000 exemplares para esse
segmento de leitores.

Para o publico de gestantes programamos no titulo Crescer, anuncio de pagina
simples. A definicdo dessa publicacdo se da pela escolha da Revista mais relevante
em relagao ao conteudo de interesse, ou seja, voltado para leitoras e leitores em busca
de informacado sobre gestacao, filhos, etc. Serao 23.069 exemplares para esse
segmento de leitores.

No total serdo 124.142 exemplares para todos os segmentos programados.

Midia Exterior

Apresenta importante indice de consumo dentre todos os publicos (acima de 70%) e
sempre com indices de afinidade relevantes, chegando até 111. O meio cumprira o
papel de cobertura, como reforgo da midia nacional e de aproximacdo da campanha
com a populacédo regional. A Midia Exterior tem papel fundamental na construcdo da
frequéncia, uma vez que as pessoas serdo impactadas tanto na ida quanto na volta
de seus trajetos. Ou seja, € um meio imprescindivel para o entendimento e a absorgéo
da mensagem. Tera a funcdo de acompanhar os publicos em sua jornada diaria ou
em ambientes que possuam adequacéo contextual 8 mensagem da campanha.

Outdoor Social

Para reforgar a divulgagéo da vacina, de acordo com as principais campanhas do ano,
recomendamos uma estratégia de veiculagao regional. Essa estratégia contempla a
veiculagdo de outdoor social nos municipios com maior numero de habitantes dos
estados em que o indice de queda na cobertura vacinal 2019-2021 é maior que o
indice de queda da capital (a partir de 36% de queda):

Coberturas Vacinais por Ano segundo Unidade da Federagao

UF 2019 = 2020 = 2021 Total |QUEDA| | QUEDA CAPITAL
Roraima 7748 6436 3910 5949 |[ -50% 47%
Amapa 69,27 44,06 37,00 5055 || 47% -49%

Acre 7483 56,62 4033 57,90 || 46% 42%

Mato Grosso do Sul 90,84 73,05 4991 7212 || 45% -54%
Paraiba 76,94 6065 4479 61733 || <42% -59%

Para 6514 5449 3819 5317 || 41% 41%
Amazonas 79,80 6544 4768 64,95 || 40% -37%
Bahia 6514 5998 4028 5582 || -38% -68%

Rio de Janeiro 61,19 46,96 37,89 4924 || -38% 16%
Maranh&o 63,23 50,38 3943 5147 || -38% 41%
Ceara 7518 70,90 47,07 6490 || -37% -37%
Rondénia 8212 7425 5245 7032 | -36% -35%

Imunizagbes — Cobertura — Brasil (Ano 2019-2021)

Portanto, nos meses de maio (Influenza), agosto (Sarampo) e outubro
(Multivacinagao), seréo programados outdoor social nos municipios com maior volume
populacional do interior dos estados acima indicados, conforme quadro resumo a
seguir:
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MUNICiPIO ‘ Ur ‘ POPULAGAO PIO POPULAGAO PIO POP AO

RR 437.686 MACAPA AP 522,352 RIO BRANCO AC 419.459

31.168 SANTANA AP 124.780 CRUZEIRO DO SUL AC B9.741

22.459 LARANJAL DO JARI AP 52301 'SENA MADUREIRA AC AT.167

[RR|__ 20395 OIAPOGUE AP 28.540 TARAUACA AC 7320

19.124 PORTO GRANDE AP 2293 FELJO AC 34.976

18.352 MAZAGAD AP 22.469 BRASILEIA AC 21123

15.132 TARTARUGALZINHO AP 18.224 SENADOR GUIOMARD AC 23.442

13.480 PEDRA BRANCA DO AMAFARI AP 17.641 PLACIDO DE CASTRO AC 20144

BONFIM RR 12.608 VITORIA DO JARI AP 16.574 XAPURI AC 19.866
IRACEMA RR 12.553 CALCOENE AP 11.491 RODRIGUES ALVES AC 19774
NORMANDIA RR 11.687 AMAPA AP 9.261 MARECHAL THAUMATURGO AC 19.734
UIRAMUTA RR 10.938 FERREIRA GOMES AP 8.153 MANCIO LIMA AC 19.644
CAROEBE RR 10.519 CUTIAS AP 5.217 PORTO ACRE AC 19.143
SAO JOAO DA BALIZA RR 8.432 TAUBAL AP 5.730 EPTACIOLANDIA AC 18.978
SAD LUEZ RR 8.172 SERRA DO NAVIO AP 5578 [ACRELANDIA AC 15.722

PIO POPULAGAO MUNICIPIO ‘ UF ‘ POPULAGCAO P POPULAGAO

MANAUS AM | 2255903 RIO DE JANEIRO RJ 6.774.379 PORTO VELHO RO 549.063
PARINTINS | AM | 116.405 SAO GONCALO RJ 1.098.278 JI-PARANA RO 130.989
ITACOATIARA AM 104.032 DUQUE DE CAXIAS RJ 929.340 |ARIQUEMES RO 111,152
MANACAPURU AM 99,591 NOVA IGUACU RJ 825.181 VILHENA RO 104.570
COARI AM 86.688 NITEROI RJ 516.867 CACOAL RO 86.385
TABATINGA AM 68.513 BELFORD ROXO RJ 515.152 ROLIM DE MOURA RO | 55,729
MAUES AM 66.162 CAMPOS DOS GOYTACAZES RJ 514.626 JARU RO 51.438
TEFE AM 59218 SAO JOAD DE MERM RJ 473.934 GUAJARA-MIRIM RO 46.917
MANICORE AM 57.399 PETROPOLIS RJ 307.054 MACHADINHO D'OESTE RO 41.740
HUMAITA AM 57.201 VOLTA REDONDA RJ 274.867 BURMS RO 41.049
IRANDUBA AM 49.712 MACAE RJ 266.324 PIMENTA BUENO RO 7.084
LABREA AN 47.685 MAGE RJ 247.713 OURD PRETO DO OESTE RO 5.423
SAD GABRIEL DA CACHOEIRA AM 47.031 TABORAI RJ 244.421 ESPIGAO DOESTE RO 3.002
BENJAMIN CONSTANT AM 44.885 CAEO FRIO Rl 241.308 NOVA MAMORE RO 32.205
BORBA AM 42.322 [ANGRA DOS REIS RJ 210.278 CANDEIAS DO JAMARI RO 26.087

Fonte: IPC Maps 2021

No total serdo 30 municipios contemplados e 450 placas de outdoor social distribuidos
durante todo o periodo da campanha.

Mobiliario Urbano

Em agosto, como reforgo de divulgagdo da campanha de Sarampo, programaremos
circuitos de mobiliario urbano nas duas principais capitais do pais em numero de
habitantes. Esse modal permitira difundir a comunicac&o na area urbana. O total sera
300 faces distribuidas nesses mercados.

Painel Led

Sera programado, no més de julho, um mega painel de DOOH em Brasilia, a terceira
principal capital do pais em niimero de habitantes. Ele trara grande visibilidade para a
campanha com a divulgagdo da mensagem sobre a Valorizagdo da Vacina,
juntamente com os demais meios: TV Religiosa, Cinema, Metrs, Digital, Midia Exterior
e Revista.

Metrd
Conforme dados do TGlI, alguns publicos do briefing possuem alta afinidade com esse
tipo de meio de transporte, sendo usualmente utilizado por eles ao longo da semana.

SR OCIEDAD FORMADOR DE
2 RA LB ’ OPINIAO
Penetragio % 4,65% 4,67% 6,99% 6,42%
Afinidade ‘ 101 150 138

Fonte: TGI Latina 2021 — BR TG 2021 R1 Covid (ago. 20 — mar.21) v1.0 — Pessoas.

Priorizaremos os formatos digitais e marcaremos presenca dentro dos vagdes com
entrega de vinhetas de 15" e 10", nas principais capitais do pais em nimero de
habitantes: Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia. O contetido da mensagem sobre
valorizac&o da vacina sera veiculado nos meses de junho e julho, juntamente com os
demais meios: TV Religiosa, Cinema, Digital, Midia Exterior e Revista.
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TV Doutor

E um canal que possibilita comunicar em clinicas médicas particulares, laboratorios e
hospitais, presente em praticamente todos os estados. Alcanga um publico amplo,
inclusive profissionais de salde. A programac&o acontecera com material de 15” na
fase de sustentagdo da mensagem de valorizagdo da vacina que acontecera nos
meses de junho e julho, conjuntamente com os canais: TV Religiosa, Cinema, Digital,
Midia Exterior e Revista

Cinema

Apesar da baixa penetracédo apontada nas pesquisas do TGlI, o indice de afinidade
para os publicos jovem e formador de opinido s&o importantes para a campanha e,
portanto, devem ser considerados. Dessa forma, incluimos na estratégia a veiculagdo
em salas de cinema das principais capitais do pais: Sdo Paulo/SP, Rio de Janeiro/RJ
e Brasilia/DF. A programagao acontecera com o filme de 30” na fase de sustentacdo
da mensagem de valorizagdo da vacina, que acontecerda no més de junho,
conjuntamente nos canais: TV Religiosa, Digital, Midia Exterior e Revista. Outro
motivo relevante para a programac&o desse meio € que neste periodo os jovens estdo
saindo de férias e, portanto, aumenta a audiéncia nas salas de cinema.

Digital

E um dos principais meios em penetracgéo e afinidade em todos os publicos. Por este
motivo fara parte de todos os momentos da campanha, seja na valorizag&o da vacina,
seja no reforgo das principais campanhas de vacinagdo do ano. Além disso, cumprira
0 papel de presenga perene, atuando com os principais temas e todos os publicos.

A internet € fundamental pela capacidade de entrega que o meio proporciona.
Segundo a pesquisa TIC Domicilios 2020 (Edigdo Covid-19) promovida pelo Comité
Gestor da Internet (CGI.BR), o Brasil tem 152 milhdes de usuarios de internet, ou seja,
uma media de 81% da populagdo brasileira com idade acima de dez anos. Durante a
pandemia os acessos tiveram crescimento constante. Com esse meio sera possivel
alcancar grande parte da populagdo, além de falar de forma assertiva com todos os
publicos de interesse do Ministério da Salde, gerando cobertura adequada no
periodo. As segmentagdes por comportamento, geolocalizagdo e interesse serdo
amplamente utilizadas para direcionamento da mensagem e rentabilidade da midia.
Os resultados serdo mensurados visando melhoria na performance.

O Mobile segue como a principal ferramenta utilizada para a conexdo com a internet.
A pesquisa TIC também traz o dado de que 99% dos usuarios utilizam o celular para
se conectar. O computador é utilizado por 42% do publico e as smart tvs por 44%. O
meio digital esta cada vez mais democratico e é utilizado por todas as classes sociais.
A Internet tem proporcionado uma verdadeira relagdo de equidade entre as pessoas.
Cada usuério conectado é um potencial produtor e consumidor de informag&o. E um
meio que proporciona uma comunicag&o horizontal, em tempo real, perene.

Diante desse cenario de ascensdo e aproximacdo da internet, o planejamento de
midia para o meio tera a fungdo de amplificar a cobertura da mensagem, com uma
estratégia que combina amplo alcance e frequéncia com a possibilidade de
engajamento e disseminacdo da mensagem.

A campanha possui mais de um publico de interesse, portanto, havera mensagens
direcionadas a todos os publicos, considerando o comportamento de cada um deles.
Os pilares estratégicos foram desenhados considerando todos os focos de
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comunicagdo. Havera distribuicdo de midia em todas as fases da campanha, o
alcance eficiente trara o conhecimento rapido da mensagem. Os segmentos foram
selecionados com base nas audiéncias e na capacidade de entrega, considerando os
objetivos da campanha. Portanto, os segmentos selecionados foram: Inovadores
Digitais, Portais, Redes Mobile, Rede de Conteudo, Redes de Video, Verticais de
Saude. Somados, eles garantem amplo alcance, cobertura e alta frequéncia.

A selecéo dos veiculos por segmento foi realizada com base em critérios de audiéncia,
segmentacdo e adequagdo com os publicos. Foram priorizados os veiculos com
maiores audiéncias, segundo o ranking ComScore, e que cumpram os objetivos
propostos. Todos os veiculos terdo funcbes estratégicas e atuardo com conteudos
direcionados, alinhados as suas respectivas funcdes. A divisdo do investimento por
veiculo também levou em consideragdo a sua audiéncia, fazendo uma distribuicao
técnica entre os sites.

O share de investimento por segmento foi definido com base na adequacdo ao
conteldo, a audiéncia, quantidade de veiculos e periodo de veiculagdo. O
detalhamento abaixo elucida o share de cada um dos segmentos:

~ CATEGORIA | s"("on')‘E
INOVADORES DIGITAIS 46,00%
PORTAIS 13,00%
REDES MOBILE 13,75%
REDE DE CONTEUDO 13,75%
REDES DE VIDEO 9,00%
VERTICAIS DE SAUDE 4,50%

O detalhamento estratégico digital esta esbogado por segmento, conforme segue
abaixo:

Inovadores Digitais: esse segmento comporta os principais canais com ampla
capacidade de alcance e segmentacdo. Serdo responsaveis pela amplificacédo de
todas as mensagens tratadas ao longo da campanha. Essas mensagens poderao ser
compartilhadas pelos publicos, aumentando tanto o alcance quanto o engajamento.
Os recursos de segmentagédo permitirao que a mensagem seja entregue a todos os
publicos propostos na estratégia, evitando dispersdo. Os clusters serdo desenhados
com audiéncias customizadas por interesse e comportamento, focando em agregar a
contextualidade, levar a mensagem de forma direta e estimular o compartilhamento.

Nesse segmento foram selecionadas as principais redes sociais em audiéncia,
segundo o ranking ComScore, e a plataforma de sfreaming de video, também de maior
audiéncia. Dessa forma, a veiculagdo ocorrerda nos seguintes veiculos: Facebook,
Instagram, TikTok, Twitter e YouTube, conforme detalhamento:
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Inovadores Digitais 4
AS 18+ Fevereiro/22 | Audiéncia | Share Ideal (%)

Youtube 118.568

Facebook / Instagram 118.144 36%
TikTok 53.955 16%
Twitter 38.067 12%

Total : , 328.733
*Fonte: ComScore — Fevereiro/22

O veiculo Google Talk (Messages) foi desconsiderado por néo ter adequacdo com a
estratégia da campanha, bem como com o contexto. Esse veiculo ndo esta dentro dos
padrOes necessarios para a veiculagdo de campanhas do Governo. O veiculo Kwai
atua com entregas e formatos muito similares aos do veiculo TikTok. Para evitar a
pulverizagdo do investimento, foi selecionado apenas o veiculo com audiéncia
superior.

Visando uma atuagdo continua em todas as fases da campanha, havera veiculagdo
always on nos veiculos Facebook e Instagram. A veiculacdo ininterrupta nesses
veiculos somard em alcance, frequéncia, cobertura e engajamento. Essas redes
sociais foram selecionadas por serem ambientes que possibilitam segmentacao
detalhada e direcionada, gerando aproximagdo com todos os publicos. Durante o
periodo, serdo veiculados posts de video e de imagem (feed e stories) e carrosséis.
Prezando pela otimizagdo do investimento, pela afinidade e pela importancia da
narrativa, a programacdo nessas redes serd orientada também por meio de um
retargeting de frequéncia de visualizagao.

No Twitter e no TikTok havera a veiculagéo de formatos de posts, utilizando também
segmentacOes especificas para levar a mensagem de forma assertiva aos publicos.
Nesses ambientes a mensagem poderé ser altamente compartilhada, somando ainda
mais em alcance e engajamento.

No YouTube também havera atuagéo perene. Manter presenca constante na maior
plataforma de streaming de video agregard em alcance e frequéncia. O formato
selecionado foi o Masterhead, que é considerado premium. Essa ativacdo ocorrera na
home do veiculo, através de um banner de impacto alocado no topo da pagina. N3o
havera segmentacéo especifica. O foco € ampliar a visibilidade e o alcance. Portanto,
0 publico considerado sera sociedade em geral.

Com a ativagdo always on havera cobertura neste segmento em todas as fases da
campanha, gerando maior visibilidade e frequéncia.

Portais: o principal objetivo desse segmento é agregar em alcance. Foram
selecionados os dois principais portais em audiéncia, segundo o ranking ComScore:
UOL e Globo.com. A divisdo de investimento também foi baseada nos dados do
ranking. Esses portais, além de somar em alcance, concentram grandes audiéncias
em suas propriedades e sdo considerados fontes de informagdo para grande parte
dos usuarios.

A estratégia adotada no segmento prevé a veiculacdo de formatos de banners e
videos com compras por impressdo e visualizacdo completa dos videos. De maneira
complementar, visando a ampliagdo do alcance, havera também compra por diaria.
Essa ultima compra tem como alvo principalmente os publicos formadores de opinido
e gestores, pois ocorrerda em um canal prioritariamente de noticias: o G1, da
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Globo.com. No entanto, ndo havera segmentaco especifica, a veiculagéo sera na
home, podendo alcancgar todos os ptblicos.

No veiculo UOL havera segmentagdo por interesse, gerando proximidade com os
publicos da campanha. A compra por visualizagdo completa dos videos garante que
a mensagem foi veiculada por inteiro.

A atuacéo dos portais contemplara um mix de formatos e canais, explorando, desse
modo, as diversas possibilidades de entrega que os veiculos oferecem.

Mobile: a atuagcdo no mobile é fundamental para a eficiéncia da estrategia da
campanha. Conforme citado anteriormente, o celular é o meio pelo qual as pessoas
mais acessam a internet. A estratégia de atuagdo mobile tem por objetivo gerar
visibilidade, amplificar o alcance e somar em trafego. Com esse segmento sera
possivel propagar a comunicagdo em centenas de aplicativos e sites mobile para
diversos publicos da campanha.

Os critérios utilizados para a selec¢éo dos veiculos foram audiéncia conforme ranking
ComScore, afinidade e a possibilidade de utilizagdo de segmentagdo por behavioral
target e geolocalizagcdo. Foram selecionados os veiculos Adman e Adsmovil. Os dois
primeiros veiculos no ranking sdo Teads e Smartclip. Esses veiculos terdo atuacao
focada na distribuicio de video, por isso foram contemplados no segmento Redes de
Video. O veiculo Adman ¢é o terceiro em audiéncia, possui 63,9% de alcance no
publico-alvo e sera responsavel por levar a mensagem somente no ambiente mobile,
seguindo a estratégia do segmento. O veiculo Adsmovil foi selecionado por ter
audiéncia significativa e ser uma rede exclusivamente mobile focada na distribuigso
em aplicativos. O veiculo possui segmentagao via behavioral target e geolocalizagao.

A veiculagdo por geolocalizagdo acontecera no veiculo Adsmovil. O objetivo é
impactar usuarios que frequentam locais diretamente relacionados a saude, tais como:
hospitais, maternidades, postos de salde, unidades de pronto atendimento, entre
outros. Nessa ativagao a compra sera por clique. O usuario sera impactado com um
push e, ao clicar, sera direcionado para a /anding page da campanha.

Em ambos os veiculos haverd segmentagdo por comportamento e interesse, com
veiculagdo de formatos de banners para os publicos principais da campanha:
sociedade em geral, pais e responsaveis, gestantes, profissionais de salde,
profissionais de educacgao, gestores e formadores de opinido. Esses formatos terdo
foco em alcance e cobertura.

Rede de Conteldo: a estratégia proposta para rede de contetido tem como objetivo
a sustentagdo da campanha. Dada a importancia do segmento, havera veiculacao
perene, ou seja, uma ativagéo always on. Essa veiculago colaborara junto com os
inovadores digitais para uma comunicagdo continua, ampliando a cobertura, o alcance
e a visibilidade da campanha ao longo de todo o periodo.

Com a veiculag&o always on sera possivel monitorar a performance dos formatos junto
a todos os publicos e ter um olhar integrado sobre a frequéncia da mensagem em
diferentes sites. Por meio do monitoramento, o direcionamento da campanha sera
feito com a utilizagdo de dados previamente analisados. A lista de sites sera verificada
para garantir que a campanha veicule apenas em ambientes seguros e confiaveis.
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Para esse segmento foi selecionada a rede Verizon (antiga Oath). Ela é a primeira em
audiéncia, segundo o ranking ComScore e atualmente é considerada uma das
maiores redes de conteildo do mundo. A veiculag&o sera direcionada para todos os
publicos, com segmentacéo via behavioral target, onde serdo analisados os habitos
de navegagdo dos usudrios, assim como seus habitos de consumo de contetido. A
distribuicdo ocorrera em diversos sites, garantindo ampla presenca digital da
campanha ao longo do periodo. Toda a a¢éo sera focada em awareness com formatos
de banners comprados por impressdo (CPM).

Redes de Video: segundo o estudo Inside Video 2020 da Kantar Ibope Media, o
consumo de video online cresceu mais de 84% nos Gltimos trés anos. Esse estudo
retrata a importancia da ativagéo em video para atingir a grande parcela da audiéncia
que possui o habito de navegar por contetidos nesse formato.

Conforme citado anteriormente, para a veiculagdo nesse segmento foram
consideradas as duas redes de video que possuem ampla audiéncia no ranking
ComScore, especialmente na atuagdo mobile: Teads e Smartclip. Essas redes serdo
responsaveis por levar a campanha para usudrios que t&ém o habito de navegar por
contetidos em video. Elas somarao em alcance, cobertura e visualizaggo.

Os recursos das redes de video permitem, além de uma segmentacio
sociodemogréfica (sexo, faixa etaria), uma possibilidade de criar clusters de acordo
com os habitos de navegagdo e segmentacdo contextual (editorias e canais) de
acordo com os interesses dos usuarios em determinados contetidos. Utilizando esses
recursos, a campanha sera segmentada para todos os publicos.

Havera compras com true view, ou seja, a cobrancga sé sera feita quando o video for
assistido pelo usudrio por no minimo 30”. Com isso, haverd também uma
obrigatoriedade de viewability de 70%, garantindo que a campanha sera entregue sem
disperséo.

A Teads e a Smartclip possuem audiéncias aproximadas. Com isso, o share de
distribuicdo de investimento foi balizado pela audiéncia de cada rede e pelo potencial
de alcance que cada uma apresenta. A tabela a seguir traz a audiéncia considerada

para a distribuigcao, conforme o ComScore:
|Redes de Video
AS 18+ Fevereiro/22

Audiéncia Share Ideal (%)

Teads
Smartclip

182.012

Verticais de Saulde: sites verticais de salde serdo fundamentais para somar em
cobertura, principaimente junto ao publico de profissionais de salde, devido 2
contextualidade e a relevancia do conteldo da campanha. Também levardo a
mensagem para usuarios previamente interessados e navegando por contetdo
relacionados a saude, somando, portanto, em alcance e visibilidade.

Foram selecionados grandes veiculos em audiéncia: Tua Salde e Consulta
Remédios. Os veiculos Viva Bem UOL e Docplanner foram desconsiderados. O Viva
Bem UOL € um canal dentro do portal, para esse segmento foram considerados sites
especificos e ndo apenas canais. Além disso, o portal UOL ja foi contemplado no

segmento, logo os seus canais poderdo veicular o contedo da campanha. O veiculo
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Docplanner ndo esta dentro dos padres necessarios para veiculagdo de campanhas
do Governo.

Os veiculos Tua Saude e Consulta Remédios sao, portanto, os principais verticais de
saude no ranking ComScore. Eles trazem constantemente informagbes e noticias
relacionadas a salde, por isso, possuem afinidade com a campanha. Neles havera
veiculagdo de formatos de banners em todos os locais dos sites (veiculagdo ROS),
tanto no desktop quanto no mobile.

Considerag¢des Finais: a campanha veiculara de forma continua durante seis meses
com a ativagdo always on nos inovadores digitais e na rede de contetdo.

A entrega nos inovadores digitais sera responsavel por mais de 169 milhdes de
impressdes. Os 26 mil engajamentos também serdo entregues por esse segmento.
Nos portais, a entrega estimada é de mais de 18 milhdes de impressdes e 500 mil
visualizacdes completas dos videos. A rede de conteldo tera entrega superior a 7
milhdes de impressdes e os veiculos mobile terdo entrega total de mais de 16 milhdes,
distribuida entre impressdes e cliques. As redes de video atuardo focadas em
visualizagdes de videos. A estimativa é de entrega superior a 135 mil. Os verticais de
saude somados entregardo mais de 5,6 milhdes impressoes.

Ao final do periodo total, a campanha entregara aproximadamente 230.169.358
impressdes, 78.125 cliques, 774.791 visualizacdes e 26.668 engajamentos. E valido
ressaltar que essas sdo quantidades minimas estimadas. Contudo, a entrega pode
ser substancialmente superior.

Por meio de simulagdo feita no ComScore foi possivel observar resultados
expressivos utilizando a programagdo proposta nessa estratégia, conforme
detalhamento a seguir:

&1 COMSCORE

comScore, inc
Relatdrio Campaign Reach/Frequency - Simulagio de Audiéncia

Alcance na Programagdo Alcance no Target
(%) (%)

Frequéncia

Alcance Total Alcance Target

96242334 95.336.229

Considerando essa simulacao, estima-se um alcance no target superior a 95 milhdes
de usuarios. Afere-se também uma cobertura de 80% no target. Ao longo do periodo,
cada usuario visualizara a campanha em média 2,3 vezes. Com base nos dados, é
possivel verificar que a campanha apresentara resultados satisfatorios considerando
os seus pilares estratégicos.

Discorrendo sobre toda a estratégia, pesquisas e dados apresentados, valida-se a
importéncia da Internet para a eficiéncia e efetividade da campanha. O meio digital
atuara como midia fundamental para levar a mensagem de maneira segmentada a
todos os publicos.
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Distribuicao de verba

De forma a apresentar responsabilidade com o investimento publico na publicidade,
foram avaliados dados de pesquisa para a construgao de uma estratégia que gerasse
informacao a todos os publicos da campanha, dentro dos critérios mais adequados de
cobertura, frequéncia, canal dirigido (segmentacao), audiéncia e distribui¢do de verba.

Dessa forma, chegamos a otimizacao de resultados por meio da seguinte distribui¢ao:
63% para TV Aberta; 15% para Digital; 10% para Midia Exterior; 7% para Radio; 1%
para Cinema; 2% para Revista; 1% para TV Fechada; e 1% para TV Religiosa.

Abaixo, quadro resumo com as agOes realizadas durante todo o periodo da
campanha:

MAIO JUN JuL AGO SET outT
valorizacio da Vacina Valorizacio da Vacina Valorizacio da vacina
Lancamento Sustentacio Sustentacdo
TV Aberta TV Religiosa TV Aberta
TV por Assinatura Cinema TV por Assinatura
Radio Rede Midia Exterior - Mega Painel Radio Rede
Internet / Inovadores digitais Midia Exterior Digital - Metro Intemet / Inovadores digitais
Midia Exterior Digital - Hospitais
Revista
Internet / Inovadores Digitais
Atuaco no calendario Atuacio no calendério Atuacdio no calendario
Influenza Sarampo Multivacinago /
TV Aberta TV Aberta Atualizacdo da Cademeta
Radio regicnal Radio regional TV Aberta
Outdoor Social Outdoor Social Ridio Rede
Internet / Inovadores Digitais Midia Exterior - Mobilidric Urbano Outdoor Social
Internet / Inovadores digitais Intemmet / Inovadores digitais
Always ON
Internet / Inovadores Digitais
Canais préprios
Cartazes
Landing Page
Banner no site proprietdrio
Midia Exterior - Empenas Esplanada dos Ministérios

Bl/Analise de resultados

Com a ampla participagdo da Internet na estratégia, o monitoramento a partir de
dashboard permitird andlises e acompanhamentos diversos. Ainda sera possivel
avaliar a relagdo entre as midias on/off e a influéncia entre elas nos resultados.

A utilizacdo de sistemas de pesquisas de midia, como TGl (Ibope), Instar (Ibope),
ComScore, EasyMedia (Ibope) possibilita que tenhamos o entendimento dos publicos
a serem atingidos e oferece mais clareza na construgao da estratégia, desde a selegao
dos meios, passando pela distribuicao de verba e chegando & programagéo final.

Uma equipe de Bl (Bussiness Intelligence) produzird estudos e diagndsticos para o
estabelecimento de KPIs (Key Performance Indicator) a partir da grande quantidade
de métricas disponiveis.

Além das informacgtes geradas com foco no ganho de resultados de midia, que visa a
geracdo de um somatdrio qualificado, aliado aos menores custos, sera possivel
monitorar a opinido publica e a repercussdo da campanha por meio das redes sociais
e do contato via canais proprios. Esses uUltimos ndo s6 fornecerdo dados sobre a
percepcao do publico, mas também proverdo informagbes valiosas, que poderao
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indicar os resultados da campanha. Dados obtidos a partir dos resultados de
navegacao gerados pela campanha deverao ser constantemente monitorados. Dessa
forma, teremos a temperatura da campanha na Internet e a melhor maneira de
interagir e melhorar a performance.

A campanha tem como base de resultados as principais métricas relacionadas a cada
objetivo de midia: alcance, visibilidade e trafego/converséo. A saber:

o Alcance — Impressdes, alcance, visualizagbes de videos, cobertura de midia,
usuarios Unicos impactados, frequéncia e viewability.

o Visibilidade — Impressdes, frequéncia, retengio nos videos e engajamento.
Trafego — Cliques, taxa de cliques (CTR), acessos diretos e nlimero de sessdes
realizadas no site.

e Conversdo — Cliques, taxa de convers3o, taxa de cliques (CTR), acessos a landing
page, engajamento com a pagina, tempo de permanéncia e interagao.

Além disso, visando a economicidade de midia, sera possivel avaliar o pilar de
rentabilidade na tatica de Bl: CPM, CPC médio, CPV (Custo Por View) e CPE (Custo
Por Engajamento).

O foco na performance e nos resultados atingidos pela campanha exige uma estrutura
de monitoramento e de analise de dados com profissionais capacitados e ferramentas
de tecnologia reconhecidas pelo mercado, garantindo qualidade na informag3o.

Por isso, o departamento de Bl cumpre papel importante em toda a cadeia da
comunicagado. Serdo feitos monitoramentos dos resultados qualitativos e quantitativos
da campanha, utilizando ferramentas de tecnologia para cada canal, possibilitando
correcdes de rota da campanha. Essa analise permite, também, a integracéo de dados
proprietarios do Ministério da Salde que possam avaliar a ampliacdo da cobertura
vacinal com as a¢des executadas ao longo do ano.

Para visualizar os resultados, serdo utilizados dashboards para as andlises
necessarias. A partir dessa plataforma, sera possivel acompanhar diversas métricas
em tempo real, dispostas de maneira organizada, permitindo a facil leitura de dados.
Ela também viabilizard o cruzamento de informagdes oriundas de diferentes
ambientes, como redes sociais, web analiticas e dados de midia, assim como a
relagdo entre as midias on-line, off-line e a influéncia entre elas nos resultados.

Estratégia de Contelido de Nao Midia e de Canais Préprios

O uso adequado de todos os recursos proprietarios € de grande relevancia, tanto para
reforgar informagdes junto aos pablicos quanto para gerar suporte & comunicagdo da
campanha. Impactara o publico externo, mas principalmente o publico interno.

Sendo assim, a estratégia de midia paga, a estratégia de ndo midia e a utilizagdo dos
canais proprios serdo de grande importdncia estratégica e contribuirdo,
conjuntamente, no alcance dos resultados esperados para a campanha.

Portais oficiais

O aproveitamento da audiéncia dos portais oficiais do Governo Federal é de grande
importancia para a divulgacdo e o entendimento da mensagem. Programamos para
eles banners e contetidos durante todo o periodo da campanha.
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Lista de Correio Eletrénico Interna

Disparos de contelidos para a lista de Correio Eletrdnico Intermo e e-mail marketing
em momentos estratégicos da campanha, com a finalidade de ampliar o alcance da
mensagem. O aproveitamento dessa base de mailing € fundamental para o
engajamento e o envolvimento na campanha.

Redes sociais

Com os perfis nas redes sociais, levaremos a mensagem de forma orgénica para a
audiéncia de seguidores. A comunicagdo sera feita com contetidos que se adéquem
a cada plataforma, potencializando a mensagem e estimulando o seu
compartilhamento. Os videos e diversos posts serdo programados durante todo o
periodo, com o objetivo de ampliar o alcance e aumentar a relevéncia da campanha.

Facebook: mensagem em posts diversos com estimulo ao compartilhamento durante
momentos-chave da campanha.

Instagram: divulgagdo da campanha com fotos e videos, explorando os principais
formatos da plataforma (Feed, Stories, Reels, IGTV), presente em todos 0os momentos
da campanha.

Twitter: canal com mensagens de utilidade publica, com posts diversos em todos os
momentos da campanha.

YouTube: serd uma importante plataforma para a distribuicdo dos videos da
campanha e a ampliacédo do alcance.

Soundcloud
Distribuicdo dos materiais de audio produzidos para a campanha, durante todo o
periodo proposto.

Flickr
Disponibilizagdo de pecas graficas de toda a campanha.

Landing page
Tera papel fundamental na campanha. Sera o ambiente receptivo para todas as
ativagbes de midia e contelidos.

Cartaz

Essa peca grafica sera distribuida em pontos estratégicos definidos pelo
Ministério da Sadde. A distribuicdo acontecera nas campanhas pontuais de
vacinacgédo contra influenza e contra o sarampo, com 40.000 exemplares
para cada fase, totalizando 80.000 cartazes.

Empenas: embora o briefing ndo tenha citado as empenas na listagem de canais
préprios, recomendamos a utilizagéo desses espacos na Esplanada dos Ministérios,
em Brasilia, devido & grande circulagdo de publico no local, o que agregara em
aumento na visibilidade da campanha durante o langamento (maio). No total, sdo 16
painéis, que divulgardo contelido das fases de valorizagéo da vacina.
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