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l. Raciocinio Basico

a) O Ministério da Saude e o seu papel no contexto atual: mais saude para a
populacdo, mais futuro para o Brasil

melhoria na qualidade de vida das pessoas reline um trabalho que demanda muito
planejamento, articulagao, eficiéncia, logistica e politicas publicas adequadas as
realidades locais. No perfil e Missao do Ministério da Saude, ratifica-se a chancela do

Promocao, prevencao e assisténcia 3 saide dos mais de 213 milhées de brasileiros
(IBGE, 2021), através de um conjunto de competéncias, como: (1) Politica Nacional de
Saude; (Il) coordenagao e fiscalizacao do Sistema Unico de Satde — SUS; (lll) satide
ambiental e acdes de promocgao, protecdo e recuperacao da saudde individual e
coletiva, inclusive a dos trabalhadores e a dos indios; (IV) informag&es de satde: (V)
insumos criticos para a saude; (V) agéo preventiva em geral, vigilancia e controle
sanitario de fronteiras e de portos maritimos, fluviais, lacustres e aéreos; (VII)
vigilancia de satde, especialmente quanto a drogas, medicamentos e alimentos; e
(V1) pesquisa cientifica e tecnolégica na area de satde.

Esta sob o encargo do Ministério da Salde a operacionalizagdo de um dos maiores
sistemas publicos de salde do mundo — o Sistema Unico de Sadde (SUS), que tem
as iniciativas de gestdo orientadas pelo Plano Nacional de Saude (PNS). Criado em

de Saude (UBS), Unidades de Pronto Atendimento (UPA) e hospitais. Um sistema do

A envergadura e capilaridade das agdes do sistema de saude em todo o territério
nacional demandam uma estrutura robusta, capaz de integrar e construir parcerias
com os demais érgaos federais, as unidades da Federacao, os municipios, a iniciativa
privada e a sociedade. O Ministério da Saude atualmente est3 organizado em sete
secretarias para o atendimento dessa estrutura: Secretaria Executiva (SE), Secretaria
de Atencdo Primaria 4 Satde (SAPS), Secretaria de Ciéncia, Tecnologia e Insumos
Estratégicos (SCTIE), Secretaria de Gestdo do Trabalho e da Educacao na Saude
(SGTES), Secretaria de Vigilancia em Saude (SVS), Secretaria Especial de Saude
Indigena (SESAI) e Secretaria de Gestéo Estratégica e Participativa (SGEP). E,
também, entidades que funcionam de forma vinculada a estrutura central do
Ministério, com funcoes especificas e atividades complementares, em alinhamento
com as principais questées da saltde e com as prioridades do Governo Federal. Sao
fundacdes publicas — Fundacdo Nacional de Saude (Funasa) e Fundagdo Oswaldo
Cruz (Fiocruz); autarquias — Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) e
Agéncia Nacional de Saude Suplementar (ANS): e eémpresas publicas — Empresa
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Brasileira de Hemoderivados e Biotecnologia (Hemobras) e Hospital Nossa Senhora
da Conceigcao S A.

Toda essa estrutura trabalha para proporcionar a populagéo que vive nos rincdes do
pais, seja em areas rurais, urbanas ou ribeirinhas, de facil ou dificil acesso, uma saude
de qualidade, ndo sé capaz de tratar as doengas, como preveni-las. A salde da
populagdo € mais do que um bem-estar, € um bem essencial para o ser humano
conduzir suas atividades e as comunidades se constituirem e se desenvolverem em
bases sustentaveis. E, ao instituir politicas publicas assertivas e abrangentes para a
promoc¢éao de direitos sociais como saude de qualidade, o Ministério da Satde busca
fornecer as bases para que os cidadaos brasileiros prosperem e sejam felizes,
fortalecendo também a nacao. Uma das politicas prioritarias do Ministério da Satde
para prevengao, através do sistema de salde, € a cobertura vacinal da populacgio,
objeto desta licitagédo e tema do subtédpico que trataremos a seguir.

A vacina como garantia da vida e o Programa Nacional de Imunizacgées (PNI)

Nos ultimos dois anos, o mundo vem experimentando um dos maiores desafios para
a saude publica. A pandemia do coronavirus alterou significativamente as politicas
publicas dos paises, impactando na assisténcia clinica a populagdo em virtude das
condigbes de infraestrutura dos servicos em sadde. Ja a populagao esta vivenciando
um novo modo de lidar com a prevengao das doencas e com a expectativa de vida.
Novas crises e surtos epidemiolédgicos demandam atencdo continua para
enfrentamento e instituicdo de politicas e agdes emergenciais coordenadas e de
alcance global.

A vacinagdo é uma das dez maiores conquistas da salde publica no ultimo século,
sendo responsavel pela redu¢io da morbidade e mortalidade por doengas infecciosas
em todo o mundo. Estimativas revelam que vacinas administradas entre 2000 e 2030
em paises de baixa e média renda podem prevenir 69 milhdes de mortes,
principalmente entre criangas de até 5 anos. E, nesse ltimo ano, a pandemia de
covid-19 reforgou o papel fundamental da vacina na satde global, que se tornou o
principal instrumento para superacdo do cenario instalado. Ao longo da histéria, a
vacinagado em massa foi responsavel por controlar, eliminar e erradicar doencgas que
antes causavam centenas de milhares de mortes ou deixavam sequelas irreversiveis.
Um exemplo bem-sucedido foi a vacinagao contra a variola, que matava cerca de 400
mil pessoas por ano na ultima metade do século 18 e que foi erradicada. Também,
foram as vacinas as responsaveis por eliminar a poliomielite, a rub&ola e a sindrome
da rubéola congénita, além de reduzir a ocorréncia de doengas como a febre amarela,
difteria, hepatite B, entre muitas outras.

Criado em 1973 pelo Ministério da Satde, o Programa Nacional de Imunizagées (PNI)
€ responsavel por coordenar as agdes de vacinacio em todo o Brasil, contribuindo
para reducao da morbidade e mortalidade por doencas transmissiveis no pais. O
programa € um patriménio de todos os brasileiros e orgulho do SUS. O PNI surgiu
como um instrumento de organizagao e implementagao das acdes de imunizagdo no
Brasil, baseando-se no perfil epidemiolégico, nas dimensées geograficas e nas
especificidades do publico-alvo. Fez a vacinacao no pais ganhar for¢a e se tornar um
braco fundamental de politica de saude publica. Em 1980, ocorreu a 12 campanha
nacional de vacinagao contra poliomielite, e que se repete todos os anos desde entio.
Os avancos seguintes do PNI envolveram a ampliagdo de vacinas ofertadas no
calendario de rotina e o controle de diversas doencas, como o sarampo, o tétano
neonatal, a rubéola, as formas graves da tuberculose, a difteria, o t&tano acidental, a
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coqueluche, entre outros. Em 2015, o Brasil recebeu o Certificado de Erradicacdo da
Rubéola e da Sindrome da Rubéola Congénita e, em 2016, o de sarampo, pela
Organizagao Mundial da Saude (OMS). Os brasileiros vém se protegendo contra mais
de 20 doencas por meio das vacinas ofertadas pelo PNI, em diversas faixas etarias.
S30 mais de 300 milhdes de doses de imunizantes distribuidas todos os anos €
aplicadas nas mais de 40 mil unidades de satde espalhadas pelo Brasil. O programa
se fortalece a cada ano, atuando de forma interfederativa com as Secretarias
Estaduais e Municipais de Sadde. As metas mais recentes contemplam a eliminagao
do sarampo e do tétano neonatal, além do controle de outras doencas
imunopreveniveis, como difteria, coqueluche e tétano acidental, hepatite B,
meningites, formas graves da tuberculose e rubéola, assim como a manutengao da
erradicacdo da poliomielite.

O trabalho do programa envolve uma logistica complexa e estudos para elaborar
estratégias para campanhas de vacinacgao. Ao longo do tempo, 0 Calendario Nacional
de Vacinacao foi sendo adequado a situagao epidemiolégica e novos imunizantes
foram sendo incorporados para a protecao da populagdo. O calendario brasileiro
abrange todos os ciclos da vida: criancas, adolescentes, adultos e idosos, além de
indicacées diferenciadas para as necessidades de publicos como povos indigenas,
gestantes e militares. Todas as vacinas recomendadas pela Organizagao Mundial da
Saude (OMS) fazem parte do calendario. Sao 49 produtos imunobiol6gicos
disponiveis, entre eles, vacinas indicadas desde o primeiro més de vida, todas as
doses registradas na Carteira Nacional de Vacinacao, que também esta dentro de um
aplicativo de celular: o Conecte SUS Cidadao.

A abrangéncia do PNI foi responsavel pelos bons resultados alcancados com a
vacinagdo contra a covid-19. Desde o comego da pandemia, o PNI ja estava
trabalhando para acompanhar a evolugao de todas as vacinas contra covid-19 e na
elaboracdo da operacionalizagao da campanha de vacinagao. Quando o primeiro
imunizante teve a autorizagdo emergencial aprovada pela Anvisa, o pais estava pronto
para vacinar em massa. Contra a covid-19, o PNI, em conjunto com estados e
municipios, elaborou as estratégias de vacinacdo e distribuicdo de vacinas
gratuitamente nos 5.570 municipios brasileiros.

b) Cenario e demandas: diagnéstico de comunicacao publicitaria

No entanto, apesar das altas taxas de cobertura vacinal terem perdurado durante
muitos anos e tornado o Brasil aclamado internacionalmente pelo sucesso de seus
programas, o pais tem visto o seu desempenho declinar e doencas imunopreveniveis
ressurgirem nos ultimos anos. Enquanto o combate ao coronavirus avanca, O
esquema vacinal de doencgas que assolaram o pais em outras décadas vem sofrendo
uma queda significativa e ja alcangou © patamar dos anos de 1980. Dados do
Ministério da Saude mostram que a redugao das coberturas vacinais ultrapassa o
contexto da pandemia e pode ser notada nos numeros dos ultimos cinco anos. Em
2015, a BCG — uma das vacinas mais importantes por prevenir formas graves de
tuberculose — aplicada em criangas de zero a menores de cinco anos, teve uma taxa
de imunizacao de 105,08%. Em 2020, a procura pela vacina caiu para 73,78%.

Com a globalizagéo, o risco de o virus voltar a circular no pais tornou-se real,
aumentando a necessidade de se manter a Caderneta de Vacinagao sempre
atualizada. Muitos paises ja estariam sob risco de surtos de sarampo e/ou rubéola. O
sarampo € endémico em nove paises da Europa, como aponta o boletim da
e Mumdial da Sande (OMS). J4 a rubéola. eliminada no Brasil desde 2010,
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é considerada endémica em 14 paises europeus. Em relagdo ao ressurgimento de
doencas, o virus do sarampo voltou ao Brasil em 2018, através principalmente de
migrantes da fronteira com a Venezuela. Nesse cenario, baixas taxas de vacinagao
permitiram sua disseminagdo. Foram registrados 10.330 casos da doengca em 2018 e
20.901 em 2019, em diversas regides do pais. O novo surto de sarampo fez com que
o Brasil perdesse, em 2019, o certificado de erradicagdo da doenga. A poliomielite &
outra doenca que volta a preocupar, com recente ressurgimento em Israel e nova cepa
registrada no Malaui, sudeste da Africa. No Brasil, o tltimo caso de pdlio foi detectado
em 1989, embora o pais tenha certificado de erradicacdo desde 1994. No entanto,
ainda ha risco de reintroducgéo da doencga. A cobertura vacinal contra a poliomielite foi
de 96,55% em 2012 para 67,71% em 2021, consideradas as primeiras trés doses da
vacina, que sdo aplicadas no primeiro ano de vida da crianga, segundo dados do
DataSUS.

Nao ha davida de que o contexto de queda da cobertura vacinal foi consideravelmente
acentuado no Brasil e no mundo durante o ano de 2020 devido a pandemia de covid-
19. O distanciamento social adotado como medida necessaria para reduzir a
transmiss3o do virus e o receio das pessoas em comparecer aos servicos de saude
diminuiram as vacinacgdes de rotina e deixaram as criangas ainda mais vulneraveis ao
risco de contrairem doengas preveniveis. Entretanto, a cobertura vacinal vem em
queda ha anos em todo o mundo, por motivos distintos. Mais recentemente,
acentuaram-se os movimentos antivacina, o que tem dificultado as politicas publicas
de imunizacao. O briefing aponta uma lista de motivacdes para o caso brasileiro,
levantadas pelo Ministério da Salde, tais como: 1) O sucesso das acbes de
imunizacgdo causou a falsa sensago de que nao ha mais necessidade de vacinar; 2)
Desconhecimento sobre os beneficios das vacinas; 3) Desconhecimento do
Calendario Nacional de Vacinacao; 4) O medo de que as vacinas causem reacgdes
prejudiciais ao organismo; 5) O receio de que o ndmero elevado de imunizantes
sobrecarregue o sistema imunolégico; 6) Funcionamento da Unidade de Salde nao €
acessivel a todos por conta do horario de trabalho da populagéo em geral;, e 7)
Movimento antivacina e fake news.

Neste mesmo sentido, uma pesquisa realizada pelo Ibope Inteligéncia em 2020 sobre
a percepg¢ao do brasileiro, da importéncia e da necessidade de imunizagao, traz
aspectos relevantes quanto a atengao da populacao a Carteira de Vacinacgao, principal
instrumento de controle da imunizacao, considerando-se que: 1) 1 em cada 5 pessoas
s6 confere se esta com as vacinas em dia em casos de solicitagdo médica ou durante
surtos, epidemias e pandemias; 2) 90% dos brasileiros reconhecem que a imunizagéo
€ importante, mas apenas 50% verificam a carteirinha de vacinacao regularmente; 3)
A falta de didlogo com os especialistas também contribui para desinformacéo a
respeito da vacinacdo (apenas 15% dos entrevistados relataram ja ter conversado
sobre a importancia da imunizagdo com um médico); e 4) Em relagao as criangas, que
sao mais vulneraveis a infeccoes, a situagao € ainda mais preocupante: 33% dos pais
atrasaram as imunizacdes por conta da pandemia ou ndo sabem como esta a situagéo
da vacinacgéo. A falta de informacao e a disseminacao de noticias falsas em torno das
vacinas também tem impacto direto na queda da adesao a vacinacao. Uma pesquisa
Ibope, feita a pedido da Sociedade Brasileira de Imunizagbes (SBIm), em parceria
com a Avaaz, mostra que 13% das pessoas ja deixaram de vacinar seus filhos em
algum momento da vida; 48% relataram usar as redes sociais e WhatsApp para se
informar sobre as vacinas; e 67% acreditaram em pelo menos uma noticia falsa sobre
vacina.

c) Desafios e objetivos de comunicagao
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Porisso, a Comunicacao tem importancia estratégica para cumprimento dos objetivos
€Xxpostos no briefing e a maior preocupacao, no momento, sao doencas como
poliomielite e Sarampo, que podem deixar Sequelas, quando nao evoluem para oébito.
O sarampo é a doenca de maior transmissibilidade ainda nao controlada no pais e no
mundo. Consequentemente, num cenario de baixa vacinal, & a primeira gue se
transmite e volta a circular. Mas, ha riscos com a rubéola, coqueluche, difteria e

Ressalte-se os esforgos do Ministério da Salde para ampliar a cobertura vacinal. O
Movi_mento Vacina Brasil langado em 2019, vem buscando reverter o quadro,

em todas as fases da vida. Vacina é importante para todos: criancas, jovens, adultos,

O objetivo é aumentar a adesao e evitar que doencas ja erradicadas ou eliminadas
retornem, disseminem e comprometam a saude dos brasileiros. E, ainda, informar e
alertar a populacao quanto as doengas e a importancia da imunizacéo para a satde
individual e coletiva, pontuando as consequéncias de nao vacinar. Mobilizar o cidadso

news; reforcar o beneficio e valor das vacinas e incentivar a utilizagdo do aplicativo
Conecte Sus Cidad&o — Caderneta Digital de Vacinaczo.

Para cumprimento dos objetivos da campanha. a nossa proposta de Estratégia de
Comunicagéo Publicitaria deve se voltar a toda a populacao do Brasil, em todo o seu
espectro social. Abordaremos o conjunto de solucées, detalhadamente, na Estratégia
de Comunicacao Publicitaria, a seguir.

Il. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Em atendimento as especificagdes do briefing desta licitaczo, o principal objetivo da
comunicagdo € propor uma campanha informativa, de educacio, sensibilizagdo e
prevencao, que conscientize e mobilize a populacdo de forma permanente, para a
busca de todas as vacinas oferecidas pelo Programa Nacional de Imunizagées (PNI).
Além da ampliacdo da ades@o, a campanha deve buscar 0 aumento da cobertura
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1. Apresentacao e defesa do partido tematico e do conceito

Partido tematico

A protecéo é o grande mérito da vacina. Vacinar-se e vacinar seus filhos € um ato de
protecdo a saude do individuo e do coletivo, além de ser um ato de amor. A vacina
protege cada um contra as doencas, bem como as familias, as comunidades, a
populacdo do pais, enfim, a nagdo como um todo. E quando tratamos aqui de nagéo,
buscamos o sentido amplo desse conceito, o sentido de um grupo de pessoas que
partilha historias e identidade, que constitui um povo unido e com poder de cidad&o.

Por isso, a presente campanha tem, como partido tematico, o apelo a protecao como
motor para a forca do Brasil, traduzido tanto textualmente quanto graficamente no
termo VACI(NA)CAO, uma expresséo que reune dois aspectos fundamentais para o
cumprimento dos objetivos da comunicacédo, a luz do briefing: a VACINA como
protecdo & salde e prevencdo de doencas, e o conceito de NACAO como conjunto
de pessoas com habitos, culturas e costumes similares e que se unem para formar
um povo. O povo brasileiro. Nacao é coletividade, é identidade, é fraternidade, é a
irmandade de um pais. A nossa campanha, portanto, nasce desse tema.

Conceito

Para amarrar esse raciocinio, chegamos a um conceito que confirma este conjunto de
propriedades:

VACINACAO _ |
A PROTECAO DE CADA UM E A FORCA DE UM PAIS INTEIRQC.

O conceito traz simplicidade, clareza, concisdo e reforca a ideia de unidade nacional
em torno de um programa inclusivo, para todos, tdo abrangente, como € o Programa
Nacional de Imunizagbes (PNI), que agrega atributos racionais € emocionais ao
associar frontalmente a vacinacado com a ideia de protecdo — do individuo para a
coletividade — e da construgdo de um pais mais forte. Como uma construgéo tijolo a
tijolo, com cada um fazendo a sua parte para montar uma nacao forte e protegida.
Nesse sentido, o conceito & autoexplicativo de maneira completa e se une ao partido
grafico, cujos diferenciais dao robustez a comunicagao proposta.

Partido grafico

A identidade visual da campanha traz na letra “O” da palavra VACINACAO o mapa do
Brasil. O mapa & uma representacao grafica direta, e exata, de um pais. O mapa do
Brasil aparece vazado, funcionando como uma “janela” e sempre colocado sobreposto
ao braco de um brasileiro. Desse modo, fica claro como comecga a protegao: quando
a vacina toca no brago das pessoas. Outro recurso utilizado é a expansao da letra “O”
em camadas que formam um campo de forga: o que sai do brago de cada brasileiro
ou brasileira protegidos pela vacina se amplia e vai protegendo a casa, a rua, o bairro,
a cidade, o pais inteiro, a nacao.

A humanizagao é um trago importante na identidade visual da campanha. Buscamos
evidenciar que a nagao brasileira € plural, assim como a vacina. Nas nossas pecas,
vemos criangas de colo, criancas maiores, adolescentes, jovens, adultos, idosos,
homens, mulheres, pessoas de racas e etnias distintas, de todas as faixas etarias,
gue exercem atividades diversas, estudantes, trabalhadores, professores,
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profissionais de salde. Mostra a diversidade do pdblico para o qual as vacinas se
destinam. Afinal, é assim que a nacéo brasileira se constitui: em sua pluralidade e
diversidade. Graficamente, a campanha expressa esse conceito de uma nacao plural
através de fundos coloridos — cada personagem tem sua imagem sobreposta no
background de uma cor. Buscamos colocar sempre nas pecas mais de uma pessoa,
com os retratos em mosaico. As expressées sdo alegres e formam um conjunto
colorido, diverso e vibrante. A cara da nagéo brasileira.

2. Principais pontos da estratégia de comunicacio
2.1. O que dizer

A comunicagado criada concebe uma linha de campanha cujo argumento vai, mais
fortemente, ao encontro da mobilizagéo dos cidaddos e cidadas para que a vacinacao
seja reconhecida como a maneira mais eficaz para se proteger de doengas evitaveis,
ao estabelecer uma relagdo direta entre a VACINA e o sentido de NACAO. Um
aspecto relevante da campanha é mostrar a grandiosidade do Plano Nacional de
ImunizagGes. Sinteticamente, a abrangéncia da vacinacéo, expressa na capacidade
do programa em proteger os brasileiros de muitas doencas. Nao s6 as conhecidas,
mas aquelas que foram erradicadas ao longo dos anos da imunizagdo da populacéo,
das quais ndo se ouve falar, mas que representam ameaca de novos surtos ou
epidemias. Trazemos os nomes das doengas antigas, como difteria, coqueluche,
poliomielite, variola, caxumba etc., que, embora nao facam mais parte do cotidiano
das pessoas, existem e podem acometer quem nao se vacina.

A campanha traz, ainda, a relagdo de causa e consequéncia, fundamental para que
as pessoas possam se conscientizar da importancia da vacinacao. Algumas doencas
sao altamente transmissiveis e, em alguns casos, letais, como o sarampo. Portanto,
e fundamental que a campanha sinalize que, se as pessoas nao se vacinarem, as
doencas podem voltar, comprometendo o sistema de salde e o bem-estar de toda a
populagao.

Outro elemento importante na nossa campanha & o comando da Propaganda de
Utilidade Publica (PUP). Optamos pela frase “Vacine-se. V4 a uma unidade de satde
e atualize a Caderneta de Vacinagao". A Caderneta é o controle da vida vacinal do
cidad&o. E através dela que as pessoas podem acompanhar a imunizacio contra as
doencas em qualquer fase de suas vidas, desde o nascimento. Por isso, 0 comando
leva a agao, promove uma mobilizagao no sentido de permanéncia, indicando onde e
o que fazer, que & tomar todas as vacinas necessarias nas unidades de satde.

2.2. A quem dizer

A proposta dialoga com o publico-alvo da campanha: sociedade em geral, criancas,
gestantes, adolescentes, adultos e idosos, de todas as classes sociais, de todo o
Brasil, como publico primario. Sdo pessoas de ambos os sexos, das classes sociais
A/B/C/D/E, acima de 12 anos. Como publico secundario, os profissionais de satde,
profissionais de educagdo, escolas, gestores estaduais e municipais de salde,
formadores de opinido — imprensa, blogueiros, influenciadores digitais —, parceiros
comunitarios (igrejas, associagcdes de moradores, comunidades), trabalhadores,
empresas publicas e privadas e migrantes. A campanha se propde a comunicar aos
agentes ativos, aqueles que podem e devem se vacinar, assim como aqueles
agentes que influenciam e multiplicam a informacéo. Deve cobrir todo o territério
nacional, com reforgo regional, atendendo as prerrogativas do briefing.
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2.3. Como dizer

A campanha usa canais integrados de comunicagao, combinando meios on-line, off-
line, acbes de ndo midia e recursos proprios do Ministério da Saude. Adequa-se aos
diferentes pontos de contato, apresentando variacoes de apelos e contetudos a fim
de que a abordagem ao publico seja convincente e assertiva. Teremos na ldeia
Criativa 10 pecas corporificadas. Pecas nio corporificadas apoiardo as estratégias de
comunicagao e midia. Para que possamos dar amplitude, dindmica e identidade a
campanha, preservando a economicidade e garantindo cobertura em todo o territorio
nacional, a nossa estratégia prevé distribuicdo das pecas ao longo do periodo, com
fases de langcamento, sustentacdo e reforco em flights de midia, buscando
otimizacao de verba e adequacao aos meios. Os flights seréo referenciados em duas
das principais campanhas do Calendario Nacional de Vacinagdo: Campanha
Nacional de Vacinagdo contra Influenza e Multivacinacdo de Criangas e
Adolescentes. A proposta para essas fases de reforgo da comunicacao € que a
nossa campanha mobilize e leve a populacao a refletir sobre o tema — a importancia
da vacinagdo — semanas antes da veiculagdo das campanhas do Calendario. Desse
modo, esperamos que o recall provoque o aumento da adesdo durante as
campanhas especificas, ampliando os resultados da cobertura vacinal.

2.4. Quando dizer

A comunicagao compreende o periodo de aproximadamente 6 meses, de 10 de abril
a 4 de outubro, simulados na nossa proposta em um ano-base. A campanha tera um
flight de langamento, de 10 a 24 de abiril, e reforco em mais trés flights: de 25 de
abril a 8 de maio (periodo que antecede a campanha nacional de imunizagao contra
influenza); de 13 de junho a 27 de agosto (sustentacdo); e de 5 de setembro a 4 de
outubro (periodo que antecede a campanha de multivacinagao de criangas e
adolescentes).

2.5. Instrumentos, ferramentas e meios de divulgacao a serem utilizados

Um conjunto de pegas, entre corporificadas e nao corporificadas, composto de: 1) TV
aberta, com filme de 60" e reducao para formato de 30", para langcamento nacional e
flights de reforco nas emissoras regionais; 2) TV fechada, que acompanha a estratégia
da TV aberta nacional; 3) radio, com spot de 30", com midia no langamento em
emissoras regionais e, também, acompanhando os flights regionais da TV aberta; 4)
midia exterior (out of home), com veiculagcdo de mobiliario urbano no flight de
lancamento, cobrindo grandes mercados, midia em metrd, com painéis estaticos e
telas digitais nas estagdes ou dentro dos vagdes dos trens, também no primeiro flight
da campanha, e outdoor social, para cobertura das comunidades das classes
populares, em dois flights, para sustentacao da campanha; 5) internet, que estara
presente durante todos os flights, com o objetivo de dar amplitude e visibilidade a
comunicagdo. A campanha estara presente em redes de conteludo e video,
multicategoria, canais de streaming de audio, verticais de familia, verticais de saude,
mobile assim como outras formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, com a
veiculacdo de banners em 6 temas, videos para combater fake news (6 versdes) e
um especifico para os adolescentes, além de ampliar a cobertura na midia digital
dos filmes de TV e do spot de radio. Teremos ainda 6 cards, um carrossel e um story
para as redes sociais; 6) as pecas da campanha adequam-se aos recursos proprios
de comunicagdo do Ministério da Saude: empenas na Esplanada — 13 empenas;
cartaz para as unidades de salde; e-mails marketing — para o publico interno, através
da lista de correio eletrénico de comunicagao interna e para profissionais de saude.
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Vamos publicar os materiais de forma organica nos canais e perfis oficiais das redes
sociais — Twitter, Youtube, Facebook, Instagram, LinkedIn, Soundcloud e Flickr; Portal
da Saude, https://www.gov.br/saude/pt-br; blog do Canal Saude; Web Radio Saude e
Unidades de Saude (cartaz).

Ill. Ideia Criativa

1. Relacao das 10 pecas corporificadas da campanha

1. Filme Geral de 60" para TV e internet — Pega-sintese da campanha. O roteiro fala
das doencas, da relacdo de causa e consequéncia e ratifica a seguranca da
vacinacao. Reafirma o conceito da campanha, lembrando que cada um fazendo a sua
parte, a gente tem um Brasil forte. Funcao tatica: o filme busca o engajamento do
publico, mostrando dois lados da argumentacao: o lado emocional, ressaltando o
sentido de protecdo que a vacina oferece a nacdo. Ao mesmo tempo trabalha a
argumentacao racional, para levar o publico a acao de tomar a vacina. 2. Carrossel
Geral — Peca para redes sociais, formato 1080 px x 1080 px. Fungao tatica: traz nas
telas a série de doencas evitaveis pelas vacinas, para os diferentes publicos,
mostrando a pluralidade da nacao brasileira. 3. MUB — Peca de out of home (OOH),
de impacto e cobertura nas areas urbanas de grande fluxo. E a peca-conceito visual,
com sintese da comunicagao da campanha. Funcéo tatica: traz os rostos das pessoas,
dando a representagao grafica de um Brasil plural. Ha um foco especial no brago de
uma das pessoas, dando ideia da expansdo da protecao da vacina. 4. Video para
internet Fato ou Fake Geral 30” — Funcéo tatica: peca especifica de combate as fake
news, exemplo de uma série de videos que sera exibida nas redes sociais. Uma
apresentadora traz um conteudo de circulacao atual e desmistifica ou ratifica a
informacao, explicando por que é fato ou fake. Neste tema, “Vacina tem mercdrio e
pode matar. Fato ou fake?”. 5. Painel para Metro — Peca estatica de impacto do meio
out of home (OOH), Funcao tatica: através da utilizagdo da tecnologia QRCode, vai
levar as pessoas todo o rol das vacinas disponibilizadas pelo SUS/PNI, direcionando
todas as informacgdes inerentes ao Calendario de Vacinagdo. 6. E-mail Marketing
para profissionais de saude — Pega especialmente voltada para profissionais de
saude (médicos, enfermeiros, servidores das unidades, agentes de saude). Funcao
tatica: promover o engajamento deste publico na campanha, ressaltando o papel
desses profissionais e fornecendo informacdes relevantes, como a necessidade do
combate as fake news e informagdes do Calendario de Vacinagao. A peca exemplifica
como a campanha pode abarcar a esse publico. 7. Video TikTok Adolescentes de
60” — Uma peca atual, pop, de engajamento para o publico jovem, traz uma mdsica
em ritmo estilo piseiro. Fungao tatica: incentivar o publico a fazer a “dancinha do
TikTok”, marca da rede social, e divulgar em suas proprias redes, em um movimento
viral, ampliando o alcance da mensagem. 8. Cartaz — Em formato 64 cm x 46 cm, a
peca de ndo midia sera colocada nas unidades de saude. Fungéo tatica: traz como
identidade visual o publico 60+, fundamental para informacao sobre vacinas, tanto
pelas comorbidades quanto baixa imunidade. Como comando principal, o convite a
vacinagao no local. 9. Spot Geral de 30" para radio e internet — A peca para radio e
midia digital comunica o conceito, a ideia de protecdo. Funcao tatica: como o filme,
usa os argumentos emocional e racional, a protecdo das vacinas promove a forca do
pais inteiro e, também, evita que doencas voltem. 10. Stories Enquete para Redes
Sociais — Peca informativa e interativa, no formato 1080 px x 1920 px. Funcao tatica:
tira duvidas sobre as vacinas usando a ferramenta de Enquete dos stories. No
exemplo, que faz parte de uma série, um adolescente pergunta sobre a necessidade
da vacina contra o sarampo.

2. Relacao das demais pecas da campanha, nao corporificadas



CC:P =

1. Filme Geral de 30” para TV e internet — Reducao do filme de 60”, a peca é uma
sintese da campanha. O roteiro fala das doencas, da relacdo de causa e
consequéncia e ratifica a seguranca da vacinago. Funcao tatica: reafirma o conceito
da campanha, lembrando que cada um fazendo a sua parte, a gente tem um Brasil
forte. 2. Vinheta de 10" para Metré — Pega de DOOH, com a funcao tatica: o formato
complementara os painéis estaticos de metrd nas pracas do Rio de Janeiro e Sao
Paulo, mostrando, nas telas digitais dos vagoes e das estacbes, a pluralidade da
nacdo brasileira. 3. Outdoor social — A peca de OOH tem a funcdo tatica de
capilarizar a campanha, com impacto e cobertura as comunidades, através da
veiculagao em pragas estratégicas do pais. Em formato 2,0 m x 1,0 m, usa a tecnologia
QRCode para levar as pessoas o rol das vacinas disponibilizadas pelo SUS/PNI. 4 a
8. Videos para internet Fato ou Fake de 30” — cinco novas versdes dos videos que
compdem a série para combater fake news, com os temas Criancas, Gestantes,
Idosos, Adolescentes e Adultos. 9 a 14. Banners de internet — 6 pecas com os temas
Geral, Criangas, Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos desdobrados em diversos
formatos para uso em portais multicategoria, verticais de familia, verticais de salde e
formas inovadoras de comunicacao publicitaria, trazendo as doencas evitaveis pelas
vacinas para os diferentes publicos, ampliando a visibilidade e alcance da campanha
na internet. 15. Tweet Promovido Geral — Peca no formato 1200 px x 600 px, para
veiculacao no Twitter. 16 a 21. Cards para redes sociais — 6 pecas para postagem
organica nas redes do Ministério da Saude, como também com investimento de midia
através das formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, nos temas Geral,
Criancas, Gestantes, ldosos, Adolescentes e Adultos, todos desdobrados nos
formatos de 1080 px x 1080 px e 1200 px x 600 pX, trazendo as doengas evitaveis
pelas vacinas para os diferentes publicos, mostrando a pluralidade da nacéo
brasileira. 22. E-mail Marketing — Publico interno — Com a funcao tatica de divulgar
a campanha para os colaboradores. 23 a 35. Empenas para a Esplanada — 13
empenas para cada uma das fachadas dos ministérios, com os temas Geral, Criangas,
Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos. No formato de 16,0 m x 12,0 m, tem a
fungao tatica de informar a populagéo de Brasilia as doengas evitaveis pela vacinacio.
36 a 41. Banners para Portal Saude — 6 pecas nos temas Geral, Criangas,
Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos, todos no formato de 960 px x 100 px, traz
as doengas evitadveis pelas vacinas para os diferentes publicos, mostrando a
pluralidade da nacao brasileira. 42 a 47. Banners para Blog Sauide — Veiculacdo de
6 banners no formato de 1056 px x 531 px, com os temas Geral, Criancas, Gestantes,
Idosos, Adolescentes e Adultos. 48. Card para Linkedin — Peca no formato 1200 px
X 625 px, especifica para os profissionais de satde, para publica¢ao orgénica na conta
oficial do Ministério da Salde, na rede social voltada para contatos e discussdes
profissionais.

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

A estratégia de midia e ndo midia tem o objetivo de informar, sensibilizar,
conscientizar e mobilizar a populagéo de forma permanente para a busca de todas as
vacinas oferecidas pelo Programa Nacional de Imunizagées (PNI), ressaltando que as
vacinas salvam vidas.

No Brasil, doengas que causavam milhares de vitimas no passado, como a variola e
a poliomielite, foram erradicadas. Qutras doengas transmissiveis, também, deixaram
de ser problema de saude publica, porque foram eliminadas no Brasil e nas Ameéricas,
como o sarampo e a rubéola, gracas a vacinagdo. Ao longo do tempo, o Programa
Nacional de Imunizagées (PNI), do Ministério da Salde, alcangou consideraveis
avangos ao consolidar a estratégia de vacinagao nacional. Porém, nos Gltimos anos,
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muitas pessoas deixaram de comparecer aos postos de saude para atualizar a carteira
de vacinacao e de levar 0s filhos no tempo correto para a aplicagao das vacinas.

Pesquisas do Ministério da Saude apontam uma lista de motivacoes para 0s
brasileiros ndo se vacinarem, quais sejam: 1) sucesso das acdes de imunizacao, 0
que causou a falsa sensacdo de que nao ha mais necessidade de se vacinar; 2)
desconhecimento sobre 08 beneficios das vacinas, nao vendo mais as doengas como
um risco; 3) desconhecimento do Calendario de Vacinagao; 4) medo de que as
vacinas causem reacoes prejudiciais ao organismo; 5) receio de que O NUMEro
elevado de imunizantes sobrecarregue o sistema imunolégico; 6) funcionamento da
Unidade de Saude nao ser acessivel a todos por conta do horario de trabalho da
populacdo em geral; e 6) movimento antivacina e fake news.

Com o conceito “Vacinagao. A protegdo de cada um é a forca de um pais inteiro”, a
mensagem tem o apelo de que vacina protege a si e ao outro, passando a ideia de
unidade nacional e de programa inclusivo para todos. Este apelo deve ser perene,
durante todo o ano, lembrando as pessoas para o ato de se vacinarem, pois, as
vacinas estao disponiveis, gratuitamente, nos postos de saude do pais e deverao
seguir o Calendario de Vacinagao amplamente divulgado.

Estrategicamente, a campanha pretende mobilizar toda a sociedade para buscar
todas as vacinas oferecidas pelo PNI, ampliar a adesdo e aumentar a cobertura
vacinal, reduzindo 0s riscos de retorno de doencas erradicadas e outras muito
contagiosas, como O sarampo, febre amarela, rubéola, caxumba e difteria. E
importante que a vacina seja reconhecida pela populagdo como “a maneira mais
eficaz para se proteger de doencas evitaveis’.

Para dialogar com a populagéo em geral, que & 0 Nosso puablico prioritario, foram
selecionados os meios de abrangéncia nacional e regional com maior cobertura e
afinidade com os publicos-alvo citados no briefing, de todas as classes sociais. Para
o publico secundario, serao desenvolvidas pecas exclusivas para uma comunicacao
segmentada, direcionada nos sites e redes sociais especificos, para multiplicar as
informacdes e ampliar 0s resultados.

A Estratégia de Midia esta embasada nas principais pesquisas de midia disponiveis
no mercado, que medem a audiéncia, a penetragao e o comportamento dos meios off-
line e on-line TGI (Target Group Index), Kantar Ibope Media € ComScore, a fim de
favorecer a sua cobertura e frequéncia com eficacia, maximizar a verba e otimizar os
resultados. Estabeleceu-se, como principais parametros, um maior alcance para a
otimizacéo da verbae a escolha das midias com maior penetracao junto aos publicos-
alvo, visando alcangar 0s objetivos propostos no briefing.

Serao selecionados, no presente exercicio, 0s meios de comunicagao de massa e
segmentados, levando-se em consideracdo ndo somente a eficacia desses meios
individualmente, mas as suas contribuicoes para a repercussao e o entendimento da
campanha, trabalhando a estratégia em quatro flights, detalhados adiante.

1. Publicos-alvo

O briefing definiu, como publico-alvo prioritario, a populagado em geral, criangas,
gestantes, adolescentes, adultos e idosos €, oMo secundaério, profissionais de saude,
profissionais de educagao, escolas, gestores estaduais e municipais da saude,

N O e e . e e de opinido. parceiros comunitarios



CC:P —

(igrejas, associagdes de moradores, comunidades), trabalhadores, empresas publicas
e privadas e migrantes. Para analisar melhor esses publicos, estabelecemos os
seguintes recortes:

PUblico prioritario — pessoas de ambos os sexos, das classes sociais A/B/C/D/E,
acima de 12 anos.

Pulblico secundario — todos os perfis citados no briefing, que tém o poder de multiplicar
as informagdes e influenciar as pessoas em comunidade, circulo social e profissional.

2. Praca de veiculagido

Mercado nacional e reforco regional, observando os objetivos de comunicacao
constantes no briefing.

3. Periodo de veiculagiao

Consideramos o periodo da campanha de aproximadamente 6 meses, 10 de abril a 4
de outubro, simulados em um ano-base, com reforgco nos flights que antecedem as
principais campanhas de vacinacdo (Influenza e Multivacinacio), distribuidos da
seguinte forma:

1° flight — Langamento: de 10 a 24 de abril.

2° flight — Reforgo para a Campanha Nacional de Vacinagao contra Influenza: de 25
de abril a 8 de maio.

3° flight — Sustentacdo: 13 de junho a 27 de agosto, considerando 13 dias em cada
més.

4° flight — Reforgo para a Campanha de Multivacinag¢ao de Criancas e Adolescentes:
5 de setembro a 4 de outubro.

4. Habitos e consumo de midia

Foram realizados estudos através da principal ferramenta de pesquisa disponivel no
mercado, o TGl (Target Group Index), da Kantar Ibope Media. Propomos uma
composi¢do de meios que permita gerar rentabilidade e grande cobertura, com o
objetivo de comunicar & sociedade quanto a importancia da imunizacdo para a saude
individual e coletiva frente as doencas facilimente transmissiveis.

O foco & o publico-alvo prioritario, composto pela populagdo em geral, sendo:
criancas, gestantes, adolescentes, adultos e idosos. Utilizamos o target: pessoas de
ambos os sexos, classes sociais A, B, C, D e E, com 12 anos ou mais, como principal
recorte para embasar o planejamento de midia de forma geral.

Vale ressaltar que este target € muito abrangente e, também, integra o publico-alvo
secundario definido no briefing, ou seja: profissionais de salde, profissionais de
educacao, escolas, gestores estaduais e municipais da saulde, blogueiros,
influenciadores digitais, formadores de opinido, parceiros comunitarios (igrejas,
associagbes de moradores, comunidades), trabalhadores, empresas publicas e
privadas e migrantes — em que todos serdo impactados através dos meios
previamente selecionados para a campanha.
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Grafico 1: Consumo dos meios — AS, ABCDE, 12+
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Observa-se que internet (87,6%), TV aberta (85,3%), midia exterior (85%), radio
(57,10%) e TV paga (33,30%) sao os meios de maior penetracado no target (AS,
ABCDE 12+).

Com essa avaliagao fizemos as escolhas dos meios e veiculos de comunicagio mais
adequados para transmitir a mensagem da campanha. Assim, tivemos melhores
condi¢bes de programar as veiculagoes de forma a aproveitar melhor o investimento,
com seleca@o desses meios para compor o planejamento estratégico de midia.

TV aberta: atinge milhares de pessoas ao mesmo tempo, permitindo ampla cobertura
de massa em um curto periodo, possibilitando a disseminacdo da mensagem, de
forma rapida e com grande envolvimento com o publico, pois une imagem e som. E
uma fonte de informacdo e entretenimento da populacao brasileira, tem grande
penetracdo em todos os targets, além de ser o meio ideal para obter a necessaria
cobertura geografica. No Brasil, o meio possui penetracao de 96,16%, com
71.295.300 domicilios com, pelo menos, um aparelho de TV (EDTV PYXIS Ibope
2021). O meio fala com o conjunto das pessoas, independentemente de onde elas
moram, do nivel de escolaridade, habitos e preferéncias. Apesar do custo absoluto
desse meio ser elevado, ele se torna relativamente baixo ao se considerar o alcance
e a rapidez que proporciona a campanha.

Adotou-se, como critério, para elaboracdo da programacao, a participacdo da
audiéncia de cada emissora aberta, estipulando-se um equilibrio entre o investimento
€ a audiéncia. Desta forma, foi possivel ampliar a cobertura da campanha,
considerando a audiéncia que cada uma possui, avaliados também, os géneros de
maior preferéncia do publico.

TV fechada: caracteriza-se pela alta qualidade de contetido, segmentacao de publico
€ programacao de enorme diversidade comercial. Permite que a publicidade atinja os
segmentos do publico heavy user de forma direta e reduz a dispersdo da mensagem.
A oferta de contetido premium de diversos géneros atrai cada vez mais um publico
qualificado para a TV fechada, consolidando esse segmento como um importante
meio de comunicagdo. O Brasil tem uma populagdo de mais de 213 milhdes de
habitantes (IBGE, 2021) e conta com cerca de 14 milhées de assinantes de TV
(Anatel). Desta forma, esse meio é o que apresenta baixo custo e permite que a
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campanha seja mais perene e tenha uma frequéncia maior em relagdo a TV aberta,
complementando a informacao.

Radio: continua sendo um dos meios mais importantes de comunicagcdo de massa,
contribui para ampliar a cobertura com alto indice de afinidade com o target e permite
grande proximidade com o publico-alvo, que € muito atraido pelo contetido de
informacéo e servicos.

No Inside Radio 2021, pesquisa anual também da Kantar Ibope sobre o segmento,
podemos ter um panorama atualizado e mais claro sobre consumo e relevancia do
meio. Apesar dos centros urbanos concentrem bastante o ouvinte em transito (carro,
onibus, metrd), ainda se ouve muito radio em casa.

Internet: € o primeiro meio de maior penetragdo no target, corresponde a 86% e
possibilita indiscutiveis beneficios a estratégia de midia, com caracteristicas de
indices elevados de cobertura. E &gil, interativo e propaga a campanha de forma
quase que instantanea. Devido ao seu baixo custo absoluto em relagdo aos demais
meios, as veiculacdes apresentam uma grande rentabilidade, geram alta cobertura
com um baixo esforco de investimento/midia, aléem da possibilidade de realizar
otimizacbes em real time. As novas tecnologias com enfoque na comunicagcao
especializada tornam as audiéncias mais segmentadas, por perfil, estilo de vida,
localizacao, entre outros, com a possibilidade de entrega de conteudo direcionado
para cada usuario. A internet &€ um meio que permite acompanhar a jornada de cada
perfil de publico. Dentre os devices utilizados para ter acesso a internet, o smartphone
lidera com folga, sendo citado por 97,7% dos pesquisados pelo TGl Ibope.

Midia exterior: out of home (OOH) e digital out of home (DOOH) — & o terceiro meio
de maior penetracéo no target, com 85%. A maior presenca das pessoas nas ruas,
um maior numero de atividades inseridas em seus cotidianos e o crescimento dos
congestionamentos nas grandes cidades potencializam a importancia das midias
denominadas de OOH (out of home). Esse meio tem como finalidade colocar o publico
em real experimentacdo com a campanha, fora de casa, permitindo grande interacao
e colocando a mensagem no dia a dia das pessoas. O OOH e o DOOH complementam
os esforcos de midia da TV aberta, ampliando, assim, o indice de cobertura da
campanha.

5. Tatica de midia

Tomando-se como base os dados apresentados e as caracteristicas de cada meio, a
campanha utiliza um mix de midia que possibilita uma eficiente composicao entre
estes, como: TV aberta, TV fechada, radio, internet, midia exterior (OOH e DOOH),
além dos recursos proprios de comunicagdo, comecando com formatos de grande
impacto nos meios de maior abrangéncia e penetragéo do publico-alvo.

TV aberta

Conforme descrito em nossa Estratégia de Comunicacéo, a campanha acontecera em
quatro flights, distribuidos em, aproximadamente, seis meses de veiculagdo. A TV
aberta estara presente em trés desses periodos (primeiro, segundo e quarto flights),
gque foram definidos levando em consideracao um grande esforco de midia no
lancamento e a importdncia de apoiar a comunicacao de duas das principais
campanhas de vacinagdo do Ministério da Saude: a Campanha Nacional de
Vacinacgao contra Influenza e a Multivacinacao de Criancas e Adolescentes.
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No 1° flight — Langamento, a veiculagao esta prevista nas seis principais emissoras de
sinal aberto (Globo, SBT, Record, Band, RedeTV e TV Brasil), que, juntas,
representam 58% da audiéncia no meio, segundo pesquisas do Instituto Kantar Ibope.
A distribuicao do investimento entre as emissoras teve, como base, pesquisa Ibope
de cada mercado, assim como o ranking de audiéncia extraido do meio. A
programagcao priorizou os programas de maiores audiéncias ou melhores custos por
pontos de audiéncia, permitindo maior frequéncia e cobertura da mensagem.

Grafico 2: Share de audiéncia de TV aberta nacional
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Fonte: Fonte: Share audiéncia % - Kantar :lbope Media, perioﬂd: 01/12/2021 a
28/02/2022 - Nacional (RM Completo) - TARGET: 12+.

A relevancia do tema para a populagdo brasileira direcionou a importancia da
utilizagdo da TV aberta em mercado nacional para maior cobertura e forca da
mensagem. Assim, chegaremos a aproximadamente 99% dos municipios brasileiros,
atingindo praticamente toda a populagao.

O langamento da campanha ocorrera no dia 10 abril, com a veiculagao do Filme Geral
de 60", seguido de sua reducéo de 30", com veiculagdo até 24 de abril em todo o
mercado nacional.

Esse esforco de midia contara com aproximadamente duas semanas de veiculagao e
os resultados simulados da programacdo geral de televisdo aberta nacional
alcancaram aproximadamente 49,83% de cobertura e 3,24 de frequéncia no publico
(AS, ABCDE 12+).

Tabela 1: Resultados simulados da programagcao de TV aberta nacional no 1° flight

Erria- Kantar Ihone Media — RM Completo - 01/11/2021 a 31/01/2022.
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Reforgando o compromisso do Brasil e do Ministério da Satde com a vacinacdo no
pais, aproveitaremos os impactos gerados com o primeiro flight da comunicacao de
massa, com ampla cobertura em mercado nacional, assim como o momento em que
a sociedade ja estara debatendo o tema vacinas, para seguirmos com o segundo flight
regional nos estados que tiveram os menores percentuais de vacinagdo de influenza.
Assim, a nossa campanha reforcard o beneficio e o valor de todas as vacinas,
estimulando o debate do tema antes da Campanha Nacional de Vacinagio contra
Influenza.

Dessa forma, nossa comunicacio apoiara outras acoes de comunicacao do Ministério
da Saude, que estdo concatenadas com o Plano Nacional de Salde (PNS), que
orienta a implementacao de todas as iniciativas de gestéo no Sistema Unico de Salde
(SUS), explicitando os compromissos setoriais de governo, além de refletir, a partir da
analise situacional, as necessidades de satde da populacao e a capacidade de oferta
publica de agdes, servigos e produtos para o seu atendimento.

Este segundo flight com TV aberta regional contara com programas regionais ou locais
nas cinco principais emissoras abertas, segundo share de audiéncia Ibope, gerando
forte impacto e aumentando a frequéncia no meio. A veiculacao ocorrera de 25 de
abril até 6 de maio, periodo que também levou em consideracdo a Campanha
Nacional de Vacinagao contra Influenza, que geralmente ocorre proximo a esta data,
com veiculagao do Filme Geral de 30" (reducao do filme de 607).

Com esta estratégia, além de mobilizar, informar e alertar & populacéo quanto as
doencas e a importancia da imunizacdo para a saude individual e coletiva, a
campanha levantara o debate sobre o tema, dando ainda mais forca a vacinacao
contra a influenza.

Para maior otimizagdo do investimento, priorizamos os estados que, em 2021,
atingiram percentual de cobertura vacinal contra influenza abaixo de 75%, nos grupos
prioritarios de criancas, trabalhadores da salde, gestantes, puérperas, indigenas e
idosos, por unidade da Federagao, segundo base de dados do Sistema de Informacao
do Programa Nacional de Imunizagdes (SIPNI) — Ministério da Satde (Tabela 2). Sao
eles: Roraima, Acre, Rio de Janeiro, Rondénia, Rio Grande do Norte, Distrito Federal,
Parana, Sao Paulo, Santa Catarina, Bahia, Ceara, Mato Grosso, Par4a, Amazonas,
Sergipe e Goias. E importante ressaltar que tais estados receberdo a veiculacdo no
meio TV aberta, mas, através da internet, a campanha, também, estara presente em
mercado nacional durante esse periodo.

Tabela 2: Cobertura vacinal contra Influenza por unidade da Federacgdo. Porcentagem
da populacdo-alvo nos grupos prioritarios de criangas, trabalhadores da saude,
gestantes, puérperas, indigenas e idosos com doses administradas da vacina.

Unidade da Federacio Cobertura vacinal (%)
Roraima 42 1%
Acre 44 8%
Rio de Janeiro 61,4%
Rondodnia 64,8%
Rio Grande do Norte 66,9%
Distrito Federal 67,4%
Parana 68,7%
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Sao Paulo |69,5% |
Santa Catarina l 70,6%
Bahia ( 70,9%

Ceara 72,0%

Mato Grosso [ 73,1% %‘
Para 73,5%
Amazonas ' 73,9%
Sergipe | 74,6% j
Goias I 74,8%
Fcantins | 75.7% |
Mato Grosso do Sul } 78,9% —I
| Minas Gerais 79.2% ]
[Rio Grande do Sul 79,3% 1
Paraiba 79,4%
Piaui 79,8%
Pernambuco 80,0%
Maranhzo 82,8%
| Alagoas 83,9%
Espirito Santo 90,0%
Iimapé 93.2%

Fonte: Base de dados do Sistema de Informacdo do Programa Nacional de
Imunizacées (SIPNI), acessado/extraido em 21/03/2022.

Esse esforco de midia contara com, aproximadamente, duas semanas de veiculagao,
€ os resultados simulados da programacao de televisdo aberta regional no segundo
flight dos mercados com pesquisas regular Ibope alcancaram aproximadamente
42,64% de cobertura e 2,63 de frequéncia no publico AS, ABCDE 12+ (Tabela 3).

Tabela 3: Resultados simulados da programacao de TV aberta regional no 2° flight

2.344.328 102,83 . ; 2410773 955.276
CURITIBA 2.873.887 128,72 4347 296 3.699.138 1.249.141
FLORIANOPOLIS 998.074 99,60 3824 254 994 074 391.655
FORTALEZA 3.241.915 108,41 44 17 245 3.514674 1.432.028
GOIANIA 2.165.855 112,87 42 56 2,65 2.444 564 921.849
RIO DE JANEIROQ 11.416.503 107,84 44 66 2,41 12.311.340 | 5.098.199
SALVADOR 3.276.691 200,54 56,89 3,53 6.571.194 1.864.096
SAOQ PAULO 18.495 464 57,36 29.41 1,95 10.608.258 | 5.438.776

Fonte: Kantar Ibope Media — mercados - 01/1 1/2021 a 31/01/2022.

Ainda na TV aberta regional, o meio também contara com reforco no més de setembro
(quarto flight da campanha), com a estratégia de permanéncia da nossa comunicagao,
Ja que objetiva atingir o maior alcance possivel dos publicos-alvo, com frequéncia ideal
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e carater permanente para promogao da vacinacao de rotina, no Ultimo periodo de
veiculac3o.

Assim como no segundo flight, este também cumprira os objetivos de midia da
campanha, informando a populagéo brasileira para ampliar a adesdo a todas as
vacinagdes disponiveis. A veiculagdo acontecera de 5 a 16 de setembro, o que
também traz mais forca @ Campanha de Multivacinacao de Criancas e Adolescentes,
que geralmente ocorre proximo a esse periodo.

A selecdo dos estados para veiculagao deste quarto flight, desta vez, observou dados
da cobertura vacinal geral por unidade da Federagdo (Tabela 4) do Sistema de
Informagdo  do Programa  Nacional de Imunizagées  (Fonte: Sl-
PNUCGPNI/DEIDT/SVS/MS), priorizando aqueles que, em 2021, atingiram percentual
igual ou abaixo de 60% em coberturas vacinais de forma geral: Amapa, Rio de Janeiro,
Roraima, Par3, Maranhzo, Bahia, Acre, Paraiba, Pernambuco, Ceard, Rio Grande do
Norte, Amazonas e Alagoas.

Tabela 4: Cobertura vacinal geral por unidade da Federacio

Bnidade da Federagao ! Coberturas vacinais (%) :{
Amapé 45,28
Rio de Janeiro | 46,64
Roraima f 48,63
Para 48,75
Maranhao ‘ 50,42
Iﬁhia | 50,47
E\cre ’ 50,65
Paraiba 57,21
fgrnambuco ‘ 57,38
| Ceara 59,15 ]
Rio Grande do Norte 59,80
Amazonas 60,56
Alagoas 60,97 |
LSergipe 62,04
unato Grosso do Sul 62,54 4
| Piaui 63,28
Rondénia 63,41
Goias 63,70 4
Sao Paulo 63,89
Rio Grande do Sul 66,04
Mato Grosso 67,42
Distrito Federal 69,26
Minas Gerais 169,36 #
)?spirito Santo f 69,74 J
LParané ‘ 70,77 7
l Tocantins ' 71,36 —l
| Santa Catarina 72,19 ]




Fonte: DATASUS - Ministério da Salde, Relatério atualizado em 03/03/2022
(http://tabnet.datasus.gov.br/cgi/dhdat.exe?bd_pni/cpnibr.def).

No segundo e quarto flights da campanha, veicularemos em TV aberta o Filme Geral
de 30" nas cinco principais emissoras que possuem programas locais ou regionais,
pois, através da compra de midia nacional, nao é possivel selecionar a programacao
regional, impossibilitando, assim, o reforco das veiculacdes apenas nos programas
locais.

Esta proposta busca maior identificagdo, aproximagédo e participagdo do publico,
utilizando programas que permitem a populagédo se identificar com a comunicagao
local, afinal, nada desperta mais interesse as pessoas do que a sensacgao de
pertencimento e as lembrancas em seu lugar de convivéncia. Os programas regionais
possibilitam aumentar a comunicacao entre a campanha e os publicos-alvo, criando
mais conexao, confianca e se adaptando melhor a cultura local de cada cidade. Assim,
a estratégia reforcara a campanha em cobertura e impacto, gerando reconhecimento
e aproximacao da sociedade através de suas caracteristicas locais.

Os resultados simulados da programacao de televisao aberta regional no quarto flight,
dos mercados com pesquisas regular |bope alcancaram, aproximadamente, 50,54%
de cobertura e 2,95 de frequéncia no publico (AS, ABCDE 12+).

Tabela 5: Resultados simulados da programacgéo de TV aberta regional no 4° flight

S AE S0

RIO DE JANEIRO 64.221.502 111,85 44‘6 | 2,51 | 71.897.192 | 28.682.800
RECIFE 64.227.874 144,55 49,80 2,90 92.839.272 | 31.985.802
SALVADOR 64.221.919 144,62 49,43 293 92.879.216 | 31.742.261
FORTALEZA 64.232.802 204,06 58,31 3,50 131.073.392 | 37.451.706

Fonte: Kantar Ibope Media — Mercados - 01/11/2021 a 31/01/2022.
TV paga

No 1° flight — Lancamento, marcaremos presenca na TV paga, com a veiculacao, no
periodo de 11 a 22 de abiril, do Filme Geral de 60” (11 a 15 de abril) e sua reducgdo de
30" (11 a 22 de abril). O meio sera responsavel por reforcar a campanha
nacionalmente e aumentar a frequéncia, buscando atingir a populagdo em geral, mas
principalmente o formador de opiniao, que tem o poder de multiplicar as informacoes
e influenciar as pessoas em comunidades, circulos sociais e profissionais. A TV paga
apresenta boa penetracao e altos indices de afinidade junto ao publico mais
qualificado. Desta forma, para maior segmentacdo e melhor otimizacdo do
investimento, selecionamos os canais do género jornalismo e noticias, considerando
as trés maiores audiéncias do ranking Kantar Ibope Media deste género: GloboNews,
Record News e CNN Brasil.

Esse esfor¢co de midia contara com, aproximadamente, duas semanas de veiculacao
e os resultados simulados da programacao geral de televisao fechada nacional
alcangaram aproximadamente 6,59% de cobertura e 2,35 de frequéncia no publico
mais voltado para o formador de opinido (AS, AB 25+).

Tabela 6: Resultados simulados da proaramacao de TV paaoga nacional no 1° flight




[ e ST AT I ey

NAC IONAL- ET-TOTAL | 1 8.889.641 3 146 | 16,59 235 | 2920679 | 1245262
GloboNews 18.889.641 20 12,33 475 260 | 2328224 896.313
RECORD NEWS 18.889.641 5 1,37 1.22 1,12 258.335 230.737
CNN Brasil 18.889.641 11 1,77 1,15 1,54 334.120 216.834

Fonte: Kantar Ibope Media — RM Completo - 01/11/2021 a 31/01/2022.
Radio

Meio de facil acesso, compreensdo e com amplo alcance da populagdo, o radio
cumprira o papel de atingir os objetivos desta comunicacido, gerando cobertura,
rentabilidade e aumentando a frequéncia da mensagem, seguindo o periodo de TV
aberta nacional e regional nos trés periodos (primeiro, segundo e quarto flights), com
veiculacdo de, aproximadamente, duas semanas em cada periodo.

O Spot Geral de 30" sera veiculado no periodo de 11 a 22 de abril, em dias Uteis,
excluindo os finais de semana, quando a audiéncia do meio reduz significativamente.
Para programar esta midia regional, a selecao de municipios no meio observou os
dados populacionais. Em 2021, o nimero de cidades com mais de 500 mil habitantes
subiu para 49. Juntas, essas cidades representam 31 ,9% da populagao brasileira, com
68 milhdes de pessoas, conforme dados divulgados nas Estimativas da Populacao —
2021, elaboradas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). A partir
desses dados, no 1° flight da campanha — Lancamento, selecionamos cidades com
mais de 500 mil habitantes, permitindo impactar essa parcela da populagdo com o
meio radio.

No segundo flight da campanha, o Spot Geral de 30" sera veiculado de 25 de abril a
6 de maio e, no quarto flight, de 5 a 16 de setembro, seguindo os mesmos critérios de
cobertura vacinal para regionalizagéo da TV aberta, onde selecionamos, nos estados
contemplados, os municipios de maior populagao.

Para maior eficiéncia e economicidade, nos principais mercados com pesquisa regular
disponivel, selecionamos as cinco primeiras emissoras no ranking, que indica maior
quantidade de ouvintes por minuto, segundo pesquisas Ibope — Easymedia, software
para leitura dos dados do meio Radio. Esse critério leva ao alcance ideal e maior
rentabilizacdo do investimento de midia. Lembrando que varias radios definidas no
planejamento abrangem suas cidades, mas expandem seu sinal para outros
municipios, o que gera ainda mais cobertura para a nossa comunicagéo, impactando
um maior numero de pessoas.

Midia Exterior — Out of home (OOH) e Digital out of home (DOOH)

A midia exterior & o meio que coloca a campanha na rua, produz muito impacto e
permite a exposicdo de grandes formatos em espacos com expressivo numero de
pessoas.

" Para maior eficiéncia da comunicacéo, analisamos os dados da pesquisa TGl — Kantar
lbope Media (Gréfico 3), assim como as caracteristicas de cada formato, buscando
atingir os melhores resultados de cobertura, impacto e frequéncia.
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Fonte: TGl Laﬁna 2020

Mobiliario urbano

O mobiliario urbano foi selecionado por sua alta penetracdo no target (68,5%) e por
sua elevada capacidade de atingir os objetivos de midia. Sua distribuicao inteligente

Midia em metré

A midia em metrd apresenta a caracteristica de proporcionar elevado nimero de

impactos em painéis estaticos e telas digitais nas estacbes ou dentro dos vagodes, em

Outdoor social

Conforme pesquisa realizada pelo Data Favela/Instituto Locomotiva, publicada em
dezembro de 2019, o Brasil tem 13,6 milhdes de pessoas morando em favelas. Se as
favelas brasileiras formassem um estado, seria 0 5° maior estado brasileiro em
populacao, sendo que 89% dos moradores dessas comunidades estio em reaifec



aberta, seguindo os dados de coberturas vacinais de Influenza e Multivacinaczo das
campanhas de 2021. Para o outdoor social, teremos uma peca no formato 2,00 m x
1,00 m.

Midia Digital

As veiculagdes na midia digital contarao com tecnologias avancadas de
segmentacbes, que atuam de forma mais precisa na propagacao da mensagem,
tornando-a veloz e interativa. As segmentacdes serao direcionadas através de dados

Cada categoria sera utilizada levando em consideragcao os veiculos gue mais se
adequam ao publico-alvo da campanha, com formatos diversos, dos mais tradicionais
IAB até formatos de alto impacto, para Compor uma programacao que comunigue com
o target em todos os seus momentos de navegacio, durante todo o dia.

Internet
Multicategoria

Foram selecionados os veiculos de maior audiéncia no pais, com capacidade
comercial, custos fixos de tabela e audiéncia, segundo dados da Comscore:
Globo.com, UOL e R7.

Serao veiculados 6 banners de internet com os temas Geral, Criancas, Gestantes,
Idosos, Adolescentes e Adultos, desdobrados nos formatos em display 300 px x 250
px e 970 px x 250 px, dos veiculos Globo.com, UOL e R7. Ja nos formatos de video
serao veiculados os materiais Filme Geral de 607, Filme Geral de 30” (os mesmos da
TV) e Video Internet Fato ou Fake Geral de 30”. A veiculagdo ocorrera nos periodos
de 10 a 24 de abril, de 25 de abril a 8 de maio, de 13 a 25 de junho, de 11 a 23 de
julho, de 15a27 de agosto e de 5 a 30 de setembro, totalizando 94 dias de veiculagso,
com estimativa de mais de 16 milhdes de impressdes e 800 mil visualizagdes.



Verticais de familia

Sera veiculado o material Spot Geral 30”, 0 mesmo do radio, nos mesmos 94 dias de
campanha do meio internet, com estimativa de mais de 2,6 milhées de escutas.

Formas inovadoras de comunicacao publicitaria
Redes sociais e social networking

Foram selecionados os principais veiculos em audiéncia e que se enquadram em
formas inovadoras de comunicacao publicitaria na categoria redes sociais e social
networking tais como: Facebook, Instagram, TikTok, Kwai, Twitter e Google. O
investimento alocado para cada um desses veiculos corresponde a audiéncia que os
mesmos apresentam de acordo com a pesquisa Comscore.
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patrocinados no Facebook e Instagram, video no Kwai € tweet promovido), serso
veiculados os Filme Geral de 60", Filme Geral de 30” (os mesmos da TV), 0s 6 Videos
de Internet Fato ou Fake com os temas da campanha, todos no formato de 30”". Na
rede social TikTok, teremos veiculacao do material Video TikTok Adolescentes de 60",

Sgré_o veic_uladas aproximadamente 26 milhdes de impressées no Facebook, 20
milhGes de impressées no Instagram, 11 milhées de impressées no TikTok, 13 milhées

de impressdes no Kwaij e mais de 32 mil engajamentos no Twitter, durante todo o
periodo da campanha.

Rede de contetido e video

temas Geral, Criangas, Gestantes, Idosos, | Adolescentes e Adultos, agora
desdobrados no formato 300 px x 600 px. Ja nos formatos de video, serdo veiculados
o Filme Geral de 30” (0 mesmo da TV) e o Video Internet Fato ou Fake Geral de 30”.

Na Teads, lider de audiéncia na categoria rede de videos, e no veiculo Smartclip serao
veiculados os materiais Filme Geral de 30" e o Video Internet Fato oy Fake Geral de
30”. A veiculaggo acontecera nos periodos de 10 a 24/4, de 25/4 3 8/5, de 13 a 25/8,
de 11a23/7, de 15a27/8 e de 5 a 30/9, com estimativa de 1,5 milhdes de impressées
€ mais de 300 mil visualizacdes.

Mobile

Com foco em disseminar a mensagem no dispositivo mobile, gracas a tecnologia
oferecida pelos veiculos escolhidos, utilizaremos a segmentacéo de acordo com o
local em que o usuério se encontra ou frequentou recentemente, os aplicativos que
possui e o comportamento de navegacao apresentado.

Com a Logan, serdo veiculados os mesmos 6 banners de internet ja citados, com os
temas Geral, Criangas, Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos, agora
desdobrados no formato 320 px x 480 px, nos periodos de 10 3 24/4, de 25/4 a 8/5,
de 13 a 25/6, de 11 a 23/7, de 15a 27/8 e de 5 a 30/9, totalizando 94 dias, com
estimativa de mais de dois milhdes de impressées entregues no periodo.

No veiculo Adsmovil, sera veiculado, nos mesmos periodos das demais acdes de
internet, os materiais Filme Geral de 30" e 0 Video Internet Fato ou Fake Geral de 307,
totalizando 607 mil views.

Na anélise da entrega geral da campanha no meio, na ferramenta de pesquisa
Comscore, observa-se dados extraidos de veiculos possiveis de simulagdo, chegando
a resultados de 27%, ou mais de 53 milhdes de alcance, com frequéncia média 22e
118 milhes de impressées, conforme tabela das paginas 118 e 119.

6. Estratégia de ndo midia e recursos proprios

A utilizagdo de pontos de contato de nao midia € o aproveitamento dos recursos
préprios de comunicacao do Ministério da Saulde sao fundamentais para alcancar os
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objetivos do briefing e a estratégia estabelecida, sem custo adicional de midia, j& que
usa os canais proprios de comunicagao do 6rg3o e, na maioria dos casos, os materiais
Ja produzidos para outros meios.

Cartaz

Em nossa atuacao em nao midia, sera produzido um cartaz no formato de 64 x 46 cm,
voltado para os idosos, com uma linguagem simples e objetiva, que reforca a
mensagem sobre a importancia da vacinagao em todas as fases da vida junto a esse
target, no momento em que eles estardo presentes nos postos de salde, locais muito
frequentados por pessoas dessa faixa etaria, principalmente nas proximidades de sua
casa. A ideia é distribuir esse material para mais de 40.000 Unidades Basicas de
Saude (UBS), em todo o Brasil, através das 27 Secretarias de Salde. Esse material
tem vida util longa e dever3 ficar afixado durante todo o periodo da campanha.

Empenas fachadas dos ministérios

Vamos instalar uma empena em cada uma das 13 fachadas dos ministérios, com os
temas Geral, Criancas, Gestantes, Idosos, Adolescentes, Adultos, no formato de 16,0
mx 12,0 m, para divulgar as diversas doengas evitaveis pelas vacinas, de acordo com
os diferentes publicos da campanha, mostrando a pluralidade da nacao brasileira,
gerando um grande impacto junto a populacdo de Brasilia/DF, e dos formadores de
opinido, com caracteristicas de influenciador, junto as comunidades e outros targets,
durante todo o periodo da campanha.

Recursos préprios

O uso dos recursos proprios do Ministério da Saude, principalmente no ambiente
digital, & fundamental para alcancar os objetivos do briefing. O brasileiro & um usuario
ativo de internet, chegando a 152 milhées de usuarios conectados em 2020. J& nas
redes sociais, o Brasil ficou em segundo lugar em maior tempo de consumo, segundo
pesquisa do Comité Gestor de Internet no Brasil. Portanto, trabalharemos o ambiente
digital durante todo o periodo da campanha; considerando os perfis do Ministério da
Saude, abaixo, teremos grande potencial de atingir milhdes de pessoas:

a.  https:/ftwitter.com/minsaude — Perfil com potencial de alcance de 1,367 milhao
de pessoas. Veiculagio de forma organica dos filmes Geral de 60", Geral 30" e dos
videos Combate a Fake News de 30” nos temas Geral, Criancas, Gestantes, Idosos,
Adolescentes e Adultos. Veiculagao de 6 cards no formato de 1200 px x 600 px, com
Os temas da nossa comunicacao, durante todo o periodo da campanha.

b. https:/Amww.youtube.com/c/MinSaudeBR — Com potencial de alcance de 450
mil inscritos, serdo disponibilizados de forma organica os filmes Geral de 60", Geral
30" e os videos Combate a Fake News de 30", nos temas Geral, Criangas, Gestantes,
ldosos, Adolescentes e Adultos, com presenca perene durante todo o periodo da
campanha.

C.  https:/iwww.facebook.com/minsaude — Com potencial de alcance de 5,367
milhdes de pessoas, a publicacdo dar-se-a de forma organica dos filmes Geral de 607,
Geral 30" e dos videos Combate a Fake News de 30", nos temas Geral Criancas,
Gestantes, ldosos, Adolescentes e Adultos. Veiculacdo dos mesmos 6 cards ja
mencionados nos formatos 1080 px x 1080 px, com os temas da nossa comunicacao,
durante todo o periodo da campanha.
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d. https://www.instagram.com/minsaude — Considerando o perfil com 2,8 milhdes
de seguidores. Veiculagéo de forma organica dos filmes Geral de 60”, Geral 30” e dos
videos Combate a Fake News de 30”, nos temas Geral, Criancas, Gestantes, Idosos,

e. https://soundcloud.com/ministériodasaude — Perfil com potencial de 711 pessoas;
disponibilizacao do audio Spot Geral de 30" da campanha.

I, https://www.ﬂickr.com/photos/ministeriodasaude — Considerando o perfil de 850
pessoas, disponibilizagdo das fotos utilizadas na campanha com pessoas tomando a
vacina.

g.https://www.Iinkedin.com/company/ministeriodasaude/?originaISubdomain=br. -
Perfil com 250 mil pessoas, veiculagio de peca organica Geral, no formato 1200 pX X
625 px, para os profissionais de saude, durante todo o periodo da campanha.

h. Portal Saude: https:/Amww.gov.br/pt-br — Veiculacao de banners no formato de 960
pX x 100 px, com os temas Geral, Criancas, Gestantes, Idosos, Adolescentes ]
Adultos, durante todo o periodo da campanha.

i. Blog Satde — Veiculagdo de banners no formato 1036 px x 531 px, com os temas
Geral, Criancas, Gestantes, Idosos, Adolescentes e Adultos, durante todo o periodo
da campanha.

j. Canal saude — Veiculagado de filmes Geral de 60", Geral 30" e dos videos de
Combate a Fake News de 30”, nos temas Geral, Criangas, Gestantes, l[dosos,
Adolescentes e Adultos, durante todo o periodo da campanha.

l. Web Réadio Satde — Veiculagdo do Spot Geral de 30” durante todo o periodo da
campanha.

E-mail marketing profissionais de saude

Uso de mailing préprio do Ministério da Saude para divulgagédo da campanha junto
aos profissionais de salde, que tém um papel fundamental para influenciar, mobilizar
€ conscientizar a populagao para que todos acreditem nas vacinas e continuem se
vacinando. Esse e-mail devera ser disparado logo no inicio da campanha.

E-mail marketing para o publico interno

Peca fundamental para que o Ministério da Saude divulgue para o seu publico interno,
através da lista de correio eletrénico de comunicacao interna, todas as acdes
desenvolvidas para a campanha, j& que esse publico também & multiplicador de
informacdes.

Nossa estratégia de midia e nao midia buscou conhecimento dos habitos de consumo
dos publicos mencionados no briefing, atendendo as necessidades de comunicacao
do Ministério da Salde para enfrentamento do desafio de comunicacao exposto.
Podemos concluir que atingimos um elevado grau de eficiéncia neste planejamento
estrategico de midia, assim como economicidade na utilizacdo da verba referencial
para investimento, conforme demonstrados na simulacdo do planejamento de midia.



garantindo atingir o maior nam

propostos nesta Comunicagao.



CRONOGRAMA GERAL DA CAMPANHA

CC:P mn

ANO BASE
QUANTIDADE DE - - . = = = CUSTOTOTAL | PART.
MEIO MERCADO PEGAS INSERGOES | ASRL MAIO JUNHO wwo | AGOSTO | SETEMBRO T MEID %
D.3 |D.10[ D47 |D.24| D1 | D8 [ 15| D22 | 05 [D.12[ D19 26| 0.3 [ D10 D47 [ D24 | D7 [D14| D21 | D28 | D4 [ D:11] D18 [ D25
I | 1 {
NACIONALE | FILMEDE 60" E . _
TV ABERTA REGIONAL FILME DE 30" 1.716 _ _ - | RS 13.207.649,00 | 47,82%
FILME DE 60" E | i
TV FECHADA NACIONAL FILME DE 30° 38 o] RS  525.930,00 | 150%
RADIO REGIONAL SPOT DE 30" 10.760 _ RS 4.319.421,20| 15,64%
-+
i I 1
MIDIA EXTERIOR - OOH REGIONAL iy 16 RS 22320000 | 081%
OUTDOOR _ _ :
REGIONAL SOCIAL £ .. { ‘ | . RS 1.126.000,00 | 4,08%
REGIONAL Mus 1.515 _ RS 2.855.983,40| 10,34%
F
MIDIA EXTERIOR - DOOH REGIONAL | VINHETA DE 10 14.628 m RS  645600,00 | 2,34%
I 1 | i | | _ 1 T
MIDIA DIGITAL NACIONAL DIVERSAS 102.381.762 _ # . _ “ 7 _ RS 4.716.561,51| 17,08%
| | | ]
Internet NACIONAL DIVERSAS 25.480.659 — _ _ _ _ | _ RS 1.233.571,66
4 | k A 4 3
Formas Inovadoras de NACIONAL DIVERSAS 76.901.103 _ ﬁ _ _ ﬂ _ R$ 2.482.979,84
Comunicagao Publicitaria R | e [ 4 S 1 10 S
- 1 1 1 _ m . 1 1) “
NAO MIDIA / RECURSOS PROPRIOS NACIONAL DIVERSAS 258 _ | | " _
| { i 4 4 4 |
RS 27.620.33511 | 100,00%

TOTAL PRODUGAO + DISTRIBUIGAQ

TOTAL CAMPANHA

28

29

RS 27.620.335,11

RS 2.3759.410,39

RS 29.999.745,50

82,07%

100,00%



TELEVISAO ABERTA - NACIONAL — 1° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATOS:
A -FILME GERAL 60"
B - FILME GERAL 30"

: . == ABRIL - ANO BASE é CUSTOTABELA | AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - NACIONAL - TARGET 12+ - DATA: 01/11/2021 TO 31/0112022
MSORA BRocRANS SEN _umﬂ. &% ol |E1 xd ke ol 151 is7) o] Ks1{ rd @ a1 | 53| KSTi it ._._..._w. UNITARIO TOTAL AUD DOMIC “ AUD TARGET. | TOTALGRP | TRP ._.>zmm..q .m._u_. ._.>_wa.m._. CPM TARG
L 10|11 ]12 (13|14 |15 |18/| 17|18 |19 [ 20| 21| 22 | 23| 24 1 L i

TV GLOBGC BOM DIA BRASIL IN 08:30 A B 1| 1 i | 2 |R$ 24420000 | RS 488.400,00 7.8 37 1586 75 6540079 3.089,24
TV GLOBO BOM DIA BRASIL N 0830 B 0 1 1 1 | 3 |rRs 12210000 RS 366 300,00 7.8 7 234 1.2 32 700,39 1.549 62
TV GLOBG MAIS VOCE Fiv 09:30 B i 1 1 | 2 |Rs 9540000 | RS 190.800.00 64 31 128 6.1 31.179.53 1.477.55
TV GLOBO MAIS VOCE FM 0930 A M 1 | 1 |rRs 10080000 | RS 190.800.00 64 3 64 31 €2 359,05 2.855,10
TV GLOBO JORNAL HOJE JN 1325 8 e 1 | 1 | RS 24340000 | RS 243.400,00 12 55 112 55 44.090,21 2 089,37
TV GLOBO VALE A PENA VER DE N NV 1645 8 X 1 1 1 1 4 | RS 17280000 | RS 691.200,00 145 7.0 582 280 24.648,74 1.168.07
TV GLOBO NOVELA Il 35 NV 1940 B | 1 | 1 {R$ 53500000 RS §35.000.00 209 103 209 10,3 5§1.781,40 2454 31
TV GLOBO FANTASTICO SW 20 30 A R E | 1 |Rs 120880000 RS 120880000 17.2 87 17,2 87 138,170,668 6 547,69
TV GLOBO TEMPERATURA MAXIMA FM 12 30 B B 1| 2 |R$ 167.00000 | RS 334.000.00 9.9 49 19,8 28 34.231,83 162219
TV GLOBO SESSAQ DA TARDE M 15.15 B : 1 1 | 2 |Rs 96 600,00 | RS 193.200,00 10,6 5.1 212 10,1 19.044 24 902,48
Tv GLOBO E DE CASA AU 0800 B 1 1100 2 |Rs 88500,00 | RS 177.000,00 6.1 29 123 59 30.247 10 1.433,36
TOTAL GLOBO - NACIONAL 1 1 2 2 2 2 2 2 1 1 1t 1 1 1|2 RS 4.618.900,00 219,0 106,2
TV RECORD CIDADE ALERTA JN 16:45 A B 1 | 1 |RrRs 31860000 | RS 318.600,00 50 2.4 50 24 132 523,61 6.280,00
TV RECORD CIDADE ALERTA IN 16.45 B : i1 | 2 |rs 15930000 | RS 318.600.00 50 24 10,0 48 66.261,80 3 140,04
TV RECORD NOVELA DA TARDE 1 NV 1515 B 1 1 | 2 |Rrs 17080000 | RS 341.600,00 66 32 132 6.4 5347192 2.533,95
TVRECORD FALA BRASIL SB JN 07:30 8 1 [ | 1 |R$ 14950000 | RS 149.500,00 24 1.7 34 1.7 89.371,11 4.235,16
TVRECORD HOJE EM DIA SW 10:00 B K 1 ] | 1 |Rs 13810000 RS 138.100,00 40 20 4.0 2.0 7053115 3.342,36
TOTAL RECORD - NACIONAL 0 1 1 1 t 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0| 7 RS 1.266.400,00 356 17,2
TV SBT NOVELA NOITE NV 18:45 B 1 = | + |Rrs 25980000 RS 25%.800,00 58 2.8 58 28 91.630,52 434223
TVSBT NOVELA TARDE 1 NV 17:30 B = 1)1 = | 2 |Rs 259.800.00| RS 519.600,00 54 27 109 53 87 621,46 482613
TV SBT PRIMEIRO IMPACTO IN 05:00 B = 1 = | + |Rs 88.000.00 | RS 88.000,00 23 1.1 23 1.4 8222782 3.886,64
TOTAL SBT - NACIONAL o 0 1 1 1 9 & 0o ¢ 0 0 0 0 o0 o & RS 867.400,00 18,0 8,2
TV BAND BRASIL URGENTE N 16:00 B = 1 o | 1 |Rs 15232300 | RS 152.323,00 21 1.1 21 1.1 144 807,49 6 862.20
TV BAND MELHOR DA TARDE FE 15:00 B I 1 i | 1 {R$ 13847500]| RS 138.475,00 1,0 05 1,0 05 282.429,13 13383 87
TOTAL BAND - NACIONAL 6 0 1 1 ¢ ¢ ¢ 0o o 0o 0o © 0 @ 0| 2 [ 290.798,00 3,0 1,5
REDE TV A TARDE & SUA swW 15:00 B 5 1)1 | | 2 |Rs 10520000| RS 210.580,00 0,8 0.4 18 08 248.442 66 11.77331
REDE TV ALERTA NACIONAL N 18:00 8 i | | o |Rs 12202000( RS . 0,8 0.4 0,0 0.0 310.246 63 14 702,10
TOTAL REDETV! - NACIONAL o o 0o 0o 1 1 0 0 0 0 0 0 o0 0 6| 2 RS 210.580,00 1,8 08
TV BRASIL [roTATIVO DIA-0700-1800 | - | o700 B || sis[s]sis]| [Blala]lala]al |B0] 45 |Rs 483500 Rs 21757500 [
TOTAL TV BRASIL - NACIONAL 0 5 5§ 5 5 5 0 0 4 4 4 4 4 0 0] 45 RS 217.575,00

TOTAL GERAL RS 7.471,663,00

30 31



CC:P =

TELEVISAO ABERTA - REGIONAL — 2° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATO:
B - FILME GERAL 30
T T . 3 ~ CUSTO TABELA : AUCIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDXA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 0111112021 TO 31/04/2022
uF PRAGA EMISSORA PROGRAMA cen | FOM | P TsTo] vr:ms. [ T e S : : - —— =
. . P . NIC T { UNITARIO . TOTAL | AUDDOMKC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPMTARGET
SP SAO PAULO GLOBO BOM DIA PRAGA IN 06.00 8 4 RS 1587100 | RS £3 484,00 74 15 287 142 4474, 107067 212,02
SP SAOQ PAULO GLOBO PRACA TV 1* EDICAD JN 1200 8 1 1 RS 2487500 | RS 24 875,00 104 51 104 51 485186 228 82
SP SAO PAULO GLOBO GLOBO ESPORTE N 1300 B 1 1 i) 38.160.00 | RS 38 160,00 109 53 108 53 N.M.Nm 340,36
sP SAQ PAULO GLOBO PRAGA TV 2* EDICAD JN 1910 B 1 1 2 RS 11273000 RS 225 460,00 219 10.7 437 215 10.500.87 497 62
[TOTAL-GLOBO-SAO PALLO/SP i = . = S P 8 RS 35067900 % S = a >
sP SAO PALILO INTERIOR® GLOBO BOM DIA PRAGA N 06:00 8 1 1 HEIR 5 RS 1132600 | RS 56 630,00
5P SA0 PAULO INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 12 EDIGAC JN 1200 B 1 1 RS 3260400 | RS 32.604 00
5P SAO PAULOD INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B 1 1 RS 36483,00 | RS 36 483,00
sP SAQ PAULO INTERIOR® GLOBO PRAGCA TV 24 EDIGAD N 19:10 B 1 1 2 RS 8026000 | RS 160 520,80
ITOTAL-GLOBO-SAD PAULD INTERIOR'/SP - 3 = B ) = F1o il v RS  285237.00 ] =g
RJ RIO DE JANEIRO GLOBO BOM DIA PRAGA JN 06:00 B 1 1 1 3 RS 6084,00 | RS 18.182,00 10.9 58 137 168 108222 5128
RJ RiO DE JANEIRO GLOBO PRAGA TV 14 EDIGAO JN 1200 8 1 1 RS 1836100 | RS 18 361,00 149 80 149 80 228521 108,20
L] RIO DE JANEIRO GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 8 1 1 2 RS 23493,00 | R$ 46 986,00 165 20 331 181 259979 123.20
] R0 DE JANEIRO GLOBO PRAGA TV 24 EDIGAD JN 19:10 B 1 1 RS 49.156.0¢ | RS 49 158,00 269 139 250 138 453007 157,28
TOTAL-GLOBO-RIO DE JANEIROMR) % 3 FEsiin = il SR = = Py B 1m2esnoo — - -
Rd RIO DE JANEIRO INTERIOR® GLOBO BOM DIA PRAGA JN 0500 ] 1 1 1 3 RS 137000 | RS 4.110,00
(X RIO DE JANEIRO INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 1* EDICAO JN 1200 B 1 1 RS 449700 | RS 4.487,00
RJ RIC DE JANEIRO INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1300 8 1 1 2 ) 521900 | RS 10 438,00
RJ RIC DE JANEIRO INTERIOR" GLOBO PRACA TV 2° EDICAO JN 19:10 B 1 1 RS 10510,00 | RS 10.510,00
TOTAL-GLOBO-RI0 DE JANEIRO INTERIORY/RJ = : - 5 PR = S RS 29.556,00 e
PR CURITIBA GLOBO BOM DIA PRAGA JN 0600 [ 1 1 1] 4 RS 266500 | RS 10.660.00 70 17 28,0 148 72072 1458
PR CURITIBA GLOBO PRAGA TV 1° EDIGAD JN 1200 B 1 1 2 RS 933800 | RS 18 676,00 12.4 64 247 128 1.454 65 68,93
PR CURITIBA GLOBO GLOBO ESPORTE JIN 13,00 [ 1 1 2 R$ 9501.00 | RS 19 002,00 125 66 25,0 131 1.448.47 8.63
PR CURITIBA GLOHO PRAGA TV 2° EDIGAO IN 19.10 B 1 [ 1 ] 19632,00 | RS 18 632,00 251 128 251 116 144528 68.49
TOTAL-GLOBO-CURMBAPR I e g - = ] - Fadus = Lo 70 =T E RS 67.970,00 f 4 s p e
PR PARANA INTERIOR® GLOBO BOM DIA PRAGA N 06:00 B 1 1 111 4 RS 220300 | RS 9.172.00
PR PARANA INTERIOR' GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD N 1200 B 1 1 2 RS 863500 | RS 17 270,00
PR PARANA INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE IN 1300 B 1 |1 2 R$ 828100 | RS 16 562,00
PR PARANA INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAO N 1810 a 1 [ 1 RS 1943800 | RS 19 438,00
[TOTAL-GLOBO-FARANA INTERIOR'PR. T : e B - 2 % ~ R$ §2.442,00 W =_
sC FLORIANGPOLIS GLOBO BOM DIA PRAGA IN 06:00 ] 1 1 1] 1 4 RS 1.193.00 | RS 477200 o4 44 178 177 270,10 12 80
sC FLORIANGPOLIS GLOBO PRAGA TV 1" EDICAQ N 12.00 2 1 1 2 RS 424100 | RS 482,00 146 15 29.1 15,1 561,87 26,63
sc FLORIANOPOLIS GLOBO GLOBO ESPORTE N 1300 8 1 1 2 RS 3512,00 | RS 7 024,00 153 18 1.5 157 44719 2118
sC FLORIANOPOLIS GLOBO PRAGA TV 22 EDIGAO JN 1910 B 1 B 1 (i 7.401,00 | RS 7.401,00 240 132 24.0 13,2 56203 26.63
TOTAL.GLOBO-FLORIANOPOLISISC Rl o ) =) e T T e L e e 8 RS 21.579,00 e 2 A
5C SANTA CATARINA INTERIOR® GLOBO BOM DIA PRAGA JN 06 00 B 1 1 1] 1 4 RS 202300 | RS 808200
sC SANTA CATARINA INTERIOR* | GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD N 1200 B 1 1 2 RS 897200 | RS 17 944,00
5C SANTA CATARINA INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE IN 1300 B 1 1 2 RS 785700 | RS 15.714,00
5C SANTA CATARINA INTERIOR” GLOBO PRAGA TV 2° EDICAO JN 1910 B 1 i@ 1 RS 1333300 | RS 13.333,00
TOTAL-GLOBO-SANTA CATARINA INTERIOR/SC : T A, = . e RS /55.083,00 Tk ™ = =
BA SALVADOR GLOBO BOM DIA PRAGA JN 0600 B 1 1 1] 1 ¥ 4 RS arar00| RS 14.988.00 0.1 53 404 214 701,83 1326
BA SALVADOR GLOBO PRAGA TV 1° EDIGAD N 1200 B 1 1 2 RS 594800 | RS 11.896.00 1.5 60 230 12.0 980,44 4689
BA SALVADOR GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 ] 1 I 1 2 RS 701500 | R$ 14 030,00 1.5 a0 210 12.1 118345 551
BA SALVADOR GLOBO PRAGA TV 2° EDIGAD JN 19:10 B 1 1 /S 18.589,00 | RS 16.588,00 23.4 126 234 128 147146 6972
TOTAL.GLOBO-SALVADOR/BA e : : . N T ) Lo I RS £9.503,00 ST ST S ey
BA BAHIA INTERIOR® GLOBO BOM DA PRAGA JN 06:00 B 1 1 1)1 4 RS 1.847.00 | RS 7.788.00
BA BAHIA INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD N 1200 B 1 1 2 RS 500900 | RS 10.198,00
BA BAHIA INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE N 13.00 B 1 ] 1 2 RS 478100 | RS 9.522,00
BA BAHIA INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD IN 1910 B8 1 B 1 RS 10.056,00 | RS 10.056,00
TOTAL-GLOBO-BAHIA INTERIOR*/BA =z i : e Tl . - 0 = ] = RS | 37.584,00 L : s =
CE FORTALEZA GLOBO BOM DIA PRAGA JN 0600 B 1 1 ) 1)1 4 RS 237000 | RS 9 480,00 687 33 87 134 72158 3420
CE FORTALEZA GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD IN 1200 B8 1 1 2 RS 424700 | RS 8.494,00 108 51 210 10.t 837,13 2967
CE FORTALEZA GLOBO GLOBQ ESPORTE JN 13:00 B 1 1 2 RS 5226,00 | RS 10 452,00 127 80 255 11.9 878.07 4161
CE FORTALEZA GLOBO PRAGA TV 2* EDICAD IN 19:18 8 1 { 1 RS 1024500 | RS 10.245,00 16.7 83 187 8.3 1227.27 5818
TOTALGLOBO-FORTALEZAICE - = = E — — ———— T e .“u = — |...”.| P T = = ...w = RS 30.671.00 — e = — .| — 3 - S — o —
32 33



CC: P m—m

TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30"
i ; 1 ABRIL - ASE* | MAIO - AND BAS i s ® CUSTO TABELA AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MED(A - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 04i11/2021 70 31/01/2022
uF PRAGA EMISSORA PROGRAMA | een [ MORM ) e IsT3lolols|slols]zlalals|sla] ™. ms. R T = e : . e o~
d) | UNITARIO TOTAL ALUD DOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRP TARGET | CPPTARGET | CPM TARGET
il 2s|28|27|28|29(30f1]2|afalsie|7in e T . e
CE JUAZEIRD DO NORTE GLOBO BOM DIA PRAGA JN 0600 B 1 1 11 4 RS 347,00 | RS 1.388,00
CE JUAZEIRQ DD NORTE GLOBOD PRAGA TV 1% EDIGAO JN 12:00 B8 1 1 2 RS 529,00 | RS 1.058,00
CE JUAZEIRQ DO NORTE GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1200 B 1 1 2 RS 787,00 | RS 157400
CE JUAZEIRO DO NORTE GLOBD PRAGA TV 2* EDIGAD JN 1910 [ 1 1 RS 132400 | RS 1.324.00
TOTAL-GLOBO-JUAZEIRD DO NORTEICE ¥ s e Al EE " R$ | £.344,00 z, 2
RN | RIO GRANDE DO NORTE ESTADO" GLOBO BOM DIA PRAGA JN 06 00 [ 1 1 11 4 RS 1.707.00 | RS 6 828,00
RN | RIQ GRANDE DO NORTE ESTADO* GLOBO PRACA TV 1% EDIGAD JN 1200 B 1 1 2 RS 3207.00 | RS 584,00
RN | RIO GRANDE DO NORTE ESTADO* GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1200 B 1 i z ) 360500 | RS 721000
RN | RICO GRANDE DO NORTE ESTADO" GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD JN 19:10 B 1 1 RS 714200 | RS 7.143.00
TOTAL-GLOBO-RIO GRANDE DO NORTE ESTADOYRN ) 0 = == = k] g R$ R.775.00 T T
SE SERGIPE GLOBO BOM DIA PRAGA IN 0600 B 1 1 1[4 4 RS 104200 | R$ 416800
SE SERGIPE GLOBO PRACA TV 1* EDIGAD AN 1200 B 1 1 z RS 2057.00 [ RS 411400
SE SERGIPE GLOBO GLOBO ESPORTE IN 1300 B 1 i z RS 232000 | RS 4.640,00
SE SERGIPE GLOBO |PrRaGA TV 20 EDICAO AN 18:10 8 1 1 RS 468500 | RS 468500
TOTAL-GLOBO-SERGIPE/SE - . | = 1 = - b R == — RS 17.607,00 e
DF DISTRITO FEDERAL GLOBD BOM DIA PRACA IN 06:00 ] 1 1 1] 4 RS 278000 | RS 11.120.00 70 12 278 127 B77.69 41,58
DF DISTRITO FEDERAL GLOBOD PRAGA TV 1" EDICAQ IN 1200 B 1 1 2 RS 738200 | RS 14.784,00 133 58 268 116 1.270.03 60.23
DF DISTRITO FEDERAL GLOBO GLOBO ESPORTE N 1300 B 1 1 2 RS 879100 | RS 17.582,00 144 83 28.8 125 1.405 66 66.61
OF DISTRITC FEDERAL GLOBOD PRACA TV 2* EDICAD N 1910 B 1 1 R$ 1424700 | R$ 14.247,00 200 gz 200 8.2 1.544.16 73,18
TOTAL-GLOBO.DISTRITO FEDERALIDF it - U B e SRR R = : " L) s B RS §7.733,00 BT : i
GO GOIANIA GLOBO BOM DIA PRAGA N 08:00 B 1 1 1)1 4 RS 159700 | RS 6388,00 57 26 230 105 B06.07 28,72
GO GOIANIA GLOBC PRAGA TV 12 EDICAD IN 12.00 B 1 1 2 RS 500800 | RS 11 818,00 89 50 178 101 1.470,53 55 47
Go GOIANIA GLOBO GLOBO ESPORTE N 13:00 B 1 1 2 RS 6313.00 | RS 12 626,00 ae 50 178 s 1.274.20 £0.38
GO GOIANIA GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD JN 18.10 8 1 1 RS 1165400 | RS 11.654,00 17.4 0g 171 59 1.477.m 5578
TOTALGLOBO-GOIANIAGOD ; T B s il ..- o 2 7 e i Tl T 0 el RS 5 42.484,00 i T e :
GO GOIAS INTERIOR® GLOBO BOM DJA PRAGA JN D6:00 B 1 i R T RS 101800 | R$ 4.072.00
GO GOIAS INTERIOR® GLOBO FRAGA TV 1° EDIGAO JN 12:00 B 1 1 2 R$ 400000 ( RS 8.000,00
GO GOIAS INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13:00 ] 1 1 2 RS 334100 | RS 6 682,00
GO GOIAS INTERIOR® GLOBOD FRAGA TV 2* EDIGAOD JN 1910 8 1 1 RS 700500 | RS 7.005,00
TOTAL-BLOBO-GOIAS INTERIOR'IGO i o e A e e ey F e e Ay h R e > ~ R$ 25,759,00 = =
MT MATO GROSSO ESTADO® GLOBO BOM DIA PRAGA N 08:00 B 1 1 1]1 4 RS 178300 | RS 7.132.00
MT MATO GROSSO ESTADOD" GLOBO PRAGA TV 1" EDIGAD N 1200 B 1 1 2 RS 422300 | RS 844600
MT MATO GROSSO ESTADO" GLOBO GLOBO ESPORTE N 1300 ;] 1 1 2 RS 4232200 | RS 864400
MT MATO GROSSO ESTADO® GLOBO PRACA TV 2* EDIGAC N 1910 ] 1 1 RS 711800 | RS 7.118.00
TOTAL-GLOBO-MATO GROSSO ESTADO*™MT — - - L 3 - =T 0= P RS 31.340,00 &y e
PA PARA ESTADO® GLOBO BOM DIA PRAGA IN 06:00 ] 1 1} 11 4 RS 269400 | RS 10.776.00
PA PARA ESTADC" GLOBO PRAGA TV 1* EDICAC IN 12.00 ;] 1 1 2 RS 488800 | RS 5.776.00
PA PARA ESTADO* GLOBO GLOBO ESPORTE N 13:00 ;] 1 2 RS 550900 | RS 11.188.00
PA PARA ESTADO* GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD N 19:10 ] 1 1 RS 11.019.00 | RS 11.018,00
TOTAL-GLOBO-PARA ESTADO*/PA SN LTy R . = T L A 10 b T 9 ; RS 42.769,00 B 7 =3
T0 TOCANTING ESTADO" GLOBO BOM DIA PRAGA JN 0600 B 1 1 11 4 RS 706.00 | RS 2 824,00
TO TOCANTING ESTADO" GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAQ N 12:00 B 1 1 2 RS 169000 | RS 338000
TO TOCANTINS ESTADO" GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B 1 1 2 RS 148500 | RS 297000
TO TOCANTING ESTADO® GLOBO PRAGA TV 20 EDICAC JN 1910 B 1 1 RS 302300 | RS 302300
TOTAL-GLOBO-TOCANTINS ESTADD* 7O R o - E SR T i 9 RS 12.157,00 : 2 s B
AM AMAZONAS ESTADD" GLOBO BOM DIA PRAGA N 06:00 B 1 1 s 1|1 4 RS BES00 [ RS 342000
AM AMAZONAS ESTADO" GLOBO PRACA TV 1* EDICAO N 12:00 B 1 1 2 RS 235700 | R$ 471400
AM AMAZONAS ESTADO" GLOBO GLOBO ESPORTE N 13.00 B 1 1 2 RS 2627.00 | RS 5.254,00
AM AMAZONAS ESTADO* GLOBO PRAGA TV 21 EDICAC JN 1910 ] 1 1 RS 544200 | RS 5.442,00
TOTAL-GLOBO-AMAZONAS ESTADOAM ; . e T A e, ] e 9 RS 18.£30,00 He T = -
RO RONDONIA ESTADO" GLOBO BOM DIA PRAGA IN D600 B 1 1 11 4 RS 58100 | RS 2.364,00
RO RONDONIA ESTADO" GLOBO PRAGA TV 1° EDIGAD JN 12.00 B 1 1 2 RS 125200 | RS 2504.00
RO RONDONIA ESTADO" GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13:00 B 1 1 2 RS 130100 | R$ 2 602,00
RO RONDONIA ESTADO* GLOBO PRAGA TV 2¢ EDIGAQ JN 1910 B 1 1 RS 247500 | Rs 2 475,00
TOTAL-GLOBO-RONDONIA'ESTADOYRO. ) N = [ == - T ID L [ ] RS 894500 IS 0 — - o
34 a5



TELEVISAO ABERTA - REGIONAL — 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30°
FE == el [ Y= i _ABRIL-ANOBASE: | maw-anomase | ~ CUSTO TABELA 3 AUDIENGIAS - KANTAR IBOPE gmus-:mwnnun.m.;wmmq.qu..?._ﬁ" 0171112021 TO 31/01/2022
(T3 PRAGA EMISSORA PROGRAMA GEN || P¢ [slvfofals{s[oTs Tlalilsis o} TT.WS. UNITARIO TOTAL AUD DOMIC, | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | GPM TARGET
A= 5 | : { 25j2e/27|28|29(0|t|2]3]|4|56]6 (7 8 ! ) Tty £ 2 £
AC ACRE ESTADO" GLOBO BOM DIA PRAGA N 06.00 B 1 1 1)1 4 RS 204,00 | RS 816,00
AC ACRE ESTADO" GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAO JN 1200 B 1 1 2 RS 406,00 | RS B12.00
AC ACRE ESTADO" GLOBO GLOBO ESPORTE JN 1300 B 1 1 2 RS 42400 | RS 848.00
AC ACRE ESTADO" GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAO JN 19:10 B 1 1 RS 93400 | RS 934,00
TOTAL-GLOBO-AGRE ESTADOYAC 5 S = . . — n e Y RS 3.410,00
RR RORAIMA ESTADO® GLOBO BOM CHA PRAGA, JN 0600 B 1 1 1)1 4 RS 19500 | RS 780,00
RR RORAIMA ESTADO* GLOBO PRAGA TV 1% EDIGAD JN 1200 B 1 1 2 ED 386.00 [ RS 776,00
RR RORAIMA ESTADO* GLOBO GLOBO ESPORTE aN 13.00 B 1 1 2 RS 42400 | RS 848,00
RR RORAIMA ESTADO" GLOBO PRAGA TV 2° EDICAO N 18:10 B 1 [ 1 RS 891,00 | RS 691,00
TOTAL-GLOBO-RORAIMA ESTADO'RR e E - & - T T e 3 RS 1.085,00 &
sp sAQ0 JOSE DO RIO PRETO RECORD {BALANGO GERAL RP 11:50 8 1 [ 1 1 1 5 RS 271100 | RS 13 555.00
sP SAO JOSE DO RIO PRETO RECORD [sF recoRD N 18:50 B 1 1 1 1 4 RS 371600 | RS 14 884,00
TOTAL-RECORD-SAC JOSE DO RIO PRETO/SP : e e 2 =y s I ) RS 23.419,00
&P 1 FRANCA / RIBEIRAD PRETO RECORD |BALANGO GERAL FRANCA JN 11:50 B 1 1 1|1 4 RS 195500 | RS 7 820.00
SP FRANCA | RIBEIRAC PRETO RECCRD |BaLanGO GERAL JN 1300 B 1 H 1 2 RS 195500 | RS 2910.00
| sP | FRANCA/RIBEIRAD PRETC RECORD JeioaDE ALERTA INTERIOR N 17:55 B 1 1 2 RS 203200 | RS 406400
#ﬁqngmnowaﬁwbzg;ﬁm_pro_im_.% ] 7 : ] L] RS 15.784,00 PR oo £
[ s | CAMPINAS RECORD |paLanco GERAL campinas man] &P 07:30 ] 1 1 1|1 1 5 R$ 275300 | RS 13.765,00
i sp CAMPINAS RECORD |BALANGO GERAL CAMPINAS RP 11:50 B 1 ] 1 2 RS 551900 | RS 11.038,00
sP CAMPINAS RECORD |cioane aLERTA CAMPINAS JN 18:00 B 1K 1 RS 3780.00 | RS 3.760.00
TOTAL-RECORD-CAMPINASISP ; I =i R g RS 28.583.00 = i T . ==
e | BAURU | RECORD |BaLANCO GERAL [ re [ s & [ [ fof [0 [0 [afaf] s [ms 293800 | RS 14.680,00 | | | ]
TOYAL-RECORD-BAURW/SP ) ] : e ] == ) : § R$ 4.690,00 U e R e g
SP  |SANTOS/ SAO JOSE DOS CAMPOH RECORD BALANGO GERAL LITORAL JN 11:50 8 1 1 || 1) 1 5 RS 2656.00 | RS 13.260,00
SP  |SANTOS { SAD JOSE DOS CAMPCS RECORD BALANGO GERAL VALE JN 1320 B 1 1 5 2 RS 265600 | RS 52312,00
SP  [SANTOS/ SA0 JOSE DOS CAMPOS RECORD SP RECORD JN 1850 B 1 H 1 RS 5626,00 | RS 5626.00
TOTAL-RECORD-SANTOS / SAD JOSE DOS CAMPOS/SP ) . =" | . ; ; " 3 T oRmRmey T aL- o RS 24.218,00 = T =
A RIO DE JANEIRO RECORD BALANGO GERAL RJ MANHA RP 08 30 B 1 1 1)1 1 5 RS 785700 | RS 33 785,00 28 13 13,0 67 508271 283 51
RJ RIO DE JANEIRO RECORD BALANGO GERAL RJ RP 1150 B 1 1 1 3 RS 23059.00 | RS 68.177,00 B.O 41 240 12.4 5581568 26450
RJ RIC DE JANEIRO RECORD CIDADE ALERTA RIO DE JANEIRD|  JN 18.00 B 1 1R F 2 RS 2270200 | RS 45 404,00 7.3 EL) 146 78 5 845,01 276,09
DTAL-RECORD-RIO DE JANEIRORS. 7 e ] i RS TR - T4.386,00 - : . - u 99|
RJ CAMPOS RECORD BALANGQ GERAL RJ MANHA RP 0630 B 1 1 11 4 RS 432,00 | RS 1.728,00
RJ CAMPOS 1 RECORD BALANGO GERAL RP 1150 B 1 1 2 RS 139300 | RS 2.786,00
RJ CAMPOS r RECORD RJ RECORD JN 1850 B 1 T 1 2 RS 134100 | RS 2.682,00
TAL-RECORD-CAMPOS/RJ == : s Sl = RS B = RS 7.198,00 ) - K
sC FLORIANOPOLIS T RECORD |sc no AR | oo B 1 o] 2 e 116600 | RS 233200 1.1 07 o0 13 1.782.87 Tt
sC FLORIANOPOLIS RECORD ._m.»_.»zoo GERAL 5C RP 11:50 8 1{1 1 1 1 5 RS 453300 | RS 22 66500 56 31 28.1 15.3 1.482.87 7027
5C FLORIANOPOLIS | RECORD “zu NOTICIAS N 1900 ] 1 1 1 3 RS 548800 ( RS 16 484,00 6.4 32 18.2 96 1.708.43 5,55
OTAL-RECORD-FLORIANGPOLISISC T : - L : o - N 10 RS 41,481,00 = . L %
sC ITAJAL | RECORD SCND AR IN 0630 8 1 1 : 2 RS 521,00 | RS 1042,00
5C 1TAJA] | RECORD BALANGO GERAL SC RP 11:50 8 1 1 1 1 4 RS 1989500 | RS 7 .680.00
5C ITASAl 1 RECORD ND NOTICIAS JN 1900 8 1 1 1 k] RS 254600 | RS 7 638,00
OTAL-RECORDATAJALISC Ty R Ty 3 P ey ; . = ] : 'R 16.88300 = e et o i
5C CRICIUMA + RECORD SC NOD AR IN 0630 B 1 1 2 RS 47500 | RS 850,00
sC CRICIUMA | RECORD BALANGO GERAL 5C RP 11:50 B 1 1 || 1 1 v 4 RS 193400 | R$ 7.736,00
5C CRICIUMA 1 RECORD ND NOTICIAS JN 18.00 B 1 1 1 ] 3 RS 241200 | RS 7.236.00
OTAL-RECORDLRICUIMAISE. I ) | L =R T RS 16.922.00 i E
sC JOINVILLE RECORD ﬁ.ﬁ NC AR JN 0830 ] 1 1 2 RS 720,00 | RS 1.458,00
5C JOINVILLE 1 RECORD Hm>_,>zﬂn_ GERAL 5C RP 1150 B 1 1 1 1 4 RS 281800 | RS 1127200
sC JOINVILLE i RECORD .hmﬂ..am ALERTA SANTA CATARINI  JUN 18-00 B 1 1 1 1 3 RS 207400 | RS 622200
OTAL-RECORD-JOINVILLEISC I e e o T o il e e LT _ 18.952,00 : CLNT c
5C BLUMENAY RECORD .umo NO AR JN 06.30 B 1 1 2 RS £61.00 | RS 132200
SC BLUMENAU RECORD ._.mEzoo GERAL SC AP 1450 B 1 1 1 1 4 RS 249100 | RS 9 964,00
5C BLUMENAU RECORD |cipane aLeRTA SANTA CATARIN] 1N 18:00 B 1|0 1 1 3 RS 182000 | Rs 5.487,00
[TOTAL-RECORD-BLUMENALISG = - e = = f EER e = ) R$ 18.773,00 ) . 1
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TELEVISAO ABERTA — REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30"

. e = = e A iy ey >ma=..>¢n...w>mm. s MAID - AN w..mm . - =S ...:.-.ncmqo.;wmg " AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 0111112021 T0 3110112022
oy ERvA it it GEN |wcue| Pe [slrlallalsisiolislv]ala 818 lpd TTINS. {0 im0 TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPMTARGET
§ i | 25|26i27)2829|30falalafalls]a|7]|n rirersne, .
SC CHAPECG RECORD SCNO AR J D630 8 1 1 2 /s 677,00 | RS 1.354,00
sc CHAPECO RECORD BALANGO GERAL SC RP 11:50 B 1 1 1 1 4 RS 2658.00 | R$ 10 632,00
SC CHAPECO RECORD CIDADE ALERTA SANTA CATARIN{  JN 18:00 B 1 1 1 3 RS 195200 | RS 5.859,00
TOTAL-RECORD-CHAPECO/SC x = 5 9 i RS 17,845,00 =3
PR CURITIBA RECORD |PaRanA ND AR IN 06:30 8 1 1 2 RS 298400 | RS 5.968.00 19 1.0 ag 20 254396 139,51
PR CURITIBA RECORD |BALANGO GERAL CURITIBA RP 11:50 B A E 1 1 1 5 RS 10.876,00 | RS 54.380,00 56 a0 278 150 161633 e az
PR CURITIBA RECORD |ric nOTICIAS IN 19.20 B 1 1 1 3 RS 17.698,00 | RS 53 094.00 6.5 15 19.5 104 5111.04 242.20
TOTAL-RECORD-CURITIBARR : o e Z PR 0] . Rs 113.442.00 T =
PR MARINGA RECORD [ParanA NO AR IN | 0630 8 1 1 il =2 R$ 697,00 | RS 1.384,00
PR MARINGA RECORD ._.m.g.)zno GERAL MARINGA RP 11:50 B 1 1 1 1 4 RS 2789.00 | RS 1119600
PR MARINGA RECORD |ric notiCIAS JN 19:20 ] 1 1 1 3 RS 442800 | RS 13 284 00
TOTAL RECORD:MARINGAPR . Al B 3 T 9 RS 25.874,00
PR | LONDRINA/ CORNELIO PROCOPIO RECORD |PARANA NO AR JN 06:30 8 1 1 | 2 RS 859.00 | RS 1.718,00
PR | LONDRINA/ CORNELIO PROCOPIO RECORD |pALanco GERAL LONDRINA RE 11:50 B 1 1 % 1 4 RS 24100 | RS §672,00
PR_ | LONDRINA’ CORNELIO PROCOPID RECORD [ric voTicias N 1920 B 1 1 1 3 RS 458600 | R$ 13.758.00
TOTAL-RECORD-LONDRINA/ CORNELIO PROCOPIOIPR ] - = i R ; 9 : RS 25.148,00 3 ey =
PR CASCAVEL TOLEDG RECORD PARANA NO AR JN 06:30 B 1 1 2 RS 657,00 | RS 1.314.00
PR CASCAVEL TOLEDO RECORD BALANGO GERAL DESTE RP 11:50 B 1 1 1 1 4 RS 22300 | RS B 936,00
PR CASCAVEL TOLEDO RECORD RIC NOTICIAS JN 1920 B 1 1 1 3 RS 2590,00 | RS 10.770,00
|TOTAL-RECORD.CASCAVELI TOLEDO/PR o ; ; p - - =10 ; it _ 21,020,00 —
| OF DISTRITO FEDERAL RECORD |BALANGO GERAL DF MANHA RP 06:30 B8 1 1 2 RS 203,00 | RS 4,062,00 11 05 22 10 409476 184,04
DF DISTRITO FEDERAL RECORD |DF NO AR IN 07 20 B JE 1 1 1 5 RS 3.360,00 | RS 16.800,00 23 1.0 114 ' 332504 157,78
OF DISTRITO FEDERAL RECORD _|CIDADE ALERTA DF IN 1800 B 1] 1 1 3 RS 641400 | RS 18 242,00 6,2 28 167 B.4 2270 40 108,02
TOTAL-RECORD-DISTRITO FEDERAL /OF ) R 3 10 T RS 40.104,00 : = = R
GC GQIANA RECORD [BALANGO GERAL GO MANHA RF 06:30 B 1 1] 2 RS 1.700,00 | R$ 340000 23 12 46 24 1.422.95 6743
GO GOIANIA RECORD lGotks NO AR JN 07:15 B 1] 1 1 1 5 RS 215000 | R$ 10.750,00 33 1.7 164 a4 B 6037
GO GOtANIA RECORD [CIDADE ALERTA GO N 18.00 8 1 1 1 3 RS €.199.00 | RS 18.597,00 8,1 45 272 118 136311 4.60
'TOTAL-RECORD-GOMNIAGO 7 & = T L ? TR R 10 ¥ RS 32.747,00 = i T = GE=T
GO JATAl RECORD BALANGO GERAL GO MANHA RP 0620 B 1 1 | 2 RS 616,00 | RS 1832,00
[ele] JATAI RECORD BALANGO GERAL JATAI N 11:50 B 1|1 1 1 1 I 5 RS 136800 | RS 8.830.00
GO | JATAI RECORD GOIAS RECORD JN 19:10 B 1 1 1 3 RS 1.092,00 | RS 3.276.00
TOTAL-RECORD-JATAIGO 0 == - - - 10 RS 11.738,00 = K
Mt CUIABA RECORD A NOTICIA DE FRENTE N 07:00 8 1 1 2 RS 624,00 | RS 1248.00
MT CUIABA RECORD JORNAL DO MEIO-DIA N 1390 8 1 1 1 1 4 i) 2007.00 | RS B 028,00
MY CUIABA RECORD CIDADE ALERTA MT JN 18:50 8 1 1 1 3 RS 270700 | RS §.121,00
TOTAL-RECORD-CLUABA/MT 3 el [T e ST Rs 17.397,00 2 F
MT RONDONOPOLIS RECORD A NOTICIA DE FRENTE N 07:00 8 ¥ 1 2 RS 300,00 | RS 600,00
MT RONDONOPOLIS RECORD CIDADE AGQRA JN 11:50 a 1 1 1 1 4 RS 883,00 | RS 3.532,00
MT RONDONOPOLIS RECORD CIDADE ALERTA RONDONGPOLIS| N 18:50 8 1 1 1 3 RS 631,00 | RS 1.893,00
TOTAL-RECORD-RONDONGPOLISIMT : = e ] RS §.025.00 = ALY = | ]
M| SINOP I RECORD [pacancoceraLmrsivor | uw | iso | e [l o[ ] o] T[] e {=s 1282,00 | R§ 10 256.00 | ]
TOTAL-RECORD-SINOPMT g e . B R e "R$ 10.256,00 =i B >
MT TANGARA DA SERRA RECORD A NOTICIA DE FRENTE JN 07:00 [} 1 ] 1 2 RS 158,00 { RS 316,00
MT TANGARA DA SERRA RECORD CIDADE AGORA N 11:50 B 1 1 1 1 a RS 420,00 | RS 1.680,00
MT TANGARA DA SERRA RECORD CIDADE ALERTA TANGARA JN 18:50 B + || t 1 3 RS 219.00 | RS 857 00
TOTAL-RECORD-TANGARA DA SERRAIMT = : il N s 9 RS 265100 e =
MT SORRISO RECORD |capEta NELES N 11:50 8 1 1 1 1 1 5 RS 850,00 | R$ 3.250,00
MT SORRISO RECORD [aALANGD GERAL MT SORRISO JN 12:45 B 1 1 1 1 4 RS 120000 | Rs 4 800,00
TOTAL-RECORD-SORRISO/MT. T 3 £ £ SEESpaeRe—T RS B.050,00 iR =y
MT LUCAS DO RIO VERDE 1k RECORD |caDEA NELES N 11:50 B 1 1 || 2 R$ 520,00 | RS 1.240,00
MT LUCAS DO RIO VERDE | RECORD |BALANGO GERAL MT LUCASDOR] N 12:45 B 1{1 1 1 1 1L 5 RS 755.00 | RS 177500
MT LUCAS DO RIO VERDE 1 RECOR |cioape aLerTaLucascorioV]  UN 19:00 [ 1 1 1 3 RS 520,00 | RS 1587.00
TOTAL-RECORD-LUCAS DO RIO VERDEIMT e e : ; il e e 1 =4 10  R$  8.602,00 3 N =
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TELEVISAO ABERTA — REGIONAL — 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 307
] = —_— B _ABRIL_ANO BASE' |  mal ->z w’mm. ol x ~ custo ._.)ﬂm_.”) | AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS .._.hmmm_. 12+ - DATA: 011112021 TO 31/01/2022
= pRAvA et FROCRANA GEN |wwi| P [sinlolalsl'slofslsTalalsTelo] mmms. [ oy TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | GPPTARGET | CPMTARGET
Al : 3= : 2s|26|27|20l29 20|t fa|alalEllel7 8 18 gt L i B | e L. | =
BA SALVADOR RECORD EAHIA NO AR N 0615 8 1 1 1 1 1 1 | & RS 487500 | RS 20 250,00 54 28 322 168 173784 82.35
BA SALVADOR RECORD |paLanGo GERAL BA AP 1150 B 1 1 1 1 4 RS 7.147.00 | RS 28 588,00 153 84 81.0 338 46 50 40,12
BA SALVADOR RECORD _n_m>cm ALERTA BAHIA N 1800 8 1 1 1 1 1 | 5 RS 564400 | RS 28.220,00 132 78 682 389 726,30 20
OTAL-RECORD-SALVADOR/BA ; . e 15 RS 86.058,00
BA ITABUNA RECORD _n>m§:> NO AR JN 07:30 B 1 1 1 1 1 1] [ £ 1052,00 | RS 831200
BA ITABUNA RECORD _m>_.>znoammz. CABRALIA RP 11:50 B 1 1 | 1 1 4 RS 2337.00 | RS 9.348,00
|TOTAL-RECORD-TABUNA/BA — ; S : S s i 10 RS 15.680,00
SE ARACAIU RECORD BALANGO GERAL SE MANHA RP 07 00 B 1 [ 1 2 RS 144800 | RS 2 896.00
SE ARACAIU RECORD BALANGQO GERAL SE RP 1150 B 1 1 1K 1 4 RS 1756.00 | RS 702400
SE ARACAIU RECORD JORNAL DO ESTADO IN 1810 B 1 | 1 1 3 RS 5706.00 | RS 17.118,00
TOTAL-RECORD-ARACAJWSE ] [P il CH 9 R RS 27.038,00 A s
CE CEARA RECORD BALANGO GERAL CE MANHA RP 0630 B 1 1 2 RS 177600 | RS 3 552,00
CE CEARA RECORD CEARA NO AR N 07:30 B B E 1 1 1 5 RS 1776.00 | RS 8.880.00
CE CEARA RECORD CIDADE ALERTA CEARA N 18:00 B 1 1 1 3 RS 7307.00 | RS 21.921,00
TOTAL:RECORD-CEARA/CE 5 i \ 3 == S T 10 RS 3435200 = E
RN NATAL RECORD BALANGO GERAL RN MANHA RP 0845 B 1 1 2 RS 231100 | RS 462200
RN NATAL RECORD RN NO AR JN 08.00 B 1 1 [ 1K 1 4 RS 2039.00 | RS 8.156.00
RN NATAL RECORD JORNAL DA TROPICAL JN 1330 B 1 1 1 3 RS 167400 | RS 502200
TOTAL-RECORD-NATALIRN A B O T TESE et L ] R$ 17.800,00
TO PALMAS RECORD BALANGO GERAL TO MANHA JN 07.00 B 1 1 1 1] 4 RS 230000 | RS §.200.00
™0 PALMAS RECORD BALANGD GERAL TO JN 1200 B 1 1 2 RS 230000 | RS 4 800080
TOTAL-RECORD-PALMASITO et : - T : : . ; = & RS 13.800.00 3 T ==
FA BELEM RECORD BALANGO GERAL PA MANHA RP 06 30 B 1 i 1 2z RS 205100 | RS 4.102,00
PA BELEM RECORD FALA PARA JN 07.30 B 1 1 | 1 1 , 4 RS 225600 | RS 9.024,00
PA BELEM RECORD CIDADE ALERTA PARA JN 1800 B 1 [H|B 1 t 3 RS 3607.00 | RS 10.821,00
TOTAL-RECORD-BELENPA ok == ) : S A | D { SEERS | 294700 =
RR BOA VISTA RECORD _mmgnmm DE BEM SW 1150 B 1 1|1 3 RS 23500 | RS 705,00
RR BOA VISTA RECORD |METE BRONCA N 1200 B 1)1 1 1 1 5 RS 400,00 | RS 2.000,00
RR BOA VISTA RECORD _n_u>om ALERTA RORAIMA IN 1805 8 1 1|1 3 RS 27300 | RS 818,00
TOTAL-RECORD-BOA VISTAIRR 4 R ; ! ] : : = 1 = ‘RS '3.524,00 5
AM MANAUS RECORD |BALANGO GERAL MANAUS N 1150 8 1 1 1 1] ] 5 RS 242700 | RS 17.135.00
AM MANAUS RECORD Tz.ﬁoz)m RECORD JN 1850 B 1 1 1 a RS 240200 | RS 10 206,00
TOTAL-RECORD-MANAUS/IAM » o . j - “_AD ) == ; 8 RS 27.341,00 - >
AC RIO BRANCO RECORD GAZETA ALERTA JN 1245 B 1] 1 1 1 " 5 RS 1067,00 | R$ 5.335,00
AC RIO BRANCO RECORD GAZETA ENTREVISTA EN 1420 B 1 1] 2 RS $40,00 | RS 1.880.00
AC RID BRANCO RECORD GAZETA EM MANCHETE JN 2000 B 1 1 1 [ 3 R% 857,00 | RS$ 2871,00
TOTAL-RECORD-FIO BRANCOVAC T ¥ T o s ~ RS 1008600 =
RO PORTO VELHO RECORD |BALANGO GERAL RO MANHA RP 0700 B 1 [ 1 2 RS 52200 | RS 1.044,00
RO PORTO VELHO RECORD |paLANGO GERAL RO RP 1300 B 11 1 ] 1 1 5 RS 133500 { RS 6.675,00
RO PORTO VELHO RECORD |sic nEws N | 2100 B8 ] | 1 _ 3 RS 146,00 | R$ 5 838,00
TOTAL-RECORD-PORTO VELHO/RO d i =aintis 10 = RS 13,557,00 o
DF BRASILIA REDETV OF ALERTA JN 1145 B 1 [ 1 RS 4250.00 | RS 429000 1.6 07 16 07 6.247.27 296,05
DF BRASILIA REDETV JORNAL LOCAL 1 EDIGAD JN 1255 B 1 1 1 3 RS 401700 | RS 12.051,00 1.7 08 52 24 500873 297 96
TOTAL-REDETV-BRASILIAIDF Tt = e e = 4 RS 18.341,00 ST FE ] E
SP SAO PAULO BAND _mom> sP JN 0550 B 1 1 2] [ 2 RS 7848.00 | RS 15 606,00 07 03 14 07 23 041,69 1.091.91
sP SAQ PAULO BAND |BRASIL URGENTE JN 1850 B 1 : 1 RS 3019600 | RS 30.196,00 45 24 45 24 12,700.04 Elm_s
TOTAL-BAND-SAD PAULOISP T RLETELLT, MRS SRR 3 RS 45.802.00 0 R T
sp PRESIDENTE PRUDENTE BAND _m>zc CIDADE 1° EDIGAD N 1220 -} 1 1 2 RS 470800 | RS 9.416,00
sPp PRESIDENTE PRUDENTE BAND |BRASIL URGENTE REGIONAL JN 1800 B 1 1 RS 5249,00 | RS 5.249,00
5P PRESIDENTE PRUDENTE BAND _m>zu CIDADE 2 EDIGAD JN 18:50 B 1 Ei 1 R$ 5403,00 | RS 5 403,00
TOTAL-BAND-PRESIDENTE PRUDENTE/SP R AT S S S e S = ) " R$ 20.068.00
sP CAMPINAS BAND ACONTECE JN 13:15 B 1 1 | 2 RS 2817,00 | RS 5.634.00
sP CAMPINAS BAND BAND CIDADE N 18:50 B 1 1 RS 8.117,00 | RS 8.117.00
TOTAL-BAND-CAMPINASISP 2 A i3 =0 i 3 RS 1375t08 ) . == |
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TELEVISAO ABERTA - REGIONAL — 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 307

CC:P ==

B =i s ABRE - ANO BASE' | MAID-ANOBASE' CUSTOTABELA _ AUBIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 01/11/2021 T0 3110112022
=t XS S oun pctceco S i | P [sfrlalals[sloTslrTalla[ssTol Tnms. [0 e TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGAP | TRPTARGET | cPPTARGET | cPMTARGET
=l 26]26{27]2a[2s[s0[ 1] 2[a[a|6]s]7]8 o e firs .
P TAUBATE BAND |BanD ciDADE 1+ EDIGAD o | 1300 B 1 1 2 |rs 2089.00 | RS 418,00
5P TAUBATE BAND |vaLE URGENTE W[ 1800 B 1 . 1 |Rs 234100 | RS 2341,00
|TOTAL-BAND-TAUBATE/SP : = 3 ), 6.459,00
HES RIBEIRAD PRETO BAND JORNAL DA CLUBE 1 EDICAD THEE 8 1 1 2 |rs 322000 | RS £440.00
I sp RIBEIRAO PRETO BAND {JORNAL DA CLUBE 2 EDIGAD N | 1850 B 1 1 |Rs 6.127.00 | RS £.127,00
TOTAL-BAND-RIBEIRAD PRETOISP e ) . — == 3 R$ 12.567,00 —
P SANTOS BAND |LITORAL URGENTE T IEE B 1 1 2 |rs 232400 | RS 4.648.00
sp SANTOS BAND | THATHI CIDADE TEE B 1 1 |rs 150000 | RS 1.509,00
ITOTAL-BAND-SANTOSISP F 3 E 3if] RS 8.157,00 3
RS RIO DE JANEIRO BAND JORNAL DO RIO TR B 1 1 |rs 22280.00 | RS 22 280,00 13 0.8 13 a0 TR e
RJ RIO DE JANEIRO BAND VEM COM A GENTE sw | 1400 B 1] 2 |rs 11.400.00 | RS 22.800,00 03 0.2 07 03 6 048 67 FeT
TOTAL-BAND-RIO DE JANEIRG /R ) ) . = B = RS 45.080,00 EAPER =
T BARRA MANSA BAND ~ JsornaL powio N Tese | s [T Pl [T T T T 2] 2 rs 7540.00 | RS 15 096,00 [ |
AL-BAND-BARRA MANSA/R L 1 e ==~ aF R - RS _ 15.098,00 ]
PR CURITIBA BAND BORA PARANA N | oroo 8 1 1 2 |rs 253500 | R$ 5070,00 08 03 o 06 865188 410,00
PR CURITIBA BAND BAND CIDADE - 1° EDIGAO N | 1245 8 1 1 |rs 4800.00 | RS 4 800,00 07 04 07 04 T o
PR CURITIBA BAND BAND CIDADE - 2* EDIGAQ JN | 1850 8 1 1 |rs 8000,00 | RS 8.000,00 EX 15 31 15 5 188,07 245,85
OTAL-BANG-CURMIBA/PR ] = 4 RS 17.870,00 j ;
PR CASCAVEL BAND |_Homz>r TAROBA 1° EDICAD JN 1145 B 1 1 2 RS 1.956.00 | RS 391200
PR CASCAVEL BAND |BRASIL URGENTE REGIONAL | 17a0 B 1 1 |Rs 1.762.00 | RS 1.762.00
#R CASCAVEL BAND |4oRNAL TAROBA 2* EDIGAO N | 1845 B 1 1 |[rs 1762.00 | RS 1.762,00
TOTAL BAND CASCAVEUPR o . e ] i : s 4 RS 7.438,00 = =7
PR MARINGA BAND [BORA PARANA o | o730 B 1 1 2 |ms 421,00 | RS 862,00
FR MARINGA BAND |BAND CIDADE - 21 EDICAD v | 1840 B 1] 2 |rs 292400 | RS 5 848.00
TOTAL-BAND-MARINGA/PR | e - = = T e 4 = RS 671000 = : il S
PR | LONDRINA BAND Trarosa urGeNTE o | man | e | [l DT Rl e Iss 184300 | Rs 7.37200 | |
TOTAL-BAND-LONDRINAIPR : - - == - 4 ‘RS \7.372,00 vl hy — X |
sC FLORIANGPOLIS BAND |MEIC DIA CATARINA N 1240 a 1 1 [ 2 RS 273900 | R$ 5478,00 0.9 04 18 ng 6 276,15 297 43
sC FLORIANOPOLIS BAND |BanD cipaDE THEE B 1 : 1 |Rs 7.293,00 | RS 7.293.00 1.7 09 17 09 7.964.40 arraz
TOTAL-BANDFLORANGPOLISISC | , o = A 3 "R 277100 D T
OF BRASILIA BAND |ranD cioapE - 1* EDIGAD N | 1230 B 1 1 2 |rs 6.324,00 | RS 12.848,00 11 05 23 a0 12,765 44 604,63
OF BRASILIA BAND |BAND CIDADE - 2+ EDIGAD N | 1850 B 1 1 | rs 6.324,00 | RS 6324,00 13 0.5 13 05 1297763 51499
TOTAL-BAND-BRASILIAIDF . i e — . . = 3 RS 18.872,00 y RES
Go GOLANIA BAND |NO CONTROLE | 1300 B 1 1 |rs 5.500.00 | RS 5 500,00 0.7 03 07 o 1736444 o272
| so | GOIANIA BAND BRASIL URGENTE N | e00 B 1 1 [rs 4.500,00 | RS 4.500.00 04 0.2 0.4 02 21.268.54 1.007.78
|TOTAL-BAND-GOIANIWGD z T i3 PY L " R$ 10.000,00 = :
| Ba SALVADOR BAND |BRASIL URGENTE - LOCAL o | 1600 B 1 1 |rs 8.897.00 | Rs 8 897,00 18 1.0 18 10 906830 e
[ ea T SALVADOR BAND |BAND CIDADE N | 1850 B 1 1 2 |rs 10.138.00 | RS 20 276,00 23 1.2 42 24 8568.29 406,04
|TOTAL-BAND-SALVADOR/BA — T ST — : = RIS —1 2= :
SE | ARACAIL BAND JOGO ABERTO BAHIA THEE B 1 T 78000 | RS 780,00
sen]i ARAGAJL BAND BAND CIDADE NMEE B 1 1 2 |rs 235100 | RS 4.702,00
TOTAL-BAND-ARACAJUISE e i 3 R$ 5.482,00 T 7
RN NATAL BAND BORA NORDESTE N | oras B 1 1 [ z  |ms 641,00 | Rs 1.282,00
RN NATAL BAND NORDESTE URGENTE N | 1330 B 1 i 1 |Rs 165100 | R 1.851,00
RN | NATAL BAND BAND CIDADE N | 1850 B 1 (i 1 |Rs 217800 | RS 3.178.00
TOTAL-BAND-NATALRN | . D [ . 2 T 4 RS 5.411,00 ) E . i
ce | FORTALEZA BAND |erasi urRGENTE N olweeo | s | | [0 LT s {=ms 795200 | RS 23 856,00 83 0,1 ] | a0 58 816,57 278722 |
TOTAL BAND-FORTALEZAICE T T 3 AT T SE T g B RS 2385600 T T =N
PA BELEM BAND BORA CIDADE N | 1200 8 1 1 z |ms 4.800.00 | R$ 9.600.00
PA BELEM BAND BRASIL URGENTE N | 1800 8 1 1 |rs 309,00 | RS 3.059,00
PA BELEM BAND JORNAL RBA N | 1850 g 1 3| 1 |[ms 330000 | RS 3300,00
TOTAL-BAND-BELEM/PA — k e e s e e 4T RS 15.959,00 R T B
Pa | SANTAREM BAND |PATRULRAD DA CiDADE N [aeo | e [T T+ [fmld D] T T o Trs 520,00 | RS 2080.00
TAL-BAND-SANTAREM/PA = = 3 AT s T — - 4 RS 2.080,00 . - - T |
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CCP =

TELEVISAO ABERTA - REGIONAL — 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
8 - FILME GERAL 30"
i i T - e | ABRIL - ANO BASE® WA - AND BASE- CUSTO TABELA | AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: 01H 12021 TO 310112022
S v L . FROSEAM GEN | ewmy| P& [s]F] lolslsinjsirial S10J TRWS. | = miro TOTAL | aunpomc | auoTamcer | ToTaLGre | TReTARGET | cPp7ARGET | cM tarcET
: & , 2si26lz7l28|29|30f1f2]sf4/61el7]a| b ] " =l ]
AM MANALS BAND AMAZONAS URGENTE N 14:30 B8 1 1 2 RS 269300 [ RS 5.386.00
AM MANAUS BAND CIDADE URGENTE N 1300 B 1 1 RS 263300 | RS 2693.00
AM MANAUS BAND BAND CIDADE N 17:50 B 1 1 RS 297600 | RS 2.976.00
TOTAL-BAND-MANAUSIAM T = FERES : E Z el ) RS 11.055,00 : =
RO FORTO VELHO 1 BAND RONDONIA URGENTE Loow [ oo | 8 [e[s[sfa[s T Ta[o 0[] D] o Jas 50000 | RS 4.500,00 | | JE |
TOTAL-BAND-PORTO VELHORO . - 8 : _R$ _ 4.500,00 b
AC RIO BRANCO BAND BANCADA DO ESPORTE ES 12:00 8 1 1 1 [ 1 3 RS 200,00 | RS 1.000.00
AC RIO BRANCO BAND ACRE URGENTE JN 1650 8 1 1 1 1 4 RS 3pe.00 | RS 1200,00
TOTAL-BAND-RIO BRANCO/AC -l 4 : 3 a0 B = RS 2.200,00 - %
0 ARAGUAINA BAND [sanp ciDaDE IN 12:30 B 1 1 1] 1 1 5 RS 21500 | R 1.075.00
0 ARAGUAINA BAND [aRAGUAINA URGENTE N 1B 50 B 1 1 1 1 4 RS 18300 | RS 772,00
TOTAL-BAND-ARAGUAINA [TO = N M et 9 RS 1.847,00 A : = |
R | BOA VISTA T BAND |RORAMA URGENTE | v [ ezee | e [afa[a]s]a 0 o s s ] D] e Jws 264,00 | Rs 2376.00 | | [ | | | ]
TOTAL-BAND-BOA VISTARR e 3 8 G R$ 2.375,00 -_— ] 2 e E |
R RIO DE JANEIRQ | 567 |seT RO { N | wao | e [ o] [ [T o] [T s Irs  1es00] s 83.090,00 | a2 | 21 | 212 I sas | 7emme | srses
TOTAL-BBT-RIO Di JANEIRO /RJ L : 5 R$ #3.090,00 = : = I
RJ NOVA FRIBURGO SBT |saTrIC JN 11.40 B 1 1 1 3 RS 158000 [ RS 4770.00
RJ NOVA FRIBURGO SBT |seT cipaoe IN 1920 B 1 1 1 1 4 i) 141200 | RS 5 652,00
TOTAL-SBT-NOVA FRIBURGOMR.) == =AY ] ! n7 RS 10.422,00 5
sP JAU SBT A VOZ DA POPULAGAO N 1115 B 1 1 1 3 R$ 170000 | RS 5.100,00
5P Jau sa7 NOTICIDADE N 1145 B 1 1 1 1 4 RS 185600 | RS 7 832,00
TOTAL-SBT-JAUSP o i = o i 7 = RS 12.932.00
5P RIBEIRAO PRETO 587 A VOZ DA POPULAGAQ JN 14115 B 1 [ 1 2 RS 1.800,00 | RS 3 800,00
5P RIBEIRAQ PRETO SB1 SBT VERDADE N 11:45 B 1 1 1 1 T 4 RS 287500 | RS 11.500,00
TOTAL-SBT-RIBEIRAD PRETOISP x5 v ; 2 - L 8 . RS 1530000 . oF ¥
5P SOROCABA SBT NOTICIDADE DA MANHA JN o7.00 8 1 1 RS 143300 | RS 143300
5P SOROCABA s8T NOTICIDADE JN 18:20 B 1 1 W 3 RS 589400 | RS 17 662,00
TOTAL-SBT-SOROCABAISP i e =i o P = 4 RS 18.115,00 - -
sP ARACATUBA, sBT SBT INTERIOR 1 EDIGAD N 1:30 [ 1 1 2 R$ 385300 | RS 7.906,00
sp ARACATUBA 58T SBT INTERIOR 2 EDIGAO IN 18:20 B ] 1 11 1 4 RS 587300 | RS 23.492,00
TAL-SBT-ARAGATUBA/SP ¥ e e NS & =t 7 i 6 T . RS 31.388,00 £ =
sp SAD JOSE DOS CAMPOS SBT VALE DEMAIS IN 1100 B 1 1 1 3 RS 278800 | RS 8.364,00
5P 5A0 JOSE DOS CAMPOS sBr HORA DO VALE JN 1140 B 1 1| 1 3 RS 337000 | RS 10 110,00
'OTAL-S8T-SAD JOSE DOS CAMPOS/SP i T ) E L] RS 18.47400
sP SANTOS E CAMPINAS SBT A VOZ DA POPULAGAD IN 1215 B 1 1 1 3 RS 372600 | RS 11.178,00
5P SANTOS E CAMPINAS SBT JORNAL DA VTV JN 19.20 B 1 1 1 3 RS 677100 | RS 20.313,00
OTAL-SBT-SANTOS E CAMPINASISP 5 EE e . o & B, RS 31.491,00 % ¥ F
PR CURITIBA SBT TRIBUNA DA MASSA JN 1145 B 1 1 BiE 1 3 RS 837000 { RS 19.110.00 6.5 3.1 19,4 53 2.053.51 8731
PR CURITIBA $BT NOTICIAS DA MASSA JN 19:15 B 1 1 M| 1 3 RS 1163000 | Rs 34 B30.00 6.4 34 193 102 141557 161,86
OTAL-SBT-CURMIBAPR e e j J 8 RS 5400000 = T
PR MARINGA SBT TRIBUNA DA MASSA IN 1230 B 1 1 , 1 3 RS 238000 | RS 7.080,00
PR MARINGA SBT NOTICIAS DA MASSA JN 1915 B 1 1 1 3 RS 480000 | RS 14 670,00
ITOTAL-SST-MARINGAIPR il : L ; S S E 8 i R$ 2175000 b
PR LONDRINA SBT TRIBUNA DA MASSA IN 1158 B 1 1 1= 1 3 s 239000 | RS 7.470.00
PR LONDRINA SBT NOTICIAS DA MASSA N 1815 B 1 1 1 B 3 [ 515000 | RS 15 450,00
OTAL-SBT-LONDRINAIPR 2 o = ———gh | - — 8 g RS 22.620,00 T :
PR FOZ DO IGUAGU SBT TRIBUNA DA MASSA N 12:00 B 1 1 1 3 RS 178000 [ RS 5.340,00
PR F0Z DO IGUAGY SBT NOTICIAS DA MASSA N 1%:15 B 1 1 1 IR 4 RS 401000 [ RS 16.040,00
[TOTAL-SBTF02Z DO IGUAGUPR ; o T i ) % = T, - RS 21.380,00 == B
PR PONTA GROSSA SBT TRIBUNA DA MASSA IN 1145 8 1 1 1 ) RS 206000 [ RS 6.160,00
PR PONTA GROSSA S8T NOTICIAS DA MASSA IN 10:15 8 1 1 1 1 4 RS 444000 | RS 17.760,00
|TOTALSBT-PONTA GROSSAPR. L P o e i T RS 23.840,00 e e e e =~
[ se] LAGES ] SBT SCC MEIO DiA [ [na | 8 | [1] [t] E_ [T T « [rs  tazfrs 4451200 | I [
FFOTAUSOTAAGESISE . 1 — : T . 1 e T T — = TIAIE7) — =; —L- |
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TELEVISAO ABERTA - REGIONAL - 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
8 - FILME GERAL 3T

CC:P

= : i — _ABRL. ANOBASE" | MAI) - ANO BASE® I CUSTOTABELA __ AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERGADOS - TARGET 12+ - DATA' 0111112021 TO 3100112022
UE RACA EnassORA D . SN fwiciaL | % Us{Tialafsisiolsivialalis|sio] TRNS [0 ripg TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPM TARGET
; 26]26|27[28 |28 (i) 2[a e |s6]7 8 . Bt 11 S .
DF BRASILIA SBT SBT BRASILIA 1 EDIGAQ JN 1145 B 1 1 B 1 3 RS 499700 | RS 14 891,00 28 1.1 84 33 451319 213.87
DF BRASILIA 58T SBT BRASILIA 2 EDIGAD IN 1920 ] 1 1 1 1 4 RS 7.260.00 { RS 28072.00 33 14 133 55 527125 248.80
TOTAL-SET-BRASILIADE ] e 7 7 RS 44.063,00 ;
GO GOIANIA SBT NA HORA DO ALMOGO N | 1300 8 1 1 1 3 |ms 264500 | RS 7 835,00 32 13 o7 & $.895.77 Tes
GO GOIANIA SBT JORNAL SERRA DOURADA w o | 1m0 B 1 1 1 1 1+ |rs 3800,00 | Rs 15.200,00 58 25 211 o 1 542.40 =
TOTAL-SET-GOIANIA/GO ; ; - T RS 23.135,00 ; s
MT ALTA FLORESTA SBT JORNAL DO NORTAQ W | o 8 1 1 1 1 z 4 |rs 483.00 | RS 197200
M7 ALTA FLORESTA SBT JORNAL DO NORTAQ 2 EDIGAD N | so0 8 1 1 1 1 1 5 |rs 4p3p0 | RS 246500
TOTAL-SBT-ALTA FLORESTA/MT ] e : —= 9 RS 443700 o e
Mt MATUPA | BT |norTAD AGORA [ v Jawas | 8 ] [ [W[E]E] ] ThT T T 7 Jas 391,00 | Rs 273700 ] | |
TOTAL-SET-MATUPANMT : R : F T 7 R$ 2.737,60 =i = .
M| BARRA DO GARGA { SBT {FATOND ATO [ on [uwso] e | D LR ST LETT 7 Jes 42200 | Rs 295400 | [ i |
TOTAL-SBT-BARRA DO GARGAMT. z . e 7 RS 296400
Mt | PONTES E LACERTA | seT |JoRNAL CENTRO OESTE I ow [raoo | @ [a]ofs]o i) [T TH[EF] 7 Irs 440,00 | RS 3080.00 | | | |
AL-SBT-PONTES E LACERTA/MT. e e - . 7 RS 2.080,80 3 |
mr | CAMPO VERDE | sat |noTicipaDE | o [reoo{ & [ [e]ofsfa R[] [of To]0fE] 7 [ws 240,00 | Rs +.660,00 | | | |
TOTAL-SBT-CAMPO VERDEMT _ I FIYISD RS 1.680,00 . ]
Mr | CACERES [ 58T Jaaui acorA {oon [ vas | 8 | Jala] o[ e] Tl T[] 7 [ws 238,00 | RS 1.666.00 | | | |
TOTAL-SBT-CACERES/MT 7 ] 1,868,00
MT JACIARA 88T PLANTAQ POLICIAL JN 1100 8 1 1 1 1 4 RS 11200 | R$ 448,00
MT JACIARA SBT JORNAL CIDADE AGORA JN 12:00 e 1 1 1 1 1 & RS 10500 | RS 525,00
TOTAL-SBT-JACIARAIMT =T . S ) . RS 873,00 = S
MT SORRISO SBT AVOZ DO POVO N | 1000 B 1 1 1 1 ‘ 4 |Rs 369,00 | Rs 1.476,00
MT SORRISO SBT SBT URGENTE JN 11:30 2] 1 1 1 1 1 5 RS 667,00 | RS 333500
TOTAL-SBT-BORRISO/MT Rl LA A ] = RS 481100 =
M1 | MUTUM BT [sBT comunDADE Poov Jaeoo [ 8 [ Jaf Jof [ [T ol T0IET @ Trs 254,00 | Rs 1.004,00
TOTAL-SET-MUTUMMT EREL Y o 4 S e RS 1.004,00 = 3 z
MT SINGP SBT SBT COMUNIDADE 1 EDICAO W oo B 1 1 1 1 8 4 |ms 538,00 | As 215200
MT SINOP SBT SBT NOTICIAS DE SINOP W[ ez 8 1 1 1 1 5 |rs 538,00 | RS 269000
TOTAL-SST-SINOP/MT - 3 ] " RS 4.542,00 =
MT RONDONOPOLIS 58T SBT COMUNIDADE 1 EDICAO N | 1to0 B 1 1 1 1 4 |rs 924,00 | RS 3.696,00
MT RONDONOPOLIS SBT SBT COMUNIDADE 2 EDICAD JN 18:20 8 1 1 | BN 1 1 1 5 RS 924,00 | RS 4.620,00
TOTAL-SET-RONDONOPOLISMT : e P T = B R RS 8.318,00 = = i
mr | CUIABA | BT |proGRAMA DO POP | on [ ree | e | | [alslf ) el ] T 7 s 256,00 | RS 17.676.00 | | | |
TOTAL-SBT-CUABAMT = e e L A TR e RS raTem T ; 5 o= j
M| TANGARA DA SERRA | 87 |oE oLHo NA CiDADE ] v [ oo o [ [ Ja[o] T 05T T T T 7 s 27000 | Rs 189000 | | [ |
TOTAL-SBT-TANGARA DA SERRA/MT o - . gl | 0~ 7 RS 1.89¢,00 ]
BA BAHIA SBT GUE VENHA O POVO M| 1048 B 1 1 HE 3 |mrs  1029700] RS 30.891,00 22 15 07 46 685611 315,42
BA BAHIA 58T ARATU NOTICIAS T EED B 1 1 K 1 4 |rs 842,00 | RS 39.769.00 56 23 224 1.2 300790 142 54
OTAL-SBT-BAHIABA . ? S ST : R 7 § RS  70.6E8,00 TR T
CE CEARA seTv JORNAL JANGADEIRO JN 11.45 B 1 1 1 3 RS 12.938.00 | RS 41.817,00 36 16 10.6 a8 883701 409.34
CE CEARA SBT JORNAL JANGADEIROZEDIGAD [ UN [ 1020 B 1 1 1 1 a |ms 1383900 Rs 55.756,00 8.7 48 28 100 T 138,78
TOTAL-SBT-CEARACE ! . " T RS 97.573,00 = . E
RN RIO GRANDE DO NORTE SBT JORNAL DO DIA N | 1330 B 1 1 2 |Rs 324600 | RS 6 492,00
RN RIC GRANDE DO NORTE sat JORNAL DO ESTADO N | ez 8 1 1 1 1 4 |rs 302200 | RS 12.088.00
| TOTAL-SBT-RIO GRANDE DO NORTE/RN = — = e e g T E RS THRS 18.580,00 = ]
AT RIO BRANCO ] BT |BOM DiA RIO BRANCO | on Josse ] 8 | [o] Tof I [0 TST T20T 4 Tes 406,00 | RS 1.624,00 | | ]
TOTAL-S8T-RID BRANCO/AC : . : ) : ki e Y S RS 1.624,00 =y
AC CRUZEIRO DO SUL SBT JURUA NOTICIAS 1 EDICAQ JN 1415 B 1 _a 1 1 | 4 RS 300,00 | RS 1.200.00
AC CRUZEIRO DO SUL S8BT JURUA NOTICIAS 2 EDIGAD JN 19:20 8 1| [ 1 1 1 5 RS 278,00 | RS 1.380,00
TOTAL-SBT-CRUZEIRO DO SULIAC il - = /i == 8 ~ RE 258000 1
AM MANALS saT AGORA N | 1200 B 1 1 2 |Rs 458600 | RS 917200
AM MANALIS sB8T NORTE NOTICIAS JN 1820 <] 1 1 1 1 4 RS 460400 | RS 18 416,00
TOTAL-SBT-MANAUSIAM = . e . » B RS 27.588,00 =
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CC:p mum

TELEVISAO ABERTA — REGIONAL — 2° FLIGHT DA CAMPANHA (CONTINUAGAO)

FORMATO:
B - FILME GERAL 30°
= - . i aen | voma [ [apen BASE" | MAI - ANO BASE' = _zu. | CUSTOTABELA " AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MERCADOS - TARGET 12+ - DATA: D1/11/2021 TO 31/01/2022
EMISSORA ! : ; S I 1 5 I islol's]r]allals|s|p] TrNsS. I - i 7 ;
| ot P M uma ol i Tl m.ﬂﬁm.. ~ unmARIo TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRF | TRPTARGET | CPPTARGET | CPM TARGET
PA BELEM 5687 SBT PARA N 1145 B 1 1 1 1 1 5 RS 280000 | RS 14 000,00
TOTAL-SBT-BELEMIPA 5 RS 14.000,00 N i
PA | ITAITUBA | a7 Jcipape aGoRa | o Jaewd o [ [T T T TETT 7 e 331.00 | RS 2.317,00 | | | [ | [ |
TOTALSBT-TATUBAPA g : i g TR 7 RS 231,00 el |
PA | SANTAREM | 8T {ROTA Joaw Jrzee [ 8} [a]afo o[ o] 1o DI 7 (s s67.00 | Rs 3980,00 | | | I | [ |
TOTAL-SBT-SANTAREM/PA 7 ‘RS 3.969,00 ; o “
Pa | ~ TUCURUI ] SBT {T4 REGIONAL foaw Joeas [ 8 [ Jala[aoJ00]a] o] Is]0E ] 7 [ms 864,00 | Rs 6.048,00 | ] | | | [ |
TOTAL-SBT-TUCURUVPA : e iy e, L on T e : 7 RS 6.048,00 : S |
PA ALTAMIRA SBT [seT ParA m | 1300 8 1 1 1 1 4 |rs 28500 | RS 1.140,00
PA ALTAMIRA 8T |soRNAL ATM | 1e20 8 1 1 [l imef 1 1 5 |ns 29500 | RS 1475,00
TOTALSBT-ALTAMIRAIPA A 9 RS 2.615,00 ; T
PA CASTANHAL 8T ALERTA CIDADE W | 1330 g 1 1 1 1 s |rs 531,00 | Rs 2.124,00
PA CASTANMAL 587 JORNAL DO S8T CASTANHAL o] 1e20 8 1 1 1 1 1 s |ms B29.00 | RS 3.145,00
TOTALBETCASTANNALIPA = B S e T K RS 5.263.00
[ Pa BRAGANGA sBT |aLERTA CIDADE N | 1250 B 1 BIE 1 1 4 |rs 489,00 | RS 187200
| Pa BRAGANGA SET |sBT BRAGANGA N | 1820 B 1 1 1 1 1 5 |[rs 468,00 | RS 2.340,00
| TOTAL-SBT:-BRAGANCAPA i . 9 : RS 4.212,00
PA CAPANEMA seT CAPANEMA AGORA N | 1300 B 1 1 [ 1 4 |rs 398,00 { RS 1.562,00
PA CAPANEMA SBY JORNAL DO SBT CAPANEMA TS B 1 1 1 1 1 5 |Rrs 207,00 | RS 1.035,00
TOTAL-SBT-CAPANEMA/PA 5 3 ; : = ] X RS 2.627,00 = ;
PA REDENGAO SBT |suoorariemmevista | N [ uss [ s | [a] [o] [TI] [ [«] [T 4 lms 368,00 | RS 1.472.00 | |
TOTAL-SBT-REDENGAGIPA 4 R§ 147200 = x
PA MARABA SBT JORNAL FALA CIDADE S ] 1 1 2 |rs 3000,00 | RS £.000,00
PA MARABA BT CORREID NOTICIAS TS B 1 1 1 3 |[Rs 300000 | Rs §.000,00
TOTAL-SBT-MARABARA S . : FEETEN St PR e . 1515 SR e e P = RS 15.000,00
RO PORTO VELHO SBT SBT RONDONIA N | 1o B 1 1 ‘ 1 1 4 [rs 111600 | Rs 446400
RO PORTO VELHO SBT COMANDC POLICIAL N | 1300 B 1 1 1 1 1 5 |Rs 117500 | Rs 5 875,00
TOTAL-SBT-PORTO VELHO/RO 8 ; RS 10.338,00 e N - |
ro | CACOAL | SBT |comanpo PoLICIAL I ow Twso [ 8 Jalafaf o[ ]a] o] T30 7 [rs 895.00 | RS £.265.00 | | | [ | [ |
TOTAL-SBT-CACOALIRO = y T == /] o = 1 . Dy : ECIRS W= 7 TR T RS 6.265,00 E T :
ro | ARIQUEMES [ SBT |s6T RONDONIA [ ow Twoo [ 8 [ [t J0Fe] (3] |3 _Lu 7 |rs 801,00 | R$ 5607,00 | [ | [ | _ |
TOTAL-SBT-ARIOUEMES/RQ . T e e B RS 5.607,00 . e .
RO | JI PARANA | S8T [voce natv ioon {os2as | e [ [l ] [l 7 s 778,00 | RS 5448,00 | | | [ { | |
TOTAL-SBT-JIPARANARD ’ ! B ; 7 RS 5.446,00 : e A" ]
RO VILHENA saT ALLAMANDA REVISTA N oo 8 1 1 1 i 4 |rs 785.00 | RS 3 140,00
RO VILHENA SBT BRONCA LIVRE N | 1200 B 1 1 1 1 1 5 |rs 838,00 | RS 4.180,00
TOTAL-SBT-VILHENARO : . : : : ) ol 0 RS 7.330,00
RR BOA VISTA SBT VERDADE NO AR JN {1230 B 1 1 1 ' 4 |rs 300,00 | Rs 1.200,00
RR BOA VISTA SBT NORTE NOTICIAS N | .2 8 1 1 1 1 1 5 |Rs 300.00 | RS 1.500,00
TOTAL-SBT-BOA VISTA/RR z : Eans A e = ; ] e ; @ RS 2.700,00
TO ARAGUAINA SBT OPOVONATY JN 12.00 B 1 1 | 1 1 4 RS 36000 | RS 1.440,00
TO ARAGUAINA SBT NOTICIAS TOCANTINS N | 1920 B 1 1 1 1 1 5 |rs 30000 | RS 1.500 00
TOTAL-SBT-ARAGUAINAITO 9 : RS  2.840,00 s
TO GURUP! SBT O POVO NA TV N | 1200 8 1 1 1 1 4 |ws 36000 | Rs 1.440,00
T0 GURUPI BT NOTICIAS TOCANTING N | 1820 8 1 1 1l 1 1 5 |ws 300.00 | R$ 1500,00
TOTAL-SBT-GURUPUTO e el : = 2 3 . ) 58 I : RS 2.940,00 =
T0 PALMAS SBT O POVO NA TV N[ 1200 B 1 1 1 1 4 |rs 700,00 | RS 2.800.00
10 PALMAS SBT NOTICIAS TOCANTINS N | 1920 8 1 1 1 1 1 5 |Rs 75000 | RS 3.750,00
TOTAL-SBT-PALMASITO . -~ Atw . 3 RS 655000 ST
OTA A 0 R 670.488,00
OBSERVAGOES:

1) 0 PREGO “INTERIOR OU ESTADO™ FUNCIONA COMO UM FACILITADOR PARA MELHOR VISUALIZAGAC DO TODO, A VEICULAGAD OCORRERA EM CADA PRAGA QUE A EMISSORA TEM SINAL
* 2} OS5 MESES DE ABRIL E MAIO JUNTOS TAMBEM FORAM APENAS UM FACILITADOR PARA MELHOR VISUALIZAGAO DO TODO A COMPRA DE MIDIA OCORRERA EM MESES SEPARADOS
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TELEVISAO ABERTA - REGIONAL — 4° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATO:
B - FILME GERAL 307

CC:P =

e P } SETEMBRO - ANO BASE. i i CUSTO TABELA AUDIENCIAS - KANTAR IBOPE MEDIA - MARCADOS - TARGET 12+ - DATA: D11 112021 TO 31/01/2022
L7 SRR i R GEN lmcw| "™ [sTrlo 31 8,0 7lafaisls] ol TT.Ws. UNITARIO TOTAL AUDDOMIC. | AUDTARGET | TOTALGRP | TRPTARGET | CPPTARGET | CPMTARGET
. i Tmut s | BTN | 2 sislz 8 P10 iit) a2 (1130 14 [asl{Tae’] 17.) 48i] : : 2] B¥udl | e s =
RJ RIO DE JANEIRO GLOBO BOM DIA PRAGA JN 06:00 B 1 1 | 111 . 4 RS 6.084.00 [ RS 24256 00 We 58 438 234 1.082.22 51,28
RY RIO DE JANEIRD GLOBO PRAGA TV 1° EDIGAD N 12.00 B 1 2 RS 18.361,00 | R$ 3672200 148 50 288 18.1 228521 108.29
RJ RIO OE JANEIRD GLOBO GLOBO ESPORTE N 13.00 B 1 1 2 RS 23483.00 [ RS 46 988 00 185 90 231 181 2509.79 123 70
RJ RIQ DE JANEIRD GLOBOC PRAGCA TV 2 EDICAOD N 18:10 B 1 1| 2 RS 49.158,00 | R$ 98 318,00 258 12.9 518 279 3.530,07 187,28
TOTAL-GLOBO-RID DE JANEIRO/RJ e = P T : = 10 ol RS 20620000 = =1
RJ RIO DE JANEIRO INTERIOR" GLOBO E0OM DIA PRAGA N [ oano B 1 1 1[0 4 RS 1.270.00 | RS 5 480,00
RJ RIO DE JANEIRO INTERIOR® GLOBO PRACA TV 1 EDICAQ IN 1200 B 1 2 [ 4497.00 | RS 8994,00
RJ RIO DE JANEIRO INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE N 13.00 B 1 B i 2 RS 5219.00 [ RS 10.438,00
RJ RIO DE JANEIRO INTERIOR GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAO N 1810 ] K 1 3 RS 10.510,00 | R 31530.00
TOTAL-GLOBO-RIO DE JANEIRO ITERIOR*/RJ 3 = ; g = = i 1) RS 58.442,00 : == ; = =
PE RECIFE GLOBO BOM DIA PRAGA JN 06:00 a 1 1 1] 1 4 RS 312000 | RS 12.518.00 81 3.8 324 153 818,10 2377
PE RECIFE GLOAG PRACA TV 1" EDICAO N 12.00 ] 1 2 RS 471100 Rs 9 422,00 11 56 22 111 B46.05 40,09
PE RECIFE GLOBO GLOBO ESPORTE N 13:00 B 1 1 2 RS 584900 | RS 11.698.00 18 57 212 14 1.026.41 et |
PE RECIFE GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAO N 19:10 B 1 1 2 [ 16.849.00 | RS 33 696,00 26,0 131 521 783 1287 89 8103
TOTAL-GLOBO-RECIFEPE E e } z : HE e R 103 " R$ 67.334,00 5 : e z 3
PE PERNAMBUCO INTERIOR" GLOBO BOM DIA PRAGA N 08:00 B 1 1 1] 4 RS 706.00 | A3 2.824,00
PE PERNAMBLCO INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 1* EDIGAD N 12.00 B 1 2 RS 1.664.00 | RS 3.328,00
PE PERNAMBUCD INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE N 1200 B 1 1 2 R$ 152100 | RS 3.042.00
PE PERNAMBUCO INTERIOR" GLOBO PRAGA TV 2 EDICAO N 19:10 B 11 1 3 RS 342800 | RS 10.284,00
ALGLOBO-PERNAMBUCD INTERIORYPE ; 5 R = — 11 RS 19.478,00 e g
BA SALVADOR GLOBO BOM DHA PRAGA JN 06 00 B 1 1 101 4 RS 374700 | RS 14 9848.00 10,1 53 a04 214 701,83 2328
BA SALVADOR GLOBO PRAGA TV 1" EDICAD N 12.00 B 1 2 RS 5.948,00 | RS 11 858 00 115 80 2310 12.0 089,44 46,88
BA SALVADOR GLOBO GLOBC ESPORTE N 12:00 B 1 1 2 RS 701500 | RS 14.030,00 115 a0 230 12.1 116345 | 5513
BA SALVADOR GLOBO PRAGA TV 2 EDICAD N 18:10 B 1 1 | 2 RS 18.589.00 | RS 37.378.00 234 126 489 253 1.471.16 69.72
| TOTAL-GLOBO-3ALVADOR/BA L e S T L R 10 o kRS e ~ 78.082.00 ER el 3
BA BAHIA INTERIOR" GLOBO BOM DIA PRACA N[ o000 B 1 1 1] , 4 RS 1.947.00 | AS 7.788,00
BA BAHIA INTERIOR* GLOBO PRAGA TV 1° EDIGAO N 1200 8 ] 1 2 RS 509300 | RS 10.188,00
BA BAHIA INTERIOR® GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B 1 1 2 RS 4.761.00 | RS 522,00
BA BAHIA INTERIOR® GLOBO PRAGA TV 2 EDIGAD IN 18.10 B 11 1 a RS 10.058,00 | R$ 10,188 00
TOTAL-GLOBO-BAHIA INTERIOR'BA ! = ) = TEIT z 3 11 A T T RS = 5T.676.00 = R T
CE FORTALEZA GLOBO BOM DIA PRAGA JN [ oeno B 1 1|0 K 4 RS 237000 | RS 5 480,00 87 13 267 131 2188 3420
CE FORTALEZA GLOBO PRAGA TV 12 EDIGAD JN 12:00 B b 1 2 RS 4.247,00 | R§ 8.484.00 105 5.1 210 10.1 837 13 38.67
CE FORTALEZA GLOBO GLOBO ESPORTE JN 13.00 B 1 1 2 RS 5226.00 | AS 10.452,00 127 80 255 1.8 87807 4181
CE FORTALEZA GLORO PRACA TV 2° EDIGAD N 1910 8 1 1 2 RS 10.245,00 [ RS 20 480.00 187 8.3 324 16,7 122727 58,16
TS0 FORIAMERND i i o i 2 ERpETE g o L Ry e 48.918,00 5 = S B ;
CE JUAZEIRO 0O NORTE GLOBC EOM DIA PRAGA JN | oe00 B 1 1 11 4 RS 347,00 | RS 1.388.00
CE JUAZEIRO DO NORTE GLOBO PRAGA TV 12 EDIGAD JN 12.00 B 1 2 R$ 520,00 | RS 1.058,00
CE JUAZEIRO DO NORTE GLOBO GLOBO ESFORTE N 13:00 B 1 1 2 RS 787,00 | RS 157400
CE JUAZEIRO DO NORTE GLOBO PRAGA TV 2¢ EDICAD JN 18:10 B 1)1 1 e 3 RS 122400 [ RS 3972.00
TOTAL-GLOBOJUAZEIRO DO NORTE/CE s £ F e A i T & B — VR T] = " R$ 7.902,00 S s
MA MARANHAD ESTADO® GLOBO BOM DIA PRAGA JN | osop 8 1 1 : 1] 4 R$ 109100 | Rs 4,364,00
MA MARANHAO ESTADO" GLOBO PRAGA TV 11 EDIGAD N 12.00 B 1 1 3 RS 2.926.00 | RS 8.778,00
MA MARANHAD ESTADO" GLOBO GLOBOD ESPORTE N 13-00 ] 1 1 2 RS 3.349,00 | R$ 6.600,00
MA MARANHAD ESTADO" GLOBO PRAGA TV 24 EDICAD N 18:10 ] 11 1 3 RS 5.017.00 | RS 17 451,00
TOTAL-GLOBO-MARANHAD ESTADO WA TR, = g ; ; = i =T S12) = RS 37.293,00 T
P8 PARAIBA ESTADD* GLOBO BOM DIA PRAGA JN | oeon 8 1 1 K 4 R$ 1.107.00 | Rs 4428.00
P8 PARAIBA ESTADD" GLOBO PRACA TV 19 EDICAD N 12:00 8 1 2 RS 213000 | RS 4 260,00
FB PARAIBA ESTADO" GLOBO GLOBO ESPORTE AN 13:00 8 1 1 2 RS 214800 | RS 4292.00
PB PARAIBA ESTADO" GLOBO PRACA TV 2° EDICAQ JN 19:10 ] 11 |ET] 1 3 RS 545500 | RS 16.365,00
TOTAL-GLDBO-PARABA ESTADDPE A ST T T .o T T Qe RS 29.345.00
RN RIO GRANDE DO NDRTE ESTADO" GLOBO BOM DIA PRAGA N 08.00 ] 1 10 1] 4 ] 1.707,00 | RS 6 828,00
AN RIO GRANDE DO NORTE ESTADD" GLOBO PRAGA TV 1 EDIGAD N 12:00 B 1 2 RS 3297,00 | RS 6.594.00
AN RIO GRANDE DO NORTE ESTADOD" GLOBO GLOBO ESPORTE IN 13.00 B 1 1 ] 2 RS 380500 | RS 7.210,60
AN RIQ GRANDE DO NORTE ESTADD® GLOBO PRAGA TV 2* EDIGAD N 18:10 B 11 1 f 3 RS 7.143.00 | RS 21429,00
TOTAL-GLOBO-RI0 GRANDE DO NORTE ESTADO*IRN et i Pt T L : N = RS 42.061,00 —
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FORMATO:
€ - SPOT GERAL 30~

PA  |Santarém

PA |Santarém

PE [Jodo Pessoa

FB |Jodo Pessoa

PB |Jo2o Pessoa

P |Jodo Pessoa

P8 |Joao Pessca

PB |Joldo Pessca

PB |Jodo Pessca

PB [Jodo Pessca

P8 |Joao Pessca

PB [Jodo Pessoa

P8 |Joao Pessoa

PB [Campma Granda
PB [Campina Grande
PB [Campina Grande
PB [Campma Grande
PB |Campina Grande
PB |Campmna Grande
PE |Recte

PE |Recila

PE |Recife

PE |Recte

PE |Reafe

PE |Camuaru

PE |Caruaru

PE |Cansaru

PE |Carsans

PE |Camans

PE |Caruaru

PE |Petroina

PE |Petrolina

o
m

[Petrolna

-
m

Patrolina

Campos dos Goytacazes
Campos dos Goytacazes
Campos dos Goytacazes
Campos dos Goytacazes
Nova lguagu

R de Janeio

Rio ga Janeiro

Rio da Janero

Rio ge Jtaneiro

|Rio de Jangiro

Caba Frio

Caba Frio

[Macas

|Macaé

[Macaa

Petropoks

Pelrdpols

Peintguin

Votta Redonda

Volta Redonda

gagaegzzagaaagegEgrpaegrppgegarege

Volta Redonda
Mossord
Mossorty

| Mossort

RN |Natal

RN |Natal

RN |Matal

RN |Natal

RN |Natal

RN |Natal

RN |Natal

AN [Natal

RN [Natal

RR |Boa Visla

RR |Boa Vala

RR

202.356

202 356
296 302
296 302
611.598
811.598
611,508
811 598
811.598
811588
811598
811538
811588
811 598
811558
410332
410 332
410232
410 332
410322
410332
1 632.697
1.533 897
1633 697
¥ 633.697
1633697
358 120
356 128
356 128
356128
356128
356 128
2218
33218
Jaang
M3 219
511 168
511.168
&11 168
511.168
798647
6 520.266
6.520 266
5.520.266
6 520.266
6.520.266
216.030
216 030
244 139
244 139
244139
208.235
268 235
200.235
265201
26% 201
265.201
295 619
295 619
295.619
885.180
835 180
885180
885180
865 180
885 180
865.180
885 180
885.180
332 020
332020

33z 020

g’{?ﬂm.‘.ﬂoﬁn- | SETEMBRO:-ANOBASE
oo [ e | " [SPTpSTe ST SIS oT
RADIO CORREIQ FM MARABA 92,1 M 821 07.00 19.:00 c Al A | & ] | a
ROMA FM MARABA [ 919 0600 19.00 c P -1 o - 1 '
RADIO LIDERANCA FM FM 102.1 07.00 18.00 c 4 I o |« Rl T 4
CORREID FM 89,1 FM 99,1 07.00 1800 c | ‘ 0 1< | A i
RADIO RURAL DE SANTAREM AM 710 AM 7o 07:00 19.00 c 4 i . r . I 4 | - i 4
94 FM FM 84,1 06:00 19.00 c | L 4 : 41 _ | i:-t_i 0K
ARAPUAN FM JOAO PESSOA FM 953 07:00 18.00 c a 4 4 | a 4
[BAND NEWS FM - JOAO PESSOAS PR M 1033 06.00 19.00 G | a 1 all __‘__i 4T WP |
CABO BRANCO FM - JOAD PESSOA ™ 915 06.00 1900 e |4 +4_ | | ] l s 1 4 !
CBN JOAD PESSOA FM o7 06:00 02:30 c =] 2] | | 3 i | i
JOVEM PAN FM - JOAD PESSOA N 1025 06:00 19:00 c a I 4 ‘_‘l-i i " -1 [ }
LIBERDADE FM 99,7 M 597 07.00 19:00 c | 7 44— ' 4“;- ' 13| I < | '
[mux em - s0R0 PESSOAPE 2 937 06:00 19.:00 c |4 j 4 | , 4 I | ;j" _‘-4-7
RADIO POP FM M 893 09:00 1200 c =0 I+ _“I_-_ i [ 4]
= 1 b1 S : S . |
SUCESSO FM FM 929 07.00 19:00 c 4 | 2} |4 |8 [ | ]
TABAJARA FM - AM FM 1055 07.00 18.00 c | [+] I 4| ! P 2 s
98 FM FM 98.3 06.00 18:00 c | | 4 : :4_ +__ |4 | 4
CAMPINA FM FM 831 07.00 1900 c | a | 2 | 4| 4
CBN CAMPINA GRANDE M 1035 06.00 09:30 c 2 1— T3 1 2 | ' 2 h_ji_z I
CORREIO FM 98 1 M 98,1 07.00 19.00 c a1 I"; [ _:_| il ' s ]
MIX FM - CAMPINA GRANDE FM 105.9 06.00 19.00 c i i I [« 1 | ' r | I 4|
PANORAMICA FM FiM 873 0700 1900 c [ . | __1;_4“ I = T b s 1
RADIO CATURITE FM 104 1 M 104,13 06 00 19:00 c aF [aff e ]__ ! 7l i i |
RADIO CLUBE DE PERNAMBUCO AM 720 0500 19.00 c | } | 1 a i il +
RADIC NOVAS DE PAZ FM 88.1 06.00 1000 c 4 I -.t 4 T_ I 1.-at + 4 |
RADIC RECIFE FM FM 975 06,00 19.00 [+ I 4 I -,“4 | I_ 7 4+ | 4 I !
A | s | oo | oo | o [T AT Tal T 1Al ]
RADIO JORNAL FM 903 06.00 19.00 ¢ | (i [ . wl A I |4+
BAND FM - CARUARL/PE FM 102.1 06.00 1900 c |1 l o] [ T J a4
JORNAL CARUARU am 1080 06:00 18.00 c | ?4 I 1. =] 4 =1 4 ' i
JOVEM PAN FM - CARUARU M 1013 06:00 18:00 C ”4-!- ' al 4] I i 4 }
UBERDADE FM FM 947 07.00 19.00 c 1 4 ' [ r | ] i I 4 i
METROPOLITANA 98 FM FM 94,1 06.00 1800 c o] e 2| [ 5_‘.1... I+ ]
RBC CARUARL 102,5 FM FM 1025 0600 18.00 c i I a | I
|emissoRA RURAL FM M 1031 06.00 19:00 c '4'! | 4 | 4 | ]‘4 " Ta }
GRANDE RI3 AM AM 680 06 00 19.00 el = 4"+ _-4_!__i__|- 7l ! 4|
JORNAL PETROLINA FM 905 06.00 18:00 c o '_+_4 11 I 4 ' I I
RADIO GRANDE Ril) FM M 100.7 06.00 19,00 ¢ | 2l 1< _7 NI +
ABSOLUTA AM AM 1470 07.00 19.00 e ol el +"4-:-_' [ 4]
[BAND FM - cAMPOS DOS GOYTACAZESIRS | FM 96.1 06:00 19.00 ¢ | _, 4 :_ 4 :_ |_|_ '4'.7 : 4| +
JORNAL 89 FM - ALELUIA FM 891 07:00 19.00 c 4 al 1401 4 4 .
LIVE FM FM 100.7 06:00 19:00 ¢ ezl I I I | 4 [~ o T
I [ S G E AR
TROPICAL AM AM a0 0600 19.00 c o B I N 4 [+]
FM O DiA FM 1005 07.00 19.00 c 4 :_ a : i _lla Ir “] 4
RADIQ JB FM FM g99 07 00 19:00 c 4 | 4] 4 _ 4| 4
RADIC MELODIA Fh 87,5 08.00 19:00 c 1 + 11 [} /|
RADIC 83 FM - RIO DE JANEIRGVRJ FM 533 06:00 19:00 c |4 ] o] |a I |- 1 5
SUPER RADI TUPI M %55 06:00 19:00 c I P o o 1
LITORAL FM FM %45 o700 19:00 [ s | I 4 .- -:h4 (= |- ; I+
1025 FM- ALELUIA FM 1025 07.00 19.:00 c | 4“1- | a . : 4| i ol
Radio Hits 99.7 FM M w7 07.00 19:00 ¢ 4 | a 4 [ 4 4
D e T e et |
RADIO 85 FM FM 953 o7.00 1900 c 4] 1] L___ | ] |«] |
103 FM - ALELUIA FM 1035 0600 09:00 c F 2| |z [ 2 z |
|RADIO IMPERIAL AM 1550 AM 1550 06:00 18:00 c | s [a4] i ! 4 ol |
TRIBUNA FM FM 885 06.00 18:00 c 7R i R 4_!__ _1 2 al
UCP FM FM 1063 07.00 18.00 e | T : s L l_ _!_4_ _._4 L _
CIDADE DO AGO FM FM 1033 600 2359 ¢ |+ | 4_;_ |4 |---—-i-----§ i |4 ,
1015 FM .- ALELUIA FM 1015 07,00 1500 c | 4] | ‘| i_ [ -] |- ]
65 FM M 84,7 06.00 19.00 c |a| 4 | al | | |+ [ 4
DIFUSORA 1170 AM AM 170 07 00 15.00 c I« | a| |__i_! 2l | 4+ 1
|RURAL Am AM 990 0500 18.00 (o3 :! 4 ' 4 ] ! i; 4 _:_:
TCM 95 FM Fi 887 07 00 1900 c 4 [ 4 | | 4 4
_ - 4 .}
CHN NATAL Fm 811 0600 09.30 c 2 | 2 2| | 2 2
JOVEM PAN FM - NATAL M B89 08.00 19.00 c ' -:_4 a | _ 4 l ol |
MIX FM - NATALIRN FM 1039 0600 1900 [l 4 _-._4-‘ | 4 |t I. | N 4
PARAISO 1028 FM FM 1029 o oo 18.00 c + 4| | 4 | 4
RADIO 97 FM NATAL M 979 07 00 19:00 ¢ [« [a e I . LY [ 4]
. | w0z | orea | woe | e | 1. J L ] ;'_’I"_'; O]
95 MAIS FM FM 959 07.00 18.00 c 4] |a | 4 [a] |
96 FM FM o7 o7 00 19.00 c I a I 1 4'7' T 4 :
98 FM NATAL FM 988 06.00 19.00 c ‘| i 4 | ol | 4_;_ | 4.;
EQUATORIAL 83 FM FM 93,3 08 00 18.00 c a | 4 |
FM MONTE RORAIMA 107.9 . RCR M 1078 07:00 19.00 c
FOLHA DE BOA VISTA c

g 8 8 ¥ 8 8 8 8

2 3 3 8 8 8 8 8 3 8813 88 3

g 8§ 8 8 8 8 83 8 8 3 8 8 8 8 B ¥ B B &g BB BEEEBE 8B S 3 8 B

-
=

8 8 8 8 8 8 8 8 8 8B 8

i VALORTABELA |
| onmAmosa- | ToTAL |I
RS ;n.oJ ;s ‘ 3-;_46.00
] 42,00 | RS 840.00
RS 172,00 | RS 344000
RS 17200 |RS  3.44000
RS 10000 |RS 200000
RS 97,00 | RS 1.940.00
] 3s2|Rs 687040
RS 20400 RS 408000
RS 55,35 | RS 1107.00
RS 7300 [ RS 730,00
RS 1600 (RS 7.120.00
RS 715,00 | RS 1.500.00
RS 139,00 | RS 2780,00
R3 266,00 | RS 532000
RS M352 |RS  6.870.40
RS 240,00 RS 480000
RS 40500 |[RS  B.100,00
R$ 236,50 | RS 4.730.00
RS 5700 | RS 570,00
R$ 27000 | RS 5400.00
RS 133,00 | RS 266000
RS 194,00 | R$ 3 680,00
RS 26040 | RS 5200.00
RS 46200 [R$ 924000
RS 479,00 | RS ©9.580.00
RS 488,00 | RS 9 360,00
A 207,00 [RS 411000
3 396,00 | R$ 7 920.00
RS 55400 (RS  11.080.00
RS 106,60 |RS 213200
RS 45800 (RS  9.160,00
RS 25180 (RS  5036.00
RS 1515 |RS 230300
R$ 18220 |RS 364400
RS 52,50 | RS 1 050.00
RS eo,68 RS 1.392,60
RS 106,60 |RS 213200
RS 28,00 | RS 1.520.00
RS 16000 |[RS 320000
RS 21400 |RS 428000
RS 100,00 | RS  2.00000
RS 18500 | RS 330000
RS 12000 | RS 2.400.00
RS 219800 | RS 4396000
RS 200000 |RS 6000000
R$ 229000 |R$ 4550000
A$ 125000 |RS 2516000
Rt 547000 |RS 10340000
RS 134,00 | RS 2 680,00
RS 80,00 | RS 160000
RS 350,00 | RS 7 000,00
R$ 53381 | RS 1199220
RS 80,00 | RS 800,00
RS 22000 |[RS 440000
RS 211,26 |[RS 422520
RS 24000 RS 480000
R$ 12075 [RS 241500
R$ 80,00 | RS 1 600,00
RS 42200 | RS 8 44000
RS 42,00 | ms 840.00
RS 18,00 | RS 360,00
R$ 5255 | R 105100
RS 99,00 | RS 990,00
£ 14200 | RS 284000
s 163,00 | R$ 326000
RS 80,00 | RS 1600 00
(1] 133,00 | RS 2 660,00
RS 118,00 | RS 7 360,00
R 50,00 | R$ +200.00
RS 29500 (RS 430000
RS 15040 |RS 300800
RS 13300 |RS 286000
RS 83,00 | RS 1660,00
RS 11400 [RS 228000

*
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Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad | NOV/2021 A JAN/2022

[DISTRITO FEDERAL GRANDERIO DE JANEIRO
DFE - NOV/2021 A JAN/2022 GRJ - NOVI2021[A JANIZ022
10+ 15+ 10+ 15+
07-19 07-19 07-19 D7-18
|SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A'SEXTA SEGUNDA A SEXTA
Emissoma OPME AFIN% OPME AFINPL |Emissora OPM# AFIN% OPME AFIN%
DFE - FM-TOTAL FM 256.601 .27 101,53 249 83937 103,84 GRJ - FM-TOTALEM' 1.769. 956,88 100,001 1714.938,02 103,89
DEE - FM-GLUBE 105 EM 35.681.74 100,48 35.097.34 103,82 GRJ - FM:MELODIA 290.915,95 100,00 279.790,26 102,93
DEE - FM**NAQ ASSINANTE'EM 31.866,45 100,58 31.199.53 103.44| |GRJ-FM-FM O,DIA 290.300,57 100,00 272.841,15 100,58
DFE - FM-JOVEM PAN FM 29.741,16 101,37 29.576,10 105,86| |GRJ-FM-JB:FM 99.9 239.597,66 100 00| 236.558,08 105,66
DFE - FM-ATIVIDADE'FM 107.1 27.019,28 101,70 25.960,65 102,64 GRJ - FM-RADIO TUPI 220.807,23 100,00 218.086,38 105,70
DFE - FM-JK 102.7 FM! 18 968.01 100,82 18.277.02 102,04 GRJ - FM-83 FM 123.027,42 100 00 117.115,90 101,88
DFE - FM-ANTENA 't 14 928,12 101,83 14 895,36 106,72 GRJ - FM-RABIO GLOBO 99.655 75 100 00 94 801,36 101,81
DFE - FM-CBN 1368547 103,28 13 560,46 107,50 |GRY - FMNAD ASSINANTE FM 92.198,12 100.00 69.029,96 103,34
DFE - FM-MIX 1284347 101,49 12.642,30 104,94| |GRJ- FM-102.1 RADIO MIX 71.027,00 100.00 69605,33 104 68
DFE- FM-1041IMETROPOLES FM! 1267463 102,68 11.620,05 98,38 GRJ - AM-TOTAL AM- 52.261.40 100.00 51.866,60 106,21
DFE - FM:BAND NEWS 9.940,55 102,93 9.358,22 101,78 GRJ -FM-104,5 POSITIVIDADE' FM 37.804 37 100 00 37.388.76 10584
DFE - FMLOUTRAS FM 9.568,34 99,01 0.656,28 94,94 GRJ - FM-SULAMERICA PARADISO 37.708 .00 100.00 37.708.09 107.02
DEE - FM\NOVABRASIL FM| 0,274 40 102,61 9.269,12 107,93 |GRJ-FM-CATEDRAL'FM 106.7 36.258,48 160,00 35.796,29 105,66
DEE - FM:VERDE OkiVA 9.204,85 103,34 9.119,63 107,55 GRJ - FM-BANDNEWS FM 20.3 35.928.77 160 .00 35.928.77 107.02
DFE - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM 5.683.68 100,24 5.308.27 98,34 GRJ - AM:*NAC ASSINANTE AM 34.845 97 100 00 34.469 41 105 86
DFE - FM-TRANSAMERICA' 5.518,81 103,34 5.518,81 108,55| |GRJ-FM-TRANSAMERICA 31.673.00 100,00 31.512,15 106,48
DRE - FM-ALPHA FM 89.9 5.370.05 102,94 5.351,81 107,77 GRJ - FM-NOVA BRASIL 30.643 44 100.00 30.596.09 106, 86
DFE - AMTOTAL AM' 5,294 50 101,78 502247 101,42 GRJ - EM-CBN 28.626 .00 100.00 28.626 .00 107.02
DFE - FMINAGIONAL FM/ 526,79 102,41 332293 101,36 GRJ -“FM-OLUTRAS FM 26.781 .51 100.00 24 452 95 97,72
DFE - AM-*NAD ASSINANTE AM 3.398.00 101,28 3.157 46 08,85 GRJ - FM-ANTENA 1 - LITE FM 25757 89 100 .00 25,757 .89 107.02
DEE - AM-RADIO NACIONAL BRASILIA 812,25 103.34 768,77 102,73| [GRJ - FM-NAC LEMBRA/NAO SABE FM 22,995 82 100,00 21.782 64 101,37
DFE - EM-MAIS BRASIL. NEWS 775,15 103,34 775,15 108,55 [GRJ-EM-GOSPEL FM 18.203.23 100.00 17.644,26 10373
IDFE - AM-NAOQ LEMBRA/NAQ SABE AM| 483,13 100,82 485,22 108,55] [GRd~ AM-RADIO TUPI 10.462 51 100.00 10.462 51 107,02
IDFE - AM-OUTRAS AM' 344 97 103,34 344,97 108,55 GRJ - FM-TRIBUNA £M 88.5 521595 100.00 5.094 10 104 52
|DFE - AM-MEC 256,06 103,34 256,06 108,55 GRJ - FM-MEC FM 4.821.63 100.00 4.821.63 107.02
GRJ - AM-RADIO NACIONAL 215820 100 00 213996 106 .12
GR. - AM-OUTRAS AM 2.063,94 100.00 2.063.94 107,02
GRJ - AM-NAQ LEMBRAINAC SABE AM 1.886.35 100,00 1.886 35 107,02
GRJ - AM-MEC AM 844 44 100 .00 844 44 107.02
GRANDE SAD PAULO : GRANDE SALVADOR
GSP - NOV/2021 A JAN/2022 SAL - NOVI2021 A JANI2022
A0+ 15+ 10+ 15+
07-19 07-19 07-19 07-19
SEGUNDA A SEXTA {SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA
Emissora ORM# AFIN% OPM# AFIN% Emissora OPM# AFIN% OPM# AFIN%
GSP - FM-TOTAZEM 2.255.104,73 100,00f 2.201.338,03 105,10 SAL - FM-TOTAL EM 352 703.85 100,00 382 440,07 101,73
GSP -FM-BAND FM 186.923.88 100,00 179.649,79 103,48 BAL - FM/PIATA FM 62 004,61 100,00 60.426,58 101,80
GSP - AMITOTAL AM 173.481,88 100,00 170.688,00 10594 [SAL - FM-GFM 20.1 60 538,50 100,00 59.435,18 102,56
GSP - EM-NATIVA FM 145.755,86 100,00 142 491,91 105,26] [BAL - FM:BAHIA FM 37.202,87 100,00 3496903 98,19
GSP - EM-TRANSCONTINENTAL 145.086,07 100,00 139.860.15 103,79 SAL - FM-"NAQ ASSINANTE-ITAPOAN FM 3279147 100,00 32.197,99 102,57
GSP - FM-AUPHA'EM 1017 L 136.872,06 100,00 135.589,60 106,67 SAL - AM-TOTAL AM 2781524 100,00 27.00097 101,40
GSP - EM-IOVEM PAN FM 127.995,81 100,00 126.731,09 106,61 SAL - FM-A TARDE FM 20915,14 100,00 20 194 85 100,87
GSP - FM-GAZETA FM/ 119.626,89 100,00 116.194,30 104,41 SAL - EM-JOVEM PAN SALVADOR 17 746,74 100,00 16 909,88 099,54
GSP - FM-METROPOLITANA YES 96.546,37 104,00 93,794,08 104,60] |SAL- FM-SOCIEDADE 17.173,93 100,00 16,993 40 103,36
GSP - FM-88 FM'A RADIO ROCK 95.881,88 100,00 94,993,89 106,67 SAL - EM-"NAD ASSINANTE-BAIANA EM 16.601,15 100,00 16.305,64 102,60
GSP - FM-ANTENA 1 91.448 .54 100,00 90.843,42 106,96 SAL - FM-OUTRAS FM % 14 113,37 100,00 1395646 103,30
GSP - FM-RADIO MIX 186.3 86.011,83 100,00 84.583,04 105,88 BAL - FM-SALVABOR FM 92.3 14.106,14 100,00 13.609,01 100,78
GSP - FM-105 FM | B4 693,00 100,00 81.48821 103,60 SAL - FM-METROPOLE 13.106,66 100,00 12 948,79 103,20
GSP - FM-NOVABRASIL FM 76.526,15 100,00 76,479,711 107.61] [SAL - EM-*NAO ASSINANTE-RED ALELUIA 11.349,94 100,00 11.093,38 102,10
GSP -EM-KISS FM| 7351784 100,00 73.465,01 107,59 SAL - FM-EDUCADORA FM 11.324,07 100,00 10.968,81 101,19
GSP - FM-NAO LEMBRAINAD SABE EM 7204373 100,00 65.530,66 97,04 SAL - FM-NOVABRASIL EM 10.849,26 100,00 10 301,26 100,05
GSP - FM-OUTRAS FM 70.093,61 100,00 65,434,08 100,51 [SAL - FM-BANDNEWS'FM 9.966,99 100,00 9.897,50 103,73
GSP - FM-BAND NEWS 65.355,22 100,00 64.678,65 106,56 SAL - AM-SOCIEDADE 8.52512 100,00 852512 104 46
GSP - FM-RADIO DISNEY. §59.253,16 100,00 56.934,56 103,46 SAL - FM-TRANSAMERICA 8.446,52 100,00 8.129.01 100,54
GSP - FM-CBN; 54.598,23 100,00 54.443.27 107,37 SAL - AM-EXCELSIOR 7.492 40 100,00 7.167 61 99,93
GSP - FMIPLAY.FM 53.438,24 100,00 53.388,69 107,57 SAIL - FM-DIGITAL FM! 7.348.95 100,00 7.216,19 102,58
GSP - FM-ENERGIA 97 FM - B7FM - 87.7 51.619,04 100,00 50.824 40 106,01 SAL - FM-*NAQ ASSINANTE-NOSSA RD FM 5.445,68 100,00 5.416 44 103,90
GSP - EM-RADIO BANDEIRANTES 48,145,00 100,00 47.734,01 106,75] |SAL - FM-NAQO LEMBRA/NAC SABE FM 531275 100,00 5.272,58 103,67
GSP - FM-RADIO MASSA EM 42.336,22 100,00 4075027 103,64 SAL - FM-EXCELSIOR FM' ; 5.132,51% 100,00 4.972,81 101,21
GSP - EM-GOSPEL FM 40.455,70 100,00 39.685 81 105,65 SAL - AM-"NAO ASSINANTE-NOVC TEMPO 5.037,94 100,00 4,856,70 100,70
GSP - FM-TRANSAMERICA FM100.1 39.830,65 100,00 39.538,62 106,88 SAL - FM-*NAQ ASSINANTE-LIDER FM! 4,975,322 100,00 4,926,55 103,44
GSP - FM-TROPICAL 34,579,79 100,00 33,964,30 105,76 SAL - FM-"NAO ASSINANTE-SUCESSO 4.830,58 100,00 4798,42 103,77
GSP - AM-"NAO ASSINANTE-RD CAPITAL 34.370,33 100,00 34.238,18 107.26] ISAL - AM-*NAD ASSINANTE-CRUZEIRO! 2.729,67 100,00 2676,81 102,44
GSP - EM-TOP FM. 32.080,27 100,00 31.348,17 105,22 SAL - FM-"NAD ASSINANTE-BALADA FM 142071 100,00 140909 103.67
GSP - AM-JJOVEM PAN AM 23.091,32 100,00 23.091,32 107,67 SAL - AM*NAD ASSINANTE-RD BAHIA 1.184 34 100,00 1014 95 88,77
GSP - EM-*NAO ASSINANTE-MUSICAL FM 22.384 49 100,00 21.743,99 104,59 SAL - AM*NAO ASSINANTE-CULTURA 1007518 100,00 995 69 103,24
GSP - FM“NAO ASSINANTE-IMPRENSA 17.822.28 100,00 17.663,83 106,71 SAL - AM-"NAQ ASSINANTE-RD NOTICIA 916,61 100,00 91661 104 46
GSP - EMNAO ASSINANTE-NOSSA RD 17.183,76 100,00 15.643,95 08,02| [BAL- AM-*NAQ ASSINANTE-METROPOLE 299 69 100,00 299 69 104,46
GSP - AM-SUPER RADIO ; 13.171,65 100,00 1272045 103,98 SAL - AM-OUTRAS AM 23517 100,00 23517 104 46
GSP - FM-CULTURA EM 12.265,66 100,00 11.981,17 105,17 SAL - AM-NAO LEMBRAINAD SABE AM 195,69 100,00 195,69 104 46
GSP - AM-"NAO ASSINANTE-RD RECORD 11.686,79 100,00 11.538,22 106,28 SAL - AM-*NAO ASSINANTE-CRISTAL 181,09 100,00 116,92 67,45
GSP - AM-RADIO BANDEIRANTES 10.167,55 100,00 10.167,55 107.67
GSP - AM-NAO LEMBRAINAD SABE AM 9.684,38 100,00 9.510,02 103,59
GSP - FM-*NAQ ASSINANTE-CAPITAL FM' 0 858,92 100,00 0.680,10 105,72
GSP - FM-ELDORADO FM* 962317 100,00 953707 106,71
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GRANDE RECIEE GRANDE FORTALEZA
REC - NOVI2021 A JANI2022 FOR - NOV/2021 A JAN2022
30+ 16+ 10+ 15+
0718 07-19 07-19 07-19
SEGUNDA A'SEXTA SEGUNDA A'SEXTA SEGUNDA A'SEXTA SEGUNDA'A'SEXTA
|Evittsisata OPM# AFIN%: OPMH.: AFIN% |Emissora OPM# AFIN% ORMY AFIN%
REC - EM-TOTAL'EM/ 442.336,53 100,00 421.150,09 103,44 FOR - EM-TOTAL FM 520.362,90 100,00] 491.615,81 102,35
REC - EM-*NAD ASSINANTE-NOVAS PAZ 76.577,88 100,00 71.520,34 101,47 FOR - FM-FM 83 117.168 47 100,00 109.822,75 101,54
REC - FM-RECIFE-FM 58.147 40 100,00 55.651,72 103,98 FOR - EM-JANGADEIRO FM 88.9 105.132,31 100,00 96.351,73 99,29
REC - EM-NAD ASSINANTE:MARANATA FM 44,662,03 100,00 41.487,17 10091| [FOR - EM-RADIO DOM BOSCO 42.601,70 100,000 41.161,39 104.67
IREC - FM-CLUBE:FM 41.82941 100,00 40.294 59 104,66 FOR - AM-TOTAL AM 40.395,11 100,00 40.054,08 107,42
|REC - EM-RADIO JORNAL 40.823,87 100,00 39.666,32 106,56 FOR - EM-80 FM 27.466,96 100,00 25.557,45 100,80
IREC - AM-TOTAL AM | 22.414,60 100,00 21.837,12 104 88 FOR - EM-*NAO ASSINANTE-RD LOGOS FM 25.837.51 100,00 24.422 96 102,40
IREC - FM-NOVABRASIL FM 21.658,67 100,00 21.310,59 106,90| |FOR.- EM-JJOVEM PAN 25.789,.21 100,00 25.627.22 107,65
IREC - EM-JOVEM PAN' 20.694.91 100,00 20.155,63 105,81 FOR - AM:VERDES MARES AM| 21.772,88 100,00 23.503,75 107.11
|REC - EM-*NAD ASSINANTEMUSIC EM 16.855,88 100,00 16.586,18 106,28 FOR - EM-CIDADE 99.1 FM 19.485,23 100,00 19 113,86 106,27
IREC - EM-INAQ ASSINANTE.EVANGEL| FM 13.132,53 100,00 12.661.45 104,75 FOR - EM-*NAQO ASSINANTE-IESUS FM 17.630,58 100,00 16.338,82 100,40
IREC,— FM-OUTRAS FM i 12.968,09 100,00 11.7688.,94 98,77 FOR - EM*NAGC ASSINANTE-RD M CAN EM 16.944,29 100,00 15.471,69 98,92
IREC - FM-CANAA'FM 9113 12.148.65 100,00 10.611,08 94,89 FOR - FM-OUTRAS FM ; 12.624,20 100,00 11,473,090 98,45
IREC - FMNAD ASSINANTE-YNTER 1024 10.129,35 100,00 9.367,19 100,47 FOR - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM! 10.537,75 100,00 10.269,26 105,57
REC - FM-RADIO OLINDA 9.498,16 100,00 9.354,13 107,00 FOR - EM-*NAO ASSINANTE:RD DEUS EA 10.492,37 100,00 9.768,77 100,86
REC - EM*NAO ASSINANTE-RED BR 83,3 8.967,98 100,00 8.026,35 97.24 FOR - EM-TNADQ ASSINANTE-TEMPO FM 10.106,01 100,00, 10.076,94 108,02
REC - EM-'NAO'ASSINANTE-TRIBUNA EM 8 965,42 100,00 8.953,98 108,51 FOR - EM-NOVA BRASIL FORTALEZA 9.163,43 100,00 9.074,74 107,28
REG - AM:RADIO JORNAL 8.538,11 100,00 8.486,23 107,98 [EOR.- EM-ATLANTICO!SUL FM 7.456,58 100.00{  7.456,58 108,33
REC - FMSTRANSAMERICA 8,077,423 100,00 8.052,51 108,11 FOR - FM-BEACHIPARK FM 714324 IDO.DCII 6.971,19 105,72
REC - FM-O8N RECIFE 7.827,80 100,00 779787 108,23 FOR - EM~JOVEM PAN NEWS 7.003,53 100.00] 6.967.67 107,78
REC - FM-NAC LEMBRA/NAD SABE FM | 7.106,08 100,00 6.134,83 93,80 FOR - FM-"NAO ASSINANTE:R A §9.9 FM 6.954,38 100,001 6.182,03 96,30
REC - FM-*NAO ASSINANTE-HITS FM 6.984,84 100,00 6.679,46 103,89 FOR - EM-"NAO ASSINANTE-LIDERANCA 4544 92 100.00] 4.403,36 104,96
REC - AM-*NAQ ASSINANTE-TAMANDARE 617174 100,00 6.097,77 107,34 FOR - AM:*NAO ASSINANTE-RD SHALD AM 4487114 100.00| 4487 1 108,33
REC - FM*NAO ASSINANTE-RED ALELUIA 3.466.52 100,00 3386.21 106,13 FOR - FM-*NAO ASSINANTE!RD LIDER FM! 4,195,735 100.00| 3.742,02 96,62
REC - FM-*NAO ASSINANTE-UNIVERSI FM 3.386.53 100,00 336231 107,87 FOR - AM-*NAO ASSINANTE-RD ASSUN AM 4.180,79 100,00 4.180,79 108,33
REC - AM-*NAC ASSINANTE-RED BR AM 332619 100,00 274875 89,74 FOR - FM-RADIO O POVO/CEN FM 3.983,62 100,00 3.983,62 108,33
REC - FM:*NAC ASSINANTE-FOLHA FM 3.194.03 100,00 3.194,03 108.64| [FOR-FM-JANGADEIRG BAND NEWS 3.969,14 100,00 392375 167,00
REC - AM-CLUBE AM! 294154 100,00 2941 54 108,64 FOR - FM-*NAO ASSINANTE-FORTALEZ FM' 3.645,34 100,00 3.534,12 105,03
REC - FM-*NAQ ASSINANTE-MHOSSA RD 1.997 54 100,00 1.978 67 107,62 FOR - FM-"NAO ASSINANTE-UNIVERSI FM 3.496,04 100,00 3.417.25 105,89
REC - FM-*NAQ ASSINANTE-RD BISPA 1.707.72 100,00 170772 108,64 FOR - FM-NAQ ASSINANTE-R V FM 98.3 3.172,90 100,00 3.049,64 104,12
REC - FM:RD FRE! CANECA FM 1015 1.420.81 100,00 1.420.81 108,64 EOR - PM-"NAQ ASSINANTE-RD 5 DRAGAQ MAR J.166,75 100,00 3.025,09 103,49
REC - AM-NAO LEMBRA/NAD SABE AM 463,36 100,00 389,16 91,25| |FOR - FM-'NAD ASSINANTE-EXPRESSO EM 2.713,73 100,00 2.713,73 108,33
REC - AM-"NAQ ASSINANTE-1380 AM 451.40 100,00 451.40 108,64 FOR - AM-RADIO O POVOICBN AM 212619 100,00 2.126,19 108,33
REC - AMLOUTRAS AM 214,08 100,00 214.08 108,64| [FOR - AMNAQ ASSINANTE-RD C AM 860 1,833,28 100,00 1.833,28 108,33
REC - AM-*MAO ASSINANTE-GUARANY AM 17591 100,00 17591 108,64 EOR - £M-INAO ASSINANTE-JERUSALE FM 1.831.21 100,00 1.831,21 108,33
REC - AM:*NAD ASSINANTELRELOGIO AM | 132.28 100,00 132,28 108,64 FOR - FM-"NAQ ASSINANTE-NOSSA RD 1.606,27 100,00 1.606,27 108,33
FOR - FM-NAO ASSINANTE-AGORA FM 1.453,87 100,00 1.433,31 106,80
FOR - FM-'NAO ASSINANTE-RD FM ASSEM 1.253,75 100,00 1.231,24 106,39
FOR - AM-"NAO ASSINANTE-RD METROPOL 1.202,15 100,00 1.192,20 107,44
FOR - FM-*NAO ASSINANTE-PLUS FM CAS 1.091,80 100,00 913,18 90,61
FOR - AM-NAO LEMBRA/NAO SASE AM 942,68 100,00 942,68 108,33
FOR - AM-"NAQ ASSINANTE-RD IRACE AM 734,97 100,00 673,02 99,20
FOR - FM-*NAD ASSINANTE-SEN FEDERAL 699,87 100,00 699,87 108,33
FOR - AM-*NAD ASSINANTE-RD PITAGUAR 459,04 100,00 459,04 108,33
FOR - AM-OUTRAS AM 352,76 100,00 352,76 108,33
FOR - AM-*NAD ASSINANTE-RD UIRAPURU 303,26 100,00 303,26 108,33
GRANDE GOIANIA CAMPINAS
GOl - NOV/2021 A JANR2022 CAM - NOVI2021 A JANI2022
10+ 15+ 10+ 15+
07-19 07-19 07-19 07-1%
SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA
Emissora OPMA AFINS OPM# AFIN% Emissora OPM# AFINF; OPM# AFIN%
GOI - FM-TOTAL FM 282.031,22 100,00 271.746 55 104,10] |CAM - FMFTOTAL FM 113.418 46 100.00 111.088.45 104,98
GOl -FM-98.5°FM 51.386,26 100,00 47.692 68 100,27 CAM - FM-BAND FM 1379571 100,00 12.925,21 100,42
GOl - EM-*NAO ASSINANTE-TERRA FM 34.542,53 100,00 34.007,33 106,36 CAM - FM-EDUCADORA FM 12.946 B8 100,00 12 841,94 106,32
GOl - EM-PAZ EM' 26.917,98 100,00 25.685,33 103,09 CAM - FM-ANTENA 1 11.192,96 100,00 11.170,66 106,97
GOI - EM-RADIO POSITIVA FM 24.452,06 100,00 23.137.69 102,23 CAM - FM-RADIO CIDADE FM 92'5 1019542 100,00 10.036.,62 105.51
GOl - AM-TOTAL AM 20.917,75 100,00 20.306,02 104,88 CAM - FM-OUTRAS FM 7.677.37 100,00 7.354 09 102,67
GOt - FM-88 A RADIO ROCK 17.332,59 100,00 17.103,82 106,61 CAM - FM-*NAQ ASSINANTE-105 FM 7.660.59 100,00 742184 103.84
GOI - FM-JOVEM PAN GOIANIA FM 16,779.71 100,00 16,727 00 107.70| |CAM - FM:NATIVA FM 7.404 82 100,00 7.214.31 104,43
GOi -EM-INTERATIVA EM 14,668,688 100,00 14,478 74 106,63 CAM - FM-33.3 RADIO LASER 6.877,97 100,00 6.836,06 106,53
GOt - FM-OUTRAS FM 12.895,93 100,00 12.469,24 104 46 CAM - FM?NAO ASSINANTE 89.9 JV PAN 6.643.14 100,00 6.566 07 105,94
GOl- FM-RADIO ALPHA EM 12,251,311 100,00 11.989 41 105,73 CAM- AM-TOTAL AM 6.578.69 100,00 6.505 48 105,99
GOl - EM-EXECUTIVA 12.156,68 100,00 11.696,30 103,94 CAM - FM-*NAQ ASSINANTE:RD CEN 98/t 6.190,31 100.00 6.170,58 106 84
GOl - EM-RADIO SUCESS0 EM 98,3 FM 11.150,56 100,00 10.863,66 105,26{ |[CAM - FM-NOVABRASI. FM 5.828.46 100,00 5.782,18 106,33
GOt - FM-VINHA FM 11.121,70 100,00 10.945,68 106,23) [CAM - FM-*NAD ASSINANTEEDUC CAMP 5.659,59 100,00 5659,59 107,18
GOf - FM-CBN 10.886,42 100,00 10.395,60 103,16 CAM =~ FM-*NAD ASSINANTE-MIX FM 3.618,16 100,00 3.585,04 106,20
GO - AMNAD ASSINANTE-DIF PAI ETE 7.496,43 100,00 7.370,04 106,21 CAM - AM:-*NAO ASSINANTE-CENT AM 870 3.146,56 100,00 3.138,06 106,89
GO ~EM-'NAD ASSINANTE:BAND NWS'EM 4,546,22 100,00 4.546,22 108,04 CAM - FM:RD JOVEM PAN NEWS FM 100.3 234294 100,00 2342,94 107,18
GOl - EM-'NAD ASSINANTE-CLUBE FM 4.195,74 100,00 3.727.98 0599| [CAM - FM-NAO LEMBRA/NAO SABEIFM 192252 100.00 1.829,83 102,02
GOt - AM-*NAO ASSINANTE-820 3.842,30 100,00 3.842,30 108,04 CAM - AM:*NAO ASSINANTE:BANDEIRA AM 1.250,73 100,00 1.2560,73 107,18
GOl - EM-*NAO ASSINANTE'RED ALELUIA 347374 100,00 3.205,49 99,69 |[CAM - FM*NAO ASSINANTE-RED ALELUIA 1.120,99 100,00 1.102,24 105,39
GOt ~FMINAQ LEMBRAINAD SABE FM 3.327,30 100,00 3.254 47 105,67 [CAM - FM-"NAQ ASSINANTE:MASSA FM 1.113,88 100,00 1.071,34 103,09
GOI - AM:*NAQ ASSINANTERD SAGRES 3.250,33 100,00 2.821,42 93,78 [CAM - EMi*NAQ ASSINANTE-TOP EM 969,22 100,00 960,22 107,18
GOl - FM"NAD ASSINANTE-BON VENT FM 2.969,78 100,00 2.966,63 107.92| [CAM - AM-*NAD ASSINANTE:RD BRASIL 645,22 100,00 631,41 104,89
GOl - FM-*NAD ASSINANTE-RD MANIA 1.998,34 100.00 1.988,34 108,04 CAM - AM:RD JOVEM PAN NEWS AM[1230 512,77 100,00 512,77 107.18
GOl - FM-"MAO ASSINANTE-S BRASIL EM 1.941,37 100,00 1.842,83 102 55| |[CAM - AMSINAD ASSINANTEIRD CBNI1380 477,50 100,00 477,50 107,18
GOl - AMOUTRAS AM 1.863,34 100.00 1.863,34 108 .04 CAM - AM:OUTRAS AM 374,10 100,00 374,10 107,18
GOl - AM-"NAO ASSINANTE-BRASI. CENT 1.556,17 100,00 1.556,17 108 04 CAM - FiM*NAO ASSINANTE:PAZ FM 257,52 100.00 208,72 85,87
GOl - FM*NAD ASSINANTE-RBC FM 1.169,61 100.00 1.169,61 108,04 CAM'- AM-NAO LEMBRAMNAD SABE AM! 171,82 100.00 120.91 75,43
GOl - EM"NAD ASSINANTE-SUC NW 88.9 1.016,3% 100.00 1.004,96 106,82
GOl - FM-*NAD ASSINANTE-ANT 1 FM 850,13 100 00 837,53 106,43
GOl - AM-RADIO DAQUI 832,88 100.00 791,98 102,73
GO - AM-*NAO ASSINANTE-ALI NOT AM 708,04 100,00 708,04 108.04
GO - AM-"NAO ASSINANTE-UNIVERS 505,29 100,00 489,84 104 .71
GO - AM-NAC LEMBRAINAD SABE AM 464,60 100.00 464,60 108 04
GOl- AM-*NAO ASSINANTE-RD RIVIERA 398.28 100,00 398,28 108.04
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Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad | NOV/2021 A JAN/2022

GRANDE'RORTO ALEGRE GRANDE CURITIBA
POA - NOVI2021 A JANI2022 CTA - NOV/2021 A JAN2022
10+ : 15+ 10+ 15+
07-19. 07-19 07-19 {07-19
SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA
Emissora OPME AFIN% OPM# | AFIN% Emissora joPM# AFIN% OPM# AFIN%
POA - FM-TOTALEM 526.498 45 101,25 516.825,72 103.40| [CTA-FM-TOTAL FM 375.658,16 100,00| 362.103,55 104,70
POA - FM-GAUCHA 64.287,19 101,84 63.514,82 104,68)| [CTA- FM-MASSA FM 49,337,368 100,00 47.240,81 104,00
POA - EM-CAICARA 43,350,80 102,20 42 624,84 104.44| |CTA-FM-88 FM 45,253,54 100,00 42.764,48 102,64
POA - FM-92 FM 40.913,37 95,50 40,829,50 89,15 {CTA- AM:TOTAL AM 44 544,71 100,00 43 560,49 106,22
POA - FM-104 3 35.105,85 99,93 33.620,32 $9 56 CTA - FM-CAIOBA FM 38.383,98 100,00 36.925,73 104 .49
POA - FM-ATLANTIDA 34,848,86 101,58 34 989,15 106,10 [CTA - FM-EASY DUROD VERDE FM 33.0711.77 100,00 32.418,04 106 47
POA - EMICONTINENTAL 68 32.22594 102,37 31.343.43 103,58| [CTA - FM-JOVEM PAN 31,028,07 100,00 30.349,17 106,24
POA -FM-OUTRAS FM 32.128,35 102,51 30.253,20 10042| [CTA - FM-MUNDO LIVRE 26 636,69 100,00 27.866,19 105,69
IPOA - FMIB8.7 FM 23.491,97 98 85 22.796,58 99,79| |CTA-FM.CLUBEFM 21.862,33 100,00 21.007,36 104,37
BOA - FM-502.3 23.274,97 102,60 22425186 102,85/ |CTA-FM-OUTRAS FM 16.865,47 100,00 15.902,17 102,41
POA - EM-'NAOQ ASSINANTE-ALEGRIA 22.237.84 102,27 21.701,73 103,83| |CTA - FMI*NAO ASSINANTE-GOSPEL FM 15,985 91 100,00 15.518,11 105.44
POA - FM:RADIO GRENAL 21.215,01 102,67 21.198,31 106,23| |CTA- AM-BANDA B 15 855,70 100,00 15.654,80 107.24
POA - FMEANTENA1 21.264,81 102,04 21.040,82 105.03| |CTA- FM-TRANSAMERICA 14 12587 100,00 14.078,95 108,26
POA - EM-MIXFM 20.296,47 100,31 20.536,28 10559, |CTA-FM-BAND NEWS FM 12.357,21 100,00 12.062,17 106,02
|POA - AM-TOTAL AM: 16.766,13 102,72 16.355.83 104,25 |CTA -FM-'NAO ASSINANTE.-CBN 7.237.54 100,00 7.206.06 108,14
POA - FM-RADIO PAMPA, 16.343,56 102,41 16.268,82 106,05/ |CTA - EM-RADIDTFM 7.026.10 100,00 6.698,68 103,55
POA - EM:ELDORADO EM 11.388.01 100,72 11.011,17 101,32 |CTA-FM-BANDA B 548277 100,00 6.397,43 107,19
POA - FM-JOVEM PAN FM a677.71 102,71 9.548,98 10543, |CTA- AM-OUTRAS AM 6392,06 100,00 6.192,46 105,22
POA - FM-NAQ LEMBRAINAO SABE FM 9.313.48 100,28 9,040,62 101,27|  |CTA - FM-NAQ LEMBRA/NAD SABE EM. 6.207.52 100,00 5.308,42 94,46
POA- EMUNIADFM. AT § 8.880,28 102,70 8,893.25 10699 [CTA-FMEVANGELIZAR EM 98.5 5.145 96 100,00 4.830,04 101,95
POA - FM-*NAO ASSINANTEINOVO TEMPO B8.562,95 102,85 7.998,23 100,06 [CTA- FM:*NAOASSINANTE-81 FM 4.986,27 100,00 4.847,04 104,23
POA - EM"NAD ASSINANTE-RD GUAIBA §.885,99 102,85 6.885,99 106,99| {CTA- FM-NAO ASSINANTE-MERCOSUL FM/! 4768 51 100,00 4. 768.51 108,62
POA - iM-FELICIDADE 20 3/BAIRRISTA 6.749,12 102,85 6.734,57 106,76] JCTA- AMNAO ASSINANTE-S RD DEU AM 4.203.41 100,00 404147 104,43
POA - FM-RADIO BANDEIRANTES 6.172,16 101,72 6.208,38 10645| |CTA - AM-*NAC ASSINANTE:DIFUSORA 355295 100,00 349217 106,76
POA - AM-OUTRAS AM 569352 102,85 567101 10657 [CTA -FMNACQ'ASSINANTE-RD MARUM FM 328328 100,00 3.010,20 99,61
POA - FM-*NAD ASSINANTE-RD SOL FM 4.378,70 102,85 4.378,70 106,98| |CTA-FM:NAQ ASSINANTE-BEN 2951,04 100,00 2908 34 107,04
POA - FM-LIBERDADE Ta 3.506,53 102,85 3.506,53 106,93| [CTA - AM-*NAC ASSINANTE'EVA AM 1060 2908 36 100,00 2852 51 106,53
POA - FM-*"NAD ASSINANTE-FM CULTL! 3.450,75 102,85 3.450,75 106,998| |CTA - EM-tNAQ ASSINANTE-SARA BRA FM 2 661 83 100,00 261422 106,67
POA - FM-*NAO ASSINANTE-AMIZADE FM 3.180,15 102,85 3.079,92 103,62| |CTA - EM-*NAQ ASSINANTE-EVA FM 90.9 2.481.06 400,00 2.481,06 108,62
ROA - FM-BANDNEWS 282627 102,85 2.778,59 105,19| |CTA - EM-*NAO ASSINANTE:RD LEGENDAR 2.467,80 100,00 2.422 65 106,63
[POA - FM:*NAC ASSINANTE-FM 01 2.420,12 102,85 2.420,12 106,99 |CTA- EM-*NAD ASSINANTE-95 FM 243334 100.00 2.287.83 102,12
{POA - FM-*NAC ASSINANTE-RED ALELUIA 232546 102,85 217295 9998| |CTA - FMs'NAD ASSINANTE:PR EDUCA'EM. 2 36585 100,00 2.288.90 105,08
{POA - AM-ELDORADO 202324 102 85 1.878,43 99,34| |CTA- AM:*NAO'ASSINANTE:RD MARLMBY. 222955 100,00 2.229,55 108 .62
POA - FM*NAO ASSINANTE-RD DEUS AMO 1.860,34 93,73 1.768,52 98,63| |CTA - FM-"NAD ASSINANTE-CAPITAL FM 2.101.45 160,00 205808 106,37
POA - AM-"NAO ASSINANTE-RD ESPERANG 1.626,18 102,85 1.626,18 106,99)  |CTA - AM-*NAOQ ASSINANTE-EVA AM 1430 1.878.17 100,00 1.705 67 08 64
POA - AM-*NAO ASSINANTE-ITAPUI AM 1.213,10 102,85 1.072,87 94,63 |CTA- FM:UNEFM 1.846,98 100.00 1.685.39 93 11
POA - FM-*NAD ASSINANTE-NOSSA RD FM 1.165,13 102,85 1.165,13 106.99) [CTA - AM-*"NAO ASSINANTE-CIDADE AM 1.803,70 100.00 1.764 89 106,28
POA - AM-"NAD ASSINANTE-RD TAQUARA 1.095,95 102,85 1.095,85 106,99 |CTA: AMINAO'ASSINANTE-RDMAIS AM 1.774 87 100.00 1.761.06 167,77
POA - FM-*NAD ASSINANTE-ALIANGA EM 1.019,14 102,85 1.018,14 106,99| [CTA-FM-RIC FM 1.493,50 100,00 1.480.50 107,67
POA - AM-*NAD ASSINANTE-RD NOVA PRO 832,48 102,85 832,48 106,99
POA - AM-RADIO BANDEIRANTES 826,49 102,85 767,71 99,39
POA - FMIRADIO ABC 103.3 M 771,53 102,85 771.53 106,99
POA - AM:*NAD ASSINANTEIRD D UNIVER 717,32 102,85 717,32 106,99
POA - AM-*NAD ASSINANTE-RD GUAIBA 603,34 102,85 603,34 106,99
POA - AM-NAO EEMBRA/NAD SABE AM | 511,85 98,80 §21,00 104,62
GRANDE FLORIANOPOUIS GRANDE:BELO HORIZONTE
FLO - NOV/2021 A JANI2022 BHZ - NOVI202% A JANI2022
10+ 45+ 10+ 15+
07-19 07-18 07-19 07-19
SEGUNDA A'SEXTA " |SEGUNDA A'SEXTA SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SEXTA
Emissora OPME AFIN% OPME! AFINY% {Emissora) OPMY AFIN% OPM# AFIN%
FLO -EM-TOTALFM 133.469,55 100,00 120,986,97 103,81] |BHZ - FM-TOTAL FM! 7681.806.18 100,00 750.349.28 102,65
FLO - EMREGIONAL'FM 23.455,26 100,00 22.552,63 102,48} |BHZ - FM-ITATIAIA 131.216,28 100,00 12788509 104,24
FLO -FMMASSA EM 14,926,14 100,00 14.400.12 102,84| [BHZ - EM-BH FM - 102,41 FM 112 844 97 100,00 10411282 98,68
FLO - FM-JOVEM PAN 14.613,40 100.00 14 480,51 105,63| |BHZ - FM-LIBERDADE FM 110.058.68 10000] 103.453 81 100,54
FLO “FM-ATLANTIDA 12.945,16 100,00 1263272 104,02| [BHZ - FMALVORADA 78.700 86 100,00 77.678.90 105,57
FLO - FM:BAND FM| 10.139,00 100,00 9.926.46 104,36| [BHZ - EM-JJOVEM PAN 57 47663 100,00 5581485 103,86
ELEO - EMITAREMA EM - 7.769,82 100,00 7.715,64 105,85| |BHZ - AM-TOTAL AM 54 458 60 100,00 5331357 104,71
FLO - EM-*NAQ ASSINANTE-ANTENA 1 7.317.24 100,00 7.260,35 106,06] [BHZ - FM-*NAD ASSINANTE-107.FM! 45 542 80 100.00 43.170.56 101,38
ELO - FMtNAQ ASSINANTE-CIDADE 90.7 7.278,63 100,00 6.767.56 09,11| |BHZ - FM-88EM /98 LIVE 34.25525 100.00 33.880.85 105,82
ELO - EM-OUTRAS FM 6.599,87 100,00 6.434,13 103,92| |BHZ - FM-EXTRA FM 21.685.03 100.00 2113324 104,23
ELO - FM-MAGIA 107 3 6.542,02 100,00 6.391,64 104,15|  |BHZ - AMMTATIAIA 19.651.94 100.00 19.651.94 106,96
ELO - AM-TOTAL AMI 5.695,90 100,00 £.662,63 106,35| [BHZ - FM-ANTENA 1 19.648,30 100.00 19.624.03 106,82
EL:O - EM-*NAO ASSINANTE:RD NOVO TEM 5.017,34 100,00 478587 101,68] |BHZ- FM-DUTRAS FM 17.573.65 100,00 16.690,53 101,58
FLO - EM-"NAQ ASSINANTE-102'FM 3.280,02 100,00 3.127.65 101,64] |BHZ - FM-CDLFM-102.9 12.483,05 100,00 12.204,26 10534
FLO - FM-*NAQ ASSINANTELRD CLUBEIFM 3.182,85 100,00 3.176,56 106,38] |BHZ - AM-RADIO AMERICA 12,049 80 100.00 11.298.87 100.29
FLO - FM-CBN | 2.676,42 100,00 267642 106,601 [BHZ - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM 10.663,74 100.00 10.438,50 104.70
FLO - FM-JOVEM PAN NEWS 2.206,50 100,00 2.197.79 106,17| |BHZ - FM-*NAQ ASSINANTE-MUS FM S LG 10.348,78 100,00 9.899.91 103,35
FLO - FM-NAO LEMBRAINAO SABE FM 212114 100,00 2.002,85 105,18| |BHZ - FM*NAQ ASSINANTE-NOSSA RADIO 10.005,73 100,00 8.986,56 06,06
FLO - AM*NAQ ASSINANTE-RD GUJARLAM 1.647,05 100,00 1647,05 106,60| |BHZ - AM=*NAO ASSINANTE-DEUS € AMOR 8.987.67 100.00 8.659 48 103.05
FLO - AM:CBN F 1.404,77 100,00 1.404,77 106,60| |BHZ- FM-*NAO ASSINANTE-GOSPA MIRA 8.978.09 100.00 8.738,20 104,10
FLO - EM-'NAC ASSINANTE-SAR BR 881 1.218,65 100,00 1.218,65 106,60| [BHZ - FM-INCONFIDENCIA/BRASILEIRISSIMA 8.641,17 100,00 8.458 06 104,69
FLO - FiMtNAC ASSINANTE-RED ALELUIA 1.019,00 100,00 1.019,00 106,60| (BHZ-FM-*NAD ASSINANTE-RD SUPE-LAG 8.408.64 100,00 7.800.75 99.21
FLO - AM*NAD ASSINANTE-RD VALE 870,50 100,00 870,50 106,60| |BHZ- FM-TRANSAMERICA 8.383,72 100,00 B8.272,62 105,54
FLO - AMNAO ASSINANTEMALS ALEGRI 830,82 100,00 830,82 106,60| |BHZ - FM-*NAQ'ASSINANTE:EIDERIEM| 7.117.82 100,00 7.104,11 106,75
FLO - FM-*NAO ASSINANTE-UDESC FM 680,03 100,00 680,03 106,60} |BHZ - EM-RADIO SUPER 7.037,26 100.00 6.978,11 106,07
FLO - AM-OUTRAS AM 560,97 100,00 560,97 10660| |BHZ- FM:BAND/NEWS'FM 7.032,77 100,00 7.032,77 106.96
FLO - FM-*NAD ASSINANTE-RD X FM 481,05 100,00 430,30 9535 |BHZ-EM-CBN 6.660,52 100,00 6.648 69 106,77
FLO - AM-*NAD ASSINANTE-RD DEUS AMO 158.17 100,00 158,17 10660 [BHZ-FM-93 M 5.657,97 100,00 5.248.42 99.21
FLO - AM-NAO LEMBRA/NAO SABE AM | 117,07 100,00 102,80 94 52| |BHZ - FM-"NAD ASSINANTE-94.1FM 5,580 50 100,00 527544 100 95
FLO - AMINAO ASSINANTE-DIV OL 1110 106,56 100,00 106,56 106.60| [BHZ - FMINAC ASSINANTE-RD MAIRD GL 5.464 60 100.00 5.225,54 102 28
BHZ - FM-'NAO ASSINANTE-CRZ FM P MN 5.331,05 100,00 5.189,20 104.08
BHZ - FM-*NAC ASSINANTE-CLUBE FM-BH 4.900,96 100,00 4.444 95 97,00
BHZ - FM-*"NAQ ASSINANTE-ESP. FM P MN 3.990,98 100,00 3.990,98 106,96
BHZ - FM-"NAQ ASSINANTE:RD FAV AUT 3.879,19 100,00 3 879,19 106,96
BHZ - AM-*NAQ ASSINANTE-INCONFID arar2i 100,00 ararn 106,96
BHZ - FM-*"NAQ ASSINANTE-RED ALELUIA 329874 100,00 2.863,58 92 85
BHZ - AM-*NAO ASSINANTE-RD ATALAIA 2.659,15 100,00 2.653,15 106,96
BHZ - FM-*NAO ASSINANTE-STNA FM ITA 2,624,04 100.00 2.578,28 105.08
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MIDIA EXTERIOR ~ OUT OF HOME (OOH) — MUB

FORMATOS:
MLUB - 1,20m x 1,80m / 1,16m x 1,74m / 1,13m x 1,70m / 1,77m x 1.71m/ 2,00m x 1,30m / 1,00m x 1,60m
[FORMATO PERIODO DE VEICULAGAO - ANO BASE __ VALORTABELA .._.o._s._. O
ERAGA T LOCAL PO | omenskos4rea INICIO M| 3m>_>wum o0, UNTARID TOTAL ESTIMADOS
SAO PAULO JCDECAUX CIRCUITO TARGET - 150 FACES MOBILIARIO URBANO 1.16mx 1,71m 12104 18104 7 150 RS 570 000.00 | R$ 570.600,00 67.155.880
TOTAL - RIO DE JANEIRO 150 RS 570.000,00
RIO DE JANEIRO - RJ JCDECAUX ROTEIRC 300 FACES MOBILIARIO URBANG 1,20m x 1,80m 12/04 18/04 7 300 RS 51000000 | RS 510.000,00 33.136.600
TOTAL - RIO DE JANEIRO 300 RS 5§10.000,00
BRASILIA-DF JCDECAUX CIRCUITO IMPACTO - 285 FACES MOBILIARIO URBANO 1,16m x 1.,71m 12/04 18/04 7 285 R$ 456 000,00 [ RS 456.000,00 88.627.265
TOTAL - BRASILIA 285 R$ 456.000,00
SALVADOR-BA MUP! BRASIL ROTEIRO 100 FACES MOBILIARIO URBANO 1,20m x 1,80m 12/04 18104 7 100 RS 2.720,00 | RS 272.000,00 34.180,000
TOTAL - SALVADOR 100 RS 272.000,00
FORTALEZA.CE JCDECAUX CIRCUITO FLEX - ROTEIRC 200 FACES MOBILIARIO URBANO 1,43m x 1,70m 12104 18/04 7 200 RS 300.000,00 | RS 300.000,00 84,944,563
TOTAL - FORTALEZA 200 RS 300.000,00
BELO HORIZONTE-MG URBANA ROTEIRO CUSTOMIZADO - 150 FACES MOBILIARIC URBAND 1.17mx 1.71m 12104 18/04 T 150 RS 1530,00 | RS 229,500,00 20.608.458
TOTAL - BELO HORIZONTE 150 RS 229.500,00
MANAUS-AM JCDECAUX CIRCUITO IMPACTO - 100 FACES MOBILIARIO URBANQ 1,16m % 1,71m 12/04 18/04 7 100 RS 120.000,00 | RS 120.000,00 43.844.468
TOTAL - MANAUS 100 RS 120.000,00
CURITIBA - PR CLEAR CHANNEL MOBILIARIO URBANG - ROTEIRO 200 FACES MOBILIARIO URBANO 1,20m x 1,80m 12/04 1804 7 200 RS 240.420,00 | RS 240.420,00 68.959.498
TOTAL - CURITIBA 200 RS 240.420,00
30 faces de 2,00m x 1,30m
RECIFE PUBLIQUE ABRIGO DE ONIBUS MOBILIARIO URBANO 30 faces de 1,00m x 1,60m 12104 18104 7 30 RS 526878 | RS 158.063,40 114.402.747
{30 Mubs - {otal de 60 faces)
TOTAL - RECIFE 30 RS 156.063,40

TOTAL GERAL 2.855.983,40 655.859.479
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MIDIA EXTERIOR — OUT OF HOME (OOH) —- METRO

FORMATOS:
PAINEL ESTATICO EM ESTAGAO DE METRO - 2,86m x 1,10m

PAINEL ESTATICO EM ESTAGAO DE METRO - 1,18m x 1,75m

. . FORMATO PERIODO DE VEICULAGAO - ANO BASE || VALOR TABELA
PRAGA VEICULO LOCAL | o 5 3 INS. . T
A% . TIPO DIMENSAOQ / AREA INICIO FIM FoTALoe UNITARIO TOTAL
) PAINEL ESTATICO EM ESTAGAO DE :
SAO PAULO JCDECAUX Estacdes Metré S&o Paulo iy araiathelopd o ‘o 2,86m x 1,90m 11-abr g-mai 28 8 |Rs 1520000| RS  121.60000
SAO PAULO JCDECAUX Estagdes Metrd Sao Paulo PAIREL mmywu_mm EMESTAGAO DE 1,18m x 1.75m 11-abr 8-mai 28 8 |R$  1270000| RS  101.600,00
TOTAL s S AL sl 1. L B S s RS 222.200,00

TOTAL GERAL 223.200,00
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MIDIA EXTERIOR - DIGITAL OUT OF HOME (DOOH) - METRO

CCP

FORMATO:
VINHETA 10”
FORMATO PERIODO DE VEICULAGAO - ANO BASE T “VALOR TABELA
PRAGA VEICULO LOCAL i MATERIAL : TT. INS. - e
¢ TIPO QUANT. INicio FIM 4oww>_wum DIA UNITARIO TOTAL
_ ELETROMIDIA - TV DIGITAL INTERNO DE TREM - LINHAS: AZUL MONITORES DIGITAIS | ; _ 3
SAO PAULO - SP ey e e DF oS e 3792 11/04 17/04 7 10 105 | 2787120 |R$ 14526000 |R$  145.260,00
. ELETROMIDIA - TV DIGITAL INTERNG DE TREM - LINHAS: AZUL MONITORES DIGITAIS | . _ :
SAO PAULO - SP e e O oS 3792 11/04 17/04 7 10" 105 | 2787420 |RS 14526000 |R$  145.260,00
- METRO DE SAO PAULO - LINHA LILAS - DIGITAL | MONITORES DIGITAIS .
SAO PAULO - SP ELETROMIDIA el [ORES DIS 768 11/04 17/04 7 10 105 564.480 |RS 5286000 |R$  52.860,00
) METRO DE SAO PAULO - LINHA LILAS - DIGITAL | MONITORES DIGITAIS _ .
SAO PAULO -SP ELETROMIDIA INTERNO TREM INTERNOS 768 11704 17104 7 10 105 564.480 R% 52.860,00 | R$ 52.860,00
TOTAL - SAO PAULO 6.703.200 RS  386.240,00
RIO DE JANEIRO -RJ |ELETROMIDIA DIGITAL INTERNO DE TREM goz_,q%qﬂﬂmzw_mm_;_m 1190 11104 17/04 7 10" 105 874650 |RS 3516000 |R$  35.160,00
RIO DE JANEIRO -RJ |ELETROMIDIA DIGITAL INTERNO DE TREM gozﬂ,_oaﬂﬂmzwm_gm 1190 11/04 17/04 7 10" 105 874650 |RS 3516000 |R$  35.160,00
MUB DIGITAL :
RIO DE JANEIRO -RJ |ELETROMIDIA CIRGUITO MUB ESTAGOES 138 11104 17/04 7 10 219 211554 |RS 13284000 |RS  132.840,00
RIO DE JANEIRO -RJ |ELETROMIDIA TREM SUPERVIA - DIGITAL INTERNO TREM gozs_‘_,ﬁ_uqﬂﬂmzwmo_;_m 1495 11/04 17/04 7 10° 105 | 1.008.825 |RS 2310000 [R$  23.100,00
1
i
RIO DE JANEIRO -RJ |ELETROMIDIA TREM SUPERVIA - DIGITAL INTERNO TREM _soz:_.%qmmwmzww_;_m 1495 11/04 17/04 7 107 105 | 1.008.825 |R$ 2310000 |R$  23.100,00
TOTAL -RIODEJANERO ' | 4158504 RS  249.360,00
OTA RA 628 0.86 0 R b4 G00.00
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MiDIA EXTERIOR - OUT OF HOME (OOH) — OUTDOOR SOCIAL —- 2° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATO:
OUTDOGR SOCIAL - 2,00m x 1,00m
et | T | = | | pope | ... | PERIODODEVEICULAGAO-ANOBASE [ CUSTO |
UF PRAGA VEICULO' “TIPO FORMATO | QUANTIDADE [ oo PEGA —— _UNITARIOPOR | TOTAL TABELA
: . : | = oo A S . : | WNiclo | Fm  |TOTALDEDIAS | PERIODO
RR BOA VISTA 2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 2504 24/05 30 R$ 300000 | RS  60.000,00
AC RIO BRANCO 2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 2504 24/05 30 R$ 300000 | RS  60.000,00
RJ RIO DE JANEIRO COMUNIDADE DOOR OUTDOOR SOCIAL 2,00m X 1,00m 40 MENSAL A 2504 24/05 30 R$  3.000,00 | R$  120.000,00
RO PORTO VELHO 2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 2504 24/05 30 RS  3.00000| RS  60.000,00
RN NATAL 2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 25/04 24105 30 R$  3.00000| RS  60.000,00
. — = N E— : : : u AR
BELEM 2,00m X 1,00m 30 MENSAL A 25/04 24/05 30 R$ 310000 | RS  93.000,00
DF BRASILIA 2,00m X 1,00m 30 MENSAL A 25/04 24/05 30 R$  3.100,00 | R$  93.000,00
GESTAO PUBLICIDADE OUTDOOR SOCIAL
PR CURITIBA 2,00m X 1,00m 30 MENSAL A 25/04 24/05 30 RS 310000} RS  93.000,00
sC FLORIANOPOLIS 2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 25/04 24/05 30 RS 310000 | R$  62.000,00
S | ——— e S R S : —L- : | e

TOTAL CUTDOOR SOCIAL 230 701.000,00
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MiIDIA EXTERIOR — OUT OF HOME (OOH) — OUTDOOR SOCIAL — 4° FLIGHT DA CAMPANHA

FORMATO:
OUTDOOR SOCIAL - 2,00m x 1,00m

MA SAQ LUIS
P8 JOAO PESSOA

AP MACAPA

PA BELEM

RO PORTO VELHO
OTAL OUTDOOR S0CIA

COMUNIDADE DOOR

GESTAOQ PUBLICIDADE

91

QUTDQOR SOCIAL

OUTDOOR SOCIAL

2,060m X 1,00m

2,00m X 1,00m

MENSAL

2,00m X 1,00m

MENSAL

05/09
05/09

92

o TIPO DE

 FORMATO o
2,00m X 1,00m 30 MENSAL A 05/09 04/10 30
2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 05/09 04/10 30
2,00m X 1,00m 20 MENSAL A 05/08 04110 30
20 MENSAL A 30

30
30

3.000,00

RS R$ 90.000,00
RS 3.000,00 | RS 60.000,00
R$ 3.000,00 | R$ 60.000,00
R$ R$ 60.000,00

RS

3.000,00

3.100.00

RS

| RS 270.000,00
rof

93.000,00

RS

3.100,00

R$

62.000,00



CC:P =

MIDIA DIGITAL - INTERNET - 1° FLIGHT DA CAMPANHA

PEGA A GERAL PEGAF ADULTOS
PECA B CRIANGAS PECA G. FILME GERAL 60
PEGA C GESTANTES PECA H FILME GERAL 30°
PEGA D IDOSOS PEGA | VIDEO INTERNET FATO QU FAKE GERAL 30°
PEGA E ADOLESCENTES PECA.J SPOT GERAL 307
| =) e e e e e o 3 x " INTERNET RS e e r i D R, o e T T et R e S | R
: “ e = i . R i e T ) [ i E ~ ABRIL-ANOBASE | . —
US| VEICULD CANAL 'FORMATO TABELA PECA s0[11{12[1af14]15[1e[17[18]19]20]21]22723]24] TTDIASMAES no:__o:_.m_ i
T P e e T e e e S B TR e e S LA E 3 e | ; sltlalals is'|iT! b g 4 |
[MULTI CATEGORM
ROS - AS, ABCDE { Aduttos_ldosos Gestanies e Adolescentes) RETANGULO {300x250) ABCDEF 1B CEM 3669 805 RS 2200 RS B0 737.91
BRA GLOBO COM
ROS - AS, ABCDE { Adultes, idosos, G 8 Adol ) GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIF) 30" A 180" G.H.I 5 CPM 208 659 RS 165.00 [ RS 3442874
TOTAL GLOBO.COM 3 I 20 3.878.554 R$ 11516665
UOL NETWORK - AS, ABCDE [Adolescentes, Adultos, Idosos. Gestantes) BILLBOARD {970 X250} ABCDEF 16 CPM 2264 946 RE 31,05| RS 70328 57
BRA uoL
VIDEQ
UOL NETWORK - AS. ABCOE (Adeciescentas, Adultos Idosos, Gestantes) (View completo ald 307 G.H I 15 CPRY 294 320 RE 017 | RS 50 034 40
TOTAL LOL 2.559.266 RS 120.360,57
RO | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail AS. ABCDE, DISPLAY =
Jovens, Adulios, Idasos & Gestantes RETANGULO 300x250 ABRCODEF b CFHM am i 6200| RS 27.365.62
s L vIDED
ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail AS ABCDE,
Jovans, AGLIDS, 100508 & Gestantes {INTEXT / PRE-ROLL / POS ROLL) G.H, 15 CPV 248 762 < 050 RS 12396,00
TOTAL R7 ; I T AT T == = e 485,173 RS 39.761,62
VERTICAIS DE FAMILIA :
BRA REVISTA CRESCER DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULC (300X250) ABC 18 CPM 193 628 RS 181,00 RS 35 082 87
TOTAL REWSTA CRESCER 5 z —FH 153,828 d _|'ns 35.082,87
BRA _ PAIS & FILHOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) ABC is CPM 108.0M RS 187,00 RS 20.389,36
TOTAL PAIS & FILHOS = P —x oot ; S 108,034 RS 20.389,36
VERTICAIS DE SAUDE
BRA, w TuA SAUDE DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE (300XE00) A .— 16 CPM 962 422 RS 50,00| RS 4812110
TOTAL TUA SAUDE SE A PR Z BEZ 422 [ RS  48.121,10
BRA H CONSULTA REMEDIOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A 16 CRM 675 858 RS 38,00 | RS 26.358 85
TOTAL _ CONSULTA REMEDIOS - R R T T | e7sees | - R$ 26.358,85
_m._.wm_w:_zﬂ DE AUDID
BRA SPOTIFY AS, ABCDE, POPULAGAD GERAL AUDIO EVERYWHERE - 30° J 1% CPCL 639 333 [H 0,06 | RS 37 600,98
TOTAL SPOTIFY T ; S L £20.333 RS 3re9988
BRA ! DEEZER AS, ABCDE, POPULAGAD GERAL AUDIO ADY BREAK 30" 3 16 ChRA 381 000 RS 007[ RS 27 370,00
TOTALSE T DEEZER E——=na i X e A : L : 3 s N TR RS 27.370,00

TOTAL GERAL INTERNET 9.864 488 470 311,40
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MiDIA DIGITAL - INTERNET - 2° FLIGHT DA CAMPANHA

PEGA A GERAL

PECA B CRIANGAS
PECA C GESTANTES
PECA D: ID0SOS
PECAE ADOLESCENTES

PECA F. ADULTOS

PEGCA G FILME GERAL 60"

PECA H. FILME GERAL 30"

PECA ) VIDED INTERNET FATO OU FAKE GERAL 307
PECA J. SPOT GERAL 307

CC:P =muun

e e e e s e = = P S T INgBRNET T T T I_—a= == s =T wek _
UF VEICULO CANAL wu_.awm._wm.._ﬂuml_b =] - T vmo._. | .:I_.o mm.. ._..1.._ ﬁmm. Oes ; CF Q.n_.E.. [ Kz...oa .3._._:..
v . . : ATC 1 COMPRA | PROGRAMACAQ |  CPC/CPY (TABELA

MULTI CATEGORIA ] B
—  pa ——
ROS - AS, ABCOE ( Adutios, idosos. Gestantes e Adolescentes) RETA NGULO (300x250) AB.CDEF 1" CPM 854.107 RS 200| RS 18.790,35
BRA GLOBO COM
ROS - AS, ABCDE ( Aduhos. kiosos. Gestanies e Adolescentes) GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIP] 30° A 180" G.H. I 1 CP.M £9.798 RS 16500| RS 11.516.67
TOTAL GLOBO.COM 2 7 : 823.905 RS 30.307.02
UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adolescentes, Adultos, idoscs. Gastantes) BILLBOARD (970 X250) ABCDEF 14 CPM 596.03% RS 31.05| RS 18 507,01
BRA uaL
viDED
UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adolescenias, Adullos, idoses, Gestantes) (View completo até 30"} G.H, | 14 CPV 77453 RS 017| RS 13.167,01
TOTAL uoL ; £73.492 RS M.674
ROS | DESKYOF + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail AS, ABCDE, DISPLAY !
Jovens; Aduos:h o Gestanies FETANGLLD 3003250 ABCDEF 14 CPM 116.449 RS 8200| RS 7.219,84
i i viDED
ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail AS, ABCDE.
avers A | o Costantés {INTEXT { PRE-ROLL / POS ROLL} G H.I 14 CPV 6487 RS 050f RS 324150
|roTAaL R : ] 122936 R$  10.463,3%
VERTICAIS DE FAMILIA
BRA _ REVISTA CRESCER DESKTOP + MOBILE - HOME £ CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250} AB C 14 CPM 51.007 RS 181.00| RS 923227
ITOTAL REVISTA CRESCER - 3 E1.007 _|.RS 9.232.27
BRA _ PAIS & FILHOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO {300X250} ABC 14 CPM 28803 RS 187.00| RS 5.365.59
TOTAL PAIS & FILHOS ] 286593 A 536859
VERTICAIS DE SAUDE
T
BRA TUA SAUDE | DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE {300X800) A 1% CPM 253268 RS 50.00| RS 12.663,45

TOTAL TUA SAUDE e 3 : P ; ) T 3 2 2653269 RS 12683 48
BRA CONSULTA REMEDIOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A 1% CPM 177 860 RS 3s.00| RS 693654

TOTAL CONSULTA REMEDIOS _B ; 3 : B3 B E e T T i R e T T 177.880 RS £.936,54

ﬁm._.zm;:_za DE AUDIO

—
j| SPOTEY | AS ABCDE, POPULAGAD GERAL AUDIO EVERYWHERE - 307 J 14 cCPCL 155.000 RS 006 RS 9.300 00
TOTAL . SPOTIFY z i 165.000 RS 8,300.00
1 r
BAA DEEZER | AS. ABCDE, POPULAGAD GERAL AUDIC AD BREAK 307 J 14 CFA 96 000 RS 0.07| RS 6.720,00
TOTAL DEEZER e e i, S = x5 > = 3 r S : : $8.000 RS 6,720,060

TOTAL GERAL INTERNET
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MIDIA DIGITAL — INTERNET - 3° FLIGHT DA CAMPANHA — JUNHO

PEGA A GERAL

PECA B CRIANGAS
PEGA C GESTANTES
PEGA D 1DOSOS

PECA E ADOLESCENTES

PEGA £ ADULTOS

PECA G FILME GERAL 60

PEGAH FILME GERAL 36

PEGA I VIDEO INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30°
PECA J SPOT GERAL 30°

I 3 T T N . A 5 D= =
S R [B . ST . T wwwo Avomase | ] | B | .
UF vEicuLD | CANAL FORMATO TABELA I PEGA 3[1a[16]16 17 18] 18] 20] 21 [22] 23]2a 25| TTOwsnaes | TECLEC _.r,..u_mﬁgwwoomwo e [RALORTOTAL
i) ) ) : : s[Tlelal E.E_m Tlo]alsls o 0 il I o] ettt IRt | i
MULTI CATEGORIA Tatris :
ROS - AS, ABCDE { Adultos, Mosos, Gestantes e Adolescantes) RETA NGULD (300x250) AB.C.D.E.F 13 cPMm 854,107 RS 2200/ RS 1870035
BRA GLOBG COM
ROS - AS, ABCDE { Adultos, kosos, Gestantes e Adolescantes) GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIP] 30" A 1807 B.H.I 1 CPM 69.708 RS 16500) RS 1151667
TOTAL GLOBO.COM 923905 RS 3007
UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adolescentes, Adulios. dosas, Gestantes) BILLBOARD (870 X250) AB.C.D.EF 13 CPM 596039 RS 05| RS 1850701
o o UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adolescentes, Aduhios. Idosas, Gestantes) iew Sﬁwww 307 GH.I 1 cPv 77453 RS 07| RS 1216700
TOTAL UoL E73.492 RS 1eram2
EOSIRESKIOR 4)._wn_“.mu._,=u+_ u%_m_.._% LIOME £ INTERINAS - Tal A5, ABCDE. RETANGLL 3 300x250 A.B.C.DEF 13 EPM 116 449 RS 6200| RS 7.21988
BRA AT } VIDEQ
B e {INTEXT / PRE-ROLL / POS ROLL) B.H 13 cey 6 487 RS 00| Rs 324350
TOTAL R7 1229% 1
VERTICAIS DE FAMILIA
8RA REVISTA CRESCER DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNDS RETANGLILO (300X250) AB.C 1 CPM 51.007 RS 1s100| ms 823227
TOTAL REVISTA CRESCER §1.007 RS 95277
BRA PAIS & FILHOS DESKTOP + MOBALE - HOME E CANALS INTERNOS RETANGULO (300250 AB.C 1 CPM 28603 RS 187.00] Rs 536550
TOTAL PAIS & FILHOS . .0 5.365.59
VERTICAIS DE SAUDE
BRA TuA SAUDE DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE (300X600) A 13 CPM 537268 | RS s000| RS 1266348
AL TUA SAUDE : 253,269 RS 126045
BRA CONSULTA REMEDIOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A 13 CPM 177860 RS woo|Rs  sewss
TOTAL CONSULTA REMEDIOS = T 177.680 RS 893,64
STREAMING DE AUDIO
BRA SPOTIFY AS. ABCDE. POPULAGAD GERAL AUDIO EVERYWHERE - 30° J 13 cPCL 155000 RS 006] RS 930000
TOTAL SPOTIFY 185,000 RS 9.300.00
BRA DEEZER AS. ABCDE. POPULAGAO GERAL AUDIO AD BREAK 30° J 13 cPA 96.000 RS 0or| RS 672000
TOTAL  DEEZER #6.000 RS 832000

TOTAL GERAL INTERNET
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MIDIA DIGITAL ~ INTERNET — 3° FLIGHT DA CAMPANHA — JULHO

PEGA A GERAL

PECA B CRIANGAS
PEGAC GESTANTES
PEGA D 1DOSOS

PECAE ADOLESCENTES

PECAF ADULTOS
PECA G FILME GERAL 60°
PECAH FILME GERAL 30°

PECA ) VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30"

PECA J SPOT GERAL 30"

CC:P =

i

1

|Emr= RS |- S TE Al INTERNET 5 = i o = R e = |
e = - — e — z = = T JLHO-AROBRREE T — e - ) e
- A i s e : s i N . ey TIPODE | IMPRESSOES CPDICPM VALOR TOTAL
L7 VEiCULO i | CANAL - FORMATO TABELA : q& : FEGA [a1zf1alaalsslt6] 17118 4 20]21]22[25| TTOUMSMES | oopops | procramacho | cPCicRY TABELA
f o ol ptl : T - =L = e | el L s|t]a] Jajals]s e = | e S R o | | s e 1 : o5
MULTI CATEGORIA e - —— e
T =T
_ ROS - AS, ABCDE ( Adultos, Idosos, Gestanies e Adolescantes) RETA NGULO (300x250) A.B.C.0EF 13 CRM 854 107 RS 2200 RS 18 780,35
BRA _ GLOBO COM
] ROS - AS_ ABCDE [ Adulios, laosos, Gestantes e Adolescantes) GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIP] 30" A 180" G H.I 13 | CPM 69708 RS 16500 RS 11.516.67
TOTAL GLOBO.COM LT 923.805 RS 3030702
T -
| UOL NETWORK - AS, ABCDE |Adolescentes, Adultos, Idosos, Gestantas) BILLEOARD (970 X250} AB.CDEF 7 CPM 596.039 RS 2105| RS 18 507,01
BRA, uoL
VIDEQ
UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adolescentes, Adultos, ldosos. Gestantes) - 10 até 30°) G.H 1 CPY 77.453 RS 017| RS 13 167.01
TOTAL [ 673.492 RS 31.674,02
ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail AS, ABCDE, ISPLAY
Jovens, Adulios, ldosos e Gestantes RETANGULO 300x250 ABCDEF = cPM pke Ré e200| RS Tae.84
B i viDEQ
ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tad AS, ABCDE, (INTEXT / PRE-ROLL / POS ROLL) G| 11 e S487 - 5ol RE 334380

Jovens, Adultes, kdosos & Gestantes

TOTAL

1045334

[VERTICAIS DE FAMILIA g =
BRA g REVISTA CRESCER DESKTOP + MUBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) ABC n CPM 81 007 RS 181,00 | RS szmar
TOTAL “REVISTA CRESCER §1.007_ RS 9.232.27 |
BRA PAIS & FILHOS DESKTOP + MDBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300%250) ABC 13 CPMm 28882 RS 187,00 | RS 5 365, 53
TOTAL PAIS & FILHOS | e i e e e G U e e P T e R, S N L S mee— e 20693 RS B.366,59
VERTICAIS DE SAUDE -
TUA SAUDE DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE {300X600) A | 13 CPM 51269 Fes 5000 H 2603 45
TUA SAUDE ; . 253368 R§ 1268345
CONSULTA REMEDIOS DESKTOR + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULD (300X250) A 13 CPM 177 860 A3 38.00| RS 6536 54
TOTAL CONSULTA REMEDIOS 177888 = RS 6.936,54
[ TREAMING DE O T e e e e T e e
BRA SPOTIFY AS, ABCDE. POPULAGAQ GERAL AUDIO EVERYWHERE - 307 J n CPCL 155000 RS 04| ms 8380,
I TOTAL SPOTIFY = 155,600 L] £.300.00 |
BRA DEEZER AS, ABCDE. POPULAGAD GERAL AUDIO AD BREAK 30° J 11 CRA 965 000 RS aoT| RS 8.720.00 __
TOTAL DEEZER T = Doy C ) $6.000 Ri 6.720.00

TOTAL GERAL INTERNET
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MiDIA DIGITAL - INTERNET - 3° FLIGHT DA CAMPANHA - AGOSTO

PEGA A GERAL PEGAF ADULTOS
PEGA B CRIANGAS PECA G FILME GERAL 60"
PECA C GESTANTES PEGA H FILME GERAL 30
PECA D 1IDOSOS PEGA | VIDEO INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30
PEGA E ADOLESCENTES PECA ) SPOT GERAL 307
| e - T — - : —— )
g ! v \ ki JESSias AGOSTOS ANC EASE oy || TIPODE | IMPRESSOES | cCPDICPW | VALORTOTAL
VEICULO CANAL FORMATO TABELA 1 PEGA {aslssfrr]a]1s]20]21T22] 23] 24 28 2] 27| 7T DRSNS ES | omPRA proGRAMAGAD |  CPGICRY TABELA
1L 1L - st Ta]als 'silT [alals[s] e | st e | W peated | S e
ROE - AS, ABCDE { Aduttos, ldosos, Gestantes e Adolescentes) RETA NGULO (300x250) A8 CDOEF 13 cCPM 854 167 RS 2200| RS 1878035
GLOBO.COM
ROS - AS, ABCDE { Adultos. Idosos, Gestantes & Adolescentes) GLOBO COM_VGLOBO [SEM SKIP) 307 A 180° G.H.I 13 ceMm £9.798 RS 165,00 RS 11.616,67
TOTAL GLOBO.COM 923.805 RS 300702
UOL NETWORK - AS, ABCDE (Adolescentes, Adultos, idosos, Gestantes) BILLEOARD (970 X250) A B,CDEF 17 CPM 596,039 RS 3105| RS 18.507,01
BRA uoL
VIDED F
. UOL NETWORK - AS, ABCDE {Adolescentes, Adulos. Idosos. Gestantes) (iew Compioto 616 30°} G.H.I 1 cPv 77453 RS 017| R$ 13.167,09
{ToTAL uoL ? ; 673.492 RS 31.674.02
ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail: AS, ABCDE, DISPLAY
Jovens, Adltos, kiosos @ Gestantes RETANGULO 300x250 ABCDEF tH] AL RBED 58 S200| RS 7.21984
L o i loEC
1 . v [
! ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERMAS - Tail: AS, ABCOE,
Jovens, Adultos, Idosos & Gestantes (INTEXT / FRE-ROLL / POS ROLL) G.H.I 13 cPv 6.487 RS 050| RS 324350
TOTAL R7 —— SR T v g 3 ST : = 122,938 RS 10.483,34
VERTICAIS DE FAMILIA
BRA REVISTA CRESCER DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) ABC 13 CPm 51.007 RS 181,00 RS .232.27
TOTAL REVISTA CRESCER i 5 7 3 51,007 RS 8.232.27
BRA PAIS & FILHOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300%250) AB.C 13 CPM 28693 RS 187,00 RS 5 365 58
oTAL PAIS & FILHOS apoe : 26,693 RS 5.365,59
VERTICAIS DE SAUDE e ?
BRA TUA SAUDE DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE (300X600) A 13 CPM 253 269 RS soo0| Rs 1266345
OTAL TUASAUDE : : 253969 | RS 1266348
BRA CONSULTA REMEDIOS DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A 12 CPM 177 860 /s s.00| Rs 693554
OTAL CONSULTA REMEDIOS : —— “1T7.860 RS 6.936.54
|STREAMING DE AUDIQ
BRA SPOTIFY AS, ABCDE, POPULAGAD GERAL AUDIO EVERYWHERE - 30" J 1 CPCL 155 000 RS 008| RS £:300,00
OTAL SPOTIFY : Tt 156.000 RS .300,00
BRA DEEZER AS, ABCDE, POPULAGAQ GERAL AUDIO AD BREAK 307 |_ ! 12 CPA B 000 RS 0,07| RS 6.720,00
ITOTAL DEEZER e Y 7 T 7 i 96.000 . RS 6.720,00

TOTAL GERAL [NTERNET
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CC:P ==

MiDIA DIGITAL — INTERNET - 4° FLIGHT DA CAMPANHA

PECA A. GERAL PECA F- ADULTOS
PEGA B: CRIANGAS PECAG FILME GERAL 80"
PEGA C GESTANTES PECAH FILME GERAL 30°
PECAD IDOSOS PECA I VIDEOQ INTERNET FATO OU FAKE GERAL 307
PEGA E: ADOLESCENTES PECA J: SPOT GERAL 307
I : ety A o 1 i o L Pl i g 3 (INTERNET E - i
= : e . = ; ; e | T i et P s LAGETEMOIRO § AND BASE 10 = ey e L i R B | T [ e | R e
- i 1 3 1 . 3 g 7 ; q q n L i JUE | L
ur vEiCULD CANAL . FORMATO TABELA PecA  [sTis[7s]e1e]n1]1z[1a[1a]1s]1e]17 a2 201 un._uu 24]2s]28127] 28 T29] 30 TTORSMES | o PROGRAMAGAD |  CPCI CRV TABELA
2L s Lt e prii e N N T O S o] B st Qials’ sllTlQ Q]S s/l v[alals siTialals] 5 £ i
e - ~
T R T e e e : . : L : : =L% -
ROS - AS. ABCOE { Acultos, ldosos, Gestanies ¢ Adolescantes) RETA NGULO {300x250) ABCDEF 26 CPM 2091.185 RS 2200 RS 46 006,07
ETY GLOBO COM
ROS - AS. ABCDE ({ Adultos, ldosas, Gestantes & Adolescantes) GLOBO COM_VGLOBG [SEM SKIPj 30° A 180" G.H 26 CPM 125289 RS 165.00 | RS 20 689,30
TOTAL GLOBO.COM 3 ; 3 2.216.454 R§ CGET5 4B
UOL NETWORK - AS, ABCDE {Adolescantes, Adulics, Idosos, Gestantes) BILLBOARD (870 X250) ABCDEF 3 CPM 1311285 RS 1105| RS 40.715.40
BRA uoL
VIDEO
UOL NETWORK - AS, ABCDE {Adolascentes, Adutios, dosos. Gestanies) {View complato até 307) G HI 26 cPyY 170.286 RS 0,17 | RS 28 BE7.32
TOTAL uoL 5 i - 1.481.631 RS 5368272
ROS | DESKTOP + TABLET « MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail. AS, DISPLAY " -
ABCOE, Jovens, Adufios, idosos & Gestantes RETANGUL O 300x250 ABCOE 2 CEM e B 8200 | Rs ERLER
AR il viDEQ
ROS | DESKTOP + TABLET + MOBILE - HOME E INTERNAS - Tail AS
i ABCDE. Jovens. Adulios. Idosos @ Gestanies (INTEXT / PRE-ROLL / POS ROLL} G.H 1 26 CPV 14 300 R% 050 | RS 7.150,00
A
TOTAL R7 : J 7 T T S AT i R Y R N TN e 2 E RS 23.018.71
VERTICAIS DE FAMILIA & I : :
BRA _ REVISTA CRESCER _ DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNDS RETANGULD (300X250) AB.C 2 CPM m2218 RS 181.00] Rs 2031110
TOTAL REVISTA CRESCER i T ? J 112.218 R$ 20.311,10
BRA _ PAIS & FILHOS _ DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO {300X250) AB.C 2 _ cPM 83125 RS 187.00 | Rs 11.804,38
TOTAL PAIS & FILHOS F i ; S = F 3 83125 RS 11.604,38
VERTICAIS DE SAUDE - i T e p ’ T = T
BRA _ TUA SAUDE _ DESKTOP + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS HALF PAGE {300X800} A 26 _ CPM 557192 RS 50,00 | Rs 27.859,80
I TOTAL. TUA SAUDE : : L 557,192 RS 27.859,60
BRA _ CONSULTA REMEDIOS _ DESKTOR + MOBILE - HOME E CANAIS INTERNOS RETANGULO (300X250) A _ _ _ _ _ _ ﬁ_ _ _ M _ _ _ _ _ _ _ _ * _ _ _ _ _ 2 _ CPM as1.292 RS 29.00| Rs 15 260.39
TOTAL CONSULTA REMEDHOS y T, 7 K 391.292 RS 15.260,39
STREAMING DE AUTHO . ; X 3
BRA _ SPOTIFY AS, ABCDE. POPULAGAD GERAL _ AUDIO EVERYWHERE - 307 — 1 A _ _ _\_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ h _ _ _ _ _ 26 _ CPCL 367 300 RS 008 | Rs 22038.00
TOTAL SPOTIY ; 1 367.390 RS 22.038,00
BRA DEEZER AS, ABCDE, POPULAGAQ GERAL _ AUDIO AD BREAK 307 ﬂ i _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ D _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 26 _ CPA 228 000 RS 007 | RS 15,960 00
TOTAL _ DEEZER 3 : 220.090 : “Irs 15.960,00

TOTAL GERAL INTERNET . 27261138
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MIDIA DIGITAL — FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 1° FLIGHT DA CAMPANHA

PEGA A GERAL PECA J VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE CRIANCAS 30°
PEGA B CRIANCAS PEGA K: VIDEQ INTERNET FATO QU FAKE GESTANTES 30°
PECA C GESTANTES PECA L VIDEO INTERNET FATO OU FAKE IDOSOS 30°

PECA D IDOSOS PECA M: VIDEQ INTERNET FATO QU FAKE ADOLESCENTES 30"
PECA E. ADOLESCENTES PECAN VIDEOQ INTERNET FATO OU FAKE ADULTOS 30°
PECAF ADULTOS PECA O VIDEQ TIK TOK ADOLESCENTES 607

PECA G FILME GERAL 60" PECA P- CARROSSEL GERAL {1080 x 1080 px )

PECAH FILME GERAL 307 PECA Q STORIES - ADOLESCENTES (1080 x 1920 px}

PECA I VIDED INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30"

B : = ; T e i T FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA T W vy S TS == I
e e E - - e T ¥ ABRIL - ANO BASE — = e — |
] 1
; . ot e | TWODE | MMPRESSOES CPDICPM/ VALOR TOTAL
UF vikcuLo CANAL KRl mn.-n!b._,o ._..mm.m_..b _ PEGA 10191142 ._u. 1415|168 |7 }18 (1812021 )22{23 |24 .._.._..u_bm._!mm COMPRA | PROGRAMAGAD CPCICPY TTARELATS
2 A= ! fBlsTr[alels sitlolals :
REDES SOCIAIS E SOCIAL NETWORKING
YOUTUBE - Segmentagao. Aduttos, idosos, Adolescentes, Profissionais ce Sadde, |
Educagia, Infiuer Digitais, F tmos Comunitarios, Migrantes, VISUALIZAGAD TRUE VIEW - VIDEC GHLILMKN 15 CRPV - - RS 93 290 40
Trabalhadores
BRA GDOGLE
GON - Sepmentagfio Adultos, dosos, Adolescentes Cnangas, Profissionais de
Saude Educacio. Influenciadores Digtais, Parcesrcs Comunitdnos. Migrantes, ALCANCE DiSPLAY - 728390 ABCDEF 15 CPM - - RS £ 233 28
Trabalhadores
[FoTAL GOOGLE 7S a RS 143.523.69
FEED DE NOTICIAS (DeskiopMobile) Segmentaghio: Gestantes. Adolescentes ABCDEFGHIL .
Adutios e kdosos; Profissionars de Saude Educagla. Influenciadores Digiars e POSTI VIDED K.LMHN " CPM LU iz 800 RS 162 668,05
BRA FACEBOQOK
FEED DE NOTICIAS {DeskiopMobile) Segmentagie  Populagio Geral ALCANCE CARROSSEL P 18 C.PM 1.004 124 R 1800| RS 18.074.23
TOTAL __FACEBODK A i = na.oﬂ.luuw RS 184.742,28
FEED DE NOTICIAS (DesktopMobie) Segmanlagho; Gestantes, Adolescentas, ABCDEFGHILJ
Aduhos & Idasos. Profissionsis de Saade, Educaglo, Inhuenciadores Digiats ALCANCE POST/ VIDEQ KLMN 15 CPM 7005573 RE 2200| RS 154 12281
BRA INSTAGRAM
FEED DE NOTICIAS (DesktopMobite) Segmaeniagio Adolescantes ALCANCE STORIES Q 16 CPM 178 397 RS 2200| RS 1712474
TOTAL INSTAGRAM : : . . (AL T RS t7t24ras]
BRA TIK TOK Segmentacic Adolescenles. Influenciadores Digitas, Aduttos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEO a 15 CPM 4 330 618 RS 10.75| RS B1.180.09
|ToraL T TOK : — z 4.330.618 RS ERET )
BRA KWwal Segmentagio Adolescentes influenciadores Digitas. Adulios ALCANCE IN FEED ADS - VIDEO H. LM 16 CPM 5242 024 RS 12.00| RS §2.904.29
[ToTAL KAl : - 5.242.024 RS €2,.804.29
TIME LINE - Populagao Geral; Gestores Estaduais, Influenciadonas Digrars,
SRA TWITTER Formadores de Opinidio, Empresas Publicas e Privadas ENGAJAMENTO TWEET PROMOVIDO AH LN 15 CPE 12 801 RS 500| RS 62 506878
TOT M ST v TWIT TER Sl oy ool e T T e : - TR T e . 5 R T e T T e = 12501 : “|'Rs__ e2.508,78
REDES DE VIDEO E CONTEUDD T ; 3 g
BRA _ TEADS REDE - AS. ABCDE. Jovens, Hc_nﬂn_“nhuwhmasaa. Profssionais de Saide. | ey 1 17ach0 IN READ LANSCAPE 30° H,I 15 chY 20168 i 456| RS 13601608
TOTAL TEADS 3 2818 R$ __ 136.01608
BRA SMARTCLIP REDE - AS, ABCDE. Jovens, kcsmnnc.nuomwa .wou Gestantes. Prohssionais de Salde, VISUALIZAGAD PREROLL + _z._.mﬂ.“smt compleio a4 H 15 CRY A 547 AL 1.83] Rs 125 441,01
AL SMARTCLIP 3 : _6A.547 TRs 12544101
REDE DISPLAY - AS, ABCDE, Jovans. Aduttos. ldosos @ Gestanles: Profissionais DISPLAY )
. ven de Saude, Educadoras ALCANCE HALF PAGE (300X500) ABCDEF 15 CPM 580.636 Ri 80.00| RS 47 170.88
) REDE DE VIDEQ - AS. ABCDE. Jovens, Adulios, ldosas e Gestantes. Profissionais . .
o Saide! Educadiras VISUALIZAGAD PRE ROLL - VIDEQ ATE 30 H.1 15 CPV 24124 RS 110| RS 268 536,40
TOTAL VERIZON il e LT : S e GILTE 73.707.28
MOBILE
REDE - AS. ABCDE. Jovens, Adulios. idosos e Gestanles. Profissionais de Salde.
BRA LOGAN Educadores |G <o am Hosy Chinicas a Escolzs) ALCANCE FULL SCREEN {32CX48B0) ABCDEF 15 CPM 869.720 RE 21500| RS 186 589,80
Total LOGAN : : . . 869.720 RS 186.989.80
BRA ADSMOVIL REDE - A5, ABCDE. Jovens, Aduics. Idosos @ Geslantes, Profissionais de Saide. | - visuaLIZaGAO VIDEQ INSTANT PLAY HI 15 CPEV 230,855 RS 043| RS po 26765
oAl ADSMOVRL ST e z e | 230.885 RS 93267,68

TOTAL FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAQ PUBLICITARLA ; 1,221 545.20
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CC:P =

MiIDIA DIGITAL — FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 2° FLIGHT DA CAMPANHA

PECA A GERAL PECA J VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE CRIANGAS 30"
PECA B CRIANCAS PECA K VIDEO INTERNET FATO OU FAKE GESTANTES 30"
PECA C GESTANTES PECA L VIDEOQ INTERNET FATQ OU FAKE IDOS0OS 30°

PECA D 100508 PECA M VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADOLESCENTES 10°
PECA E ADOLESCENTES PEGA N' VIDEO INTERNET FATO OU FAKE ADULTOS 30°

PEGA F ADULTOS PECA O VIDEQ TIK TOK ADOLESCENTES 60°

PECA G FILME GERAL 60° PECA P CARROSSEL GERAL (1080 x 1080 px )

PEGA H' FILME GERAL 20" PEGA Q STORIES - ADOLESCENTES (1080 x 1820 px}

PEGA I VIDED INTERNET FATO QU FAKE GERAL 3*

| S ; R FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA AP B e LR — = s e i |
= . B Bt i T T R ] ; . . 2 "] | ABRIL-ANOBASE _ MAIO-ANOBASE | e
Ll velcuLo CANAL KPI | FORMATO TABELA ELETs uum ...q- M M 8] TTOASMES | coupra |PROGRAMAGAD | cpercev | TABELA
REDES SOCIAIS E SOCIAL NETWORKING
YOUTUBE - Segmentagio Adullos, Klosos. Adolescantes, Profssionais de Saude
Educagio Influsnciadores Digiats. Parceiros Comunddnas. Migrantas VISUALIZAGAD TRUE VIEW - VIDEO GHLJLLMN 14 CRY - . R$ 24 B850 10
Trabalhadores
ERA GOOGLE
GON - Segmentaclo Adultos, kosos. Adolescentes Criangas, Profissionais de
Salde Educaclio, influenciadores Digitais, Parceros Comundanos, Migrantas ALCANCE DISPLAY - 72BX90 ABC DEF 4 CPM . - RS 13.278,29
Trabalhagores
[ToTaL GOOGLE i 2 [1] [ $7.769.39
FEED DE NOTICIAS {Deskiop/Mobile) Segmentacho: Gestanles, Adolescentas, CANC ; A B CDEFGHI
Adultos ¢ idoses; Profissionais de Sadde. Educagho, Influenciadores Digiaes L E POST! VIDEO JKLMN 1% CEH 27548 rs 18:00] Rs 4200738
BHA FACEBOOK
FEED DE NOTICIAS {Desktop/Mobile) Segmentago. Populacio Geral ALTANCE CARROSSEL P 4 CPM 284 243 RS 1800 RS 475638
TOTAL FACEBOOK 2.542.41 RS 47.563.76
FEED DE NOTICIAS {Desktop/Mobie) Segm ¢ao: G , Adol tes, A BCDEFGHI . .
Aduftas & Idosos, Prolssionais de Saide. Educacso, inuenciadores Diglais s eSO s JKLMN " CPM 18I | RE 2200| RE  aDssegd
HAA INSTAGRAM
FEED DE NOTICIAS (DeskiopMobie ) Segmentagio Adolescentes ALCANCE STORIES (8] 14 CPM 204 B42 R3 2200 | RE 4 BOE 87
TOTAL |INSTAGRAM 3 5 i g & = : : 2 1 2.048.418 I.hl 45.066,16
BRA _ TIK TOK Segmentacio: Adolescentes, Influenciadores Digaais, Aduttos ALCANCE N FEED ADS - VIDEQ fu ] 14 CPM 1.138 636 R3 1875 RS 2136818
TOTAL TiK. TOK E - 3T ! —— 1.139.636 RS F i 18
BRA KA Seg tagdo Adok ites, (nfic iad Digrtais, Aduttos ALCANCE IN FEED ADS - VIDED HILM 14 CPM 1 379480 RS 1200 R% 16 553 78
AL : ; ; 1.3TR.480 RS 16.563. 76
TWE LINE - Populagio Geral, Gestores Estaduais, influenciadaras Digitais,
ARA TWITTER Formadaores de Opinidio, Empresas Publicas & Privadas LT e (OVEEERONOVIDD AL IN " CRE kL e S00| RS U
L TWITTER S oo F e R = —w e A = e, 3 e T el R A L TE = RS  16.443.15
BRA TEADS AECE. A9, ABCDE, Jovens, Adsios, Licsos ¢ Gestantes; Protaniai delSaidey| vyq,a1 2acA0 IN REAL LANSCAPE 30° H 1 CRV T 80 R$ agt| RS 357880
[ToTAL TEADS . e 7880 RS 3578080
BRA SMARTCLIP REDE - AS_ABCDE, Jovens gczwmﬂ."nﬂ”wwainuoaﬁz_uﬂ Profissionais de Saude, VISUALZAGAD PRE ROLL + _z._.mw._.auu?...wi compieto até HI 14 cEv 18028 RS 183 ms 33.009,84
TOTAL SMARTCLIP X E 18,038 < RS 33.009,54
REDE DISPLAY - AS, ABCDE, Jovens, Acullos, ldosos & Gestantes; Profissionais DISPLAY
o P de Saude. Educadomes ALCANCE HALF PAGE (300X600} ABCDEF 14 CPM 155.167 Ri 8000| RS 1241336
REDE DE VIDEQ - AS, ABCDE, Jovens. Aduttos, kasos e Gestantes, Profissionais . “
do Saide. Educadores VISUALIZAGAO PRE ROLL - VIDED ATE 30 H.1 14 CPV 6347 R¥ 1,10| RS 698170
TOTAL VERIZON RiT Lo E e P Ti S 3 e, 161.514 : 19.395,08
MOBILE : B : T e
REDE - AS, ABCDE, Jovens, Adultos, kiosos e Gestantes, Profissionais de Sadda, a ~ X
BRA LOGAN Educadores (Gec %40 8m Hospitais, Clinkcas e Escolas ALCANCE FULL SCREEN {320X480) ABCDEF 14 CPM 228 873 H3 21500 | RE 48.207.70
Todal LOGAN . . | : : 228.873 3 | RS 4820770
BRA ADSMOVIL REOE A5 AGCOE, Jovent, Aduftos, Waing » Cestartns; Brosimais e Seute, [ vyg1aLzagA0 VIDEQ INSTANT PLAY Wi 14 CPCV 80751 as 43| RS 281229
Total =~ ADSMOVIL e - ok = o R . PRAEE T o e R e 60.781 | RS 26.122,93

TOTAL FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA T.690.109 348.293.42
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CC:P =

MiIDIA DIGITAL — FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — 3° FLIGHT DA CAMPANHA — JUNHO

PEGAA GERAL PECA J VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE CRIANGAS 307
PECAB CRIANGAS PEGAK VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GESTANTES 30°
PEGA C GESTANTES PECA L' VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE IDOSOS 30°

PEGA D 1DOSOS PEGA M, VIDEO INTERNET FATO OU FAKE ADDLESCENTES 30°
PEGA E: ADOLESCENTES PEGA N VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADULTOS 307
PEGAF ADULTOS PEGA O VIDEQ TIK TOK ADOLESCENTES 60°

PECA G. FILME GERAL 60 PEGA P CARROSSEL GERAL (1080 x 1080 px |

PEGA H FILME GERAL 30° PEGA Q STORIES - ADOLESCENTES {1080 x 1920 px}

PEGA I' VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GERAL 307

l = =] E _ 'TORMASINOVADORASDECOMUNICAGAOPUBLICITARIA T e e e |
| e R | S ey Lo ST I = = g . SC—UNHO S A0 A M— ; TIPO DE IMPRESSOES 1 ...n..u.nv:.. <hbw."_d.._,>_.
i 1 t 3 ' g ! Pl L : £ L
UF VEICULD CAKAL KRl FORMATO TABELA PEGA 13]14]16[18417]18]18]20129 122123 24 ] 25{ TT DIASMES | nnos PROGRAMAGAD | cpoicpv TABELA
i - : §|T|ajals S|Tiala)|s[s] i | g ] il
REDES SOCIAIS E SOCIAL NETWORKING
YOUTUBE - Segmentacio: Adultos. kiosos, Adolescentes, Profissionats de Sauce
Educagio, Influenciadores Digrais, Parceiros Comunitarios. Mgrantes., VISUALIZAGAO TRUE VIEW - VIDED GHILJLLMHN 13 CPV 2 A RS 24 550,10
Trabathadores
BRA GODGLE
GON - Segmentachio: Adulios, ldosas, Adolescentes Criangas, Profissionais de
Sadde. Educagdo, Influencadores Digitas, Parceiros Comundanos, Migrantes, ALCANCE DISPLAY - 728X%0 ABC DEF 13 CPK - - RS 1321829
Trabathaderes
TOTAL GOOGLE o RS 37.769.39 |
FEED DE NOTICIAS (DeskiopMotwle) Segmentaglio  Gestanles, Adolescentes, A B.CDEFGH 2 -
Adutios 8 idosos: Profissionais de Sadds, Educagio, Influenciadores Digitais sance POSTIVIDED LJK.LMN I GRM Gl s 18.00] B3 42.607.38
BRA FACEBOOK
FEED DE NOTICIAS {Desktop/Mobile} Segmentacio Populagio Geral ALCANCE CARROSSEL P 13 CPM 264 243 [::1 18.00| RS 475638
TOTAL FACEBCOK = ] 2 3 : Lo R 2.642.434 RS 47.553.76
FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mobie) Sepmentaclo: Gastantes, Adolascentes, ABCDEFGH -
Adutios @ Koses, Profissionais de Salde, Educagio, influenciadores Digitais = HOSIEVIDED LJKLMN " CRM Lkt RS 200] Rs 4055854
BRA INSTAGRAM
FEED DE NOTICIAS {Deskiop/Mobila) Segmentagio: Adolescentes ALCANCE STORIES =} 13 CPM 204 Baz RS 2200 RS 4 500 53
TOTAL INSTAGRAM ST : 2.048.416 RS 45.065.15
BRA TIK TO# Segmentacdo Adolescentes, Influenciadores Digitais, Adultas ALCANCE IN FEED ADS - VIDEO o 13 CPM 1.139.636 RS 1875 RS 21 388 18
TOTAL TIK TOK 1,138,636 RE 21.368,18
BARA KWVAL Segmentaclo Adolescentes. Influenciadores Digitais. Aduttos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEQ H LI 13 CPEM 1.279 480 RS 1200 RS 18553 76
ITOTAL KA - 1,378,480 RS 18.551,76
TIME LINE - Poputaghio Geral; G Estaduais, Infuanciadoras Digitais
BRA TWITTER Formadores de Opinido, Empresas Publcas @ Prvadas ENGAJAMENTO TWEET PROMOVIDO AHLMN 13 CPE 3250 RS 500} RE 16 448 15
TOTAL TWITTER 1.280 RS _16.448,15
REDES DE VIDEO E CONTEUDO =
BRA TEADS REDE - AS, ABCDE, Jovens = m,ﬂmmwwwumssas Profissionsis de Seude. | \u0))a) ZaGAD IN READ LANSCAPE 30" HI 12 CPY 7.860 RS 4g6| RS 35783p0
TOTAL TEADS : 3 7.680 RS 36.786.80
HRA SMARTCLIP REDE - AS. ABCDE, Jovens, _pncsnmnn_._.”uw” oau Gestantas. Profissionais de Sauda VISUALIZAGAD PRE ROLL + z...muxw. _ASws. completo até H - I 18 038 L 183| m3 3300954
[ToraL SMARTCLIP ; ] N : T f 18.038 R 33.009.54
REDE DISPLAY - AS, ABCDE, Jovens, Adultos. ldosas & Gestantes. Profissionais de DISPLAY h
e n Saude, Educadores ALCANCE HALF PAGE (300X800) A B.CDODEF 13 CPM 155 167 RS 80.00| RS 12,413,365
REDE DE VIDEO - AS, ABCDE, Jovens. Adultos, Idosos @ Gestantes. Profissionas -
96 Sate I ducaiores VISUALIZAGAC PRE ROLL - VIDEQ ATE 30° H.) 13 CPy 6347 RS 1.10| RS 6.981,70
TOTAL VERZON = RS % E 161.514 i1 19.395,08
MOBILE ; : 2 3 T o
REDE - AS. ABCDE. Jovens, Adultos, ldosos a Gestantes, Profissionais de Saude — o, il
BRA LOGAN Educadores |Geolocalzagio em Hospitars, Clinicas e Escolas] ALCANCE FULL SCREEN {320X480) ABCDEF 1 CPM 238 BT3 RS H500| RS 49.207.70
Total LOGAN 1 ) 228 873 it ] #4.207.70
BRA ADSMOVIL REDE - AS, ABCDE. Jovens, >n.__.mw%hﬁ hm&sa&. Profissionars da Salde. | o jayizacko VIDEQ INSTANT PLAY H.I 13 cPev 80781 RS a42| RS 2612283
Totat (ADSMOVIL ik S ! = ] ‘ 2 : 650.751 e = | RS 26.122.93

TOTAL FORMAS INOVADORAS DE COMURNICACAQO PUBLICITARIA 7.690.109
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MiIDIA DIGITAL — FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA - 3° FLIGHT DA CAMPANHA — JULHO

PECA A. GERAL PECA ' VIDEO INTERNET FATO OU FAKE CRIANGAS 30°
PECA B CRIANGAS PEGA K VIDEO INTERNET FATO QU FAKE GESTANTES 30°
PEGAC GESTANTES PECA L VIDED INTERNET FATO OU FAKE IDOSOS 30

PECAD IDOSOS PECA M: VIDEO INTERNET FATO OU FAKE ADOLESCENTES 30
PECA E: ADOLESCENTES PECA N: VIDED INTERNET FATO OU FAKE ADULTOS 30°
PEGAF ADULTOS PECA O VIDEO TIK TOK ADOLESCENTES 60°

PEGA G FILME GERAL 60° PECA P: CARROSSEL GERAL {1080 x 1080 px )

PECAH FILME GERAL 30° PECA O STORIES - ADOLESCENTES (1080 x 1920 px}

PECA 1 VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30r

| ' y i FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA g |
1 Ty i e 7 pr— = TR ==
| -, ! R TIPODE | WPRESSOES | cPoicPmr VALOR TOTAL
UF | VEicuLO CANAL KPt FORMA ._..o TABELA PECA H_ ﬂ COMPRA | PROGRAMAGAO | CReI CPV TABELA
IREDES SOCIAIS E SOCIAL NETWORKING
YOUTUBE - SegmentacBo Adulics. Idusos Adolescentes, Profissionas de Saude
Educagdo, Influenciadores Digtais. Parceros Comuniténos. Migrantes, VISUALIZAGAD TRUE VIEW - VIDEO G HIJLMHN 3 CPV . - RS 24 850 10
Trabalhadores
ERA GOOGLE
GDN - Ssgmentagdo Aduttos. Idosos, Adolescentes Criangas, Profissionais de
Saude, Educacho, Influenci Dhgrtaris, P, Comunité Migrantes, ALCANCE DISPLAY - T28x90 ABC DEF 13 CPM - . RE 132825
Trahalhadores
TOTAL GOOGLE . : 2 i1} 37.769,39
FEED OE NOTICIAS {Deskiop/Mobite) Segmentaclo: Gestantes, Adolescentes, A B CDEFGH . =
Aduttos e Idesos, Profissionais de Salde, Educaciio, Infuenciadores Digdais GLECANCE POSTL VIDEO Ld K LMHN 13 L 2318:188 e L R aaliog
BRA FACEBOOK
FEED DE NOTICIAS (Dasktop/Mobile) Segmentacio: Poputagio Geral ALCANCE CARROSSEL P 13 CPM 264 243 RS WOl RS 4 755,38
AL FACEBOOK i ’ ) £ 2.642.431 RS 47.563.76
FEED DE NOTICIAS (Desktop/Mobile) Segmentacio: Gestantes Adolescentes AB.CDEFGH.
Aduhos e ldosas; Profissionais de Sadde. Educagio. Influenciadores Digitats GHEL QoS Anee LK LMN i S 1Ba514 s ! e 40 G5B/
BRA INSTAGRAM
FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mobile) Segmentsglio. Adolescentes ALCANCE STORIES [+ 13 CRu 204 842 RS 22,00| RS 4508 52
TOTAL INSTAGRAM 7 ; : I ! i 2.048.416 RS 45.065.15
BHA TIK TOK Segmentagic- Adol es, Infl d Digitais, Aduttos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEQ 1] ] 13 CPM 1.139 638 RS 18,75| R$ 21 36818
TOTAL TIK TOK : i ) RS x ! 1.138.638 R§ ~  31.368.18
BAA KAl Segmentagdo: Adolescentes, Influentiadores Digitais, Aduhos ALCANCE IN FEED ADS - VIDED oL 13 CPM $.379 480 R$ 12,00 | R% 1655378
TOTAL WA i = : 2 T 1,379,480 RS 18.563,78
. TIME LINE - Populago Geral; Gestores Estaduais, Influenciadores Digtais
BRA TWITTER F de Opiniso, E 28 Publicas & Privadas ENGAJAMENTO TWEET PROMOVIDO AHILN 12 CPE 3280 RS 500 RS 16 44915
TEADS REDE - AS. ABCOE. Jovens. Adutos. Idosas o Gestantes. Profissionals 0@ Sade. | - visuaLIzaGAO N READ LANSCAPE 307 Hi 1 CRv 7680 RS se8| RS 3578080
7.880 R$ 356,788.80
BRA SMARTCLIP REDE - AS, ABCDE. Jovens gcun_mun._cnnwnno_ﬂ a” Gestantes, Profissiona:s de Sade. | o | ALIZAGAO PRE ROLL + ”z._.mxun..q. '?..ni complelo alé " 11 CRV 1808 B sl e 3300954
TAL  SMARTCLIP e 3 18.038 [.7] 33,009,564
REDE DISPLAY - AS, ABCDE, Jovens Aduitos, Idoses & Geslantes, Profissionais DISPLAY
i P do Sande, Educadores ALCANCE HALF PAGE (300X600) A B,CDEF 13 CEM 155 167 RS B80.00| RS 1241336
REDE DE VIDEQ - AS, ABCDE. Jovens, Adultos. ldosos e Gestanles, Profissionais " X
do Saide. Educadores VISUALIZAGAC PRE ROLL - VIDED ATE 30 H, I ! 13 CPV 6.347 RS 1.10| RS 598170
OFTAL = VERIZON 5 = 5 : o 3 R 3 161514 R$ 19.395.06
[mosiE
REDE - AS, ABCDE, Jovens. Adulios, Idosos & Gestantes. Profissionais de Saude 4
BRA LOGAN Educadares [Geolocalizaciia em Hospiais, Clinicas e Escolas| ALCANCE FULL SCREEN {320%480} ABCDEF 13 CPM 223873 RS 21500 | RS 49207 70
Total LOGAN 3 : 220.873 RE 49,207.70
BRA ADSMOVIL REDE - A5, ABCDE, Jovens ot Jiaece o Gestantes, Profissionais de Saide. | 0\ 174080 VIDEO INSTANT PLAY HI ] , 1 EPCy 60 751 RS sa3| RS 2812203
Total ADSMOVIL Rpar v i = P o e o : P S [ K T S L . . 60760 | RS ~ 28.122.33

TOTAL FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA 7.690.109 348 253,42
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CCP m

MiIDIA DIGITAL - FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 3° FLIGHT DA CAMPANHA — AGOSTO

PEGCA A GERAL PECA J VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE CRIANCAS 30"
PECA B! CRIANCAS PEGCA K VIDED INTERNET FATO OU FAKE GESTANTES 307
PECA C GESTANTES PEGCA L' VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE (DOSOS 30°

PECA D IDOSOS PECA M VIBEC INTERNET FATO OU FAKE ADOLESCENTES 30°
PECA E' ADOLESCENTES PECA N_VIDEQ INTERNET FATO QU FAKE ADULTOS 30
PECAF ADULTOS PECA O VIDEO TIK TOK ADOLESCENTES 607

PECA G FILME GERAL 60" PEGA P: CARROSSEL GERAL (1080 x 1080 px |

PECA H FILME GERAL 30* PECA O STORIES - ADOLESCENTES {1080 x 1920 px)

PECA | VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30°

" FORMAS INOVADORAS DE COMUNICACAD PUBLICITARIA A=, A e _

= =

e e =

| SR e e T R I e [ T o |
UF vEicULO { N CANAL ! KPi | - FORMATO TABELA il PEGA 15]1a]17[18ta]20]21][22]23]24] 28 28(27) TTD s COMPRA | PROGRAMAGAD |  CPCICPY B
3 L it h 8 ..ﬁ_D h 8! S|T m Ql|s i T
—zmﬂmm SOCIAIS E SOCIAL NETWORKING R
TOUTLBE - Segmentaglo Adultos, kiosos, Adolescentes, Profissionais de Saude,
Educagdo. Influenciadores Dugiais, Parcerros Comunitarios, Migrantes, VISUALIZAGAO TRUE VIEW - VIDED G HLLLMN 13 CRW . . R$ 24 580 10
‘Trabalhadores
BRA GODGELE
GDN - SegmentagBo. Adulics idosos, Adolescentes Crangas, Profrssionais de
Saude, Educagde. Influenciadores Digtais, Parceiros Comunitanios, Migrantes, ALCANCE DISPLAY - 728X30 AB.C DEF 13 CPRM - - RS 1321828
Trabalhadoras
TOTAL GOOGLE ; - [ RS 37.769,39
FEED DE NOTICIAS (Desktop/Mobile: Segmentaglic. Gestanles, Adolescentes £ ABCDEFGHI = ”
Aduttos e ldosos, Profissi de Sauds Educago, Influenciadores Digitais ALCANCE POST! VIDEQ JKLMN 3 LEN 2370188 R% 18,00 RS 4280736
BRA FACEBOOK
FEED DE NOTICIAS (Desktop/Mobile} Segmentagio’ Populaglo Garat ALCANCE CARROSSEL P 173 CPM 264 243 141 18.00f RS 4 7588 38
ITOTAL FACEBOOK ) . ! CEE T 284241 RS 47.561.78
FEED DE NOTICIAS (Desktop/Mobile) Segmentagio Gestantes, Adolescentas, ABCDEFGHI
Adultes @ Idesos; Profiasionais de Saude, Educagio, Influenciadores Digitais GLERNCE POSTIVIDEQ JKLMN = LrM 1843 5M b 2200 Rs 40.558.84
BRA INSTAGRAM
FEED DE NOTICIAS (Desktop/Mobile} Segmentacio: Adolescentes ALCANCE STORIES Q 13 CPM 204 8432 251 200( RS 4.506,52
[ToTal INSTAGRAM = . e s 2.048.418 RS 4608515
BRA THE TOM, Segmenlagiio: Adolescentes, Influenciadores Digitars, Adultos ALCANCE IN FEED ADS - VIDEQ o 13 cPm 1132638 RS 1 TE] RS 21.368,18
TOTAL TIH TOH } =T 1.135.638 RS 21.368.18
BRA KWal Segmentaghio: Adob nes. Infl iad Digitais, Adulios ALCANCE VIDED H. LK 13 CPRM 1.379 460 R$ 1200| RS 16.553,78
TOTAL WAL . . 1.37TRABD RS 648378
TIME LINE - Populagiio Geral; Gestores Estaduars, Influenciadores Digiais
BRA TWITTER F dores de OpiniBo, Empresas Publicas & Prvadas ENGAJAMENTO TWEET PROMOVIDO AHLN 1 CPE 3290 RS 500| RS 18 448 15
TOTAL TWITTER E 3 = r 1380 RS 18.449,15
REDES DE VIDEOD E CONTEUDO }
SRA TEADS REDE - AS, ABCDE, Jovens R:zmumﬂqumemmwuﬁz_nu“ Profissionais de Saide, VISUALIZAGAD (N READ LANSCAPE 307 H1 1 CPV 7680 R se5| Bs 35 788 BO
OTAL TEADS z : = T.680 RS 35.788,60
ERA SMARTCLIP REDE - AS. ABCDE, Jovens, )n:._omﬂ. cﬁnﬂwuﬂm 3” Gestanies; Profissionais de Saada, VISUALIZACAD PRE ROLL + _z._.mux,..._q.usg complelo até Hi 13 CRV 18038 P 183] RS 3300854
AL SMARTCLIP - o 18038 R$ uu.uoum
REDE DISPLAY - AS. ABCDE, Javens Adultos. Idosos o Gestanles, Profissionais de DISPLAY E
- Saide, Educadores ALCANCE HALF PAGE {300X500} ABCDEF 13 CPM 155 167 RE 8000 | RS 1241336
o YRR REDE DE VIDEQ - AS, ABCDE Ges Profi
= AS, . Jovens, Adufios, idosos e 1anias, Profissionais
de Satde Educadores VISUALIZACAD PRE RQLL - VIDEO ATE 30° H 1 13 CPV g7 RS 1.10| RS 688170
TOTAL VERIZON Bl S e e ey _ T a2 5 = 161544 RS 19.136,08
|MOBILE 2 3 =
REDE - AS. ABCOE. Jovens, Adulics. Koses @ Gestantes. Profissionais de Saiide i
BRA LOGAM Educadoras 1Ge: izagho em Hospitais, Clinicas e Escolas| ALCANCE FULL SCREEN (320X480) ABCDEF 13 CPM 226 873 R 21500 RS 49.207.70
Tatal _uO.m.bz . E ; . . 2 = iy 228873 RS aohuq_qe
BRA ADSMOVIL REOS TAS. ABCHE. Javars, Adultos, Losas 0 Gestantes: Profasionats de Sadde, || vye i racho VIDED INSTANT PLAY HI 13 cPCV 60 751 RS 0a3| RS 2612203
ADSMOVIL e T = S R L = == F ) ) T i - ik e ‘RS.  28.122,93

TOTAL FORMAS INOVADORAS DE COMUNICACAD PUBLICITARIA 7.690.109 348 293 42
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CC: P mnm

MIDIA DIGITAL — FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — 4° FLIGHT DA CAMPANHA

PEGA A. GERAL PEGA J VIDED INTERNET FATC OU FAKE CRIANGAS 307
PEGA B CRIANGAS PEGA K VIDED INTERNET FATQ QL) FAKE GESTANTES 307
PECA C GESTANTES PEGA L VIDEO INTERNET FATO OU FAKE IDOSOS 30°
PECA D- IDOSOS PEGA M, VIDEC INTERNET FATO OU FAKE ADDLESCENTES 20°
PEGA E ADOLESCENTES PEGA N; VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE ADUILTOS 30°
PEGAF ADULTOS PEGA O VIDEO TIK TOK ADOLESCENTES 60°
PECA G FILME GERAL 60° PEGA P- CARROSSEL GERAL {1080 x 1080 px }
PECA H: FILME GERAL 30" PEGA O STORIES - ADOLESCENTES (1080 x 1920 px)
PEGA | VIDEQ INTERNET FATO OU FAKE GERAL 30
| == ? : e o AT T e T i 3 FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAOPUBLUCITARIA. TR S o o B R T = |
F z L IMPRESSOES |  cPoiCPMY VALOR TOTAL
| # i i sl ALt -
UF VEiCULO )  CANAL KP FORMATO TABELA | .J.u.nmob PROGRAMAGAD | CPercPy TABELA
1 1 T
_ (] _
YOUTUBE - Segmentaglo Adultos, Idoses, Adolescentes Profissionais de
Saice Educagho, Influenciadares Digiais, Parceires Comunitirios, | VISUALIZAGAG TRUE VIEW - IDED GHILLLMN Y CPY . - RS 54 010,23
| Migrantes, Tratalhadores |
BFA GOOGLE
| GDN - Segmentagho: Adultcs. Idosos, Adclescenias, Criancas, |
Profissionais de Saide, Educach i Digitars, Parcaims ALCANCE DISPLAY - 72BX80 ABC DEF 26 CEM - . R$ 2908243
Comunitdrics, Migrantas, Trabalhadorey !
| |
__.n.z._.. S Erias % 7 RS 83.092 66
g FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mabrle) Seg: cho: ¢ AB.CDEF GHI
| Adolescenies, Adultos ® Idatos. Praliasionais de Saude, Educagd ALCANCE POST/ VIDEO BN e AR % CPM 5232014 RS 18,00| RS 84 176,24
i ' LK LM,
BaA FACEROCE [ ifuencaskees Depiaiy i
FEED DE NOTICIAS {Desk ile} Seg sdo. Populaglo Geral ALCANCE CARROSSEL P % CPM 581335 R$ 1800 RS 1046403
ToT FACEBOOK 1 T = R [IEETTE RY  104.640.27
FEED DE NOTICIAS (Deskiop/Mobile) Segmentagio; Gestantes ] ABCOEEGHI
Agolescentes, Adultes ¢ [dosos, P de Saixie, Educagh ALCANCE | POSTI VIDEQ bbby At % CPM 4.055 858 A% 2200| RS 80 228,00
BRA INSTAGRAM I— - 1]
FEED DE NOTICIAS (Deaktop/Mobile) clo: Adol ALCANCE STORIES a _ n n =237} 450651 RS 22,00| RS 981422
- —
AL NSTAGRAM : ; g 490510 A ee.wdaz|
B T T g sho: Adol Inflenciadores Digrais. Aduhos |_ ALCANCE IN FEED ADS - VIDED o % CRM 2507.200 RS 18.75| AS 47 010,00
1 i
TIKTOK 5 : ; s Ty 3587250 . EE_
I}
BRA WA c3o: Adol , Influenciadores Digitars, Aduitos ALCANCE VIBEG HLM 1 _ Ll CEM 3034 856 RS 1200| RS 3841827
3 | |
TOTAL KWAI 203435 RS 3641837
i TIME LINE - Pepulagso Geral: £ . Influencs : 4 | m
BRA TWITTER Digtars, F e Omrido E ikt ENGAJAMENTO TWEET PROMOVIDO AH LN % CRE 738 | ms 500 RS I8 18813
IREDES DE WIDEQ E CONTEUDO ey i
BRA TEADS REDE - AS, ABCDE. Jovens, Aduttos, Iccscs @ Gestantes; Profissionais de VISUALIZACAD IN READ LANSCAPE 307 Hi _ _ _ _ .— _ _ _ _ % CRY 18 808 Rt 468| RS 78 744 68
Saude, Educadores
ToTAL TEADS - : RLT T (BT TATALED
REDE - AS. ABCDE, Jovens. Aduttos. Idosos @ Gestantes. Prohssionas do _ PRE ROLL + INTEXT (View completo até | _ _ _ _ _ _ _ 1 _ _ _ _ _ _
BRA ﬁ SMARTCLIP .". S, Educadons ._| VISUALIZAGAC et H. 1 i m i CFV 39 685 RS 183 ..mlu 7262355
|ToTAL SMARTCLIP . g 4 3 : En. r3 FI-IET]
REDE DNSPLAY - AS ABCDE. Jovens Adulios, Idasos e Gestantes DISPLAY
Profissnais de Saixte. Educadores ALcance | HALF PAGE (300X800) A.B.CD.EF » cru uixe | R3 B000) Rs 2730844
BRA VERZON
ez bl ..._umon. e e Eoumoy. atos e Gosames. | visuALIZAGAD PRE ROLL - VIDEQ ATE 30° H.1 26 cpv 138 B3 1R 1s3szen
TOTAL VERZON_ = = 33 [0

REDE - AS. ABCDE. Jovens. Acuitns. ldosos e Gestantes. Profissionais de; -
BRA LOGAN Sacde E Getlocalizagho em Hospetars. Clinicas @ Escolas) ALCANCE FULL SCREEN (320X480) ABCDEF 26 CFM 503522 A3 21500 RS 108 257,23
TooAN = & 502.522 R$ 108.257.23
- = Lol
REDE - AS  ABCDE, Jovens, Aduttos, idosos @ Gastantes Profissionsis de A
BRA ADSMOVIL Saude Ed w VISUALIZAGAD VIDEQ INSTANT PLAY Hi FL ] CREW 131653 RS o43| RS 57 470,78
Tetal ADSMOVIL 4 DL e~ A o T i - i SRR i = GRS R Ry ] 133.651 ‘R§. 5747079

766 260.8%

TOTAL FORMAS IMOVADORAS DE COMUNICACAD PUBLICITARIA 16 918 244
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CC:P ==

MIDIA DIGITAL — SHARE

[ w e CATEGONA v o e [ = s o [ e e vl ]
MULTI CATEGORIA 15% RS 724 444,65
VERTICAIS DE FAMILIA 3% RS 145.975.13
VERTICAIS DE SAUDE 4% RS 195.999,90
STREAMING DE AUDIQ 4% RS 157.147,98
REDES SOCIAIS E SOCIAL NETWDRKING 38% RS 1.847.693,63
REDES DE VIDEQ E CONTEUDD 19% RS B81.978,24
MOBILE 16% RS 753.307,97

VE! ros Ui Shr 1
GLOBO.COM Comscore 56.376 42% RS 303.070,20
UoL Comscore 53.047 44% RS 316.73%,78
R7 Comscore 33.274 14% AS 104.634,68
OTA oGS R 4.444,5
== 2 & __ VERTICAISDEFAMIUA 8 = == |
| versa RS 14597313

REVISTA CRESCER

Comscore

RS 92 323,03

PAIS & FILHOS
TOTAL GERAL

Comscore

RS 53.656,10
RS 145.979,13

TUA SAUDE

RS

1195.899,90 |

Comscore

RS 126.634,50

CONSULTA REMEDIOS

Comscore

RS £9.365,40

| = = ___ STREAMING DEAUDIO = = Er=
[T veraa R$167.147.88 |
VEICU FLmT
SPOTIFY Comscore 9.966 58% RS 96.937,98
DEEZER Comscore 6.738 42%

RS 70.210.00

FORMAS INOVADORAS DE COMUNICACAQ

.REDES SOCIAIS £ SOCIAL NETWORKING

| versa RS 1847.693,63 |
[ e VECULDS _ Fome | UsibriosUmeos | shex | ==
GUOGLE + YOUTUSE Comscare 120,107 0% RS 377.693.92
FACEBOOK Comscore 110.570 26% RS 475.637.59
INSTAGRAM Comscore 104.761 24% RS 450.651,17
TIK TOK Comscore 49.674 12% RS 213.681,83
KWAL Comscore 38,482 9% RS 165.537.60
TWITTER Comscore 38,239 9% RS 164.491,52
0 00 R g4 63 D
S ~ REDES DE CONTEUDO E VIDEO ) |
neesLozes |
O VEICULDS B S e e =]
TEADS Comstore 113.368 a1% RS 357.915,96
SMARTCLIP Comscore 104.556 3I7% RS 330.102,72
VERIZON (BAIGHTROLL) Comscore 61.433 2% RS 183.959,56
OTA RA 0os RS 881.978,24
| i MOBILE _
[ versa RS 753.307,97 |
27 B Y= - N BN - S
Comscore B87.964 65% RS 492.077.,61
Comscore 48.503 5% RS 261.230,16
TOTALGERAL 2 B - 136.467 ] 100% RS | 753.307,97
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MIDIA DIGITAL - SIMULAGAO

Multi-Platform Reach/Frequency

Facebook,INSTAGRAM.COM,TIKTOK.COM,KWAIL.COM, Twitter...

Entity
Type

Total Campaign
Base Audience: Total Audience
1 [P} CONSULTAREMEDIOS.COM.BR

Base Audience: Total Audience

2 [M] DEEZER.COM
Base Audience: Total Audience
3[P] Facebook
Base Audience: Total Audience
4 [M] Globo.com Portal
Base Audience: Total Audience
s [M] INSTAGRAM.COM
Base Audience: Total Audience
B [M] KWALCOM
Base Audience: Total Audience
7 5] Pais E Filhos Sites
Base Audience: Total Audience
8 [P] R7 Portal
Base Audience: Total Audience
9 [5) Revista Crescer
Base Audience: Total Audience
10 [E]
Base Audience: Total Audience
11 [P) Spotify
Base Audience; Total Audience
12 [E) Teads - Potential Reach - Direct Partners
Base Audience; Total Audience
13 [M] TIKTOK.COM
Base Audience: Total Audience
14 [M] TUASAUDE.COM
Base Audience: Total Audience
15 [P] Twitter
Base Audience: Total Audience
16 {P) uoL
Base Audience: Total Audience
17 [X1] Verizon Media - Yahoo! Gemini

Base Audience: Total Audience

Media/Target Audience

smartclip Video Advertising Platform - Potential Reach - Direct Partners

118

% Reach Total
Pop

27,17

0,53

0,53

6,25

2,66

3,92

5,64

0,08

041

0,01

0,94

0,46

1,35

295

1,04

1,04

1,93

Geography :
Time Period :
Campaign Duration :
Target :
Media :
Graph type :

£2022 Comscore, Inc Reach Option :
Effective Reach :
Date :

Total Unique
Visitors/Viewe
rs (000)

53.508
1.035

1.045

12,315
5.234
7.722

11.115

150
BOS
28
1.857
899
2,655
5.889
2.052
2.038
3.795
1.066

0,54

Brazil

January 2022
94 Days

Total Audience

Facebook INSTAGRAM.COM, TIKTOK.COM KWA! COM Twitter .

None

Total Poputation-Based

0
3182022

Average
Frequency

2,2

1,7

33

21

19

2,7

1,3

19

15

1,8

14

18

38

1,9

1,2

2,4

1,8

1,5

GRPs Total
Pop
60
1
2
13
)
10
7
0
1
0
1
1
5
6
1
3
3
1

Total Digital Population

Reach/Frequency Measures

Impressions
{000)

118.971

1.778
3.484
26.424
9.789
20.484
13 966
286
1.227

50

2.652
1.614
10.000
11.396
2.532
4.932
6.732

1615

% Impressions
Used

0,0
13,2
0,2
0,0
0,1
0,0
0,0
0.8
0,0

0,1

0.8
0,0
315
0.0
101
0,0
01

0,7

noanwmza__ Delivered CPM m,,wwnm_mwww
v
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,03
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,03
100,0 0,01 0,01
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,01
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,0
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,01
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,02
100,0 0,01 0,02

118

Overlapped
uv {0og0)

11.122

0

228
6.264
2.412
4.124
101
75
354

22

244

579

1.338

1.350

1.795

CCP

Mobile

Reach/Frequency Measures

All Smartghones

Display Mobile Display
Impressions  Only UV {000}
{000)

46.666 30.972

[H 0

1.003 672
8.808 2.060
3.263 661
6.828 2374
13.794 10.997

143 64

409 51

25 3

2.000 1.580

807 208

0 0

5.698 3,932

0 0

1.644 240
2.244 366

0 0



CC:P

RANKING - REDES SOCIAIS

Data Source : Multi-Platform
Geography : Brazil
Time Period : January 2022
Key Measures Target : Persons: 15+
Social Media [w/ Dup.] Media : Social Media [w/ Dup.)
Date : 311212022
©2022 Comscore, Inc
Row _.m_,““—w ._.M_mmﬂ_h_.% Media Total Unique Visitors/Viewers (000) % Reach Total Views (MM) Total Minutes (MM)
Total Digital . Total Digital . Total Digital . Total Digital .
_uouc_mmo: el _uov:_mmo: e U _uo_uc_mmo: il non:_mw_o: S
Total Internet: Persons: 15+ 121.824 116.134 100,0 100,0 114,655 57.857 853.689 792.088
Social Media 121,114 113.866 99,4 98,0 7.818 3.672 356.920 353.785
1([P] 0 Facebook 120.297 111,864 98,7 96,3 4.869 2.339 286.987 284.913
2 [M] 0 WhatsApp 116,554 106.296 95,7 91,5 493 a0 121.098 120.551
3 M) 0 Facebook And Messenger 111.034 102.832 91,1 88.5 2.338 1.718 80.240 79.510
4 [C] 0 FACEBOOK.COM 110.459 102.245 90,7 88,0 2.335 1.7117 73.181 72.452
5 [M] 0 INSTAGRAM.COM 104,774 98.712 86,0 85,0 2.038 531 85.476 84.639
6 [C] 0 WhatsApp Messenger (Mobile App) 102.914 102.914 845 88,6 0 0 114.898 114.898
7 [C] 0 Instagram (Mobile App) 89.970 89.970 739 77.5 0 0 83.942 §3.942
8 5] 0 Facebook (Mobile App) 86.596 86.596 711 74,6 0 0 66.642 66.642
9[C] 0 MESSENGER.COM 64.930 64.641 53,3 55,7 2 1 7.039 7.038
10 [S] 0 Facebook Messenger {Mobile App) 62.189 62.189 51,0 535 0 o 6.985 6.985
11 [P] 0 Bytedance Inc. 56.580 55.004 46,4 47 4 529 34 33.933 33741
12 M) 0 TIKTOK.COM §3.256 51.686 43,7 445 529 34 32.956 32.764
13 [C] 0 Google Messages (Mobile App) 45,985 45,985 37,7 396 0 0 298 298
14 [C] 0 TikTok (Mobile App} 41.302 41.302 33,9 3586 0 0 27.509 27.509
15 [P] 0 Kuaishou Technology 41.002 40.886 337 35,2 3 31 14.545 14.545
16 [M] 0 KWAI.COM 40,975 40.858 3386 35,2 K} | 3 14.545 14.544
17 [P] 0 Twitter 38.613 35.504 N7 30,6 485 399 6.894 6.834
18 [M) 0 TWITTER.COM 38.612 35.504 N7 30,6 485 399 6.894 6.834
19 [P 0 Pinterest 37.496 33.777 30,8 29,1 180 121 924 873
20 [C} 0 Kwai - Video Social Network (Mabile App) 36.574 36.574 30,0 31,5 0 0 14.500 14.500
21 {P] 0 TELEGRAM.ORG 36.265 35.482 29.8 30,6 8 5 3.032 3.030
22 [M] 0 Telegram {Mobite App) 34.715 34.715 28,5 29,9 0 0 3.024 3.024
23 [C] 0 WHATSAPP.COM 34.218 16.249 281 14,0 443 90 668 121
24 [M] 0 Blogger 24.713 21.233 203 18,3 144 118 128 109
25 [C] 0 BLOGSPQT.COM* 24.205 20.746 19,9 17,9 137 112 124 108
26 [E] 0 BLOGSPQT.COM 24.205 20.746 19,9 17,9 137 112 124 108
27 [P} t Linkedin 22.488 16.695 18,5 144 609 119 907 426
28 [M] 0 PINTEREST.COM 22.336 18.615 18,3 16,0 152 117 164 118
28 M] 1 LINKEDIN.COM 21.454 15.986 17,6 13,8 607 117 904 425
30 [C) 0 Google Duo {Mobile App) 18.984 18.984 15,6 16,3 0 0 27 27
31 [M] 0 Pinterest {Mobile App) 17.465 17.465 14,3 15,0 0 0 751 751
32 [C} 0 Twitter (Mobile App) 17.448 17.448 14,3 15,0 0 0 6.311 6.311
33 [C] 0 WhatsApp Business (Mohile App) 11.164 11.164 8,2 9,6 0 0 5.532 5532
34 [P) 0 PORTAL6.COM.BR 9.327 9.288 77 8,0 25 25 32 32
35 [C] 0 Linkedin {(Mobile App} 8.120 9.120 7.5 7.9 0 0 349 349
Global Data Alerts
Friday,  With the release of Video Melrix, Video Metrix Mulli-Platform, and Media Metrix Multi-Platform January 2022 data, data inputs for [M] YOUTUBE.COM and its child entities have
February been updated to reflect privacy enhancements initiated by Google when providing Comscore insight into YouTube audiences. These enhancements may result in data trend
11, 2022 changes for [M] YOUTUBE.COM and @YouTube channels.
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RANKING - MULTICATEGORIA

Row

Key Measures
Multi-Categary [w/ Dup.]

©2022 Comscore, Inc

Data Source :
Gaography :
Time Period :
Target :
Media :

Date -

Multi-Platform
Brazil

January 2022
Persons. 15+

Mutii-Category [wi Dup ]
1212022

CC:P mm

Entity Type Tagging Status Madia Totat Unique Vistors/Viewars (000) % Reach Tedal Views (MM) Total Minutes (M) Dala Alerts
Total Digita! Population Mobita Total Digital Poputation Mobil ﬂ%u_cw.ma_ﬂ_ Mabie w-ow_:_w_m”_ Mobie
Total Internet  Persons. 15+ 121.824 116134 1000 100 8 114 855 57 857 853 €689 792 08
Muti-Category 121.847 114 952 929 990 44 632 25258 195 495 160 165
11F] 1 Google Sites 121 727 114 327 239 88 4 29 040 17.527 172 618 143198 *
2 M) 1 YOUTUBE COM 120778 110.090 931 948 7129 745 96 744 69 344 **
A [E] 0 Compiex Video 110 802 95059 21,0 atg 5518 4212 3 668 2654
4 [P) 4 UoL 10777 50 765 852 78.1 29502 1848 4 565 2982
5P 4 Globa 96 620 85 382 78.6 735 3094 2086 5878 1782
& [M] 4 Globa com Portal 95 285 B3 758 78.2 721 3004 2042 577D JEDT
7 {E) 1 GLOBO COM T B0 045 745 €688 2630 1778 3093 1986
8 [P} 0 Microsoft Sites 88 923 65083 730 58,0 5480 1035 6787 3 300
9 [NE) 0 ADman Media - Potential Reach &g 292 76421 725 €58 2.108 1201 22N 1596
10 [E] T UOL COMBR 86 984 78220 714 656 1974 1.148 2754 1368
11 [P) 3 R7 Fonal 82 984 74810 68.1 644 868 735 1152 208
12 [NE] 3 Dwgdal Audienz - Potential Reach 75 166 66.392 8.7 &7.2 792 528 918 700
13 [E] 3 Digttal Audianz - Potentiat Reach - Direct Partners Frd:ial 64.296 59.8 554 753 454 B72 660
14 [P] 1 Temra Networks 659288 62815 569 53¢ 628 460 1059 867
15 [NE] 1 E-Planning - Polancial Reach 58 532 §1732 48,0 445 655 447 1558 1.403
16 [M) 1 Terma 56.338 50.134 482 4.2 526 385 797 830
17 A 1 7Graus 48 998 42 €61 40,2 367 263 218 326 276
18 [NE) 0 Denakop - Polential Reach 45822 42,995 w7 aro 380 37 75 333
18 [NE) 1 Adsmawil Hispanic Premium Network 44 857 39.310 3.8 338 408 01 448 403
20 [F) 4 Webedia Siles 43102 39335 354 e jch-] 1684 168 195 180
21 [E) 1 Adsmovil Hispanic Premium Nelwork - Direct Partnars. 42 605 37 070 5.0 31.9 403 29 361 318
22 {P} 1 1G Portal 40 068 37.435 crd: | 322 340 218 541 313
23 INE] 1 AdColony 8.2 38 382 N5 331 4] 0 8 360 9 360
24 [E] 0 MSN.COM 33.851 4 956 279 43 3428 57 2.609 24
25 [P] 1 Grupo Abril R2723 28 556 269 255 120 106 142 130
26 [E] 1 R7.COM 2424 30575 266 283 161 130 222 158
27 [P J Yahoo 1.293 0797 258 179 758 179 1.313 618
28 [E] 1 I1IGCOMBR 24.026 23450 24 203 167 120 202 141
28 M) 11G COMBR" 24 826 23450 ma 202 167 120 202 1
30 M) 2 UOL Homepages 23816 19.585 198 16,9 579 166 1330 265
3 P 0 SERPRO GOV BR Sites 23,745 23013 195 188 18 5 145 139
32 [C) 1 UOL Homepage 22 467 18792 184 182 533 159 1238 258
33 [C) 1 NE10 21.403 20604 178 17,7 81 78 a1 77
M [P) 0 MTE GOV BR Ettes 21.292 20773 17.5 7.9 47 20 145 LK}
35 [E] 1 TERRA COM BR 20 361 17 948 16.7 15,5 168 84 221 99
36 [E) 1 YAHOO COM BR 18810 10 360 163 a9 3z 7 220 58
37 [C) 0 GLOBO.COM® 16 880 13048 139 1.2 280 28 222 196
38 [E} 4 YAHQO COM 15 555 5628 128 48 42 a 569 5
a9 {Pt 0 Apple Inc 15 488 14010 127 121 25 18 440 434
40 {P) 0 Vai 14 597 13828 120 1ne 74 62 &8 75
* With the release of Video Metrix. Video Metix Mulli-Ptatiorm. and Media Metrix Multi-Platiorm January 2022 data, data inputs for (M) YOUTUBE COM and iis chikd entities have been updated to refiact privacy enhancements intialed by Google when providing Comscore insight into YouTube audiences These enhancements may resutt in data trand changes for [M] YOUTUBE COM and
@YouTube channels
** With the release of Video Malnx, Video Metrix Mutti-Platform. and Media Metrix Mult-Platform January 2022 data. data inputs for [M] YOLFTUBE COM and its child entities have been updated Lo reflect privacy enhancements iniated by Google when providing Comscore insight into YouTube audiences These enhancements may result in data trend changes for [M] YOUTUBE COM and
@YouTuba channels

Global Data Alerts

Friday
February 11
2022

With the release of Video Matnx, Video
Matrix Mult-Platform, and Media Matrix
Mulii-Piatform January 2022 data, data

npids for (M} YOUTUBE COM and its child Platform, and Media Matrix Mulli-Ptatform January 2022

entiies have been updaled to reflect

With tha relsase of Video Metrix, Video Mattix Mutti-

data, data inputs for [M] YOUTUBE.COM ang its chid

privacy énhancaments indliated by Google  entties havis been updated o reflect prvacy

when providing Comscore insight inio

enhancements iniated by Google when providing

YouTube audiences, These enhancements Comscore insight into YouTuba audiences. These
may result in data trand changes for (M} anhancements may result n data trend changes for [M]
YOUTUBE.COM and @'vouTube channels YOUTUBE COM and @) YouTube channals

122

Video Metrix Multi-Platform and Media
Matrix Mulii-Platform January 2022

With lhe releasa of Video Metrix Videa
Melrix Multi-Platiorm. and Media Metrix
Multi-Platterm January 2022 data, data
inputs for [M] YOUTUBE COM and s chid
entrties have been updated 1o reflect
privacy enhancemants initiated by Google
when providing Comscore mnsight into
YouTube audierces These enhiancements
may result in data trend changes for [M]
YOUTUBE COM and @YouTube channel. channels.

data, data Inputs for [M)]
YOUTUBE.COM and s child antties
have been updated lo reflect privacy
enhancements inttiated by Google
when providing Comseace insight into
YouTube audiences. Thase
enhancements may resut in data
trend changes for [M}
YOUTURBE COM and @YouTube

With the refease of Vidao Matrix, Vidaa With the release of Video Matrix, Video
Metrix Multi-Platform, and Media Metrix Matee Muite-Plattorm. and Media Metrix
Multi-Platformn January 2022 data. date Mutti-Platform January 2022 data, data

inputs for [M] YOUTUBE COM and its chéd inputs for [M] YOUTUBE.COM and its

entiies have bean updated to reflect chikl entitres have been updated to
privacy enhancements mitiated by Googe  reflect prvicy enhancements iniated
when providing Comscore insight into by Google when provding Comscore

YouTube audences These enhancements insht into YouTube audiences These
may resultin data trend changes for [M]  enhancements may result in data rend
YOUTUBE COM and ) YouTube changes for [M] YOUTUBE.COM and
channels & YouTube channels
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RANKING - REDES DE CONTEUDO E VIDEO

Row

Data Source :

Geography :
Time Period :
Key Measures Target :
Ad Ecosystem [w/ Dup.] Media :
Date :

Entity Type

1 [NE]
2 [NE)
3 (NE)
4 [NE]
5 [NE]
8 [NE]
7 [NE]
8 [NE]
9 [NE]

10 [NE)

11 [NE]

12 [NE]

13 [NE]

14 [NE)

15 [NE]

16 [NE]

17 [NE]

18 [NE]

19 [NE]

20 [NE)

21 [NEj

22 [NE]

23 [NE]

24 INE]

25 [NE]

26 [NE]

27 [NE]

28 [NE]

29 [NE]

30 [NE]

31 [NE]

32 [NE]

33 [NE]

34 [NE]

35 [NE]

36 [NE]

37 [NE)

38 [NE)

39 [NE]

40 [NE)

#2022 Comscore, Inc

Tagging Status Media

Total Digita! Population

Total Internet: Persons: 15+ 121.824

Ad Ecosystem

2 Teads - Potential Reach 111.169
1 smartclip Video Advertising Platform - Potential Reach 87.465
0 ADman Med:a - Potential Reach £88.292
1 Logan - Polential Reach 86.797
3 Digital Audienz - Potential Reach 75.166
3 BrightRoll Platform - Potential Reach 60.686
3 Yahoo Audience Network - Poiential Reach 59.106
1 E-Planning - Potencial Reach 58.533
0 Denakop - Potential Reach 45,923
1 Adsmovil Hispanic Premium Network 44.857
0 Sharethrough 38.455
1 AdColony 38.382
2 Unnuly - Potential Reach 35.584
3 Yahoo Taiwan Video Network 32.015
1 Seedtag In-Image Advertising 31.106
1 UOL Display Premium Network - Potential Reach 23.430
0 TripleLift 22.839
0 NGL Media 20.415
0 Charthoost Potential Reach 19.662
1 NZN Rede 16.517
2 PML Digital Media 13.670
0 GumGum Publisher Platform 12.941
1 VIX US Hispanic 12.406
0 MNI Targeted Media 11.155
1 Nativo: Scalable Native Advertising Platferm 9.708
0 UDM - Underdog Media 9,598
1 Hispanic Exchange - Canela Media 9.289
1 UOL Video Premium Network - Potential Reach 6.258
1 Synacor Media 5.665
2 Mobvious Network - by Prisa Brand Solutions 396
2 Prisa Brand Solutions - Multicultural 3.848
3 Lamac Members Audience 3.424
2 H Code Media 3.406
3 Kargo Publisher Platform 2.230
1 inMarket Platform 207
1 Undertone 1.966
1 Sublime UK 1.515
4 Dianomi Marketplace 1.161
1 Katz Digital Media 910
1 Katz Digital Radio 827

Global Data Alerts

Friday,

2022

Total Unigue Visitors/Viewers (000}

Mobile

116.134

97,545
84,159
76.421
78913
66.392
47.658
46.188
51.732
42,995
38.310
31408
as 3e2
26.190
21.474
28.196

18 371
18.494
19.662
12.779
12.508
9.619
11.585
8.667
8.190
8.844
8.377

4157
3323
3.300
2.552
2972
1.675
2029
1.527
1.126

751

319

261

Muiti-Platform
Brazil
January 2022

Persons: 15+

Ad Ecosystem [w/ Dup ]
31212022

% Reach

Total Digita!
Population

100,0

91.3
80.0
725
71.2
61.7
498
48,5
48.0
kY g
36.8
31.6
N5
29,2
26,3
255
19,2
18,7
16,8
16,1
13,6
1.2
10,6
10,2
9,2
8,0
79
76
5,1
4,7
32
32
28
2,8
1,8
1,7
1.6
1,2
1.0
0.7
o7

Maobile

100,0

84,0
72,5
65.8
68,0
57,2
41,0
39,8
44,5
37,0
336
27,0
KX
226
18,5
24,3

15,8
159
16,9
1.0
10.8
83
10,0
75
74
7.6
7.2

3.6
2,9
28
22
2,6
14
W7
1.3
1.0
0.6
0.3
0.2

With the release of Video Metrix, Video Metrix Multi-Platform, and Media Metrix Mulli-Platform January 2022 data, data inputs for {M] YOUTUBE.COM and its child entities have been
February 11, updated to reflect privacy enhancements initiated by Google when providing Comscore insight info YouTube audiences, These enhancements may result in data trend changes for [M]

YOUTUBE.CCOM and @YouTube channels
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RANKING - VERTICAIS DE FAMILIA

Data Source : Multi-Platform
Geography : Brazil
Time Period : January 2022
—Am< Measures Target : Persons: 15+
Family & Youth [w/ Dup.] Media : Family & Youth {w/ Dup ]
Date : 31212022
©2022 Comscore, Inc
Row Entity Type Tagging Status Media Total Unique Visitors/Viewers (000) % Reach Total Views {(MM) Total Minutes (MM)
Total Digital Population Mobile ._Wh_mu_c__..w_mn_u_”_ Mobile d_.%h”_c_wm_m””_ Mobile 4% ﬂ_uw_c__w_mﬁ_””_ Mobile
Total Internet: Persons: 15+ 121.824 116.134 100.0 100,0 114.855 57.857 853.689 792.088
Family & Youth 33.040 29.784 271 256 165 117 28935 2812
18] 1 Revista Crescer 7.818 7.235 6.4 B,2 15 13 18 16
28] 1 Pais E Fithos Sites 4753 4,586 39 39 14 12 18 17
3[G) 1 Pais E Filhos - UOL 4.079 3.952 33 3.4 " 10 15 14
4 [C) 1 Capricho Sites 3.480 3.164 29 2,7 8 7 5 5
5 [8] 1 Abvil - Capricho 3.305 299 27 28 8 7 5 5
6 [C] 3 Everyday Health Group Pregnancy & Parenting 2.987 2758 25 24 23 22 56 56
7 18] 3 BabyCenter 2979 2,751 24 24 23 22 56 56
8 [P 0 PLAYKIDS.COM 2.942 2.939 24 25 0 0 154 154
9 [C] { YouTube Kids (Mobile App} 2918 2.918 24 25 0 0 2175 2175
10 {M] 0 PK XD (Mobile App) 2811 2811 23 24 0 0 147 147
11 {E} 1 BABYCENTER.COM 2.588 2.342 21 20 23 22 29 28
12 [C] 2 Disney Entertainment 2.057 671 17 06 12 1 100 20
13 [C) 0 R7 Filhos 1.731 1.663 14 1.4 4 4 5 5
14 [M} 1 CafeMedia Family & Parenting 1.520 1.390 1,2 1,2 4 3 4 4
15 [5] 0 BEBEMAMAE.COM 1.473 1.442 1,2 1,2 4 4 5 5
16 [P] 0 CUIDADOSPELAVIDA.COMBR 1.448 1.366 12 1,2 4 3 4 3
17 [C] 1 TROCANDOFRALDAS.COM.BR 1.315 1.202 1.1 1,0 3 3 4 3
18 [F) 0 DESCOMPLICA.COM.BR 1.236 B93 1.0 0,8 21 15 32 20
19 [P] 0 BABYBUS.COM 767 766 06 07 o 0 45 45
20 M) 0 Pregnancy+ (Mobile App) 659 659 0.5 0.6 o 0 13 13
21 jP) 0 HEALTH-AND-PARENTING.COM 659 659 0.5 06 0 0 13 13
22 [C) 0 Bebe Sites 590 540 0,5 05 1 1 1 1
23 [P) 0 BETOCARRERC.COM.BR 585 552 0,5 05 4 3 3 3
24 [S) 0 Abril - Bebe 491 445 04 0.4 1 1 1 1
25 [P} 0 MyHeritage 472 414 04 04 4 4 3 2
26 [M) 1 FAMILIA.COM.BR 469 428 04 04 1 1 1 1
27 [P 0 FAMILYSEARCH.ORG 414 346 0.3 03 26 14 15 8
28 (8] 1 Cartoon Network Online 411 178 03 0.2 2 0 14 4
29 [G} 1 DISNEY.COM.BR 397 220 0,3 0,2 2 1 2 1
30 M) 0 MYHMERITAGE.COM.BR 390 334 0.3 03 4 4 3 2
31 [P 0 IMvU 378 350 03 03 1 0 109 108
32 M| 0 IMVU.COM 368 350 0.3 0,3 1 0 109 108
33 [8] 1 Disney Online @ YouTube SHEEEHE HHERER! HEEREL e iz FHHEREE AR TRERAR
34 [C] 0 IMVU Mobile {Mabile App) 350 350 0,3 0.3 0 0 108 108
35 [C] 0 PAMPERS.COM.BR 302 289 0.2 0.2 1 1 1 1
36 [M] 0 Evolve Media - TotallyKidz 3 226 0,2 0.2 o 0 35 35
37 [P 0 DENTRODAHISTORIA.COM.BR 300 261 0,2 0.2 2 1 1 1
38 [P) 0 MATERNITYWEEK.COM 274 272 0.2 0,2 1 1 1 1
39 [C] 0 Applaydu (Mobile App) 234 234 0,2 0.2 0 o 2 2
40 [G] 0 Guia Do Bebe UOL 213 207 0,2 0.2 0 0 o 0
Global Data Alerts
Friday, With the release of Video Metrix, Video Metrix Multi-Platform, and Media Metrix Multi-Platform January 2022 data, data inputs for [M] YOUTUBE.COM and its child entities
February 11, have been updated to reflect privacy enhancements initiated by Google when providing Comscare insight into YouTube audiences, These enhancements may result in dala

2022 trend changes for [M] YOUTUBE.COM and @YouTube channels.
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RANKING - VERTICAIS DE SAUDE

Data Source : Multi-Platform
Geography : Brazi
Time Period : January 2022
Key Measures Target : Persons. 15+
Health [w/ Dup.] Media : Health [w/ Dup ]
Date : 322022
®2022 Comscore, Inc
Row  Entity Type Tagging Status Media Total Unigue Visitors/Viewers (000) % Reach
Total _u_a.zm_ Mobile Total _u_n.zm_ Mobile
Population Population
Total Internel: Persons: 15+ 121.824 116.134 1000 100,0
Health 84.260 76 575 69,2 65,9
1 [M] 1 TUASAUDE.COM 28.612 25.622 23,5 221
2 M) 1 Viva Bem UOL 21.408 18.305 17.6 16,6
3i{C) 1 Viva Bem UOL URLs 16.917 15.209 13,9 131
4 {P] 0 Docplanner Group 14.780 13.889 12,4 12,0
5 [M] 0 DOCTORALIA.COM.BR 14.670 13.785 12,0 11,9
8 [M] 0 Conecte SUS (Mobile App) 11.778 11.778 97 10,1
7P 1 CONSULTAREMEDIOS.COM.BR 11.512 10.571 95 9,1
8 [G} 1 G1 Saude 11.181 9.829 92 8,5
9 [SG) 1 O Globo - Saude 8.502 7.757 7.0 6,7
10 [C] 1 Abril - Saude 7.254 6.610 6,0 57
11 [P) 0 ABISHKKING 6.666 6.666 55 57
12 (M) 0 Period Calendar Tracker by ABISHKKING (Mobile App) 5.023 5023 4.1 43
13 [P] 0 PEBMED.COM.BR 4.331 4.008 36 35
14 [M] 0 Minha Vida 4.090 3.821 3.4 33
15 [M] 3 Everyday Health Group 3.968 a7 3.3 3,2
16 [E] 0 MINHAVIDA.COM.BR 3.846 3.581 3.2 31
17 [C] 0 MINHAVIDA.COM BR* 3.846 3.581 3.2 31
18 [C] 1 Drauzio Varelia - UCL 3458 3.150 28 27
18 [P] 0 DOUTORNATURE.COM 3.390 3288 2.8 28
20 [P) 0 UNIMED.COOP.BR 3.260 2.899 27 2,5
21 [C] 0 Samsung Health (Mobile App) 3.075 3.075 2.5 26
22 [Q) 1 R7 Saude 2.675 2.448 22 21
23 [M] 0 Flo Period Tracker (Mobile App) 2.549 2.549 21 22
24 [F) 0 OWHEALTH.COM 2.549 2.549 21 22
25 [P 0 AMIL.COM.BR 2.296 2.106 1,9 1,8
26 [P] 0 MSDMANUALS.COM 2.237 2.053 1.8 1,8
27 [P) 0 HAPVIDA.COM.BR 2.190 1.838 1.8 1,6
28 [8G] 1 G1 Bem Estar 2.167 1.904 1.8 1,6
28 [3] 1 Terra Brasil Saude Sites 2.087 1.876 1.7 1,6
30 [C] 0 Mi Fit {Mobile App) 2.003 2.003 1.6 1.7
31 [C] 1 Mundo Boa Forma Sites 1.971 1.697 16 15
32 [5) 1 MUNDOBOAFORMA.COM.BR 1.971 1.697 1.6 1.5
33 €] 0 CNN Brasil - Saide 1.959 1.693 16 1.5
34 (M) 1 MEDICORESPONDE.COM.ER 1.958 1.816 16 1.6
35 [P 0 VITAT.COM.BR 1.885 1.766 1.5 1,5
36 [M] 0 Amil Clientes (Mobile App) 1.860 1.880 1.5 1.6
37 [P 0 EINSTEIN.ER 1.842 1.697 1.5 1,5
38 [M) 0 MEDICINANET.COM.BR 1.829 1.575 1.5 14
39 [5] 1 R7 Saude Urls 1.805 1.661 1.5 1,4
40 [C) 0 Google Fit (Mobile App} 1.713 1.713 1.4 15
Global Data Alerts
Friday, With the release of Video Mefrix, Video Metrix Multi-Platform, and Media Metrix Multi-Platform January 2022 data, data inputs for [M] YOUTUBE.COM and its child entities have been

February updated to reflect privacy enhancements initiated by Google when providing Comscore insight into YouTube audiences. These enhancements may result in data trend changes for [M]
11,2022 YOUTUBE.COM and @YouTube channels.
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Dancricia Valor . Valor Uniing TOTAL
Filme Geral dv 60° pars TV w internat - Produgao da féme
o L oo caste B e e praouor e ] s 1 500.600.00 500.000,00)  21,45%

na TV, intemet a redes socias ’

|Filme Geral de 307 para TV » Intermet - Redugao oo fime de | 123 2414,

e 25l4s850 1 50.000.00 5000000 2.15%
Salug

RO ke SRR B e B 2:'4":" ' 3200000 2ocooo| 1a71%

pasa o fikmae de 60" e reducao para XI alisy T i -
581678

Filme Geral de 8(F para TV e miemel 11 a5

Fime Georal 30X para TV @ irtemat a2

Painel para Matrd (2.36m x 1,10m) - impressdo de panel cml

papel offsal fosco 130gr, 4 x 3 cores. Acabemento reflado | 1148 8IS
Painel para Matrd [1.18m x 1.75m) Impressdo da painel em
papel offsed fosco 130gr, 4 x 3 cores Acsbemento refilado | TIH A RIS
i
Vinheta de 10° pars Matrd - Producao da winheta eletrinica 1182414
animada no formato te 107 para painel digital .
Cutdocr Soclal (2,0 m x 3,0 m) - Impressao de 370 ursdades, 2504 1 2415
em papel poliond:s de 200gr naformato de 20mx 10m. 4 il
x 0 cores. UL
MUB - Produc3o de canazes em papel couché, 150 gr, no
ftormatode 1.96 m x 1,71 m, 4 x 3 cores, na quanbdade de 12 2 1814
580 unidades. com 1% de reserva loreca
MUB - Producio de cartazes em papel couchd, 150 gr_no
formato de 1,20m x 180m, 4 x 3 cores, na quantdade de 12 n 104
660 unidades, com 10% de reserva técnica
MUB - Producao de canazes em papel couchd, 150 gr ng
formatode 1,43 m x 1.70m. 4 x 3 cores. na quantidade de Z20| 12 a th4
unidades, com 0% de reserva téonica
MUB - Producao de carlazes em papel couché 150gr. no
lormato de 1.17 m x 1.71m. 4 ¢ 3 cores, na quantidade de 185 | 12 a 1814
ursdades, com 107 de reserva técnca
MUB - Produgao de cartazes em papel couche. 1500r 4x3
cores, no formata 1.0m x 1.60m, 4 x Jcores. naquanicade | 12 a thid
da 33 unidades, com 10% de reserva thonica.
MUB - Produgdo de canazes em papel couch®, 150gr no
formato da 2.0 m x 1,30 m. 4 1 3 cores, na quantidade de 13 122184
unidades, com 10% de reserva técrica.
Spoi Geral de 30" para ridio e internst - Producio de spot 190224
geral de 307 com inha original com Miscas @ Estrumentsias, | 11 8 2244 |
& fingt pova ¥ pibaiianing IF 7 FYY 1 i
intemet. Slsliey |
I"'".“'"'“-"‘—" L s bad
Elcsevrisl i
Videos para Intemet Fato ou Fake Geral de 30 . Prockigao |
e video no fomato de 307, com casting & equipe 1éanica |
irptor. asais E Buminacdc o 10 8 2404, |
locagha. Locugao & withd. Velculacho intemet e redes socias. | 2574 g 845, i
138 2506, |
Filme Geral de 607 para TV @ inleme o 12237, !
Filme Geral 30° para TV @ intemet 15aziBe |
5a 09

Banner da inlamet - Geral, Crlancas, Gestantes, kdosos,
Adolescentas e Adultos {300 X 250 px e 870 X 250)

T
[5:2 Verticais che familia

b LAl B o g =
10 8 2474,
2514 2 8IS,

|Banner de internet - Garal, Criancas » Gestantes (300 X 13 a 258,

250 pa) a2dR,
152278
52309

[s3-verticus dagaiida ik

= Sl st el R S, | SRS |
10 8 24/4,
2504 a2 845,
13 8 2506,

|Banner de internet - Garad {300 X 250 px & 300 X 500 px} 8 23T,
1522iMe
52 3009

U e S LR e e e e
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f 131 2 25/6,
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A

1
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Fiime Geral de 60 para TV e intemet &
Filme Geral 30" para TV e internel z 0.0¢ 0.00%
Video Inernet Fato ou Fake Geral 30° H - 000 D0.00%
Video Intemet Fato ou Fake Criangas, Gestanies. idosos,
|Adolescantss & Adulos de 30" - Producao de videos no
|lormatn de 207, coen c2sting o eoup 1&ics” prodtor .3 76.000.00 380000.00) 1831%
retor, assi Eg ih o e locacio
Locucao e tilha. Veiculagdo intemed @ redes socians.
Banners de interne! - Geral, Criangas. Gestantes. (dosos, 10 a 2414,
Adolescentes e Aduttos (728 x 90 px) 254 s WIS, 4 o 586000) 025%
13 2 2508,
1 a237
Card - Garal, Criang. ldoses, [ '
Addulton (1080 X 1080 px) | 15allf8e B 580,00 SB80.00| 0.25%
| 5a300
Carrosset - Geral (1080 X 1060 px) | 1 980,00 98000 O04%
|Stariss Enguets (1080 X 1520 px) i 1 960 00 980,00 0.04%
|
i
Video Tik Tok Adolescentes 507 - Producio da video na i
|tormato de 307, com casting e equipe técnica. produtor
rmtor Eent Buminacao @ locagac. ] 1601000 00 e000000| 257%
Tritha. Veiculacho nas rodes sociais
i
Tweat Promavido - Garal {1200 x 500 px) 1 e 88000, O004%

TOTAL WDt

W MIRA PRODUCAD + MDA AL
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Fitma Geral 30" para TV & intemet

Vidaa internet Falo ou Fake Geral 300

[|Banners da internel - Geral (Ja mencionado). Changas.
G Idosos, A € Adutios (300 X 600 px}

e S —|
[.3 - Mobite i

Fitme Geral 3 para TV a internet

Videa Intermet Fato ou Fake Garal 30°

| Banners de internet - Gerad, Criangas, Gestantes. Idosos,
Adolesconies o Adultos {120 X 450 pa}

Secrotarias de Saude de todes o8 extados do Brasil

Empana - Esplanada dos Ministérios {16 m x 12 m) -

Impress30 de 13 empenas em lona vinllica de 380 gr,
em 4 x D cores, acab com

Do, Tormata 160 m 2 12 m. Instalagao inclusa

|Banner - Portal Ministério da Saddas (360 px x 100 px) -
Desarvolvimento do 8 banners, no lomata 960 x 100 px, dos.
ternas Geral f Criangas / Gestantes / Idosos / Adolescenes |
Aduttos.

|Banner - Blog Sadde (1058 pa x 5 pix) - Desenvalvimento
de & banners, o iomato 1058 x 531 px, dos lemas Geral
Criancas { 1 idosas | f Adutics.

|E-Mail Marketing - Profissionsis de sadds - Producio de e-
maid markeling. a sef dieparada para & maling prdpng do
Ministério da Saude.

| E-Mail Marketing - PUblico Intemno - Produclo de e-mal
marketing, 8 sef detparado para b ksta eletrdnica de
Comuricacdo Inlema do pripric Ministéno da Sadde.

rFamnGma!dulio'pamTVn ntermst &

Fikna Geral 307 para TV e internet i
Video Internat Fato ou Fake Geral. Cnangas. Gestantes. l
ldosos, Adolesconies e Adutlos da 307 |

Spol Geral de 307 para radeo © internst

Folos wilkzadas na campanha com pesscas lomando a vacing
jpara cksporsbilizacio no Mickr do Ministéno da Saude

Cards - Geral, Cnangay. G tdosos, A e
Aduites (1080 X 1080 px) para posts orgdricos para as redes
sociais.

Cards - Garal, Criangas. G Idosos, Adok -]

Aduitos (1200 X 600G px} para posts organicos para as redes
sociais.

108244,
25/4 a BIS,
13 a 2806,
112237,
15a278 e
5 a3

10 a 2404,
2504 8 WS,
13 a 26,
110 2M7,
1Sa2iile
LER )

1044 & 4110

104 a 4110

104 a 410

104 a 4110

144

Wi

4 a 410

W4 a 40

104 a 410

1004 a 4110

104 a 410

1044 a 410

Card para Linkadin {1200 X 625 px) 1064 a 4110 |
Fotos - Ensaso fetografico da 22 lotos, incluinda eaché de 11

modelos para todas as midias, por sm ano 1ane
|Envio de Links - Envio da knks para omitsaras de televisdo v
Adsarver - Contratacio de servicos de adserver, sendo:

25.862 BB4 {CPM - Custo por Ml Impressdes), valor uml: RS

0.28 Total: RE7.370.81: 1.160.238 (CPV - Cuslo por

Visualizacdo do Video).valor unit: RE 0,04, Tolal: RS 1004
44.088.96 ; valor ueit: RS 0.04 Total. RS 122 59151 {CPC -
Cusio por clique);
—E
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Fitme Geral de 60" para TV e intemel - Produgéo de filme garal de 607, com casling e equipe iécnica: produlor, diretor, assistenles. Equipamenlos, iluminagfio ¢ locagao.

Veiculag3o na TV, intemet e redes sociais. L 50¢-000,00 500.000,60|1, 21,01%
Fime Geral de 30" para TV e inlemel - Redugdo do fiime da 607, 1 50.000,00 50,000,00| 2,10%
Triha e locugdo 60° - Produgdo de Sudio com Iriha e locugao para o filme de 60° e redugao para 307, 1 32.000,00 32.000,00 1,34%
Painel para Melrd (2,86m x 1,10m} - impressao de painel em papel cfiset fosco 130gr, 4 x 3 cores, Acabamento refilado. -] 310,80 2.486 .40 0,10%
Painel para Metrd (1,18m x 1,75m) - Impress3o de painel em papet offset fosco 130gr, 4 x 3 cores. Acabamenlo refilado. ] 120,35 962,80 0,04%
Vintiela de 10° para Matd - Produgdo de vinheta elstrbnica animada no formato de 10° para painel digital. 1 6.500,00 6.500,00 0.27%
Qutdoor Social (2,0 m x 1,0 m) - Impressao de 370 unidades, em papel poliondas de 200gr, no formato de 20 m x 1,0 m, 4 x 0 cores. 370 166,00 61.420,00 2,58%
|MUB - Produgio de cartazes em papel couché, 150 gr, no formalo de 1,16 m x 1,71 m, 4 x 3 cores, na quantidade de 589 unidades, com 10% de reserva écnica 580 7474 44 021,86 1,85%
|MUB - Produgsoe de carazes em papel couché, 150 gr, no formalo de 1,20 m x 1,80 m, 4 x 3 cores, na quantidade de 660 unidades, com 10% da reserva técnica, 660 81,39 5371740| 2.26%
|MUB - Produglo de carlazes em papel couché, 150 gr, no formato de 1,13 m x 1,70m, 4 x 3 cores, na quantidade de 220 unidades, com 10% de reserva fécnica, 220 72,38 1592360 067%
MUB - Produgao de cartazes em papel couchd, 150 gr, no formato de 1,17 m x 1,71m, 4 x 3 cores, na quanlidade de 165 unidades, com 10%: de raserva técnica. 165 7538 12.43‘!.7’1’)I 0.52%
mg:ca Produgfo de cartazes em papel couché, 150 gr, 4 x 3 cores, no formate 1,0 m x 1,60 m, 4 x 3 cores, na quanidade de 33 unidades, com 10% de reserva 33 §0.28 1.989,24 0.08%
MUB - Produgio de cartazes em papel couche, 150 gr. no formato de 2.0 m x 1,30 m. 4 x 3 cores, na quantidade de 33 unidades, com 10% de reserva técnica. a3 9797 3.233.01!  0,14%
Spot G!aral'da 307 para radio e intemet - Producao de spot geral de 30" com trilha original com musicos e inslrumentistas, lecugio, mixagern o finalizagdo para veiculaglo 3 13.500,00 13‘500.00- 0.57%
no radic e inlemet. |

Videos para Intemet Fato ou Fake Geral de 30" - Produgao de video no formalo de 30", com casting e equipe técnica; produtor, diretor, assistenles. Equipamentos, " 76.000.00 76.000 DOE 3.19%
ilminagao e locagao. Locugdo e lrtha. Veiculagio intemet e redes sociais. Bt SR '

. } s . o . |
gzaglla;gz;niamel Geral - Producdo de banners de inlernet nos formatos: 300 X 250 px, 970 X 250 px, 300 X 600 px, 320 X 480 px, 5 980,00 4.900,00| 0.21%
?ggr)l(a;g:ﬂamel - Criangas - Produgo de banners de intermet nos formatos. 300 X 250 px, 970 X 250 px, 300 X 600 px, 320 X 480 px, 5 080,00 d.BDO.DGi 0.21%
?zagl;(e;gz;niemel - Gestantes - Produgdo de banners de intemal nos formalos: 300 X 250 px, 970 X 250 px, 300 X 600 px, 320 X 480 px, 5 980,00 4.900,00i 0.21%
?ggr;(e; g: ;r.\lemel - ldosos - Produgas de banners de intemet nos formatos: 300 X 250 px, 970 X 250 px, 300 X 600 px, 320 X 480 px, 5 980,00 4900000 021%
gzagl'nxs;g:;nlemel - Adolescentes - Producdo de banners de internet nos formatos: 300 X 250 px, 970 X 250 px, 300 X 600 px, 320 X 480 px, 5 980,00 480000 0.21%
Banner de internsl - Adultos - Produgao de banners de inlemel nos formalos: 300 X 250 px, 970 X 250 px, 300 X 500 px, 320 X 480 px, 5 980,00 4.800.00 0.21%
728 X 90 px.

Videa Inlemel Fato cu Fake Criangas 307 - Produgio de video no formato de 307, com casting e equipe técnica: produtor, direlor, assistenles. Equip los, iluminagao

e locagio Locuclio e titha, Veiculagdo inlemel e redes sociais. L (Ll gy 76.00000]  3.19%
_\Iideo Inlemel Fato ou Fake Gestantas 30_' - Produ_qau de video no lormgto de M°, com casting e equipe l4cnica: produtor, diretor, assistentes. Equipamentos, 1 76.000,00 76.000,00 3,19%
iluminagéo e locaglo. Locuglo e kitha. Veiculagao inlemel e redes sociais.

Video Inlemet Falo ou Fake Idosos 307 - Produgdo de video no formata de 307, com casting e equipe técnica: produlor, dirator, assislenles. Equipamentos, luminacao e
|iocagao. Locugaa e triha. Veiculagao intemet & redas sociais L 76.000,00 76.00000) 3.39%
Video Intemel Falo cu Fake Adolescentes 30° - Produgae de video no formato de 30°, com casling e equipe técnica: produlor, diretor, assistenles. Equipamenlos, 1 76.000.00 76.000.000  3.19%
iluminagao e locagdo. Locugho e tritha, Veiculagio inlemel a redes sociais. U U :
Video Intemet Falo ou Fake Adultos 30° - Produgso de video no formato de 30°, com casting e equipa tsenica: produlor, direlor, assistentes. Equipamentos, iluminagio e 1 76.000.00 76.000.00 3.19%
|locagao. Locugao e Irilha. Veiculagiio intemet e redes sociais o o '
Video Tik Tok Adolescentes 60" - Produgio de video no formalo de 30°, com casting e equipe lécnica: produtor, direlor, assistentes. Equipamentos, iluminagio e
|lacagso. Triha, Veicutagso nas redes sociais L ol 60.000.00, 2.52%
Siories Enquste - Produgio de Stories Enquete no formato: 1080 X 1920 px. 1 980,00 980,00f 0,04%
Carrossel - Geral - Produgo de Carrossel Geral no formalo: 1080 X 1080 px. 1 980,00 980,00| 0,04%
Tweel Promovido - Geral - Produgdio de Tweett Promovido Geral no formato: 1200 x 5040 px. 1 980,00 980,00 0,04%
|Card - Geral - Produgao de Card Geral no formato; 1080 X 1080 px. 1 980,00 980,00 0.04%
Card - Criangas - Producao de Card Criangas no formato: 1080 X 1080 px. 1 980,00 980,00 0.04%
Card - Gestanles - Producio de Card Gestantes no formato; 1080 X 1080 px, 1 980.00 98000 0,04%
Card - ldosos - Produgio de Card Idosos no formato; 1080 X 1080 px. 1 980,00 980 00 004%
Card - Adolescentes - Produgdo de Cand Adolescentes no formato: 1080 X 1080 px. 1 66060 980.00| 004%
Card - Aduftos - Produgao de Card Adultos no formato; 1080 X 1080 px, 1 960.00 980,00 0.04%
Canaz (64 cm x 46 cm) - Impressio de 122,100 cardazes, no formalo de 64 cm x 46 cm, em papel couch® fosco, 150 gr, 4 x 0 cores, acabamenla refile, a serem

distribuidos para as 27 Secrelarias de Saude de l0dos os estados do Brasi, g2eton 1,20 b LTk
Distnbuicio do carlaz para as 27 Secrelarias de Satde de lodos os estados do Brasil. 1 48.840.00 48 84000 205%
Empana - Esplanada dos Ministéros {16 m x 12 m) - Imprassfo de 13 empenas em fona vinilica de 380 gr, montada em estrutura metalon, 4 % 0 cores, acabamento com

iihoses, formalo 16,0 m x 12 m. Instatagéo inclusa. 13 23.040.00 209.52000| 12,59%
Banner - Portal Minislénio da Salde (960 px x 100 px) - Desenvolvimento de 6 bannars, no formato 960 x 100 px, dos lemas Geral / Cnangas / Gestantes / dosos / 6 980,00 588000 0.25%
‘Adolescenles / Adultos.

2::;:; - Blog Saide (1056 px x 531 px) - Desenvolvimento de 6 banners, no formato 1056 x 531 px, dos temas Geral/ Criangas / Geslantes / Idosos / Adolescentes / & 920,00 588000 0.25%
|E-Mail Marketing - Profissionais de Sadde - Producdo de e-mail markeling, a ser disparado para o mailing priprio do Ministéro da Sadde., 1 2.1606,00 2 100,00 0,09%
E-Mail Marketing - Piblico Inlermo - Produgdo de e-mail marketing, a ser disparado para a kisla eletrdnica de Comunicaco Inlema do proprio Minisiéria da Sadde. 1 2.100,00 2.100,00f 0,09%
Card para LinkedIn - Produgio da Card para Linkedin no formato: 1200 X 825 px. 1 980,00 980,00 0,04%

|
Faotos - Ensaio fotografico de 22 fotos, incluindo caché de 11 modselos para lodas as midias, por um ano., 22 11.500,00 253.000,000 1063%
Envio de Links - Envio de kinks dos filmes Geral de 60" e Geral de 30" para emissoras de televisfo. 235 375,00 88.125,00 3,70%
| 1

Adserver - Conlratacio de servicos de adserver, sendo: 25.862.864 (CPM - Custo por Mil Impressdes), valor unit: R$ 0,28 Total: R$ 7.370,91; 1 160.236 (CPV - Custo 1 174.053.98 17405338l 729%
por Visuaizagio do Video)valor unil: RS 0,04, Total: RS 44 088.96 . valor unit; RS 0,04 Totak: RS 122 593,51 (CPC - Custo por clique); T R
=T == e == = . NS o TOTAL R R e e | =N £ '2,379.410,39 |  100,00%
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CONCORRENCIA N° 01/2021

Invélucro n® 02

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada

Brasilia, 31 de margo de 2022.

Companhia de Cdrunicagao e Publicidade Ltda.
CNPJ: 69.277.291/0001-66

Carolina Fernandes Lazareth

CPF. 274.768.168-89

Vice - Presidente de Estudo e Planejamento
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