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Referéncia: Art. 4° da Lei 13.874/2019 (Lei de Liberdade Econdmica) — Rol exemplificativo de possivel abuso regulatério — reserva
de mercado, enunciados que restrinjam a entrada de novas empresas, como especificacdes técnicas e outras exigéncias,
restricdo ao exercicio da publicidade, etc.

Requisitos essenciais: Transparéncia, isonomia, impessoalidade e participacdo ampla. Para alcancar esses requisitos, foram
utilizados trés instrumentos: a) tomada de subsidios; b) audiéncia publica e ¢c) chamamento para elaboracdo de parecer

amicus curige.

Produto: Parecer técnico, em até 120 dias, que gradard as conclusdes através de sistema de bandeiras (vermelha, laranja,
amarela e verde)

Observacgao: a) Ndo tem por objetivo avaliar conduta dos reguladores (o objeto € a normal); e b) o parecer tem cardter
recomendatodrio. A decisdo de alterar ou ndo a norma é do regulador



https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/instrucao-normativa-seae-n-97-de-2-de-outubro-de-2020-281069878

Procedimentos e regras estdo na Instrucdo Normativa SEAE n° 97/2020

~ Preencher protocolo de requerimentos para o programa FIARC por
Je Melhoria Continua da Competitividade (PMCC).
sePage.aspx2id=aSnJPIFOGE-

Requerimento deve demonstrar a relevancia e
interesse pUblico da questdo apresentada, bem
como o potencial impacto relevante
concorrencial


https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=aSnJPlFaGE-Kye-Y-6-peI3_HDtif6xAiitY5SVLc7pUOEJXOEtMVUg5WTdZRUI1OTRHWTBKWlVYOS4u

RESUMO:

Os dispositivos restringem a
concorréncia ao impedir 0 acesso
dos consumidores as informacoes
sobre precos e qualidade dos
servicos. Além disso, afeta o modelo
de negdcios de startups que atuam
no segmento de contabilidade
online, privando o mercado de
solucdes mais eficientes e de menor
custo.

INFORMACOES SOBRE O CASO



» O que diz o Conselho Federal de Contabilidade:
» A empresa visa redlizar publicadade abusiva (“viés mercantilista”)
» CADE ndo identificou claros indicios de efeitos anticoncorrenciais

» Similaridade em relacdo a outros servicos, como os de saude e
advocaticios

INFORMACOES SOBRE O CASO



FERRAMENTAS UTILIZADAS PELO FIARC PARA A
OBTENCAO DE SUBSIDIOS

Para o levantamento dos elementos necessarios a andlise investigativa foram

utilizados frés instrumentos:

e tomada de subsidios
e audiéncia publica
e chamamento para elaboracdo de parecer amicus curiae

Tomada de Subsidios Audiéncia PUblica Chamamento PUblico para
SEAE/SEPEC/ME/n° 6/2021 SEAE/SEPEC/ME/N° 4/2021 elaboragao de parecer amicus curiae

Abertura: 21/06/2021 Data: 02/09 Publicacdo do Edital: 14/06

Encerramento: 31/07/2021 Prazo: até 13/8

Contribuicoes Recebidas: 8 Pareceres recebidos: 1
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1 - Emseu artigo 11, O CEPC preconiza que a “A
publicidade, em qualguer modalidade ou veiculo de
comunicacdo, dos servicos contdbeis, deve primar pela sua
natureza técnica e cientifica, sendo vedada a prdatica da
mercantilizacdo.” Existem orientacoes, exemplos de
aplicacdo, ou outro modo de esclarecimento presente em
manuais, normativos, literatura, decisdes, ou outro similar,
que sejam capazes de definir objetivamente, e/ou

exemplificar, o que € natureza técnica ou cientifica, bem
como prdtica de mercantilizacdo aplicadas
especificamente ao contexto de publicidade dos servicos




2 - Em seu artigo 12, O CEPC preconiza que “A publicidade
dos servicos contabeis deve ter cardter meramente
informativo, ser moderada e discreta’”. Existem orientacoes,
exemplos de prdticas, ou outro modo de esclarecimento
presente em manuais, normativos, literatura, decisdes, ou
outro similar, que sejam capazes de definir objetivamente,
e/ou exemplificar, o que é considerado meramente

informativo, moderado e/ou discreto quando da veiculacdo
de publicidade dos servicos contdbeis?




3 - Em seu artigo 15, O CEPC preconiza que “E vedado
efetuar acoes publicitdrias ou manifestacdes que
denigram a reputacdo da ciéncia contdbil, da profissdo ou
dos colegas, entre as quais: (a) fazer afirmacoes
desproporcionais sobre os servicos que oferece, sua
capacitacdo ou sobre a experiéncia que possui; (b) fazer
comparagoes depreciativas entre o se tfrabalho e o de
outros; e (c) desenvolver acdes comerciais que iludam a

boa-fé de terceiros”. Existem orientacoes, exemplos de
pro’rlcos ou outro modo de esclarecimento presente em
normativos, literatura, deosoes ou outro similar,
inir objetivamente, e/ou

(Y




4 - Existem casos em que as hormas sobre

publicidade do CEPC tenham sido utilizadas
ir empresa ou profissional quanto @
Je servigcos




5 - Na literatura infernacional (ou arcaboucos

normativos aplicaveis), existem eventuais
=stricoes a divulgacdo de precos em pecas
iIsdo de conselhos




6 - Existem estudos em que tenha sido feita

andlise temporal dos precos de servigos
contdbeis no Brasil com o intuito de explicitar
a histérica e eventual diferenca
>CO0Ss praticados por




/ - Em se tratfando de empresas que prestam servigos
exclusivamente por meio digital guando comparado
as firmas fradicionais, quais as diferencas entre elas
na composicdo de custos na prestacdo de servicos
contdbeis?

em sintese):




8 - A norma influi para, ainda que
indiretamente, impedir o avan¢o técnico ou
ecnologico, que dificulte o desenvolvimento
10OVos procedimentos e/ou
J Ccausa a

SUBSIDIC




9 -A prestacdo de servicos contdbeis, por
meio digital, com a livre veiculacdo de
publicidade e livre negociacdo de precos
cduz a seguranca do
= ~ = e e

SUBSIDIC
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