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Enquanto os meios de comunicagao se
tornam mais complexos, o comportamento
das empresas, 0 nome social, 0s sinais visuais
e produtos seguem o caminho de uma
simplificacao natural. A necessidade de
rapida percepcao na leitura, respondendo ao
acelerado ritmo da sociedade atual, leva
designers, profissionais empresariais e de
comunicacao a reconhecer que simplicidade

€ um valor e que as vezes o0 menos é mais.

- WOLLNER, DESIGN VISUAL 50 ANOS
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apresentacao

O Instituto Brasileiro de Museus foi criado em janeiro de 2009, com a assinatura da Lei
n°® 11.906. A autarquia sucedeu o Instituto do Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional
(Iphan) nos direitos, deveres e obrigagoes relacionados aos museus federais.

O drgao é responsavel pela Politica Nacional de Museus (PNM) e pela melhoria dos
servicos do setor — aumento de visitacao e arrecadacdo dos museus, fomento de politi-
cas de aquisicao e preservacao de acervos e criacao de acoes integradas entre os mu-
seus brasileiros.

O Ibram é responsavel pela gestao direta de 31 museus federais, distribuidos por dife-

rentes regioes do Brasil, além de exercer papel estratégico de articulagcao com museus
publicos, privados e comunitarios em todo o territdrio nacional.
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paleta de cores

Para compor a paleta de cores, optou-se pela continuidade na paleta ja existente, que
constitui a marca desde a criacao, visando ao facil reconhecimento do Instituto.

codigo HEX RGB Lets

odigo

#125295 4119 62 Codigo HEX 18 82 149
CMYK HOLTTSE CMYK
99 279215 96 69111

RGB RGB RGB

Codigo HEX 1SSHG6.60 Codigo HEX 25105173 Codigo HEX 616159

#85A63C CMYK #1969AD CMYK #3d3d3b CMYK
5517922 885440 66 56 56 60
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elemento de apoio

A letra M estilizada, presente no logotipo original, assim como formas geométricas
similares as que a compoem, podem ser utilizadas como elemento de apoio em composi-
coes, como apresentado nas aplicacdes mais a frente neste mesmo manual. Cabe ressal-
tar que o uso deste simbolo ndo substitui o logotipo nas assinaturas.
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tipografia

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890

[@#5% " &*()_+}|":>72."

Nunito Sans 10pt SemiCondensed
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assinatura
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museus ibram

Ao citar os museus Ibram, se atentar aos termos:

v Museus lbram Em inicio de uma sentenca

v museus lbram No meio de sentencas

X Museus do Ibram

manual de identidade visual
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sigla

A sigla Ibram deve ser escrita somente com a letra inicial “i
gramatical. Exemplo:

maiuscula, confome regra

Ilbram X IBRAM

Quando a sigla for mencionada pela primeira vez no texto, deve-se escrever primeira-
mente a forma por extenso, seguida da sigla entre parénteses ou separada por hifen.
Exemplo:

O Instituto Brasileiro de Museus (lbram) é uma autaquia vinculada
ao Ministério da Cultura. O lbram foi criado em 2009.

O Ibram é uma autaquia vinculada ao Ministério da Cultura.O lbram foi
criado em 2009.
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assinatura conjunta
escrita

Ao citar o Ibram em documentos externos, é necessario referenciar também o Ministério
da Cultura. Exemplo:

O Instituto Brasileiro de Museus (lbram) é uma autaquia vinculada
ao Ministério da Cultura.

O Ibram foi criado em 2009.

Ao citar os museus Ibram em documentos externos ou divulgacoes, é necessario refe-
renciar o lbram. Exemplo:

O Museu das Bandeiras/lbram foi criado em 3 de dezembro de 1949.

Ao citar coordenacdes em documentos, € necessario referenciar também o departamen-
to. A mencao as aeas devera seguir ordem do organograma vigente no Ibram Sede e nos
museus vinculados. Exemplo:

A Coordenacao de Promocao e Gestdao da Imagem Institucional
(CPGII/DDFEM/Ibram).
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logotipo
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sigla

A sigla Ibram aparece no inicio da assinatura, seguida da denominacao Instituto Brasile-
iro de Museus. Visando dar maior destaque e protagonismo aos museus, o M carac-
teristico da marca, presente ha 15 anos, mantém-se e se fortalece agora no inicio da
palavra Museus.
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Ibram institutobrasileirode

mauseus
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versoes monocromaticas

Devem ser utilizadas quando aplicadas em fundos coloridos ou com muitos elementos,
nos quais o logotipo, em suas versdes monocromaticas positiva ou negativa, apresente
maior contraste do que em suas versoes coloridas.

Na escala de cinza, deve-se optar pela versao positiva de 0% a 50% de preto e pela
versao negativa de 60% a 100% de preto, conforme exemplificado abaixo.

0% 25% 50% 75% 100%

ibram institutobrasileirode ibram institutobrasileirode

miuseus museus
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escala cinza

Devem ser utilizadas preferencialmente as versdoes monocromaticas; contudo, para
impressao em preto e branco, pode ser utilizada a versao em escala de cinza.

K: 40% K: 60%

. lbram institutobrasileirode ...

Jnuseus.

manual de identidade visual
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uso da marca
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margem de seguranca

Para preservar a visibilidade e legibilidade do logo, é necessario que exista um espaco
de seguranca entre ele e os demais elementos que compode a peca.

Para definir a area de seguranca, € recomendado o uso da propria letra “m” da palavra
“museus”, sendo ela usada como guia de espacamento em todos os lados do logo.

ibram institutobrasileirode ibram institutobrasileirode

Tauseus MUSEUS
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reducao maxima

Para preservar a visibilidade e legibilidade do logo, é necessario que exista um espaco
de seguranca entre ele e os demais elementos que compde a peca.

Para definir a area de seguranca, € recomendado o uso da propria letra “m” da palavra
“museus”, sendo ela usada como guia de espacamento em todos os lados do logo.

ibram institutobrasileirode

DIGITAL n’useus

72 dpi
200 px

ibram institutobrasileirode

IMPRESSO n’useus

300 dpi
2,1cm
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assinaturas

ibram institutobrasileirode

rmiuseus

NAO mude o alinhamento

ibram institutobrasileirode

FLauseus

NAO mude a tipografia

ibram institutobrasileirode

nwseus

NAO use sombras

manual de identidade visual

ibram institutobrasileirode

. Quseus

NAO mude as proporcdes do logo

ibram institutobrasileirode

museus

NAO mude as cores da marca

tutobrasileirode

seus

NAO use degradé

ibram in stitutobrasileirode

TIUS eus

NAO mude o espacamento
entre as letras

ibram institutobrasileirode

elselus

NAO use tracados

ibramiinstitutobrasileir

riuseus
NAO use a marca no meio de um texto
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aplicacao em fundos
coloridos

e io
"Invent arios " Inve nt arios " Inve nt arios
Part icip ativos Par ticip ativos Part icip ativos

CONFIRA O CONFIRA O
RESULTADO RESULTADO

gov.br/museus

CONFIRA O
RESULTADO

gov.br/museus

manual de identidade visual

22



Lei de Incentivo
a Cultura

A marca “Lei de Incentivo a Cultura” nao pertence a nenhum dos grupos menores
(“Apoio”, “Divulgacao” e “Realizagao”), devendo permanecer a extrema esquerda, no
inicio do bloco.

Este manual nao substitui as aplicacoes determinadas para as acoes incentivadas pela
Lei Rouanet. E necessario consultar o manual especifico da Secretaria Especial da Cultu-
ra, disponivel no site do Ministério da Cultura para saber como montar e aplicar correta-
mente o bloco de marcas da Lei Rouanet.

GOVERNO FEDERAL

X MARCA DA
EMPRESA PRIVADA

: : : ., UNIAO E RECONSTRUGAO
1
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1
1
1
1
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I
1
1
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https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-conteudo/marcas-e-logotipos/marcas-rouanet/marcas-do-pronac

patrocinio

E recomendavel que a marca do Governo Federal e a da empresa privada, proporcional-
mente no bloco de marcas governamentais, tenham, no minimo, o mesmo destaque e
tamanho das marcas dos demais patrocinadores privados.

Orgéos e entidades do Poder Executivo Federal podem participar de um mesmo projeto
de forma equivalente ou diferenciada, como apoiadores, realizadores, parceiros ou pa-
trocinadores. A ordem do status de participacao (apoio, patrocinio, organizacao etc.)
devera ser definida em acordo entre patrocinado e patrocinador.

As expressées REALIZACAO, APOIO, PATROCINIO, entre outras, deverdo ser alinhadas
a esquerda do conjunto de marcas correspondentes e pela base da expressao GOVERNO
FEDERAL

| | |
, GOVERNO FEDERAL

o |
| | |
| | |

1 | . . T i | .
MARCA DA | hm ' libraminstitutobrasileirode’  MiNISTERIO DA B
EMPRESA PRIVADA ! ! ." ,useUS| ! CULTURA |
,,,,,,,,,,,,, |_ _ Jsistema brasileiro de museus|. | b Y| | | L ‘ -7

I I I I I I I ' UNIAO E RECONSTRUCAO
| | | | | | | | | |

|
|
PATROCINIO: |
|
|
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patrocinio

Cenario 1

Um evento é patrocinado por empresas privadas e pelo Banco do Brasil, sendo sua
realizacdo atribuida a uma instituicdo privada. O evento conta, ainda, com o apoio de
ministérios e de empresas privadas. Nessa configuracdo, a marca do Governo Federal
devera ser aplicada na area de maior destaque, juntamente com a marca do Banco do
Brasil. Na area destinada ao apoio, as assinaturas governamentais deverao ser aplicadas
em bloco unico.

1 1 1
1 1 1
1 1 1
: hm . libraminstitutobrasileirode,
1 1 1
:s\svemc orasileiro de museuﬁl ’ "] , u Se u S:
1 1 1 1
1 1 1 1

1
| GOVERNO FEDERAL ,
1
|
\

Rl

1
1
I
I UNIAO E RECONSTRUGAO 1|
1 1 1 1

| |
I I
I I
1 1
MARCA DA

1

I

1

MARCA DA !
MPRESA PRIVADA
1

1

1

1
|
1
' MINISTERIO DA MARCA DA
MPRESA PRIVADA .
1
1
1

CULTURA EMPRESA PRIVADA Z BANCODOBRASIL

B
—--pr -
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patrocinio

Cenario 2

Um evento conta com o patrocinio da prefeitura, do governo estadual e da CAIXA. Nesse
caso, a marca do Governo Federal devera ser aplicada na area de maior destaque, junta-
mente com a marca da CAIXA, preferencialmente no canto inferior direito da peca.

O posicionamento e a proporcao das marcas da prefeitura e do governo estadual deve-
rao ser definidos em acordo entre o proponente e os patrocinadores.

1
X GOVERNO FEDERAL
1
1

1 1
UNIAO E RECONSTRUGAO |
1 1 1

PATROCINIO: , \
ibraminstitutobrasileirodel  MINISTERIO DA MARCA DOE MARCA DO

IAUSEUS . cuctura Municieig EEGsOT\QEDRuNAOLE

ShY

kistema brasileiro de museu:
1
1
|

RN U

manual de identidade visual 26



assinaturas conjuntas

horizontais

ibraminstitutobrasileirode
wseus
sistema brasileiro de museus d

m ibram institutobrasileirode
riuseus

sistema brasileiro de museus

sistema brasileiro de museus

*m i‘tﬁam institutobrasileirode
yriuseus

manual de identidade visual

MINISTERIO DA
CULTURA

MINISTERIO DA
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pRASIL

UNIAO E RECONSTRUGCAO

GOVERNO FEDERAL
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UNIAO E RECONSTRUGAO
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UNIAO E RECONSTR'UQAO

assinaturas conjuntas
verticais

Um evento é patrocinado por empresas privadas e pelo Banco do Brasil, sendo sua
realizacdo atribuida a uma instituicao privada. O evento conta, ainda, com o apoio de
ministérios e de empresas privadas. Nessa configuracdo, a marca do Governo Federal
devera ser aplicada na area de maior destaque, juntamente com a marca do Banco do
Brasil. Na area destinada ao apoio, as assinaturas governamentais deverao ser aplicadas
em bloco unico.

manual de identidade visual
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publicacoes
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Todas as publicacdoes devem conter pagina interna com estrutura organizacional. Exem-
plo abaixo.

o E recomendado que se insira texto de apresentagdo do lbram na
Ministério da Cultura ;. . .
Instituto Brasileiro de Museus orelha ou em pagina interna do livro.

Presidente da Republica
Nome e Sobrenome

E necessdrio observar as regras International Standard Book
Vice-Presidente Number _ |SBN

Nome e Sobrenome

Ministro(a) da Cultura

Nome e Sobrenome Na dltima capa, inserir assinatura conjunta, como exemplo abaixo.

id do Insti ileiro de Museus
Nome e Sobrenome

Diretor (a) do Departamento XXXXXXX
Nome e Sobrenome

Diretor (a) do Departamento de XXXXXXX
Nome e Sobrenome

Coordenador (a) Geral de XXXXXXX
Nome e Sobrenome

Procurador (a)-chefe o atégico pm:;p
Nome e Sobrenome

Auditor (a)
Nome e Sobrenome

hY Fitiséus ~
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Todas as publicacdoes devem conter pagina interna com estrutura organizacional. Exem-

plo abaixo:

Ministério da Cultura
Instituto Brasileiro de Museus

Presidente da Republica
Nome e Sobrenome

Vice-Presidente
Nome e Sobrenome

Ministro(a) da Cultura
Nome e Sobrenome

Presidente do Instituto Brasileiro de Museus
Nome e Sobrenome

Diretor (a) do Museu XXXXXXX
Nome e Sobrenome

manual de identidade visual

Todas as publicacbes dos museus Ibram devem conter pagina
interna com estrutura organizacional, conforme o exemplo ao
lado. Fica a critério do museu a estrutura do expediente
relacionado ao livro.

E recomendado que se insira texto de apresentacio do
Instituto Brasileiro de Museus na orelha ou em pagina interna
da publicagao.

E necessario observar as regras do International Standard
Book Number - ISBN.

Na ultima capa, inserir assinatura conjunta, conforme exemplo
da pagina 10.



aplicacoes
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papel timbrado

manual de identidade visual
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convites

A arte dos convites impressos ou virtuais fica a critério do museu ou do departamento;

no entanto, ha necessidade de observar os elementos graficos que deverao constar na

pega.

Ministério da Cultura, ibraminstitutobrasileirode
Instituto Brasileiro de Museus/Ibram Se S
Nome do Parceres ruseu
Nome do Museu

convidam

nome do
evento

11 AGO 2021, as 20h
Local - Cidade - UF

Mais informacdes:
www.museus.gov.br

#BamconoBust

manual de identidade visual

Todo convite devera conter a seguinte estrutura:

Ministério da Cultura, Instituto Brasileiro de Museus - Ibram,
parceiros, pratrocinadores e apoiadores, se houver, e Museu
XXXXX convidam.

Nome do evento/exposicdo, local, data, etc.

A assinatura conjunta é imprescindivel e a ordem correta de-
verd obedecer a sequéncia, da esquerda para a direita:

Logos dos parceiros, apoiadores e patrocinadores / Logo do
Museu/Logo do Ibram / Secretaria Especial de Cultura / Minis-
tério da Cultura / Governo Federal.

Importante: para aprovacao dos critérios descritos, os convites
devem ser enviados para o e-mail ccom@museus.gov.br com,
pelo menos, 4 (quatro) dias Uteis de antecedéncia a impressado
grafica ou, no caso de pegas digitais, antes da distribuicdo da
publicagdo pelos canais de comunicagao (e-mails, sites, redes
sociais, entre outros).

A Coordenacao de Comunicacao (CCOM) respondera em até 48
horas Uteis apds o recebimento do e-mail.
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certificado

Todo certificado de atividades realizadas pelo Ibram e pelos Museus Ibram deve
conter a assinatura conjunta e o nome da autarquia escrito por extenso, conforme o
exemplo abaixo:

ibraminstitutobrasileirode

riuseus
certificado

Certifico que Nome e Sobrenome, portador(a) do CPF n® XXX.XXX.XXX-XX, participou
da nome da atividade, promovido pelo Instituto Brasileiro de Museus,
com X horas de duracdo, na data de DD/MM/AAAA.

Nome Presidente do Ibram ou do Diretor do Museu
Cargo (Presidente ou Diretor)

S M‘N'Szﬁ‘r"“:: “-rl- Nome do Museu (quando for o caso)

nnnnnnnnnnnnnnn ho Instituto Brasileiro de Museus

GOVERNO FEDERAL

hY  Fiuse

manual de identidade visual
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cartao de visitas

Os cartoes de visita deverao seguir a identidade visual do Ibram conter uma estru-
tura textual confome os exemplos abaixo:

Nome Sobrenome r ‘
|

Cargo
Coordenagao - Sigla
Departamento - Sigla

ibram institutobrasileirode

naseus

+55 61 3521 4000
nome.sobrenome@museus.gov.br
www.museus.gov.br

SBN Q.2, Edificio CNC IlI, Bloco N, Lote 8, 14° nadar.
Brasilia-DF / Brasil
70040-020
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cartao de visitas
MUSEUS IBRAM

Os cartoes de visita deverao seguir a identidade visual do Ibram ou do museu e
conter uma estrutura textual confome os exemplos abaixo:

ibraminstitutobrasileirode

l".. !USGUS Nome Sobrenome

Cargo
Setor
Museu
Instituto Brasileiro de Museus / Minc

logo do museu

+55 61 0000 0000
nome.sobrenome@museus.gov.br
www.museus.gov.br

Endereco,

Cidade - UF / Brasil
CEP

manual de identidade visual
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assinatura de e-mail

Os e-mails enviados pelos(as) servidores(as) e demais trabalhadores(as) devem conter
assinatura automatica com as informacoes conforme descrito abaixo:

Rodapé
Inserir (lbram):
Instituto Brasileiro de Museus (Ibram)

_ o Nome Sobrenome
Ibram institutobrasileirode Corgo

Divisao - Sigla
Coordenacao - Sigla
A Departamento - Sigla

+55 00 0000 0000
www.museus.gov.br nome.sobrenome@museus.gov.br
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assinatura de e-mail
MUSEUS IBRAM

Os e-mails enviados pelos servidores devem ter assinatura automatica contendo as
informagoes conforme abaixo:

Rodapé
Inserir (lbram):
Instituto Brasileiro de Museus (lbram)

ibram institutobrasileirode

rauseus

Nome Sobrenome

Cargo
Setor

logo do museu Museu

Instituto Brasileiro de Museus / Minc

. +55 00 0000 0000
sitedomuseu.gov.br nome.sobrenome@museus.gov.br
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apresentacoes
POWER POINT

manual de identidade visual
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redes sociais
CAPAS

site 1150 x 447px X 1500 x 500 px

www.museus.gov.br

braminstitutobrasileirode ibram institutobrasileirode

riuseus nwuseus s

youtube 2560 x 423 px facebook 850 x 350px

ibram institutobrasileirode

ibram institutobrasileirode rmauseus

n , u S e u S WWw.museus.gov.br _
e

E importante verificar SEMPRE se as medidas est3o atualizadas j& que ha modificacdes
constantes nos formatos das plataformas e redes sociais.
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GOVERNO FEDERAL

m i‘lﬁaminstitutobrasileirode MiNIsTERIO DA D k‘A.III
sistema brasileiro de museus ! ﬂ u S e u S c U LT U R A I.-A ‘ !. ..

UNIAO E RECONSTRUGAO
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