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DESTAQUES DA 112 SNM

ADESAO
39%

Do total das instituicoes museoldgicas mapeadas no
Cadastro Nacional de Museus
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DESTAQUES DA 112 SNM

MAIOR PARTICIPACAO

museus municipais

38%

museus privados

28%
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DESTAQUES DA 112 SNM

AUMENTO DE PUBLICO

129%

VISITACAO NO PERIODO DA SNM
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DESTAQUES DA 112 SNM

GERACAO DE EMPREGO E RENDA

23%
gasto da SNM em contratacoes

de Recursos Humanos
(1.606 empregos gerados na amostra)
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DESTAQUES DA 112 SNM

DINAMIZAGCAO DA ECONOMIA LOCAL

A cada R$1,00 investido pelo Ibram
RS2,00 retornam para a economia
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PESQUISA DA 112 SNM
DADOS INSTITUCIONAIS
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Estado

Acre (AC)

Alagoas (AL)

Amapa (AP)
Amazonas (AM)

Bahia (BA)

Ceara (CE)

Distrito Federal (DF)
Espirito Santo (ES)
Goias (GO)

Maranhao (MA)

Mato Grosso (MT)
Mato Grosso do Sul (MS)
Minas Gerais (MG)
Para (PA)

Paraiba (PB)

Parana (PR)
Pernambuco (PE)
Piaui (PI)

Rio de Janeiro (RJ)

Rio Grande do Norte (RN)
Rio Grande do Sul (RS)
Ronddnia (RO)
Roraima (RR)

Santa Catarina (SC)
Sao Paulo (SP)

Sergipe (SE)

Tocantins (TO)

Total Geral

DADOS INSTITUCIONAIS
GRAU DE PARTICIPACAO DAS INSTITUICOES NA SNM E NA PESQUISA

Mapeados pelo
CNM/lbram

23
63
9
45
153
120
69
66
65
27
50
57
338
45
67
288
105
25
280
66
411
18

216
565
33
11
3220

Participantes da
Semana

10
23
9
15
57
47
28
25
27
14
16
13
167
17
19
74
58
8
107
22
166

96
191
19

1242

Participantes em
relagao aos
mapeados

43%
37%
100%
33%
37%
39%
41%
38%
42%
52%
32%
23%
49%
38%
28%
26%
55%
32%
38%
33%
40%
50%
20%
44%
34%
58%
36%
39%

Respondentes da
pesquisa

2
12
2
3
24
17
17
10
13
3
9
6
93
7
10
30
26
3
40
11
74

42
85

551

Respondentes em
relagdo aos
participantes
20%
52%
22%
20%
42%
36%
61%
40%
48%
21%
56%
46%
56%
41%
53%
41%
45%
38%
37%
50%
45%
44%
100%
44%
45%
26%
50%
44%
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DADOS INSTITUCIONAIS
GRAU DE PARTICIPACAO DAS INSTITUICOES NA SNM E NA PESQUISA
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Distribuicdo estadual da amostra

Estado Frequéncia %

Acre (AC) 2 0,36%
Alagoas (AL) 12 2,18%
Amapa (AP) 2 0,36%
Amazonas (AM) 3 0,54%
Bahia (BA) 24 4,36%
Ceard (CE) 17 3,09%
Distrito Federal (DF) 17 3,09%
Espirito Santo (ES) 10 1,81%
Goids (GO) 13 2,36%
Maranhdo (MA) 3 0,54%
Mato Grosso (MT) 9 1,63%
Mato Grosso do Sul (MS) 6 1,09%
Minas Gerais (MG) 93 16,88%
Para (PA) 7 1,27%
Paraiba (PB) 10 1,81%
Parana (PR) 30 5,44%
Pernambuco (PE) 26 4,72%
Piaui (PI) 3 0,54%
Rio de Janeiro (RJ) 40 7,26%
Rio Grande do Norte (RN) 11 2,00%
Rio Grande do Sul (RS) 74 13,43%
Ronddnia (RO) 4 0,73%
Roraima (RR) 0,18%
Santa Catarina (SC) 42 7,62%
S30 Paulo (SP) 85 15,43%
Sergipe (SE) 0,91%
Tocantins (TO) 0,36%
Total 551

DADOS INSTITUCIONAIS — DISTRIBUICAO POR UF
(NA AMOSTRA DA PESQUISA)

Alagoas Amapa (AP) Amazonas

Tocantins
(To)  Acre(AL) 0% (AM) Distrito Federal (DF)
Sergipe (SE) 0% (AC) 2% Bahia 1% 3%
1% \\O% (BA) ) .
4% Ceard (CE) Espirito Santo (ES)

Santa Catarina 3% 2%

(SC) o Goias
S&o Paulo (SP) GO Maranhéo (MA)
8% (GO)
15% 2% 1%

Mato Grosso (MT)
2%

Roraima (RR)
0%

Mato
Rondédnia Grosso do
(RO) sul (MS)

1% 1%
Rio Grande do Sul (RS)

13%

Para (PA)
1%
Paraiba (PB)
2%

Rio Grande do Norte (RN)
2%

Piaui (PI) Pernambuco (PE)
1% 5%
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DADOS INSTITUCIONAIS — DISTRIBUICAO POR REGIAO
(NA AMOSTRA DA PESQUISA)

Distribuigao regional Norte Nordeste
da amostra 21 111
20%

Norte 21  3,81%
Nordeste 111 20,15%
Centro-oeste 45  8,17%
Sul 146| 26,50%
Sudeste 228 41,38%
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DADOS INSTITUCIONAIS — NATUREZA ADMINISTRATIVA
(NA AMOSTRA DA PESQUISA)

Publico Estadual
93
Administragdo mista 17%
(parceria entre Estado e
ente privado)
20
4%

Publico Municipal
212
38%

Privado
153
28% Publico Federal
73
13%
Publico Municipal 212 38,48%
Publico Federal 73 13,25%
Privado 153 27,77%
Administracdao mista (parceria entre Estado e ente privado) 20 3,63%
Publico Estadual 93 16,88%
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Centro cultural

45
8%

Parque natural

2
1%

DADOS INSTITUCIONAIS — TiPO DE INSTITUICOES

Aquario / Vivario

0
0%

Qual é o seu tipo de instituicdo museoldgica?

Museu 408 74,32%
Parque natural 2 0,36%
Centro cultural 45 8,20%
Aquario / Vivario 0 0,00%
Memorial 54 9,84%
Fundagdo Cultural 12 2,19%
Biblioteca 1 0,18%
Casa de Cultura 14 2,55%
Galeria de exposigdo (ndo comercial) 3] 0,55%
Centro de ciéncia / Planetario 6 1,09%
Jardim Botanico 2 0,36%
Pinacoteca 2 0,36%

(NA AMOSTRA DA PESQUISA)

Biblioteca Casa de Cultura

1
0%

Fundagdo Cultural
12
2%

14
3%

Galeria de exposigdo
(ndo comercial)

Jarim
Botanico
2

6
1%

Centro de ciéncia / Planetario

Pinacoteca
2
0%

Museu
408
74 %
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DADOS INSTITUCIONAIS — MUSEUS POR TIPO DE ACERVO
(NA AMOSTRA DA PESQUISA)

Museu Etnografico puseu da Imagem e do

/ Arqueoldgico  som / Novas tecnologias
33 11
Museu de Ciéncia e 8% 3%

Tecnologia
31
8%

Museu de Histéria
210
51%

Museu de
Cultura Militar
5
1%
Museu Comuniario Em qual dessas tipologias a sua instituigdo melhor se enquadra?
/ Ecomuseu
16 Museu de Histéria 210 51,47%
4% Museu de Arte 9
Museu de Arte >7 13,974
57 Museu Comunitario / Ecomuseu 16 3,92%
14% Museu de Cultura Militar 5 1,23%
Outros 45 11,03%
Museu de Ciéncia e Tecnologia 31 7,60%
Museu Etnografico / Arqueoldgico 33 8,09%
Museu da Imagem e do Som / Novas tecnologias 11 2,70%
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PESQUISA DA 112 SNM
ORGANIZACAO
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ORGANIZACZ\O — CANAIS DE COMUNICACAO

Como soube da 112 Semana?

(AMOSTRA DA PESQUISA)

Contato
Boletim Contato Site d Oficio realizado
eletronico | telefonico Ilbe © expedido [pelo Sistema] Midia Outros
do lbram | do Ibram ram pelo Ibram| Estadual de
- Museus
CoMO AS INSTITUICOES SOUBERAM DA 112 SNM
433 76 278 249 112 64 42
78,58% | 13,79% | 50,45% | 45,19% | 20,33% | 11,62% | 7,62%

Midia Outros
64 42

Contato realizado
pelo Sistema Estadual
de Museus
112

Contato
telefnico do
Ibram

76
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ORGANIZACAO — ATIVIDADES E TEMA
(AMOSTRA DA PESQUISA)

.. . Um bom tema Um tema
a H ] . ~
As atividades realizadas na 112 Semana Nacional de porém houve Avaliagdo dotema .\ o ooco
Museus foram desenvolvidas especialmente para dificuldade para dendoter  Umtema ruim.
este evento ou aproveitou-se a programagio ja desenvolver havido Dificultou o
istente d ) atividades dificuldades  desenvolvimento
existente do museu: especificas para de atividades
74 desenvolver especificas
Foi 14% atividades 6
. e . ifi lly
aproveitada As atividades desenvolvidas para a 112 es”e;'fmas 0
a Semana Nacional de Museus se 1%
programagao relacionam com o tema proposto?
existente
23%
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ORGANIZACAO — TEMA E TEXTO DE APRESENTACAO DO GUIA
(AMOSTRA DA PESQUISA)

O texto oficial do Ibram sobre o tema, presente no site
O texto oficial do Ibram sobre o tema da 112 Semana do Ibram e na primeira pagina do guia impresso,
Nacional de Museus auxiliou na elaboracdo das atividades contribuiu para a compreensdo do tema?
realizadas pelo museu?

Desconhego o
texto
9%

N3do. Apesar
do texto ser
N3do. Texto facil, é
de dificil pouco
compreenss esclarecedor
o. .
1% 4%
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ORGANIZACAO — DIFICULDADE DE ORGANIZAR A SEMANA E EFICACIA DO MATERIAL GRAFICO
(AMOSTRA DA PESQUISA)

O material grafico enviado pelo Ibram é eficaz na
Qual foi a maior dificuldade encontrada pela sua institui¢cdo na promocdo e dlvulgalslao da iemana Nacional de
organiza¢ao da Semana Nacional de Museus? useus:

Os projetos
idealizados ndo foram
viabilizados por falta
de recursos
13%

Falta de capacitagdo
da equipe
6%

O prazo estabelecido
entre a divulgacdo do
evento e inscrigdo foi
insuficiente para
programar atividades
10%
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ORGANIZACAO - VERBA, PROMOCAO E DIVULGACAO
(AMOSTRA DA PESQUISA)

A INSTITUICAO POSSUIA RECURSOS JA DESTINADOS A 112
SNM NA PROGRAMACAO ANUAL?

COMO A SUA INSTITUICAO PROMOVE E DIVULGA A 112 SNM?

Divulgacdo via internet
Divulgacdo em redes sociais 1
Por meio do material grafico enviado pelo Ibram 1
Divulgacdo pela midia local
Divulgacdo em escolas
Divulgacdo pelo site da Instituigdo
Produgdo material grafico
Divulgagdo alternativa (boca a boca, carro de som, torre da igreja)

Divulgagdo via mala direta

N3o é realizada nenhum tipo de agdo de promogao ou divulgagdo para o evento.

e
T

0 50 100 150 200 250 300 350 400
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PESQUISA DA 112 SNM
BENEFICIOS

institutobrasileirodemuseus



BENEFICIOS — PUBLICO
(AMOSTRA DA PESQUISA)

Comparativo de publico entre as semanas

300.000 ~
250.000 -
200.000 -
150.000 -+

100.000 1 107.787
50.000

247.027

139.720

Semana anterior

112 Semana de Museus

Comparativo de publico entre abril e maio

449.152

Més anterior (abril/13)

Semana posterior

604.926

Més 102 Semana (maio/13)

Com relac3o ao periodo: 112 SNM Més
112 SNMC g ' Anterior Posterior Anterior
+129% +77% +34,7%
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BENEFICIOS — PARTICIPACAO
(AMOSTRA DA PESQUISA)

ESCOLHA 5 PRINCIPAIS BENEFICIOS EM PARTICIPAR DA SNM PARA A SUA INSTITUICAO

Fortalecimento da imagem do museu

Envolvimento da comunidade

Aumento de visibilidade do museu

Incentivo a realizagdo de novas atividades culturais ao longo do ano

Aumento de publico

Motivagdo para propostas de novos projetos e atividades

Reforgo da importancia da instituicdo frente a administracdo publica e empresas
locais

Integracdo com os demais museus do pais

Possibilidade de desenvolvimento de projetos com outras instituicoes

Aumento da captagdo de recursos para novos projetos da instituicdo

Aumento de arrecadagdo

35,93%
33,58%
30,85%
30,85%
4,36%
1,45%

72,23%

71,69%
58,62%

54,63%
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BENEFICIOS — GUIA DA PROGRAMACAO
(AMOSTRA DA PESQUISA)

ESCOLHA 0S 5 PRINCIPAIS BENEFICIOS EM TER A SUA INSTITUICAO E SUAS ATIVIDADES NO
GUIA DE PROGRAMACAO IMPRESSO DA SNM:

0,
Oportunidade de divulgagdo e promocgdo da instituicdo em nivel nacional —SA

Fortalecimento da imagem da instituicio | (M) 7 5%

Reforco da importancia da instituicdo perante a comunidade 75,14%
Aumento de visibilidade da instituigdo | 60,80%
Reforco da importancia da instituigdo perante a administracdo publica | 59,17%
Fortalecimento enquanto institui¢do cultural | 56,08%

Legitimac3o da participacdo da instituicdo no eveno _43,19%

Promocao do evento, pois o guia é uma das Unicas formas de divulgagdo G : 1 55%

Reforgo da importancia da instituigdo perante as empresas locais /_ 11,98%
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PESQUISA DA 112 SNM
DADOS ECONOMICOS
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DADOS ECONOMICOS — GASTOS ESTRUTURAIS
(AMOSTRA DA PESQUISA)

GASTOS ESTRUTURAIS NOS ULTIMOS 12 MESES E EM FUNGCAO DA 112 SNM

Gastos Estruturais

Gastos Estruturais

Investimentos nos ultimos doze meses

Em funcdo da 112 Semana

Tipo de Acdo Museus Empresas Individuos Total Absoluta Relativa
0, [v) 1
VIS N© de T NO de Custo total Museus |% de museus % relativo
. ~ e das Total RS Gastos |com gastos| com gastos |Despesas em| dos gastos
realizaram empresas |contratagGes de| individuos . . - ~ ~ ~
- RS || crees(RS) | it contratagOes| Estruturais [em funcdo| em fungcdo | fung¢doda | em funcdo
estgruturais (1) 2) (3) de individuos (2)+(4) da 112 da 112 112 Semana da 112
(RS) (4) Semana Semana Semana
Zg::;g”ga" de novo 7 RS 23 RS 446.000 38 R$34.800 | RS 480.800 4 36,36% | R$72.800 | 13,15%
R:;‘;moaré Ampliagdo 29 74 RS 1.303.060 107 R$54.810 | RS 1.357.870 11 27,50% | R$44.300 | 3,16%
Ejls;i:;g“ da 13 32 RS 1.492.698 51 R$53.000 | R$ 1.545.698 6 31,58% | R$15.400 | 0,99%
Z'X'E'r'rz;‘iao (interna e 16 41 R$ 60.796 29 R$21.881 | R$82.677 16 50,00% | R$39.632 | 32,40%
Restauragdo /
Conservacdo do 18 33 RS 441.908 27 RS 147.518 | R$589.426 8 30,77% RS 24.100 3,93%
acervo
Acessibilidade a
ﬁgf;gg:jeie 8 30 RS 127.900 12 R$86.822 | R$214.722 5 38,46% | R$4.622 2,11%
especiais
Total 91 233 RS 3.872.362 264 RS 398.831 | RS 4.271.193 50 35% RS 200.854 4,49%

ibrar

institutobrasileirodemuseus




DADOS ECONOMICOS — GASTOS ESTRUTURAIS
(AMOSTRA DA PESQUISA)

233 empresas contratadas
(RS 3,8 milhdes)

264 individuos contratados

(RS 399 mil) GASTOS ESTRUTURAIS NOS ULTIMOS 12 MESES (PJ+PF)
RS 4.271.193
RS 1.357.870 RS 1.545.698
RS 480.800 RS 82.677 RS 589.426 RS 214.722
Construcdo de novo Reforma/Ampliagdo/  Restauragdo da Sinalizagdo (interna e Restauracgdo / Acessibilidade a Total
espacgo Melhoria Edificacdo externa) Conservagdo do portadores de
acervo necessidades especiais

FREQUENCIA ABSOLUTA DE GASTOS ESTRUTURAIS EM FUNGAO P
que apontaram
DA 11g SN M gastos estruturais nos ultimos doze

meses, 50 os realizaram em fungdo da

50% 112 SNM
0

36% 38% 35%

Construgdo de novo  Reforma/ Ampliagdo / Restauragdo da Sinalizagdo (interna e Restauragdo / Acessibilidade a Total
espaco Melhoria Edificagdo externa) Conservagao do acervo portadores de
necessidades especiais
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DADOS ECONOMICOS — GAsTOS ESTRUTURAIS
(AMOSTRA DA PESQUISA)

RS 4.271.193

GE ToTAL X GE EM FUNCAO DA 112 SNM

RS 1.357.870 RS 1.545.698

R$ 480.800 R$ 589.426 RS 214.722

RS 82.677
RS 4.622 $200.854

Construcdo de Reforma / Restauracdo da Sinalizacdo Restauracdo/  Acessibilidade a Total
novo espacgo Ampliagdo / Edificacdo (interna e Conservacdo do  portadores de
Melhoria externa) acervo necessidades
especiais

B GE Total ™ GE em funcdo da 102 Semana

% DE GE EM FUNCAO DA 112 SNM

32,40%
13,15%
3,16% 3,93% 2 11% 4,49%
S — ]
Construcdo de Reforma / Restauracdo da Sinalizagdo Restauracgdo / Acessibilidade a Total
Nnovo espaco Ampliagdo / Edificacdo (interna e externa) Conservagdo do portadores de
Melhoria acervo necessidades

especiais
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DADOS ECONOMICOS — GASTOS ESPECIFICOS
(AMOSTRA DA PESQUISA)

GASTOS COM SERVICOS ESPECIFICOS PARA A 112 SNM

N2 de empresas ou individuos

Tipo de Servico contratados (as) Custo (RS)
Locacao de espaco fisico 8 RS 4.300,00
Locagdao de equipamento 72 RS 112.674,00
Alimentacdo / Buffet 184 RS 107.125,20
Montagem de exposicao 145 RS 292.102,82
Estrutura para o evento 159 RS 144.709,00
Transporte 101 RS 59.471,13
Total 669 RS 720.382,15

ibrar
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DADOS ECONOMICOS — GAsTOS ESPECIFICOS
(AMOSTRA DA PESQUISA)

669

GASTOS COM SERVICOS ESPECIFICOS PARA A 112 SNM
N2 EMPRESAS E INDIVIDUOS CONTRATADOS

184 145 159
8
Locacdo de espaco Locagdo de Alimentagdo / Buffet Montagem de Estrutura para o Transporte Total
fisico equipamento exposicao evento
RS 720.382
GASTOS COM SERVICOS ESPECIFICOS PARA A 112 SNM - CusTo RS
RS 292.103
RS 144.7
R$ 107.125 RS 112.674 > 144.709
. RS 59.471
RS 4.300
I
Locagdo de espago Transporte Alimentacéo / Buffet Locagdo de Estrutura para o Montagem de Total
fisico equipamento evento exposicao
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DADOS ECONOMICOS — GAsTOs cOM RECURSOS HUMANOS
(AMOSTRA DA PESQUISA)

RECURSOS HUMANOS CONTRATADOS E VOLUNTARIOS

Recursos Humanos

Contratados Custo (RS) Voluntarios
Monitor 200 RS 36.958 693
Curador 43 RS 30.740 72
Musedlogo 13 RSO 23
Palestrante 165 RS 31.278 280
Educador 98 RS 35.535 282
Ator 217 RS 23.490 257
Cantor 95 RS 16.300 115
Musico 373 RS 28.341 535
lluminador 15 RS 8.900 20
Recepcionista s RS 2.353 130
Eletricista 25 RS 1.660 31
Montador de exposi¢do 71 RS 11.200 167
Servigos gerais 100 RS 13.024 119
Promotor de eventos 24 RS 11.700 38
Outros 112 RS 50.916 245
Total 1.606 RS 302.394 3.007
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Total

Musico

Ator

Monitor

Palestrante

Outros

Servigos gerais
Educador

Cantor

Montador de exposicao
Recepcionista
Curador

Eletricista

Promotor de eventos
[luminador

Musedlogo

DADOS ECONOMICOS — GAsTOos com RECURSOS HUMANOS

7
3

PN RPN N

(AMOSTRA DA PESQUISA)

RECURSOS HUMANOS CONTRATADOS E VOLUNTARIOS

3.007

B Voluntarios M Contratados
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DADOS ECONOMICOS — GASTOS cOM RECURSOS HUMANOS
(AMOSTRA DA PESQUISA)

Outros

Monitor

Educador
Palestrante

Curador

Musico

Ator

Cantor

Servicos gerais
Promotor de eventos
Montador de exposicao
lluminador
Recepcionista

Eletricista

Musedlogo

A

CusTo DOS RECURSOS HUMANOS CONTRATADOS PARA A 112 SNM

RS 2.353
RS 1.660

RS0

A

RS 16.300
RS 13.024
RS 11.700
RS 11.200
RS 8.900

R$ 50.916
R$ 36.958
R$ 35.535
R$ 31.278
R$ 30.740
RS 28.341
R$ 23.490
Total
RS 302.394
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DADOS ECONOMICOS — GAsTOS com DIVULGACAO

Divulgacao

A sua instituicdo promoveu divulgacdo da 112 Semana
Nacional de Museus em radio, jornal impresso, TV ou

nternet?
Sim 449 82%
Nao 101 18%
Veiculo Quantl?laNde de Custo (RS)
aparigdes
Radio 1.880 RS 3.426
Jornal 740 RS 6.180
v 288 RS O
Sites 2.215 RS 101
Midias sociais 13.166 RS 203
Total 18.289 RS 9.910

(AMOSTRA DA PESQUISA)

-~ ~ 18.289
DIVULGACAO - QUANTIDADE DE INSERCOES
13.166
2.215
1.880 740 288
Radio Jornal TV Sites Midias sociais Total
RS 9.910
DIVULGACAO - CusTO (RS)
RS 6.180
RS 3.426
R$ 0 RS 101 R$ 203
Radio Jornal TV Sites Midias sociais Total
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DADOS ECONOMICOS — GASTOS COM PUBLICIDADE
(AMOSTRA DA PESQUISA)

Publicidade PUBLICIDADE 186.141
Houve produgdo de material grafico (folder, cartaz, QUANT'DADE DE MATERIAL PRODUZIDO
ornal, banner, convite, filipeta) além do fornecido
109.376
elo Ibram?
Sim 264 48%
. 7.147 19.517 33.770 15.813
Nao 286 52% . 518 -
Quantidade de Folder Cartaz JBorIna.I/ Banner Convite Filipeta Total
Tipo de Material material Custo (RS) inf ° Etm_]
produzido informativo
Folder 109.376 RS 37.126
Cartaz 7.147 RS 10.416
Jornal / Boletim 19.517 RS 13.875 R$ 97.958
e : : PuBLICIDADE - CusTO (RS)
Banner 518 RS 14.891
RS 37.126
Convite 33.770 RS 18.840
RS 10.416 RS 13.875 RS 14.891 RS 18.840 RS 7,809
Filipeta 15.813 RS 2.809 - Bl I B '
Total 186.141 RS 97.958 Folder Cartaz JBC;I;ZZ% Banner Convite Filipeta Total
informativo
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DADOS ECONOMICOS — CAPTACAO E ARRECADACAO DE RECURSOS
(AMOSTRA DA PESQUISA)

Recursos e Arrecadacgao

Patrocinio RS 127.484
Incentivo Federal RS 63.786
Recursos Incentivo Estadual RS 47.520 RS
’ 537.747
Incentivo Municipal | RS 229.598
Doagdo RS 69.359
Ingressos RS 50.491
Loja RS 21.804
Servigos (monitores, R$
Arrecadacdo guias impressos, RS 3.752
audioguias) 93.389
Lanchonete /
Restaurante RS 16.933
Outros RS 409
Total RS 631.136

RECURSOS E ARRECADACAO

Servigos
(monitores, Lanchonete /
guias Restaurante

Loja impressos, R$16.933 Outros
RS 409

RS 21.804 audioguias) 3%
3% RS 3.752 0%
\ 1%
I

Ingressos
RS 50.491
8%

Doagdo
RS 69.359

11% Incentivo
Federal
RS 63.786
10%
Incentivo Municipal
RS 229.598
36%
Incentivo
Estadual
RS 47.520
8%
Recursos
RS 538 mil
Arrecadagao
RS 93 mil
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DADOS ECONOMICOS — PARCERIAS
(AMOSTRA DA PESQUISA)

PARCERIAS COM PRESTACAO DE SERVICOS

29,95%

24,86%

10,71%

7,26% 8,89%
6,72%
Empresa privada Escolas Prefeitura Governo Governo Federal ONG Setor de Turismo
Estadual
21,42%
: PARCERIAS COM BENS E PRODUTOS
15,79%
12,16%
6,72% 6,72% 5,63%
- 4,90% .
Empresa privada Escolas Prefeitura Governo Governo Federal ONG Setor de Turismo
Estadual
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DADOS ECONOMICOS — TOTAL DE GASTOS COM A 112 SNM
(AMOSTRA DA PESQUISA)

Total de gastos da 112 Semana
Divulgacdo R$9.910
Publicidade RS 97.958
Gastos Estruturais em funcdo da 112 Semana RS 200.854
Recursos Humanos Contratados RS 302.394
Gastos totais com servicos especificos para o evento RS 720.382 R$ 1.331.498
Total RS 1.331.498

RS 720.382

RS 302.394

RS 200.854

RS 9.910 RS 97.958

Divulgacao Publicidade Gastos Estruturais em Recursos Humanos  Gastos totais com servigos Total
funcdo da 112 Semana Contratados especificos para o evento
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RESULTADO FINAL DA 112 SNM (avostra oa Pesauisa)

Total de gastos

RS 1.331.498

* Investimentos (reformas, ampliagdo, manutenc¢do do edificio, sinalizagdo e acessibilidade)

RS 200.854,00

* Servicos especificos para o evento (locacdo de espaco e equipamento, estrutura, buffet,

montagem de exposicdo, transporte)

RS 720.382,00

* Recursos Humanos RS 302.394,00
* Divulgacio RS 9.910,00
* Publicidade RS 97.958,00
Total de receita RS 631.136
* Recursos (anteriores ao evento: patrocinio, recursos publicos, doacdes) R$ 537.747
* Arrecadacdo (ingressos, loja, servicos, restaurante) R$ 93.389
Empregos gerados 1.606
Voluntarios mobilizados 3.007
Crescimento do publico (112 Semana x semana anterior) 129%
Crescimento do publico (més 112 Semana x més anterior) 34,7%
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CONTATOS

Instituto Brasileiro de Museus — Ibram
Departamento de Difusao, Fomento e Economia dos Museus — DDFEM
Coordenacao de Estudos Socioecondmicos e Sustentabilidade — CESES

ceses@museus.gov.br

Edificio CNC Il
Setor Bancdrio Norte, Quadra 2 Bloco N — 14° andar
70040-020 Brasilia-DF

Tel: (61) 3521.4102

Coordenador: Marco Estevao de Mesquita Vieira
marco.vieira@museus.gov.br

Chefe de Divisao: Renata Passos da Silva
renata.silva@museus.gov.br

Estagiario: Rodrigo Otavio Curvello Wutke
rodrigo.wutke@museus.gov.br
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