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GLOSSARIO

Misoginia

O termo misoginia tem raiz etimoldgica no
vocabulério grego e significa “6dio a mulheres”. E
usado desde o século 17 para expressar desprezo e
aversao de homens em relacdo a mulheres (Bosch;_
Ferrer; Gili, 1999, p. 9; Silva, 2023, p. 54). A
misoginia ndo é apenas um sentimento individual,
mas “principalmente uma propriedade dos sistemas
ou ambientes sociais como um todo, nos quais

as mulheres tendem a enfrentar hostilidades”

por serem vistas como “inimigas ou ameacas ao
patriarcado” (Manne, 2017, p.33-34). A misoginia
deve entdo ser compreendida como o “braco de
aplicacdao da lei” de uma ordem patriarcal, que tem
a funcdo geral de policiar e impor sua ideologia
dominante (Manne, 2017, p.63). Neste sentido,

as violéncias contra a mulher seriam formas de
expressao ou ferramentas para exercer de maneira
pratica a misoginia. Para pesquisadoras como Bruna
Camilo Silva (2023, p. 54), a misoginia é a raiz

de problemas como violéncia e abuso sexual, “a
repressao, a inferiorizacao e discriminagdo contra a
mulher”. A misoginia ndo é tipicamente enquadrada
criminalmente, embora alguns atos considerados
misoginos possam desencadear em dispositivos
penais e/ou constitucionais, como assédio

sexual (Art. 216-A do CP), invasdo de dispositivo
informatico alheio (Art. 154-A do CP), difamacdo
(Art. 139 do CP), invasdo de privacidade e violagao
de intimidade (Art. 5°, X, da CF).

Manosfera ou machosfera

“A manosfera é uma rede informal no ciberespaco de
blogs, sites e féruns que se concentram em questdes
relativas aos homens e a masculinidade — questoes
tdo diversas quanto os direitos dos homens, o papel
sexual masculino, sexo e relacionamentos com
mulheres, economia e feminismo” (Lilly, 2016, p.1).
E comum entre seus frequentadores o sentimento de
que a cultura no Ocidente é de misandria — édio aos
homens e a masculinidade — e de que os homens
sdo oprimidos pelas mulheres, que os dominam e
sdao mais privilegiadas. Segundo Mary Lilly (2016),
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a manosfera é a expressdo online do movimento
offline pelos direitos dos homens, que surgiu na
década de 1980. Trata-se de homens com objetivo
de reafirmar ou redefinir uma visao retrégrada da
masculinidade que esta em conflito com os ideais
feministas e com a mudanca de papéis das mulheres.
Alguns exemplos de grupos que pertencem a
manosfera sdo: Men’s Rights Activists (MRAS) ou
Ativistas dos Direitos dos Homens, pickup artists
(artistas da pegacdo), MGTOW (Men Going Their
Own Way, ou Homens que seguem seu proprio
caminho, em traducdo livre), incels (celibatarios
involuntarios) e ativistas dos direitos paternos

: ek Canl ).

Misoginia em rede
ou misoginia online

Sarah Banet-Weiser e Kate Miltner chamam de
misoginia em rede (networked misogyny) ‘uma
variedade especialmente virulenta de violéncia

e hostilidade contra as mulheres em ambientes
online” (2016, p. 171). As autoras usam o termo
misoginia em rede para refletir o fato de que

esse comportamento €, muitas vezes, um esforco
conjunto e organizado. Os varios sites da manosfera
nao devem ser entendidos como unidades ou grupos
distintos, mas sim como nds interconectados

em uma rede mediada de discursos e praticas
misdginas, com orientacdes e sistemas de crencas
compartilhados (Bratich; Banet-Weiser, 2019). A
misoginia em rede muitas vezes é organizada em
espacos subculturais online, como Reddit, 4Chan

e salas de bate-papo. Embora caracteristicas
especificas do universo online contribuam para as
maneiras como a misoginia se efetiva, é preciso
levar em consideracdo fatores culturais em questdo:
“atribuir a violéncia contra as mulheres a elementos
tecnoldgicos, a um sistema juridico insuficiente,

a individuos anonimizados ou a outros fatores
incentiva uma distracdo dos fatores contextuais
profundamente incorporados que legitimam a légica

da misoginia” (Banet-Weiser; Miltner, 2016, p.171).




W1l Laboratorio de Estudos de
[El] Internet e Redes Sociais

Embora seja importante entender os elementos
individuais que contribuem para o avanco de ideais
misdginos, o desenvolvimento de mecanismos
técnicos e juridicos torna-se “um meio de abordar
componentes especificos da misoginia em rede,
em vez de combater o que parece ser uma batalha
cultural e normativa insuperavel” (Banet-Weiser;
Miltner, 2016, p.171).

Patriarcado

Em sua defini¢cdo mais ampla, patriarcado significa
“a manifestacdo e institucionalizacdo da dominancia
masculina sobre as mulheres e criancas na familia

e a extensdo da domindncia masculina sobre

as mulheres na sociedade em geral” (Lerner,

2019, p.290). E por meio do patriarcado que se
estabeleceu, por exemplo, que o trabalho doméstico
deve ser exercido por mulheres e que ndo deve
sequer ser reconhecido como trabalho.

Machismo

Um tipo de sexismo que tem como alvo
especialmente mulheres e meninas. S3ao
comportamentos e situacoes que as colocam em
posicdo de inferioridade em relagdo aos homens,
refor¢cando “modelos de identidade” e papéis sociais
atrelados ao sexo, em um ‘“sistema representacao-
dominacdo que utiliza o argumento do sexo para
hierarquizar e subalternizar o feminino” (Silva,

2023, P. 55).

Masculinismo

Diferente do machismo, o masculinismo é um
movimento anti-feminista articulado e pautado

na misoginia. Sao homens que odeiam mulheres

e se organizam ativamente para manifestar esse
6dio. O masculinismo adota abordagens que vao de
conversas em chats online a a¢des violentas fora
da internet. E um movimento que constantemente
incentiva abuso e violéncia contra mulheres e

meninas (Silva, 2023).
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Em todo o mundo, mulheres tém sido alvo de
campanhas baseadas em preconceitos de género,
disseminadas de forma coordenada e destinadas a
minar suas agendas civicas ou politicas (Di Meco,
2023). O termo “violéncia de género facilitada
pela tecnologia” (Khoo, 2021) se refere a como
plataformas digitais sdo centrais na perpetuacao
de violéncias e assédios contra mulheres por
fornecerem mecanismos eficientes para usuarios
promoverem 6dio e desinformacdo baseada em
género.

A légica algoritmica e o modelo de negdcio das
plataformas digitais, ao privilegiar contetidos

que prendem a atencdo dos usuarios, reforcam
esteredtipos de género (Ali et al., 2019) e auxiliam
na proliferacao de narrativas nocivas (Di Meco,
2023). Apesar de plataformas como a Meta
afirmarem, em seus termos de uso (Meta, [s.d.] a),
que investem em politicas moderadoras contra
discursos de 6dio e desinformacdo, a autorregulacdo
ndo tem sido eficaz para evitar os danos causados as

mulheres (Diaz; Hecht-Felella, 2021).

O que tem acontecido, entdo, é a proliferacdo de
comunidades online em oposi¢ao ao feminismo,
fendmeno que vem sendo chamado de “misoginia
em rede” (Banet-Weiser; Miltner, 2016). Espelhada
no feminismo em rede e na sua légica de apoio
mutuo e criacdo de conexdes online, a misoginia em
rede cria comunidades de apoio téxico, compondo
a chamada “manosfera” (Ging, 2017). Essas
comunidades se conectam e sdao instrumentalizadas
por campanhas de ataque a mulheres por meio de
estratégias de contagio e influéncia.

Além da violéncia de género organizada por
comunidades misdginas, que facilita ataques e
campanhas de desinformacdo contra mulheres,

o ambiente desregulamentado das plataformas
digitais possibilita, ainda, outros tipos de crimes
contra mulheres — como, por exemplo, a veiculacao
desenfreada de anincios com golpes e fraudes

que segmentam e dialogam especificamente com
mulheres. A légica sociotécnica das plataformas
permite ainda que esses atores sociais operem de
maneira opaca e microssegmentada (com base em
dados pessoais de cada usudria). Desse modo, pde-
se em risco sua saude fisica e mental, além dos
prejuizos materiais.
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Assim, faz-se necessario coletar evidéncias que
possam embasar ac¢Ges e politicas publicas pelo
Ministério das Mulheres do Governo Federal para
combater violéncia e a desinformagao de género
online. Este relatério traz a primeira contribuicdo
nesse sentido. Aqui apresentamos os resultados
da primeira etapa da pesquisa “Observatdrio da
industria da desinformagdo e violéncia de género
nas plataformas digitais”, conduzida pelo NetLab
UFR]J para o Ministério das Mulheres do Governo
Federal brasileiro, no ambito da iniciativa Brasil Sem
Misoginia.

Nessa fase da pesquisa, o objetivo principal é
identificar, arquivar e analisar aniincios toxicos
que impactaram mulheres e foram impulsionados
em uma ou mais plataformas da Meta — Facebook,
Instagram, Messenger e Audience Network. Em 28
dias de coleta, foram identificados 1.565 anuncios
téxicos que impactaram mulheres e apresentaram
indicios de comportamento miségino, de golpes
ou fraudes direcionados a mulheres ou de
irregularidades na oferta de produtos ou servigos
para o publico feminino. As pecas estavam ativas
por diferentes periodos entre 1 de janeiro e 9 de
fevereiro de 2024, mas algumas ja circulavam ha
algum tempo quando coletadas.

Além disso, mapeamos perfis, paginas e sites
envolvidos na divulgacdo de produtos, servicos e/ou
tratamentos suspeitos, enganosos ou fraudulentos,
com potencial de causar danos a saude das
mulheres. Também mapeamos perfis, paginas e
sites que promovem uma cultura de incentivo a
desigualdade de género, pregam a inferioridade das
mulheres e promovem o 6dio a mulheres e meninas.
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A PUBLICIDADE EM
PLATADORMAS DIGITAIS

As plataformas digitais tendem a se apresentar como empresas de tecnologia e limitam, assim, suas
responsabilidades legais como intermedidrias de contetidos de terceiros (Napoli; Caplan, 2017). Embora essas
empresas defendam que regulamentac¢des nacionais sobre a imprensa e outros canais de comunica¢do ndo
devem ser aplicadas a elas, seu impacto como distribuidoras de publicidade paga é inegéavel (CADE, 2023).

Ao contrario de posts organicos, posts pagos geram relacdes de consumo dos anunciantes com as plataformas
e também com seus potenciais clientes. Essas relacdes e seus desdobramentos sdo relativamente bem
enquadrados no Direito Econdmico e no Direito Consumerista em temas relacionados a publicidade abusiva
ou enganosa, protecao a saude coletiva, concorréncia desleal, abuso de poder econémico e livre concorréncia,
entre outros.

Assim, como anuncios pagos que utilizam o espaco publicitario oferecido pelas plataformas digitais, os posts
patrocinados devem seguir as mesmas regras e normas que orientam outros formatos de publicidade no
Brasil. Contudo, o universo de anuncios encontrados nas plataformas da Meta apontam para uma série de
descumprimentos a legislacao brasileira e que devem ser considerados ao observar como esses conteidos
chegam ao publico feminino.

Nesse sentido, apontamos algumas premissas que devem ser consideradas sobre o cenario atual de
publicidade digital:

Quem promove deve ter

1 Posts impulsionados devem ser -
responsabilidades

tratados como antuncios publicitarios

PublicacOes patrocinadas em redes sociais
ndo devem ter o mesmo tratamento de

s

) Cédigo de Def o C id
(CDC/1990) define responsabilidades para

posts de usuarios comuns. Ao contrario

do conteudo organico, anuncios sdo
impulsionados mediante pagamento as
plataformas, o que artificialmente amplia
seu alcance para o segmento de publico
selecionado pelo anunciante e gera rela¢des
de consumo com a plataforma e com seus
potenciais clientes.

quem “faz ou promove publicidade”.
Embora o CDC seja anterior a chegada das
plataformas digitais e, portanto, da propria
nocao de publicidade microssegmentada
e impulsionada por algoritmos, o sucesso
do modelo de negécio das plataformas
digitais depende de suas decisoes
algoritmicas. Os resultados atingidos
pelos anunciantes ndo estdo relacionados
apenas a atratividade do contetido, mas
estdo intrinsecamente ligados as decisdes
privadas (e, muitas vezes, opacas) das
empresas sobre a governanca algoritmica
da plataforma. Assim, as big tech sdo
entes ativos na promogao dos antncios
e, por isso, deveriam ser enquadradas na
responsabilizacdo prevista nos artigos 67
e 68 do CDC.
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3 Todos os anuncios devem
seguir regras
Por se configurarem como propaganda
paga, os posts impulsionados devem
seguir as leis e normas de publicidade
brasileiras, incluindo as especificidades
setoriais previstas na Constituicdo Federal
de 1988 (ex: art. 220, §4°), as normas
de publicidade do Cédigo de Defesa do
Consumidor (ex: Art. 37, §§1°e 2%) e a
fiscalizacdo do Conar.
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4,  Assimetria regulatdria

O ecossistema de publicidade é amplo e
inclui diversas midias online e offline.
Permitir que a publicidade circule sem
regras nas plataformas digitais gera
assimetria regulatéria em relacdo a
empresas que anunciam em midias
sujeitas a fiscalizacdo e a empresas que
ofertam espaco publicitario regulado, o
que prejudica a livre concorréncia e tem
potencial de gerar danos a consumidores e
cidaddos.

O MODELO DE NEGOCIO DAS PLATAFORMAS

As plataformas da Meta adotam um modelo de

negodcio baseado em publicidade (Dobber et al., 2023,
Santini et al., 2023). Embora a grande audiéncia

que reunem seja fator relevante, o forte impacto
que imp0Oem ao setor publicitario global é melhor
compreendido pelo poder de seus algoritmos de
agrupar diferentes publicos por meio de inferéncias
de dados comportamentais dos usuarios. A
governanca algoritmica das plataformas distribui
posts organicos e impulsionados, moldando
ativamente a forma como usuarios engajam e
interagem com anunciantes (Gillespie, 2018). Ao
configurar e utilizar complexas andlises e inferéncias
de dados sobre os usuarios para entregar anuincios
personalizados, as plataformas se comportam como
agentes ativos na promogao de anuncios pagos e
na configuracdo dos espacos de exposicdo a venda
(0 que é especialmente importante para produtos
oferecidos apenas via e-commerce).

O investimento em midias digitais ja supera todas
as outras midias no Brasil. Em 2022, o mercado de
publicidade digital movimentou RS 32,4 bilhoes
(Kantar, 2022; 2023), quase trés vezes mais do
que a publicidade auditada em todos os meios de
comunicac¢ao no mesmo ano, que foi de RS13,6
bilhdes, segundo o Férum da Autorregulacdo do

Mercado Publicitario (Sacchitiello, 2022).

Entre as principais empresas do ramo, o faturamento
com anuncios publicitarios é a principal fonte de
financiamento. Em 2023, a receita total da Meta,
dona do Facebook, Instagram, Messenger e Audience
Network, foi de USS 139,9 bilhées, dos quais 97,8%
vem de publicidade digital (Meta, 2024). A receita
do Google, no mesmo ano, foi de USS 305,6 bilhdes,
com 77,8% provenientes de anuncios (Statista,
2023). Sem a devida transparéncia, ndo é possivel
saber qual percentual desses valores advém de
anuncios problematicos, irregulares ou mesmo
criminosos.

Existem estudos que identificam que as fraudes
publicitarias representam mais de 10% do mercado
digital, mas este numero ja poderia ser superior

a 30% de acordo com o cenario mais pessimista
desenhado pela World Federation of Advertisers
(2016), que assume fazer previsdes conservadoras.
A projecdo mais pessimista é de que, em 2024, a
fraude em anuncios represente mundialmente

USS 140 bilhdes anuais.
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RESPONSABILIDADE E TRANSPARENCIA:

O TAMANHO DA (OPACIDADE NA) PUBLICIDADE DIGITAL

Os principais desafios em rela¢do a publicidade em
plataformas digitais sdo a falta de transparéncia
sobre anuncios e anunciantes e a dificuldade de
responsabilizar os agentes envolvidos quando é
identificada alguma irregularidade. Mais de um
terco do investimento feito nas plataformas é opaco
e ndo auditavel, sendo realizado diretamente pelos

individuos ou empresas (Kantar, 2022).

Um dos aspectos relacionados a isso diz

respeito a microssegmentacdo da audiéncia, ou
microtargeting, ou seja, a possibilidade de direcionar
anuncios customizados de acordo com o perfil de
consumidores (Papakyriakopoulos et al., 2018;
Ribeiro et al., 2019). Este tipo de publicidade é

possivel gracas ao uso de técnicas de vigilancia
digital baseada na coleta de dados pessoais dos
usuarios pelas plataformas — em alguns casos,
dados sensiveis. A partir disso, a modelagem
computacional de dados permite as plataformas
identificar o perfil e prever o comportamento

de usuarios (Zuboff, 2020). Assim, aspectos
demograficos como género, idade, localizagdo
geografica e padrSes comportamentais sdo utilizados
em estratégias de engenharia social para segmentar

a audiéncia (Cotter et al., 2021).

Por conta da falta de transparéncia sobre aspectos
como quais dados sdao coletados e como sdao usados,
as politicas de segmentacado e direcionamento tém
gerado controvérsias quanto a possivel violacdo da
privacidade dos usuarios (Andreou et al., 2019). Uma
das criticas diz respeito a possibilidade gerada pela
microssegmentacao de “analisar o comportamento
dos cidaddos” (Papakyriakopoulos et al., 2018), uma
vez que isso vem sendo amplamente explorado de
forma maliciosa para impactar audiéncias de acordo
com suas vulnerabilidades e influenciar visoes de
mundo que podem refletir em politicas publicas.
Outro aspecto relacionado é que, como a publicidade
online é personalizada, contetiidos diferentes sdo
exibidos para cada usudrio. Assim, ndo é possivel
saber o que é veiculado para os diferentes segmentos
da audiéncia. Essa é uma diferenca fundamental

em relacdo a publicidade offline, que é auditavel e

passivel de fiscalizacdo (Jamison et al., 2020).

Embora possa parecer que 0os anuncios em
plataformas digitais seguem a mesma légica dos

antigos “classificados” de jornal, a dindmica

nos ambientes digitais é diferente, por conta

de processos como a microssegmentacdo. Nos
classificados da midia impressa, a escala é menor,
os anuncios sdo publicos e o jornal ndo escolhe que
consumidores serao impactados. Nas plataformas,
ocorre o contrario: a escala ndo tem limites, os
anuncios sdo customizados, ndo sdo auditaveis

e a plataforma seleciona ativamente o publico
impactado, com base em inferéncia de dados
pessoais.

Com os recortes de publico promovidos pela
governanca algoritmica, cujos critérios sdo
exclusivamente definidos e conhecidos pelas
plataformas, os mecanismos de transparéncia da
publicidade online sdo muito limitados (Mozilla,
2019). Ainda que a Meta seja a Unica a oferecer

um sistema pesquisavel e navegavel de acesso aos
anuncios, as informacdes disponiveis sdo restritas e
apresentadas de maneiras distintas de acordo com o
teor do conteudo.

Outro aspecto relevante é que os protocolos de
transparéncia adotados no Brasil sdo diferentes de
outros paises — isso também vale para o Google e
outras plataformas. A biblioteca da Meta nos Estados
Unidos, Reino Unido e em toda a Unido Europeia,
por exemplo, oferece mais transparéncia para
anuncios que tratam de moradia, emprego e crédito,
além de anuncios sobre temas politicos. A empresa
diz que a limitacdo é “uma medida preventiva para
proteger as pessoas de praticas discriminatérias”

(Meta, [s.d.]1b).

No Brasil, os dados de impressdes minimas e
maximas do antncio, a faixa de valor gasto pelo
anuncio, as informacoes demograficas do publico

e a localizacgdo do publico (Meta, [s.d.] ¢) s6 estdo
disponiveis para os anuncios considerados sensiveis.
Ao contrério dos que ndo possuem este rotulo, a
Meta armazena os dados de antncios sensiveis para
consulta. Além disso, para publicar pecas desse
tipo, a Meta solicita mais informagoes sobre o
anunciante, o que, em tese, aumentaria a confianca
em torno destes assuntos, mas é pouco aplicado

no dia a dia pela plataforma, conforme evidencia a
pesquisa em tela.




W1l Laboratorio de Estudos de
[El] Internet e Redes Sociais

Em resumo, o modelo de negdcio das plataformas

e o contexto de regulacdo da publicidade digital no
Brasil permite que as plataformas explorem o uso de
dados dos usudrios para microssegmentar contetidos
pagos e direcionar os anuncios. Isso é feito de forma
opaca e com pouca transparéncia, mesmo quando se
trata de contetidos sensiveis ndo rotulados como tal.
Para além dos impactos sociais e politicos quando
se trata de anuncios legitimos, a falta de regulacdo e
fiscalizacdo também abre brechas para a atuacdo de
perfis falsos, fraudulentos e golpistas.

O QUE SAO ANUNCIOS
SENSIVEIS?

Anuncios considerados sensiveis pela Meta
sao aqueles que tratam de Politica, Eleicoes
e do que a plataforma chama de “Temas
Sociais” (Meta, [s.d.] d). Para os posts
impulsionados no Brasil, esta categoria
inclui os seguintes temas: (i) direitos civis

e sociais; (ii) crime; (iii) economia; (iv)
educacao; (v) politica ambiental; (vi) armas;
(vii) saude; (viii) imigracao; (ix) valores
politicos e governanca; e (x) seguranca e
politica externa.
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Os anunciantes séo responsaveis por
categorizar seus anuncios, mas a Meta
afirma realizar revisbes manuais e
algoritmicas antes e apos a veiculagao do
anuncio, identificando e remarcando aqueles
classificados incorretamente (Meta, [s.d.

e). Contudo, pecas que tratam de tematicas
sensiveis sao frequentemente publicadas
sem estes rotulos, seja por negligéncia

dos anunciantes ou pela falta de critérios
claramente definidos (Le Pochat, 2022).
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NOTAS METODOLOGICAS

Por meio da interface da Biblioteca de Antncios

da Meta, buscamos por anuncios ativos e nado
categorizados como sensiveis a partir de 165 termos
ou palavras-chave relacionadas a saude, misoginia,
autonomia financeira e espiritualidade femininas,
para realizar uma analise exploratdria sobre as
principais narrativas e tipos de anuncios. Destes,
56 termos de busca foram mantidos para a coleta
final. Foram analisados posts impulsionados que
citavam ou apresentavam imagens (foto ou video)
de mulheres ou, ainda, que se referiam a mulheres
como interlocutoras, além de outros indicativos de
que os anuncios buscavam interagir com o publico
feminino.

Apenas os anuncios identificados como
problematicos ou suspeitos de serem irregulares
ou fraudulentos foram coletados e arquivados para
posterior andlise detalhada. Como a interface web
da biblioteca da Meta sé disponibiliza antincios que
ndo sdo categorizados como sensiveis enquanto
ainda estdo ativos para os usuarios, além de ndo
tornar publicos seus metadados, esses anuncios
foram arquivados a partir de um protocolo de coleta
manual, igualmente seguido por todas(os) as(os)
analistas envolvidos nesta etapa do trabalho.
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Todos os anuncios relevantes foram classificados,
de forma estruturada e sistematica, com base em
variaveis de pesquisa elaboradas pela equipe apds a
andlise exploratdria. Sete pesquisadores realizaram
a coleta e a anotacdo dos anuncios, buscando pecas
relacionadas aos temas de interesse. Para garantir

a confiabilidade das anotacoes, cada anuncio foi
classificado por dois anotadores diferentes, sem que
um visse a classificacdo feita pelo outro.

Embora a grande maioria dos andncios anotados
estivessem classificados como ndo-sensiveis,
também foram analisados 25 posts patrocinados
registrados como sensiveis por anunciantes ou
reclassificados pela Meta como tal. Posts sensiveis
sdo aqueles associados a eleicdes ou temas
sociais/politicos de relevancia social e, por isso,
armazenados por até sete anos na Biblioteca,

com disponibilidade de alguns metadados sobre
publicos atingidos apds a segmentacdo. Nesses
tipos de anuncios, limitamos a coleta apenas aos
posts relacionados a satide e a misoginia. Para os
anuncios sensiveis analisados, foram consolidadas
informacGes sobre gastos, nimero de impressoes e
publico-alvo.
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TIPOS DE AMEACAS AS MULHERES NOS
ANUNCIOS EM PLATAFORMAS ONLINE

Para analisar de que maneiras a publicidade digital
na Meta se direciona as mulheres e mapear possiveis
gatilhos e irregularidades em contetidos voltados a
este publico, foi realizada uma pesquisa no ambito
legal, visando identificar quais normas juridicas e
normas profissionais regem os diferentes formatos
de publicidade online. A classificacdo das categorias
mais comuns de ameacas as mulheres foi feita a
partir do método indutivo, partindo inicialmente

de trés niveis de toxicidade na publicidade online:
problematica, irregular ou ilegal/fraudulenta.

Para essa classificacao, foram considerados
dispositivos legais do Cédigo de Defesa do
Consumidor (CDC), Cédigo Penal, Lei Geral de

Publicidade que reforca
esteredtipos de género,
cultura masculinista e/ou
explora vulnerabilidades
psicossociais e econdmicas,
sem necessariamente
incidir em crimes ou
irregularidades.

setoriais.

Assim, os anuncios foram classificados nas seguintes
categorias, de acordo com o tipo de ameaca que
oferecem a mulher, em ambitos individual e/

ou coletivo: fraude/golpe; desinformacdo ou
publicidade enganosa/abusiva; assédio online/
cyberbullying; impersonation/uso de identidade
falsa; discurso de édio; risco a satude publica ou
individual; uso indevido de marca registrada; reforco
de esteredtipos de género, machismo e objetificacdo
da mulher; promocdo de conteido masculinista; e

IRREGULAR

Publicidade que viola
normas de publicidade
e de Conselhos
Profissionais (como
CFM, CFO, OAB, etc.)
e/ou outras normas

Protecdo de Dados, Lei de Propriedade Industrial,
Constitui¢do Federal e normas de vigilancia
sanitdria da Anvisa e da Casa Civil. Para identificar
irregularidades no exercicio de profissdes
regulamentadas, foram analisados os cédigos de
Etica e as resolucdes de publicidade na internet
emitidas pelos Conselhos Federais de Medicina
(CFM), de Odontologia (CFO), de Fisioterapia
(Coffito), de Terapia Ocupacional (Coffito), de
Psicologia (CFP) e de Farmacia (CFF), além da
Ordem dos Advogados do Brasil (OAB).

Nesta etapa, 16 tipos de ameacas foram
consideradas. Delas, 10 categorias foram mantidas
com o avanco da analise qualitativa.

ILEGAL OU
FRAUDULENTA

Publicidade que viola a
norma juridica brasileira,
em especial a Constituicao
Federal, o C6digo Penal,

0 Cbdigo de Defesa do
Consumidor e a resolucao
96/2008 da Anvisa, que
regula a propaganda

e a publicidade de
medicamentos.

descumprimento de normas profissionais. A grande
maioria dos anuncios se enquadra em mais do que
um tipo de ameaca, de forma que as categorias se
sobrepdem, somando mais de 100%. Vale lembrar
que algumas destas ameacas sdo tipificadas
criminalmente pelo Cédigo Penal ou pelo CDC.
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MULHERES E PUBLICIDADE DIGITAL

NO BRASIL - RESULTADOS

Apds a coleta e sistematizagdo dos anuncios
identificados como problematicos, suspeitos ou
fraudulentos, sete pesquisadores e assistentes
realizaram uma analise manual minuciosa. Os
anuncios foram categorizados em quatro grupos
tematicos: “corpo da mulher”, “misoginia e combate
a igualdade de género”, “autonomia da mulher” e
“mulher de fé”. Esses eixos tematicos dialogam com
argumentos misoginos adotados historicamente para
inferiorizar ou disseminar édio contra as mulheres:
biologia, intelecto e moral (Bosch; Ferrer; Gili, 1999
apud Silva, 2023, p. 54). Os anuncios em cada eixo

tematico focam em:

+ Corpo da mulher - saude, estética e
sexualidade: Produtos, servicos, medicamentos
e tratamentos voltados a saude fisica e mental,
e a estética facial e corporal. Incluem promessas
milagrosas para chegar a um resultado, seja o
emagrecimento ou a cura de uma doenga.

- Misoginia e combate a igualdade de
género: Afirmam haver prevaléncia de
interesses femininos na sociedade; promovem a
perspectiva masculinista e reforcam esteredétipos
de género a fim de proteger os homens.

- Autonomia da mulher - empoderamento
pessoal e financeiro: Exploram
vulnerabilidades sociais das mulheres,
promovendo soluc¢des financeiras ilusérias
e terapias alternativas para desenvolver o
empoderamento feminino.

«  Mulher de fé - religido e espiritualidade:
Contetdos relacionados a espiritualidade e
ao universo religioso, exploram fragilidades
emocionais e se aproveitam da autoridade de
lideres religiosos para comercializar produtos e
Servicos.

Embora a analise aprofundada tenha se detido

as categorias “Corpo da Mulher” e “Misoginia

e Combate a Igualdade de Género”, anuncios
enquadrados nos dois outros grupos também foram
coletados e categorizados. Mesmo sendo categorias
minoritarias, em termos numéricos, “Autonomia

Pessoal e Financeira” e “Mulher de fé - religido e
espiritualidade” representam consideravel risco de
danos emocionais, financeiros e psicossociais para
as mulheres. Em nossas buscas, as duas categorias
somam 100 anuncios problemaéticos, irregulares

ou fraudulentos, sendo seis deles classificados em
ambas as categorias. A partir de uma abordagem
qualitativa, identificamos padrdes e as principais
vulnerabilidades exploradas nos posts impulsionados
de cada um dos grupos tematicos, além de destacar
esteredtipos de género propagados por meio da
linguagem e estética adotada pelos anunciantes.

PRINCIPAIS ANUNCIANTES:
PERFIS APOCRIFOS E FOTOS FALSAS

Entre os perfis e paginas que mais veicularam
anuncios problematicos, destacam-se aqueles
recém-criados, com poucos seguidores, poucos
dados e informacoes conflituosas. Também ha uma
renovacao constante de anunciantes: novos perfis e
paginas surgem diariamente e divulgam os mesmos
contetidos publicados anteriormente por anunciantes
cujos perfis ja ndo estdo mais disponiveis, retirados
do ar pela plataforma ou pelo préprio anunciante.
Apesar de ndo ser possivel afirmar quando nem os
motivos pelos quais as paginas deixam de existir,
essa renovacao indica um esforco proposital

para manter o contetdo falso e, possivelmente,
fraudulento sem que os responsaveis pelos antncios
sejam responsabilizados.

Alguns golpistas usam fotos retiradas de bancos
de imagens gratuitos para ilustrar seus perfis e se
passar por profissionais de saide. Um deles, por
exemplo, informa ser um saldo de beleza, mas a
foto de perfil mostra um jaleco escrito “cirurgia
dentista”.

Os mesmos textos, videos e fotos reaparecem todos
os dias na plataforma, impulsionados por dezenas
de péginas e perfis diferentes, indicando algum
grau de orquestracdo.
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PARA ONDE OS ANUNCIOS REDIRECIONAM OS USUARIOS?

61% 958
©  ANUNCIOS LEVAM PARA O

v 564
O ANUNCIOS LEVAM PARA
‘ ANUNCIOS ASSOCIADO

3%

SEGMENTACAO DO

A maioria dos anuncios que contém links levam

as usudrias para conversas de WhatsApp, o que as
torna vulneraveis a golpes e roubos de dados. Uma
vez que as conversas realizadas neste aplicativo
ndo sdo rastreadas e sdo criptografadas, tem-se um
ambiente propicio a acao de golpistas.

PUBLICO-ALVO

Além disso, uma parcela significativa dos anuncios Conforme apresentado no inicio deste relatério,
conduz a outros tipos de sites, muitos deles apenas os anuncios considerados sensiveis pela
suspeitos. Os principais sites encontrados sao Meta contém informagdes de segmentagdo. No caso
voltados para a venda de produtos, com destaque do conteudo que integra o estudo, mais de 98%
para o segmento de beleza. Eles prometem restaurar dos anuncios considerados relevantes ndo foram
uma “pele juvenil”, ajudando na remocao de classificados como sensiveis pela plataforma. Dessa
manchas e rugas de forma rapida e na postergacdo forma, apenas uma pequena amostra apresenta
do envelhecimento. Além disso, diferentes produtos informacoes de segmentacdo disponiveis.
anunciados nos sites garantem clareamento vaginal,
eliminacdo de flacidez e retracio tecidual para as Entre os 25 anuncios sensiveis encontrados (1,6%
mulheres que querem se sentir “mais jovens e da amostra), apenas 9 (0,6%) possuem informages
confiantes”. de segmentacdo disponiveis, embora a Meta afirme
que é possivel consultar os dados demogréaficos e
Entre os mais frequentes, também aparecem geograficos de anuncios desse tipo (Meta, [s.d] d).
sites que produzem contetudos téxicos com viés Nado localizamos os motivos pelos quais essas
masculinista, pregando a inferiorizacdo das informac0es ndo estdo disponiveis. Estes 16
mulheres. Normalmente, s3o sites com milhares de anuncios receberam até 16 mil impressdes e a Meta

visitas mensais. recebeu até RS 1,6 mil para impulsiona-los.
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16)1,0%

SAO ANUNCIOS SENSIVEIS,
MAS SEM INFORMAGOES DE
SEGMENTACAO

90,6%

SAO ANUNCIOS SENSIVEIS
COM INFORMACOES DE
SEGMENTACAO

Identificamos cinco anuncios, impulsionados

por trés anunciantes, sobre o Corpo da Mulher

com dados de segmentacdo disponiveis. Todas as
impressdes sobre eles foram feitas por mulheres,
sendo 92,1% do publico-alvo composto por mulheres
de 45 anos ou mais, e o maior volume de impressoes
veio de Sdo Paulo, Minas Gerais, Parand, Rio Grande
do Sul e Bahia.

Todos os antncios identificados como sensiveis
relacionados a satde fazem uso indevido de imagem
alheia, na tentativa de conferir legitimidade

ao conteudo. Entre os posts patrocinados com
informacBes sobre segmentacdo e investimento esta
um video replicado pelo menos 21 vezes na amostra
— e nem sempre identificado como sensivel—, que
apresenta imagens manipuladas do presidente da
Anvisa, Antonio Barra Torres, na CPI da Covid. A
sobreposicdo de audio falso é facilitada pela presenca
de uma mascara cobrindo a boca de Barra Torres.

No video editado, ele estaria dando a chancela

da Anvisa a um produto “milagroso” para
emagrecimento, que seria comercializado apenas
pelo “WhatsApp de um especialista credenciado”,
cujo contato estaria disponivel na publicac¢do, que
traz link para chat no aplicativo de mensagens.
Replicado em diferentes anuncios, o video também
traz a logomarca da Globo e/ou da Anvisa. Em
todos os anuncios, o texto do post diz que “N0s,
da ANVISA, encorajamos a todos que buscam a
diminuicdo do peso de forma saudavel a adquirir
o produto exclusivamente através dos canais
regulamentados”.

1.565

ANUNCIOS
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98,5% (1.540)

SAO ANUNCIOS NAO
CATEGORIZADOS
COMO SENSIVEIS

100%
MULHERES

FRERRRE0 44

DIRETOR DA ANVISA FALA SOBRE
IEDICAMETNOS MILAGROSOS NA INTERNE

)

! #AnvisaEDetox
. ,

F p

-l -

“SO EXISTE UM UNICO TRATAMENTC
| RECOMENDADO PELA ANVISAEE
/i VENDIDO PELO WHATSAPP."

» O:EBAREY AT T aLA

PRINCIPAL PUBLICO-ALVO
MULHERES DE 55-64 ANOS

@ ATE 999 IMPRESSOES
ATE R$ 99 INVESTIDOS




Ja os anuincios com relacdo ao tema Misoginia e
Combate a Desigualdade de Género considerados
sensiveis sdo trés, provenientes de 2 anunciantes, e
87,4% das impressdes sdo feitas por homens. Nestes
casos, 58,1% do publico-alvo eram homens de 45
anos ou mais. Todos foram reclassificados pela Meta
como sensiveis somente depois de irem ao ar.

Dois anuncios reclassificados pela Meta como
sensiveis impulsionam o audiolivro “Manual de
Bolso do Guerreiro Nao-Esquerdista”. O material
da orientac¢Bes sobre como pessoas conservadoras
devemn argumentar com progressistas em topicos
como racismo, drogas, armas, aborto, violéncia
domeéstica e “sexualizacdo de criancas”.

87,0%
HOMENS

Treeeeend

PRINCIPAL PUBLICO-ALVO
HOMENS DE 45-54

@ DE 6 A 7 MIL IMPRESSOES

‘ ATE R$ 99 INVESTIDOS
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Além de “demonizar a visdo dos grupos pré-
aborto”, o material trata mulheres que fazem o
procedimento como “mandantes do assassinato do
proprio filho”.

Ele também nega que haja desigualdade salarial
entre homens e mulheres e alega que, “em numeros

absolutos, os homens sofrem mais violéncia
doméstica do que as mulheres”.

79,4%
HOMENS

PRINCIPAL PUBLICO-ALVO
HOMENS DE 45-54

@ ATE 999 IMPRESSOES

‘ ATE R$ 99 INVESTIDOS
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CORPO DA MULHER:
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ALVO HISTORICO DA PUBLICIDADE

Historicamente, um dos pilares das desigualdades
de género é o tratamento dado ao corpo feminino,
visto como objeto estético e/ou sexual para
apreciacao, principalmente, dos homens (Wolf, 1992;
Beleli, 2007). As pressdes estéticas e a exigéncia
para que o corpo atenda a padroes de beleza e
juventude fazem com que as mulheres sejam as
principais consumidoras de produtos e tratamentos
do género — ndo a toa, o Brasil tem o 4° maior
mercado consumidor de produtos de estética e
cuidados pessoais do mundo (Euromonitor, 2022).
Elas também sdo o grupo social historicamente
responsabilizado por tarefas domésticas, de cuidado
(Agéncia, 2020) e com a sauide da familia, além da
sua propria.

80%

DOS ANUNCIOS TOXICOS ANALISADOS TRATAVAM
DE TEMAS RELACIONADOS AO CORPO DA MULHER

Dessa forma, as mulheres sdo o principal publico-
alvo de pecas publicitarias com estes enfoques
tematicos, o que também faz com que sejam alvo de
anuncios irregulares em plataformas online. Entre
0s 1.565 anuncios analisados, 1.253 (80%) tinham

o corpo da mulher como tépico central e ofereciam
produtos, tratamentos ou servicos de beleza
(50,6%), voltados ao emagrecimento (38,1%), bem-
estar (7,82%) ou saude (3,43%).

— 50,60/0 RELACIONADOS A ESTETICA E BELEZA

— 38,1 % SOBRE EMAGRECIMENTO

S 97,6°/o PROMOVEM RISCO A SAUDE PUBLICA OU INDIVIDUAL
42,9% '
I s~ /0 CONTEUDOS COM ALGUM TIPO DE FRAUDE OU GOLPE

I 36,6% REFORCAM ESTEREOTIPOS DE GENERO, PROMOVEM

MACHISMO OU OBJETIFICAM A MULHER
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Diferentes crimes e irregularidades foram
identificados em anuncios que oferecem solucGes
relacionadas a saude, beleza e estética femininas. Os
mais frequentes foram:

1. Falsas comprovacoes e uso fraudulento de
agéncias regulatorias: Antincios se valem da
reputa¢do da Anvisa para conferir legalidade aos
produtos ofertados. Muitos usam recursos como
logo, foto da fachada da agéncia e deepfakes de
autoridades para criar narrativas falsas e aplicar
golpes.

2. Promessas de resultado: F recorrente o
uso de expressdes e imagens que garantem
eficacia e resultados rapidos, o que, no caso
dos servicos de sauide, descumpre normas
de conselhos profissionais como CFM, CFO,
Coffito, CFP e CFF. Outra violacdao destas normas
aparece em anuncios que divulgam tratamentos
duvidosos. Um recurso usual de anunciantes
para transmitir legitimidade é manifestar uma
suposta “preocupacdo” com a saude das clientes,
enfatizando o “uso correto” dos produtos.

3. Beleza sem esforco: Metade dos anuncios
analisados oferece produtos, servicos e
tratamentos que prometem rejuvenescimento,
pele sem rugas e manchas, correcoes de
“imperfeicdes”. Em geral, vendem produtos
sem o reconhecimento de 6rgaos competentes e
conselhos profissionais responsaveis
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4.

Solucoes milagrosas para emagrecimento:
Posts patrocinados de produtos e terapias

para perda de peso oferecem suplementos em
gotas e capsulas, além da chamada “bariatrica
sem corte”. Os anuncios também ofertam
solucdes para outras questdes que relacionam

a obesidade, como o combate a flacidez e a
celulite.

Exploracao da imagem de mulheres e
autoridades: Fotos, videos e depoimentos de
mulheres anonimas ou famosas frequentemente
ilustram os anuncios. Boa parte das pecas
recorre a apresentadoras de televisao, atrizes,
modelos, médicas(os) reconhecidas(os) no
pais, entre outras. Também sdo frequentes

as imagens de profissionais da Saide sem a
devida identificagdo de registro profissional,
desrespeitando as normas dos respectivos
Conselhos.

Oferta de tratamentos sem comprovagao
cientifica: Proliferam pecas anunciando
servicos e abordagens desconhecidas,
tratamentos supostamente premiados ou
validados internacionalmente e aprovados pelas
clientes. Sdo solug¢bes como a soroterapia em
tratamentos de doengas graves, alguns tipos de
suplementacdo alimentar e remédios para rapido
emagrecimento, entre outros. Os anuncios
ofertam supostos beneficios de medicamentos

e terapias, sem a indicacdo da fonte cientifica,
violando normas dos conselhos profissionais

de saude.

Os exemplos de posts patrocinados apresentados ilustram algumas das narrativas
empregadas pelos anunciantes: promessas de resultados rapidos e sem esforco, garantia de
que se trata do melhor tratamento, além do uso indevido de imagens de pessoas e marcas.

SUZANA VIERA REVELA O S3GR3DO EM
PODCAT COMO MANTER UMA PELE DE 30
ANOS AOS SEUS 81 ANOS

Ny

gl LIBERADO PELA A.N.V.I.S.A MELHOR FORMULA

B PAGUE NA ENTREGA! DO BRASIL PARA A

IRECEBA AMANHA!

SAUDE INTIMA

FALE AGORA

por WhatsApp Combate e

irevine a

Sewa




MISOGINIA E COMBATE

A IGUALDADE DE GENERO
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O termo “misoginia” tem suas raizes etimoldgicas
no grego, significando “6dio a mulheres” (Silva
2023, p. 54). Este fendmeno é coletivo e se apoia
na crenga de que as mulheres sdao inferiores aos
homens, devendo se conformar a tal condicdo
(Manne, 2017). A misoginia é uma das raizes do
feminicidio e de problemas como a violéncia, o
abuso sexual, “a repressdo, a inferiorizacdo e
discriminac¢do contra a mulher” (Silva, 2023, p.
54). No entanto, como categoria criminal, ela ndo é
tipicamente enquadrada na legislagdo.

No ambiente digital, o aumento da misoginia é uma
preocupacao crescente. O anonimato e a auséncia

de regulamentacdo das plataformas encorajam
comportamentos miséginos. Segundo a Central
Nacional de Denuncias de Crimes Cibernéticos,

da SaferNet, o numero de denuncias de misoginia
online saltou de 961 casos em 2017 para 28,6 mil em
2022 — ou seja, em apenas cinco anos (Safernet,
s.d.). Este numero é maior do que as denuncias de
xenofobia, apologia a crimes contra a vida, racismo,
LGBTfobia, intolerancia religiosa e neonazismo

na internet. Segundo a SaferNet, as midias sociais
digitais sdo o principal espaco para disseminar
discurso de édio contra as mulheres, no Brasil e no
mundo. O ranking é liderado pelo Facebook, seguido
por TikTok, Twitter e Instagram. O Youtube também
é destaque na lista.

Identificamos 221 andncios téxicos que promovem
misoginia nas plataformas Meta. Tais antncios se
dividem em dois grupos: o primeiro é voltado ao

Anuncios voltados ao
“desenvolvimento masculino”
oferecem ensinamentos por meio
de manuais e cursos. Prometem

ensinar desde técnicas de
seducao até como nao cair em
supostas armadilhas femininas.

“desenvolvimento masculino” e o segundo apresenta
estratégias para enfrentar processos judiciais feitos
por mulheres.

Destinados, principalmente, a homens que ja
viveram alguma rejeicao amorosa ou sexual com
mulheres, os anuncios de “desenvolvimento
masculino” divulgam orientac¢des sobre como
conquista-las. Neles, a maioria das mulheres é
tratada como oportunista, tirando proveito do
“papel dos homens como provedores” para obter
beneficios emocionais e financeiros. Esse tipo

de presuncdo reforca esteredtipos de género que
subestimam a capacidade feminina de alcangar
independéncia, especialmente financeira. Os 148
posts impulsionados que fazem essas orientagoes
por meio de manuais representam 67% dos anuncios
com ideais misdéginos. Neles, também ha divulgacao
de cursos e videos com o mesmo objetivo.

A maioria desses manuais visa orientar os homens
para que, impondo uma postura dominante, sejam
bem sucedidos na busca por relacionamentos sexuais
com mulheres. Eles fazem promessas de “como

vocé pode facilmente entrar na mente de qualquer
garota” ou que, ao seguir os conselhos, “ndo tem
como nao dormir com ao menos duas mulheres

no més”. No total, encontramos 35 manuais em
formato e-book sendo divulgados nesses antncios.

arafael.airess
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Entre eles, o mais referenciado é o Manual do
Antiotario. Os anuncios que promovem esse manual
apresentam conteudos que dialogam com diferentes
publicos — de homens ainda ndo familiarizados com
discursos masculinistas até aqueles ja radicalizados
contra a igualdade de género.

Sao 50 os perfis de anunciantes que redirecionam

o publico para esses sites e manuais, conforme
ilustra o grafico 1. Eles funcionam como espagos
coletivos de apoio mutuo e protecao masculina, com
comunidades criadas por homens e para homens
com o objetivo de construir uma rede de troca de
conhecimentos, dicas e ajuda. Os clientes desses
produtos sdo tratados como “exército de soldados”,

GRAFICO 1 - ECOSSISTEMA
DA MISOGINIA: MANUAIS
MASCULINISTAS E SEUS

MANUEL
TORRES

ANUNCIANTES J
TEXTOS QUE
GERAM DESEJOS
CAFAJESTE O A
A VERDADE
REVELADA
LEGENDA

Redes de anunciantes
formadas em torno dos
manuais. Foram identifica-
dos 35 manuais, promo-
vidos em 148 anuncios e
publicados por 50 perfis.
No grafo, os pontos em
rosa correspondem aos
manuais, enquanto os
em roxo sao os perfis de
anunciantes.

Um segundo grupo de antncios miséginos inclui
orientac¢des juridicas para homens que teriam

sido “vitimas de mulheres aproveitadoras ou mal
intencionadas”. Contradizendo a descricao da
propria Meta sobre o que sdo temas sensiveis, esses
assuntos sdo abordados nos anuncios geralmente
sem a etiqueta de contelido sobre Temas Sociais.
Nesses anuncios, de viés antifeminista, profissionais
do Direito apresentam mecanismos e estratégias

de defesa em possiveis casos de judicializacdo de
mulheres contra homens.
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“legido” ou “familia”, apontando para o papel
simbdlico da nocdo de comunidade.

Os diversos perfis que formam o ecossistema
de divulgacdo de manuais de “desenvolvimento
masculino” também utilizam narrativas e
vocabuladrio muito similares, indicando que os
criadores desses contelidos possivelmente circulam
pelos mesmos espacos e/ou acessam fontes
parecidas. Os varios sites e perfis da manosfera
devem ser entendidos como parte de uma rede
mediada de discursos e praticas miséginas, com
orientacOes e sistemas de crencas compartilhados
Banet-Weiser; Miltner, 2016).

SEIS PASSOS PARA
SUPERAR SUA EX-NAMORADA

NO CoviL
DOS LOBOS

SUJEITO
HOMEM

MENTALIDADE
SEDUTOR

N

A

/\
>
=
>

COMO NASCE
UM CAFAJESTE

&

CODIG_O DOS HOMENS 4
- EDICAO ESPECIAL

@

CODIGO DOS HOMENS 2
- 0 MANUAL DO HOMEM MODERNO

\

CODIGO DOS HOMENS 1

12 MULHERES - O DESPERTAR DO MACHO ALFA./.

VARIOS SEGREDOS

DR MAQUIAVEL

CHUVA DE
CONTATINHOS

e

ORION MASTER MIND

Os anuncios instruem, principalmente, sobre
alienacdo parental e supostas acusacdes falsas de
assédio moral e sexual contra homens. Além disso,
anuncios sobre alienacdo parental direcionados a
defesa de homens mostram as mulheres de forma
estereotipada, como se agissem deliberadamente
para prejudicar seus ex-companheiros.
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Os exemplos abaixo ilustram como anincios divulgam servicos de
escritorios especializados em oferecer orientacées juridicas em casos
de acusacoes supostamente falsas de alienacao parental.

A convivéncia familiar € um direito fundamental que deve ser
protegido!

Em caso recente, um pai alegou que sua filha estava sofrendo
alienacao parental, o que dificultava seu convivic com ela

Apods avaliagbes psicossociais e andlise dos documentos, ficou
cemprovado que a mae, de fate, influenciava negativamente a relac@o
entre o pai e a menina - mesmo apas decisdes judicials antericres.

Advocacia para Homens - Indh Confoloniar Advocacia é o primeira
escritorio do Brasil especializado na delesa de homens nas causas de
alienagao parental, revisao de pensio alimenticia, guarda
compartilhada e divorcio. Defesa de Homens, Advegada para homens
Advogada que defende homens.

Fale Conosco aqui pelo direct ou através do contato disponivel na bia.

#homens #advogad ens #i

COMSULTORIA EM SEPARACAD ALIENAGAD PARENTAL,
Guards Compartithada e Falzas Acusagdes
Analdino 17 9962983569

——

#conlolonieriadvocacia #paisefilhos

Confolonieri.com.br @

A 3% Vara Civil de Pindamonhangaba/SP decidiu, entdo, que a mulher
havia violado o direito fundamental de convivéncia paterna,
condenando-a a pagar uma indenizagao de RS 10 mil per danos morais
em razdo da alienagao.

Essa decisao reforca a importancia de respeitar os direitos de
cenvivéncia entre pais e filhos.

Aalienagao parental é um problema sério que afeta a relagéo familiar!

Compartilhe sua opiniao nos comentérios! Devemos discutir esse
assunto e buscar solugSes para garantir o bem-estar das criangas.

Alguma divida em relag@o ao tema? Entre em contato com uma
equipe de advogados especializados.

Processo: em segredo de justi¢a

#direitodefamilia #convivénciapaterna #alienacaoparental
#kesconsultoria #advocacia

‘Mae condenada

por nao permitir que pai
CONVIVA COM AFILHA
uma importante decisao!

H4, também, posts impulsionados com intuito

de reagir ao aumento de dentncias de mulheres
sobre assédios moral e sexual. Neles, fala-se em
“falsas acusacoes” contra homens, motivadas por
um “Judiciario claramente a favor das mulheres”
e contra eles. Ao enquadrar o assédio dessa forma,
esses anuncios deturpam os fatores que tém levado
ao avanco da agenda feminista, prejudicando a
busca das mulheres por fazer valer seus direitos.
Como consequéncia, esse conteido ajuda a manter
as disparidades de género no sistema judicial.

HOMEM, fuja
de Mutter 3D!

A cads ano cresce o numeno de homens gue 530 acusados
falgamente de ASSEDIC por mulheres, eu fud um dales...

Saiba através de uma histdria real como identificar situagtes de risco
& aprenda a evitar gue Voo seja o proximaot

A maioria dos anuncios encontrados foi
impulsionada por perfis que se apresentam

como escritérios de advocacia ou advogadas(os).
No entanto, as pecas contornam restri¢cdes
impostas pela OAB a publicidade no exercicio da
profissdo. Para isso, apresentam o contetido como
“informativo” e “educativo”, sem a oferta direta de
servi¢os ou o estimulo aberto a litigancia judicial.
Como pano de fundo, no entanto, abrem brechas
para enquadramentos que relativizam pautas

das mulheres e reforcam visdes masculinistas e
misdginas, além de, muitas vezes, desinformativas
ou descontextualizadas.
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AUTONOMIA PESSOAL E FINANCEIRA

A categoria Autonomia Pessoal e Financeira engloba semana as atividades domésticas, enquanto os

58 anuncios que promovem supostas oportunidades homens dedicam-se 11,7 horas semanais a essas
de obtencdo de renda extra, programas e mentorias atividades (Moura, 2023). Trabalhos flexiveis que
de desenvolvimento pessoal e profissional, e prometem liberdades na carga horéaria e capacidade
outras atividades que conduziriam a independéncia de conciliar as responsabilidades domésticas
financeira e a construcdo da autonomia pessoal das com atividades remuneradas sdao frequentemente
mulheres. anunciados na Meta. O apelo desses anuncios reside,
principalmente, na promessa de uma saida simples
Entre os contetidos identificados nessa categoria, da rotina exaustiva.
destacam-se oportunidades de renda extra e
vagas de emprego voltadas para mulheres, que Anuncios também capitalizam o sonho da
prometem ganhos elevados de forma rapida e autonomia financeira, aspiracao compartilhada por
facil e/ou horarios flexiveis. Na mesma direcdo, mulheres que buscam independéncia e estabilidade
anuncios promovem cursos, workshops, formacdes econdmica. Eles se pautam em narrativas de
profissionais em diversas areas, além de mentorias empoderamento e sugerem que mulheres que
de desenvolvimento financeiro, alguns deles aderem a essas oportunidades, podem finalmente
potencialmente fraudulentos. Em geral, empregam se libertar de restri¢des financeiras e “tomar as
estratégias persuasivas, como depoimentos de rédeas da prépria vida”. Nessa categoria, destacam-
sucesso, promessas de ganhos substanciais e apelos se também anuncios que exploram as condicdes
emocionais. socioeconomicas das mulheres.
Muitos desses antincios divulgam oportunidades Um caso emblemético consiste em anuncios de jogos
para ampliar as habilidades e aumentar as chances online ou aplicativos de apostas. Estes apresentam
de progresso na carreira, explorando, por exemplo, supostos depoimentos de mulheres descritas como
suposta incompatibilidade entre o exercicio da “mulheres do campo”, denotando uma condic¢do
maternidade e o desenvolvimento profissional de pobreza, que teriam obtido sucesso financeiro e
das mulheres. Nesse sentido, uma das principais conquistas notaveis, como a compra de automéveis,
vulnerabilidades exploradas pelos anuncios extinc¢do de dividas e ajuda financeira a familiares.
encontrados é a sobrecarga e a dupla jornada de Videos aparentam utilizar estratégias de deepfake
trabalho enfrentada pela maioria das mulheres. para simular esses testemunhos e incentivam
A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio mulheres a se aventurarem em jogos de azar e
(PNAD) realizada pelo IBGE em 2022 aponta que apostas online na esperanca de replicar essas

as mulheres dedicam, em média, 21,3 horas por supostas histérias de sucesso.
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Nos exemplos de aniincios abaixo, perfis e paginas prometem ganhos
financeiros rapidos e sem sair de casa. Conteudos dialogam diretamente com
o publico feminino, em frases como “vocé, dona de casa!”.

Ofrigado sos meus amigss por compartilhar este aplicatival 7 No
comego pensei que fosse mentira, mas fiquel muito feliz guando
dobrai meu investimento pela primeira vez. Quera compartilhar este

aplicativa para que tados possam instalélo & ganhar. Que vace tenha 3 M '
s RS La

Identificamos ainda anuncios que promovem enquadrados na categoria Autonomia Pessoal e
terapias alternativas e mentorias sobre Financeira, ndo sdo facilmente qualificaveis como
relacionamentos. Sao, em geral, consultas fraudulentos ou ilegais. Os resultados dessa analise
terapéuticas, meditacdo e tratamentos com exploratéria mostram indicios de conteidos pagos
hipnose, entre outros servicos, apresentadas como problematicos também com relacdo a estes temas,
ferramentas para promover o equilibrio emocional, principalmente no que diz respeito a reproducao
aumentar a autoestima e garantir a resolucdo de de estereétipos de género e exploracdo de

conflitos familiares e amorosos para a construcao de vulnerabilidades sociais e emocionais das mulheres.
relacionamentos saudaveis. Dessa forma, exploram Esses aspectos poderdo ser observados mais

as vulnerabilidades emocionais das mulheres e detalhadamente em estudos futuros.

reforcam a ideia de que a responsabilidade pelo
equilibrio e sucesso do relacionamento recai
sobre elas.

Destacam-se anuncios que promovem a ideia de
recuperac¢ao de uma suposta “esséncia feminina”,
sugerindo a existéncia de um ideal de feminilidade
inerente ao sucesso financeiro e a realizacdo
pessoal. Salvo alguns casos especificos, antncios
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MULHER DE FE - RELIGIAO E ESPIRITUALIDADE

A categoria Mulher de Fé engloba 48 anuncios que
exploram a fé e a espiritualidade das mulheres. Em
geral, ofertam servigos espirituais para amarragdes e
restauracdes amorosas, por meio de supostos rituais
e praticas religiosas, e prometem uma completa
transformacdo na vida das mulheres.

Dentre os principais achados, estdo:

1. Amarragées amorosas: anincios prometem
a reconciliacdo com parceiros romanticos
perdidos, utilizando rituais, feiticos ou poderes
espirituais;

2. Resolucao de casos extraconjugais: servicos
e praticas espirituais que afirmam afastar pessoa
considerada intrusa no relacionamento;

3. Sucesso e prosperidade: por meio de rituais,
anuncios prometem melhorias financeiras e
novas oportunidades profissionais;

Em geral, os anincios desta categoria
instrumentalizam a fé para reforcar estereétipos de
género, incentivar a rivalidade feminina e prometer
vantagens pessoais e profissionais. Embora ndo
violem diretamente as normas legais, exploram
vulnerabilidades femininas e podem ocasionar danos
psicolégicos e financeiros as mulheres, ja que alguns
deles estdo no limiar entre a liberdade religiosa e

a propaganda enganosa ou abusiva, e podem ser
objeto de maior aprofundamento no futuro.

Ofertas de “trabalhos amorosos” e “amarracao do amor” com garantia de
eficiéncia e promessas de prosperidade financeira a partir da exploracao da fé
das mulheres figuram entre os antincios desta categoria, como nos exemplos.

Chega de sofrer por amor! Quer reconquistar o Ex sem se humilhar? A
gente resolve!

Seus trabalhos amorosos comegam hoje:

& amarracdo amorosa

@ fortaleca lagos amorosos

14 afaste quem atrapalha

@ dissolva relagdes indesejadas...

EXISTE OUTRA MULHER NA
DISPUTA DO SEU AMOR?

L

FALE COMIGO AGORA E DESCUBRA
COMO TIRAR ELA DA JOGADA

INSTAGRAM.COM

Magta para todos os fins

Com Pormbagita Rainha

Venha ter seuamornvenha ter sucesso na sua vida financeira, venha
ter mudangas na sua vida a felicidade esta a0 seu alcance entre
em contato e venha participar da Magla Da Pombagira Rainha w

"
M AG KA S B ARA
AW R
S UG L SE ©
P RO SIPER D AT
ABERTWERA D
CAM TINEF O'S
B0 LTSRS

Amarracdo Amorosa Definitiva 012-98251-5050-whatsapp
AMARRACAO-D‘EHNITIVA

TRAGA SEU (HOMEM) AOS SEUS PES!!
— e~
’ (OFERENDA FORTE) para (MAE-OXUM)
(SAUDE){AMORK{DINHEIRO}(AXE-PROTECAO)
ApRasEUsCAMINHOSY I N
LIGUE: 012-98251-5050-WHATSAPP

7 .

AP| WHATSAPP.COM
Amarragdo Amorosa  Send Whats...
Forte SP

AP| WHATSAPP.COM
Amarragao Amoros
Forte SP

W4 pessoa amada fica amarrado e apaixonada
WDominado por vocé

WNao terd olhos pra mais ninguém

WDesejo absurdos

Wobsecado por vocé

WTerd insénia enquanto nao Ihe procura
WAMOroso..

Amarracao Amorosa
dominadora

‘WA pessoa amada fica amarrado e
apaixonado
‘wominado por vocé
WNao terd olhos pra mais ninguém
WDesejo absurdos.
'WObsecado por vocé
@Tera insdnia enquanto nao Ihe procura
WAmoroso
Wcarinhoso
WSo consegue dormir ao seu lado
WProtegio ao relacionamento
Wimplorar pelo seu amor
WQuerer te ver Qualquer custo
@ Fidelidade
@Rastejar aos seus pés

R$ 950,00

N&o trabalho com pagamento
apés resultado .
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AMEACAS AS MULHERES OU A IGUALDADE

DE GENERO NOS ANUNCIOS ONLINE

TIPO DE
AMEAGA

RISCO A SAUDE
PUBLICA OU
INDIVIDUAL

79%

—

S
[ —

=N

DESINFORMAGAO,
PUBLICIDADE
ABUSIVA OU
ENGANOSA

66%

DESCRICAO

O Cdadigo Penal, o Cédigo
de Defesa do Consumidor
e diversas normas de
Vigilancia Sanitaria
destacam o aspecto
criminal de agdes que
colocam em risco a saude
individual ou coletiva, como
“expor a venda coisa ou
substancia nociva a saude”
e “fazer ou promover
publicidade que sabe ou
deveria saber ser capaz

de induzir o consumidor

a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a
sua saude”.

Post impulsionado mediante
pagamento a plataforma que:

1) oferte produto/servico
fraudulento ou, se em setor
regulado, sem aprovacgao de
orgaos competentes;

2) utilize linguagem
discriminatéria ou induza a
comportamento perigoso;

3) use informacao falsa ou
induza o consumidor a erro
para obter vantagem ilegal,
com potencial de gerar dano
patrimonial e/ou moral a outra
pessoa.

DIAGNOSTICO
DOS ANUNCIOS
ANALISADOS

Anuncios de produtos

sem comprovacao
cientifica que prometem
resultados rapidos e
garantem beneficios

irreais de produtos de
beleza, salde, bem estar e
emagrecimento. Em geral,
induzem o publico feminino
ao erro e a criagao de falsas
expectativas, o que pode
ter consequéncias severas
para a saude das mulheres.

Conteudos que disseminam
falsas promessas de
mudanca de vida, perda

de peso, ganho facil e
répido de dinheiro e outras
propagandas enganosas
que visam ao roubo de
dados e a divulgacao e
venda de produtos sem
comprovagao cientifica.
Normalmente, séo anuncios
divulgados por pessoas
desconhecidas que fingem
ser especialistas da area

e, além de nao respeitarem
a regulamentacao dos
conselhos profissionais, nao
apresentam fonte de dados
e informagdes supostamente
cientificas.

EXEMPLO DO
TIPO DE AMEACA

liagE v e PrUCi D Mgt i
a2 i

Exemplo de antincio de
tratamento alternativo e
sem comprovagao cientifica
exibe o depoimento de
suposta paciente que
obteve bons resultados
com o produto anunciado.

DEPOIS DE UTILIZAR ESSE CHA JAPONES
DURANTE 3 SEMANAS

Posts patrocinados
prometem resultados
milagrosos para
problemas de saude.




TIPO DE
AMEAGA

REFORCO DE
ESTEREOTIPOS
DE GENERO,
MACHISMO E
OBJETIFICAGAO
DA MULHER

44%

FRAUDE
OU GOLPE

35%

‘IMPERSONATION’
E USO DE
IDENTIDADE
FALSA

34%

S

0,0}

DESCRICAO

Pecas que exploram
caracteristicas, papéis

e comportamentos
associados a cada género.
Englobam, também, formas
de discriminacao de género
que favorecem o status

dos homens e reduzem
mulheres a objeto ou
instrumento de prazer.

Anuncios suspeitos de
praticas previstas no Codigo
Penal, em especial crimes
contra o patrimdnio e contra
a saude publica, como:

e estelionato;
e fraude;

e venda de substancias
supostamente
medicamentosas;

e oferta de pratica ilegal
em profissdes da area
da Saude, para praticar
golpes.

Atribuicao de falsa
identidade a si ou a
terceiro(s), com fins

de obter vantagem e
manipular consumidoras.
A pratica ganha novos
contornos na internet, com
técnicas diversas para
alterar videos e audios.

Os anuncios usam
shallow fakes (Antognini
et al, 2023): em geral,
sao dublagens de baixa
qualidade, em imagens
reais de famosas(0s).
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DIAGNOSTICO
DOS ANUNCIOS
ANALISADOS

Conteudos de diferentes
tematicas que adotam
|6gicas machistas e
misoginas sobre como
a mulher deve ser e
que aparéncia deve ter.
Promovem um ideal de
corpo que coloca as
mulheres em um lugar
de subordinacéo e de
objeto sexual.

Anuncios sensacionalistas
que normalmente
prometem altos beneficios
por precos fora do comum.
Usam de falsos alarmes
como “somente hoje” e
“Ultimas unidades” para
pressionar as vitimas a
cairem nos golpes. Sao
anuncios que redirecionam
para sites falsos que
frequentemente pedem os
dados das vitimas.

Celebridades e
influenciadores séo

0s principais alvos da
estratégia de usar da
credibilidade e nome de
pessoas famosas para
a oferta de servicos e
produtos veiculados
por golpistas.

EXEMPLO DO
TIPO DE AMEACA

Anuncios reforcam padroes
de beleza inalcancaveis e
vendem a necessidade de
que a mulher se envergonhe
do proprio corpo.

EXCLUSIVO
SEGREDO INOVADOR DA BELEZA

1 ¢
!.,,&.-9 _

£ AR )
QUEIMA DE ESTOQUE
APENAS HOJE

Conteudos golpistas
prometem resultados sem
igual e adotam légicas de
urgéncia, como “apenas
hoje” e “queima de estoque”.
A maioria tem links para
chats no WhatsApp.

JA PAROU PARA PENSAR QUAL 0 SEGREDO DELAS ?
PORQUE 0S ANOS SE PASSAM E S0 VOCE FICA VELHA 7
VAMOS TE CONT, )

0

ACADA DIA QUE PASSA ELAS FICAM MAIS BONITAS AINDA
MAS ESTAMOS AQUI PARA REVELAR ESSE SEGREDO A VOCE
0 SEGREDO NAO REVELADO DAS ATRIZES ACABA DE SER VAZADO

Como forma de atribuir
legitimidade aos anuncios
e ampliar a divulgacao
dos produtos, os golpistas
se apropriam de imagens
alheias, tanto de famosas,
quanto de anénimas.
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DESCRICAO

As logomarcas de veiculos
de midia, como as Redes
Globo e Record, assim
como a da proépria Anvisa,
sao amplamente utilizadas
em anuncios que vendem
solucoes estéticas
milagrosas.

Para além do uso indevido
da marca registrada, isso
ocorre em um contexto

de pratica de golpes e
fraudes, o que também
pode gerar danos
reputacionais a marca.

O masculinismo é um
movimento articulado em
torno do antifeminismo.
Pautado na misoginia,
difunde a crenca de que
as mulheres sao inferiores
e, a0 mesmo tempo,
manipuladoras.

Embora néo seja
facilmente enquadrado
como crime, trata-se de
comportamento individual
e coletivo que contribui
para o contexto de
desigualdade de género.

Profiss6es como medicina,
odontologia, fisioterapia,
terapia ocupacional,
psicologia, farmacia e
direito sao reguladas

por seus respectivos
Conselhos Profissionais
de abrangéncia nacional e
regional.

Eles definem referéncias
éticas e normas
vinculantes para o
exercicio da profissao

no Brasil. Muitas dessas
obrigacdes formais e
materiais séo violadas nos
anuncios.
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DIAGNOSTICO
DOS ANUNCIOS
ANALISADOS

Contelidos que usam
indevidamente da
credibilidade e do
alcance de marcas
renomadas, assim como
de programas e jornais
conhecidos, para vender
produtos e servicos
fraudulentos.

Conteudos de coaches
e consultores de
“desenvolvimento
masculino”, que
oferecem licoes sobre
como 0s homens devem
se comportar e tratar as
mulheres para conquista-
las e para que sejam
submissas em diferentes
esferas da vida.

Conteudos que
desrespeitam as

normas dos conselhos
profissionais, seja
mostrando o rosto

de pacientes em
procedimentos médicos,
seja nao revelando o
numero de identificacao
do profissional, como

o CRM, no caso dos
meédicos ou CFO, no
caso dos dentistas. Sao
anuncios que prejudicam
profissionais sérios e que
podem oferecer riscos as
vitimas.

EXEMPLO DO
TIPO DE AMEACA

w PODEROSO ANTI-RUGAS
PELE MAIS JOVEM

-3
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*FRETE GRATIS ’ i
*BRINDE BISPONIVEL m %
Orgaos de saude, emissoras
de televisao e veiculos
de comunicacéao sao
constantemente acionados
em anuncios de golpes.

MUDA OUE VOCE VAI VR
EX QUERENDO VOLTAR,
QUEM TE REJEITOU ANTES
CORRENDO ATRAS

E MULHERES QUE SE QUER
OLHAVAM PARA VOCE
TE DESEJANDD.

Treche do lvro:

“Lafiesse - Cama deinar 3¢ ser o carn legal
48 0TS @ Cura ressTuel”

Mecanismos vendidos para

“a evolucao dos homens”
incluem técnicas de conquista,
estratégias de manipulacao

e taticas para se relacionar
com as mulheres. Sao dicas
para, por exemplo, “evitar
feministas” e “lidar com maes
solteiras”.

G1 VOCE TEM RUGAS?

y ¥

”

USE ISSO!

N&ao informar o numero

de registro no conselho
profissional, prometer
resultados, apresentar um
tratamento como o Unico
eficiente, expor pacientes

no consultério e apresentar
imagens de “antes e

depois” séo algumas das
irregularidades nesta categoria.
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DANOS, IMPLICACOES
E DESDOBRAMENTOS

Em um contexto de crescente disseminacdo de
conteudos falsos em ambientes digitais, cresce,
também, a abrangéncia do que a literatura vem
chamando de desinformacao de género (IGF, 2021),
ou seja, a circulacdo de informagdes enganosas

ou falsas relacionadas a questdes de género, em
especial, voltadas as mulheres. Esta pesquisa sobre
os anuncios nas plataformas da Meta demonstrou
que as narrativas que visam atacar, prejudicar

ou implicar qualquer pessoa com base em seu
género, reforcando esteredtipos e contribuindo com
contextos de desigualdade, também figuram entre os
conteidos pagos das plataformas digitais.

RISCOS A IMPACTOS
@ @ SAUDEFISICA PSICOLOGICOS
DA MULHER

Conteudos pagos sobre
padroes beleza apresentados
constantemente nas redes

Exposicéo a anuncios
irregulares de tratamentos
sem comprovagao pode

induzir a erros € ao consumo
de medicamentos ineficientes
ou a deixar de realizar
tratamentos recomendados
pelo profissional de saude
competente.

OBSTACULOS A
IGUALDADE DE
GENERO

O reforco incessante de
esteredtipos de género cria
necessidades e imposicoes
cotidianas as mulheres e
dificulta a luta por direitos
desse grupo social.

sociais podem levar ao
aumento da pressao estética
e autocobranca das mulheres
pelo “corpo perfeito”,
reforcando insegurancas

e gerando danos a saude
mental.

COMBUSTIVEL
PARA A
MISOGINIA

Ao reforcar padroes
pré-estabelecidos

sobre comportamentos
relacionados ao género e
estimular a inseguranca
das mulheres com

0 proéprio corpo, 0s
anuncios colaboram com
o crescimento de grupos
e comunidades miséginas
dentro e fora da internet.

&,
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A circulacdo de conteudo patrocinado problemaético,
irregular ou fraudulento em que predomina a
desinformacdo de género tem uma série de impactos
individuais e coletivos para as mulheres, sendo eles
fisicos, simbdlicos e estruturais.

PREJUIZOS
ECONOMICOS
E FINANCEIROS

A exposicéo a publicidade
digital incentiva e facilita

0 consumo exacerbado e
expde as mulheres a fraudes
e golpes financeiros, com
roubo de dados pessoais e
informacoes bancarias.
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O impacto mais evidente ressaltado na pesquisa sao
os riscos a saude das mulheres que surgem a partir
da oferta de produtos e tratamentos para as mais
diversas patologias e insegurancas estéticas. As
mulheres estdao entre os brasileiros mais propensos
a desenvolver transtornos ligados a imagem e a
alimentacado (Silva et al., 2022) e, portanto, a venda
e divulgacdo de tratamentos e produtos sem eficacia,
promovidos de forma irresponsavel, podem ter
impactos devastadores tanto para a saude individual,
quanto de maneira coletiva. A exposicao das
mulheres a mensagens que propagandeiam ideias de
perfeicdo e estereétipos de género acarreta, também,
em danos psicolégicos, com problemas relacionados
a autoestima, ansiedade, depressdo e outros
transtornos de saude mental (Portal ODS, 2023).

O impacto econdmico destas exigéncias sobre as
mulheres também é considerdvel. Levantamento da
Comscore (Belli; Baena, 2023) mostra que mulheres
sd0 71% da audiéncia de contelidos sobre produtos
de beleza na internet, sendo as mulheres da classe C
as principais compradoras desse tipo de mercadoria
em lojas online. Além dos valores investidos em
produtos de beleza, elas também sofrem prejuizos
financeiros quando investem parte consideravel de
seus rendimentos em produtos ineficientes ou que
nunca chegardo, porque sdo ofertados por golpistas.
De acordo com um levantamento da NordVPN
(Cetrone, 2023), especializada em ciberseguranca,
79% das mulheres brasileiras foram vitimas de
fraudes financeiras envolvendo pagamentos com PIX
em 2022, sendo as preferidas dos golpistas.

Mas os impactos ndo sao apenas individuais.
Muitos anuncios veiculados na Meta tém o intuito
de desacreditar mulheres e orientar homens em
casos de agressdo, assédio ou discriminacdo. E
muito comum que as pecas distorcam os fatos,
deliberadamente, para favorecer narrativas
contrarias aos direitos das mulheres. Ao colocar
em xeque a legitimidade destas reivindicacoes, os
anuncios dificultam o avanco da agenda feminista
e fortalecem desigualdades de género no sistema
judicial.

A publicidade téxica voltada as mulheres funciona
como um combustivel para a misoginia,
contribuindo para torna-las mais vulneraveis e
preparando o terreno para a atuagdao de grupos
masculinistas e miséginos. Em paralelo, os
conteudos segmentados para homens nos anuncios,
sob a roupagem de “desenvolvimento masculino”,
normalizam a desvalorizacdo e o desrespeito as
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mulheres. Com frequéncia, as tratam como objetos
sexuais e reforcam papéis de género limitantes e
nocdes de inferioridade.

Todos esses danos individuais e coletivos
contribuem para a perpetuacao das desigualdades de
género e impulsionam um continuum de violéncias
que tém mulheres e meninas como alvos (Lagarde,
2012, p. 451). A “cola” que da a liga a diferentes
comportamentos e praticas nesse continuum é a
violéncia psicolégica ou moral. Esse tipo de violéncia
consiste no “conjunto de mecanismos legitimados
pelos costumes para garantir a manutencao dos
status relativos aos termos de género” (Segato,
2021, p. 105). Entre outras praticas, sdo entendidas
como violéncia moral o controle econémico, da
mobilidade e da sociabilidade da mulher, assim
como 0 menosprezo moral, estético e sexual ou

a desqualificacao intelectual e profissional das
mulheres.

Segundo Segato (2021), o complexo sistema que
entende o corpo da mulher como verdadeiro
“repositério de violéncia” garante a manutencado
de uma “pedagogia da crueldade”. Ao perpetuar
comportamentos que constrangem e limitam

as mulheres, esse sistema ensina, por meio

da repeticao, que elas sdo seres inferiores e as
“coisifica”. Nesse sentido, um xingamento “leve”,
embora ndo seja agressivo por si s, tem efeito
amplificado e contribui para a perpetuacao das
préticas de violéncia contra a mulher quando
repetido em diferentes contextos e massificado na
dindmica caracteristica da internet.
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IMPLICACOES SOCIAIS E ESTRUTURAIS:

OUTROS GRUPOS AFETADOS

EMPRESAS E
MARCAS LEGITIMAS

Empresas e marcas vinculadas a
anuncios enganosos ou produtos
fraudulentos podem ter sua
reputacao e credibilidade seriamente
comprometidas, resultando em perda
de confianca dos consumidores,
queda nas vendas e danos a imagem
da empresa no mercado por conta de
acoes de terceiros.

FIGURAS PUBLICAS

Frequentemente associadas a
produtos ou tratamentos de beleza,
imagens manipuladas de celebridades
e figuras nacionalmente conhecidas,
como a jornalista Fatima Bernardes

e o médico Drauzio Varella, vém
frequentemente associadas a anuncios
potencialmente fraudulentos. Pessoas
famosas cuja imagem é usada em
anuncios falsos e deepfakes ja
relatam que isso afeta negativamente
Sua carreira e imagem publica,

com consequentes danos fisicos,
financeiros e psicoldgicos (Fantastico,
2024).

PROFISSIONAIS
E ENTIDADES

Profissionais de Saude, de Direito e
os Conselhos profissionais enfrentam
desafios significativos frente a ampla
gama de antncios irregulares em suas
respectivas areas. Isso tende a gerar
desconfianc¢a do publico em relagio
a informacoes de satude legitimas

e eventuais custos financeiros
associados. Além de colocarem em
risco a saude das pessoas, produtos

e tratamentos sem comprovac¢ao
cientifica, curas milagrosas e
informacGes médicas incorretas
também desviam potenciais clientes
de profissionais legitimos.

ESPACOS DE
PUBLICIDADE E
ANUNCIANTES

Anuncios téxicos podem minar a
confianca do publico na publicidade
digital como um todo e ainda
prejudicam a livre concorréncia no
setor. Isso ocorre porque veiculos

de comunicac¢ao e anunciantes

que respeitam preceitos éticos e

as normas legais brasileiras tém
custos associados a suas campanhas
publicitarias para mitigar riscos
judiciais, enquanto seus concorrentes
atuam livremente para captar clientes
nas plataformas da Meta, sem que as
mesmas regras sejam impostas.
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PRINCIPAIS RESULTADOS

Anuncios em plataformas da Meta promovem golpes,
_____ misoginia e reforcam estereotipos de género

Conteudos pagos e com alto potencial de danos as mulheres
brasileiras garantem receitas para a empresa

Em menos de um més, pesquisa
identifica 1.565 andncios
problematicos relacionados a
mulheres em plataformas da Meta

Em 28 dias, o NetLab UFR] mapeou
conteudos patrocinados suspeitos ou
fraudulentos provenientes de centenas de
perfis e paginas anunciantes.

Publicidade é a principal fonte
de receita da Meta, mas 98%
dos aniincios analisados nao
tém nenhuma informacao de
segmentacao

Na maioria dos casos, a plataforma nao
fornece informagdes sobre anunciantes e
sobre a publicidade veiculada. Qualquer
pessoa pode impulsionar conteidos nas
plataformas da Meta.

Anunciantes inundam as redes da
Meta com publicidade enganosa que
expoe mulheres a fraudes e golpes

Sites e perfis falsos, reproducdo e
manipulac¢do de contetido de pessoas
conhecidas e uso indevido de marcas
registradas sdo alguns dos recursos usados
para enganar ou induzir as consumidoras ao
erro.

A

ANUNCIOS CONTRA MULHERES NAS PLATAFORMAS DA META

44% dos anuncios refor¢am
estereotipos de género em fotos,
videos e textos

Conteudos reproduzem padrées sociais

e estéticos convencionais, promovem
comportamentos machistas e objetificam a
mulher.

87% dos anuncios problematicos
relacionados a mulheres foram
veiculados no Facebook e quase 84%,
no Instagram

As redes sociais sdao o principal alvo dos
anunciantes, mas o aplicativo de mensagens
Messenger também recebeu mais de 42%
dos posts patrocinados.
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ANUNCIOS SOBRE O CORPO DA MULHER

O corpo da mulher é o principal
alvo da publicidade abusiva online
e representa 80% dos anincios
problematicos

Pecas divulgam e comercializam solucdes
duvidosas de beleza, estética, saude ou
bem-estar.

Contetidos pagos com teor misogino
miram publico masculino e
propagam ideais “masculinistas”

13% dos anuncios problematicos analisados
promovem conteido potencialmente
misdgino e que desafiam a agenda feminista
da igualdade de género.

Anunciantes promovem
“desenvolvimento masculino” e
fornecem orientagoes juridicas
antifeministas

Posts pagos potencialmente miséginos

se dividem entre a divulgagao de ideais

de superioridade masculina e contetidos
juridicos que incentivam homens a se
blindarem de acusacdes de ex-parceiras na
Justica.

79% dos posts impulsionados
colocam em risco a saide da mulher

Anunciantes sao suspeitos de praticar
diferentes crimes contra a saude publica
e individual, divulgando produtos de
emagrecimento, rejuvenescimento e
tratamentos de saude ndo comprovados,
como a soroterapia.

ANUNCIOS SOBRE MISOGINIA E COMBATE A IGUALDADE DE GENERO

Coaches prometem conquista da
autoconfian¢a masculina com base
na subjugacao feminina em posts
pagos na Meta

67% dos anuncios potencialmente miséginos
divulgam 35 manuais de “desenvolvimento
masculino”.

Manuais de conquista e

comportamento masculino pregam
inferiorizacao da mulher e circulam
livremente em posts impulsionados

Dezenas de perfis diferentes direcionam o
publico para e-books, cursos e mentorias
que oferecem dicas sobre “como conquistar
as mulheres”, principalmente para fins
sexuais.
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RECOMENDAGCOES

Considerando os tipos mais comuns de ameacas

as mulheres identificadas nesse estudo, algumas
medidas podem ajudar a mitigar os impactos
negativos, no curto e médio prazos. Algumas delas
podem ser aplicadas de imediato, fazendo uso do
aparato legal em vigor no Brasil. Em outros casos,
medidas passiveis de serem implementadas precisam
ser articuladas com outros atores impactados.
Assim, recomenda-se:

Conscientizar sobre igualdade de
género

E fundamental realizar campanhas e acdes
educativas que abordem os comportamentos que
reforcam esteredétipos de género, inferiorizam

as mulheres e limitam suas possibilidades, e a
propagacdo do discurso de édio contra as mulheres.
Ao envolver diversos atores dos setores publico e
privado, tais iniciativas podem fomentar debates
sobre prejuizos individuais e coletivos causados pela
disseminacdo de conteiido machista e que incentiva
a objetificacao das mulheres.

Promover politicas publicas
contra a misoginia

A misoginia ainda é um conceito pouco conhecido
e é crucial ampliar a compreensdo social e
institucional sobre comportamentos miséginos e
sua influéncia sobre a populacdo. Sdo essenciais a
formulacdo e implementacdo de politicas publicas
de maneira coordenada para combater o discurso
de 6dio direcionado as mulheres. Campanhas

de conscientiza¢do poderiam se associar ao
desenvolvimento de leis que tipifiquem e punam de
forma especifica a misoginia, proporcionando uma
base juridica soélida para lidar com esse problema.

Reduzir assimetrias na
publicidade

A falta de aplicacdo do arcabouco legal brasileiro e
autorregulatério da publicidade a todo o mercado
publicitario no pais prejudica canais de midia e
anunciantes que seguem as normas obrigatorias. Por
isso, é preciso reduzir desequilibrios no mercado e
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outras implica¢Bes ao direito a livre concorréncia,
avaliando caminhos para proteger as brasileiras e
brasileiros da publicidade abusiva.

Acionar conselhos profissionais

Fortalecer mecanismos de controle e fiscalizagdo de
Conselhos profissionais (como os Conselhos Federais
de Medicina, Odontologia, Psicologia, Fisioterapia,
Terapia Ocupacional, Farméacia e a Ordem dos
Advogados do Brasil, entre outros) em ambientes
online para coibir infracées a seus codigos de ética e
normas de conduta profissional quanto a divulgacdo
e patrocinio de publicidade. E relevante, também,
promover medidas educativas para profissionais
liberais que impulsionam contetido, reduzindo a
infracdo ndo intencional destas normas, de modo

a permitir uma clara separagdo entre profissionais
legitimos e os charlatdes ou estelionatdrios.

Limitar pecas ilegais antes da
veiculacao nas plataformas

Investir na qualificacdo de equipes de moderacao

e em sistemas automatizados, ja amplamente
adotados por plataformas digitais, treinando-os para
identificar, antes da veicula¢do dos anuncios, certos
tipos de irregularidades ou ilegalidades. E o caso de
pecas com o uso indevido de logomarcas registradas
ou posts impulsionados que garantem resultados
em terapias ou remédios. Neste caso, a permissao
de publicacdo pode ser vinculada a confirmacdo de
permissdo da Anvisa ou outros érgaos competentes
para a venda do medicamento ou oferta do servigo.
As plataformas devem considerar, ainda, aspectos
relacionados a publicos vulneraveis a determinados
tipos de publicidade, como é o caso dos anuncios
que reforcam esteredtipos de género e seus impactos
psicolégicos e de pressdo estética sobre as mulheres.
Decisoes anteriores do Conar (2023) atestam que
esse tipo de publicidade é abusiva e ha precedentes
no ambito da autorregulacdo para cessar sua
veiculagao.
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Conscientizar atores economicos
e sociais

Somar esforcos em favor do enforcement da
legislacdo geral de publicidade no caso especifico
dos espacos publicitarios em plataformas

digitais, conscientizando e mobilizando pessoas

e organizagdes que sdo prejudicadas pela falta

de aplica¢do das normas brasileiras. E o caso de
laboratérios farmacéuticos, empresas que vendem
espaco publicitario, celebridades, profissionais
liberais e conselhos profissionais.

Responsabilizar intermediarios

Reforcar a compreensao de que as plataformas
digitais sdo entes ativos na promocdo de publicidade
online, dando relevancia a responsabilidade

dos intermedidrios na promo¢do de anuncios
calcados em comportamentos toxicos de dificil
enquadramento legal, como as abordagens
misoéginas, de injuria de género e de exploracdo de
vulnerabilidades psicossociais, com potenciais danos
morais e econémicos.

Estimular a pesquisa
independente

Estabelecer politicas de acesso aos dados das
plataformas digitais para pesquisadores brasileiros é
fundamental para pesquisas criticas e independentes
que podem cooperar para o entendimento da
misoginia e ajudar no fortalecimento dos direitos
das mulheres. Esta é uma das poucas formas
disponiveis para a fiscaliza¢gdo permanente focada
no interesse social. As plataformas tendem a
dificultar esse trabalho, com a opacidade de sua
governanga algoritmica e as restri¢des aos dados
disponibilizados em bibliotecas publicas.
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Acao articulada entre
diferentes agentes

Aplicar medidas de controle e de reducdo de danos,
em articulagdo com 6rgdos publicos de areas
afetadas por anuncios toéxicos, como a consumerista
e a vigilancia sanitaria. A Anvisa pode ajudar a
definir regras vinculativas as plataformas para
veiculagdo de anuncios dos medicamentos e terapias
que mais impactam as mulheres. Além disso,
achados desta pesquisa acrescentam o recorte de
genero ao passo que convergem com a atuagao
recente do Ministério da Justica e Seguranca
Publica, trazendo novos indicios de abuso de poder
econdmico, danos a livre concorréncia no mercado
publicitario e violacdes ao direito consumerista
brasileiro.

Promover audiéncias publicas
e workshops

Recomenda-se aprofundar, no atual debate
regulatodrio, o recorte especifico da regulacdo
publicitaria voltada para mulheres nas plataformas
digitais, em face a violacdo de direitos difusos

e ao alto potencial de gerar danos econdmicos e
morais. Também pode ser util promover oficinas de
qualificacdao para mulheres que produzem conteido
legitimo e informativo sobre machismo, misoginia e
outros temas sociais em disputa.
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