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Nota: As informagdes contidas nesta publicagao foram elahoradas pelo Consula-
do-Geral do Brasil em Houston e se destinam a comunidade brasileira residente no
Texas. Qualquer outro uso sem autorizacao é proibido.

0 objetivo deste guia é de fornecer informacdes gerais e nao especificas, portanto
nao deve ser considerado aconselhamento legal/profissional.

Disclaimer: This material has been prepared for informational purposes only, and is

not intended to provide, and should not be relied on for, tax, legal or accounting ad-

vice. You should consult your own tax legal and accounting advisors before engaging
in any transaction.
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PANORAMA GERAL DO TEXAS

O Texas ¢ o segundo maior estado dos Estados Unidos e o maior entre os
48 estados contiguos continentais. O estado oferece um dos melhores ecos-
sistemas de negdcios do pais. Com uma excelente localizagdo geografica e a
reputagdo de ter um clima amigéavel aos negdcios, o Texas proporciona um
pool de mao-de-obra altamente qualificada, baixa carga tributéria, custo de
vida razoavel e um ambiente regulatorio previsivel, fatores essenciais para a
prosperidade de qualquer empresa. Além disso, a economia texana ¢ uma das
maiores do pais. O PIB nominal do estado, US$1.75 trilhdes em 2020, ¢ o
segundo maior dos Estados Unidos, atras somente da California.

O Texas ¢ tdo grande e diversificado que ¢, praticamente, um pais a
parte. Se fosse um pais, em 2020, o Texas seria a nona economia mundi-
al a frente de Canada (US$1.6 tri), Coréia do Sul (US$1.59 tri), Russia
(US$1.46 tri) e Brasil (US$1.36 tri). No mesmo ano, a renda per capita
do estado foi de US$ 54.841 e a taxa de desemprego de 6.9%, o que pode
ser considerado um nimero baixo no contexto da pandemia entdo vigente.
O mercado consumidor texano ¢ o segundo maior dos Estados Unidos, com
mais de 29 milhdes de pessoas. O estado possui quatro nicleos urbanos —
Austin, Dallas-Fort Worth, Houston ¢ San Antonio - que estdo entre os 20
maiores dos Estados Unidos e exercem grande influéncia politica, econdmi-
ca e social em seu entorno. Todos estes indicadores econdmicos surpreen-
dentes, somado ao excelente ambiente de negdcios ¢ as suas dimensdes
demograficas, transformam o Texas num dos mais atrativos hotspots para
o empreendedorismo na América do Norte.

O Texas ¢ enorme abriga hoje centenas de milhares de empresas dos mais
diversos tipos, tamanho e atividades, desde pequenos negdcios na area de va-
rejo ou servigos até complexas industrias da cadeia de 6leo e gas ou de tecno-
logia de informagdo e das comunicagdes (TIC’s). Ao observar o ecossistema
tecnolégico do Texas, percebemos que, ao invés de polos isolados, existem
quatro grandes comunidades tecnoldgicas, altamente interconectadas, exer-
cendo atividades conjuntas e complementares. Uma vibrante comunidade de
startups irradia-se desde Austin a San Antonio, com ramificagdes em direcao
aos grandes centros de populacdo e negdcios: Houston, ao Sul, e Dallas/Fort
Worth ao Norte.



1.1 INFORMAGOES GERAIS:

AREA GEOGRAFICA 695.662

POPULAGAD 29.145.505, CONFORME APURADO NO CENSO DE 2020
CAPITAL DO ESTADO AUSTIN

MAIOR CIDADE HOUSTON

MUNICIPIOS 1.214

CONDADOS 254

PIB 2020 USD 1.744 TRILHOES

1.2 ESTATISTICAS DE MERCADO

PIB em bilhoes
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Dados do Texas

B 1° lugar na maioria das listas de melhores estados americanos para se
fazer negocio;

B Maior estado exportador do pais, pelo 19° ano consecutivo: USD 279.3
bilhGes em 2020;

B 2° maior nimero de trabalhadores civis no pais: 13 milhoes;
B Lider nacional em investimentos doméstico e estrangeiro;

B Sede de 50 das 500 Fortune Companhias em 2020;
|

13.4% da populag@o americana, ou 39.8 milhdes de consumidores, estdo
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localizados em um raio de 800 quilémetros do Porto de Houston.

PROVIDENCIAS PARA ABERTURA DE NEGOCIOS

As pequenas empresas no Texas contam com uma variedade de fatores
que influenciam positivamente o seu resultado final, incluindo a excelente
localizacdo geografica do estado, uma forca de trabalho qualificada, baixa
carga tributéria, custo de vida moderado e um ambiente regulatorio pre-
visivel. Ainda assim, ndo ha garantias de sucesso e nem maneiras de elimi-
nar todos os riscos associados a abertura de um negoécio. Por isso, uma boa
preparacdo e um planejamento adequado fazem-se necessarios na fase ini-
cial do empreendimento.

O planejamento é o pontapé inicial para microempresarios que querem
abrir um negocio. Elaborar o plano de negécios evita que surpresas de tiltima
hora possam ocorrer ¢ ocasionar, em muitos casos, a inatividade da empresa.
Algumas etapas basicas para comegar um negocio incluem a selegdo de um
local, a decisdo sobre a estrutura do negdcio ¢ a obtengdo das licengas e au-
torizagdes necessarias. Além disso, é crucial determinar quais opgoes de fi-
nanciamento atenderdo as metas de curto e longo prazos. E preciso que as
ideias sejam colocadas no papel a fim de que se possam analisar as melhores
formas de alcancar os objetivos.

Dividimos o processo nas sete etapas basicas abaixo. Entretanto, o em-
preendedor ndo deve hesitar em buscar a orientagdo de um consultor tributario
profissional, contador e/ou advogado para ajudar a verificar se todos os requi-
sitos legais foram atendidos antes de abrir sua empresa.

2.1 ETAPA 1- ESCREVA SEU PLANO DE NEGOCIOS

Um plano de negodcios ¢ um roteiro essencial para o sucesso do negocio. Esse
documento servird para tragar o objetivo principal do negdcio, sua estrutura
juridica, modo de financiamento e suas vantagens sobre os demais concor-
rentes do mercado. Um plano sélido deve incluir uma descrigdo do negdcio,
analise de mercado, estrutura organizacional e gerencial e formas de financia-
mento. Maiores informagdes podem ser adquiridas no site da Small Business
Administration — SBA!: https://www.sba.gov/business-guide/plan-your-busi-

1 SBA — Small Business Administration: agéncia governamental americana que for-
nece apoio a empreendedores e pequenas empresas. Website: https://www.sba.gov/


https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/passo-a-passo-para-elaborar-o-plano-de-negocios-de-sua-empresa,d7296a2bd9ded410VgnVCM1000003b74010aRCRD
https://www.sba.gov/business-guide/plan-your-business/write-your-business-plan
https://www.sba.gov/funding-programs/loans

ness/write-your-business-plan.

2.2 ETAPA 2 - ESCOLHA 0 LOCAL DA SUA EMPRESA

A escolha do local para sediar a empresa dependera do tipo de atividade
que se deseja operar. Essa ¢ uma decisdo muito importante que o proprietario
da empresa devera tomar, requerendo planejamento preciso e muita pesqui-
sa. Devem ser considerados os dados demograficos, a cadeia de suprimentos
e outros fatores que possam interferir diretamente na opera¢do do negocio.
Recomenda-se estabelecer um teto para o orgamento e verificar de antemao
se sera realmente possivel estabelcer a empresa dentro desse montante.

2.3 ETAPA 3 - FINANCIE SEU NEGOCIO

Compreender as necessidades financeiras ¢ um passo significativo para o
sucesso do empreendimento. Ha varias maneiras de financiar a empresa, in-
cluindo rendas proprias, empréstimo bancario ou empréstimo federal (através
da agéncia SBA) em nome da empresa, ou ainda buscar crédito através de
financiamento pessoal. Outras alternativas incluem crowdfunding?, angel in-
vestor® ou venture capital®.

A SBA oferece um guia util (https://www.sba.gov/business-guide/plan-
your-business/fund-your-business) para ajudar o empreendedor a determinar

funding-programs/loans

2 Crowdfunding é uma modalidade de investimento altamente rentavel em que um
grupo de investidores se une para colocar em pratica projetos do seu interesse. Tra-
ta-se de financiamento coletivo, onde no primeiro momento, o grupo de investidores
doa o dinheiro com o objetivo de ver o projeto virar realidade. No segundo momento,
com o projeto ja implementado, os investidores recebem o dinheiro de volta com um
rendimento.

3 Angel investor é um investimento efetuado por pessoas fisicas, normalmente
profissionais ou empreséarios bem sucedidos, em empresas iniciantes (as start-
ups), fornecendo nao somente capital financeiro, mas também intelectual, apoiando o
empreendedor com sua experiéncia e conhecimento.

4 Venture Capital € uma modalidade de investimento na qual os recursos séo aplica-
dos em empresas com expectativas de crescimento rapido e rentabilidade alta. Uma
consequéncia logica disso é que esse tipo de investimento € voltado para pequenas
e médias empresas.
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sua necessidade de capital e como financiar seu negdcio. Microempréstimos
estdo disponiveis nas Institui¢des Financeiras de Desenvolvimento Comu-
nitario (CDFIs). O localizador CDFI on-line (https://ofn.org/cdfi-locator) pode
ajudar a encontrar o escritorio mais proximo. Além disso, a Secretaria de As-
sisténcia as Pequenas Empresas do Escritorio do Governador do Texas (The
Governor’s Office of Small Business Assistance) trabalha em estreita colaboragdo
com uma variedade de parceiros que facilitam o acesso de pequenas empresas
aos recursos financeiros disponiveis. Para obter maiores informagdes sobre
op¢des de financiamentos pelo governo do Texas acesse: https://gov.texas.

gov/business/page/financing-and-capital.

2.4 ETAPA 4 - ASPECTOS LEGAIS

Determinar a estrutura juridica apropriada para o negdcio ¢ um fator essen-
cial para a competitividade e sobrevivéncia do negocio, pois essa decisdo tera
impacto direto no recolhimento de impostos ¢ na responsabilidade legal do
empresario. Advogado tributario ou contador deve ser acionado para orientar
o empreendedor nessa importante decisdo. Em geral, as sole proprietorships
e partnerships precisam registrar-se ¢ cadastrar o nome comercial (DBAS5 ou
nome fantasia) no county clerk’s office, escritério semelhante aos cartorios
brasileiros. No entanto, se a estrutura juridica for do tipo Corporation, o em-
presario devera também procurar a secretaria do estado para fazer o registro.
Maiores informagdes podem ser encontradas no site https://www.sos.state.

tx.us/corp/businessstructure.shtml.

2.5 ETAPA 5 - RESPONSABILIDADES FISCAIS COMERCIAIS

A empresa precisard cumprir suas obrigagdes fiscais federais, estaduais e locais
para estar em dia com os impostos. As leis tributarias variam de acordo com a
localizagdo e a estrutura juridica da empresa. Por isso, recomenda-se consultar
um contador para verificar as obrigagoes fiscais a serem incorridas pela empresa.

5 DBA (Doing Business As): Muitas vezes a empresa ou 0 empresario opta por op-
erar sob um nome fantasia. Por exemplo, o empresario John Smith pode cadastrar
o Doing Business as com o nome “Smith Roofing”; a empresa Helen’s Food Service
Inc. pode registrar o DBA “Helen’s Catering”. Ao registrar um DBA o empresario pode
fazer transacdes comerciais com o nome ficticio da empresa em vez de usar o proprio
nome. Normalmente os bancos exigem que empresas tenham o DBA pronto para
abrir uma conta bancaria empresarial.


https://www.sba.gov/business-guide/plan-your-business/write-your-business-plan
https://www.sba.gov/business-guide/plan-your-business/fund-your-business
https://www.sba.gov/business-guide/plan-your-business/fund-your-business
https://www.sba.gov/funding-programs/loans
https://ofn.org/cdfi-locator
https://gov.texas.gov/business/page/financing-and-capital
https://gov.texas.gov/business/page/financing-and-capital
https://www.sos.state.tx.us/corp/businessstructure.shtml
https://www.sos.state.tx.us/corp/businessstructure.shtml

2.6 ETAPA 6 - LICENCAS E AUTORIZAGOES COMERCIAIS POR TIPO DE EMPRESA

O empresario deve listar no plano de negdcios as licengas, autorizagdes,
certificagdes, registros ou autorizagdes necessarias para o funcionamento da
empresa. Esses documentos sao especificados de acordo com a atividade da
empresa e sua emissao depende de agéncias federais, estaduais ou locais. O
escritorio de Desenvolvimento Econdmico e Turismo do estado fornece in-
formacdes abrangentes sobre as autorizagdes e licencas estaduais para as em-
presas. As informagdes podem ser acessadas no link: https://gov.texas.gov/
uploads/files/business/2020TexasLicensesPermits.pdf.

2.7 ETAPA 7 - CONTRATAGAO DE FUNCIONARIOS

Existem varias leis na esfera federal e estadual que regem a relagdo entre em-
pregado e empregador. Para saber mais sobre os direitos do empregador no Texas,
visite o site da Texas Workforce Commission’s: https:/www.twc.state.tx.us/busi-
nesses. Um contador também podera orientar o empreendedor com informagdes
praticas sobre a relagdo de emprego e as obrigagdes dela decorrentes.

—E ASPECTOS LEGAIS

Qual tipo de constituicio juridica escolher para a empresa?
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E recomendavel que o empreendedor procure o auxilio de um advogado e/
ou contador na hora de escolher o regime juridico da empresa. Essa decisdo
determinara o tipo de protegdo e responsabilidade pessoal que o empresario
deseja assumir no seu negdcio, assim como questdes relativas a impostos,
beneficios fiscais e financeiros, gerenciamento, continuidade e sucessdao da
empresa, regras para mudangas no quadro societario e formalidades da operagao.
Os regimes juridicos mais comuns sdo: sole proprie torship, partnership, cor-
poration e limited liability company (LLC).

Cada regime fornece uma resposta diferente para a situa¢do operacional da
empresa ¢ também determina como o empresario deve tratar certos assuntos,
tais como investimentos ou continuidade da empresa. Por exemplo, se o em-
preendedor planeja levantar capital através de investimentos em agdes, sua
estrutura juridica serd especialmente importante para definir qual o papel que
os investidores terdo na governanga e na distribui¢@o dos lucros da empresa.
Ja em relagdo a continuidade do empreendimento, apesar de estar no inicio,
o empresario deve comegar com o fim em mente. O que acontecerd com a
empresa quando ele se aposentar ou morrer? Questdes como essas tem uma
solucdo diferente, de acordo com cada regime.

Diante dos varios fatores a serem considerados na hora de determinar a
constitui¢do juridica da empresa, aconselha-se consultar um contador expe-
riente para ajudar o empreendedor a tomar sua decisdo e fomar seu negocio
corretamente desde o inicio. A tabela abaixo resume de um modo geral os
pros e contras de cada estrutura.

1


https://gov.texas.gov/uploads/files/business/2020TexasLicensesPermits.pdf
https://gov.texas.gov/uploads/files/business/2020TexasLicensesPermits.pdf
https://www.twc.state.tx.us/businesses
https://www.twc.state.tx.us/businesses

Tipo Societario Pros

Contras

Barato para comecar e simples de contabilizar

Apenas uma aliquota de imposto a pagar sobre o

Sole lucro liquido

Proprietorship
Declaracao de imposto de renda Unica, tanto para a

pessoa fisica quanto juridica

Responsabilidade pessoal ilimitada
Propriedade limitada a uma pessoa
E mais dificil conseguir financiamento e crédito empresarial.

E mais dificil vender a empresa

Propriedade nao é limitada a uma pessoa

Apenas uma aliquota de imposto a pagar sobre o
Partnership lucro liquido

Alocacao de receitas e despesas pode ser diferente
do percentual societario

Responsabilidade pessoal ilimitada
Cada socio reponde legalmente pelas ac6es comerciais do demais socios

Exige declaracées fiscais separadas

Responsabilidade pessoal limitada para os acionistas

S Corporation i . .
Lucro liquido empresarial tributado como renda pes-

soal dos acionistas

Exige declaracoes fiscais separadas
Restricoes a adicao de novos investidores

O lucro liquido deve ser alocado de acordo com o percentual societario

Responsabilidade pessoal limitada para os acionistas

Facil de transferir a sociedade e adicionar novos

C Corporation investidores

Continuidade perpétua presumida

Exige declaracées fiscais separadas
O lucro liquido pode ser duplamente tributado

Mais caro para constituir e manter

Responsabilidade pessoal limitada para os membros

Limited Liability

Company- LLC Alocacéo de receitas e despesas pode ser diferente

do percentual societario

Nao tem existéncia perpétua automatica como as empresas do tipo SouC
corporation

Mais caro do que uma sole proprietorship para constituir e manter
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—E PRATICAS TRABALHISTAS

Quais sao as leis trabalhistas no Texas?

As leis trabalhistas no Texas estabelecem padrdes para o saldrio minimo,
o tratamento justo dos funcionarios e a constituigdo de um ambiente de tra-
balho. Essas leis estaduais em cojunto com leis federais, regem as praticas
trabalhistas no estado e cobrem assuntos como horas extras, intervalos de
descanso ¢ para refeigdes, desligamento e indenizagdes, assédios, discrimi-
nagao, trabalho infantil, férias e varios outros topicos ligados as praticas tra-
balhistas.

4.1 SALARIO MINIMO NO TEXAS

O salario minimo no Texas ¢ hoje de 7,25 ddlares por hora, equivalente
a 290 dolares por 40 horas trabalhadas na semana. Esse valor ¢ aplicado a
maioria dos funcionarios, mas existem excec¢des, como trabalhadores es-
tudantis, funcionarios com gorjeta e outras ocupacdes isentas. Maiores in-
formagdes podem ser encontradas no site do Texas Workforce Commision:
https://www.twc.texas.gov/jobseekers/texas-minimum-wage-law

4.2 HORAS- EXTRAS

No Texas, ndo ha leis trabalhistas relacionadas ao pagamento de
horas extras. As leis federais, no entanto, aplicam-se, e estabelecem
horas extras com o valor de 1,5 vezes a hora regular. O Fair Labor
Standards Act exige que todos os empregadores paguem horas extras
por qualquer hora além das 40 trabalhadas por semana. Os funcionarios
que se enquadram em certas excegdes as leis de horas extras (fun-
cionarios isentos) ndo sdo elegiveis para receber o pagameto dessas
horas. Informagoes adicionais podem ser pesquisadas no site do US
Department  of Labor:  https://www.dol.gov/agencies/whd/
flsa#:~:text=The%20Fair%20Labor%20Standards%20Act%?20
(FLSA)%?20establishes%20minimum%20wage%2C.%2C%?20
State%2C%20and%20local%20governments.&text=There%20is%20

n0%201limit%20on,may%20work%20in%20any%20workweek.
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4.3 REFEICOES E INTERVALOS

O Texas nao possui lei trabalhista sobre refei¢cdes e pausas para os
funcionarios e, ao contrario da crenga popular, as regras federais tam-
bém ndo exigem que os empregadores fornegam pausas. Se o fizerem,
qualquer intervalo de 20 minutos ou menor deve ser pago. Contudo,
intervalos para almogo de 30 minutos ou mais ndo necessitam ser pa-
gos se os funciondarios forem autorizados a fazer o que quiserem du-

rante oS mesmos.

PRATICAS TRIBUTARIAS

Comparado com a maioria dos estados, os impostos empresariais
sdo extremamente baixos no Texas, ¢ o estado ndo recolhe imposto de
renda da pessoa fisica. Isso gera ao Texas duas vantagens competitivas
distintas em relacdo a muitos outros estados: 1 - as empresas ficam
com uma parcela maior do seu lucro, podendo utilizd-lo em novos
projetos ou distribui-lo aos sécios, e; 2- as empresas podem atrair bons
talentos, ja que a isen¢do do imposto de renda estadual na pessoa fisica
permite ao trabalhador ficar com uma parcela maior de seu salario.

Além desses beneficios, a aliquota de imposto, que ja ¢ baixa, en-
colhe ou cai para zero para empresas cujas receitas ndo excedam cer-
tos limites. Para uma pequena empresa que esta apenas comegando,
isso pode aliviar o caixa nos anos. E importante verificar com o conta-
dor como esse beneficio fiscal pode beneficiar sua empresa.

5.1 IMPOSTO SOBRE FRANQUIAS - FRANCHISE TAX

O Texas chama seu imposto sobre empresas de Franchise Tax. A
diferenga entre o imposto de renda das empresas e¢ o Franchise Tax
¢ que a aliquota do imposto de renda se aplica ao lucro, enquanto o
Franchise Tax se aplica a receita bruta. Ele ¢ essencialmente uma taxa
que uma empresa deve pagar pelo privilégio de fazer negocios em
uma cidade ou, neste caso, no estado do Texas.

15


https://www.twc.texas.gov/jobseekers/texas-minimum-wage-law

Empresas com US$ 20 milhdes ou menos em receita anual pagam
0,331% de Franchise Tax. Pode-se fazer a declaragdo usando o for-
mulario E-Z. Nos demais casos, imposto para atacadistas e varejis-
tas € de 0,375%. A aliquota para empresas que ndo sejam varejistas
e atacadistas ¢ de 0,75%. Vale ressaltar que se trata de um imposto
sobre as receitas brutas, ndo sobre o lucro liquido das empresas. O
Texas esta entre os Unicos quatro estados que utilizam este tipo de
sistema. Os outros estados que aplicam Franchise Tax sdo Nevada,
Ohio e Washington. Outras informagdes podem ser encontradas no
site https://comptroller.texas.gov/taxes/franchise/

5.2 IMPOSTO SOBRE AS VENDAS

O Texas recolhe um imposto estadual de 6,25% sobre todas as ven-
das, locagdes e aluguéis do varejo, bem como servigos tributaveis.
Ja as jurisdi¢des de tributagdo locais (cidades, condados, distritos e
autoridades de transito) também podem recolher uma aliquota de até
2% sob as vendas e direcionar esse imposto para seu proprio uso. En-
tretanto, a aliquota estadual somada a aliquota local do imposto sobre
as vendas ndo pode ultrapassar a taxa méaxima de §8,25%. Todas as
empresas de vendas no varejo, de arrendamentos, aluguéis e servicos
devem solicitar e manter uma licenca fiscal de vendas, recolhimento
de impostos sobre as vendas de produtos ou servigos a seus clientes.
O nao pagamento do valor estimado do imposto sobre as vendas pode
resultar em acdes de cobranga ou obrigagdes fiscais contra a empresa
ou o proprietario do negocio. Visite o site do Texas Comptroller of
Public Accounts para maiores informagdes: https://comptroller.texas.

gov/taxes/sales/

9.3 IMPOSTO SOBRE 0 FOLHA DE PAGAMENTO

A contratacdo de funcionarios gera encargos adicionais ao empre-
gador os quais sao calculados sobre os salarios pagos aos empregados.
Tanto o estado do Texas quanto o governo federal exigem que a em-
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presa retenha certos impostos e repassem ao departamento do Tesouro.

No ambito estadual, os empregadores sdo responsaveis por con-
tribuir para um pool de seguro-desemprego patrocinado pelo Estado.
O valor das contribui¢des de cada empregador varia entre 0,31% e
6,31%. Os empregadores sdo responsaveis por fazer o registro da em-
presa junto a Comissdo de For¢a de Trabalho do Texas e apresentar
relatorios, conforme necessario, a fim de identificar os funcionarios
e a quantidade de salarios que sdo pagos em um determinado ano.

Ja os impostos federais incluem impostos para seguro- desem-
prego, impostos previdenciarios e Medicare 6, e retengdo de impos-
tos de renda. Os empregadores sdo obrigados a reter a parcela dos
impostos previdenciarios e do Medicare de um funcionario e, em se-
guida, repassar os fundos retidos, bem como a parcela patronal dess-
es impostos, para o governo federal. Para os primeiros US$ 142.800
de salarios pagos, o empregado contribuird com 6,2% de sua renda
para o imposto previdenciario, devendo o empregador pagar idéntica
contribui¢do’.

H4 um imposto adicional de 1,45% pago tanto pelo empregado
quanto pelo empregador para o Medicare, mas ndo ha limite de renda
para esse imposto. Além disso, para individuos que ganham mais de
US$ 200.000 em um ano (ou casais que ganham mais de US$ 250.000
em um ano) ha um adicional de 0,9% devido para o Medicare.

Por fim, os empregadores sdo responsaveis pela contribuigdo para
a FUTA (Lei Federal do Imposto sobre o Desemprego). Um empre-
gador € responsavel por contribuir com 6% dos primeiros US$ 7.000
pagos a qualquer empregado em um determinado ano.

6 Medicare é o plano do governo federal nos EUA para pagar certas despesas hospita-
lares e médicas para idosos que se qualificam para receber os beneficios desse plano.

7 A contribuicdo previdenciaria total, portanto, é de 12,4% a qual se devera agregar,
ainda, parcela correspondente ao Medicare.
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5.4 OUTROS LINKS UTEIS:

1. Texas Secretary of State: https://www.sos.state.tx.us/corp/index.shtml
2. Harris County Economic Development: https://hcoed.harriscountytx.gov/
3. Internal Revenue Service - IRS: https://www.irs.gov/businesses

4. Texas Comptroller of Public Accounts: https://comptroller.texas.gov/

5. Texas Workforce Commission: https://www.twc.texas.gov/

—El ENTIDADES DE APOIO AO EMPREENDEDOR

6.1 PROGRAMA SKILLS FOR SMALL BUSINESS

E um programa de capacitagio das empresas desenvolvido pelo gover-
no texano através da Texas Workforce Commission - TWC. A agéncia
possui um or¢amento de até US$2 millhdes para criar programas de
capcitacdo e desenvolvimento voltado para as pequenas empresas. Os
treinamentos sdo normalmente oferecidos na comunidade local, em
escolas técnicas ou pelo Texas A&M Engineering Extension Service
(TEEX). ATWC processa as inscrigdes e trabalha com a instituigdo de
ensino para financiar os cursos especificos selecionados.

CONTATO
Telefone 877-463-1777
Email Skills@twec.texas.gov.
Website https://\fv\yw.twc.t.exas. gov/partners/skills-small-busi-
ness-training-providers
Texas A&M
Eggelggglllng https://teex.org/about-us/
Service

6.2 SMALL BUSINESS ADMINISTRATION
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Small Business Administration - SBA é uma agéncia independente do
governo federal americano, criada em 1953 para ajudar, aconselhar, ¢
proteger os interesses das pequenas empresas. A SBA tem pelo menos
um escritoério em cada estado, e sua atuagdo auxilia as pequenas em-
presas em quatro areas principais: financiamento, educacdo e trein-
amento, capacitagdo para venda de produtos e servigos para o gov-
erno, ¢ defesa dos interesses dos pequenos empresarios em questdes
politicas. Além disso, a agéncia oferece subvengdes para consulto-
rias incluindo aproximadamente 900 Centros de Desenvolvimento de
Pequenos Negocios (geralmente localizados em faculdades e universi-
dades), 110 Centros de Negocios Femininos e SCORE, um corpo de
mentores voluntarios de lideres empresariais aposentados e experientes.
Esses servigos de aconselhamento atendem a mais de 1 milhdo de em-
presarios e pequenos empresarios anualmente. Eles visam a ajudar os
empreendedores a iniciar seus negdcios e manté-los prosperando.

Todas as informagdes da agéncia podem ser encontradas no site:
https://www.sba.gov/sba-learning-platform

Para encontrar o escritorio mais proximo, use o link https://www.sba.
gov/local-assistance

6.3 SCORE

SBA ajuda os empresarios a iniciar, construir ¢ desenvolver a em-
presa. A SCORE ¢ uma parceira de recursos da SBA. A SBA ad-
ministra uma subvencdo do Congresso que fornece financiamento
ao SCORE. Os voluntarios da SCORE trabalham com a SBA para
fornecer mentoria e treinamento para empreendedores de pequenos
negocios por meio de escritdrios da SBA. Os empreendedores po-
dem acessar mentorias de negdcios gratuitas e confidenciais pessoal-
mente em mais de 250 locais, ou remotamente por e-mail, telefone
ou videoconferéncia. A SCORE oferece regularmente workshops
online gratuitos sobre temas que vao desde estratégias para startups
até marketing e financas.
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6.4 SBOC - SMALL BUSINESS DEVELOPMENT CENTERS

Os Small Business Development Centers - SBDCs oferecem market-
ing gratuito, financiamento e assisténcia relacionada aos negocios para
empreendedores locais. Eles sdo encontrados em todos os estados, bem
como em Washington, D.C., Porto Rico, ¢ nos territorios dos EUA. Os
SBDCs existem geralmente como parcerias entre a SBA e faculdades ou
universidades locais, com o objetivo de ajudar a fomentar pequenas em-
presas e empregos, fornecendo recursos educacionais para proprietarios
de empresas e aqueles que procuram iniciar um negocio.

Website: https://americassbdc.org/

6.5 OFFICE OF WOMEN'S BUSINESS OWNERSHIP

E um programa do governo federal que, através da SBA, presta
assisténcia técnica as mulheres que desejam ser empreendedoras,
particularmente aquelas que se econtram social ou economicamente
desfavorecidas. Esse centro de apoio empresarial feminino oferece
treinamento, assisténcia técnica e suporte ao empreendedorismo para
mulheres.

Website: https://www.sba.gov/about-sba/sba-locations/headquarters-of-
fices/office-womens-business-ownership

6.6 KUTZTOWN SMALL BUSINESS DEVELOPMENT CENTER

Fornecida pela Universidade de Kutztown, na Pensilvania, esta
colecdo de programas de aprendizagem online gratuitos que concen-
tram-se no treinamento do empreendedor. Os programas de apren-
dizagem sdo uma compilacdo de materiais de treinamento da SBA,
Receita Federal (IRS), Small Biz U, Virtual Advisor e programas
personalizados da Rede SBDC da Pensilvania. Os programas dis-
poniveis incluem: contabilidade, idioma (Inglés/Espanhol), operacdes
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de negdcios e gestdo, plano de negdcios finangas, governo, negocios
internacionais, gestdo de desenvolvimento, marketing, vendas, im-
posto para empresas de pequeno porte.

Website: https://www.kutztown.edu/about-ku/administrative-offic-
es/small-business-development-center/resources/free-online-learn-
ing-programs.html

6.7 U.S.GENERAL SERVICE ADMINISTRATION

A General Services Administration (GSA) ¢ uma agéncia indepen-
dente do governo dos Estados Unidos, criada em 1949, para ajudar a
gerenciar e apoiar o funcionamento basico das agéncias federais. A
GSA fornece produtos ¢ comunicagdes para escritorios do governo
dos EUA, fornece transporte e escritorio para funcionarios federais e
desenvolve politicas de minimizagdo de custos em todo o governo e
outras tarefas de gestio. E muito importante conhecé-la, caso o em-
preendedor deseje trabalhar com o governo americano.

Website:  https://www.gsa.gov/small-business/small-business-re-
sources/training-resources

6.8 BRAZIL-TEXAS CHAMBER OF COMMERCE- BRATECC

A Brazil-Texas Chamber of Commerce — BRATECC, sediada em
Houston e criada em 2001, ¢ a principal organizagdo internacional
representante da comunidade empresarial Brasil-Texas. A BRATECC
tem por missdo promover o comércio mutuo e criar oportunidades de
negdcios para os seus membros e parceiros, por meio uma forte rede
de parcerias locais, nacionais e internacionais, além da organizacao de
eventos e encontros de networking.

Website: https://www.braziltexas.org/
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6.9 GREATER HOUSTON PARTNERSHIP - GHP

A Greater Houston Partnership - GHP ¢ uma organizacao de desen-
volvimento econdmico, sediada em Houston e criada em 1989, que
reine lideres locais e a comunidade empresarial para promover e for-
talecer a prosperidade econdmica da Grande Houston. Além de pro-
mover eventos, a GHP realiza pesquisas de mercado, organiza e pu-
blica relatorios e guias e presta assessoria para relocacdo ou expansao
de negocios.

Website: https://www.houston.org/

6.10 TEXAS ECONOMIC DEVELOPMENT COUNCIL - TEDC

O Texas Economic Development Council - TEDC € uma associa¢ao
de profissionais, sem fins lucrativos, criada em 1961 e sediada em Aus-
tin, dedicada ao desenvolvimento da economia por meio da atragdo de
investimentos e criacdo de empregos no Texas.

Website: https://texasedc.org/

6.11 GOVERNO DO TEXAS E TEXAS ECONOMIC DEVELOPMENT CORPORATION - TXEDC

O Texas Economic Development Corporation — TxEdc ¢ uma or-
ganizagao sem fins lucrativos, responsavel pela promocao e marketing
do Texas como principal regido para a realiza¢do de negdcios, em con-
junto com o governo do estado (Governor’s Office of Economic De-
velopment and Tourism — EDT) criou o Go Big Texas. O Go Big Texas
funciona, basicamente, como um guia para as empresas interessadas
em obter mais informagdes sobre como se instalar no Texas. Atualizado
regularmente, ¢ uma ferramenta importante durante o planejamento
para constitui¢do de empresas e expansao dos negocios, especialmente
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para os empreendedores de pequeno e médio portes.

Website: https://businessintexas.com/

6.12 U.S. DEPARTMENT OF COMMERCE

O U.S. Department of Commerce ndo ¢ exatamente um parceiro local,
mas merece destaque em razdo do programa SelectUSA cuja missao ¢
facilitar investimentos com potencial de criacdo de empregos, além de
conscientizar sobre o papel e o impacto do desenvolvimento econdmico
na prosperidade do pais. Os especialistas em investimento do Selec-
tUSA auxiliam as empresas na busca e interpretacdo de informagoes
¢ dados em ampla variedade de topicos, incluindo economia nacional,
estadual, consumidores, cadeias de fornecimento, dentre outros.

Website: https://www.commerce.gov/

6.13 U.S. COMMERCIAL SERVICE

O US Commercial Service - CS ¢ uma agéncia da Administragao
de Comércio Internacional do Departamento de Comércio dos EUA
que oferece as empresas uma gama completa de conhecimentos em
comércio internacional. As empresas podem encontrar assisténcia lo-
cal em mais de 100 escritorios espalhados por todo o pais, além de
contarem com mais de 70 escritorios internacionais.

Website : https://www.trade.gov/let-our-experts-help-0

6.14 PORT OF HOUSTON

O Porto de Houston ¢ um porto com ligagdo maritima ao Golfo do
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Meéxico, por meio da baia de Galveston, capaz de receber navios de
grande calado. Abastecendo ndo apenas a quarta maior cidade dos Es-
tados Unidos mas servindo como porta de entrada principal para o
Texas e toda a regido centro sul do pais, o porto € um complexo de
instalacdes diversificadas do setor publico e privado, ao longo de 25
quilémetros de comprimento. E o porto mais movimentado dos Esta-
dos Unidos em volume de toneladas de bens importados, o segundo
maior em volume total, e o 13° mais movimentado do mundo.

Website: https://porthouston.com/

FONTES DE FINANCIAMENTO

A SBA tem cinco tipos de programs de financiamento disponiveis
para o empreendedor. Sao eles:

7.1 LOANS: a SBA trabalha com credores parceiros para fornecer emprés-
timos para pequenas empresas. A agéncia ndo empresta dinheiro
diretamente aos empresarios. Em vez disso, ela estabelece normas
e diretrizes para que os empréstimos possam ser realizados por
institui¢des financeiras, organizagdes de desenvolvimento comu-
nitario e microempresas de crédtio. A SBA reduz o risco para os
credores e facilita o acesso ao capital para o empreendedor. Isso
torna mais facil para as pequenas empresas obter empréstimos.
Informacgdes detalhadas sobre esse programa de financiamento
podem ser adquiridas no link: https://www.sba.gov/funding-pro-
grams/loans

7.2 INVESTMENT CAPITAL: ¢ um programa onde uma empresa privada
licenciada e regulamentada pela SBA investe em pequenas empre-
sas, na forma de credor, s6cio ou uma combinac¢do de ambos. Como
credor, o investidor concede um empréstimo a empresa, que deve
ser pago juntamente com quaisquer juros acumulados. Na forma de
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socio, a empresa credora recebe uma parte das quotas ou ac¢des da
empresa em troca do financiamento. As vezes, esses investidores
fazem o aporte financeiro de forma hibrida, sendo parte como cre-
dor e parte como socio. Normalmente, um investimento desse tipo
¢ feito durante um periodo de 3 anos. Maiores informagoes no link:
https://www.sba.gov/funding-programs/investment-capital

7.3 DISASTER ASSISTANCE: A SBA fornece empréstimos com juros baixos

14

1.5

para ajudar empresas e proprietarios de iméveis a se recuperarem
em caso desastres declarados, como furacoes, enchentes, queima-
das, terremotos, etc. Existem quatro tipos diferentes de financia-
mentos dentro dessa categoria. Para maiores informagdes visite:
https://www.sba.gov/funding-programs/disaster-assistance

SURETY BONDS: os bonds sdo titulos de dividas emitidos pelas em-
presas credoras para que os investidores apliquem dinheiro e fi-
nanciem suas opera¢des em geral. O Surety bond ou titulo de
garantia ¢ um instrumento financeiro que protege contra perdas
financeiras decorrentes de um evento adverso que interrompe ou
impede que um contrato seja concluido. Uma empresa de Sure-
ty Bond assume a responsabilidade pela divida, inadimpléncia
ou falha operacional da empresa com o seu “obligee®”. Existem
quatro opgOes para a emissdo desses titulos. Detalhes sobre cada
um pode ser encontrado no link https://www.sba.gov/funding-pro-
grams/surety-bonds

GRANTS: neste programa, os recursos financeiros sio concedidos a
individuos, empresas e organizagdes que tenham a intengdo de
estimular e fazer crescer a economia, além de criar oportunidades
de trabalho. Esses subidios, conhecido como “grants”, sdo uma
forma de incentivo financeiro que ndo requer retorno de pagamen-

8 Obligee: pode ser o credor, individuo ou entitade para qual a empresa precisa hon-
rar um compromisso, seja pagamento ou entrega de produto ou servicgo.
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to. Eles existem para empresas ¢ estudantes que necessitem de
apoio financeiro inicial, mas ndo sdo concedidos para uso em
turismo ou na compra de bem para uso pessoal. O candidato
deve preencher um formulario para ser avaliado pela comissao
que libera os grants. Mairores informagdes podem ser adquiridas
no site https://www.usgrants.org/ ou no link da SBA: https://www.
sba.gov/funding-programs/grants

Outra alternativa, além dos programas da SBA, é buscar opg¢oes de
crédito com o governo do estado através do programa de Fi-
nanciamento e Capital para Pequenas Empresas. O Gabinete de
Assisténcia as Pequenas Empresas do Governador do Texas tra-
balha em estreita colaboragdo com uma variedade de parceiros
para facilitar o acesso de pequenas empresas ao capital. Maiores
informacdes no site: https://gov.texas.gov/business/page/financ-
ing-and-capital

ASSISTENCIA JURIDICA, CONTABIL E FISCAL

Os Estados Unidos oferecem uma variedade de oportunidades ao
empreendedor brasileiro, especialmente ao disponibilizar um siste-
ma corporativo com processos relativamente simples e menos buro-
craticos, o que, em certas instancias, facilita o processo de interna-
cionaliza¢do de empresas.

No entanto, ¢ importante ressaltar a necessidade de que o empresario
esteja bem assessorado por uma equipe qualificada de profissionais lo-
cais, capazes de realizar os procedimentos necessarios, em conformi-
dade com as peculiaridades exigidas pelos diferentes tipos de negdcio.

Por meio do auxilio de profissionais especializados, o empreendedor
estara apto a avaliar de forma mais adequada as diferentes opgoes para
o seu negécio. E importante estar bem preparado para a tomada de
decisdes, tais como a determinagdo da melhor atividade de negdcio,
o tipo mais adequado de empresa a ser criada, além de diferentes
questdes fiscais, contabeis e trabalhistas que podem estar relacionadas.
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Nesse sentido, o Setor de Promogdo Comercial - SECOM do Con-
sulado-Geral do Brasil em Houston pode auxiliar o empreendedor for-
necendo contato de profissionais especializados locais, como advoga-
dos, contadores e consultores.

Para maiores informagdes acerca dos servigos oferecidos gratuita-
mente pelo SECOM - Houston, entre em contato por meio do correio
eletronico: secom.houston@itamaraty.gov.br

REQUISITOS GERAIS DE IMPORTAGAO E EXPORTAGAO
9.1 IMPORTAGAO

Uma empresa importadora deve entrar em contato com o United
States Customs Office (https://www.cbp.gov/trade/basic-import-ex-
port), para definir se um determinado produto pode ser importado de
acordo com a lei americana. A alfindega também fornecera o proces-
so a seguir na importagdo das mercadorias desejadas. Antes de entrar
em contato com a alfandega, esteja preparado para responder a varias
perguntas, incluindo:

* Qual o produto ou mercadoria que vocé deseja importar?

* Qual a quantidade do produto ou mercadoria especifica a ser im-
portada?

* Qual o contetido importado do produto ou mercadoria?
* De que pais vocé pretende importar o produto?

* O produto ¢ uma amostra de vendas?

Perguntas que o empresario deve fazer a alfandega dos EUA ao ligar:

* Solicite ao especialista em importacdo informagdes especificas so-
bre o produto ou mercadoria que deseja importar para os EUA.

* Pergunte se ha taxas de importacao sobre este produto ou se ele é
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isento de impostos.

* Pergunte se ha alguma quota para o produto que vocé esta im-
portando.

* Peca ao especialista em importacdo para enviar-lhe qualquer infor-
macdo relacionada a importagéo.

No site do US Customs and Border Protection existem varios materi-
ais com informagdes relevantes sobre a importagao de produtos para os
EUA. Acesse o link : https://www.cbp.gov/trade/basic-import-export/
importer-exporter-tips? ga=2.22447742.416849690.1632845004-
765013737.1631821465

Para maiores informagdes sobre quotas, acesse: https://www.cbp.
gov/trade/quota/guide-import-goods

Para detalhes sobre os requisitos basicos para importar e exportar,
consulte a pagina United States Customs and Border Protection —
CBP: www.cbp.gov/trade/basic-import-export

Para informagdes sobre licengas ou autorizagdo prévia, consulte o se-
guinte site: https://help.cbp.gov/app/answers/detail/a_id/197/nolntercept/1

Para importagdo de alimentos para consumo ou revenda, consulte a
seguinte pagina: https://help.cbp.gov/app/answers/detail/a_id/83/kw/
US%20Import%20Requirements

9.2 EXPORTAGAD

O Departamento de Comércio dos EUA fornece as empresas do Texas
acesso a todos os programas e servicos da International Trade Adminis-
tration através de seus sete Centros de Assisténcia a Exportagao no Texas,
que podem ser acessados pelo link: https://2016.export.gov/texas/

Outra agéncia americana, o United States Commercial Service, tra-
balha com especialistas em comércio exterior € conta com uma equipe
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no exterior para fornecer ao seu negocio informagdes e conselhos im-
portantes. Essas informag¢des incluem como desenvolver uma estraté-
gia de exportacdo eficaz, localizar financiamento a exportacdo, deter-
minar os melhores mercados para o seu produto ou servico, avaliar
concorrentes internacionais, encontrar parceiros estrangeiros e muito
mais. Para obter mais informagdes, visite o site: https://www.trade.
gov/let-our-experts-help-0

O International Trade Administration (ITA) é uma agéncia do De-
partamento de Comércio dos Estados Unidos que promove as expor-
tagOes de servigos e produtos ndo agricolas. No “website” da agéncia
estdo disponibilizadas inimeras informacgdes sobre todo processo de
exportacdo, desde a obtencdo de licensas até regulamentos e tratados
comerciais envolvendo os EUA e os demais paises do mundo. Além
disso, existem videos educativos e uma plataforma de treinamento
“online” para ajudar o empreendedor do setor de exportagdo. Maiores
informagdes podem ser encontradas em https://www.trade.gov/us-ex-
port-regulations-0

m PROPRIEDADE INTELECTUAL

O registro de marcas podera ser realizado nos ambitos estadual e
federal. No ambito estadual, o processo de registro € simples e objetivo
e, normalmente, é concluido em menos de um ano. Podera ser realiza-
do diretamente na pagina online do Texas Secretary of State, sem a
necessidade de auxilio profissional, embora seja recomendavel contar
com o apoio de advogado especializado. Sdo necessarios, em resumo:

1. o preenchimento de um formulario informando os dados do titular
da marca e respectivo endereco, classe(s) e descricdo da marca;

2. pagamento de taxa por classe registrada (US$ 50,00);

3. comprovagdo (obrigatéria) do uso da marca no Texas antes do
pedido de registro;

4. apresentacdo de 3 amostras da marca em uso;
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5. apresentagdo de um desenho da marca (nos casos de marca mista
ou figurativa);

6. entrega dos documentos pessoalmente ou envio por fax ou correio.

Antes do pedido de registro da marca recomenda-se consultar os
bancos de dados das marcas registradas no Texas (por e-mail e tele-
fone sem pagamento de taxa ou online, mediante o pagamento de US$
1,00 por consulta) e no ambito federal, no U.S. Patent and Trademark
Office (“USPTO”) para confirmar a auséncia de marcas similares ja
registradas na(s) mesma(s) classe(s), de modo a ndo causar confusio
ou indugao de terceiros a erro. Também é recomendavel confirmar se
a marca ¢ registravel antes de iniciar o processo.

No ambito estadual, a protecao (ou o registro) da marca € concedida
aquele que primeiro utiliza-la na(s) regido(0es) geografica(s) onde es-
tiver operando, ainda que a marca nao esteja registrada. Ha situacdes
em que a marca esta em uso por um individuo ou empresa sem té-la
registrado. Nesse caso, o direito do usudrio que comecgou a utilizar a
marca antes prevalecera, com base no common law trademarks right.

Ressalta-se que, uma vez registrada a marca no Texas, o prazo de 5 anos
para renovagdo devera ser observado. Do mesmo modo, os registros de
marcas no ambito federal precisam ser renovados periodicamente.

No que diz respeito aos depoésitos de patentes e registro de copy-
rights, estes ndo sdo processados nas secretarias dos estados. Os assun-
tos relacionados aos copyrights sdo tratados no Copyright Office, no
ambito federal e, no mesmo ambito, no USPTO, sdo processados os
depositos de patentes e pedidos de registros de marcas.

A opgao pelo registro de marcas no dmbito federal ou estadual de-
pende, basicamente, da prote¢do que se deseja alcangar, dos valores
que se deseja pagar, da(s) regido(des) onde se atua, da intengdo de ex-
portar produtos ou servigos e de registrar a marca internacionalmente
entre outros fatores.

O processo para registro de marcas e depdsitos de patentes no
USPTO ¢ complexo e pode levar anos para ser concluido. Nos casos
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de depdsitos de patentes ja protegidas no Brasil, aplicam-se regras
estabelecidas na Convencgao de Paris, da qual Brasil e EUA séo sig-
natarios, ¢ que dispde de um sistema de cooperagdo internacional.
Para o registro internacional de marcas ha um sistema similar, disci-
plinado pelo Protocolo de Madrid, que possibilita que uma marca seja
automaticamente registrada em todos os paises signatarios do tratado.
O Brasil, no entanto, ndo ¢ signatario do Protocolo de Madrid. Embora
ndo seja obrigatoria, a contratagdo de auxilio profissional para registro
no ambito federal é altamente recomendavel. Neste caso, o USPTO
alerta que somente advogados licenciados nos EUA sdo autorizados
a atuar nos processos, sob pena de indeferimento do pedido, sem a
devolugdo das taxas pagas.

De maneira geral, os direitos de propriedade intelectual podem ser
classificados em 5 tipos. Para usufruir da protegdo oferecida pelas
legislagGes nacionais € necessario, primeiramente, identificar o en-
quadramento dos produtos e/ou ativos intangiveis de sua empresa nas
categorias existentes. Seguem as defini¢des dos tipos de propriedade
intelectual, de acordo com a Organiza¢do Mundial de Propriedade In-
telectual - OMPI (www.ompi.org):

10.1 Patentes — Direito exclusivo concedido a uma invenc¢ao, a qual
pode caracterizar-se como um produto ou um processo. Para obter uma
patente, as informagdes técnicas sobre a invengdo devem ser publicadas
por meio de um pedido de patente, a qual garante ao dono direito exclu-
sivo sobre a exploragdo comercial (fabricacao, distribui¢do, importagédo
ou venda) da invencdo durante um determinado nimero de anos.

10.2 Marcas — Consistem em simbolos capazes de diferenciar a ori-
gem de produtos e servigos. A marca pode ser protegida em nivel na-
cional, solicitando-se o registro da mesma junto ao escritorio regional
de registro de marcas, por meio de pagamento de taxa, e em nivel in-
ternacional, solicitando-se o registro no escritorio nacional de registro
de marcas de cada pais, ou ainda, por meio do Sistema de Madri, ad-
ministrado pela OMPI (acesse o link a seguir para obter maiores infor-
magoes sobre este sistema de registro: http://www.wipo.int/madrid/en/).
O registro da marca garante direito exclusivo de uso ao solicitante, por
determinado periodo de tempo, renovavel mediante pagamento.
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10.3 Desenho Industrial — Consiste na parte estética ou ornamental
de um produto ou artigo. O desenho industrial pode ser aplicado a uma
variedade de produtos e artesanatos. A prote¢do do desenho industrial
¢ obtida por meio de diversas formas, tais como patente de desenho
industrial, direito de autor, registro de design, entre outras formas.

10.4 Direito de Autor - O direito de autor (ou copyright, como é conhe-
cido nos Estados Unidos) € o termo legal usado para descrever os direitos
que os criadores tém sobre suas obras literarias e artisticas originais. Obras
cobertas pelo direito de autor abrangem desde livros, musica, pinturas,
escultura e filmes até programas de computador, bancos de dados, propa-
gandas, mapas e desenhos técnicos. O direito de autor protege, portanto,
a expressdo de ideias, e ndo ideias em si. O direito de autor pode ser sub-
dividido em dois tipos: direitos econdmicos, que permitem ao titular do
direito obter recompensa financeira pelo uso de suas obras por terceiros; e
direitos morais, que protegem os interesses ndo econdmicos do autor. Na
maioria dos paises, ¢ de acordo com a Convengdo de Berna, a protecao
do direito autoral é obtida automaticamente sem a necessidade de registro
ou outras formalidades. No entanto, a maior parte dos paises dispde de
um sistema que permite o registo voluntario das obras. Esses sistemas de
registro voluntario podem ajudar a resolver disputas sobre propriedade ou
criagdo, bem como facilitar as transa¢des financeiras, as vendas e a cessao
e / ou transferéncia de direitos.

10.5 Indicacdes Geograficas — Marca utilizada para identificar artigos
que possuem uma origem geografica especifica, a qual atribui aos produtos
um conjunto de qualidades e/ou métodos de fabricacao exclusivos daque-
la regido. Dentre os produtos protegidos por indicagdo geografica encon-
tram-se: alimentos, vinhos e destilados, artesanatos, produtos agricolas e in-
dustriais. A protecao de uma indicagdo geografica pode ser obtida por meio
da aquisicao do direito de uso da marca a qual constitui a indicacao (sistema
sui generis, marcas coletivas ou certificagdes, entre outros).

Para saber mais:

USPTO: https://www.uspto.gov/trademarks-getting-started/pro-
cess-overview/trademark-information-network
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Copyright Office: https://www.copyright.gov/

CONTATOS UTEIS

PARA MAIS INFORMAGOES, CONSULTE 0S WEBSITES:

THE DEPARTMENT OF STATE HEALTH SERVICES: HTTPS://DSHS.TEXAS.GOV

HEALTH INSURANCE MARKETPLACE: HTTPS://WWW.HEALTHCARE.GOV

TEXAS HEALTH AND HUMAN SERVICE: HTTPS://HHS.TEXAS.GOV

MEDICARE: HTTPS://MEDICARE.COM

MEDICAID PROGRAM ELIGIBILITY AND HOW TO QUALIFY: HTTPS://ELIGIBILITY.COM/MEDICAID/ TEXAS-TX
YOUR TEXAS BENEFITS: HTTPS://YOURTEXASBENEFITS.HHSC.TEXAS.G0V/PROGRAMS/HEALTH
CONSULADO GERAL DO BRASIL EM HOUSTON HTTP://HOUSTON.ITAMARATY.GOV.BR/PT-BR/PROMOCAQ_COMERCIAL.XML
AGRICULTURA NO TEXAS: HTTP://WWW.TEXASAGRICULTURE.G0V/ABOUT/ TEXASAGSTATS.ASPX
DEPARTAMENTO DE AGRICULTURA: HTTPS://WWW.RD.USDA.GOV/

FOOD AND DRUG ADMINISTRATION: HTTPS://WWW.FDA.GOV/

TEXAS SECRETARY OF STATE: HTTPS://WWW.SO0S.STATE.TX.US/CORP/INDEX.SHTML

HARRIS COUNTY ECONOMIC DEVELOPMENT: HTTPS://HCOED.HARRISCOUNTYTX.GOV/

INTERNAL REVENUE SERVICE - IRS: HTTPS://WWW.IRS.GOV/BUSINESSES

TEXAS COMPTROLLER OF PUBLIC ACCOUNTS: HTTPS://COMPTROLLER TEXAS.GOV/

TEXAS WORKFORCE COMMISSION: HTTPS://WWW.TWC.TEXAS.GOV/
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