MINISTERIO DA PESCA E AQUICULTURA
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACOES

CONCORRENCIA n° 90002/2024

CADERNO DE ESCLARECIMENTO - llI

Pergunta 1 - No briefing, o publico-alvo desse simulado esta descrito como
mulheres pescadoras, porém ao longo do texto, o objetivo da campanha é dar
visibilidade a essas pescadoras com énfase nas regides Norte, Nordeste e também
no pais. Com isso o objetivo e o publico-alvo entram em conflito, pois para dar
visibilidade a essas pescadoras devemos trabalhar com midias de massa,
enquanto se formos ao pé da letra do publico alvo mulheres pescadoras, a midia
sera totalmente segmentada. Como devemos seguir? Nosso entendimento de uso
de meios de massa para publico de formadores de opinido e sociedade em geral
também procede?

Resposta 1 - Sim, o entendimento procede. Embora o publico-alvo direto do
simulado sejam as mulheres pescadoras, o objetivo da campanha é ampliar a
visibilidade delas — o que exige alcangar formadores de opinido e a sociedade em
geral. Nesse contexto, o uso de midias de massa é fundamental para reforcar a
comunicag&do da marca e gerar repercussao positiva sobre a pauta. Formadores de
opinido atuam como aliados estratégicos na amplificagcdo da mensagem e ajudam
a legitimar a causa, o que contribui para atingir os objetivos da campanha de
maneira mais efetiva.

Pergunta 2 - No que se refere a Estratégia de Midia e Nao Midia para a proposta,
o item 11.3.4. |. estratégia de midia e ndo midia: proposi¢céo e defesa dos meios de
divulgacao, das formas inovadoras de comunicagdo e dos recursos proprios de
comunicagdo do contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivos da
campanha. Quais seriam estes RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO de
que trata o edital?

Resposta 2 - A agéncia que participar da licitagao de publicidade do MPA podera
incorporar, em sua proposta criativa, os canais e produtos de comunicagao ja
existentes no Ministério. S&o eles:

. Instagram: instagram.com/minpescaeaquicultura;

. Facebook: facebook.com/minpescaeaquicultura;

. X: x.com/MPA_Br;

. LinkedIn: linkedin.com/company/minpescaeaquicultura;

. Youtube: youtube.com/@minpescaeaquicultura;



. Threads: threads.com/@minpescaeaquicultura;

. WhatsApp: bit.ly/ZapDoMPA;

. Flickr: flickr.com/mpa-brasil/;
. Site: gov.br/mpa;
. TikTok: tiktok.com/@minpescaeaquicultura.

A integracao e valorizagdo desses meios poderao ser estratégias importantes para
ampliar o alcance, aumentar a efetividade e garantir a coeréncia da comunicagao
institucional.

Pergunta 3 - Para comprovar a veracidade dos Relatos de Solugbes de Problemas
de Comunicagao apresentados pela licitante o edital solicita no item 11.10. IV -
devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade. Tais documentos poderao ser assinados digitalmente, por meio do
GOV.BR ou outro servi¢o de autenticagao digital?

Resposta 3 — Sim.

Pergunta 4 - Com relagdo ao involucro padronizado n° 1, de que trata o item
10.1.1.1 do edital, onde deverdo ser acondicionados os conteudos do Plano de
Comunicagéo Publicitaria - Via N&o Identificada, gostariamos de esclarecimento
sobre sua dimens&o para que possamos planejar o tamanho das impressdes dos
exemplos de pecas.

Resposta 4 - Informamos que os involucros ja estdo disponivel para retirada na a
Subsecretaria de Gestao e Administracao, situada no Setor de Industrias Graficas
- SIG, quadra 02, lotes 530 a 560, Ed. Soheste - Bairro SIG - Brasilia/DF - CEP:
70.610-420, de segunda a sexta-feira, das 10h as 12h ou das 14h as 16h.

De modo complementar, informo ainda que as medidas dos invélucros sao
495X710X35mm.

Pergunta 5 - Qual o formato do envelope padronizado da via nao identificada, que
sera

fornecido?

Resposta 5 - Informamos que os involucros ja estao disponiveis para retirada na
Subsecretaria de Gestao e Administracao, situada no Setor de Industrias Graficas
- SIG, quadra 02, lotes 530 a 560, Ed. Soheste - Bairro SIG - Brasilia/DF - CEP:
70.610-420, de segunda a sexta-feira, das 10h as 12h ou das 14h as 16h.

De modo complementar, informamos que as medidas dos involucros sao
495x710x35mm.



Pergunta 6 - O tépico “Estratégias de Comunicag¢ao e Veiculagdo, que consta no
Anexo | — Briefing, indica que a campanha deve ser veiculada nos meios TV, radio,
mobiliarios urbanos, jornais e midias digitais. Como se percebe, alguns meios
comuns em agdes publicitarias ndo estdo citados nesta lista, como revistas,
cinemas e outros. Assim, questionamos: a campanha esta realmente restrita aos
meios citados no item? Ou sera aceita a previsao de outros meios além desses na
proposta?

Resposta 6 - O edital ndo é exaustivo ao propor os meios. Dessa forma, a licitante
podera, em sua estratégia, propor a inclusdo de outros meios, desde que sua
utilizagao esteja devidamente justificada na estratégia de comunicagao proposta.

Pergunta 7 - Na Estratégia de Midia e Nao Midia, que data devemos considerar
para a vigéncia das tabelas de prego dos veiculos? A data de publicagdo do Aviso
de Licitacédo (14/04) ou a data da republicagéo do edital (17/04)?

Resposta 7 - A data da republicacéo: 17/04.

Pergunta 8 - No item 11.3.4 do edital, referente a Estratégia de Midia e Ndo Midia,
€ mencionado o uso de recursos préoprios da contratante. Quais sao esses recursos
proprios?

Resposta 8 — Os recursos préprios sdo os canais e produtos de comunicagao ja
existentes no Ministério. Sao eles:

. Instagram: instagram.com/minpescaeaquicultura;
. Facebook: facebook.com/minpescaeaquicultura;

. X: x.com/MPA_Br;

. LinkedIn: linkedin.com/company/minpescaeaquicultura;
. Youtube: youtube.com/@minpescaeaquicultura;
. Threads: threads.com/@minpescaeaquicultura;

. WhatsApp: bit.ly/ZapDoMPA;

. Flickr: flickr.com/mpa-brasil/;
. Site: gov.br/mpa;
. TikTok: tiktok.com/@minpescaeaquicultura.

Pergunta 9 - Nao foi identificado no edital um direcionamento sobre a aplicagao da
marca oficial da Prefeitura nas pecas. Ha alguma diretriz especifica a ser seguida?
Sera disponibilizado um Manual de Identidade Visual para consulta?



Resposta 9 - Nao sera necessaria a aplicacdo da marca oficial de nenhuma
prefeitura. Deve ser utilizado como referéncia o manual da marca Brasil, disponivel
em: https://www.gov.br/mmal/pt-br/governo-federal-lanca-manual-da-sua-nova-
marca-brasil-uniao-e-reconstrucao



