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4. CERAMICA DE REVESTIMENTO

Nos ultimos 15 anos o Brasil quadriplicou sua produgdo de revestimentos
ceramicos, material que engloba pisos e azulejos, e hoje o Paisé o segundo maior
fabricante mundial desses produtos. Com 866 milhdes de metros quadrados (m?2)
produzidos em 2012, o Brasil s6 perde para a China e ja superou concorrentes tradicionais,
como Espanha e Italia, que dominaram o setor poralguns anos. Estima-se que a produc¢ao
mundial em 2012 tenha alcangado 12 bilhdes de m2.

Aindustria brasileira, constituida essencialmente por capital nacional, é integrada por
86 empresas com 103 plantas industriaislocalizadasem 13 estados (ultimo censo de 2008).
Em 2012, a capacidade instalada foi de cerca de 1 bilhdo de m2. As maiores fabricas estao
concentradas nas regides Sudeste e Sul, onde estéo localizados os principais Arranjos
Produtivos Locais — APLs, de Santa Gertrudes (SP) e Criciuma (SC). O APL de Criciuma
tem se mantido como nucleo de exceléncia nacional nos aspectos de qualidade e design,
liderando as exportagbes em termos de valores comercializados, utilizando o processo Via
Umida, que responde por 28% da produgdo nacional. O APL de Santa Gertrudes,se
diferencia de Criciuma pela ado¢ao de tecnologia de producgéo Via Seca, representando
72% da produgao, que atende as faixas mais populares.

Operando com mais de 86% da sua capacidade instalada, o setor registrou, em
2012, producao de 866 Mm2, ligeiramente superior, (2,6%), a do ano anterior. Do total
produzido, 66% foram de revestimentos para pisos; 20% para paredes; 11% porcelanato e
3%parafachadas.

A demanda interna do segmento é diretamente influenciada pelo desempenho da
industria de construgéo civil. Em 2012, o consumo brasileiro foi de 868,9 Mm2, destacando-
se regido Sudeste com maior participag¢ao, 37% desse total.

O consumo nacional per capita situou-se em 4,5 m2/hab, podendo-se observar que,
nos ultimos cinco anos,a regido Centro-Oeste vem registrando o maior consumo per
capitanacional (Tabela 4.10).
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As vendas no mercado interno totalizaram 803,3 Mm2representando um aumento de
4% em relacdo a 2011.A regidao Sudeste participou com 40,4% dessas vendas,Nordeste,
24%;Sul, 17,3; Centro-Oeste, 10,2% e Norte 8,1% (Tabela 4.11).

O comércio internacional de ceramica de revestimento, no final da década de 1990,
apontava forte crescimento das vendas externas, saindo de um patamar de 30 milhdes de
m2/ano em 1998 para 126 Mm2 em 2004, colocando o Brasil como 4° maior exportador
mundial. A partir de 2005, as exporta¢des sofreram uma queda acentuada.Em 2008 foram
comercializadas 81,4 milhdes de m2, colocando o Pais como 5° maior exportador, atras da
China Italia, Espanha e Turquia. Esse declinio do volume das exportacdes foi atribuido pelo
setor empresarial a varios fatores: a expressiva valorizagao da moeda brasileira frente ao
délar; a crise no mercado imobiliario norte-americano em 2007, principal pais comprador
dos produtos brasileiros, e,a contaminacao e ao arrefecimento da economia global. Outro
aspecto que vem contribuindo para reducao das exportacdes brasileiras de revestimentos
ceramicos, sdo as vendas dos produtos chineses que no mercado internacional
apresentam prec¢os mais competitivos.

Embora com essa forte concorréncia, em 2012, o saldo desse comércio registrou
superavit de US$ 26,1 milhdes (Tabela 4.5). Varios paises sédo destacados como parceiros
brasileiros, principalmente o Paraguai, Estados Unidos e Republica Dominicana (Tabela
4.6).

O investimento necessario para uma nova planta moderna que produza 500 mil m? /
més de revestimentos ceramicos é estimado em R$ 25 milhGes — planta Via Seca e R$ 27
milhdes — Via Umida. Por outro lado, para ampliagéo da capacidade produtiva em 500 mil
m2/ més é estimado um investimento de cerca de R$ 15 milhées. Com base no aumento da
capacidade da produgao, estimou-se em 2012 investimentos de R$43 milhdes.

De acordo com ANFACER, o setor gera 25 mil postos de trabalho diretos e,
aproximadamente, 250 mil indiretos, com faturamento estimado em R$ 9 bilhdes (US$ 4,6
bilhdes).

Um importante fornecedor de insumos para o segmento de ceramica de revestimento
€ o segmento de colorificios, produtores de esmaltes e corantes. Esmaltes (também
denominados vidrados) séo utilizados para o acabamento do revestimento ceramico.
Essencialmente, sdao misturas de matérias-primas minerais e produtos quimicos ou
compostos vitreos que sao aplicados a superficie do corpo ceramico apos a queima. O
emprego de esmaltes na ceramica de revestimento é de 0,5 a0,8 kg / m2. Os corantes
conferem diferentes tonalidades de cores ao esmalte.

38



A matriz energética caracteristica do setor é constituida basicamente de gas
(essencialmente gas natural - GN) empregadono processo de combustdo para
atomizacéo, secagem forcada das argilas e queima e deenergia elétrica, na movimentacao
dos equipamentos das instalagdes industriais.
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4.1 PRINCIPAIS PRODUTORES MUNDIAIS DE CERAMICA DE REVESTIMENTO Unid: 10° m*

Brasil

Outros

Fontes: ANFACER (com base em dados do "Ceramic World Review") - DTTM/SGM/MME.

4.2 EXPORTACOES MUNDIAIS DE CERAMICA DE REVESTIMENTO Unid: 10° m*

Preco

Fonte: ANFACER (Global Trade Atlas-GTA).
Nota: 2012 - dados néo disponiveis

4.3 MAIORES EXPORTADORES MUNDIAIS DE CERAMICAS DE REVESTIMENTO Unid: 10° m*

Espanha

Turquia

Fonte: ANFACER/ Trade Map/UNCTAD (2012).
(p) preliminar.

4.4 PRINCIPAIS CONSUMIDORES MUNDIAIS DE CERAMICAS DE REVESTIMENTO Unid: 10° m’*

Fonte: ANFACER (Global Trade Atlas-GTA).
(p) preliminar.
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4.5 EVOLUCAO DA CAPACIDADE INSTALADA DE PRODUCAO

Fonte: ANFACER.

4.6 PRODUCAO POR VIA PRODUTIVA

Via Umida 219 219,5 228,3 234,6 2425 3,4

Fonte: ANFACER (Global Trade Atlas-GTA).
Nota: 2012 - dados nao disponiveis

4.7 COMERCIO EXTERIOR BRASILEIRO DE CERAMICA DE REVESTIMENTO

Fonte: Elaboragdo DTTM/SGM a partir do AliceWeb/MDIC e ANFACER .
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4.8 PRINCIPAIS DESTINOS DAS EXPORTACOES BRASILEIRAS EM 2012

Estados Unidos

Uruguai

Peru ““ 7

Honduras 1.648 3,75 2,8
Outros 11.391 527 19,3

Fonte: ANFACER

4.9 PRODUCAO E CONSUMO BRASILEIRO DE CERAMICA DE REVESTIMENTO / (10° m’)

Fonte: Elaboragdo DTTM/SGM/MME a partir de daods da ANFACER.
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4.10 CONSUMO INTERNO DE CERAMICA DE REVESTIMENTO NO BRASIL POR REGIAO

2008

2010

2012

2008

2010

2012

2008

2010

2012

2008

2010

2012

2008

2010

2012 5,0

Fonte: Elaboragao DTTM/SGM/MME a partir de dados ANFACER e do IBGE.
Nota: Nos valores regionais néao estao incluidas as importagdes diretas dos néo fabricantes.

4.11 VENDAS NO MERCADO INTERNO POR TIPOLOGIA (10° m

Fonte: Elaboragao DTTM/SGM/MME a partir de daods da ANFACER.
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4.12 VENDAS NO MERCADO INTERNO POR TIPOLOGIA (%)

Fonte: Elaboragao DTTM/SGM/MME a partir de daods da ANFACER.

4.13 CONSUMO ENERGETICO - (em milhées de m’)

Energia Elétrica (KWA)

Fonte: ANFACER

4.14 EMISSAO DE CO,

Maxima

Fonte: Relatério Técnico 43 - Ceramica de Revestimento/Consultoria J.Mendo/Projeto Estal (2009).

4.15 OUTROS DADOS
DO SEGUIMENTO DE CERAMICA DE REVESTIMENTO

Faturamento (R$ bilhdes)

Produt. (mil m’ / empregado / ano)

Fonte: Elaborado pelo DTTM/SGM/MME a partir de informag6es da ANFACER.
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Vv

Loucas Sanitarias e
Loucas de Mesa
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5. LOUGAS SANITARIAS E DE MESA

5.1 - Lougas Sanitarias

O segmento de Loucga Sanitaria faz parte do grupo da Ceradmica Branca,
compreendendo materiais constituidos por um corpo branco e em geral recobertos por uma
camada vitrea transparente e incolor. As principais matérias-primas minerais utilizadas sao
argila, caulim e fundentes. Os fundentes, originalmente compostos por feldspato, vem
sendo substituidos por outros de menor custo, tais como rochas feldspaticas (pegmatito,
granito e leucdfilito). O polo ceramico de Jundiai (SP), maior produtor de louga sanitaria,
vem utilizando o pedrisco de granito, co-produto da mineragao de brita do municipio. Este
material € a principal matéria-prima feldspatica comercializada.

Aiindustria de Sanitarios tem como principal atividade a fabricacdo de bacias, caixas
d'aguas, bidés, lavatorios, colunas, mictérios, tanques de lavar roupas e acessorios.

Internacionalmente, caracteriza-se por compor um mercado oligopolizado, dominado
por cerca de uma dezena de grupos multinacionais, que integram uma cadeia produtiva
globalizada. Predominam instalagdes industriais de grande escala de produgdo, apoiadas
em fornecedores de insumos minerais (matérias-primas natural e sintética) e de bens de
capital.

O segmento praticamente n&o publica informacgdes sobre sua estrutura de mercado
uma vez que essas sao consideradas estratégicas pelas empresas. A maior parte das
informacgdes aqui apresentadas foi consolidada a partir de estudos da ABC; IPT; trabalhos
de profissionais atuantes na area e dos relatérios do Projeto Estal/MME (consultoria
J.Mendo/2008).

Seguindo as caracteristicas do mercado internacional a industria de sanitarios no
Pais é altamente concentrada com mais de 80 % da producgao originada de trés principais
empresas: uma nacional, lider do setor, a Deca, com 8 fabricas, o Grupo Roca, de origem
espanhola, que detém as marcas INCEPA, Celite e Logasa e conta com 5 fabricas e a Fiori
Ceramicade Andradas - MG.

Inicialmente concentrada em alguns municipios da Regidao Sudeste, a ceramica
sanitaria difundiu-se na ultima década para outras regides, a partir de um processo de
descentralizacao industrial, elevando para 20 o niumero de unidades fabris, distribuidas em
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oito estados. Compondo o principal cluster de ceramica de sanitarios do pais, a regido de
Jundiai conta com 4 unidades industriais.

Fato importante verificado nos ultimos anos, quando se deu a concentracdo de
producao em grandes grupos, foi o surgimento de empresas de pequeno porte, voltadas a
fabricac&o de pegas sanitarias de baixo custo (quatro fabricas na regido Nordeste e trés em
Minas Gerais). Apesar da pequena fatia do mercado interno conquistado por esses novos
empreendimentos (menos de 10%), trata-se de uma movimentagcdo empresarial
significativa em busca de oportunidades relacionadas as camadas de renda relativamente
mais baixas.

Em 2010, a Deca adquiriu a Elizabeth Lougas Sanitarias em Jodo Pessoa — PB,
passando a denominar-se Deca Nordeste Lougas Sanitarias que conta com a produgéo de
1,8 milhao de pecas. Estima-se que a Deca possua atualmente capacidade de produgdo de
11,7 milhdes/ano de lougas sanitarias, assumindo a 52 posig&o entre os maiores produtores
mundiais de louga sanitaria. Os principais produtores mundiais sdo a China, EUA, india,
Japao, Russia e Espanha.

Em 2012, o grupo espanhol Roca inaugurou uma nova fabrica de lougas sanitérias no
Brasil, com investimento de 35,5 milhdes de euros (cerca de R$ 92 milhdes), permitindo a
criacdo de 150 novos postos de trabalho direto. O investimento faz parte dos planos do
grupo de consolidar sua posig¢ao de lideranga nos mercados com maiores oportunidades de
negocios e compensar a queda nos mercados tradicionais, onde a crise se traduziu emuma
diminuicdo das vendas nos ultimos anos transformando o Brasil no primeiro mercado do
grupo, superando pela primeira vez a Espanha. A nova fabrica, localizada na cidade de
Santa Luzia, em Minas Gerais, permitira ampliar a capacidade de produgéo do complexo da
empresa que é a maior unidadedo grupo no mundo, com capacidade de producéo de 4,2
milhdes de pecgas ao por ano. Com a ampliagdo, o complexo industrial da Roca na regiao,
que conta com outra fabrica de lougas sanitarias aumentara em 15% a capacidade
produtiva do grupo no Brasil, que podera chegar a 12,8 milhées de pecas por ano. No Brasil,
a Roca conta com oito fabricas de producgao propria e cerca de 3.200 empregados.

A Fiore ocupa a quarta posicao do ranking das maiores industrias em lougas
sanitarias de todo o Brasil. Em 2012, entrou em opera¢ao uma nova planta que dobrou o
volume de produgéo da empresa para 130 mil pecas/més.

Face a dificuldades na obtencéo de dados estatisticos bem consolidados, estimou-se
a producéo brasileira em 24,3 milhdes pecas no ano de 2012, com base no indice de
crescimento da construgéo civil, o que corresponde a um faturamento de aproximadamente
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R$ 2,1 bilhdes (US$ 1,1 bilhdo). As séries de produgéo e consumo,aqui apresentadas,
foram elaboradas levando-se em consideracgéo o peso de 15 kg/peca. civil.

O mercado interno consome a maior parte da producao brasileira com os produtos
convencionais e de maior luxo. O consumo per capita nacional € de 0,13 pega/hab. Os
principais produtos de consumo s&o: bacia com box (30%); lavatorio e coluna (25%); cuba
(20%) e bacia convencional (15%).

Em 2012, as exportagées declinaram 10%, registrando 10,7 mil toneladas (US$ 19,8
milhdes), equivalendo a 161 mil pecas. As importacdes totalizaram 18,1 mil toneladas (272
mil pegas), US$ 24,7 milhdes, apresentando aumento de 20% em relagéo ao ano anterior.
Pela primeira vez, (nos ultimos cinco anos) no periodo de 2008/2012, foi registrado saldo
negativo no valor de US$ 5,1 milhdes no comércio desses produtos (Tabela 5.1.2). Os
principais fornecedores ao Brasil foram a Colébmbia e a China, com respectivas
participacdesde 55 e 33%.

Estimou-se que, em 2008, a industria possua aproximadamente 7.500 postos de
trabalho. O coeficiente de ocupagédo média por unidade de producéo situa-se em torno de
235 pecas/funcionario/més ou 2.800 pecas/funcionario/ano. As unidades mais
automatizadas e produtivas brasileiras alcangam uma produtividade de 300
pecas/funcionario/més, no mesmo nivel de producdo que as empresas lideres
internacionais. A produtividade minima no pais esta na faixa de 180 pec¢as/funcionario/més,
relacionada a algumas unidades industriais mais antigas e menos automatizadas (Projeto
Estal—2008, consultoria J.Mendo).

O investimento necessario para a instalagdo de unidade fabril moderna, com
capacidade de producdo de 80 mil pecas/més de lougas sanitarias, é de cerca de R$ 50
milhdes. Os investimentos totais estimados para fazer frente ao aumento da producao
brasileira no periodo de 2010 a 2030 s&o estimados emR$ 1,2 bilhdo a R$ 2,4 bilhdes, a
depender daevolugéo, sobretudo, dademanda interna.

Desde 2003, um convénio firmado entre as empresas fabricantes do segmento e o
Programa Brasileiro de Qualidade e Produtividade(PBQP) determinou que as bacias
sanitarias nacionais devem ser projetadas para consumir no maximo 6 litros, independente
do sistema de descarga adotado e que devem manter uma eficiente capacidade de
sifonagem da peca. Juntas, a bacia de 6 litros e a valvula de ciclo fixo podem proporcionar
uma reducao de consumo de 50%. Atualmente, fabricantes tém substituido o sistema de
acionamento automatico que chegam a utilizar até 15 litros de agua. Estéo inseridas no
Programa 93% das empresas nacionais.
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A industria de louga sanitaria conta basicamente em sua matriz energética com o
consumo de combustivel (essencialmente gas natural — GN) no processo de combustao
para secagem e queima das pecas, e energia elétrica na movimentacao dos equipamentos
das plantas industriais.

A estimativa de consumo de GN varia de 153 m® /ta 388 m?® /t de louga, com a média
nacional situando-se em torno de 306 m3 / t. Os indices de consumo de energia elétrica
variam de 500 kwh /t a 900 kwh /t, com a média de 650 kwh / tde louga. O consumo total de
energia corresponde a 0,30 tep / t de loucgas sanitarias produzidas (minimo de 0,15tep/te
maximo de 0,38 tep / t). A maior parte das plantas industriais brasileiras opera com padréo
de consumo de energia similar as industrias dos principais produtores mundiais.

5.2-Loucade Mesa

Os produtos de louga de mesa sao destinados a usos residenciais e a usos em hotéis e
restaurantes. No uso residencial, destacam-se as linhas tableware e dinnerware, que
agrupam os aparelhos de jantar e outros utensilios de mesa, tais como jogos de café e cha,
canecas, xicaras, tigelas, assadeiras.

As industrias do segmento consomem varios tipos de bens minerais, merecendo
destaque as matérias-primas plasticas (argilas plasticas e caulins) pelo fato de conferirem
importantes caracteristicas na fase de conformacao das pecas, tais como “trabalhabilidade”
e resisténcia mecanica a cru, e ap6s o processamento térmico, transformando-se em
compostos predominantemente cristalinos que definem a cor do corpo ceramico. No
mercado nacional observa-se deficiéncias no suprimento de argilas plasticas do tipo
ballclay.

O segmento de lougca de mesa, igualmente ao de louga sanitaria, de modo geral
apresenta uma deficiéncia em dados estatisticos consolidados. Sdo dados fragmentados e
contraditérios. Segundo o SINDILOUCAS, a enorme variedade de pecas, em termos de tipo
e tamanho, dificulta a quantificagdo da produgéo no segmento, tanto no que se refere ao
numero de pegas como em tonelada fabricada. As séries de produg¢édo e consumo, aqui
apresentadas, foram elaboradas levando-se em consideracdo o peso de 0,6 kg/peca e
indices de crescimentos baseados no PIB brasileiro.

No Brasil, o segmento &€ composto por um numero de empresas superior a 500,
distribuidas predominantemente nas regides Sul e Sudeste, com producéo da ordem de 200
milhdes de pecas / ano, correspondendo a cerca de 2% da produgédo mundial, estimada em
10 bilhdes de pecas / ano (dados de 2008). Somente no municipio de Pedreira — SP estima-
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se que existam cerca de 100 empresas atuantes no segmento de louga de mesa. ACeramica
Oxford € a maior do Brasil e a 5 maior do mundo seguindo-se a Porcelana Schmidt de Santa
Catarina, maior da América Latina, detendo 50% do mercado brasileiro e as Industrias
Pozzani de S&o Paulo. Destacam-se as de porte médio (Porto Brasil, Scalla, Fiori, Geni).
Nao ha participagao de capital estrangeiro em nenhuma empresa deste ramo no pais.

Os municipios de Pedreira e Porto Ferreira em Sao Paulo detém o maior numero de
empresas produtoras. O parque produtivo de Pedreira € o maior do Estado de Sdo Paulo e
do Pais, congregando 90 empresas. A cidade tem o cognome de “Capital da Porcelana”,
sendo conhecida como a maior produtora da América Latina. Estima-se que 70% da mao-de-
obralocal estdo envolvidos, direta ou indiretamente, nafabricacao desses produtos.

Calcula-se que o numero de empregos diretos e indiretos no setor seja de 19.000 no
Estado de S&o Paulo e 30.000 em todo o Pais, com faturamento da ordem de R$ 514 milhées
(dados de 2008).

A competicao dos produtos chineses vem abalando a industria nacional. Esses
produtos, segundo representantes do setor, estdo entrando no mercado brasileiro com
precos bem inferiores ao praticado no mercado nacional, o que levou o governo brasileiro a
investigar a pratica de dumping. De acordo com estimativas do setor, a produgao brasileira,
em 2012, caiu 9%. Com base nesse indice, estimou-se a producao, em cerca de 200 milhdes
de pecas.

Em 2012, o consumo aparente registrou 337 milhdes de pecgas contra 307 milhdes em
2011, apresentando aumento de 10%. Estima-se que o consumo per capita seja de 1,7
peca/habitante.

Abalanca do comércio exterior brasileiro de louga de mesa, mais uma vez manteve a
sua tendéncia deficitaria observada no periodo de 2008 a 2012, registrando, em 2012, US$
101,9 milhdes. As importagdes cresceram 37% (Tabela 5.2.2), das quais 98% provenientes
da China.

O Brasil enfrenta varios problemas para reconhecimento dos seus produtos no exterior
como a normalizacao desses produtos no mercado internacional (varios paises agem com
muito rigor na normalizagdo relacionada aos produtos cerdmicos que acondicionam
alimentos, principalmente na Unido Europeia); poucas empresas bem organizadas e
estruturadas; processos produtivos sem inovacao, diferentemente do que acontece com a
China, onde as empresas, historicamente se dedicaram ao aperfeicoamento de seus
processos produtivos “sazonalidade” na oferta de mao-de-obra—em fung¢ao da existéncia de
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outras oportunidades de empregos temporarios na agricultura loca, dentre outros
problemas. Exemplo sdo as redes hoteleiras e de restaurantes, grande demandantes de
pratos, travessas e tigelas que, para reduzirem custos e terem produtos personalizados,
estdo comprando estas pegas brancas, em grandes quantidades, encaminhando-as em
seguida para outras empresas efetuarem a pintura e decoracao.

Em pesquisa realizada com distribuidores do segmento de utensilios de hotelaria, em
lojas especializadas de S&o Paulo, observou-se que predominam os produtos nacionais.
Entretanto, nos segmentos de artigos domésticos, a presencga de artigos chineses é mais

comum, sobretudo quando se trata itens populares.

Presentemente os principais materiais substitutos empregados na fabricagao de
loucas de mesaséo o plastico,vidro e secundariamente, o metal.
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5.1.1 PRODUCAO DE LOUGCA SANITARIA

Fonte: Elaboragdao DTTM/SGM/MME.

5.1.2 COMERCIO EXTERIOR DE LOUCAS SANITARIAS

Fonte: Elaboragdo DTTM/SGM/MME, a partir do AliceWeb/MDIC.

5.1.3 DISTRIBUICAO DO MERCADO DE LOUGCAS E SANITARIAS POR TIPOS DE PRODUTOS

Fonte: Projeto Estal/J.Mendo C ia-2008 / DTT E.
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5.1.4 ESTADOS E MUNICIiPIOS PRODUTORES DE LOUCA SANITARIA

PARAIBA JOAO PESSOA

PERNAMBUCO RECIFE

ESPIRITO SANTO VITORIA
SANTA LUZIA 1
ANDRADAS 2

JUNDIAI

ITUPEVA
SAO LEOPOLDO

SAO PAULO

RIO GRANDE DO SUL

Fonte: Projeto Estal/J.Mendo Consultoria/2008 .

5.1.5 PERFIL DO PARQUE INDUSTRIAL BRASILEIRO DE LOUCA SANITARIA

Numero de Empresas

Numero de Empregados diretos 7.500

Fonte: Projeto Estal/J.Mendo C: ia - 2008 / DTTI

5.1.6 CONSUMO DE MATERIAS PRIMAS MINERAIS PARA LOUCAS SANITARIAS

Rochas feldspaticas (rochas graniticas e feldspato) 120.000
Fonte Projelo Estal /Consultoria J Mendo - 2008
uma meédia para lougas sanitarias, que pode variar em fungao da disponibilidde

reglonal de matérias-primas, como o prego CIF da composigdo de matérioas-primas variando de R$ 100,00/t a R$ 180,00.

5.1.7 ESTIMATIVA DE INDICADORES DE
CONSUMO ENERGETICO NA INDUSTRIA DE LOUCA SANITARIA

Maximo 3.800.000 3.800.800

Fonte: Projeto Estal /Consultoria J.Mendo - 2008
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5.1.8 PRODUCAO BRASILEIRA E CONSUMO DE LOUGCA DE MESA

Fonte: Elaboragdao DTTM/SGM/MME.

5.1.9 COMERCIO EXTERIOR DE LOUCA DE MESA

Fonte: Elaboragao DTTM/SGM/MME, a partir do AliceWeb/MDIC.

5.2.0 PERFIL DO PARQUE
INDUSTRIAL BRASILEIRO DE LOUCA DE MESA

Empregos diretos e indiretos (Brasil)

Produtividade média pecas / més / pessoa 597

Fonte: Projeto Estal/J.Mendo C ia-2008 /DTT
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VIDRO
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O segmento industrial do vidro € um consumidor importante de matérias-primas
minerais ndo metalicas, os minerais industriais, utilizados na fabricagédo dos varios tipos de
vidros. O vidro tem caracteristicas especificas, como resisténcia e propriedades
mecanicas, térmicas, 6ticas e acusticas que possibilitam incontaveis aplicagdes nas mais
variadas industrias. Os vidros sdo geralmente classificados em quatro grandes areas:
embalagens, planos, técnicos (ou especiais) e domésticos.

As embalagens de vidro, em importancia de consumo, sao utilizadas no setor de
bebidas, em frascos e garrafas, principalmente para cervejas; no setor de alimentos e, por
ultimo, na embalagem de produtos nao alimenticios (farmacéuticos e cosméticos).

Os vidros planos sao fabricados em chapas, utilizados, principalmente, pela
construgao civil, seguida pela industria automobilistica, moveleira, e decoragdes de
interiores, principalmente espelhos. Os vidros especiais (técnicos) no Brasil compreendem
as las e fibras de vidro (para isolamento e industria téxtil), os tijolos e blocos de vidro, os
isoladores elétricos de vidro, as ampolas para garrafas térmicas, os bulbos de [Ampadas, os
vidros para tubo de imagem e as ampolas farmacéuticas para medicamentos. Por fim, os
vidros domésticos sdo aqueles usados em utensilios como lougas de mesa, copos, xicaras,
e objetos de decoragdo como vasos.

Dados estatisticos referentes a industria de vidro que vinham sendo apresentados no
Anuario da Transformacao dos N&o Metélicos, até 2009, tinham como principal fonte a
Associagao Brasileira das Industrias Automotivas do Vidro — ABIVIDRO. A partir dai, a
ABIVIDRO nao mais divulgou indicadores, que abrangiam os tipos de vidros (planos;
especiais - técnicos; domésticos e embalagens). No periodo 2010/2011, foram feitas
estimativas baseadas no desempenho das industrias automotiva ede construcgéao civil, que
sa0 0s principais setores de demanda de vidros, particularmente vidros planos.

Em 2012, as exportacdes de vidro totalizaram US$ 283,4 milhdes, declinando 13%
em relagdo ao ano anterior do total exportado, os vidros planos, 43,3%; vidros especiais,
32,7 %; domésticos 12,6%; as embalagens de vidro representaram 6,6%; e outros, 4,8%.
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Face a deficiéncia de dados estatisticos e indicadores de desempenho bem
consolidados de fontes confiaveis e defasagem das informagbes para acompanhar o
desenvolvimento da industria vidreira, torna-se dificil uma analise mais proxima da
realidade. As andlises apresentadas na presente publica¢do,tratamapenas os dados
referentes ao comércio exterior foram atualizados.

As importagées, em 2012, atingiram US$ 815 milhdes, 8,5% superior aquelas do
ano anterior. Do total importado, os vidros planos participaram com 39,4%; os especiais
com 30%; as embalagens de vidro, 16,2%, os domésticos, 3,3%; e outros, 1,2%. O saldo
comercial liquido, em 2012, totalizou um déficit de US$ 532 milhdes, superior 8,5% ao do
ano anterior.

ARelagao Anual de Informacgdes Sociais - RAIS do Ministério do Trabalho e Emprego
- MTE divulgou que, em 2011, havia um universo de 305 estabelecimentos no setor de
fabricagéo de vidros e produtos de vidro no Brasil.

No Brasil, segundo um estudo realizado pela Associacao Brasileira de Embalagem —
ABRE e a Fundacao Getulio Vargas - FGV, a participacéo do segmento de embalagens de
vidro na industria nacional de embalagens é de 8,7%. Em 2011, a producgao fisicado
segmento de vidro registrou alta de 6,43% em relagdo a 2010.

Os vidros planos produzidos no Brasil, em 2011, representaram, aproximadamente,
2,7% da produgao mundial que foi de 55 milhdes de toneladas. No mundo, cerca de 80%
foram consumidos em aplicagbes na construcao civil, 10% em aplicagbes automotivas e
10% aplicag¢des especiais. O faturamento no Brasil correspondeu a 5,3% do total mundial,
aproximadamente, US$ 33,4 bilhGes.

Em 2012, as exportagdes de vidro totalizaram US$ 283,4 milhdes, inferiorem 13% as
de 2011. Do total exportado, os vidros planos, 43,3%; vidros especiais, 32,7 %; domésticos
12,6%; as embalagens de vidro representaram 6,6%; e outros 4,8%.

As importagées, em 2012, atingiram US$ 815 milhdes, 8,5% superior aquelas do ano
anterior. Do total importado, os vidros planos participaram com 39,4%; os especiais com
30%; as embalagens de vidro, 16,2%, os domésticos, 3,3%; e outros 1,2%. O saldo
comercial liquidototalizou um déficit de US$ 532 milhées, no Gltimo ano.

Com as informacgdes disponiveis em 2011, estimativas de produgédo e dados de
comércio exterior, foi possivel estimar o consumo aparente per capita de vidro (diversos
tipos) em 18,7 kg/hab. O consumo per capita mundial é proximo a 19 kg/hab.
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Estudos realizados por entidades representativas da industria de vidro plano, junto a
43 empresas do setor, divulgaram que o consumo per capita brasileiro € de,
aproximadamente, 9 kg/hab.

As matériasprimas e as respectivas propor¢cdes empregadas para a fabricacéo de
vidro séo, tipicamente: areia (SiOz, 70%), barrilha (15%), calcario (10%), dolomita (2%),
feldspato (2%) e aditivos (sulfato de sddio, ferro, cobalto, cromo, selénio etc.). A mistura é
submetida a temperaturas em torno de 1.550°C, em fornos, formando-se uma massa semi-
liquida que da origem ao vidro, em seus varios tipos e formas. Uma analise quimica tipica
de vidro seria: 70-74% SiO2 ; 12-16% Na , O; 5-11% CaO0; 1-3% MgO; 1-3% AlO2 Os .

Uma parte da matéria-prima mineral virgem pode ser poupada e substituida por vidro
reciclado, triturado, os cacos de vidro (cullets), trazendo também vantagens de economia
de energia e de uso de agua. Com efeito, o vidro comum funde a uma temperatura entre
1000 e 12000C, menor que temperatura da fabricacao do vidro. Para cada 10% de caco de
vidro na mistura economiza-se 3 a 4% da energia necessaria para a fusao nos fornos
industriais e reduz-se em 10% a utilizagdo de agua. O consumo médio de agua na industria
vidreira é cerca de 1,0 m*® /t. A produtividade do segmento vidreiro no pais € um pouco
superior a da Unido Europeia: 214 versus 190 kg’/homem/ano.

Em 2011, a reciclagem de embalagens de vidro no Brasil foi estimada em 47%. A
Bélgica se destacou como maior pais reciclador de embalagens de vidro, apresentando
indice de 96%. Os indices de reciclagem de embalagens de vidro em outros paises sédo
apresentados na Tabela 6.6. A reciclagem de vidro de todos os tipos no Brasil ndo é
conhecida. Admitindo-se que o minimo reciclado € o que provém das embalagens, pode-se
calcular areciclagem de vidros no pais em pelo menos 18%.

A industriabrasileira de vidro emprega em seus fornos principalmente o gas natural
(95%). Nao se encontraram dados consolidados sobre o consumo especifico de energia do
segmento vidreiro nacional. A industria de vidro da Unidao Europeia (UE-27), por meio do
CPIV-Comité Permanentdes Industries duVerreEuropéennes, divulgou recentemente um
perfil atualizado do segmento. Como a produtividade brasileira € similar a europeia (cerca
de 200 kg/homem/ano),oque éuma indicagdo de emprego de tecnologias equivalentes,
apresentam-se os dados europeus como uma estimativa dos indicadoresda industria
brasileira: consumo especifico total de energia = 10,0 GJ/t = 0,24 tep/t; consumo especifico
de energia elétrica (20% do total) = 555 kwhl/t.
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Aemissao de CO, informada pelo CPI1V(2011) foi de 600 kg/t de vidro, dos quais 80%
(480 kg CO, /t) originarios do uso de combustiveis (na industria vidreira europeia também
predomina o gas natural) e 20% da decomposi¢cao da matéria-prima carbonacea (120 kg

CO, 1t).
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6.1 PERFIS DOS SEGMENTOS DE VIDROS

2012

2008°

2010

2012

2008°

2010

2012

2008°

2010

2012

I R R R

IR R T T

n.d. n.d. n.d. n.d.

n.d.

52

53

n.d.

2,4

2,9

n.d.

2,4

2,9

n.d.

Fonte: Elaboragdao DTTM/SGM/MME a partir de Anuarios ABC e ABIVIDRO.
1 Produgao de vidros planos em 2008 estimada em 90% da capacidade de producgao.
2 Os valores de faturamento e a produgéo de vidros em 2009 foram estimados. As informagoes sobre este periodo nao foram disponibilizadas pela ABIVIDROS.

3 Produgao dos demais tipos de vidros foi

em 70% da de pi cdo em 2008.

6.2 PERFIL GLOBAL DO SEGMENTO DE VIDROS

Fonte: Elaboragao SGM/MME a partir de Anuarios ABC e ABIVIDRO.
Nota: os dados séo referentes aos tipos de vidros apresentados na Tabela 6.1.
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6.3 PRODUCAO E CONSUMO DO SEGMENTO DE VIDROS

Fonte: Elaboragdao DTTM/SGM/MME.

6.4 COMERCIO EXTERIOR DO SEGMENTO DE VIDROS

(489,8)

Fonte: Elaboragdo DTTM/SGM/MME a partir do Ali DIC - NCM i 70 e NCM 85461000.

6.5 RECICLAGEM DE EMBALAGENS DE VIDROS NO BRASIL

2001

Fonte: CEMPRE - Comp i P ial para Recicl:
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6.6 RECICLAGEM DE EMBALAGENS DE VIDRO NO MUNDO 2011

Alemanha**

Bélgica**

Eslovaquia**

Franga**

Holanda**

Irlanda**

Letonia**

Portugal**

Republica Tcheca**

Suécia**

Turquia**

81

96

37

68

91

75

57

78

91

20

Fontes:* CEMPRE - Compi i

** FEVE - European Con

p ial para
tainer Glass Federation
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