PROJETO DE COOPERACAO TECNICA PRODUGAO E CONSUMOS SUSTENTAVEIS
EDITAL PNUMA 033 /2013
TERMO DE REFERENCIA
MODALIDADE PRODUTO

Data limite para postagem das propostas: 18 de dezembro de 2013

| - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Projeto PNUMA n2 61-P7 (Brazil Project): “Producdo e Consumo Sustentaveis”

Il - CONTEXTO DA CONTRATAGAO

O Plano de Johanesburgo, aprovado na Cupula Mundial sobre Desenvolvimento Sustentdvel, ocorrida
em 2002, na cidade de Johanesburgo, Africa do Sul, fez um alerta ao mundo sobre a importincia da
adocdo de modelos de consumo e producdo mais sustentaveis e propds a elaboracdao de um marco
de programas com dura¢do de dez anos (10 YFP, na sigla em inglés) nessa area. Em 2003, sob a
coordenacdo do PNUMA (Programa das Nacdes Unidas para o Meio Ambiente) e da UNDESA (United
Nations and Department of Economic and Social Affairs) foi iniciado o Processo Marrakesh que
resultou na articulacdo, apoio a elaboracdo e ao fortalecimento de iniciativas nacionais e regionais
para acelerar a transicdo para padrdes de produgao e consumo sustentaveis e elaboracdo do 10YFP.

Em junho de 2012, na Conferéncia das Nag¢bes Unidas para o Desenvolvimento Sustentdvel — a
Rio+20 - o documento “O Futuro que Queremos”, aprova o Programa de 10 anos de Produgdo e
Consumo Sustentaveis (10YFP) e convoca os paises para a implementacdo do 10YFP em niveis
nacionais.

Participante ativo do Processo de Marrakesh, o governo brasileiro desenvolveu o Plano de Agdo para
Producdo e Consumo Sustentaveis (PPCS) e assinou um Projeto de Cooperacdo Técnica (PCT) com o
PNUMA, em dezembro de 2010, visando o apoio na sua implementag¢do. O PPCS tem como objetivo

fomentar dindmicas e acbes que mudem o atual paradigma de producdo e consumo no Brasil,
contribuindo para o desenvolvimento sustentavel da economia e da sociedade brasileiras, e para isso
integra e articula a¢des do Ministério do Meio Ambiente e de outros Ministérios que compde o
Comité Gestor Nacional de Producdo e Consumo Sustentaveis, do setor privado e da sociedade civil.

Entre as varias linhas de acGes do Plano previstas para serem executadas no ambito da Cooperagdo
PNUMA-MMA estda a “Educacdo para o consumo sustentavel”, que visa sensibilizar e mobilizar o
individuo enquanto consumidor, estimulando mudancas de hdbitos e atitudes que resultem na
construcdo de uma sociedade onde o consumo e a producdo sejam menos impactantes ao planeta.
Para este fim, estdo previstas no PCT atividades de capacitacbes, campanhas e uso de meios de
comunicagdo para sensibilizacdo da sociedade brasileira em temas de produgdo e consumo
sustentdveis.

Em 2009 e 2012, o PNUMA apoiou o Ministério do Meio Ambiente, em parceria com o Ministério do
Turismo, no desenvolvimento da Campanha Passaporte no Verde no Brasil. A Campanha, liderada
pelo PNUMA, tem como principal objetivo incentivar o turista a consumir de forma consciente e
reduzir os impactos ao meio ambiente durante a sua viagem. Para isso, os turistas receberam
informac¢des de como poderiam contribuir para transformar o turismo em uma atividade sustentavel,
gue respeita o0 meio ambiente e ainda melhora a qualidade de vida das pessoas. A Campanha tem
como propdsito, ainda, o apoio a qualificacdo da cadeia produtiva do turismo, visando a oferta de
destinos e servicos sustentdveis aos viajantes.



Anualmente é estimado que os 5,5 milhdes de turistas que visitam o Brasil provocam impactos
ambientais equivalentes a quase o dobro da populac¢do da cidade de Brasilia. Em 2014, ano da Copa
do Mundo de Futebol, a previsdo é que o niumero de turistas chegue a 7,2 milhdes. No ano das
Olimpiadas de 2016 serdo 380 mil ainda a mais.

Levando em conta esses dados e o fato de eventos esportivos internacionais atrairem um grande
nuimero de espectadores, resultando em uma oportunidade de sensibilizacdo e mobilizagdo em torno
de temas e a¢des que contribuam para a mudanga dos atuais padrdes insustentaveis de consumo do
planeta, o Ministério do Meio Ambiente e o PNUMA pretendem implementar uma iniciativa que
fomente o consumo sustentdvel no turismo, por meio do desenvolvimento de uma nova versdo da
Campanha Passaporte Verde abrangendo as 12 cidades-sede da Copa do Mundo de 2014.

Espera-se que esta iniciativa, ao final, contribua com o crescimento no nimero de individuos que
adotam uma postura responsdvel frente ao consumo, por meio da comunicagdo de temas de PCS e
estimulo aos turistas, espectadores e participantes da Copa do Mundo de 2014 para que facam
escolhas por roteiros, produtos e servigos que levem em conta a sustentabilidade e conservagdo do
planeta. Levando em conta a outra ponta da promocdo ao consumo sustentdvel, a iniciativa,
paralelamente, fomentara a maior oferta de cadeias de produtos e servigos sustentdveis na cadeia de
turismo durante o evento, deixando um legado positivo ao processo de desenvolvimento sustentdvel
do pais.

lll - OBJETIVO DA CONSULTORIA

O objeto deste termo de referéncia é a contratagdo de consultoria (pessoa fisica) para o
desenvolvimento da nova proposta de comunicac¢do visual e pecas publicitarias para a Campanha
Passaporte Verde, no contexto da realizagdao da Copa do Mundo de 2014 no Brasil.

IV — JUSTIFICATIVA

O Plano de Agdo para Produc¢do e Consumo Sustentaveis (PPCS) foi lancado pelo governo brasileiro
em 2011 e estruturado em 17 temas, dos quais 06 foram selecionados como prioritarios entre 2011 e
2015: 1) Varejo e consumo sustentavel; 2) Agenda Ambiental na Administracdo Publica/A3P; 3)
Educacdo para o consumo sustentavel; 4) Aumento da reciclagem de residuos sélidos; 5) Compras
publicas sustentdveis; 6) Construgdes sustentdveis.

Apesar de programados para o proximo ciclo, os seguintes temas ja comecam a ser considerados em
iniciativas do PPCS: 7) Integra¢do de politicas em PCS; 8) Fortalecimento de uma articula¢cdo nacional
em PCS; 9) Inovacdo e difusdo de tecnologias em PCS; 10) Desenvolvimento de indicadores em PCS;
11) Divulgacdo e capacitagdo em PCS; 12) Agricultura e pecudria sustentaveis; 13) Fomento a
producdo e consumo sustentdveis; 14) Diminuicdo do impacto social e ambiental na geragdo e uso de
energia; 15) Rotulagem e analise do ciclo de vida; 16) Rotulagem para expansdo sustentavel do uso de
biocombustiveis; 17) Estimulo a criacdo e expansdo de negdcios/mercados com inclusdo social e
menor impacto ambiental.

O PPCS foi desenvolvido no escopo da participacdo do Brasil no Processo de Marrakesh. Durante o
Processo, o PNUMA e UNDESA criaram e apoiaram a coordenacdo da participacdo dos paises em
forcas-tarefa técnicas: produtos sustentaveis, compras publicas sustentdveis, turismo sustentdvel,
estilo de vida sustentavel, educa¢do ambiental, construcdo sustentavel e cooperacdo com a Africa.

Em dezembro de 2010, o PNUMA e o MMA assinaram o Projeto de Cooperacdo Técnica “Producdo e
Consumo Sustentdveis” com vistas ao apoio na implementa¢do do PPCS e fomentar no Brasil a
ampliagdo de agGes alinhadas ao conceito de Produgdo e Consumo Sustentaveis (PCS), estabelecido
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pelo Processo de Marrakesh, integrado aos esforcos nacionais de enfrentamento das mudancas
climaticas, combate a pobreza, desenvolvimento econOmico e conservacdo da biodiversidade e
recursos.

O projeto esta estruturado em 4 grandes objetivos imediatos. A presente consultoria se enquadra
diretamente no:

- Objetivo Imediato n° 1 - Promover a validacdo, lancamento e implementacdo do Plano de Acdo para
Producdo e Consumo Sustentdveis; Resultado 1.2 - Plano de Acdo para Produgdo e Consumo
Sustentaveis langado e disseminado nas instancias de governo, do setor privado e da sociedade civil;
Atividade n2 04 - Elaborar subsidios técnicos voltados a ag¢Ges de comunicac¢do, informacdo e
divulgacdo a sociedade brasileira quanto aos temas relacionados ao a Economia Verde, ao PPCS e a
realizacdo da Conferéncia RIO+20; e Resultado 1.3 - Plano de Agdo para Producdo e Consumo
Sustentaveis em suas prioridades implementado; Atividade n2 3 - Desenvolver campanhas de
conscientizacdo e capacita¢Oes voltadas a implementacdo dos principios do PPCS;

- Objetivo Imediato n? 4 - Compatibilizar as agendas em comum do PPCS e do PNMC e outras agendas
publicas nacionais e internacionais; Resultado 4.1 - Plano de Acdo para Produc¢do e Consumo
Sustentaveis (PPCS) integrado com as a¢des do Plano Nacional de Mudangas do Clima (PNMC), do
Plano Nacional de Residuos Sdlidos (PNRS) e outras agendas e politicas publicas nacionais e
internacionais convergentes; Atividade n2 4 - Propor medidas que garantam a integracdo dos esforgos
das politicas publicas associadas a PCS e a mudancas climdticas aos temas: Economia Verde,
Desenvolvimento Sustentdvel, combate a pobreza, distribuicdo equitativa dos beneficios do
desenvolvimento, conservacdo da biodiversidade e dos recursos naturais.

O tema do consumo responsavel, previsto no PCT, é transversal a diversos temas e areas que
contribuem para avangar na mudanca nos padrdes de produgdo e consumo atuais, como turismo
sustentavel, produtos sustentdveis e estilos de vida sustentdveis, todos contemplados e diretamente
relacionados com os objetivos deste Termo de Referéncia.

Na Copa do Mundo de 2014 o governo brasileiro estima um grande nuimero de turistas brasileiros e
estrangeiros viajando pelo pais. As op¢des de consumo tomadas por estes visitantes, bem como os
produtos e servicos que serdo ofertados para o seu consumo, tém um impacto significativos na
conservagao ou degradacdo do planeta. A Iniciativa proposta por esta consultoria, que prevé o
desenvolvimento de uma nova versao da Campanha Passaporte Verde, é justificada pelo seu
potencial de reduzir o impacto ambiental a ser gerado com a realizagdo de um grande evento
internacional como a Copa do Mundo em 2014, pelo fato de contribuir com a comunica¢do e
sensibilizacdo da sociedade para o consumo responsavel, por contribuir com a promog¢ao do turismo
sustentavel, bem como promover a oferta de produtos e servigos que respeitem o meio ambiente. Os
resultados desta consultoria servirdo de legado para o Brasil, bem como para outros paises e grandes
eventos no futuro, contribuindo com a transi¢cao para uma economia verde.

V — DESCRICAO DAS ATIVIDADES/METODOLOGIA

Atividade 1 — Elaboragdao de uma nova proposta de comunicagdo visual da Campanha Passaporte
Verde 2014.

a. Andlise dos materiais prévios da Campanha Passaporte Verde e documentos com o briefing
da nova proposta da campanha;

b. Reunido com a equipe PNUMA/SAIC para alinhamento da proposta da campanha e
expectativas em relacdo a sua execugao;

c. Elaboragdo de 2 (duas) propostas de renovac¢do do branding da Campanha Passaporte Verde,
proposta de tipografia e proposta de elementos graficos a serem utilizados nas pecas da
Campanha Passaporte Verde 2014 e validagdo com a equipe PNUMA/SAIC para selecdo da
melhor proposta.



Atividade 2 - Elaborag¢do de pecas publicitarias da Campanha Passaporte Verde 2014.

a.

Elaboracdo de propostas de design para material da campanha para parceiros, incluindo
adesivo, cartaz, display para posto de informacdo ao turista e pecas para redes sociais;
Elaboragcdo de, no minimo, 12 (doze) pegas publicitdrias para aplicagdo em midia
aeroportuaria e postos de informacado ao turista nas 12 cidades-sede da Copa do Mundo de
2014;

As pecas elaboradas deverdo ter as seguintes tematicas:

- Turismo de Base Comunitdria

- Unidades de Conservagao

- Valorizagao da Cultura Local

- Reducgdo da Pegada de Carbono

- Passaporte Verde — aplicativo e website

- Consumo Consciente

- Descarte correto

As pecas elaboradas deverao ser entregues em formato aberto e concebidas para a aplicagdo
da logomarca dos parceiros e patrocinadores da campanha, desde que sempre preservadas
as logomarcas do MMA e do PNUMA.

Atividade 3 - Diretrizes de Aplicagao.

a.

b.

Elaboracdo de Manual de Comunicag¢do Visual da Campanha Passaporte Verde, incluindo a
nova proposta de logomarca, regras da aplicacdo da logomarca, tipografia, elementos gréficos
e cores, para aplicagdo online e off-line;

Elaboragdo de Diretrizes para Finalizagdo das pecas publicitarias pelos parceiros.

VI - PRODUTOS/RESULTADOS ESPERADOS

Percentual de

PRODUTOS TEMPO
Desembolso

Produto 1. Documento técnico contendo nova proposta de
comunicagao visual da Campanha Passaporte Verde 2014, incluindo as

duas propostas e detalhando a proposta selecionada. D+14 30%

Baseia-se, principalmente, na atividade 1.

Produto 2. 12 (doze) pecas publicitarias da Campanha Passaporte
Verde 2014 para aplicacdo em midia aeroportudria e postos de

informacdo ao turista. D+21 40%

Baseia-se, principalmente, na atividade 2.

Produto 3. Documento técnico contendo: Manual de Comunicacdo
Visual da Campanha Passaporte Verde e Diretrizes para Finalizagao das

pecas publicitarias pelos parceiros da campanha. D+ 28 30%

Baseia-se, principalmente, na atividade 3.

Observagoes:

a)Os documentos técnicos deverdo vir em formato digital e impresso, segundo as normas dispostas
pela ABNT, fonte 12.

b)Esse edital bem como o contrato oriundo dele, atenderd ao Artigo 111 da Lei 8.666/93, in verbis:

A Administracdo s6 poderd contratar, pagar, premiar ou receber projeto ou servico
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técnico especializado desde que o autor ceda os direitos patrimoniais a ele relativos e a
Administragdo possa utilizd-lo de acordo com o previsto no regulamento de concurso ou
no ajuste para sua elaboragdo.

Os direitos autorais patrimoniais pertencem a Administragdo Publica que poderd
transferi-los sem consultar a entidade contratada. Nas modificagbes efetuadas no
material diddtico deve, entretanto, constar a identificacéo da autoria material de que as
elaborou.

VIl - ACOMPANHAMENTO E AVALIACAO DE DESEMPENHO

O acompanhamento e fiscalizagdo do processo de execug¢do dos produtos contidos no presente Termo
de Referéncia se realizardo por meio de andlise do andamento dos trabalhos em comunicagdo
semanal eletronica e reunides com a equipe técnica da PNUMA/SAIC.

Nas reuniGes, o/a consultor/a ird apresentar as equipes os resultados referentes ao desenvolvimento
dos produtos para eventuais contribui¢cdes ou corre¢des de rumo.

A qualquer momento, a coordenacdo do projeto poderad convocar o/a consultor/a para prestacdo de
esclarecimentos que se fizerem necessarios sobre o trabalho em execucao.

A equipe PNUMA/SAIC devera manifestar-se sobre o andamento da elaboragdo dos produtos por
meio de decisdo registrada nas atas das reunides.

A avaliacdo final dos produtos sera realizada mediante parecer técnico da PNUMA/SAIC, que devera
ainda obter o DE ACORDO do titular da respectiva unidade.

Observagdo: Sempre que possivel, as reunides ocorrerdo por meio remoto (Skype, teleconferéncia,
videoconferéncia, etc).

VIIl — QUALIFICAGAO PROFISSIONAL

A avaliacdo se dard pela experiéncia profissional e adequacdo do portfélio de trabalhos anteriores as
caracteristicas da campanha Passaporte Verde 2014. A pontuacdo quanto a adequacao do portfdlio se
dara conforme tabela apresentada no Anexo I.

Pré-requisito:
1. Formac&o em nivel superior;

2. Experiéncia profissional minima de 3 (trés) anos comprovada em trabalhos correlatos a
tematica do presente Termo de Referéncia;

3. Portfélio de trabalhos anteriores apresentando grande afinidade ou total adequacdo aos
objetivos da campanha Passaporte Verde 2014.

Sao requisitos desejdveis:
1. Nivel superior em comunicacio social, desenho industrial ou area afim;

2. Experiéncia profissional em cria¢cdo em publicidade, na elaboracio e aplicagdo de campanhas
publicitarias em midia online e offline;

3. Experiéncia profissional em criacdo e gestdo de marcas (branding);
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4. Conhecimento e aplicagdo de programas graficos e ferramentas de comunicagdo visual;

5. Experiéncia profissional na elaboragio de campanhas institucionais voltadas a comunicaco
ou mobilizacdo social;

6. Bom entendimento de inglés (entender e ler);

7. Experiéncia profissional de projetos com o Governo;

8. Experiéncia profissional na tematica da sustentabilidade.
Observagao:

A qualificacdo do candidato devera ser comprovada por meio de portfélio, impresso, em midia (CD ou
DVD) ou digital (compartilhado por meio de link), com até 10 pecas. As pecas deverdo ser de autoria
exclusiva ou majoritaria do candidato, devendo ser explicitada a descricdo de autoria de cada peca.

IX - INSUMOS

As despesas referentes ao desenvolvimento das atividades previstas nesta Consultoria serao
custeadas pelo Projeto de Cooperacdao Técnica “Producdao e Consumo Sustentdveis”, linha 1201 —
Consultores e outros servigos técnicos.

No valor da consultoria ja devera estar incluido o custo com deslocamento (passagens e diarias) para
outras cidades brasileiras a fim de que o/a consultor/a contratado alcance os resultados esperados
por este Termo de Referéncia.

X - LOCAL DE TRABALHO

O candidato podera ter domicilio em qualquer estado, porém devera prever a realizagdo de no
minimo 3 (trés) deslocamentos para Brasilia para reunides na sede da CONTRATANTE.

Xl - FORMA DE PAGAMENTO

O pagamento serd realizado em 03 (trés) parcelas, mediante apresentacdo, avaliagcdo e aprovacdo do
produto pelo responsavel pela supervisdo dos trabalhos.

XIl - ORGAO/UNIDADE VINCULACAO
- Programa das Nag¢des Unidas para o Meio Ambiente

- Ministério do Meio Ambiente/Secretaria de Articulagdo Institucional e Cidadania Ambiental.

Xl - DIVULGACAO

O presente Termo de Referéncia deverd ser amplamente divulgado como forma de garantir a
publicizagdo e acesso a informac¢3do a todo e qualquer interessado neste processo seletivo.

ANEXO |

PROCEDIMENTOS E CRITERIOS DE AVALIAGAO E QUALIFICAGAO DAS
CANDIDATURAS/PROPOSTAS

O critério de selecdo da melhor proposta serd o de técnica e prego. Portanto, os interessados na
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presente Sele¢do deverdo encaminhar dois envelopes: 1) o Envelope 1, contendo a Proposta Técnica,
composta pelo Curriculum Vitae, uma Carta de Intengdes contendo a metodologia de trabalho a ser
adotada, dos prazos para envio dos relatdrios, bem como dos produtos esperados, e o Portfélio; e 2)
o Envelope 2, contendo a Proposta Comercial, ou seja, o valor da contratacdo e outras despesas.

Os candidatos deverdo encaminhar separadamente a Proposta Técnica (Portfélio, CV e Carta de
Intengdes) no Envelope 1 e a Proposta Comercial (Prego/Honorarios) no Envelope 2, em envelopes
distintos e lacrados, com o nome do remetente. Devendo constar na frente de cada envelope o
seguinte titulo:

Envelope 1: Selecdo para elaboracdo de nova proposta de comunicacdo visual da Campanha
Passaporte Verde 2014— Projeto PNUMA n? 61-P7 (Brazil Project): “Producdo e Consumo
Sustentaveis” — Proposta Técnica (Portfélio, CV e Carta de IntengGes). Nome completo do candidato.

Envelope 2: Selecdo para elaboracdo de nova proposta de comunicagdao visual da Campanha
Passaporte Verde 2014 - Projeto PNUMA n2 61-P7 (Brazil Project): “Produgdo e Consumo
Sustentaveis” — Proposta Comercial (Honorarios). Nome completo do candidato.

Serdo aceitos apenas os envelopes postados até as 18h do dia 18 de dezembro de 2013, a serem
enviados para o seguinte endereco:

PNUMA — Programa das Nag¢des Unidas para o Meio Ambiente — Setor de Embaixadas Norte — SEN,
Quadra 802 — Lote 17. CEP: 70800-400 — Brasilia, DF.

As propostas/candidaturas serdo julgadas por um Comité de Selecdo nomeado por meio do
memorando n° 534/2013 da Secretaria de Articulagdo Institucional e Cidadania Ambiental, pela
respectiva Unidade Executora. Somente serdo avaliadas propostas apresentadas por candidatos que
sejam considerados habilitados, isto é, tenham enviado os documentos conforme solicitado e que a
andlise do Portfélio alcance a nota minima exigida no item 1.1 abaixo, demonstrando que suas
propostas apresentam coeréncia com o objeto solicitado no Termo de Referéncia.

O Portfélio devera incluir até 10 pecas de autoria exclusiva ou majoritaria do candidato e podera ser
apresentado em formato fisico (impresso ou midia — CD ou DVD) ou digital (link). O Portfélio
encaminhado por meio digital sera acessado no momento da abertura das Propostas Técnicas e, caso
o link ndo esteja disponivel ou esteja sem acesso, uma Unica nova tentativa podera ocorrer apos
diligéncia, na qual novo link ou atualizagdo do mesmo sera solicitado ao candidato.

O procedimento de avaliacdo das propostas deverd abranger duas etapas: Avaliacdo Técnica
Qualitativa e Avaliacao do Valor da Proposta.

1) AVALIACAO TECNICA QUALITATIVA
1.1 - Avaliagao Técnica, de carater obrigatodrio.

Para essa avaliacdo o Comité de Selecdo fard o seu julgamento aplicando os critérios e sistema de
pontuagdo descritos abaixo. Os candidatos que obtiverem menos que 51 (cinquenta e um) pontos
serdo desqualificados e aquele que obtiver a maior pontuacdo técnica sera classificado em primeiro
lugar.

Os critérios de avaliagao técnica e a respectiva pontuagdo serdo os seguintes:

Grau de adequagao Pontos

Pouca afinidade 0a25




Alguma afinidade

26a50

Grande afinidade

51a75

Total adequacgdo

76 2100

Adequacao do portfélio as caracteristicas da campanha Passaporte Verde 2014 Pontos
Caracteristica 1 — Transmissdo da mensagem por meio de |Pouca afinidade (0 a 5)
linguagem simples e mensagens positivas.

Alguma afinidade (6 a 10)

Grande afinidade (11 a 15)

Total adequacgdo (16 a 20)
Pontuagdo Maxima 20
Caracteristica 2 — Apresentacdo de pecas com alta qualidade | Pouca afinidade (0 a 5)
das imagens e/ou criagcbes graficas com limpeza de
diagramacao e alto impacto visual. Alguma afinidade (6 a 10)

Grande afinidade (11 a 15)

Total adequacgdo (16 a 20)
Pontuacdo Maxima 20
Caracteristica 3 — Criatividade na elaboracdo de pecas (boas | Pouca afinidade (0 a 7)
idéias, inovacdo, irreveréncia, etc).

Alguma afinidade (8 a 15)

Grande afinidade (16 a 23)

Total adequacdo (24 a 30)
Pontuagdao Maxima 30

Caracteristica 4 — Apresentacdo de pecas voltadas para o uso
em redes sociais com uso de humor, metaforas ou apelo
emocional.

Pouca afinidade (0 a 4)

Alguma afinidade (5 a 8)

Grande afinidade (9 a 11)

Total adequacgdo (12 a 15)




Pontuacdo Maxima

15

Caracteristica 5 — Apresentacdo de pecas envolvendo acdo
de producdo e consumo sustentdveis, educac¢do
ambiental, turismo sustentavel ou marketing social.

Pouca afinidade (0 a 4)

Regular (5 a 8)

Bom (9 a 11)

Total adequacdo (12 a 15)

Pontuagdao Maxima

15

Total de Pontos da adequacao

100

Pontuacdo Final Obtida

1.2 - Entrevista

Etapa essencial do processo de avaliacdo da experiéncia profissional do candidato. Serdo

entrevistados até dez (10) candidatos que obtiverem as maiores pontuag¢des apds a avaliagdo técnica.

A tabela abaixo — Entrevista — serd preenchida indicando a pontuacdo obtida por cada candidato, de
acordo com critérios definidos na mesma tabela. Serd solicitado de cada candidato o
desenvolvimento de uma pega publicitaria piloto sobre a campanha Passaporte Verde 2014 para

analise do Comité de Selecdo.

As entrevistas deverdo ser realizadas em horario comercial e poderdo ser conduzidas por

videoconferéncia ou audioconferéncia, a critério do Contratante.

Entrevista:

Requisitos Pontos

Insuficiente (0 a 10)
. N . - . Regular (11 a 15)
Habilidade de comunicagdo e expressdo (ordenagao légica do
raciocinio, compreensdo do briefing)

Bom (16 a 20)
Excelente (21 a 25)

Pontuagdao Maxima 25

entrega dos produtos

Metodologia a ser utilizada para realizacdao das atividades e

Insuficiente (0 a 10)

Regular (11 a 15)




Bom (16 a 20)

Excelente (21 a 25)

Pontuacdo Maxima 25

Insuficiente (0 a 10)

Regular (11 a 25)
Apresentacao da peca-piloto (qualidade e capacidade de

tradugdo dos conceitos de sustentabilidade para linguagem |gom (26 a 40)
acessivel de maneira criativa)

Excelente (41 a 50)

Pontuagdao Maxima 50

Total de Pontos da Entrevista 100

Pontuacdo Final Obtida

*A nota final sera obtida por meio da média aritmética dos trés avaliadores que compordo a comissdo
de selegdo.

A Pontuacdo Técnica Final (Pt) dos candidatos serd calculada pela soma da Pontuacdo do Portfélio
(Portfélio) multiplicada pelo fator 0,4 com a pontuacgao final da Entrevista multiplicada pelo fator 0,6.

Pt = Portféliox 0,4+ En x 0,6

2) AVALIACAO DA PROPOSTA FINANCEIRA — Envelope 2

As propostas deverao ser avaliadas obedecendo aos critérios de técnica e preco. A proposta de menor
preco nao serd, necessariamente, a proposta mais vantajosa para a administra¢do. A comissdo devera
avaliar as propostas considerando os critérios técnicos necessarios e suficientes a elaboragao dos
produtos em comparagdo com os valores das propostas apresentadas.

Os envelopes serdo abertos apds todos os candidatos habilitados para a fase da entrevista terem sido
entrevistados. Para o cdlculo da nota da proposta comercial sera utilizada a seguinte férmula:

NC =100 x MinPP/Ppi

Onde:
NC = Nota da Proposta Comercial
MinPP = Proposta de Menor Preco

Ppi = Proposta de Preco em Avaliacdo

A proposta de menor prego terd a nota 100 (cem).
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2.1 Classificagao das Propostas

O Resultado Final (RF) sera a soma da Pontuacgdo Técnica Final (Pt) multiplicada pelo fator 0,70, com a
Nota da Proposta Comercial NC multiplicada pelo fator 0,30, ou seja:

RF=Ptx 0,70 + NCx 0,30

Sera selecionada a proposta que alcangar o maior Resultado Final (RF).
Ap0ds sele¢cdo da proposta com maior Resultado Final (RF), poderd ser realizada uma reunido para

negociacdo de precos, com vistas a reduzir o valor da contratacao.

ANEXO I
CRONOGRAMA DE EXECUGAO VIS A VIS REMUNERACAO/HONORARIOS

A vigéncia do contrato sera de 30 dias, a contar da data de sua assinatura.

O valor total do Contrato serd determinado durante o processo de sele¢do, com forma de pagamento
segundo o cronograma de execugao do produto e respectivo desembolso:

Estima-se que para esta consultoria o valor total do Contrato serd de RS 50.000 (cinquenta mil), sendo
RS 45.000 (quarenta mil reais) como forma de pagamento segundo o cronograma de execucdo dos
produtos, e RS 5.000 (cinco mil reais), referentes aos custos com passagens e didrias (abaixo):

Data de En-
trega do Pro- Valor Referéncia
Produtos duto Percentual RS
1 D+14 30% 13.500,00
2 D+21 40% 18.000,00
3 D+ 28 30% 13.500,00
Total 45.000,00

As despesas com viagens, relativas as passagens aéreas, traslados via terrestre, alimentacdo e
hospedagem, devem ser previstas no ato da contratacao, de acordo com a Portaria n? 162, de 12 de

maio de 2011, do Ministério do Meio Ambiente. Todas as estimativas levam em consideracdo Brasilia
como destino.

Regido Cidade Estimativa de gastos com Estimativa de gastos com diarias Totais
passagens
(ida e volta)
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N2 de Valor
V?I?r' Ne de Valor to- dias N2 de V'al?lr total di-
Unitario | tal passa- . . unitario ..
viagens gens (Rs) por via- | viagens arias
(RS) gem (RS) (RS)
Fortaleza | 711,33 3 213399 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 3.142,89
Natal 983,00 3 294900 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 3.957,90
Jo30 Pessoa | 994,33 3 298299 | 15 3 336,30 | 1008,90
Nordeste 3.991,89
Aracajd | 602,00 3 1.806,00 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 2.814,90
Recife 802,33 3 240699 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 3.415 89
Salvador | 399,66 3 1.19898 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 2.207,88
S30 Luis | 758,00 3 227400 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 3.282,90
] Cuiaba | 495,66 3 1.486,98 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 2.495 88
en-
tro-Oes- | 2MPO | 73566 3 220698 | 15 3 336,30 | 1008,90
o Grande 3.215,88
Goiania | 215,00 3 645,00 15 3 336,30 | 1008,90 | 1.653,90
S30 Paulo | 518,66 3 155598 | 15 3 336,30 | 1008,90
2.564,88
Rio de Janei-| /- 33 3 125199 | 15 3 336,30 | 1008,90
ro 2.260,89
Sudeste
Belo Hori- | 3¢ o6 3 1.126,98 | 15 3 336,30 | 1008,90
zonte
2.135,88
Vitéria | 488,50 3 146550 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 2.474,40
Porto Alegre | 606,00 3 1.81800 | 15 3 336,30 | 1008,90
2.826,90
sul
""" | Florianépolis | 776,00 3 232800 | 15 3 336,30 | 1008,90
3.336,90
Curitiba | 528,33 3 158499 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 2.593,89
Beléem | 828,00 3 248400 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 3.492,90
Manaus | 1475,00| 3 442500 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 5.433,90
Boa Vista | 994,66 3 208398 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 3.992,88
Porto Velho | 1056,33 | 3 316899 | 15 3 336,30 | 1008,90
Norte 4.177,89
Rio Branco | 1186,00| 3 355800 | 1,5 3 336,30 | 1008,90
4.566,90
Macapa | 472,00 3 1.416,00 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 2.424,90
Palmas | 574,66 3 172398 | 15 3 336,30 | 1008,90 | 2.732,88
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