PROJETO DE COOPERACAO TECNICA PNUMA n° 61-P7 - PRODUCAO E
CONSUMOS SUSTENTAVEIS

EDITAL PNUMA n° 21/ 2015
TERMO DE REFERENCIA
MODALIDADE PRODUTO

Data limite para postagem das propostas: 15 de outubro de 2015

| - IDENTIFICACAO DO PROJETO
Projeto PNUMA n° 61-P7 (Brazil Project): “Produ¢do e Consumo Sustentaveis”.
Il - CONTEXTO DA CONTRATACAO

O Plano de Johanesburgo, aprovado na Cupula Mundial sobre Desenvolvimento
Sustentavel, ocorrida em 2002, na cidade de Johanesburgo, Africa do Sul, fez um alerta
ao mundo sobre a importancia da adocdo de modelos de consumo e produgdo mais
sustentaveis e prop6s a elaboracdo de um marco de programas com duracao de dez anos
(10 YFP, na sigla em inglés) nessa area. Em 2003, sob a coordenacdo do PNUMA
(Programa das Nacdes Unidas para o Meio Ambiente) e da UNDESA (United Nations
and Department of Economic and Social Affairs) foi iniciado o Processo Marrakesh que
resultou na articulacdo, apoio a elaboracéo e ao fortalecimento de iniciativas nacionais e
regionais para acelerar a transicdo para padrbes de producdo e consumo sustentaveis e
elaboracdo do 10YFP.

Em junho de 2012, na Conferéncia das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento
Sustentavel — a Rio+20 - 0 documento “O Futuro que Queremos”, aprova o Programa de
10 anos de Producdo e Consumo Sustentaveis (10YFP) e convoca 0s paises para a

implementacdo do 10YFP em niveis nacionais.

Participante ativo do Processo de Marrakesh, o governo brasileiro desenvolveu o
Plano de Agdo para Producdo e Consumo Sustentaveis (PPCS) e assinou um Projeto de
Cooperacdo Técnica (PCT) com o PNUMA, em dezembro de 2010, visando 0 apoio na
sua implementacdo. O PPCS tem como objetivo fomentar dindmicas e a¢fes que mudem
0 atual paradigma de producdo e consumo no Brasil, contribuindo para o desenvolvimento

sustentavel da economia e da sociedade brasileira, e para isso integra e articula acfes do



Ministério do Meio Ambiente e de outros Ministérios que compde o Comité Gestor

Nacional de Producdo e Consumo Sustentaveis, do setor privado e da sociedade civil.

O projeto de Cooperagdo Técnica “Producdo ¢ Consumo Sustentaveis” — Projeto
PNUMA n° 61-P7 (Brasil Project) - foi elaborado para apoiar a implementacéo do Plano
de Acdo para a Producdo e Consumo Sustentaveis (PPCS) e para fornecer o
assessoramento técnico necessario para a sua viabilizagdo, o que implicou na
caracterizacdo de objetivos mais abrangentes tendo-se em conta a amplitude do conceito
de sustentabilidade, sua diversidade de estratégias e mecanismos operacionais nacionais
e internacionais e a dinamica experimentada principalmente nos campos da economia, do

meio ambiente e da sociedade.

A juventude, ou seja, a populacdo entre 15 e 29 anos, € um dos principais publicos-
alvo do PPCS. Pode ser considerada uma faixa etaria aberta aos novos conhecimentos,
em fase de experimentacdes, estratégica quando se trata de formacdo de opinido e
constituicdo de novas tendéncias. Trata-se de mais de ¥4 da populacdo brasileira, sendo
que 70% dos jovens trabalham ou procuram emprego, portanto sdo populacdo
economicamente ativa (PEA). Nesse sentido, o publico jovem pode ser indutor da adocéao

de comportamentos e escolhas socioambientais sustentaveis no ambito do consumo.

111 - OBJETIVO DA CONSULTORIA

O objetivo deste termo de referéncia é a contratacdo de consultoria técnica especializada
(pessoa fisica) para sistematizar o contetdo discutido durante as Conferéncias Livres e
Territoriais de Juventude e Meio Ambiente. As atividades tém como objetivo subsidiar:
a campanha digital de educacdo ambiental voltada a implementacdo dos principios do
PPCS; a elaboracéo de propostas para 0 2° Ciclo do PPCS; o Plano Nacional de Juventude

e Meio Ambiente; e a Il Conferéncia Nacional de Juventude.

IV - JUSTIFICATIVA

O Projeto de Cooperagao Técnica “Producdo e Consumo Sustentaveis” foi elaborado para
apoiar a implementacao do Plano de Acéo para Producdo e Consumo Sustentaveis e para
fornecer o assessoramento técnico necessario para a sua viabilizagcdo. O Projeto esta
focado em quatro grandes objetivos imediatos: 1) Promover a validacdo, lancamento e

implementacdo do Plano de Acéo para Produgdo e Consumo Sustentéveis; 2) Monitorar,



revisar e aperfeicoar sistematicamente o Plano de Acdo para Produgdo e Consumo
Sustentaveis e gerar subsidios de seus avancos, contribuindo para a dimenséao
internacional do Processo de Marrakesh (PM); 3) Fortalecer as instancias institucionais
responsaveis pela implementacao do Plano; e 4) Compatibilizar as agendas em comum
do PPCS e do Plano Nacional sobre Mudanga do Clima (PNMC) e outras agendas

publicas nacionais e internacionais relevantes.

Para alcancar esses objetivos o governo lancou o Plano de Acdo para Producdo e
Consumo Sustentaveis (PPCS), que integra e articula a¢cbes do Ministério do Meio
Ambiente e dos demais Ministérios que fazem parte do Comité Gestor de Producéo e
Consumo Sustentaveis e de parceiros do setor privado e da sociedade civil, visando

significativas mudancas dos atuais padrdes.

O PPCS tem por objetivo primordial melhorar a qualidade de vida da populacao,
conservar 0s recursos naturais e garantir a qualidade ambiental. Como resultado desse
processo, espera-se, no médio e longo prazo, fomentar dindmicas e a¢gdes que mudem o
atual paradigma de producdo e consumo, contribuindo significativamente para o

desenvolvimento sustentavel da economia e da sociedade brasileira.

Os jovens sdo alvo de uma grande quantidade de retdricas publicitarias, que 0s
incentiva a buscar cada vez mais novos bens materiais, as vezes flteis e inGteis, os quais
os auxiliardo no precario estabelecimento das suas proprias identidades (Freire, Costa
2004). Segundo Maria Rita Kehl, a cultura do consumo, dessa forma, incide diretamente
sobre as jovens personalidades em desenvolvimento, gerando inquietacdes naqueles que

ndo podem comprar tudo que lhes é oferecido e anunciado.

Por outro lado, o fendmeno dos “rolezinhos” demonstra que, embora a juventude
brasileira tenha aumentado seu poder de compra, passou também a criar outras relacdes
com a cultura do consumo, como associa-la ao lazer dentro de shopping centers; as redes

sociais digitais impulsionam encontros de jovens associados ao que a colunista Eliane

Brum resumiu como jovens querendo apenas participar da "festa de consumo".

Recentemente, em pesquisa realizada pela Servico de Protecdo ao Crédito

(SPC), demonstra que os consumidores mais jovens sao 0s que menos adotam praticas

adequadas de consumo. O percentual de atitudes corretas, que é de 69,3% para a
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populacéo em geral, sobe para 74,2% entre os entrevistados com idade acima dos 56 anos

e cai para 64,5% entre o universo de consumidores com idade que vai de 18 a 29 anos.

As acles de juventude dentro do PPCS tém por objetivo a mudanca no atual
paradigma de producdo e consumo, em especial 0 consumo entre jovens. Para isso,
pretende-se desenvolver um processo de amplas agdes alinhadas ao conceito de PCS, tal
como estabelecido pela ONU no processo de Marrakesh, promovendo a sustentabilidade

entre a populacdo jovem brasileira.

No ano de 2015, o Brasil realizara a 111 Conferéncia Nacional de Juventude, que
mobilizara jovens de todo o pais para debaterem politicas publicas especificas de
juventude e que tem como tema “As varias formas de mudar o pais”. Nesse sentido,
verifica-se uma oportunidade de estabelecer tal campanha, que difunda os principios do
PPCS e fomente narrativas a favor da melhoria da qualidade de vida da juventude por

meio de habitos de consumo mais saudaveis e sustentaveis.

Alguns temas sdo essenciais tratar com os jovens, além dos principios do PPCS.
Um deles é o combate ao desperdicio, item da Agenda 21 Brasileira e que estd ganhando
forma, especialmente com o crescimento de regides sem acesso a agua no Brasil. Outro
deles é o tema da seguranca alimentar e nutricional, uma vez que os alimentos fast food
sdo preferidos pelos jovens, em detrimentos de alimentos saudaveis e cultivados e/ou
produzidos de modo ambientalmente correto e mais proximos dos centros consumidores.
Além do tema do préprio consumismo, que esta intimamente ligado ao volume de

informacdes e publicidades voltadas ao publico.

Para isso, a estratégia da campanha precisa usar de modernas estratégias de
comunicacdo colaborativa e envolver os jovens na producdo e disseminacdo de
informacdo que lhes atraia e 0s engaje num desafio ou numa jornada que tenha como

momento principal a 111 Conferéncia Nacional de Juventude.

Assim, a presente consultoria se enquadra no Objetivo Imediato n°® 1 do Projeto
PNUMA n° 61-P7 (Brasil Project): Promover a validacdo, o langamento e a

implementacdo do Plano de Acéo para Produgdo e Consumo Sustentaveis, nos resultados:



Resultado 1.2 - Plano de Ac¢&o para Producdo e Consumo Sustentaveis
lancado e disseminado nas instancias de governo, do setor privado e da

sociedade civil.
Atividades:

1. Preparar estratégia de divulgacdo e disseminacdo do PPCS e dos
conceitos de Producdo e Consumo Sustentaveis nas instancias de

governo, do setor privado e da sociedade civil; e

4. Elaborar subsidios técnicos voltados a agdes de comunicacéo,
divulgacdo e informagdo a sociedade brasileira quanto aos temas
relacionados ao a Economia Verde, ao PPCS e a realizacdo da
Conferéncia RIO+20.

Resultado 1.3 - Plano de Acdo para Produgdo e Consumo

Sustentaveis em suas prioridades implementado.
Atividades:

2. Desenvolver campanhas de conscientizacéo e capacitacfes voltadas

a implementacao dos principios do PPCS; e

5. Desenvolver campanhas de conscientizacao, publicagcfes e oficinas
voltadas a implementacéo dos principios do PPCS, voltadas ao publico
infantil, adolescente e jovem, principalmente quanto a seguranca

alimentar e nutricional, e prevengdo ao consumismo e
desperdicio.

V — DESCRICAO DAS ATIVIDADES/METODOLOGIA

Ol/a Consultor/a terd como base de trabalho a metodologia definida pela equipe do
Ministério do Meio Ambiente. A presente consultoria tera duracéo de (6) seis meses.

Atividade 1 — Metodologia e sistematizacdo do contetdo discutido durante as
Conferéncias Livres e Territoriais de Juventude e Meio Ambiente e outros espacos

presenciais e virtuais.



Desenvolver metodologia de sistematizacdo, em conjunto com a equipe técnica do MMA,

que abranja o registro dos resultados esperados durante a realizacdo das Conferéncias

Livres

e Territoriais de Juventude e Meio Ambiente, considerando a metodologia de

mobilizacdo e da ferramenta de participacdo virtual (aplicativo) da Il

Conferéncia Nacional de Juventude;

a.

Desenvolver metodologia de sistematizacdo e sistematizar, em conjunto
com a equipe técnica do MMA, as propostas do eixo “Direito a
sustentabilidade e meio ambiente” da III CNJ, direcionadas ao territorio, em
seu conceito amplo, de maneira que as informac6es possam ser utilizadas
em formato de desenho ilustrativo e/ou representacao espacial do territorio,

considerando as dimensdes socioambientais e 0s territorios;

Desenvolver metodologia de sistematizacdo e sistematizar, em conjunto
com a equipe técnica do MMA, as propostas sobre o PPCS, do eixo

“Direito a sustentabilidade e ao meio ambiente” da III CNJ, considerando a
metodologia de mobilizacao, ferramenta de participacdo virtual (aplicativo)
da Conferéncia e outras ferramentas de internet e midias digitais a serem

utilizadas no processo;

Atividade 2 — Metodologia para producéo de briefing da Campanha digital
de educacdo ambiental voltada a implementacéo dos principios do PPCS com

base no material de comunicacéo produzido pela juventude

a. Desenvolver metodologia de producdo de um breafing, em conjunto com
a equipe técnica do MMA, para a producdo das pecas de comunicacdo da
campanha com base nos materiais de comunicacdo produzidos pela juventude no

processo de mobilizacdo da conferéncia;

b. Apresentar a equipe responsavel pela producgéo dos videos e pecas gréaficas

da campanha. O briefing deve:

a.l. incluir a narrativa jovem, ou seja, a forma na qual os jovens
traduzem a realidade e se comunicam, considerando aspectos e

valores que esses conceitos afetam ou podem afetar a sociedade;

a.ll. considerar os conceitos de Producdo e Consumo Sustentaveis: a)



educacdo ambiental para o desenvolvimento sustentavel; b)
responsabilidade compartilhada, lideranga governamental por meio do
exemplo, precaucdo e prevencdo; c) participacdo social e direitos
humanos; d) transparéncia; e) cooperacdo; f) seguranca e soberania

alimentar e nutricional; g) combate ao consumo e ao desperdicio; e h)

mudanca do clima;

a.lll. incluir propostas de slogans, frases fortes, desenhos,

designer grafico, videos, textos, fotos, poemas, ou outros meios de

comunicacéo e linguagens.

a.lv. Considerar os eixos do Plano Nacional de Juventude e Meio

Ambiente;

VI - PRODUTOS/RESULTADOS ESPERADOS

PRODUTOS

TEMPO

Produto 1. Documento contendo: a) proposta de metodologia para a
sistematizacgdo dos resultados das consultas no contexto da Il Conferéncia de
Juventude b) proposta de metodologia para a elaboracdo do briefing da
Campanha.

D+15

Produto 2. Documento técnico contendo: sistematizacdo do primeiro resultado
parcial das consultas, e o briefing da Campanha até o0 momento.

D+45

Produto 3. Documento técnico com a sistematizacdo do segundo resultado parcial
das consultas, e o briefing final da Campanha.

D+90

Produto 4. Relatério final contendo: a) resultado final das consultas,
sistematizado, apresentado e discutido com a equipe técnica do MMA, b) anélise
semantica do resultados apresentando as propostas dos jovens sobre como o
PPCS deve incorporar, em seu 2° ciclo a juventude c) as propostas em ambito
territorial, local, estadual e nacional, com prioridade para aquelas voltadas para o
territdrio e para subsidiar o Plano Nacional de Juventude e Meio Ambiente; d)
avaliagdo quantitativa e qualitativa dos resultados da Campanha com relacéo aos
seus objetivos.

D+180

* D corresponde ao dia de assinatura do contrato.

Observacgoes:

a) Os documentos técnicos deverdo vir em formato digital e impresso, segundo as

normas dispostas pela ABNT, fonte 12.

b) Esse edital bem como o contrato oriundo dele, atendera ao Artigo 111 da Lei

8.666/93, in verbis:




A Administracdo s6 podera contratar, pagar, premiar ou receber projeto ou servico
técnico especializado desde que o autor ceda os direitos patrimoniais a ele relativos e a
Administracéo possa utiliza-lo de acordo com o previsto no regulamento de concurso ou
no ajuste para sua elaboracéo.

Os direitos autorais patrimoniais pertencem a Administracdo Publica que podera
transferi-los sem consultar a entidade contratada. Nas modificagdes efetuadas no
material didatico deve, entretanto, constar a identificacdo da autoria material de que as
elaborou.

VII - ACOMPANHAMENTO E AVALIACAO DE DESEMPENHO

O acompanhamento e fiscalizacdo do processo de execugdo dos produtos contidos no
presente Termo de Referéncia serdo realizados por meio de analise do andamento dos
trabalhos em comunicacdo semanal eletrbnica e reunies com a equipe técnica da
PNUMA/Juventude no MMA.

Nas reunifes, o/a consultor/a ira apresentar as equipes 0s resultados referentes ao
desenvolvimento dos produtos para eventuais contribui¢des ou correces de rumo.

A qualguer momento, a coordenacdo do projeto podera convocar o/a consultor/a para
prestacdo de esclarecimentos que se fizerem necessarios sobre o trabalho em execucéo.

A equipe PNUMA/Juventude no MMA deverd manifestar-se sobre o andamento da
elaboracdo dos produtos por meio de decisdo registrada nas atas das reunides.

A avaliacdo final dos produtos serd realizada mediante parecer técnico da
PNUMA/Juventude no MMA, que deverd ainda obter o DE ACORDO do titular da
respectiva unidade.

VI - QUALIFICAQAO PROFISSIONAL
E requisito minimo:

1. Nivel superior completo em administracdo, comunicacdo, educagdo, ciéncias
sociais ou ciéncias ambientais;

2. Experiéncia minima comprovada na sistematizacdo de 2 (dois) processos de
conferéncia nacional ou processos participativos convocados pelo Poder
Executivo Federal;

Sd&o requisitos desejaveis:

1. Qualificagcdo educacional desejavel: Pos-graduacdo nas areas de administracao,
comunicagdo, educacéo, ciéncias sociais ou ciéncias ambientais

2. Experiéncia profissional desejavel: Experiéncia comprovada na organizacdo ou
facilitacdo de conferéncias ou encontros nacionais promovidos por 6rgdo ou entidade
publica federal; Experiéncia comprovada em consultorias por organismo
internacional; Experiéncia na elaboracdo e condugdo de agdes no ambito da
participacdo popular, e/ou campanhas, e/ou comunicacao e cultura digital e juventude.



3. IX-INSUMOS

As despesas referentes ao desenvolvimento das atividades, incluindo viagens para as 5
(cinco) regibes do pais, previstas nesta Consultoria serdo custeadas pelo Projeto de
Cooperagao Técnica “Produgdo e Consumo Sustentaveis”, linha 1201 — Consultores e
outros servicos técnicos, considerando que a proposta técnica ndo pode ser superior ao
valor de R$ 80.000,00.

No valor da consultoria ja devera estar incluido o custo com deslocamento (passagens e
diérias) para outras cidades brasileiras a fim de que o/a consultor/a contratado/a alcance
0s resultados esperados por este Termo de Referéncia.

X - LOCAL DE TRABALHO

Héa necessidade do/a contratado/a ter residéncia fixa em Brasilia, e devera estar disponivel
para a realizacdo de viagens ao longo da consultoria.

Xl - FORMA DE PAGAMENTO

O pagamento sera realizado em 04 (quatro) parcelas, mediante apresentacdo, avaliacao e
aprovacao do produto pelo responsavel pela supervisao dos trabalhos.

XI1 - ORGAO/UNIDADE VINCULACAO
- Programa das Nagdes Unidas para o0 Meio Ambiente;

- Ministério do Meio Ambiente/Secretaria de Articulacdo Institucional e Cidadania
Ambiental (SAIC).

X111 - DIVULGACAO

O presente Termo de Referéncia devera ser amplamente divulgado como forma de
garantir 0 acesso a informacéo a todo e qualquer interessado neste processo seletivo.

ANEXO |

PROCEDIMENTOS E CRITERIOS DE AVALIACAO E QUALIFICACAO DAS
CANDIDATURAS/PROPOSTAS

O critério de selecdo da melhor proposta serd o de técnica e preco. Portanto, 0s

interessados na presente Selecdo deverdo encaminhar dois envelopes: 1) o Envelope 1,

contendo a Proposta Técnica, composta pelo Curriculum Vitae (CV), uma Carta de

IntencBes e os documentos comprobatorios e 2) o Envelope 2, contendo a Proposta

Comercial, ou seja, o valor da contratagéo e despesas com viagens.

Os candidatos deverdo encaminhar separadamente a Proposta Técnica (CV, documentos,
e Carta de Intencdes) no Envelope 1 e a Proposta Comercial (Preco/Honorarios) no
Envelope 2, em envelopes distintos e lacrados, com o nome do remetente. Devendo
constar na frente de cada envelope o seguinte titulo:



Envelope 1: Selecdo para sistematizacdo de conteddo referente a acdes implementadas
no &mbito da Coordenacédo de Juventude no MMA — Projeto PNUMA n° 61-P7 (Brazil
Project): “Produgdo e Consumo Sustentaveis” — Proposta Técnica (CV, Carta de
Intencdes, documentagdo comprobatoria). Nome completo do candidato.

Envelope 2: Selegdo para sistematizacdo de contedo referente a agdes implementadas
no ambito da Coordenacéo de Juventude no MMA e resultados atingidos — Projeto
PNUMA n° 61-P7 (Brazil Project): “Produgdo e Consumo Sustentaveis” — Proposta
Comercial (Honorarios). Nome completo do candidato.

Os envelopes deverdo ser enviados para o seguinte endereco:

PNUMA — Programa das Na¢6es Unidas para o Meio Ambiente — Setor de Embaixadas
Norte — SEN, Quadra 802 — Lote 17. CEP: 70800-400 — Brasilia, DF.

As propostas/candidaturas serdo julgadas por um Comité de Selecdo nomeado pela
respectiva Unidade Executora. Somente serdo avaliadas propostas apresentadas por
candidatos que sejam considerados habilitados, isto é, tenham enviado os documentos
conforme solicitado no Termo de Referéncia.

O procedimento de avaliacdo das propostas devera abranger duas etapas: Avaliacdo
Técnica, e Avaliacdo do Valor da Proposta.

1) AVALIACAO TECNICA

Para essa avaliacdo o Comité de Selecdo fard o seu julgamento aplicando os critérios e
sistema de pontuacédo descritos abaixo. A cada candidato/a que cumprir com 0s requisitos
minimos exigidos serd conferido/a uma pontuacdo técnica. O/a(s) candidato/a(s) que
obtiver(em) menos que 10 (dez) pontos sera(ao) desqualificado/a(s) e aquele/a que obtiver
a maior pontuacdo técnica sera classificado/a em primeiro lugar.

Os critérios de avaliacdo técnica consideram 0s requisitos minimos (eliminatorios) e os
desejaveis (classificatorios) abaixo, com a seguinte pontuag&o:

Formagédo Académica

Formacdo Superior em uma das seguintes areas: administracdo, comunicacao,
educacdo, ciéncias sociais ou ciéncias ambientais; (eliminatorio)

Pds-graduacdo nas areas de administracdo, comunicacdo, educacao, ciéncias
sociais ou ciéncias ambientais. (classificatorio) (no maximo 1 comprovante de
concluséo)

de 2 (dois) processos de conferéncia nacional ou processos participativos
convocados pelo Poder Executivo Federal

Experiéncia profissional - Experiéncia minima comprovada na sistematizacéo Pontos

- 2 (dois) a 3 (trés) processos (eliminatorio)

- 4 (quatro) a 5 (cinco) processos (classificatorio)

- 5 (cinco) a 6 (seis) processos (classificatorio)




- 6 (seis) a 7 (sete) processos (classificatorio)

- Igual ou Superior a 8 (oito) processos (classificatorio)

Obs: Cada trabalho s6 sera pontuado em uma Unica categoria e ndo sdo cumulativos.

documentos
comprobatdrios

Outros Ndmero de Pontos

Experiéncia comprovada de contratacdes anteriores como Até 2
consultor por organismo internacional; (classificatorio)

Experiéncia na elaboracéo e conducdo de a¢fes no ambito Até 3
da participacdo popular (classificatorio)

Experiéncia na elaboracdo de campanhas, e/ou Até 3

comunicacdo e cultura digital (classificatorio)

Experiéncia na elaboracdo de campanhas, e/ou Até 4
comunicacdo e cultura digital e juventude (classificatério)

Para cada um desses dois critérios serd exigida a apresentacdo dos seguintes
comprovantes:

a) itens referentes a Formacdo Académica - somente serdo aceitos diploma relativos
a cursos reconhecidos pelo Ministério da Educacdo ou instituicdo governamental
internacional similar, desde que validado pelo governo brasileiro;

b) itens correspondentes & Experiéncia Profissional Demonstravel e Outros - serdo
aceitos declaracdo do empregador, na qual consta a descricdo da prestacdo do servico,
contratos de trabalho, tempo demonstravel em carteira de trabalho, cépia do trabalho
publicado e certificados.

2) AVALIACAO DA PROPOSTA FINANCEIRA — Envelope 2

As propostas deverdo ser avaliadas obedecendo aos critérios de técnica e preco. A
proposta de menor preco nao sera, necessariamente, a proposta mais vantajosa para a
administracdo. A comissdo devera avaliar as propostas considerando os critérios técnicos
necessarios e suficientes a elaboracdo dos produtos em comparagdo com os valores das
propostas apresentadas.

Os envelopes serdo abertos apos todos os candidatos habilitados para a fase da entrevista
terem sido entrevistados. Para o céalculo da nota da proposta comercial sera utilizada a
seguinte férmula:

NC =100 x MinPP/Ppi Onde:
NC = Nota da Proposta Comercial
MinPP = Proposta de Menor Prego

Ppi = Proposta de Prego em Avaliagéo




A proposta de menor preco tera a nota 100 (cem).

3.1) Classifica¢ao das Propostas

O Resultado Final (RF) serd a soma da Pontuacdo Técnica Final (Pt) multiplicada pelo

fator 0,70, com a Nota da Proposta Comercial NC multiplicada pelo fator 0,30, ou seja:
RF =Pt x 0,70 + NC x 0,30

Seré selecionada a proposta que alcancar o maior Resultado Final (RF).

Apos selecdo da proposta com maior Resultado Final (RF), poderd ser realizada uma
reunido para negociagédo de precos, com vistas a reduzir o valor da contratacao.

ANEXO 1
CRONOGRAMA DE EXECUCAO VIS A VIS
REMUNERACAO/HONORARIOS

A vigéncia do contrato sera de seis meses, a contar da data de sua assinatura.

O valor total do Contrato sera determinado durante o processo de sele¢do, com forma de
pagamento segundo o cronograma de execucédo do produto e respectivo desembolso:

Produtos Percentual
1 20%
2 20%
3 30%
4 30%
Total 100%







