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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

Apresentacao

A oficina apresentada nesse documento é uma proposta pedagogica vinculada
ao Programa Escola e Comunidade. A divulgacao de saberes e a democratizacao
do acesso ao conhecimento apresentado nesse documento é parte do compromisso

do Programa Escola e Comunidade.

OFICINA: Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake
news.

PUBLICO-ALVO: Estudantes, professores, diretores de escola, familias,
profissionais da educacao, representantes da comunidade local e conselheiros
escolares (todo o corpo escolar).

PERIODICIDADE: Oficina com ciclo de trés etapas, sendo cada encontro semanal
ou quinzenal, com atividades presenciais.

DIVULGACAO: Convite formal a ser enviado para a comunidade escolar. Também
podem ser usados os meios digitais, com publicacao nas redes sociais ou no site da
unidade escolar (caso possua). Meios fisicos podem, e devem ser usados de forma a
intensificar o convite: producao de cartaz e/ou banner na entrada da escola, patio e/
ou murais.

FINALIZACAOQ: Divulgacdo da oficina na aba “Projetos da Escola”, no aplicativo

Clique Escola, apos realizacao da oficina.

DISTRIBUICAO GRATUITA

Recurso Educacional Aberto (REA)

Todos os direitos garantidos. Qualquer parte desta obra pode ser reproduzida, transmitida ou arquivada desde
que levados em conta os direitos das autoras e dos autores. Além disso, é proibida a venda desse material que
possui distribuicao gratuita.
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

Introducao

Criancas e adolescentes, com sua crescente imersao no ambiente digital, estao
expostos a um volume massivo de informacoes, opinioes e contetidos diversos.
Neste cenario, a escola emerge como um porto seguro e um espaco essencial para
o desenvolvimento de habilidades criticas, promovendo a capacidade de discernir,
analisar e interagir de forma segura e responsavel com o mundo digital.

A importancia de um ambiente escolar que promova o desenvolvimento
integral transcende o meramente académico: ele engloba a formacao de individuos
conscientes e participativos, capazes de navegar pelas complexidades do mundo e de
construir um futuro mais justo e equitativo. Nesse contexto, o desenvolvimento do
pensamentto critico e a capacidade de discernir, analisar e interagir de forma segura

e responsavel com o mundo digital.

As oficinas pedagogicas sao sistemas, em que o ensino e a aprendizagem
acontecem na troca de conhecimentos através da realizacdo de
dindmicas, em que se valoriza o contetido em sua totalidade, ligando
os ensinamentos cientificos, os saberes e os contetdos adquiridos pela
vivéncia (do cotidiano) (LEITE; VIDA, 2022).

A importancia de um ambiente escolar que promova o desenvolvimento integral
transcende o meramente académico; ele engloba a formacao de individuos conscientes
e participativos, capazes de navegar pelas complexidades do cundo e do construir um
futuro mais justo e equitativo. Nesse contexto, o desenvolvimento do pensamento
critico e a capacidade de interpretar e produzir informacoes de forma responsavel
se tornam pilares inegociaveis, assegurando que cada crianca e adolescente possa
trilhar um caminho de oportunides e realizacoes, livre de desinformacao.

Em um mundo onde a informacao se dissemina rapidamente, as fake news
representam um desafio significativo para a sociedade. A desinformacao pode minar
a confianca, influenciar decisOes e até mesmo comprometer a seguranca individual e
coletiva. Diante disso, a presente oficina tem como objetivo capacitar os participantes
a compreender o poder da informacao e o perigo das fake news, estimulando o senso

critico e o compartilhamento responsavel de contetidos digitais.

L]

(=)
g
o
g
=
o
o
s
=
~
<
=
o
L
o




Caderno do

Facilitador




Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

Caderno do Facilitador

O facilitador sera a pessoa que desempenhara a funcao de orientar, instruir e

mediar a atividade na oficina.
Funcao do Facilitador

O facilitador é o individuo, seja ele um profissional de determinada area ou
algum participante da comunidade escolar, que trata do processo de aprendizagem e
ensino. Ele é designado para auxiliar tanto no individual, quanto em grupos. E dele
a funcao de conduzir o grupo, estimulando nas mais diversas formas as interagoes.

E funcio do facilitador possuir algum dominio, seja por ja ter conhecimento na
area ou por estudar previamente sobre o tema para conduzir a oficina, do que sera
abordado; além disso, deve procurar meios de intervir para desenvolver o potencial
dos participantes, como também mediar quando houver qualquer conflito. Esse
papel requer preparo, estudo, sensibilidade e habilidades (cognitivas e sociais) em
dar suporte para que a colaboracao aconteca.

O facilitador é um lider. Essa lideranca deve conduzir ao bem comum, criando
um espaco de confianca, potencializar a capacidade do grupo de criar solucoes e
caminhos para os fins almejados. Outro ponto, o facilitador é capaz de identificar
as fortalezas e dificuldades dos participantes do grupo, fazendo mediacoes para
que todos os participantes desenvolvam a autonomia; ressignificando o exercitar
do pensar e se colocar em meio a um grupo/coletivo: aprender a importancia da
liberdade de expressao.

A proposta da oficina nao é impor entendimentos pré-estabelecidos acerca das
tematicas abordadas, sendo importante considerar inclusive que percepg¢oes sobre
fatos e opinidoes podem variar local ou culturalmente e a facilitacdo da oficina nao
pretende contrapor valores dos participantes. O objetivo do facilitador é promover
uma reflexdao e nao objetivamente se popor a modificar percepcoes acerca de fatos ou
fendmenos especificos.

O facilitador tem a funcao de conduzir a atividade proposta na oficina, sendo
necessario ao menos um para cada encontro, podendo ser o mesmo para todos
os encontros, ou alternado com outras pessoas, caso necessario. A escolha deve
considerar a finalidade do encontro, considerando o perfil do facilitador; contudo, o

preparo para essa acao deve ser igual para quem quer que seja.
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

O facilitador é responsavel por um grupo de participantes, atuando no
acompanhamento das interacoes desse conjunto. O contato com o grupo deve ser
préximo, e sempre que possivel, continuo, oferecendo ajuda durante os encontros,
além de fazer o resgate semanal do que ja foi abordado/discutido, com o objetivo
de aproximar os participantes, entre si e com a atividade, e diminuir o indice de

desisténcia (possivel) da oficina.

Perfil do facilitador

O facilitador deve ser parte do grupo que conduzira a oficina. Quando houver
convidados externos, sempre deve haver alguém do corpo escolar no processo de
mediacao, mesmo que nao atue diretamente naquele encontro.

Além disso, ele precisa escutar nao apenas o que é dito, mas compreender os
valores por tras dos discursos das pessoas, seus modos de se comunicarem, como as

expectativas e as frustracoes dialogam entre si e com aquele dado grupo.

A atuacao do facilitador exige estratégias de planejamento, interacao,
mediacao, acompanhamento e avaliacao das diversas etapas da oficina,
tendo por principio a colaboracao.

Espera-se do facilitador as seguintes habilidades:

+ Gestao de tempo (Saber organizar os encontros da oficina)

+ Gestao de grupos (Saber liderar pessoas e grupos)

+ Gestao de conflitos (Conseguir mediar situacoes de discordancia ou desavencas)

« Habilidades socioemocionais (Sem julgamentos considerando valores pessoais)

« Empatia (Se colocar no lugar do outro, tentando compreender os porqués da situacao)
« Assertividade (Ser direto, pontuar sem fazer ligacoes de contetido desnecessarias)
 Escuta ativa (Escutar o que é dito, sentido, seja isso enunciado claramente ou nao)

« Lideranca (Entender que ser um facilitador é ser um lider naquele dado grupo/coletivo)
 Organizacao (Manter em ordem tudo relativo a oficina/atividade)

+ Pontualidade (Respeitar o tempo: para comecar, terminar e ir para outro momento)

+ Planejamento (Planejar antes da oficina e ap6s os encontros)

« Responsabilidade e comprometimento (Com todos do grupo e com as relacoes criadas)

« Proatividade (Estar disposto a fazer antes de ser solicitado, prever a demanda)
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

« Motivacao para ajudar os outros (Se colocar nesse espaco de estar disposto)

« Capacidade de acolhimento (Criar espacos/momentos convidativos)

 Ser comunicativo (Saber como falar, solicitar e repreender de forma construtiva)
« Criatividade para manter os participantes engajados na oficina/atividade

« Flexibilidade com as pessoas e atividades (Estar aberto ao novo e ao diferente)

. Etica e sigilo (Manter o que é discutido apenas no grupo. Caso haja a necessidade de levar
algo para fora da confianca do grupo, consultar os envolvidos antes)

Preparo do facilitador para a oficina

Uma etapa fundamental para qualquer acao é o planejamento. Depois, com
tudo o que acontecer, conduzir uma avaliacao para validar o que deu certo e adaptar/

mudar o que apresentou falhas ou nao foi eficiente.

Antes do encontro/da oficina

1. Dedicar um tempo para estudar o conteiido do encontro/da oficina daquela semana;
2. Dedicar um tempo para rever o que foi dito/percebido no tltimo encontro;

3. Anotar falas para situagdes que precisam de intervencao e passaram desapercebido;
4. Separar todo o material ou ferramentas necessarias para o encontro/oficina;

5. Pegar um caderno para notas e/ou outro meio de gravacao do que for dito;

6. Fazer todo e qualquer informe necessario, com antecedéncia, e para todos;

7. No dia, organize o espaco previamente, para poder se dedicar ao acolhimento das pessoas
na chegada.

8. Estudar procedimentos especificos das atividades, providenciar e selecionar os materiais
para sua aplicacao.
Durante o encontro

1. Pedir licenca para fazer as anotacgoes e/ou outro meio de gravacao do que for dito;(Informar
que sera para recapitular o que for dito para retomada da semana seguinte)

2. Estar atento a tudo que acontece durante a atividade/oficina;

3. Ser sensivel as emocoes e ideias do que pode ser significativo;

4. Mediar e abrir ao entendimento em divergéncias e eventuais conflitos;

5. Falar sempre de modo claro;

6. Sempre olhar para todos do grupo, evite focar em apenas um lado/algumas pessoas;
7. Procure ser objetivo no que fala;

8. Caso necessario, parafraseie o que disse e explique o que realmente queria dizer;
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

9. Incentive a participacao de todos: todo mundo importa;
10. Explique os conceitos/contetdos;

11. Explique a proposta de atividade daquele encontro;
12.Direcione a atividade;

13.Finalize a atividade (Faca um fechamento do que foi solicitado, do que foi dito e do que foi
apresentado);

14.Por fim, organize o espaco para dar continuidade a organicidade escolar (cada espaco tem
uma finalidade e deve estar a disposicao de todos do corpo escolar).

Depois do encontro

1. Estar a disposicao para sanar possiveis dividas ou questionamentos dos participantes;

2. Guardar toda a producao, se houver, daquele encontro, seja ela fisica ou digital;

3. Fazer uma autoavaliacao se os objetivos daquele encontro foram alcancados;

4. Propor encaminhamentos se sentir que algo ficou pendente ou foi pouco abordado;

5. Anotar toda e qualquer proposta que surgir, a fim de compartilhar com o grupo depois.
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

Caderno do Participante

O participante é qualquer pessoa da comunidade escolar que desempenhara a

funcao de participar, contribuir e realizar a atividade na oficina.
Funcao do participante

Oparticipanteéoindividuo, sejaelealguémdaequipe pedagogica,administrativa,
familiar, estudantes ou de servicos, ou seja, participante da comunidade escolar, que
participa como foco no processo de aprendizagem e ensino. Ele é o individuo, em sua
singularidade, mas também o coletivo, em formato de grupos. A funcao dele é ser
parte do grupo, sendo parte das diversas formas de interacoes, como protagonista,
na maioria das vezes.

E funcdo do participante se envolver na andlise de sua propria realidade e
na interacdo entre os membros com as situagoes abordadas. O participante é um
individuo que busca seus interesses, se identificando com o grupo (ounao), assim toma
consciéncia da sociedade e dos valores que norteiam suas escolhas, das diferencas e
onde/como podem exercer sua maxima participacao.

Sao nesses espacos que o participante reconhece o valor e pertinéncia da
participacao, como agente de mudanca para a compreensiao e reducdo de sua
vulnerabilidade, e da sua contribuicao para o todo social, através do empoderamento
e de acoes que o envolvam. Assim, o participante entende que suas acOes nas
atividades transcendem o ambito de seus interesses, sejam individuais ou coletivos,
e que podem ter como espaco a escola, através de mobilizaces. Esse papel requer
preparo, estudo, sensibilidade e habilidades (cognitivas e sociais) em saber receber e
pedir suporte para que a colaboragao aconteca.

O participante é um protagonista. Esse protagonismo reconhece
potencialidades e valores que resultara no desenvolvimento integral e em melhorias
para a coletividade. Outro ponto, o participante pode nao ser capaz de identificar
suas fortalezas e dificuldades, sendo necessario que estejam dispostos a ressignificar
seus preceitos e “achismos”, entendendo que a liberdade de expressao requer um

senso critico na consolidacao dos seus posicionamentos.
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

O participante tem a funcao de contribuir para a realizacao da atividade proposta
na oficina, sendo necessario participar de cada encontro, ou da grande maioria dos
encontros. Deve compreender que cada encontro possui uma finalidade, e que deve
haver um preparo para essa acao.

O participante deve procurar criar lagos com grupo, e sempre que possivel,
oferecer ajuda, ou solicita-la, durante os encontros, além de fazer um resumo
semanal do que j4 foi abordado/discutido e considerou importante, ou teve duvidas,

e contribuir para a consolidacdo da oficina.

Perfil do participante

O participante é parte do grupo e da oficina, ou seja, alguém do corpo escolar ou
da familia. Quando houver convidados externos, sempre deve haver o direcionamento
sobre recapitular os acordos estabelecidos pelo coletivo, além de uma breve
apresentacao para iniciar o acolhimento.

Além disso, ele precisa expressar nao apenas o que € questionado, mas
compreender os valores por tras dos discursos que temos, nossos modos de se
comunicar, como as expectativas e as frustracoes que temos dialogam entre si e com

aquele dado grupo, podendo gerar conflitos.

A atuacao do participante exige estratégias de interacao e avaliacao
nas diversas etapas da oficina, tendo por principio a colaboracao
construtiva, ou seja, parte de cada etapa e na construcao do todo
proposto.

E desejavel que o participante apresente as seguintes habilidades:

+ Gestao de tempo (Saber organizar suas falas dentro do tempo nos encontros da oficina)
« Inteligéncia emocional (Saber lidar com as diferentes pessoas e grupos)

+ Gestao de conflitos (Conseguir lidar com situacoes em que é contrariado)

« Habilidades socioemocionais (Lidar com as diferencas e sentimentos diversos)

« Empatia (Se colocar no lugar do outro, tentando compreender os porqués da situacao)
» Assertividade (Ser direto, pontuar sem fazer ligacoes de conteido desnecessarias)

« Escuta ativa (Escutar o que é dito, sentido, seja isso enunciado claramente ou nao)

+ Protagonismo (Entender que ser um participante é ser um protagonista nas interagoes)
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

« Organizacao (Manter em ordem tudo relativo a sua participacao na oficina/atividade)

« Pontualidade (Respeitar o tempo: para comecar, terminar e ir para outro momento)

+ Planejamento (Planejar para estar nos encontros)

« Responsabilidade e comprometimento (Com todos do grupo e com as relagoes criadas)
« Proatividade (Disposi¢do para fazer antes de ser solicitado)

« Motivacao para ajudar os outros (Se colocar nesse espaco de estar disposto)

+ Capacidade de acolhimento (Criar espagos/momentos convidativos)

« Ser comunicativo (Saber como falar e expor o que realmente quis dizer)

« Flexibilidade com as pessoas e atividades (Estar aberto ao novo e ao diferente)

« Etica e sigilo (Manter o que é discutido apenas no grupo, criar o laco da confianca)

Preparo do participante para a oficina

Uma etapa fundamental para qualquer acao é o planejamento. Depois, com
tudo o que acontecer, conduzir uma autoavaliacdo para validar o que atingiu as
expectativas e adaptar/mudar o que apresentou falhas, nao foi eficiente ou gerou

frustracoes.

Antes do encontro

1. Dedicar um tempo para estudar o conteudo do encontro/da oficina daquela semana;
2. Dedicar um tempo para entender o que foi dito/percebido no tltimo encontro;

3. Anotar davidas que passaram desapercebidas para serem perguntadas;

4. Separar material, se necessario, para o encontro;

5. Pegar um caderno para notas ou outro meio de registro do que achar importante;

6. Estar aberto a se envolver e participar das atividades;

7. No dia, organize seu tempo, para chegar com antecedéncia, e poder auxiliar, caso precisem.

Durante o encontro

Jury

. Pedir licenca para questionamentos e/ou outras colocagoes pertinentes;

N

. Estar atento a tudo que acontece durante a atividade/oficina;

. Ser sensivel as emocoes e ideias dos outros e o que pode ser significativo;

. Se colocar na postura de aprendizado com divergéncias e eventuais conflitos;
. Falar sempre de modo claro;

. Sempre olhar para todos do grupo, evite focar em apenas um lado/algumas pessoas;

N o O h~ W

. Procure ser objetivo no que fala;
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

8. Caso necessario, parafraseie o que disse e explique o que realmente queria dizer;
9. Respeite a participacao de todos: todo mundo importa;

10. Escute com atencao os conceitos/contetdos apresentados;

11.Escute a proposta de atividade daquele encontro apresentado;

12.Realize a atividade;

13.Esteja a disposto(a) a ser parte do grupo, da atividade, da oficina;

14.Por fim, auxilie na organizacao do espaco para dar continuidade a organicidade escolar
(cada espaco tem uma finalidade e deve estar a disposicao de todos do corpo escolar)

Depois do encontro
1. Fazer uma autoavaliacao se os objetivos daquele encontro foram alcancados;
2. Anotar as dtvidas, se sentir que algo ficou pendente ou foi pouco abordado;

3. Anotar toda e qualquer proposta que surgir, a fim de compartilhar com o grupo depois.
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

Apresentacao

Esta oficina tem como propésito pedagogico desenvolver competéncias de anélise
critica e responsavel diante de informacoes que circulam em meios digitais. Seu tema
central é a desinformacao, que sera abordada de forma estritamente educacional,
com foco em situacgoes cotidianas acessiveis e de utilidade publica. Trabalharemos
com conteudos que circulam amplamente nas redes sociais e grupos de mensagens,
como boatos sobre produtos alimenticios, receitas caseiras, golpes financeiros e
alertas de seguranca: todos os exemplos pedagogicamente construidos para ilustrar
as tematicas abordadas foram baseados em casos reais de desinformacao, bem como
nas medidas de esclarecimento adotadas por autoridades competentes visando
esclarecer a populacao.

A abordagem pedagogica da oficina combina atividades préaticas estruturadas a
partir de conhecimentos e conceitos relevantes, seguidas por momentos de reflexao. A
aprendizagem se constréi de forma leve, fluida e colaborativa por meio da experiéncia
concreta e do didlogo, com base em exemplos e critérios reconhecidos para analise
da informacdo. O foco estd no desenvolvimento de habilidades interpretativas, na
formacdo de uma postura atenta e cuidadosa diante da circulacao de contetdos
informacionais, e sobretudo na promocio da integraco entre os participantes. E
importante destacar que o objetivo das atividades nao é impor entendimentos ou
contrapor valores dos participantes, considerando que percepcoes sobre as situacoes
descritas podem variar local ou culturalmente. Assim, o objetivo do(a) facilitador(a)
deve ser promover reflexao e nao modificar percepcoes sobre fatos ou fendomenos
especificos.

A proposta de realizacdo prevé dois encontros, cada um composto por trés
atividades. A descricao de cada atividade apresenta uma estrutura pensada para
facilitar o planejamento e a conducdo por parte dos facilitadores: um resumo
introdutoériodaproposta; umafundamentacaotebrica que apresenta os conhecimentos
necessarios ao desenvolvimento da atividade; uma sugestao de contextualizacao para
engajar os participantes; uma secao com os materiais e sua utilizacao proposta; e por
fim, a descricdao dos procedimentos para realizacdo da dindmica. Os contetdos sao
apresentados a seguir visando assegurar coeréncia interna, clareza, e flexibilidade

de uso, possibilitando escolhas entre diferentes materiais e potenciais adaptacoes
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

considerando aspectos como infraestrutura, perfil dos participantes e disponibilidade
de tempo. Desejamos que a oficina proporcione uma experiéncia significava para
facilitadores e participantes, integrando, ampliando conhecimentos e promovendo o

uso consciente da informacao no cotidiano.

Encontro 1

Panorama

Neste primeiro encontro, vamos conversar sobre o poder que a informacao tem
no nosso dia a dia. As vezes, sem perceber, tomamos decisdes com base em algo que
ouvimos, lemos ou recebemos pelo celular: seja sobre satde, consumo, seguranca
ou até mesmo sobre o que pensar de alguém ou de alguma situacao. Vamos discutir
juntos o que é, de fato, informacao, de onde ela vem, e como ela pode afetar nossas
escolhas de forma positiva ou negativa.

Na primeira atividade, vamos experimentar situagoes que exigem uma decisao
pratica, como se estivéssemos diante de uma escolha real, e a partir disso, vamos
perceber como as informacoes disponiveis influenciam nossas atitudes. Em seguida,
vamos nos aprofundar na diferenca entre fatos, opinides e mentiras, refletindo sobre
como identificar essas distin¢oes nos contetidos que chegam até nos, especialmente
por meio das redes sociais e aplicativos de mensagens. A proposta é que possamos
exercitar o olhar critico de forma ativa e leve, com base em experiéncias do nosso
cotidiano.

Fechamos o encontro com uma atividade em grupo que mostra como a
desinformacao circula: de onde ela vem, como é compartilhada, como as pessoas
reagem a ela e o que pode acontecer depois. A partir de exemplos reais, vamos montar
esse ciclo da desinformacao e refletir juntos sobre o nosso papel nesse processo. O
objetivo é que, ao final do encontro, todos estejamos mais conscientes sobre como a

informacao funciona e sobre a importancia de pensar antes de compartilhar

Atividade 1: A melhor decisao é com base na informacao
Resumo da dinamica: esta atividade tem como objetivo avaliar a relevancia
de informacoes corretas na tomada de decisoes. Os participantes sao apresentados
a situacoes hipotéticas e convidados a tomar decisOes a partir de trés informacoes
auxiliares disponiveis — uma correta, uma incorreta e outra que nao pode ser

considerada correta nem incorreta. Os participantes podem pedir ao facilitador

L]

(=)
g
o
g
=
o
o
s
=
~
<
=
o
L
o




Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

a confirmacao da veracidade de apenas UMA dessas informacoes auxiliares, e apos
isso devem tomar uma decisdao em relacdo a situacdo apresentada. Como apenas
uma informacao relacionada a cada situacdo pode ser verificada, os participantes
precisam escolher cuidadosamente qual informacao desejam confirmar a fim de

tomar a melhor decisao.

Fundamentacao: conhecimentos e reflexées subjacentes a realizacao da
atividade

Nesta atividade, abordamos o papel da informacao como elemento estruturante
para a tomada de decisao, trazendo um principio central da teoria da comunicacao:
decisdes humanas sao mediadas por percepcoes que dependem da
qualidade, clareza e confiabilidade da informacao disponivel. Os conceitos
de alfabetizacao midiatica e informacional reforcam que cidadaos precisam nao
apenas acessar informacdes, mas também compreendé-las e avalia-las criticamente
para exercer plenamente sua autonomia e seus direitos.

A atividade também aborda de forma acessivel e cotidiana a existéncia de
vieses cognitivos, um conceito da Psicologia que ajuda a explicar por que,
diante de informac6es incompletas ou duvidosas, muitas vezes tomamos decisoes
rapidas baseadas em atalhos mentais — o que pode nos levar a erros. Ao oferecer
aos participantes uma situagao pratica com maultiplas informacoes de valor distinto,
nos os incentivamos a refletir sobre a necessidade de verificar antes de agir,
mitigando a tendéncia que temos de acatar afirmacoes e posicoes que reforcam nossas
crencas, também conhecida como viés de confirmacao.

Outro aspectorelevante da atividade dizrespeito a economia da atencao: hoje,
vivemos expostos a uma quantidade massiva de informaco6es, nem todas verificadas.
Essa sobrecarga informacional aumenta a probabilidade de decisdes apressadas e
menos seguras. Desta forma, a dindmica proposta busca destacar a importancia de
avaliar criticamente a origem e a confiabilidade das informacoes antes
de tomarmos qualquer atitude pratica, mesmo que de carater aparentemente
simples.

Por fim, a atividade tem como foco uma consciéncia inicial: a proposta é que
nao sejam abordadas definicdes de “opinido” ou “mentira”, que serdo trabalhadas
na atividade seguinte, mas que seja promovida uma percepcao critica a respeito da

importancia de ter uma boa base de informacao para tomar decisoes.
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Sugestao de contextualizacao para a atividade:

Perguntar aos participantes que informacoes gostariam de saber previamente
antes de decidir atravessar um rio a nado: profundidade? Correnteza? Animais
perigosos? Questionar o quao importante é a disponibilidade de informacao correta
na tomada de decisao e explicar que a primeira atividade da oficina envolve tomar

decisoes em diferentes situacoes a partir de informacoes disponiveis.

Materiais e utilizacao proposta:

Os materiais listados a seguir correspondem a diferentes formatos e suportes
para a apresentacao do conteddo da atividade, que consiste em 4 situacoes e suas
respectivas informacoes auxiliares. A proposta inicial é que 3 das 4 situacoes
sejam escolhidas pelo facilitador(a) para serem trabalhadas. Entretanto,
considerando a quantidade de informacdo nesses materiais, a disponibilidade de
tempo e a adequagdo das situacdes descritas ao perfil do puablico participante, é

possivel trabalhar com apenas 2 situagdoes — ou mesmo utilizar todas as 4.

MATERIAL IMPRESSO — VERSAO EM FORMATO DE CARTOES
DIDATICOS:

APENDICE 2

4 kits contendo 4 cartoes cada: 1 RO A8 AR ATV DS 1

situacao hipotética + 3 informacoes

auxiliares relacionadas. O uso de cartoes

didaticos permite engajar os participantes

através do manuseio dos materiais, e a

possibilidade de separa-los manualmente

aaaaa

potencializa um maior foco em situacoes

ou informacoes especificas ao discuti-las. s T e e

Porém, para uma quantidade muito elevada de participantes, o uso de cartoes
pode nio ser adequado. [APENDICE 2]

MATERIAL IMPRESSO — VERSAO EM FORMATO DE FICHAS DE APOIO:

4 fichas de apoio, cada uma contendo 1 situacdo hipotética + 3 informacoes
auxiliares relacionadas. O uso de fichas de apoio facilita o trabalho com contetidos

impressosjunto a grupos maiores, ao reduzir a quantidade de material a ser distribuido
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APENDICE 3.1

e manuseado. E possivel utilizar LAPIS et A DS 1
OU C AN ET AS COLORID AS pa[‘a SITUAGAO: VIAGEM AO PANTANAL MATOGROSSENSE

Vocé ganhou uma viagem com 3 acompanhantes e todas as despesas pagas para o Parque Nacional do Pantanal
Matogrossense, administrado pelo Instituto Chico Mendes de Conservagao da Biodiversidade (ICMBio). Vocé aceita ou

assinalar trechos das folhas aorespondera ==

Atividade 1: qual informagdo é a mais indicada para ajudar a decidir?

atividadE. Porém’ é importante considerar ;:aanr(;g:::::;ﬁzsgna.o estiio ateando fogo em diversas areas do pantanal, causando incéndios descontrolados em
b) O ICMBio realiza queimas controladas em dreas especificas do pantanal para eliminar a matéria organica seca e
. . . DK K ~ prevenir grandes incéndios. Os locais autorizados para visitagdo sdo seguros.
que isso inviabiliza a reutilizac@o dO & e msmine doioon scrommis nio oo dsprin
. . Fal Atividade 2: classifique cada informag&o acima de acordo com as trés palavras-chave apresentadas pelo(a)
material posteriormente. [APENDICES ot
3.1-3.4]

MATERIAL DIGITAL — SLIDES DE APOIO contendo os mesmos conteudos
dos materiais impressos:

Situacoes e informacoes auxiliares.
Poderao ser utilizados no momento de
feedback ou consolidacao da atividade: APENDICE 1
quando uma determinada situacdo SLIDES DE APOIO — ATIVIDADES 1 A 6

estiver sendo discutida junto ao grande
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grupo, é pertinente que as informacoes

correspondentes a ela estejam sendo

projetadas. Também € possivel desenvolver a atividade sem materiais impressos,
apenas com a projecao das informacoes. Porém, sem o material impresso para
manusear e discutir na ordem que desejarem, é possivel que os integrantes das
equipes conversem menos entre si e a interacao fique mais centrada na projecao
e na figura do(a) facilitador(a). [APENDICE 1]

Procedimentos de execucao da atividade

1. Distribuir participantes em grupos de 3-5 integrantes, com equipes de
composicao equilibrada contemplando diferentes perfis: profissionais
membros da comunidade; pais / familiares; estudantes etc. Informar que as equipes
receberao materiais (cartdes didaticos ou fichas de apoio, a depender da escolha do
facilitador) contendo [a] descricoes de situacoes que requerem uma escolha e [b]
informacoOes auxiliares que circulam na internet e poderao ajudar na tomada de decisao.

2.Destacar que dentre as informacGes auxiliares ha apenas uma verdadeira, e que
cada grupo poderd confirmar apenas uma informacao relacionada a cada situacao:
por isso devem escolher cuidadosamente de quais informacoes solicitardao a confirmacao
considerando sua relevancia para tomar as decisoes. IMPORTANTE: é possivel que
os cursistas identifiquem facilmente as informacoes auxiliares #3 (nem corretas,




Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

nem incorretas) como “opinides”. Nao ha problema que ja utilizem esta palavra,
mas é pertinente que o(a) facilitador(a) em um primeiro momento se refira a estas
informacoes apenas como “nem corretas, nem incorretas”, visto que o termo “opinido”
sera apresentado e discutido posteriormente no desdobramento desta atividade.

3.Distribuir materiais entre os grupos e orientar participantes a ler seus
conteidos e decidir, como equipe, qual informacdo escolherdo para confirmar a
veracidade. Para que haja essa distribuicao, é necessario que o(a) facilitador(a) tenha
definido previamente quantos e quais materiais serdo utilizados com o publico
presente, considerando que ha 4 situacdes com a proposta de que 3 sejam escolhidas. E
fundamental assegurar o tempo necessario para que os participantes leiam as
informacobes; solucionar eventuais dificuldades de compreensao do conteudo escrito.

4.Aproximar-se de cada grupo individualmente para verificar quais informacoes
escolheram para confirmar a veracidade, e fornecer as confirmagdoes em questao,
caracterizando cada informacdo escolhida como correta, incorreta OU que niao
pode ser considerada correta nem incorreta. Apos os esclarecimentos,
as equipes sao orientadas a tomar suas decisbes a respeito de cada situacao.

5.Circular pelo ambiente acompanhando o desenvolvimento da atividade pelos
grupos, aproximando-se de cada equipe individualmente para verificar o
andamento bem como prover suporte e mediar interacdées quando necessario,
até que os participantes tenham concluido as discussoes e tomado suas decisoes.

6.Conduzir momento de feedback, convidando equipes a apresentar suas decisoes
ao grande grupo, destacando como as informacoes em cada situacdo permitem tomar as
melhores decisoes. Utilizar slides de apoio, projetando as informacdes referentes a cada
situacdo enquanto a mesma é discutida. Concluir a atividade reforcando que tanto as
informacodes corretas quanto as informacoes incorretas utilizadas na atividade
circulam na internet, e que é preciso saber diferencia-las — o que sera abordado
na préxima dinamica.

Atividade 2: Fato, mentira ou opiniao?

Resumo da dinamica: esta atividade tem como objetivo evidenciar
diferencas entre fatos, mentiras e opinides. Os participantes sdo convidados a
classificar as informacoes auxiliares discutidas na dinamica anterior como fatos,

mentiras ou opinioes, refletindo sobre o que diferencia cada caracterizacao.
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Fundamentacao: conhecimentos e reflexées subjacentes a realizacao da
atividade

Esta atividade aprofunda a discussdo sobre os diferentes tipos de contetdo
informativo que circulam em ambientes digitais, com foco na diferenciacao entre
fatos, mentiras e opinioes. Esse é um ponto fundamental da alfabetizacao
midiatica e informacional, que inclui a habilidade de analisar criticamente o que
é dito considerando como as mensagens sao estruturadas. Compreender as inten¢oes
e a natureza das informacoes recebidas é essencial para filtrar conteudos e evitar
a propagacao de afirmacoes falsas e incorretas.

Definir o que sao fatos, mentiras e opinides pode ser uma tarefa complexa
visto que esses conceitos possuem nuances semanticas, socioldgicas e até filosoficas.
No contexto desta oficina, de seu publico e metas pedagogicas, um fato pode ser
compreendido como uma afirmacao objetiva, verificavel e independente da crenca
ou da opiniao individual: é sustentada por evidéncias e costuma ser amplamente
confirmada por fontes confidveis. A mentira é uma afirmaciao falsa, muitas
vezes criada ou compartilhada intencionalmente para enganar ou manipular,
embora também possa ser disseminada por desconhecimento. J4 uma opiniao
¢ um juizo subjetivo ou interpretacao pessoal sobre algo. Pode se basear em
percepcoes, valores ou crencas individuais, sem necessidade de comprovacao factual
nem intencao de ser consensual.

Saber diferenciar essas categorias tem relacdo com o pensamento critico:
nao basta reconhecer que algo é uma opiniao ou um fato, é preciso entender o papel
de cada tipo de informacao na formacao de nossas crencas e acoes. Esta distincao
é fundamental para lidar com a desinformacio, que costuma combinar
elementos factuais e mentiras ou ainda apresentar opinidoes como fatos para criar
narrativas persuasivas. Por meio de situacOes praticas, a atividade estimula o
desenvolvimento da habilidade de identificar e classificar afirmacoes. Percebendo as
distincOes entre esses conceitos, os participantes ampliam sua capacidade de avaliar
a confiabilidade das mensagens que recebem, tornando-se individuos mais criticos e

autonomos.
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Sugestao de contextualizacao para a atividade:

Perguntar aos participantes se conhecem o fruto do quiabeiro e apresentar
3 informacoes para que classifiquem quanto a sua veracidade — O quiabo pode
ser consumido pela maioria das pessoas sem causar danos a saude / O
quiabo é azul / O quiabo é um alimento delicioso. Em seguida, questionar por
que a terceira afirmacao nao pode ser necessariamente classificada como verdade ou
mentira; informar participantes que é muito importante saber diferenciar fatos de

opinides e que esta temética sera abordada nesta atividade.

Materiais e utilizacao proposta:

Os materiais listados a seguir correspondem a diferentes formatos e suportes
para a apresentacao do conteado da atividade, que consiste nas informacoes
auxiliares trabalhadas na atividade anterior e nas trés categorias para
classificacio das mesmas: FATO, MENTIRA e OPINIAO. A proposta
inicial é que sejam trabalhadas as mesmas informacoes escolhidas para a atividade
anterior. Entretanto, considerando a quantidade de informacao nesses materiais,
a disponibilidade de tempo e o perfil do puablico participante, é possivel inserir
informacoes referentes a situacoes nao discutidas na atividade anterior para deixar a

dinamica mais desafiadora, ou aindareduzir a quantidade deinformacoes trabalhadas.

MATERIAL IMPRESSO — VERSAO EM FORMATO DE CARTOES
DIDATICOS:

APENDICE 2

4 kits compostos pelos 3 cartdes de CxkTns ok TS 2

informacoes auxiliares (informacoes corretas, : | RIS SRS

Blodiersidade (ICMBio). Vot aceita ou incéndics.
recusa? paravisiacio:

incorretas e nem corretas, nem incorretas)

utilizados na atividade anterior + 1 kit contendo

3 cartdes representando respectivamente as st | )

recomenda?

categorias: Fato, Mentira e Opinido, sob as = 2

quais os demais cartoes deverao ser agrupados. e

FATO i MENTIRA i OPINIAO

[APENDICE 2]
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MATERIAL IMPRESSO — VERSAO EM FORMATO DE FICHAS DE APOIO:

APENDICE 3.1

4 fichas de apoio (as mesmas

utilizadas na atividade anterior) cada SITUAGAO: VIAGEM AO PANTANAL MATOGROSSENSE

Vocé ganhou uma viagem com 3 acompanhantes e todas as despesas pagas para o Parque Nacional do Pantanal
Matogrossense, administrado pelo Instituto Chico Mendes de Conservagao da Biodiversidade (ICMBio). Vocé aceita ou

uma contendo as 3 informacodes auxiliares ==

referentes és Situagées discutidas 2) Brigadistas do ICMBio estdo ateando fogo em diversas éreas do pantanal, causando incéndios descontrolados em

grandes proporgdes.

b) O ICMBio realiza queimas controladas em reas especificas do pantanal para eliminar a matéria organica seca e
prevenir grandes incéndios. Os locais autorizados para visitagéo 5o seguros.

anteriormente, a serem clasSIfiCAdAS s umpmesmrito nmniene doroco scmaruisie i pot s cesersais

~ 2 Atividade 2: classifique cada informagdo acima de acordo com as trés palavras-chave apresentadas pelo(a)
como: FATO, MENTIRA e OPINIAO.E  #iro
possivel utilizar LAPIS OU CANETAS

COLORIDAS para assinalar trechos das folhas ao responder a atividade. Porém, é

importante considerar que isso inviabiliza a reutilizacdo do material posteriormente.
[APENDICES 3.1 - 3.4]

MATERIAL DIGITAL - SLIDES DE APOIO contendo os mesmos conteudos
dos materiais impressos:

da atividade: quando uma determinada

o

InformacoOes auxiliares e categorias =

. ~ <

de classificacio: FATO, MENTIRA e z
g ~ oy O
OPINIAO. Poderao ser utilizados no APENDICE 1 o
momento de feedback ou consolidacdao SLIDES DE APOIO — ATIVIDADES 1 A 6 =
<

=

o

'

o

situacao estiver sendo discutida junto

ao grande grupo, é pertinente que as

informacOes correspondentes a ela estejam sendo projetadas. Também ¢é possivel
desenvolver a atividade sem materiais impressos, apenas com a projecao das
informacoes. Porém, sem o material impresso para manusear e discutir na ordem
que desejarem, é possivel que os integrantes das equipes conversem menos entre
si e a interacdo fique mais centrada na projecao e na figura do(a) facilitador(a).
[APENDICE 1]

MATERIAL DIGITAL — SLIDES NORTEADORES DA EXPOSICAO
DIALOGADA, contendo os topicos e subtopicos trabalhados no bloco de contetidos
programaticos, apresentando os conteidos tedricos mobilizados nesta e na atividade
anterior. Serao utilizados no fechamento da atividade para aprofundar a reflexao e
consolidar os conceitos abordados. [APENDICE 1]
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Procedimentos de execucao da atividade

1. Manter mesma composicao de equipes de 3-5 integrantes adotada para a atividade
anterior, com composicao equilibrada contemplando diferentes perfis: profissionais
membrosdacomunidade; pais / familiares; estudantesetc. Informarqueasequipestrabalharao
com[a]informacOesquecirculamnainternet(osmesmosmateriaisusadosnaatividadeanterior)
e [b] categorias FATO, MENTIRA e OPINIAO nas quais as informacdes devem ser agrupadas.

2.0rientar participantes a ler os contetidos dos materiais e classificar as
informacdes de acordo com as categorias FATO, MENTIRA e OPINIAO. Para que
haja essa distribuicao, é necessario que o(a) facilitador(a) tenha definido previamente
quantos e quais materiais serdo utilizados com o publico presente, considerando
que ha 4 conjuntos informacionais com a proposta de que 3 sejam escolhidos. E
fundamental assegurar o tempo necessario para que os participantes leiam as
informacodes; solucionar eventuais dificuldades de compreensao do contetdo escrito.

3.Circular pelo ambiente acompanhando o desenvolvimento da tarefa pelos grupos,
aproximando-se de cada equipe individualmente para verificar o andamento bem como
proversuporteemediarinteracoes quandonecessario, até quetenham concluidoatarefa.

4.Conduzir momento de feedback, convidando equipes a apresentar suas respostas
ao grande grupo, destacando em cada caso a diferenca entre fatos, mentiras e opinides.
Utilizar slides de apoio, projetando as informacdes referentes a cada situacao
enquanto a mesma ¢ discutida. Recolher materiais entregues aos grupos para a atividade.

5.Desenvolver exposiciao dialogada reflexiva acerca dos contetdos trabalhados nesta
atividade e na anterior, destacando as relagdes entre as vivéncias observadas nas atividades
e o conteido programético da aula, e estimulando os participantes a estabelecerem estas
conexoes. Explanar e discutir conteidos e conceitos mobilizados. Considerando a
disponibilidade de tempo e o perfil do grupo, é possivel iniciar as reflexdes apresentando
a lista completa de topicos e subtopicos do slide, direcionando as falas ao enfoque das
atividades vivenciadas OU ainda iniciar mostrando apenas o slide com os topicos-
pergunta, propondo que os participantes discutam preliminarmente em seus grupos os
questionamentos antes de exibir o slide completo contendo também os topicos-resposta.

Atividade 3: O ciclo da desinformacao

Resumo da dinamica: esta atividade tem como objetivo compreender o
ciclo da desinformacao nas redes, desde sua origem até as medidas adotadas em
contraponto para esclarecer a populacdo. Os participantes sdao convidados a colocar
em ordem etapas de episdédios de desinformacdo que aconteceram nas redes,

criando um relato sequencial com causas e consequéncias. Apos ordenar os fatos, os
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participantes sao convidados a classifica-los como partes do ciclo da desinformacao,
identificado quais fatos mostram: a origem e formato da desinformacao;
o canal de disseminacao da desinformaciao; os impactos e a reacao das

pessoas, e as medidas de esclarecimento adotadas em contraponto.

Fundamentacao: conhecimentos e reflexées subjacentes a realizacao da
atividade

Esta atividade introduz o conceito de ciclo da desinformacao, que nos ajuda a
entender como fake news se formam, circulam e impactam a sociedade. Em contextos
digitais, a desinformacao nao é um evento isolado, mas parte de um processo que
envolve diferentes fases, da criacdo até as tentativas de correcao. Compreender essas
etapas permite reconhecer os pontos criticos em que cada pessoa pode agir para
interromper sua disseminacao. A proposta esta alinhada com diretrizes da Educacao
Midiatica, que representa uma gama de habilidades de acesso, analise e producao e
propagacao responsavel de contetdos informacionais.

A descricao dos estagios e efeitos da desinformacao pode variar de acordo com
as pesquisas que fazem este mapeamento, mas é possivel afirmar que o ciclo da
desinformacao pode ser representado por quatro elementos principais. O primeiro
deles é a origem e formato da desinformacao, que envolve onde e como o contetdo
foi criado. Pode ser uma narrativa textual, um video, imagem ou até um meme. Em
seguida, temos o canal de disseminacao por onde a desinformacao circula: redes
sociais, aplicativos de mensagem, de video, blogs. Cada canal tem légicas proprias de
engajamento e alcance, e um mesmo conteddo pode circular em diferentes canais. O
terceiroelemento édenominadoimpactosereacoes, edizrespeitotantoaorecebimento
da desinformacao pelas pessoas, gerando medo, indignacao, compartilhamento
impulsivo e até mobilizacoes coletivas, quanto aos seus desdobramentos sociais:
prejuizos financeiros ou a saude, violéncia simbolica, acoes publicas motivadas por
crencas falsas etc. Por fim, ha os esclarecimentos e respostas, ou tentativas de corrigir
ou desmentir a desinformacdo por meio de veiculos jornalisticos, autoridades ou
agéncias de checagem.

Esta abordagem ajuda os participantes a enxergar a desinformacao como
um fenémeno complexo, com efeitos em cadeia. Também mostra que usuarios ou
consumidores de conteiido ocupam papéis nesse ciclo, seja como retransmissores,

agentes de verificacao ou criticos do processo. Ao reconhecer o ciclo da desinformacao,
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

desenvolvemos uma visao sistémica sobre o problema e reforcamos a ideia de

corresponsabilidade no enfrentamento a circulacao de informacoes falsas.

Sugestao de contextualizacao para a atividade:

Perguntar aos participantes se ja compartilharam alguma informacao
nas redes sociais e depois descobriram que era falsa, e convida-los a
refletir sobre como essa informacao chegou até eles e o que aconteceu
depois. Explicar que as fake news seguem um percurso: surgem de algum lugar, sao
compartilhadas por certos meios, afetam pessoas de diversas formas e, por vezes,
sao desmentidas oficialmente. Informar que nesta atividade vamos trabalhar com
exemplos reais para reconstruir esse ciclo da desinformacao e entender como ele

funciona na pratica.

Materiais e utilizacao proposta:

Os materiais listados a seguir correspondem a diferentes formatos e suportes
para a apresentacao do contetido da atividade, que consiste em etapas de episodios
de desinformacao ocorridos nas redes e nas quatro categorias para
classificacio dos mesmos: ORIGEM E FORMATO DA DESINFORMACAO;
CANAL DE DISSEMINACAO; IMPACTOS E REACAO DAS PESSOAS;
MEDIDAS DE ESCLARECIMENTO ADOTADAS. A proposta inicial é que 3dos 4
episodios sejam escolhidos pelo(a) facilitador(a) para serem trabalhados. Entretanto,
considerando a quantidade de informacdo nesses materiais, a disponibilidade de
tempo e a adequacao das situacoes descritas ao perfil do puablico participante, é

possivel trabalhar com apenas 2 epis6dios — ou mesmo utilizar todos os 4.

MATERIAL IMPRESSO — VERSAO EM FORMATO DE CARTOES
DIDATICOS:

APENDICE 4

4 kits, cada um descrevendo um O DmATssepanA A ATVDADES

episddio de desinformacao ocorrido nas

redes, contendo 4 cartoes cada, especificando

mmmmmmmmmm

etapas dos episddios, desde o surgimento

da desinformacao até os impactos e

medidas adotadas + 1 kit contendo 4 EE

cartoes representando respectivamente mﬁ ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘
as categorias: ORIGEM E FORMATO DA
DESINFORMACAO; CANAL DE DISSEMINACAO; IMPACTOS E REACAO DAS

sensagio do seguranc e contriuitpara o
nnnnnnnnnnnnn
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PESSOAS; MEDIDAS DE ESCLARECIMENTO ADOTADAS, sob as quais os demais
cartdes deverdo ser agrupados. [APENDICE 4]

MATERIAL IMPRESSO — VERSAO EM FORMATO DE FICHAS DE APOIO:

NDICE 3.1

4 fichas de apoio, cada uma contendo

etapas de um epis(’)dio de desinforma(;ﬁo SITUAGAO: VIAGEM AO PANTANAL MATOGROSSENSE

Vocé ganhou uma viagem com 3 acompanh das as despesas pagas para o Parque Nacional do Pantanal

anhantes e to - q
Matogrossense, administrado pelo Instituto Chico Mendes de Conservagao da Biodiversidade (ICMBio). Vocé aceita ou

e as categorias: ORIGEM E FORMATO ==

DA DESINFORMACAO; CANAL .7 EZ:E"?Z’;'.?ZZZ'f;;?:LZ‘?:Q?::; i

DE DISSEMINACAO; IMPACTOS E o
REACAO DAS PESSOAS; MEDIDAS DE oo comonsrscrs oot
ESCLARECIMENTO ADOTADAS, para

classificaciio das categorias. E possivel utilizar LAPIS OU CANETAS COLORIDAS para

assinalar trechos das folhas ao responder a atividade. Porém, é importante considerar

areas do pantanal, causando incéndios descontrolados em

uito, independente do local, a oportunidade nio pode ser desperdicada

que isso inviabiliza a reutilizacdo do material posteriormente. [APENDICES 3.1 — 3.4]

MATERIAL DIGITAL — SLIDES DE APOIO contendo os mesmos conteudos
dos materiais impressos:

Etapasdeepisodiosdedesinformacao
e categorias de classificacdo. Poderao
ser utilizados no momento de feedback APENDICE 1
ou consolidacao da atividade: quando SLIDES DE APOIO — ATIVIDADES 1 A 6
uma determinada informacdo estiver
sendo discutida junto ao grande
grupo, é pertinente que as informacoes
correspondentes a ela estejam sendo projetadas. Também ¢é possivel desenvolver a
atividade sem materiais impressos, apenas com a projecao das informacoes. Porém,
sem o material impresso para manusear e discutir na ordem que desejarem, € possivel
que os integrantes das equipes conversem menos entre si e a interacao fique mais
centrada na projeco e na figura do(a) facilitador(a). [APENDICE 1]

MATERIAL DIGITAL — SLIDES NORTEADORES DA EXPOSICAO
DIALOGADA, contendo os topicos e subtépicos trabalhados no bloco de contetidos
programaticos, apresentando os conteudos teéricos mobilizados nesta
atividade. Serao utilizados no fechamento da atividade para aprofundar a reflexao e
consolidar os conceitos abordados. [APENDICE 1]
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Procedimentos de execucao da atividade

1. Redistribuir participantes em novos grupos de 3-5 integrantes, mantendo equipes
de composicao equilibrada contemplando diferentes perfis: profissionais membros da
comunidade; pais / familiares; estudantes etc. Informar que as equipes receberao materiais
contendo descricoes de etapas de episodios de desinformacdo que ocorreram na internet.

2.Distribuir materiais (cartoes didaticos ou fichas de apoio, a depender da escolha do
facilitador) entre os grupos e orientar participantes a ler seus contetidos e ordenar os fatos para
criar um relato sequencial de cada epis6dio de desinformacao. Para que haja essa distribuicao,
é necessario que o(a) facilitador(a) tenha definido previamente quantos e quais materiais
serao utilizados com o publico presente, considerando que hé 4 situacées com a proposta de
que 3 sejam escolhidas. E fundamental assegurar o tempo necessario para que os participantes
leiam as informacoes; solucionar eventuais dificuldades de compreensao do contetudo escrito.

3.Circular pelo ambiente acompanhando o desenvolvimento da tarefa pelos grupos,
aproximando-se de cada equipe individualmente para verificar o andamento bem como
prover suporte e mediar interacoes quando necessario, até que tenham concluido a tarefa.

4.Apos verificar a conclusao efetiva da primeira etapa da atividade, orientar
participantes a classificar as etapas das descri¢oes anteriores de acordo com as categorias
introduzidas: origem e formato da desinformacao; o canal de disseminacao da desinformacao;
os impactos e areacdo das pessoas, e as medidas de esclarecimento adotadas em contraponto.

5.Circular pelo ambiente acompanhando o desenvolvimento da tarefa pelos grupos,
aproximando-se de cada equipe individualmente para verificar o andamento bem como
prover suporte e mediar interacoes quando necessario, até que tenham concluido a tarefa.

6.Conduzir momento de feedback, convidando equipes a apresentar suas respostas
ao grande grupo, destacando em cada caso as etapas do ciclo da desinformacao. Utilizar
slides de apoio, projetando as informagoes referentes a cada situacdo enquanto a
mesma ¢ discutida. Recolher materiais entregues aos grupos no inicio da atividade.

7. Desenvolver exposiciao dialogada reflexiva acerca dos contetdos trabalhados nesta
atividade e na anterior, destacando as relacoes entre as vivéncias observadas nas atividades
e o conteido programatico da aula, e estimulando os participantes a estabelecerem
estas conexoOes. Explanar e discutir conteidos e conceitos mobilizados. Considerando a
disponibilidade de tempo e o perfil do grupo, é possivel iniciar as reflexdes apresentando a
lista completa de topicos e subtopicos do slide, direcionando as falas ao enfoque das atividades
vivenciadas OU ainda iniciar mostrando apenas o slide com os topicos-pergunta, propondo
que os participantes discutam preliminarmente em seus grupos os questionamentos antes de
exibir o slide completo contendo também os topicos-resposta.
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Impactos esperados e avaliacao

Ao longo deste encontro, os participantes sao convidados a desenvolver
competénciasrelacionadasaleitura critica dainformacao, aidentificacao de elementos
que interferem na tomada de decisdes e a compreensao das etapas que compoem o
ciclo da desinformacao. As atividades favorecem a construcao de uma postura mais
atenta e consciente diante dos contetidos recebidos, promovendo o reconhecimento
de como a qualidade da informacao impacta escolhas do cotidiano, sobretudo em
contextos familiares e comunitarios.

Espera-se que, ao final do encontro, o grupo se perceba como parte ativa no
enfrentamento a desinformacao, fortalecendo a capacidade de didlogo, o cuidado nas
interacoes e a valorizacao de um espaco seguro e acolhedor para o compartilhamento
de experiéncias. E importante que o(a) facilitador(a) se coloque a disposicio dos
participantes ao final para esclarecer dtividas, acolher sugestoes e registrar impressoes
e sugestoes do grupo, mantendo um canal de dialogo aberto. Além disso, recomenda-
se que as producoes realizadas durante as atividades sejam organizadas e guardadas,
de modo que possam ser retomadas em momentos de avaliacao e reflexao futura da

acao.

Encontro 2

Panorama

Neste segundo encontro, daremos continuidade a sequéncia de atividades
iniciadas previamente, embora a presenca no encontro anterior nao seja um pré-
requisito para participar das dinamicas a seguir. Vamos focar diretamente nas fake
news: como elas surgem, como se espalham e por que tanta gente acredita nelas.
Vamos falar também sobre os tipos mais comuns de desinformac¢ao, como boatos,
noticias distorcidas e teorias da conspiracao, e pensar nas consequéncias reais que
elas podem trazer para a vida das pessoas e para a sociedade.

Comecamos o encontro com um jogo de observacao: a ideia é identificar erros
escondidos em contetidos falsos, como se estivéssemos brincando de “jogo dos 7
erros”. Vamos analisar juntos quais sao os sinais que nos ajudam a perceber quando
um contetido é falso, e aprender a reconhecer esses indicios com mais facilidade.
Depois, seguimos com uma atividade que nos convida a pensar sobre o impacto de
compartilhar algo sem verificar. Vamos refletir sobre quem é afetado por esse gesto e

por que vale a pena ter responsabilidade ao passar uma informacao adiante.
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Na ultima atividade do encontro, vamos usar um checklist para avaliar se
uma informacao vale ou nao ser compartilhada. Assim como a gente confere se
esta com a chave e o celular antes de sair de casa, vamos criar o habito de conferir
se uma informacao tem fonte, data, clareza e coeréncia antes de apertar o botao
de compartilhar. O objetivo desse encontro é que possamos sair com ferramentas
praticas para usar no nosso dia a dia, com mais autonomia e seguranca ao lidar com

0 que recebemos nas redes.

Atividade 4: Quando desconfiar que é fake

Resumo da dinamica: esta atividade tem como objetivo reconhecer
indicios de desinformacao em contetidos que circulam na internet. Os participantes
sdo expostos a um contetido verdadeiro e uma desinformacao relacionada a mesma
tematica, e sdo convidados distinguir entre ambos. Posteriormente, sdo apresentados
a uma lista de indicios de desinformacao e convidados a aplica-la a fim de determinar

seu grau de confiabilidade de contetidos informacionais.

Fundamentacao: conhecimentos e reflexées subjacentes a realizacao da
atividade

Nesta atividade, trabalhamos a identificacdo de indicios de desinformacao
presentes em contetidos que circulam com aparéncia de verdade. A proposta se
ancora na ideia de que a desinformacao nem sempre é facil de reconhecer,
j& que se apoia em estratégias de construcao textual e visual que buscam parecer
legitimas. Grande parte da eficacia das informacOes falsas vem do seu carater
“plausivel”, da capacidade de combinar elementos verdadeiros e falsos de
forma convincente. Por isso, em vez de procurar “a mentira inteira”, € mais efetivo
treinar o olhar para os sinais de alerta, que ajudam a levantar suspeitas.

Entre os principais indicios de desinformacao trabalhados estio: [1] autoria
desconhecida, [2] auséncia de fontes verificaveis, [3] uso de linguagem
alarmista, [4] auséncia ou escassez de dados precisos, [5] apresentacao
de opinidoes como fatos, [6] distorcao de contexto e [7] erros evidentes
de escrita ou manipulacio visual. E importante ressaltar que nenhum desses
elementos configura uma garantia de que um determinado contetido seja falso, mas
eles ajudam a construir critérios para questionar e investigar antes de compartilhar.

Essa proposta estd alinhada com o desenvolvimento da alfabetizacao

informacional, queenvolve acapacidade deanalisar contetidos, contextoseformatos
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comunicacionais bem como intencoes associadas a mensagem. Porém, trata-se de uma
reflexdo que nao visa transformar individuos em meros detectores de fake news. A
compreensao e aplicacao desses critérios auxilia os participantes no desenvolvimento
de uma postura investigativa, atenta aos detalhes e questionadora,
contribuindo para que sejam capazes de avaliar qualitativamente contetidos
informacionais, para além da simples rotulacdo dos mesmos como verdadeiros ou

falsos.

Sugestao de contextualizacao para a atividade:

Perguntar se os participantes conhecem o jogo dos sete erros e mostrar slide
contendo um exemplo como ilustracao; propor que tentem identificar as diferencas
e explicar que os “erros” nesses jogos normalmente sio muito sutis e
requerem uma observacdo cuidadosa. Destacar que algo semelhante ocorre com
a desinformacao, que é necessario ter um olhar atento, e que a proxima atividade
envolve a anélise cuidadosa de conteudos que circulam nas redes para identificar

indicios de desinformacao.

Materiais e utilizacao proposta:

Os materiais listados a seguir correspondem a diferentes formatos e suportes
para a apresentacao do contetido da atividade, que consiste em pares tematicos
compostos por relatos desinformativos e seus respectivos dados
verdadeiros, para que sejam contrastados e diferenciados. A proposta
inicial é que 2 dos 3 pares sejam escolhidos pelo(a) facilitador(a) para serem
trabalhados. Entretanto, considerando a quantidade de informacao nesses materiais,
a disponibilidade de tempo e a adequacao das situacoes descritas ao perfil do ptblico

participante, é possivel trabalhar com apenas 1 par — ou mesmo utilizar todos os 3.

MATERIAL IMPRESSO — VERSAO EM FORMATO DE CARTOES
DIDATICOS:

APENDICE 6
CARTOES DIDATICOS PARA A ATIVIDADE 4

3 kits, cada um abordando contetidos :

1. Autoria

tematicos que circulam nas redes, contendo

2. Auséncia de fontes
verificaveis

3. Auséncia de
precisas

2 cartdes cada, respectivamente trazendo

4. Alarmismo, apelo &
emago / medo

informacoes verdadeiras e falsasacercado & e .

de contexto

6. Opini

conteddo tematico para que os participantes

7. Erros de escrita ou
inconsisténcias de imagem

diferenciem o que é verdade do que é fake + 1 ===

daspessoss.

cartao listando os 7indicios de desinformacao
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que deverao ser identificados pelos participantes: Autoria desconhecida; Auséncia de
fontes verificaveis; Auséncia de informacoes precisas; Alarmismo/apelo a emocao;
Dados fora de contexto; Opinides apresentadas como fatos; Erros de escrita ou
inconsisténcias de imagem. E possivel utilizar LAPIS OU CANETAS COLORIDAS
para destacar os indicios de desinformacao nos materiais recebidos, analogamente
ao que ¢€ feito no jogo dos 7 erros. Porém, é importante considerar que isso inviabiliza

a reutilizacio do material posteriormente. [APENDICE 6]

MATERIAL IMPRESSO — VERSAO EM FORMATO DE FICHAS DE APOIO:

APENDICE 7.1

3 fichas de apoio, cada uma

ATIVIDADE 4 - A RADIACAO DO MICRO-ONDAS

contendo pares teméticos Compostos por Qual dos relatos abaixo é mais confiével? Por que?

Um video de autoria desconhecida afirma que o micro-ondas
funciona com uma radiagdo extremamente violenta, que altera |

um artigo publicado no site oficial de uma agéncia de
identificados afirmam que as ondas do

1 d . f . . as ios aliment -er. Um texto publicado
relatos desinformativos e seus respectivos emum orl s bsomao. |
ondas ap6s uma pesquis: de de Hiroshima provar | port:
que seus danos a populagio ao longo das décadas sdo piores do | humor que publica contetdos satiricos e i idicos, e que essa
. . », . que os de uma bomba nuclear. Circulou ainda no WhatsApp a desinformagéo sobre os micro-ondas no J ja foi reproduzida
i de ilhe 1d: : dudio de H
dados verdadeiros, e os 7 indicios | pmmmecreennemaes &

perto do micro-ondas.

de desinformacao que deverdo ser

Observe o relato falso acima e identifique pelo menos trés dos indicios de desinformagio abaixo (a-g).

identificados pelos participantes NoOS | ‘yeuwsommimmmn i
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relatos: Autoria desconhecida; Auséncia

de fontes verificaveis; Auséncia de
informacoes precisas; Alarmismo/apelo a emocao; Dados fora de contexto; Opinides
apresentadas como fatos; Erros de escrita ou inconsisténcias de imagem. E possivel
utilizar LAPIS OU CANETAS COLORIDAS para destacar os indicios de desinformacio
nos materiais recebidos, analogamente ao que é feito no jogo dos 7 erros. Porém, é
importante considerar que isso inviabiliza a reutilizacao do material posteriormente.
[APENDICES 7.1 — 7.3]

MATERIAL DIGITAL — SLIDES DE APOIO contendo os mesmos conteudos
dos materiais impressos:

Pares de relatos desinformativos
e verdadeiros, e relacdo de indicios de
desinformacdo a serem identificados. APENDICE 1
Poderao ser utilizados no momento de SLIDES DE APOIO — ATIVIDADES 1 A 6
feedback ou consolidagdo da atividade:
quandoumadeterminadainformacaoestiver
sendo discutida junto ao grande grupo,
¢é pertinente que as informagoes correspondentes a ela estejam sendo projetadas.

Também € possivel desenvolver a atividade sem materiais impressos, apenas com a
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projecao das informacoes. Porém, sem o material impresso para manusear e discutir
na ordem que desejarem, € possivel que os integrantes das equipes conversem menos
entre si e a interacao fique mais centrada na projecao e na figura do(a) facilitador(a).
[APENDICE 1]

MATERIAL DIGITAL — SLIDES NORTEADORES DA EXPOSICAO
DIALOGADA, contendo os topicos e subtépicos trabalhados no bloco de contetidos
programaticos, apresentando os conteudos teéricos mobilizados nesta
atividade. Serao utilizados no fechamento da atividade para aprofundar a reflexao e
consolidar os conceitos abordados. [APENDICE 1]

Procedimentos de execucao da atividade

1. Distribuir participantes em grupos de 3-5 integrantes, com equipes de composicao
equilibrada contemplando diferentes perfis: profissionais membros da comunidade; pais /
familiares; estudantes etc. Informar que receberao materiais (cartoes didaticos ou fichas de
apoio, a depender da escolha do facilitador) contendo contetidos verdadeiros e falsos que
circulam nas redes sobre uma mesma tematica para que possam distinguir entre ambos.

2.Distribuir entre os grupos materiais contendo pares temaéticos e orientar
participantes a ler e avaliar seus conteudos, distinguindo entre as informagoes
verdadeiras e falsas. Para que haja essa distribuicao, é necessario que o(a) facilitador(a)
tenha definido previamente quantos e quais materiais serdao utilizados com o publico
presente, considerando que h& 3 contetidos tematicos com a proposta de que 2 sejam
escolhidos. E fundamental assegurar o tempo necessario para que os participantes leiam
as informacoes; solucionar eventuais dificuldades de compreensiao do contetdo escrito.

3.Circular pelo ambiente acompanhando o desenvolvimento da atividade pelos
grupos, aproximando-se de cada equipe individualmente para verificar o andamento
bem como prover suporte e mediar interacbes quando necessario, até que os
grupos tenham chegado as suas conclusdes sobre a veracidade das informacdes.

4.Apos verificar a conclusao efetiva da primeira etapa da atividade, distribuir 1apis
ou canetas coloridas e orientar participantes a observar os 7 indicios de desinformacao
que poderao ser identificados nos relatos falsos: Autoria desconhecida; Auséncia de fontes
verificaveis; Auséncia de informacoes precisas; Alarmismo/apelo a emocao; Dados fora de
contexto; Opinides apresentadas como fatos; Erros de escrita ou inconsisténcias de imagem.
E fundamental assegurar o tempo necessario para que os participantes leiam as informacoes;
solucionar eventuais dificuldades de compreensao do contetido escrito. Ressaltar que apesar
da atividade trabalhar com 7 indicios, nao necessariamente todos os 7 se fardo presentes
em todas as situagOes, que poderdo apresentar diferentes indicios dentre os listados.
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5.Circular pelo ambiente acompanhando o desenvolvimento da atividade pelos grupos,
aproximando-se de cada equipe individualmente para verificar o andamento bem como prover
suporte e mediar interacoes quando necessario, até que os indicios tenham sido identificados.

6.Conduzir momento de feedback, convidando equipes a apresentar suas respostas
com o grande grupo, destacando em cada caso os indicios de desinformacao identificados.
Utilizar slides de apoio, projetando as informacgoes referentes a cada situacdo enquanto
a mesma ¢é discutida. Recolher materiais entregues aos grupos para a atividade.

7. Desenvolver exposicio dialogada reflexiva acerca dos contetidos trabalhados nesta
atividade, destacando as relacGes entre as vivéncias observadas e o contetido programaético
da aula, e estimulando os participantes a estabelecerem estas conexoes. Explanar e discutir
conteddos e conceitos mobilizados. Considerando a disponibilidade de tempo e o perfil do
grupo, é possivel iniciar as reflex6es apresentando a lista completa de topicos e subtopicos
do slide, direcionando as falas ao enfoque das atividades vivenciadas OU ainda iniciar
mostrando apenas o slide com os topicos-pergunta, propondo que os participantes discutam
preliminarmente em seus grupos os questionamentos antes de exibir o slide completo
contendo também os topicos-resposta.

Atividade 5: As consequéncias do compartilhamento

Resumo da dinamica: esta atividade tem como objetivo diferenciar
os impactos do compartilhamento de contelidos na internet. Os participantes sao
apresentados a descricoes de contetdos que circulam na web e convidados a discutir
se ha, e quais seriam os possiveis impactos de sua disseminacao para as pessoas que

produziram, que foram expostas e que tiverem acesso ao contetdo.

Fundamentacao: conhecimentos e reflexoes subjacentes a realizacao da
atividade

Nesta atividade, exploramos as consequéncias da desinformacao no cotidiano
das pessoas e em dinamicas sociais mais amplas. A proposta é mostrar que conteados
falsos ou enganosos nao sao inofensivos e geram impactos concretos, muitas
vezes invisibilizados ou naturalizados. A desinformacao pode influenciar decisoes
de saude, prejudicar reputacOes, afetar relacdoes pessoais, criar panico social,
comprometer servicos publicos e até favorecer fraudes financeiras. Esses efeitos
ocorrem tanto em nivel individual quanto coletivo.

Voltamos o foco nesta dinamica para o estagio das reacoes e impactos nas
pessoas, parte do ciclo da desinformacao apresentado no encontro anterior. Mesmo
apods serem desmentidas, informacoées falsas costumam seguir gerando

impactos em diferentes niveis: a correcao quase nunca atinge com a mesma forca os
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Pense antes de compartilhar: O poder da informacao e o perigo das fake news.

publicos originalmente afetados. Pode haver uma resisténcia em aceitar a correcao,
principalmente quando a desinformacao é alinhada ou confirma uma opinidao ou
crenca pessoal de um grupo ou individuo. E por fim, mesmo quando a corregao é
compreendida e aceita, impactos psicologicos resultantes da desinformacao em
um primeiro momento, como medo ou aversao a algo, podem nao ser inteiramente
revertidos.

Essa atividade amplia a discussdo que comecou com o reconhecimento de
indicios da desinformacao na dinamica anterior, e agora se volta a compreensao
de seus efeitos praticos. Ao analisar casos reais e refletir sobre seus possiveis
desdobramentos, os participantes desenvolvem maior consciéncia sobre os riscos
envolvidos em compartilhar conteados sem checar, e fortalecem sua postura critica

diante dos contetidos aos quais sao expostos.

Sugestao de contextualizacao para a atividade:

Perguntar aos participantes se ja se arrependeram de ter postado ou
repassado algo na internet. Em seguida, propor uma breve reflexao sobre quem,
além de nés mesmos, pode ser afetado quando compartilhamos algo. Destacar
que as consequéncias do compartilhamento vao além de quem publica e que essa sera

a discussao central da atividade.

Materiais e utilizacao proposta:

Os materiais listados a seguir correspondem a diferentes formatos e suportes
para a apresentacdo do contetdo da atividade, que consiste em exemplos de
informacoes comumente compartilhadas nas redes e perguntas de apoio
a discussao dos mesmos. A proposta inicial é que todas as situagdes sejam
trabalhadas na atividade. Entretanto, considerando a quantidade de informacao
nesses materiais, a disponibilidade de tempo e a adequacao das situacoes descritas ao

perfil do puiblico participante, é possivel reduzir ou adaptar os exemplos apresentados.

MATERIAL IMPRESSO — VERSAO EM FORMATO DE FICHAS DE APOIO:
1 ficha de apoio contendo exemplos de conteiidos comumente postados e
compartilhados nas redes e perguntas de apoio a discussdo: Quais os possiveis
impactos da propagacao destes contetidos? [a] para a(s) pessoa(s) envolvida(s) na
producao do contetido; [b] para a(s) pessoa(s) exposta(s) pelo contetado, se houver;

[c] para outras pessoas que tiverem acesso ao conteudo. Esta abordagem facilita o uso
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APENDICE 8

do contetido impresso com grupos maiores

Atividade 5: indique em poucas palavras possivei: éncias posi ati il iidos a seguir para
dugio; t

ao reduzir a quantidade de material a ser
distribuido e manuseado. [APENDICE 8]

MATERIAL DIGITAL — SLIDES DE APOIO contendo os mesmos conteudos
do material impresso:

Exemplos de conteidos comumente

postados e compartilhados nas redes e
perguntas de apoio a discussdo. Poderao APENDICE 1
ser utilizados no momento de feedback SLIDES DE APOIO — ATIVIDADES 1 A 6
ou consolidacio da atividade: quando
uma determinada informacdo estiver
sendo discutida junto ao grande grupo,
é pertinente que as informacgoes correspondentes a ela estejam sendo projetadas.
Também € possivel desenvolver a atividade sem materiais impressos, apenas com a
projecao das informacoes. Porém, sem o material impresso para manusear e discutir
na ordem que desejarem, € possivel que os integrantes das equipes conversem menos
entre si e a interacao fique mais centrada na projecao e na figura do(a) facilitador(a).
[APENDICE 1]

MATERIAL DIGITAL - SLIDES NORTEADORES DA EXPOSICAO
DIALOGADA, contendo os topicos e subtépicos trabalhados no bloco de contetidos
programaticos, apresentando os contetidos teoéricos mobilizados nesta atividade.
Serao utilizados no fechamento da atividade para aprofundar a reflexao e consolidar
os conceitos abordados. [APENDICE 1]

Procedimentos de execucao da atividade

1. Redistribuir participantes em novos grupos de 3-5 integrantes,
mantendo  equipes de composicio equilibrada  contemplando  diferentes
perfis: profissionais membros da comunidade; pais / familiares; estudantes
etc. Informar que as equipes receberdo materiais contendo descricoes de
conteddos que circulam na web para discutir os impactos de sua disseminagao.
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2.Distribuir entre os grupos materiais contendo exemplos de informacoes
postadas nas redes e orientar participantes a ler e avaliar seus contetidos. E
fundamental assegurar o tempo necessario para que os participantes leiam as
informacoes; solucionar eventuais dificuldades de compreensdo do contetdo escrito.

3.0rientar participantes a observar e responder perguntas norteadoras da
discussao: quais os possiveis impactos da propagacdo destes contetdos? a) para a(s)
pessoa(s) envolvida(s) na producdo do conteido; b) para a(s) pessoa(s) exposta(s)
pelo contetdo, se houver; ¢) para outras pessoas que tiverem acesso ao contetdo.

4.Circular pelo ambiente acompanhando o desenvolvimento da atividade pelos
grupos, aproximando-se de cada equipe individualmente para verificar o andamento
bem como prover suporte e mediar interacbes quando necessario, até que todos
os contetidos descritos no material tenham sido discutidos a partir das perguntas.

5.Conduzir momento de feedback, convidando equipes a apresentar suas respostas
ao grande grupo, destacando em cada caso possiveis consequéncias do compartilhamento.
Utilizar slides de apoio, projetando as informacoes referentes a cada situacao enquanto a
mesma ¢ discutida. Recolher materiais entregues aos grupos no inicio da atividade.

Atividade 6: Vale a pena compartilhar?

Resumo da dinamica: esta atividade tem como objetivo identificar
requisitos para o compartilhamento responsavel de informacoes. Os participantes
sao convidados a avaliar as situacoes discutidas na dinamica anterior para determinar
se atendem alguns requisitos do compartilhamento responsaveis: ser informativo,

relevante e estar contextualizado.

Fundamentacao: conhecimentos e reflexoes subjacentes a realizacao da
atividade

A atividade se inspira em propostas da Educacao Midiatica para checagem
de fatos, que destacam aspectos estrategicamente relevantes acerca de um
contetido informacional que podem ser observados por qualquer pessoa antes de
compartilhd-lo: se apresenta os indicios de desinformacao abordados na atividade
anterior; se o contetudo esta atualizado ou bem enquadrado em um contexto
geografico e temporal; e se é claro, coerente e pertinente.

E possivel compreender um contetido informativo é aquele que apresenta
dados verificaveis de forma clara e compreensivel, contribuindo para ampliar
o conhecimento das pessoas acerca de um tema ou fato ocorrido. J4 o

conteddo relevante é aquele que tem utilidade pratica ou valor reflexivo para o ptiblico
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ao qual se destina, que se conecta a uma necessidade, interesse ou problema real. Por
fim, um contetudo contextualizado é aquele que apresenta as informacoes de forma
situada, com referéncias claras de tempo, lugar e circunstancia, evitando distorcoes
causadas por recortes parciais ou reaproveitamento de informacoes antigas como se
fossem atuais.

Ao praticar a aplicacao desses critérios, os participantes nao apenas reforcam
suas competéncias deavaliacao e diferenciacao entre contetdos confiaveis e duvidosos,
como também passam a reconhecer que nem toda informaciao verdadeira
precisa ser compartilhada. Esse é um ponto fundamental da dinamica: a reflexao
sobre a intencionalidade, a relevincia e os possiveis impactos daquilo que
se compartilha é parte de um exercicio de cidadania digital.

Assim, introduzimos a nocdo de responsabilidade social no
compartilhamento. A partir da atividade, espera-se que os participantes percebam
que cada compartilhamento é também um ato com consequéncias. Esta
vivéncia desloca a compreensao da desinformacao como “erro apenas de quem criou”
para uma visao sistémica, em que todos os agentes da cadeia de circulacao
tém algum grau de responsabilidade. Isso inclui quem produz, mas também
quem compartilha sem verificar. O desenvolvimento de habilidades de curadoria
de conteuidos informacionais consciente fortalece nos participantes a nocao
de que o compartilhamento exige critérios, e que ha sinais que podem nos ajudar a

identificar se vale ou nao repassar determinado contetudo.

Sugestao de contextualizacao para a atividade:

Perguntar aos participantes se possuem uma lista mental de coisas que
costumam conferir antes de sair de casa: chave, celular, carteira etc.
Em seguida, propor uma analogia considerando que da mesma forma que fazemos
um checklist antes de sair, também deveriamos conferir algumas coisas antes de

compartilhar uma informacao.

Materiais e utilizacao proposta:

Os materiais listados a seguir correspondem a diferentes formatos e suportes
para a apresentacdo do contetdo da atividade, que consiste em exemplos de
informacdes comumente compartilhadas nas redes, discutidos na
atividade anterior, e critérios analiticos para o compartilhamento de

informacoes. A proposta inicial é que todas as situacoes sejam trabalhadas na
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atividade. Entretanto, considerando a quantidade de informacao nesses materiais, a
disponibilidade de tempo e a adequacao das situagoes descritas ao perfil do publico

participante, é possivel reduzir ou adaptar os exemplos apresentados.

MATERIAL IMPRESSO — FICHA DE APOIO:

APENDICE 9

1 ficha de apoio contendo

Atividade 6: vale a pena compartilhar? Assinale as colunas com um v ou X de acordo com as caracteristicas dos contelidos.

descricoes de contetdos discutidos

CONTEUDO RELEVANTE DOS CONTEUDOS
[

na atividade anterior ao lado de trés
colunas intituladas INFORMATIVO,
RELEVANTE e CONTEXTUALIZADO,

representando  critérios a  serem

contemplados para o compartilhamento
de conteudos. Esta abordagem facilita o uso do conteido impresso com grupos
maiores ao reduzir a quantidade de material a ser distribuido e manuseado. E
possivel utilizar LAPIS OU CANETAS COLORIDAS para assinalar os cartdes usando
v ou X indicando nas colunas ao lado de cada contetdo os requisitos satisfeitos para
publicacdo. Porém, é importante considerar que isso inviabiliza a reutilizacao do

material posteriormente. [APENDICE 9]

MATERIAL DIGITAL — SLIDES DE APOIO contendo os mesmos conteados
do material impresso:

Exemplos de conteiidos comumente
postados e compartilhados nas redes e
colunas os requisitos INFORMATIVO, APENDICE 1
RELEVANTE e CONTEXTUALIZADO. SLIDES DE APOIO — ATIVIDADES 1 A 6
Poderao ser utilizados no momento de
feedback ou consolidacdo da atividade:
quando uma determinada informacao
estiver sendo discutida junto ao grande grupo, é pertinente que as informacoes
correspondentes a ela estejam sendo projetadas. Também é possivel desenvolver a
atividade sem materiais impressos, apenas com a projecao das informacoes. Porém,
sem o material impresso para manusear e discutir na ordem que desejarem, é possivel
que os integrantes das equipes conversem menos entre si e a interacao fique mais

centrada na projecdo e na figura do(a) facilitador(a). [APENDICE 1]
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MATERIAL DIGITAL - SLIDES NORTEADORES DA EXPOSICAO
DIALOGADA, contendo os topicos e subtopicos trabalhados no bloco de contetidos
programaticos, apresentando os conteudos tedricos mobilizados nesta atividade e na
anterior. Serao utilizados no fechamento da atividade para aprofundar a reflexao e
consolidar os conceitos abordados. [APENDICE 1]

Procedimentos de execucao da atividade

1. Redistribuir participantes em novos grupos de 3-5 integrantes, mantendo equipes
de composicao equilibrada contemplando diferentes perfis: profissionais membros da
comunidade; pais / familiares; estudantes etc. Informar que receberao l4pis coloridos e
materiais contendo descricoes das situacoes discutidas na dinamica anterior e trés colunas
laterais referentes a informatividade, relevancia e contextualizacdo, que deverdo ser
preenchidas com um v/ ou X indicando quais destes requisitos sao satisfeitos pela descricéo.

2.Destacar que conteados informativos podem ser compreendidos em
oposicao a desinformacdo e aos contetidos opinativos: sdo conteiidos que apresentam
informacgoes corretas, com fontes verificadas, e que representam fatos e nao opinides.

3.Distribuir materiais e orientar participantes a ler seus conteados
e assinalar as colunas indicando os critérios satisfeitos. E fundamental
assegurar o tempo necessario para que os participantes leiam as informacoes;
solucionar  eventuais dificuldades de compreensdo do contetido escrito.

4.Circular pelo ambiente acompanhando o desenvolvimento da atividade pelos grupos,
aproximando-se de cada equipe individualmente para verificar o andamento bem como prover
suporte e mediar interagoes quando necessario, até que todos os cartoes estejam preenchidos.

5.Conduzir momento de feedback, convidando equipes a apresentar suas respostas ao
grande grupo, destacando em cada caso os requisitos para o compartilhamento de contetdos.
Utilizar slides de apoio, projetando as informacéGes referentes a cada situacdo enquanto
a mesma é discutida. Recolher materiais entregues aos grupos no inicio da atividade.

6.Desenvolver exposicao dialogada reflexiva acerca dos contetidos trabalhados nesta
atividade e na anterior, destacando as relacoes entre as vivéncias observadas nas atividades
e o conteudo programatico da aula e estimulando os participantes a estabelecerem estas
conexoes. Explanar e discutir contetidos e conceitos mobilizados nas atividades anteriores.
Considerando a disponibilidade de tempo e o perfil do grupo, é possivel iniciar as reflexdes
apresentando a lista completa de tépicos e subtopicos do slide, direcionando as falas ao
enfoque das atividades vivenciadas OU ainda iniciar mostrando apenas o slide com os
topicos-pergunta, propondo que os participantes discutam preliminarmente em seus grupos
os questionamentos antes de exibir o slide completo contendo também os topicos-resposta.
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Impactos esperados e avaliacao

Neste segundo encontro, os participantes ampliam sua compreensao sobre
a desinformacao, desenvolvendo competéncias relacionadas a identificacio de
indicios de falsidade em contetidos, a avaliacdo de impactos sociais e individuais do
compartilhamento irresponsavel e ao uso de critérios simples e eficazes para decidir
se uma informacao deve ou nao ser repassada. As atividades favorecem a pratica da
checagem, a atencao aos detalhes e o fortalecimento do senso de responsabilidade
diante da circulacao de informacoes.

A oficina busca gerar impacto positivo nao apenas individual, mas também
coletivo, ao estimular a formacao de redes de confianca e o cultivo de interac6es mais
conscientes e respeitosas. Ao final do encontro, o(a) facilitador(a) deve reservar um
momento para escuta ativa, colocando-se a disposicao para responder duvidas, anotar
sugestoes e estimular o grupo a compartilhar percepcoes. Também é importante
guardar os registros e materiais produzidos nas atividades como base para reflexoes

avaliativas e futuras agoes.

Referéncias de apoio

Para aprofundar a compreensao acerca da tematica da desinformacao e da educacao
midiatica, recomendamos:

Cursos livres

Fake Doi: verificacao de contetido na internet com técnicas abertas (OSINT)
— Instituto Vero, disponivel em: https://avamec.mec.gov.br/# /instituicao/
institutovero/curso/16014/informacoes.

Atividades complementares de educacao midiatica — Redes Cordiais, disponivel
em:
https://avamec.mec.gov.br/# /instituicao/redescordiais/curso/16015/informacoes.

Educacao Midiatica na Pratica Ofertado — Palavra Aberta, disponivel em:
https://avamec.mec.gov.br/#/instituicao/palavraaberta/curso/16047/informacoes.

Producao bibliografica

BRASIL. Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica. Estratégia
Brasileira de Educacao Midiatica. Brasilia: Secretaria de Politicas Digitais. 2023.
Disponivel em: https://www.gov.br/secom/pt-br/arquivos/2023_secom-spdigi
estrategia-brasileira-de-educacao-midiatica.pdf. Acesso em 18 mai. 2025.
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FERRARI, Ana Claudia; MACHADO, Daniela; OCHS, Mariana. Guia da Educacao
Midiatica. Sao Paulo: Instituto Palavra Aberta, 2020.
Disponivel em: https://educamidia.org.br/api/wp-content/uploads/2021/03/Guia-

da-Educac%CC%A7a%CC%830-Midia%CC%81tica-Single.pdf. Acesso em 18 mai.
2025.

IRETON, Cherilyn; POSETTI, Julie (Orgs.). Jornalismo, fake news & desinformacao:

manual para educacao e treinamento em jornalismo. Brasilia: UNESCO, 2019.
Disponivel em: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000368647. Acesso em
18 mai. 2025.

NIC.br. Cartilha Boatos: como identificar rumores e fake news na internet. Sao

Paulo: NIC.br, 2024. Disponivel em: https://cartilha.cert.br/fasciculos/boatos/
fasciculo-boatos.pdf. Acesso em 18 mai. 2025.

UNESCO. Alfabetizacao midiatica e informacional: curriculo para formacao de
professores. Brasilia: UNESCO, 2011. Disponivel em: https://unesdoc.unesco.org/
ark:/48223/pfo000022041. Acesso em 18 mai. 2025.

UNICEF; BEM TV. Muito mais que fake news: um guia pratico para enfrentar a
desinformacao. Niter6i: UNICEF, 2022. Disponivel em: https://www.unicef.org/

brazil/media/19196/file/muito-mais-que-fake-news.pdf. Acesso em 18 mai. 2025.
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APENDICE 1
SLIDES DE APOIO — ATIVIDADES 1 A 6

PROGRAMA ESCOLA E COMUNIDADE - PROEC
PROJETO DE FORMACAO

Oficina

Pense antes de compartilhar

202 5 Modelo de apresentagdo disponivel em:




- I
® ® ® Pense antes de compartilhar

A melhor decisdo é com
base na informagao

ATIVIDADE 1

® ® ® A melhor decisdo é com base na informagao

(Nesfo atividade, seremos apresentados a algumas situacoes e \
convidados a tomar decisdes a partir de trés informagoes

auxiliares — uma correta, uma incorreta e outra que ndo pode ser
considerada correta nem incorreta. Cada grupo pode pedir ao
facilitador a confirmacdo da veracidade de apenas UMA dessas

informagoes, e apds isso deve tomar uma decisdo em relacdo a

\sifuogao apresentada. )




SITUAQAO: VIAGEM AO PANTANAL MATOGROSSENSE

Vocé ganhou uma viagem com 3 acompanhantes e todas as despesas pagas para o Parque Nacional do
Pantanal Matogrossense, administrado pelo Instituto Chico Mendes de Conservacdo da Biodiversidade
(ICMBio).

Com base nessas infformagées, vocé aceita? Qual a melhor informagdo para tomar uma decisGo?

INFORMAGAO A: brigadistas do ICMBio estéo ateando fogo em diversas dreas do pantanal, causando
incéndios descontrolados em grandes proporcoes.

INFORMACAO B: o ICMBio realiza queimas controladas em dreas especificas do pantanal para eliminar
a matéria org@nica seca e prevenir grandes incéndios. Os locais autorizados para visitacdo sdo
seguros.

INFORMACAO C: se for um passeio gratuito, independente do local, a oportunidade n&o pode ser
desperdicada.

SlTUAQz\O: VIAGEM AO PANTANAL MATOGROSSENSE

Vocé ganhou uma viagem com 3 acompanhantes e todas as despesas pagas para o Parque Nacional do
Pantanal Matogrossense, administrado pelo Instituto Chico Mendes de Conservacdo da Biodiversidade
(ICMBIo).

Com base nessas infformagoes, vocé aceita? Qual a melhor informagdo para tomar uma decisdo?

INFORMAGAO A: brigadistas do ICMBio est@o ateando fogo em diversas dreas do pantanal, causando
incéndios descontrolados em grandes proporcoes.

INFORMAGAO C: se for um passeio gratuito, independente do local, a oportunidade ndo pode ser
desperdicada.
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SITUAQAO: ANUNCIO PROMETENDO LUCROS

Uma amiga viu um andncio nas redes sociais prometendo lucro de R$ 2.000 com vendas,
investindo R$ 150 e convidando outras trés pessoas para participar.

Com base nessas infformagées, vocé diz a ela? Qual a melhor informagdo para tomar uma decisco?

INFORMAGAO A: oferfas de ganhos rdpidos com investimento e recrutamento de pessoas séo
perigosas e podem configurar esquemas de pirdmide, ilegais no Brasil.

INFORMAGCAO B: este modelo de negécios foi amplamente premiado em 2023 e tem se tornado uma
importante fonte de renda.

INFORMACAO C: mesmo com um lucro abaixo do prometido, pessoas que se dedicam muito sempre
obtém algum retorno financeiro.

SITUACAO: ANUNCIO PROMETENDO LUCROS

Uma amiga viu um andncio nas redes sociais prometendo lucro de R$ 2.000 com vendas,
investindo R$ 150 e convidando outras trés pessoas para participar.

Com base nessas informagoes, vocé diz a ela? Qual a melhor informag¢do para tomar uma decisco?

INFORMAGAO B: este modelo de negécios foi amplamente premiado em 2023 e tem se tornado uma
importante fonte de renda.

INFORMAGAO C: mesmo com um lucro abaixo do prometido, pessoas que se dedicam muito sempre
obtém algum retorno financeiro.
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SITUACAO: CHA PARA REGULAR A PRESSAO

Um familiar com a pressdo arterial levemente elevada viu na internet que o chd de hibisco
resolve o problema sem necessidade de remédios, e ficou em dUvida se deveria tomar.

Com base nessas infformagoes, o que vocé sugere? Qual a melhor informagdo para tomar uma
decisdo?

INFORMACAO A: chds e outros produtos naturais combinam com um estilo de vida mais equilibrado.

INFORMACAO B: este chd ndo possui contraindicacdes e pode ser usado por qualquer pessoa com
hipertensdo.

INFORMAGAO C: o chd pode ajudar, mas ndo substitui o tratamento médico e pode causar interacdes
perigosas com medicamentos.

SITUACAO: CHA PARA REGULAR A PRESSAO

Um familiar com a pressdo arterial levemente elevada viu na internet que o chd de hibisco
resolve o problema sem necessidade de remédios, e ficou em duvida se deveria tomar.

Com base nessas infformagoes, o que vocé sugere? Qual a melhor informagdo para tomar uma
decisdo?

INFORMAGAO A: chds e outros produtos naturais combinam com um estilo de vida mais equilibrado.

INFORMACAO B: este chd ndo possui contraindicacdes e pode ser usado por qualquer pessoa com
hipertensdo.

o)))

) = 10



SITUAQ'AO: RESGATE DE VALORES ESQUECIDOS

Uma pdagina com o logotipo do Banco do Brasil menciona valores esquecidos em bancos e
instituicdes financeiras, e diz que fornecendo seus dados é possivel consultar quantias a receber
e redlizar o saque imediatamente.

Com base nessas infformagoes, o que vocé faz? Qual a melhor informagdo para tomar uma decisGo?
INFORMACAO A: o Unico site oficial confiGvel para verificar valores a receber é o do Banco Central. E
apenas sites oficiais de bancos devem ser usados para servicos como saldos, extratos e fransacoes
vinculadas a sua conta.

INFORMAGCAO B: promessas de dinheiro fécil a ser recebido nunca séo algo bom, & melhor se manter
longe delas.

INFORMACAO C: a adesdo ao programa de resgate de valores é recomendada para evitar multas.

SlTUAQ)iO: RESGATE DE VALORES ESQUECIDOS
Uma pd&gina com o logotipo do Banco do Brasil menciona valores esquecidos em bancos e

instituicoes financeiras, e diz que fornecendo seus dados € possivel consultar quantias a receber
e realizar o saque imediatamente.

Com base nessas informagoes, o que vocé faz? Qual a melhor informagdo para tomar uma decisdo?

INFORMAGAO B: promessas de dinheiro facil a ser recebido nunca séo algo bom, é melhor se manter
longe delas.

INFORMAGAO C: a adeséo ao programa de resgate de valores é recomendada para evitar multas.

.)))

) = 12




® ® ® Pense antes de compartilhar

Fato, mentira ou
opiniao?

ATIVIDADE 2

® ® ® Fato, mentira ou opinido?

Nesta atfividade, os seremos convidados a classificar
as informacgoes auxiliares discutidas na dinamica
anterior como FATOS, MENTIRAS ou OPINIOES, refletindo
sobre o que diferencia cada caracterizacdo.




ANALISE DE INFORMACOES: VIAGEM AO PANTANAL MATOGROSSENSE

Classifiqgue cada afirmacado tfrabalhada na atividade anterior como FATO, MENTIRA ou OPINIAO.

AFIRMACAO

ESTA AFIRMACAO E UM(A)

Brigadistas do ICMBio estdo ateando fogo em diversas dreas do pantanal,
causando incéndios descontrolados em grandes proporcoes.

o ICMBio realiza queimas controladas em dreas especificas do pantanal para
eliminar a matéria orgdnica seca e prevenir grandes incéndios. Os locais
autorizados para visitagdo sdo seguros.

Se for um passeio gratuito, independente do local, a oportunidade ndo pode ser
desperdicada.

ANALISE DE lNFORMA§‘5ES: VIAGEM AO PANTANAL MATOGROSSENSE

Classifique cada afirmacéo trabalhada na atividade anterior como FATO, MENTIRA ou OPINIAO.

=

o) =

desperdicada.

AFIRMACAO ESTA AFIRMAGCAO E UM(A)
Brigadistas do ICMBio estdo ateando fogo em diversas dreas do pantanal, MENTIRA
causando incéndios descontrolados em grandes proporcoes.

o ICMBio realiza queimas controladas em dreas especificas do pantanal para

eliminar a matéria orgdnica seca e prevenir grandes incéndios. Os locais FATO
autorizados para visitagdo séo seguros.

Se for um passeio gratuito, independente do local, a oportunidade ndo pode ser OPINIAO
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ANALISE DE INFORMACOES: ANUNCIO PROMETENDO LUCROS

Classifigue cada afirmacdo tfrabalhada na atividade anterior como FATO, MENTIRA ou OPINIAO.

AFIRMACAO

ESTA AFIRMACAO E UM(A)

Ofertas de ganhos rapidos com investimento e recrutamento de pessoas sdo
perigosas e podem configurar esquemas de pirdmide, ilegais no Brasil.

Este modelo de negdcios foi amplamente premiado em 2023 e tem se tornado
uma importante fonte de renda.

Mesmo com um lucro abaixo do prometido, pessoas que se dedicam muifo
sempre obtém algum retorno financeiro.

ANALISE DE lNFORMA§'0~ES: ANUNCIO PROMETENDO LUCROS

=

o) =

Classifique cada afirmacdo trabalhada na atividade anterior como FATO, MENTIRA ou OPINIAO.

AFIRMACAO

ESTA AFIRMACAO E UM(A)

Ofertas de ganhos rdpidos com investimento e recrutamento de pessoas sdo

sempre obtém algum retorno financeiro.

perigosas e podem configurar esquemas de pirdmide, ilegais no Brasil. FATO
Este modelo de negdcios foi amplamente premiado em 2023 e tem se tornado MENTIRA
uma importante fonte de renda.

Mesmo com um lucro abaixo do prometido, pessoas que se dedicam muito OPINIAO

.)))

o) =
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ANALISE DE INFORMACOES: CHA PARA REGULAR A PRESSAO

Classifique cada afirmacdo frabalhada na atividade anterior como FATO, MENTIRA ou OPINIAO.

AFIRMACAO

ESTA AFIRMACAO E UM(A)

Chds e outros produtos naturais combinam com um estilo de vida mais
equilibrado.

Este chd ndo possui contraindicacdes e pode ser usado por qualquer pessoa
com hipertensdo.

O chd pode ajudar, mas ndo substitui o tfratamento médico e pode causar
interacdes perigosas com medicamentos.

ANALISE DE lNFORMAg‘éES: CHA PARA REGULAR A PRESSAO

Classifigue cada afirmacado trabalhada na atividade anterior como FATO, MENTIRA ou OPINIAO.

AFIRMACAO ESTA AFIRMACAO E UM(A)
Chc:.s' e outros produtos naturais combinam com um estilo de vida mais OPINIAO
equilibrado.

Este chd ndo possui contraindicacdes e pode ser usado por qualquer pessoa MENTIRA

com hipertensdo.

O chd pode ajudar, mas ndo substitui o fratamento médico e pode causar FATO

interacdes perigosas com medicamentos.

o)))

o) =
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ANALISE DE lNFORMAgéES: RESGATE DE VALORES ESQUECIDOS

Classifigue cada afirmacado tfrabalhada na atividade anterior como FATO, MENTIRA ou OPINIAO.

AFIRMACAO ESTA AFIRMACAO E UM(A)

O Unico site oficial confidvel para verificar valores a receber é o do Banco
Central. E apenas sites oficiais de bancos devem ser usados para servicos como
saldos, extratos e transacdes vinculadas & sua conta.

Promessas de dinheiro facil a ser recebido nunca sédo algo bom, € melhor se
manter longe delas.

A adesdo ao programa de resgate de valores é recomendada para evitar
multas.

ANALISE DE lNFORMA§5ES: RESGATE DE VALORES ESQUECIDOS

Classifigue cada afirmacdo tfrabalhada na atividade anterior como FATO, MENTIRA ou OPINIAO.

AFIRMACAO ESTA AFIRMAGAO E UM(A)

O Unico site oficial confidvel para verificar valores a receber é o do Banco
Central. E apenas sites oficiais de bancos devem ser usados para servicos como FATO
saldos, extratos e fransacdes vinculadas a sua conta.

Promessas de dinheiro facil a ser recebido nunca sdo algo bom, € melhor se OPINIAO
manter longe delas.

A adesdo ao programa de resgate de valores € recomendada para evitar
multas. MENTIRA




® ® ® Momento reflexivo

O Poder da informagdo no nosso dia a dia

O que é informagdo?

Como a informagdo impacta nossas escolhas didrias?

Qual a diferenga entre fato, opinido e mentira?

® ® ® Momento reflexivo

O Poder da informagdo no nosso dia a dia

O que é informagdo?
- Informacdo é base para conhecimentos e fomadas de decisdo.
- Existem diferentes tipos de informacdo e fontes de informacdo.

Como a informagdo impacta nossas escolhas didrias?

- Influéncia nas decisdes de consumo e comportamento.

- Desinformacdo na saude é perigosa: mitos, curas milagrosas e conselhos ndo verificados.

- Estar bem ou mal informado faz diferengca e pode ajudar ou prejudicar a vida das pessoas.

Qual a diferenga entre fato, opinido e mentira?
- H& formas de distinguir um fato de uma opinido pessoal.

- Como as pessoas sdo convencidas: opinido vinculada a verdades € mais convincente.

- Cuidados com argumentos enganosos: a mentira escondida em meio as verdades.



® ® ® Pense antes de compartilhar

O ciclo da desinformagao

ATIVIDADE 3

® ® @ O ciclo da desinformagao

(Nesto atividade, vamos colocar em ordem etapas de episodios \

de desinformag¢do que aconteceram nas redes, sequenciando

sudas causas e consequéncias. Apods isso, as etapas serdo
classificadas como partes do ciclo da desinformagdo, com base
nas categorias: origem e formato da desinformagado; canais de

disseminagdo; impactos e a reagdo das pessoas, € medidas de

\esclarecimento adotadas. )




EPISODIO DE DESlNFORMAgAO NAS REDES: O GOLPE DO BOLETO

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episédio de
desinformacgdo.

[ ]Clientesredlizaram o pagamento do boleto falso, e dias depois
receberam uma notificacdo da operadora informando que a fatura
continuava em aberto. @

[ 1O golpe circulou via e-mail e também por mensagens SMS e WhatsApp.
Em alguns casos, os golpistas se passam por atendentes da operadora. @

[ ] Criminosos criaram um boleto falso de cobranga de operadora
telefénica e internet, produzido com dados vazados de clientes. O codigo de
barmras levava a uma conta bancdria de pessoa fisica. @

[ ] Apdsidentificar o problema, a operadora publicou comunicados
alertando sobre o golpe e orientou que as faturas devem ser baixadas
exclusivamente pelos canais oficiais: site, app ou atendimento. O Procon
passou a investigar os casos e orientar os consumidores sobre como identificar
fraudes. @

Como chamamos cada etapa
descrita ao lado? Ligue as setas
para identificar corretamente!

== ORIGEM E FORMATO DA
DESINFORMACAO

-+ CANAL DE DISSEMINACAO

== [MPACTOS E REA§5\O DAS
PESSOAS

== MEDIDA DE
ESCLARECIMENTO ADOTADA

ATIVIDADE 3

EPISODIO DE DESINFORMAQAO NAS REDES: O GOLPE DO BOLETO

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episddio de
desinformacgdo.

[ 3 1 Clientes realizaram o pagamento do boleto falso, e dias depois
receberam uma notificacdo da operadora informando que a fatura
continuavaemaberto. @ = = = T T T == === ====== \

T =

Como chamamos cada etapa
descrita ao lado? Ligue as setas
para identificar corretamente!

r= ORIGEM E FORMATO DA

N R4 DESINFORMACAO

[ 2 10 golpe circulou via e-mail e também por mensagens SMS e WhatsApp. \\ /
i —_ / ~
Em alguns casos, os golpistas se passam por atendentes da operadora. @= - _}_\7 — = » CANAL DE DISSEMINACAO
/N

[ 1] Criminosos criaram um boleto falso de cobranca de operadora VRN
telefonica e internet, produzido com dados vazados de clientes. O cddigo de 7 N IMPACTOS E REAQAO DAS
barras levava a uma conta bancdria de pessod fisica. @ = = = = = = = PESSOAS
[ 4 1 Apds identificar o problema, a operadora publicou comunicados
alertando sobre o golpe e orientou que as faturas devem ser baixadas Pl = MEDIDA DE
exclusivamente pelos canais oficiais: site, app ou atendimento. O Procon P 7 ESCLARECIMENTO ADOTADA
passou a investigar os casos e orientar os consumidores sobre como identificar
fraudes. @= = = = = = = e e i - o= =
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EPISODIO DE DESINFORMACAO NAS REDES: SUBSTANCIAS NO LEITE UHT

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episédio de Como chamamos cada etapa

desinformagdo. descrita ao lado? Ligue as setas
para identificar corretamente!

[ 1O Ministério da Agricultura e Pecudria e especialistas em alimentos

esclarecem que o leite UHT ndo contém formol e é seguro, pois passa

por tfratamento térmico que dispensa aditivos quimicos. @ == ORIGEM E FORMATO DA

DESINFORMACAO

[ ]Um video afirmava, sem citar fontes confidveis, que o leite UHT (de
ccuxmho) contém SL_JbsTonoos toxicas, como formol, utilizadas para -+ CANAL DE DISSEMINAg’AO
conserva-lo por mais tempo. @

[ ] Consumidores ficaram preocupados com a qualidade e a - IMPACTOS E REAQ’AO DAS
seguranca do leite, considerando substituir o produto ou mesmo PESSOAS
descartar produtos j& adquiridos. @

[ ] O material circulou nas redes sociais, especialmente no Instagram == MEDIDA DE
e no WhatsApp. @ ESCLARECIMENTO ADOTADA

ATIVIDADE 3 = o) =

EPISODIO DE DESlNFORMAgAO NAS REDES: SUBSTANC!AS NO LEITE UHT

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episddio de Como chamamos cada etapa
desinformacgdo. descrita ao lado? Ligue as setas

para identificar corretamente!
[ 4 1 O Ministério da Agricultura e Pecudria e especialistas em alimentos
esclarecem que o leite UHT ndo contém formol e é seguro, pois passa

por tratamento térmico que dispensa aditivos quimicos. @= = = = = = A -, S ORUEIENT 12 (HOIR AT (B

- DESINFORMACAO

[ 1 1Um video afirmava, sem citar fontes confiGiveis, que o leite UHT (de P v~

caixinha) contém substancias toxicas, como formol, utilizadas para_, # \

conservé-lo por mais tempo. @= = = = = = = = = = = = — — = \\ /F-’ CANAL DE DISSEMINACAO
/
[31] Consumidgres ficorgm preocupoc.ios' com a gqualidade e a J)l —= IMPACTOS E REACAO DAS
seguranca do IelTe,lc;onS|deir.c1ndo substituir o produto ou mesmo ==/ PESSOAS
descartar produtos jd adquiridos. @= = = = = = = = = = - / \
/ \
[ 2 1 O material circulou nas redes sociais, especialmente no Instogroril’ M e = MEDIDA DE
enoWhatsApp. @ = === === === =======-=<= ESCLARECIMENTO ADOTADA
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EPISODIO DE DESINFORMAQAO NAS REDES: VINAGRE CONTRA A DENGUE

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episédio de Como chamamos cada etapa

desinformacéo. descrita ao lado? Ligue as setas
para identificar corretamente!

[ ] Audios e videos circulando no WhatsApp, Facebook, Instagram e

TikTok, foram compartilhados especialmente por influenciadores de estilo

de vida. @ == ORIGEM E FORMATO DA

DESINFORMACAO

[ ] Durante periodos de aumento de casos de dengue, mensagens
circu.londo ngs reQes sociais sugerirom.que borrhfor vinagre nos - CANAL DE DISSEMINAQ‘AO
ambientes ajudaria a afastar o mosquito transmissor. @
[ ]Especialistas e o Ministério da Saude desmentiram o boato, -+ [MPACTOS E REAQ‘AO DAS
afirmando que ndo hd qualguer comprovacdo cientifica de que PESSOAS
vinagre afaste o mosquito da dengue. O uso incorreto pode passar uma
falsa sensacdo de seguranca e contribuir para o aumento de casos. @

== MEDIDA DE
[ ]Pessoas relataram que passaram a usar vinagre em borrifadores ESCLARECIMENTO ADOTADA
dentfro de casa como medida de protecdo, ignorando medidas
corretas, como eliminar dgua parada ou usar repelentes. @

ATIVIDADE 3 = ) = 39
EPISODIO DE DESlNFORMAgAO NAS REDES: VINAGRE CONTRA A DENGUE
Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episddio de Como chamamos cada etapa
desinformacdo. descrita ao lado? Ligue as setas
para identificar corretamente!
[2] Audios e videos circulando no WhatsApp, Facebook, Instagram e
TikTok, foram compartilhados especialmente por influenciadores de estilo
e Vicial =] =)= N S == ORIGEM E FORMATO DA
R P DESINFORMACAO
-,
[ 1 ] Durante periodos de aumento de casos de dengue, mensagens :~<\

A . . . . P N
C|rcullcndo ngs regles sociais sugerlrom.que bomfor vinagre nos P ~ = CANAL DE DISSEMINACAO
ambientes ajudaria a afastar o mosquito fransmMissor. @ = == = = = s
[ 4 ] Especiolisfoie o,MinisTério da Saude deshmerjﬁro,m o boato, ~= IMPACTOS E REAQAO DAS
afirmando que ndo hd qualquer comprovacdo cientifica de que / PESSOAS
vinagre afaste o mosquito da dengue. O uso incorreto pode passar uma /’
falsa sensacdo de seguranca e contribuir para o aumento de casos. @ = = _ _ -

o T = == -> MEDIDA DE
[ 3 ] Pessoas relataram que passaram a usar vinagre em borrifadores ) ESCLARECIMENTO ADOTADA
dentro de casa como medida de protecdo, ignorando medidas 7/
corretas, como eliminar dgua parada ou usar repelentes. @— = = -7
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EPISODIO DE DESlNFORMAQ/iO NAS REDES: RECEITAS DE LIMPEZA

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episddio de
desinformacgdo.

[ ] Asinformacdes circularam em redes sociais, principalmente em
grupos de WhatsApp, Facebook e TikTok. @

[ ]Pessoas afirmaram ter misturado os produtos em casa, relatando
sinfornas como mal-estar, ardéncia nos olhos, dores de cabeca e
reacdes alérgicas. @

[ ] Videos e imagens sem autor idenfificado descreviam receitas
caseiras para limpar superficies usando misturas de produtos como dgua
sanitdria com vinagre ou desinfetante, afirmando que intensificavam o
efeito de limpeza. @

[ ] Portais de noticias e especialistas alertaram que misturar produtos
de limpeza é perigoso e pode causar reacdes quimicas prejudiciais a
saude. O Ministério da Saude recomenda usar cada produto
separadamente e com ventilacdo adequada. @

Como chamamos cada etapa
descrita ao lado? Ligue as setas
para identificar corretamente!

== ORIGEM E FORMATO DA
DESINFORMACAO

-+ CANAL DE DlSSEMINAgAO

== [MPACTOS E REAg’AO DAS
PESSOAS

== MEDIDA DE
ESCLARECIMENTO ADOTADA

ATIVIDADE 3 = o) = 33
EPISODIO DE DESlNFORMAgﬁO NAS REDES: RECEITAS DE LIMPEZA
Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episddio de Como chamamos cada etapa
desinformacgao. descrita ao lado? Ligue as setas
para identificar corretamente!
[ 2 ] Asinformacdes circularam em redes sociais, principalmente em
rupos de WhatsApp, Facebook e TikTok. @ = = = = = = = =
S i g -\ S 7= ORIGEM E FORMATO DA
[ 3 ] Pessoas afirmaram ter misturado os produtos em casa, relatando N ,/ DESINFORMACAO
sinfomas como mal-estar, ardéncia nos olhos, dores de cabeca e S
LRSI [ r o e o e T B ;% =+ CANAL DE DISSEMINACAO
~
[ 1] Videos e imagens sem autor identificado descreviam receitas RS -
cos.ei'rc.ns para Iimpor superﬁcigs usando misfuros de pro‘dutos.c.omo dgua ¢ ~—2 IMPACTOS E REAg'AO DAS
sanitdria com vinagre ou desinfetante, afrmando que intensificavam o 7 PESSOAS
efeifodelimpeza. @ — = = = = = = = = = = = = = = = — — — -/
[ 4 ] Portais de noticias e especialistas alertaram que misturar produtos —_——————— -+ MEDIDA DE
de limpeza é perigoso e pode causar reagdes quimicas prejudiciais & ESCLARECIMENTO ADOTADA
saude. O Ministério da Saude recomenda usar cada produto -
separadamente e com ventilacdo adequada. @= = = = = = = = = 2
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® ® ® Momento reflexivo

O que é desinformagdo e como ela nos afeta

O que sdo fake news e como elas surgem?

Quais sdo os tipos mais comuns de desinformagido?

De que forma a desinformagdo afeta a sociedade?

® ® ® Mowmento reflexivo

O que é desinformagdo e como ela nos afeta

O que sdo fake news e como elas surgem?

- Objetivos por trds da desinformagdo: financeiros, politicos e ideoldgicos.

- Meios de disseminacdo: memes, deepfakes e redes sociais.

- A psicologia da desinformacdo: por que é facil acreditar em informagdes falsas.

Quais sdo os tipos mais comuns de desinformagido?

- Boatos e rumores: como se espalham e por que sdo tdo dificeis de conter.

- Noticias manipuladas: distorcdo parcial de fatos e manchetes enganosas.

- Teorias da conspiracdo: padrdes de pensamento falaciosos e sua popularidade.

De que forma a desinformagdo afeta a sociedade?
- Consequéncias: pdnico moral, prejuizos financeiros e até violéncia.

- A desinformagdo reforga preconceitos e divide grupos sociais.




® ® ® Pense antes de compartilhar

Quando desconfiar que é
fake

ATIVIDADE 4

® ® ® Quando desconfiar que é fake

[Nesfo atividade, seremos apresentados a um contetdo \
verdadeiro e uma desinformagdo relacionada & mesma
temdtica, e convidados diferenciar entre eles. Depois

disso, aplicaremos uma lista contendo sete indicios de

desinformagdo a estes conteUdos para verificar se sdo

\reolmen‘re confidveis. J




FPARA CONTEXTUALIZAR: O JOGO DOS SETE ERROS

Vocé conseque identificar as diferengas entre as imagens?

Fonte: https://mundoindica.com/atividades-encontre-os-emos-para-imprimir/

ATIVIDADE 4

COMPARANDO RELATOS - A RADIACAO DO MICRO-ONDAS

Qual dos relatos abaixo é mais confidvel? Por que?

KELATO A: um video de autoria \
desconhecida afirma que o micro-

ondas funciona com uma radiacéo
extfremamente violenta, que alfera as
moléculas dos alimentos e causa
cdncer. Um texto publicado em um
portal internacional afirma que o
Japdo baniu o micro-ondas apds uma
pesquisa da Universidade de Hiroshima
provar que seus danos & populacdo
ao longo das décadas sdo piores do
que os de uma bomba nuclear.
Circulou ainda no WhatsApp a
imagem de uma mulher queimada
com um relato em dudio de que ela foi

vitima de uma explosdo causada por
usar o celular perto do micro-ondas.

RELATO B: em um arfigo publicado no site om
de uma agéncia de noticias, pesquisadores

identificados afrmam que as ondas do micro-ondas
sdo muito pequenas e ndo alteraram a composicdo
dos alimentos. Uma noticia publicada por um portal
jomalistico de referéncia esclarece que o site em
questdo é um portal de humor que publica
conteldos satiricos e inveridicos, e que essa
desinformagdo sobre os micro-ondas no Japdo ja foi
reproduzida e desmentida em vdrios paises. Em uma
noticia de outro portal, vinculado a uma emissora
de TV, um professor identificado afirma que as ondas
do celular sdo muito baixas para causar esse tipo de
explosdo e um dermatologista entrevistado explica
que a queimadura mostrada na imagem é

compativel com de fogueiras, e ndo com uma
xplosdo de celular.

= ) = 39

Observe o relato falso e
identifique pelo menos trés dos
indicios de desinformagado
abaixo (a-g).

a) O autor ou origem da
mensagem € desconhecido.

b) N&o apresenta fontes de
informacdo verificaveis.

c) Ndo apresenta informacdes
precisas.

d) E alarmista ou exagerado,
apelando ao medo.

e) Dados que podem ser
verdade, mas tem relacdo com
ouftros locais ou épocas (fora
de contexto).

f) Apresenta opinides como se
fossem fatos.

g) Tem erros de escrita ou
inconsisténcias de imagem.

ATIVIDADE 4
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COMPARANDO RELATOS — A RADIAGAO DO MICRO-ONDAS

Qual dos relatos abaixo é mais confidvel? Por que?

RELATO A: um video de autoria
desconhecida afirma que o micro-
ondas funciona com uma radiacdo
extremamente violenta, que adltera as
moléculas dos alimentos e causa
céncer. Um texto publicado em um
portal internacional afirma que o
Japdo baniu o micro-ondas apds uma
pesquisa da Universidade de Hiroshima
provar que seus danos & populagdo
ao longo das décadas sdo piores do
que os de uma bomba nuclear.
Circulou ainda no WhatsApp a
imagem de uma mulher queimada
com um relato em dudio de que ela foi
vitima de uma explosdo causada por
usar o celular perto do micro-ondas.

RELATO B: em um arfigo publicado no site oficial
de uma agéncia de noticias, pesquisadores
identificados afirmam que as ondas do micro-ondas
sdo muito pequenas e ndo alteraram a composicdo
dos alimentos. Uma noticia publicada por um portal
jornalistico de referéncia esclarece que o site em
questdo € um portal de humor que publica
conteudos satiricos e inveridicos, e que essa
desinformacgdo sobre os micro-ondas no Japdo jé foi
reproduzida e desmentida em vdrios paises. Em uma
noficia de outro portal, vinculado a uma emissora
de TV, um professor identificado afima que as ondas
do celular sdo muito baixas para causar esse fipo de
explosd@o e um dematologista entrevistado explica
que a queimadura mostrada na imagem €
compativel com de fogueiras, e nGo com uma

xplosdo de celular.

Observe o relato falso e
identifique pelo menos trés dos
indicios de desinformagdo
abaixo (a-g).

a) O autor ou origem da
mensagem é desconhecido.

b) Ndo apresenta fontes de
informagdo verificaveis.

c) Ndo apresenta informagdes
precisas.

d) E alarmista ou exagerado,
apelando ao medo.

e) Dados que podem ser
verdade, mas tem relagdo com
outros locais ou épocas (fora
de contexto).

f) Apresenta opinides como se
fossem fatos.

g) Tem erros de escrita ou
inconsisténcias de imagem.

ATIVIDADE 4

COMPARANDO RELATOS - ARROZ DE PLASTICO?

Qual dos relatos abaixo é mais confidvel? Por que?

RELATO A: um video de autoria
desconhecida mostra gréos de arroz
supostamente derretendo ao serem
queimados, afirma que o Brasil estd
importando arroz de pldstico e, sem
citar fontes, alerta que milhdes de
brasileiros estdo sendo envenenados
sem saber. Outro video mostra imagens
de uma fdbrica de arroz artificial,
afirmando que o Brasil pretende
importar aroz feito de pldstico. Eum
terceiro video mostra uma mulher
falando portugués com um sotaque de
dificil compreensdo: ela retira arroz de
um saco, faz uma bola e joga no chdo,
e afirma que o arroz é de pldstico
porque quicou.

RELATO B: Uma agéncia de noticias
inftermacionalmente reconhecida
publicou uma matéria esclarecendo que
o chamado “arroz artificial” é feito de
milho, trigo e aveia, porém ndo é
importado pelo Brasil. Uma noticia de um
jornal tradicional de alcance nacional
afirma que pldstico e aroz queimam de
forma muito diferente, de modo que ndo
€ possivel confundi-los. Outra noticia do
mesmo jornal afirma ainda que o video
do arroz quicando n&o tem relagdo com
o Brasil, circulou em Angola em 2017 e
frata-se de uma desinformacdo
desmentida pelo pais em questdo.

=T 0 =

Observe o relato falso e
identifique pelo menos trés dos
indicios de desinformagdo
abaixo (a-g).

a) O autor ou origem da
mensagem é desconhecido.

b) Ndo apresenta fontes de
informacgdo verificaveis.

c) Ndo apresenta informagdes
precisas.

d) E alarmista ou exagerado,
apelando ao medo.

e) Dados que podem ser
verdade, mas tem relacdo com
outros locais ou épocas (fora
de contexto).

f) Apresenta opinides como se
fossem fatos.

g) Tem erros de escrita ou
inconsisténcias de imagem.
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COMPARANDO RELATOS - ARROZ DE PLASTICO?

Qual dos relatos abaixo é mais confidvel? Por que?

ﬁ.ATO A: um video de c|~uioric| \ RELATO B: Uma agéncia de noticias \
desconhecida mostra gréos de arroz infernacionalmente reconhecida

supostamente derretendo ao serem
queimados, afirma que o Brasil esta
importando arroz de pldstico e, sem
citar fontes, alerta que milhdes de
brasileiros estdo sendo envenenados
sem saber. Outro video mostra imagens
de uma fabrica de arroz artificial,
afirmando que o Brasil pretende
importar aroz feito de pldstico. E um
terceiro video mostra uma mulher
falando portugués com um sotaque de
dificil compreensdo: ela retira aroz de
um saco, faz uma bola e joga no chdo,

e afirma que o arroz é de pldstico
porque quicou.

publicou uma matéria esclarecendo que
o chamado “arroz artificial” é feito de
milho, trigo e aveia, porém ndo é
importado pelo Brasil. Uma noticia de um
jornal tradicional de alcance nacional
afirma que pldstico e aroz queimam de
forma muito diferente, de modo que ndo
é possivel confundi-los. Outra noficia do
mesmo jomal afirma ainda que o video
do arroz quicando ndo tem relagdo com
o Brasil, circulou em Angola em 2017 e

desmentida pelo pais em questdo.

frata-se de uma desinformagdo

Observe o relato falso e
identifique pelo menos trés dos
indicios de desinformagdo
abaixo (a-g).

a) O autor ou origem da
mensagem é desconhecido.

b) Ndo apresenta fontes de
informagao verificaveis.

c) Ndo apresenta informagoes
precisas.

d) E alarmista ou exagerado,
apelando ao medo.

e) Dados que podem ser
verdade, mas tem relagdo com
outros locais ou épocas (fora
de contexto).

f) Apresenta opinides como se
fossem fatos.

g) Tem erros de escrita ou
inconsisténcias de imagem.

ATIVIDADE 4

COMPARANDO RELATOS - O SELO DA RA

Qual dos relatos abaixo é mais confiavel? Por que?

AATO A: um video de autoria \ ﬁATO B: uma matéria publicada por UFYN
desconhecida mostrando produtos em

uma prateleira de supermercado,
acompanhado por uma trilha sonora de
suspense, afirmava que alimentos
industrializados em embalagens que
possuem o selo de uma ra foram
confaminados por insetos. A legenda
acompanhando o video faz referencia a
uma conspiracdo mundial, sem dar
detalhes, e acusa um conhecido
biliondrio de tentar envenenar as pessoas
para reduzir a populacdo global. Outro
video de autoria desconhecida afirma
que chocolates com o selo da rd estdo

tradicional revista jornalistica esclarece que a
imagem da rd pertence a uma organizag&o
internacional sem fins lucrativos presente em
mais de 70 paises e € um selo de qualidade,
indicador de responsabilidade ambiental e
social. Uma publicagdo no site de um portal de
noticias de amplo alcance nacional esclarece
que ndo hd relagdo entre o selo e a
contaminag¢do por insetos, e que o biliondrio
mencionado chegou a fazer uma doagdo para
a organizagdo em 2007, mas nunca possuiu
nenhuma outra relagdo com ela. Uma matéria
publicada no site oficial de uma agéncia de
noticias reforca o significado do selo, e esclarece

contaminados com metais pesados para que o chocolate citado ndo possui entre seus
coagular o sangue das pessoas. ingredientes a substancia metdlica acusada.

= o) = 43

Observe o relato falso e
identifique pelo menos trés dos
indicios de desinformagdo
abaixo (a-g).

a) O autor ou origem da
mensagem é desconhecido.

b) N&o apresenta fontes de
informacdo verificaveis.

c) Ndo apresenta informagdes
precisas.

d) E alarmista ou exagerado,
apelando ao medo.

e) Dados que podem ser
verdade, mas tem relagdo com
outros locais ou épocas (fora
de contexto).

f) Apresenta opinides como se
fossem fatos.

g) Tem erros de escrita ou
inconsisténcias de imagem.

ATIVIDADE 4
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COMPARANDO RELATOS - O SELO DA RA

Qual dos relatos abaixo é mais confidvel? Por que?

RELATO A: um video de autoria \
desconhecida mostrando produtos em

uma prateleira de supermercado,
acompanhado por uma frilha sonora de
suspense, afirmava que alimentos
industrializados em embalagens que
possuem o selo de uma rd foram
confaminados por insetos. A legenda
acompanhando o video faz referencia a
uma conspiragdo mundial, sem dar
detalhes, e acusa um conhecido
biliondrio de tentar envenenar as pessoas
para reduzir a populagdo global. Outro
video de autoria desconhecida afirma
que chocolates com o selo da rd estdo

contaminados com metais pesados para
coagular o sangue das pessoas.

ﬁATO B: uma matéria publicada por urh
tradicional revista jornalistica esclarece que a

imagem da rd pertence a uma organizagéo
internacional sem fins lucrativos presente em
mais de 70 paises e é um selo de qualidade,
indicador de responsabilidade ambiental e
social. Uma publicagdo no site de um portal de
noticias de amplo alcance nacional esclarece
que ndo ha relagdo entre o selo e a
confaminag¢do por insetos, e que o biliondrio
mencionado chegou a fazer uma doagdo para
a organizacdo em 2007, mas nunca possuiu
nenhuma outra relagdo com ela. Uma matéria
publicada no site oficial de uma agéncia de
noticias reforca o significado do selo, e esclarece

® ® ® Momento reflexivo

Como saber se uma informagdo é verdadeira

que o chocolate citado ndo possui entre seus
ingredientes a substancia metdlica acusada.

Quais sinais indicam que uma noticia pode ser falsa?

Como saber se uma fonte de informagdo é confidvel?

E possivel saber se uma foto ou video é real ou foi manipulado?

Observe o relato falso e
identifique pelo menos trés dos
indicios de desinformacdo
abaixo (a-g).

a) O autor ou origem da
mensagem é desconhecido.

b) N&o apresenta fontes de
informacdo verificaveis.

c) Ndo apresenta informagoes
precisas.

d) E alarmista ou exagerado,
apelando ao medo.

e) Dados que podem ser
verdade, mas tem relagcdo com
outros locais ou épocas (fora
de contexto).

f) Apresenta opinides como se
fossem fatos.

g) Tem erros de escrita ou
inconsisténcias de imagem.




® ® ® Momento reflexivo

Como saber se uma informagdo é verdadeira

Quais sinais indicam que uma noticia pode ser falsa?

- Identificacdo de manchetes sensacionalistas e fontes ndo confiGveis.

- Inconsisténcias na informacdo: datas, fontes e contradigdes internas.

- Faldcias: falsas comparacdes; exageros; opinides apresentadas como fatos.

Como saber se uma fonte de informagdo é confidvel?
- Verificagdo cruzada: comparacdo com fontes oficiais e jornalisticas confidveis.
- Transparéncia e credibilidade: identificagdo de quem escreve e seus interesses.

E possivel saber se uma foto ou video é real ou foi manipulado?
- Existem ferramentas para checagem: Google Reverse Image, InVID.

- Sinais visuais de manipulagdo: distorgdes, edicdes grosseiras, inconsisténcias.

- Deepfakes: desafio para a verificagdo da informagdo.

® ® ® Pense antes de compartilhar

As consequéncias do
compartilhamento

ATIVIDADE 5




® ® ® As consequéncias do compartilhamento

( Nesta atividade, seremos apresentados a descricoes de \
conteuldos que circulam na web e convidados a discutir
possiveis impactos positivos e negativas de seu

compartihamento, para as pessoas que produziram, que

foram expostas e que tiverem acesso ao conteudo.

g J

Indique em poucas palavras possiveis consequéncias positivas ou negativas do compartihamento de
cada contelddo para as pessoas listadas a seguir.

o Para as pessoas envolvidas na | Para as pessoas expostas pelo | Para as pessoas que tiveram
CONTEUDOS E CONSEQUENCIAS DO COMPARTILHAMENTO producdo compartilhamento acesso

Um video mostra duas mulheres brigando, com uma
voz relatando que provavelmente é uma briga por
ciumes.

Uma noticia de um portal jornalistico local informando
sobre oportunidades de cursos gratuitos e de
emprego, com instru¢des detalhadas de como se
candidatar as vagas.

Um video de um homem caido no chdo, mostrando
vdarias pessoas e as ruas ao redor, com uma narragdo
relatando um acidente, informando dia e hordrio, e
afirmando que poderd impactar o transito naquela
rua.

Um video de um adolescente dando dicas de como
enriquecer para outros jovens. Ele afirma que
conseguiu juntar mais de R$ 100.000,000 com o proprio
trabalho e diz que a escola é um ambiente atrasado e
ndo djuda as pessoas a melhorar de vida.

.)))

© =




® ® ® Pense antes de compartilhar

Vale a pena
compartilhar?

ATIVIDADE 6

Vale a pena compartilhar?

-

&

Nesta atividade, a vamos avaliar as situagoes discutidas \
na dindmica anterior para descobrir se atendem alguns
requisitos do compartilhamento responsdavel de contetdos

nas redes: ser informativo, relevante e estar bem

contextualizado.

J




Vale a pena compartilhar? Assinale as colunas com um v ou X de acordo com as caracteristicas dos contetddos.

CONTEUDO

INFORMATIVO

RELEVANTE

CONTEXTUALIZADO

Um video mostra duas mulheres brigando, com
uma voz relatando que provavelmente é uma
briga por ciimes.

Uma noticia de um portal jornalistico local
informando sobre oportunidades de cursos
gratuitos e de emprego, com instrucdes
detalhadas de como se candidatar as vagas.

Um video de um homem caido no chdo,
mostrando vdrias pessoas e as ruas ao redor, com
uma narragdo relatando um acidente,
informando dia e hordrio, e afirmando que
poderd impactar o frénsito naquela rua.

Um video de um adolescente dando dicas de
como enriquecer para outros jovens. Ele afirma
que conseguiu juntar mais de R$ 100.000,000 com
o préprio trabalho e diz que a escola é um
ambiente atrasado e ndo ajuda as pessoas a
melhorar de vida.

mFORMATIVO: conteudo

com dados reais / verificaveis
de forma clara e
compreensivel, confribui para
informar pessoas sobre de um
tema ou fato ocorrido.

RELEVANTE: tem utilidade
prdtica ou reflexiva para o
publico, pode djudar em
relacdo a uma necessidade,
interesse ou problema real.

CONTEXTUALIZADO:
informacdes situadas, com
referéncias claras de tempo,
lugar e circunsténcia,

evitando distorcdes causadas
wr recortes parciais. /

T O =

Vale a pena compartilhar? Assinale as colunas com um v ou X de acordo com as caracteristicas dos conteddos.

CONTEUDO

INFORMATIVO

RELEVANTE

CONTEXTUALIZADO

Um video mostra duas mulheres brigando, com
uma voz relatando que provavelmente é uma
briga por ciUmes.

v

X

X

Uma noticia de um portal jornalistico local
informando sobre oportunidades de cursos
gratuitos e de emprego, com instrucdes
detalhadas de como se candidatar as vagas.

v

v

v

Um video de um homem caido no chdo,
mostrando vdrias pessoas e as ruas ao redor, com
uma narracdo relatando um acidente,
informando dia e hordrio, e afirmando que
poderd impactar o frénsito naquela rua.

Um video de um adolescente dando dicas de
como enriquecer para outros jovens. Ele afirma
que conseguiu juntar mais de R$ 100.000,000 com
o préprio trabalho e diz que a escola é um
ambiente atrasado e ndo ajuda as pessoas a
melhorar de vida.

ﬁFORMATlvo: contetdo

com dados reais / verificGveis
de forma clara e
compreensivel, contribui para
informar pessoas sobre de um
tema ou fato ocorrido.

RELEVANTE: tem utilidade
pratica ou reflexiva para o
publico, pode ajudar em
relacdo a uma necessidade,
interesse ou problema real.

CONTEXTUALIZADO:
informacoes situadas, com
referéncias claras de tempo,
lugar e circunsténcia,

evitando distorcdes causadas
Qar recortes parciais. /

.)))

o) =
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® ® ® Mowmento reflexivo

Espalhando informagdo de qualidade e combatendo a desinformagio

Por que é importante ndo compartilhar antes de checar?

Toda informagdo verdadeira é relevante para ser compartilhada?

Como ajudar amigos e familiares a identificar informagdes falsas?

® ® ® Mowmento reflexivo

Espalhando informagdo de qualidade e combatendo a desinformagio

Por que é importante ndo compartilhar antes de checar?

- As redes sociais reforcam desinformacdo e criam bolhas informacionais.

- Responsabilidade individual e coletiva na circulagdo de informagodes.

- Efeitos praticos da disseminagcdo de desinformacdo: casos reais e suas consequéncias

Toda informagdo verdadeira é relevante para ser compartilhada?
- Diferenca entre informagdo Util e informag¢do sensacionalista.

- Principios do discurso responsdvel: relevancia, informatividade e contexto.

- Como evitar refor¢ar discursos de édio e desinforma¢cdo ao compartilhar conteudo.

Como ajudar amigos e familiares a identificar informagdes falsas?
- Conversando com as pessoas sem gerar conflito.

- Desmistificacdo gradual: apresentando evidéncias de forma acessivel.

- O papel da educag¢do mididtica na prevengdo de desinformacdo a longo prazo.




APENDICE 2
CARTOES DIDATICOS PARA ATIVIDADES 1 ¢ 2

| OICMBio realiza queimas | Brigadistas do ICMBio est&o
acompanhantes e todas as despesas pagas ! i controladas em areas i ateando fogo em diversas dreas
para o Parque Nacional do Pantanal especificas do pantanal para do pantanal, causando
Matogrossense, administrado pelo i eliminar a matéria organica i incéndios descontrolados em

Se for um passeio gratuito,
! independente do local, a

oportunidade ndo pode ser
desperdigada.

Situagdo: vocé ganhou uma viagem com 3

Instituto Chico Mendes de Conservagdo da seca e prevenir grandes grandes proporgdes
Biodiversidade (ICMBio). Vocé aceita ou incéndios. Os locais autorizados
recusa? para visitagdo sdo seguros.

Mesmo com um lucro abaixo do
prometido, pessoas que se
dedicam muito sempre obtém

Situagdo: uma amiga viu um anuncio nas
i algum retorno financeiro.

redes sociais prometendo lucro de R$
2.000 com vendas, investindo R$ 150 e
convidando outras trés pessoas para
participar. O que vocé diz a ela?

Ofertas de ganhos rapidos com
investimento e recrutamento
de pessoas sdo perigosas e

3 Este modelo de negdcios foi
podem configurar esquemas de

amplamente premiado em

2023 e tem se tornado uma

i importante fonte de renda.
piramide, ilegais no Brasil.

Situag¢do: um familiar com a pressdo
arterial levemente elevada viu na internet
que o cha de hibisco resolve o problema
sem necessidade de remédios, e ficou em
duvida se deveria tomar. O que vocé
recomenda?

O chd pode ajudar, mas ndo
substitui o tratamento médico e
pode causar interagdes

Este chd ndo possui
contraindicagdes e pode ser
usado por qualquer pessoa com

Chas e outros produtos naturais
i hipertens&o.

combinam com um estilo de
vida mais equilibrado.

i perigosas com medicamentos.

|
para verificar valores a receber
é o do Banco Central. E apenas

3 Promessas de dinheiro facil a
1 sites oficiais de bancos devem

ser recebido nunca s&o algo
bom, é melhor se manter longe

Situagdo: uma pagina com o logotipo do
delas.

Banco do Brasil menciona valores
esquecidos em bancos e instituigdes
financeiras, e diz que fornecendo seus
dados é possivel consultar quantias a
receber e realizar o saque imediatamente.
O que vocé faz?

A adesdo ao programa de
! resgate de valores é
| recomendada para evitar
! multas.
ser usados para servigos como
saldos, extratos e transagdes :
vinculadas a sua conta.

APENDICE 3.1
FICHA DE APOIO PARA ATIVIDADES 1 e 2

SITUAGAO: VIAGEM AO PANTANAL MATOGROSSENSE

Vocé ganhou uma viagem com 3 acompanhantes e todas as despesas pagas para o Parque Nacional do Pantanal
Matogrossense, administrado pelo Instituto Chico Mendes de Conservagdo da Biodiversidade (ICMBio). Vocé aceita ou
recusa?

Atividade 1: qual informagdo é a mais indicada para ajudar a decidir?

a) Brigadistas do ICMBio estdo ateando fogo em diversas areas do pantanal, causando incéndios descontrolados em
grandes proporgdes.

b) O ICMBio realiza queimas controladas em areas especificas do pantanal para eliminar a matéria organica seca e
prevenir grandes incéndios. Os locais autorizados para visitagdo sdo seguros.

c) Se for um passeio gratuito, independente do local, a oportunidade ndo pode ser desperdicada.

Atividade 2: classifique cada informagdo acima de acordo com as trés palavras-chave apresentadas pelo(a)
facilitador(a).




APENDICE 3.2
FICHA DE APOIO PARA ATIVIDADES 1 ¢ 2

SITUAGAO: ANUNCIO PROMETENDO LUCROS

Uma amiga viu um anuncio nas redes sociais prometendo lucro de RS 2.000 com vendas, investindo RS 150 e convidando

outras trés pessoas para participar. O que vocé diz a ela?

Atividade 1: qual informagao é a mais indicada para ajudar a decidir?

a) Ofertas de ganhos rdpidos com investimento e recrutamento de pessoas sdo perigosas e podem configurar esquemas
de piramide, ilegais no Brasil.

b) Este modelo de negdcios foi amplamente premiado em 2023 e tem se tornado uma importante fonte de renda.

¢) Mesmo com um lucro abaixo do prometido, pessoas que se dedicam muito sempre obtém algum retorno financeiro.

Atividade 2: classifique cada informacgdo acima de acordo com as trés palavras-chave apresentadas pelo(a)
facilitador(a).

APENDICE 3.3
FICHA DE APOIO PARA ATIVIDADES 1 ¢ 2

SITUACAO: CHA PARA REGULAR A PRESSAO

Um familiar com a pressao arterial levemente elevada viu na internet que o cha de hibisco ajuda sem necessidade de
remédios, e ficou em duvida se deveria tomar. O que vocé recomenda?

Atividade 1: qual informagdo é a mais indicada para ajudar a decidir?
a) Chas e outros produtos naturais combinam com um estilo de vida mais equilibrado.
b) Este cha ndo possui contraindicaces e pode ser usado por qualquer pessoa com hipertensao.

c) O chd pode ajudar, mas ndo substitui o tratamento médico e pode causar intera¢des perigosas com medicamentos.

Atividade 2: classifique cada informacgdo acima de acordo com as trés palavras-chave apresentadas pelo(a)
facilitador(a).




APENDICE 3.4
FICHA DE APOIO PARA ATIVIDADES 1 ¢2

SITUAGAO: RESGATE DE VALORES ESQUECIDOS

Uma pagina com o logotipo do Banco do Brasil menciona valores esquecidos em bancos e institui¢des financeiras, e diz
qgue fornecendo seus dados é possivel consultar quantias a receber e realizar o saque imediatamente. O que vocé faz?

Atividade 1: qual informagdo é a mais indicada para ajudar a decidir?

a) O unico site oficial confidvel para verificar valores a receber é o do Banco Central. E apenas sites oficiais de bancos
devem ser usados para servigos como saldos, extratos e transa¢des vinculadas a sua conta.

b) Promessas de dinheiro facil a ser recebido nunca sdo algo bom, é melhor se manter longe delas.

c) A adesdo ao programa de resgate de valores é recomendada para evitar multas.

Atividade 2: classifique cada informagao acima de acordo com as trés palavras-chave apresentadas pelo(a)

facilitador(a).

APENDICE 4
CARTOES DIDATICOS PARA A ATIVIDADE 3

ORIGEM E FORMATO DA
DESINFORMAGAO

IMPACTOS E REAGAO DAS
PESSOAS

MEDIDA DE ESCLARECIMENTO
ADOTADA

Criminosos criaram um boleto falso de
cobranga de operadora telefonica e
internet, produzido com dados
vazados de clientes. O codigo de
barras levava a uma conta bancéria de
pessoa fisica.

O golpe circulou via e-mail e também
por mensagens SMS e WhatsApp. Em
alguns casos, os golpistas se passam
por atendentes da operadora.

Clientes realizaram o pagamento do
boleto falso, e dias depois receberam
uma notificagdo da operadora
informando que a fatura continuava
em aberto.

Apos identificar o problema, a operadora
publicou comunicados alertando sobre o
golpe e orientou que as faturas devem ser
baixadas exclusivamente pelos canais
oficiais: site, app ou atendimento. O !
Procon passou a investigar os casos e :
orientar os consumidores sobre como

identificar fraudes.

Videos e imagens sem autor
identificado descreviam receitas
caseiras para limpar superficies
usando misturas de produtos como
agua sanitaria com vinagre ou
desinfetante, afirmando que
intensificavam o efeito de limpeza.

As informagdes circularam em redes
sociais, principalmente em grupos de
WhatsApp, Facebook e TikTok.

Pessoas afirmaram ter misturado os
produtos em casa, relatando sintomas
como mal-estar, ardéncia nos olhos,
dores de cabeca e reagbes alérgicas.

Portais de noticias e especialistas
alertaram que misturar produtos de
limpeza é perigoso e pode causar reagdes
quimicas prejudiciais a saide. O Ministério
da Saude recomenda usar cada produto !
separadamente e com ventilagdo i
adequada. 3

Um video afirmava, sem citar fontes
confidveis, que o leite UHT (de
caixinha) contém substancias toxicas,
como formol, utilizadas para conserva-
lo por mais tempo.

O material circulou nas redes sociais,
especialmente no Instagram e no
WhatsApp.

Consumidores ficaram preocupados
com a qualidade e a seguranga do
leite, considerando substituir o
produto ou mesmo descartar
produtos ja adquiridos.

O Ministério da Agricultura e Pecudria
e especialistas em alimentos
esclarecem que o leite UHT ndo
contém formol e é seguro, pois passa
por tratamento térmico que dispensa
aditivos quimicos.

Durante periodos de aumento de
casos de dengue, mensagens
circulando nas redes sociais sugeriram
que borrifar vinagre nos ambientes
ajudaria a afastar o mosquito
transmissor.

Audios e videos circulando no
WhatsApp, Facebook, Instagram e
TikTok, foram compartilhados
especialmente por influenciadores de
estilo de vida.

Pessoas relataram que passaram a
usar vinagre em borrifadores dentro
de casa como medida de protegdo,
ignorando medidas corretas, como
eliminar agua parada ou usar
repelentes.

Especialistas e o Ministério da Saude :
desmentiram o boato, afirmando que ndo :
hd qualquer comprovagdo cientifica de :
que vinagre afaste o mosquito da dengue. !
O uso incorreto pode passar uma falsa :
sensagdo de seguranga e contribuir parao !
aumento de casos.




APENDICE 5.1
FICHA DE APOIO PARA A ATIVIDADE 3

ATIVIDADE 3 - EPISODIO DE DESINFORMAGAO NAS REDES: O GOLPE DO BOLETO

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episddio de desinformacgao.

[ ]Clientes realizaram o pagamento do boleto falso, e dias depois receberam uma notificagdo da operadora
informando que a fatura continuava em aberto.

[ 10 golpe circulou via e-mail e também por mensagens SMS e WhatsApp. Em alguns casos, os golpistas se passam por
atendentes da operadora.

[ ] Criminosos criaram um boleto falso de cobranga de operadora telef6nica e internet, produzido com dados vazados
de clientes. O codigo de barras levava a uma conta bancdria de pessoa fisica.

[ ]Apds identificar o problema, a operadora publicou comunicados alertando sobre o golpe e orientou que as faturas
devem ser baixadas exclusivamente pelos canais oficiais: site, app ou atendimento. O Procon passou a investigar os casos
e orientar os consumidores sobre como identificar fraudes.

Identifique cada etapa do ciclo acima como (a) ORIGEM E FORMATO DA DESINFORMAGAO; (b) CANAL DE
DISSEMINAGCAO; (c) IMPACTOS E REAGAO DAS PESSOAS e (d) MEDIDA DE ESCLARECIMENTO ADOTADA.

APENDICE 5.2
FICHA DE APOIO PARA A ATIVIDADE 3

ATIVIDADE 3 - EPISODIO DE DESINFORMAGAO NAS REDES: RECEITAS DE LIMPEZA

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episddio de desinformagao.

[ 1AsinformacgGes circularam em redes sociais, principalmente em grupos de WhatsApp, Facebook e TikTok.

[ ]Pessoas afirmaram ter misturado os produtos em casa, relatando sintomas como mal-estar, ardéncia nos olhos,
dores de cabeca e reagdes alérgicas.

[ ]Videos e imagens sem autor identificado descreviam receitas caseiras para limpar superficies usando misturas de
produtos como agua sanitdria com vinagre ou desinfetante, afirmando que intensificavam o efeito de limpeza.

[ ] Portais de noticias e especialistas alertaram que misturar produtos de limpeza é perigoso e pode causar reagoes
quimicas prejudiciais a saude. O Ministério da Saude recomenda usar cada produto separadamente e com ventilagdo
adequada.

Identifique cada etapa do ciclo acima como (a) ORIGEM E FORMATO DA DESINFORMAGAO; (b) CANAL DE
DISSEMINACAO; (c) IMPACTOS E REAGAO DAS PESSOAS e (d) MEDIDA DE ESCLARECIMENTO ADOTADA.




APENDICE 5.3
FICHA DE APOIO PARA A ATIVIDADE 3

ATIVIDADE 3 - EPISODIO DE DESINFORMAGAO NAS REDES: SUBSTANCIAS NO LEITE UHT

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episédio de desinformacgao.

[ 10 Ministério da Agricultura e Pecuaria e especialistas em alimentos esclarecem que o leite UHT ndo contém formol
e é seguro, pois passa por tratamento térmico que dispensa aditivos quimicos.

[ ]1Umvideo afirmava, sem citar fontes confidveis, que o leite UHT (de caixinha) contém substancias tdxicas, como
formol, utilizadas para conserva-lo por mais tempo.

[ ] Consumidores ficaram preocupados com a qualidade e a seguranga do leite, considerando substituir o produto ou
mesmo descartar produtos ja adquiridos.

[ 10 material circulou nas redes sociais, especialmente no Instagram e no WhatsApp.

Identifique cada etapa do ciclo acima como (a) ORIGEM E FORMATO DA DESINFORMACAO; (b) CANAL DE
DISSEMINACAO; (c) IMPACTOS E REACAO DAS PESSOAS e (d) MEDIDA DE ESCLARECIMENTO ADOTADA

APENDICE 5.4
FICHA DE APOIO PARA A ATIVIDADE 3

ATIVIDADE 3 - EPISODIO DE DESINFORMAGAO NAS REDES: VINAGRE CONTRA A DENGUE

Ordene de 1-4 indicando o que aconteceu primeiro neste episddio de desinformagao.

[ ]Audios e videos circulando no WhatsApp, Facebook, Instagram e TikTok, foram compartilhados especialmente por
influenciadores de estilo de vida.

[ ] Durante periodos de aumento de casos de dengue, mensagens circulando nas redes sociais sugeriram que borrifar
vinagre nos ambientes ajudaria a afastar o mosquito transmissor.

[ ]Especialistas e o Ministério da Saude desmentiram o boato, afirmando que ndo ha qualquer comprovagao cientifica
de que vinagre afaste o mosquito da dengue. O uso incorreto pode passar uma falsa sensagdo de seguranca e contribuir
para o aumento de casos.

[ ]Pessoas relataram que passaram a usar vinagre em borrifadores dentro de casa como medida de protegdo,
ignorando medidas corretas, como eliminar agua parada ou usar repelentes.

Identifique cada etapa do ciclo acima como (a) ORIGEM E FORMATO DA DESINFORMACAO; (b) CANAL DE
DISSEMINACAO; (c) IMPACTOS E REACAO DAS PESSOAS e (d) MEDIDA DE ESCLARECIMENTO ADOTADA.




APENDICE 6

CARTOES DIDATICOS PARA A ATIVIDADE 4

Um video de autoria desconhecida afirma que o micro-ondas
funciona com uma radiagdo extremamente violenta, que altera as
moléculas dos alimentos e causa cancer. Um texto publicado em um
portal internacional afirma que o Japdo baniu o micro-ondas apos
uma pesquisa da Universidade de Hiroshima provar que seus danos
a populagdo ao longo das décadas sdo piores do que os de uma
bomba nuclear. Circulou ainda no WhatsApp a imagem de uma
mulher queimada com um relato em dudio de que ela foi vitima de
uma explosdo causada por usar o celular perto do micro-ondas.

Em um artigo publicado no site oficial de uma agéncia de noticias,
pesquisadores identificados afirmam que as ondas do micro-ondas
sdo muito pequenas e ndo alteraram a composigdo dos alimentos.
Uma noticia publicada por um portal jornalistico de referéncia
esclarece que o site em questdo é um portal de humor que publica
contetdos satiricos e inveridicos, e que essa desinformagdo sobre os
micro-ondas no Japdo ja foi reproduzida e desmentida em varios
paises. Em uma noticia de outro portal, vinculado a uma emissora
de TV, um professor identificado afirma que as ondas do celular sdo
muito baixas para causar esse tipo de explosdo e um dermatologista
entrevistado explica que a queimadura mostrada na imagem é
compativel com de fogueiras, e ndo com uma explosdo de celular.

Um video de autoria desconhecida mostra gréos de arroz
supostamente derretendo ao serem queimados, afirma que o Brasil
esta importando arroz de plastico e, sem citar fontes, alerta que
milhdes de brasileiros estdo sendo envenenados sem saber. Outro
video mostra imagens de uma fabrica de arroz artificial, afirmando
que o Brasil pretende importar arroz feito de pldstico. E um terceiro
video mostra uma mulher falando portugués com um sotaque de
dificil compreens3o: ela retira arroz de um saco, faz uma bola e joga
no chdo, e afirma que o arroz é de plastico porque quicou.

Uma agéncia de noticias internacionalmente reconhecida publicou
uma matéria esclarecendo que o chamado “arroz artificial” é feito
de milho, trigo e aveia, porém ndo é importado pelo Brasil. Uma
noticia de um jornal tradicional de alcance nacional afirma que
plastico e arroz queimam de forma muito diferente, de modo que
ndo é possivel confundi-los. Outra noticia do mesmo jornal afirma
ainda que o video do arroz quicando ndo tem relagdo com o Brasil,
circulou em Angola em 2017 e trata-se de uma desinformagédo
desmentida pelo pais em questdo.

Um video de autoria desconhecida mostrando produtos em uma
prateleira de supermercado, acompanhado por uma trilha sonora de
suspense, afirmava que alimentos industrializados em embalagens
que possuem o selo de uma rd foram contaminados por insetos. A
legenda acompanhando o video faz referencia a uma conspiragdo
mundial, sem dar detalhes, e acusa um conhecido bilionario de
tentar envenenar as pessoas para reduzir a populagdo global. Outro
video de autoria desconhecida afirma que chocolates com o selo da
rd estdo contaminados com metais pesados para coagular o sangue
das pessoas.

Uma matéria publicada por uma tradicional revista jornalistica
esclarece que a imagem da r3 pertence a uma organizagdo
internacional sem fins lucrativos presente em mais de 70 paises e é
um selo de qualidade, indicador de responsabilidade ambiental e
social. Uma publicagdo no site de um portal de noticias de amplo
alcance nacional esclarece que ndo ha relagdo entre o selo e a
contaminagdo por insetos, e que o biliondrio mencionado chegou a
fazer uma doagdo para a organizagdo em 2007, mas nunca possuiu
nenhuma outra relagdo com ela. Uma matéria publicada no site
oficial de uma agéncia de noticias reforga o significado do selo, e
esclarece que o chocolate citado ndo possui entre seus ingredientes
a substéancia metélica acusada.

INDIiCIOS DE
DESINFORMAGAO

1. Autoria desconhecida

2. Auséncia de fontes
verificaveis
3. Auséncia de

informagGes precisas

4. Alarmismo, apelo a
emocgio / medo

5. Dados verdadeiros fora
de contexto

6. OpiniGes apresentadas
como fatos

7. Erros de escrita ou
inconsisténcias de imagem

APENDICE 7.1

FICHA DE APOIO PARA A ATIVIDADE 4

ATIVIDADE 4 — A RADIAGAO DO MICRO-ONDAS

Qual dos relatos abaixo é mais confiavel? Por que?

Um video de autoria desconhecida afirma que o micro-ondas

Em um artigo publicado no site oficial de uma agéncia de

funciona com uma radiagdo extremamente violenta, que altera
as moléculas dos alimentos e causa cancer. Um texto publicado
em um portal internacional afirma que o Japdo baniu o micro-
ondas apds uma pesquisa da Universidade de Hiroshima provar
que seus danos a populagdo ao longo das décadas sdo piores do
que os de uma bomba nuclear. Circulou ainda no WhatsApp a
imagem de uma mulher queimada com um relato em audio de
que ela foi vitima de uma explosdo causada por usar o celular
perto do micro-ondas.

noticias, pesquisadores identificados afirmam que as ondas do
micro-ondas sdo muito pequenas e ndo alteraram a composi¢do
dos alimentos. Uma noticia publicada por um portal jornalistico
de referéncia esclarece que o site em questdo é um portal de
humor que publica conteldos satiricos e inveridicos, e que essa
desinformagdo sobre os micro-ondas no Japdo ja foi reproduzida
e desmentida em varios paises. Em uma noticia de outro portal,
vinculado a uma emissora de TV, um professor identificado
afirma que as ondas do celular sdo muito baixas para causar esse
tipo de explosdo e um dermatologista entrevistado explica que a
gueimadura mostrada na imagem é compativel com de
fogueiras, e ndo com uma explosdo de celular.

Observe o relato falso acima e identifique pelo menos trés dos indicios de desinformagao abaixo (a-g).

a) O autor ou origem da mensagem é desconhecido.
b) Ndo apresenta fontes de informagao verificaveis.
c) Ndo apresenta informagdes precisas.

d) E alarmista ou exagerado, apelando ao medo.

f) Apresenta opinides como se fossem fatos.
g) Tem erros de escrita ou inconsisténcias de imagem.

e) Dados que podem ser verdade, mas tem relagdo com outros locais ou épocas (fora de contexto).




APENDICE 7.2
FICHA DE APOIO PARA A ATIVIDADE 4

ATIVIDADE 4 — ARROZ DE PLASTICO?

Qual dos relatos abaixo é mais confiavel? Por que?

Um video de autoria desconhecida mostra grdos de arroz
supostamente derretendo ao serem queimados, afirma que o
Brasil esta importando arroz de plastico e, sem citar fontes,
alerta que milhdes de brasileiros estao sendo envenenados sem
saber. Outro video mostra imagens de uma fabrica de arroz
artificial, afirmando que o Brasil pretende importar arroz feito de
plastico. E um terceiro video mostra uma mulher falando
portugués com um sotaque de dificil compreensdo: ela retira
arroz de um saco, faz uma bola e joga no chdo, e afirma que o
arroz é de plastico porque quicou.

Uma agéncia de noticias internacionalmente reconhecida
publicou uma matéria esclarecendo que o chamado “arroz
artificial” é feito de milho, trigo e aveia, porém ndo é importado
pelo Brasil. Uma noticia de um jornal tradicional de alcance
nacional afirma que plastico e arroz queimam de forma muito
diferente, de modo que ndo é possivel confundi-los. Outra
noticia do mesmo jornal afirma ainda que o video do arroz
quicando ndo tem relagdo com o Brasil, circulou em Angola em
2017 e trata-se de uma desinformagdo desmentida pelo pais em
questdo.

Observe o relato falso acima e identifique pelo menos trés dos indicios de desinformagdo abaixo (a-g).

a) O autor ou origem da mensagem é desconhecido.
b) Ndo apresenta fontes de informagdo verificaveis.
c) Nao apresenta informagdes precisas.

d) E alarmista ou exagerado, apelando ao medo.

f) Apresenta opiniGes como se fossem fatos.
g) Tem erros de escrita ou inconsisténcias de imagem.

e) Dados que podem ser verdade, mas tem relagdo com outros locais ou épocas (fora de contexto).

APENDICE 7.3
FICHA DE APOIO PARA A ATIVIDADE 4

ATIVIDADE 4 — O SELO DA RA

Qual dos relatos abaixo é mais confiavel? Por que?

Um video de autoria desconhecida mostrando produtos em uma
prateleira de supermercado, acompanhado por uma trilha
sonora de suspense, afirmava que alimentos industrializados em
embalagens que possuem o selo de uma ra foram contaminados
por insetos. A legenda acompanhando o video faz referencia a
uma conspira¢dao mundial, sem dar detalhes, e acusa um
conhecido bilionario de tentar envenenar as pessoas para reduzir
a populagdo global. Outro video de autoria desconhecida afirma
que chocolates com o selo da rd estdo contaminados com metais
pesados para coagular o sangue das pessoas.

Uma matéria publicada por uma tradicional revista jornalistica
esclarece que a imagem da ra pertence a uma organizagdo
internacional sem fins lucrativos presente em mais de 70 paises e
é um selo de qualidade, indicador de responsabilidade ambiental
e social. Uma publicagdo no site de um portal de noticias de
amplo alcance nacional esclarece que ndo ha relagdo entre o selo
e a contaminagdo por insetos, e que o bilionario mencionado
chegou a fazer uma doag&o para a organizagdo em 2007, mas
nunca possuiu nenhuma outra relagdo com ela. Uma matéria
publicada no site oficial de uma agéncia de noticias refor¢a o
significado do selo, e esclarece que o chocolate citado ndo possui
entre seus ingredientes a substdncia metélica acusada.

Observe o relato falso acima e identifique pelo menos trés dos indicios de desinformagdo abaixo (a-g).

a) O autor ou origem da mensagem é desconhecido.
b) Ndo apresenta fontes de informagao verificaveis.
c) Ndo apresenta informagdes precisas.

d) E alarmista ou exagerado, apelando ao medo.

f) Apresenta opiniGes como se fossem fatos.
g) Tem erros de escrita ou inconsisténcias de imagem.

e) Dados que podem ser verdade, mas tem relagdo com outros locais ou épocas (fora de contexto).




APENDICE 8
FICHA DE APOIO PARA A ATIVIDADE 5

Atividade 5: indique em poucas palavras possiveis consequéncias positivas ou negativas do compartilhamento dos contetidos a seguir para
as pessoas envolvidas na producdo; as pessoas expostas, se houver; e as pessoas que tiveram acesso ao contetido.

CONTEUDOS E CONSEQUENCIAS DO
COMPARTILHAMENTO

Para as pessoas envolvidas na
produgdo

Para as pessoas expostas pelo
compartilhamento

Para as pessoas que tiveram
acesso

Um video mostra duas mulheres
brigando, com uma voz relatando que
provavelmente é uma briga por
ciumes.

Uma noticia de um portal jornalistico
local informando sobre oportunidades
de cursos gratuitos e de emprego,
com instrugdes detalhadas de como
se candidatar as vagas.

Um video de um homem caido no
chdo, mostrando vdérias pessoas e as
ruas ao redor, com uma narragao
relatando um acidente, informando
dia e horario, e afirmando que podera
impactar o transito naquela rua.

Um video de um adolescente dando
dicas de como enriquecer para outros
jovens. Ele afirma que conseguiu
juntar mais de RS 100.000,000 com o
préprio trabalho e diz que a escola é
um ambiente atrasado e ndo ajuda as
pessoas a melhorar de vida.

APENDICE 9

FICHA DE APOIO PARA A ATIVIDADE 6

Atividade 6: vale a pena compartilhar? Assinale as colunas com um v ou X de acordo com as caracteristicas dos contetidos.

CONTEUDO

INFORMATIVO RELEVANTE

CONTEXTUALIZADO

Um video mostra duas mulheres
brigando, com uma voz relatando que

provavelmente é uma briga por ciimes.

Uma noticia de um portal jornalistico
local informando sobre oportunidades
de cursos gratuitos e de emprego, com
instrugdes detalhadas de como se
candidatar as vagas.

Um video de um homem caido no chdo
mostrando vérias pessoas e as ruas ao
redor, com uma narragao relatando um
acidente, informando dia e horario, e
afirmando que poderd impactar o
transito naquela rua.

a

Um video de um adolescente dando
dicas de como enriquecer para outros
jovens. Ele afirma que conseguiu juntar
mais de R$ 100.000,000 com o proprio
trabalho e diz que a escola é um
ambiente atrasado e ndo ajuda as
pessoas a melhorar de vida.

CARACTERISTICAS DOS CONTEUDOS

INFORMATIVO: contetido com dados
reais / verificaveis de forma clara e
compreensivel, contribui para
informar pessoas sobre de um tema
ou fato ocorrido.

RELEVANTE: tem utilidade pratica ou
reflexiva para o publico, pode ajudar
em relagdo a uma necessidade,
interesse ou problema real.

CONTEXTUALIZADO: informagdes
situadas, com referéncias claras de
tempo, lugar e circunstancia, evitando
distorgdes causadas por recortes
parciais.







