Ministério da Educacao
RELATORIO

PROCESSO N2 23123.003451/2024-93
1. RELATATORIO N2 01 - PESQUISA DE PREGO

Orgao/Entidade: Ministério da Educacdo

Unidade requisitante: ACS/GM

Objeto: Contratagdo de servico de empresa de Live Marketing
Modalidade: Concorréncia - Melhor técnica

1.1. Trata o presente relatério dos procedimentos adotados para realizacdo de pesquisa de
precos para contratacdo, mediante a modalidade Concorréncia, de empresas especializadas na prestacao
de servicos de Live Marketing. A presente demanda fora formalizada pela Assessoria de Comunicac¢do
Social do Gabinete do Ministro — ASC/GM, conforme Documento de Formalizacdo de Demanda

GM/ACS/SAP (XXX) nos termos da_Instrucdo Normativa SEGES/ME n2 65 de 7 de julho de 202 1.

1.2. A presente pesquisa priorizou a busca por referéncias na cotacdo direta com empresas
especializadas no mercado e em contratos similares com outros entes publicos, conforme documentos
anexados aos autos, sendo analisados diversos resultados, editais, projetos bdsicos e outros documentos.

2. PESQUISA NO PAINEL DE PRECOS

2.1. Trata-se de pesquisa de precos, realizada com base na Instrugdo Normativa n° 65/2021
gue estabelece os procedimentos administrativos para a realizacdo de pesquisa de precos para aquisicao
de bens e contratacdo de servicos em geral, no dmbito da administracdo publica federal direta,
autarquica e fundacional.

2.2. A pesquisa conduzida por meio do Painel de Pregos observou as diretrizes constantes no
respectivo manual, utilizando diversos filtros, tais como: ano da aquisicdo, niumero do Catdlogo de
Servicos (CATSER), descricdo e descricdo complementar.

2.3. Ap6és criteriosa analise dos documentos obtidos, constatou que os registros consultados
nao apresentavam correspondéncia com o objeto da presente licitacdo, onde ndo poderiam compor o
mapa de precgos referenciais.

2.4, Ressalte-se que diversos editais e documentos disponiveis no portal foram devidamente
examinados. No entanto, os resultados encontrados ndao puderam ser utilizados na composicdo do mapa
de precos referenciais, por ndo apresentarem compatibilidade com as especificacbes do servico a ser
contratado. Assim, ndo foi possivel adotar quaisquer valores como referéncia.

2.5. Nos termos da referida Instrucdo Normativa, para fins de determinacdo do preco estimado
em processo licitatorio para a aquisicdo de bens e contratacdo de servicos em geral serd realizada
mediante a utilizagdo dos seguintes parametros, empregados de forma combinada ou n3o:

| - composicdo de custos unitdrios menores ou iguais a
mediana do item correspondente nos sistemas oficiais de
governo, como Painel de Pregos ou banco de pregos em
salde, observado o indice de atualizacdo de precos
correspondente;

Il - contratagdes similares feitas pela Administragao Publica,
em execu¢do ou concluidas no periodo de 1 (um) ano
anterior a data da pesquisa de pregos, inclusive mediante
sistema de registro de pregos, observado o indice de
atualizagao de pregos correspondente;


https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/instrucao-normativa-n-73-de-5-de-agosto-de-2020-270711836

Il - dados de pesquisa publicada em midia especializada, de
tabela de referéncia formalmente aprovada pelo Poder
Executivo federal e de sitios eletronicos especializados ou de
dominio amplo, desde que atualizados no momento da
pesquisa e compreendidos no intervalo de até 6 (seis) meses
de antecedéncia da data de divulgacdo do edital, contendo a
data e a hora de acesso;

IV - pesquisa direta com, no minimo, 3 (trés) fornecedores,
mediante solicitacdo formal de cotagdo, por meio de oficio
ou e-mail, desde que seja apresentada justificativa da
escolha desses fornecedores e que ndo tenham sido obtidos
os orcamentos com mais de 6 (seis) meses de antecedéncia
da data de divulgagdo do edital; ou

V - pesquisa na base nacional de notas fiscais eletronicas,
desde que a data das notas fiscais esteja compreendida no
periodo de até 1 (um) ano anterior a data de divulgacdo do
edital, conforme disposto no Caderno de Logistica, elaborado
pela Secretaria de Gestdo da Secretaria Especial de
Desburocratizagdo, Gestdo e Governo Digital do Ministério da

Economia.
2.6. Assim, considerando a indisponibilidade de precos no Painel de Precos, a pesquisa foi
fundamentada nos critérios descritos nos itens Il e IV acima.
3. PESQUISA EM CONTRATACOES SIMILARES
3.1 A pesquisa realizada de contratagdes similares demandou a analise detalhada de diversos

orgdos e entidades. Dessa forma, relacionamos abaixo apenas aqueles encontrados e que estdo vigentes,
para os servicos que integram o Apéndice | - Tabela de Produtos e Servicos essenciais (5745209):

|. Banco do Brasil;
[I. Ministério da Cultura; e
[1l. Embratur.

3.2. Todos os contratos acima estdo apto a servirem de referéncia, apresentando valores
semelhantes ao praticado pelo mercado, conforme Mapa Comparativo de Precos referenciais (5745411).

4. PESQUISA COM FORNECEDORES

4.1. A pesquisa direta junto a fornecedores foi realizada com o envio de solicitacbes de
orcamento a 08 (oito) empresas, das quais 4 (quatro) retornaram e apresentaram propostas validas. As
cotacdes anexadas aos autos referem-se as seguintes empresas: CAPACITA, MCHECON, MONUMENTA e
TERRUA.

4.2, A proposta encaminhada pela empresa CAPACITA, teve alguns itens que ndo foram
consideradas para composicdo do preco estimado, uma vez que apresentaram valores unitarios
superiores em relacdo aos demais fornecedores, caracterizando-se como acima do preco de mercado ou
com valores inexequiveis.

4.3, Assim, os valores relativos aos produtos e servicos essenciais considerados validos foram
incluidos no Mapa Comparativo de Precos.

4.4, Ressalta-se que o detalhamento com todas as cotagdes realizados junto aos fornecedores
estdo no anexo Apresentacao de Proposta de Precos (5745337).

5. MAPA COMPARATIVO

5.1. Com o objetivo de subsidiar a definicdo do valor estimado para a contratagdo

pretendida, foi elaborado o Mapa Comparativo de Pregos (5745411) contemplando todos os pregos
unitdrios obtidos todas as cota¢des de mercado, bem como os precos das contratacdes similares de
outros érgaos. A consolidacdo dessas informagdes visa garantir uma analise criteriosa e fundamentada
dos precos apurados, conforme diretrizes normativas aplicaveis.



5.2. Os pregos foram analisados de forma minuciosa, com base em critérios e parametros
previamente estabelecidos, bem como a partir dos préprios dados levantados durante a pesquisa. O
valor total estimado, apurado de acordo com a metodologia definida por esta drea técnica demandante,
foi de RS 12.854.086,82 (doze milhdes, oitocentos e cinquenta e quatro mil oitenta e seis reais e
oitenta e dois centavos).

5.3. Destaca-se que, nos contratos de Live Marketing, aproximadamente 20% do valor
contratual corresponde a produtos e servicos essenciais. Os demais valores referem-se a reembolsos
com passagens aéreas (10%) e a produtos e servicos complementares (70%).

5.4, Tal composicdo decorre das particularidades inerentes a esse tipo de contratacdo.

5.5. Ressalta-se que o menor preco ofertado foi desconsiderado por apresentar
incompatibilidade com os valores de mercado, considerando as condi¢cbes comerciais atualmente
praticadas.

5.6. Utilizamos para a definicdo da metodologia os seguintes critérios:

a) média e mediana dos valores saneados obtidos na cotacdo direta com fornecedores
e dos servicos de contratos vigentes com a Embratur, Banco do Brasil e Ministério da
Cultura.

5.7. A metodologia utilizada é mista: média ou mediana, conforme a andlise da variacdo de
precos para cada item.

5.8. O critério de escolha foi baseado no coeficiente de variagdao (quanto maior a variagdo
entre os precos, maior a tendéncia de usar a mediana, para evitar distor¢Ges por pregos extremos). Desta
forma, ficou distribuida da seguinte forma:

° Para 50% dos servigos, foi utilizada a média dos valores saneados.
. Para os outros 50% dos servigos, foi utilizada a mediana dos valores
saneados.
5.9. A escolha da metodologia de apuracdo de precos esta amparada no entendimento do

Tribunal de Contas da Unido — TCU, conforme disposto no Acdérddo n? 4952/2012 — Plenario, que
reconhece: “A definicdo da metodologia a ser empregada no processo de elaboragdo de pesquisa de
precos se encontra nitidamente dentro do espaco de escolha discriciondria da administragcdo.”

5.10. Ressalta-se que, toda a pesquisa de pregos considerou as condi¢cdes comerciais vigentes,
observando as especificacdes, quantidades e exigéncias estabelecidas no Estudo Técnico Preliminar
(5745164) e no Apéndice | - Tabela de Produtos e Servigos essenciais ( 5745209).

5.11. Por fim, conclui-se que os valores apurados e consolidados no Mapa Comparativo de
Precos (5745411) estdo em conformidade com as orientacOes legais e infralegais, refletem os precos
praticados pelo mercado de servicos de promocdo (Live Marketing) e encontram-se aptos a subsidiar o
presente processo de contratagao.

LEONARDO CAVALCANTI DE BARROS

Membro da Equipe de Planejamento da Contratacao

MARIA ROSANGELA FRANCISCO MACHADO



Membro da Equipe de Planejamento da Contratacdo

CLEIDE ALVES DOS REIS

Membro da Equipe de Planejamento da Contratagao

MONICA DE OLIVEIRA LIMA
Membro da Equipe de Planejamento da Contratacdao
Documento assinado eletronicamente por Leonardo Cavalcanti de Barros, Coordenador Geral, em

17/04/2025, as 17:53, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento da Portaria n
1.042/2015 do Ministério da Educacgéo.

Documento assinado eletronicamente por Maria Rosangela Francisco Machado, Servidor(a), em
17/04/2025, as 18:00, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento da Portaria n2
1.042/2015 do Ministério da Educacgdo.
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