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APENDICE III

CONCORRENCIA 90001/2025

PROPOSTA TECNICA: ORIENTAGOES PARA A ELABORAGAO E CRITERIOS DE JULGAMENTO

1. PROPOSTA TECNICA

1.1. Na elaboracgdo das respectivas Propostas Técnicas, as Licitantes deverdo observar, no que
couber, o item 6 do Edital, além das especificacdes estabelecidas neste Anexo.

1.2. A Proposta Técnica deverd ser estruturada de acordo com os seguintes quesitos e
subquesitos:

QUESITOS SUBQUESITOS

a. Raciocinio Basico

b. Estratégia
1. Plano de Agdao Promocional

c. Solugao

d. Plano de Implementacao

a. Clientes

b. Qualificacdo e experiéncia dos

2. Capacidade de Atendimento profissionais

c. Prémios Recebidos

d. Atuacao

3. Relatos de Solugdes Promocionais

1.3. No julgamento dos quesitos e subquesitos que integram a Proposta Técnica, a Subcomissao
Técnica devera considerar as informacgOes estabelecidas a seguir e aplicar, objetivamente, as regras de
pontuacdo dispostas neste apéndice, com base na analise e no julgamento das informacdes apresentadas
pelas Licitantes



PLANO DE ACAO PROMOCIONAL

2.1. As Licitantes apresentardo o Plano de Acdo Promocional elaborado com base no Briefing
constante do Apéndice V.

2.2. O Plano de Acdo Promocional deverd ser elaborado em 2 (duas) vias — Nao Identificada e
Identificada — que deverdo ser apresentadas em arquivos digitais e acondicionados separadamente nos
Invélucros n21 e 3.

2.3. A via nao identificada do Plano de A¢ao Promocional ndo podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria antes da abertura
do Invélucro n? 3.

2.4, A Via Ndo Identificada do Plano de A¢ao Promocional, com os subquesitos Raciocinio Basico,
Estratégia, Solucdo e Plano de Implementacdo, devera ser:
a) Redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente;
b) Elaborada em arquivo digital com formato PDF, dimens&es A4, orientagdo retrato;
c) Com espagcamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;
d) Com texto e numeracao das paginas em fonte Arial 12, na cor preta;

e) Com espacamento simples entre linhas e duplo apds os titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

f) Com textos justificados;
g) Sem recuos nos titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes;

h) Com todas as paginas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina, pelo
editor de textos, em algarismos arabicos no canto inferior direito da pagina;

i) Ser apresentado em arquivo digital unico, em formato PDF, contendo os 4 (quatro)
subquesitos; e.

j) Sem identificacdo da Licitante.

2.5. A Via ldentificada do Plano de A¢do Promocional —sem os exemplos de acdes e/ou materiais
gue integram o subquesito Solucdo, deverd ser apresentada em arquivo digital, e constituir-se de cépia da
Via Nao Identificada, porém com a identificacdo da Licitante, e ser datada e assinada (assinatura eletronica)
na ultima pdagina, pelo representante legal da Licitante.

2.6. Os subquesitos da Proposta Técnica poderao ter graficos, fotos, quadros, infograficos e/ou
tabelas, observando as seguintes regras:

a) As fotos, graficos, quadros, infograficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores; e
b) Os dados e informacgdes dos graficos, quadros, infograficos e/ou tabelas podem ser
editados na fonte Arial tamanho 10.

2.7. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, quadros, infograficos e/ou tabelas

poderdo ser apresentadas na orientacao paisagem.

2.8. Os exemplos de acOes e/ou materiais integrantes do subquesito Solugdo serdo
apresentados separadamente do arquivo digital do Plano de A¢do Promocional.

2.9. Os exemplos de acdes e/ou materiais ndo poderdo conter a identificacdo da Licitante e
deverdo ser agrupados em pasta especifica na mesma midia de armazenamento do Plano de Acgdo
Promocional. A pasta deverd ter como nome "Solugao - Exemplos de Agdes”.

2.10. As informagOes pertinentes ao Plano de Agdo Promocional estdo limitadas a 20 (vinte)



paginas.

2.11. Os exemplos de a¢des e/ou materiais que integram o subquesito Solugdo, ndo serdo
computados no limite estabelecido no item 2.10.

2.12. Na proposi¢do dos contetdos que compdem os subquesitos que integram o Plano de
AcdaoPromocional, as Licitantes deverdo considerar as informacgdes dispostas a seguir:

Subquesito Raciocinio Basico

2.13. Apresentacao em que a Licitante demonstrard sua compreensao e entendimento sobre as
guestdes fundamentais a partir da andlise do Briefing, para proposi¢cdao da Estratégia e da Solu¢do, com
diagndstico/avaliacdo a respeito dos desafios e objetivos de comunicacdo definidos pelo MEC,
considerando:

a) A anadlise das caracteristicas e especificidades do MEC e do seu papel no contexto qual
se insere;

b) O diagndstico relativo as necessidades de agBes de Marketing Promocional/Live
Marketing identificadas;

c) A compreensao do desafio e dos objetivos estabelecidos no Briefing.

Julgamento do Subquesito Raciocinio Basico

2.14. Para avaliacdo do subquesito Raciocinio Bdsico, a Subcomissdo Técnica deverd verificar a
apresentacdo em que a Licitante descreverda os seguintes subitens:

a) A acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do MEC e do
contexto de sua atuacdo;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados relativos as
necessidades de acdes promocionais identificadas;

c) Aassertividade demonstrada na analise e compreensao do desafio a ser superado pelo
Contratante e no entendimento dos objetivos estabelecidos no Briefing.

2.14.1. Este subquesito sera avaliado de acordo com a tabela de pontuacao abaixo:
Avaliagao Pontuagao
Atendeu sem equivocos 4.1 a 5 pontos

Demonstrou alto entendimento, com poucos equivocos ou auséncia de

. 2.1 a 4 pontos
1 subitem.

Demonstrou mediano entendimento, com alguns equivocos ou auséncia de
até 2 subitens 1.1 a2 pontos

Demonstrou baixo entendimento, com iniUmeros equivocos ou auséncia de

. Até 1 ponto
pelo menos, 3 subitens. P




Subquesito Estratégia

2.15. Apresentacdo e defesa da estratégia proposta pela Licitante para superar o desafio e
alcancar os objetivos estabelecidos no Briefing, compreendendo:

a) A explicitagcdo da defesa da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo
promocional;

b) A proposicdo e defesa das fases e dos pontos centrais da proposta, especialmente: o
que fazer, quando fazer, como dizer, quais recursos proprios utilizar, que acgdes,
instrumentos ou materiais utilizar, quais publicos atingir e quais efeitos e resultados
esperados;

c) Apresentacao de um plano de divulgacdo contemplando: estratégias para impactar e
mobilizar os publicos interno e externos (desconsiderar midia paga).

2.15.1. A licitante ndo podera contemplar na Estratégia propostas cuja natureza nao tenha vinculo
com uma atividade promocional.

Julgamento do Subquesito Estratégia

2.16. Para avaliacdo do subquesito Estratégia, a Subcomissao Técnica devera verificar os seguintes
subitens:
a) A adequacdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solucdo proposta a
natureza e as atividades do MEC, bem como ao desafio e aos objetivos estabelecidos;

b) As possibilidades de interpretacdes positivas para as acOes de marketing
promocional/live marketing do MEC no relacionamento com seus publicos;

c) A consisténcia técnica da apresentacdo e defesa das fases e dos pontos centrais da
Estratégia e sua capacidade de articular com os conhecimentos sobre o MEC, o desafio e
os objetivos estabelecidos;

d) Viabilidade do plano de divulgacao;

e) A pertinéncia das rela¢Oes de causa e efeito entre a Estratégia proposta e os efeitos e
resultados esperados.

2.16.1. Este subquesito serd avaliado de acordo com a tabela de pontuacdo abaixo:
Avaliagao Pontuagao
Atendeu sem equivocos 17.1 a 20 pontos

Demonstrou alto entendimento, com poucos equivocos ou auséncia de

] 14.1 a 17 pontos
1 subitem.

Demonstrou mediano entendimento, com alguns equivocos ou auséncia de
até 2 subitens 10.1 a 14 pontos

Demonstrou baixo entendimento, com iniUmeros equivocos ou auséncia de

. Até 10 pontos
pelo menos, 3 subitens. P




Subquesito Solugdo

2.17.

2.17.1.

Apresentacao das agdes promocionais, de acordo com a estratégia proposta, contemplando:

a) Relacdo de todas as acbes e/ou materiais promocionais que a Licitante julga
necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos estabelecidos no briefing, com
detalhamento de cada uma;

b) Exemplos das a¢des e/ou materiais promocionais que apresentem caracteristicas
visuais, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a Licitante julga mais
adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta.

O detalhamento da relagdo prevista na alinea ‘@’ do item 2.17 deve apresentar

consideragdes sobre a infraestrutura e apoio logistico das a¢gdes e/ou materiais promocionais:

2.17.2.

a) Olocal e espaco a serem utilizados;

b) A estrutura fisica e os ambientes;

c) Os perfis que comporao a equipe responsavel pela execugao;
d) A estrutura de apoio técnico, administrativo e de pessoal; e

e) Quando for o caso:

| - Os projetos relativos aos elementos de seguranca (prevencdo deresponsabilidade
e corresponsabilidade civil; pessoal de apoio; acbes de policiamento e transito;
sinalizacdo e identificacdo do staff; acessibilidade, controle de acesso, assisténcia ao
publico, servico médico e esquema de estacionamento); e

I - Medidas de prevencdo ao impacto socioambiental.

Os exemplos de acGes e/ou materiais promocionais de que trata a alinea ‘b’ do item 2.17

estdo limitados a 10 (dez), independentemente do seu tipo ou de sua caracteristica e poderdo ser
apresentados sob a forma de:

2.17.3.

a) Plantas baixas, croquis, esquemas ou leiautes (2D e 3D) para apresentar espacos,
ambientes e estruturas fisicas;

b) Leiautes e protétipos para marcas, logotipos, materiais promocionais e pecas de
divulgacdo, exceto de veiculacdo em midia;

c) Videos, roteiros, storyboards, storyboards animados ou animatics para pecas de
multimidia.

Se a proposta da licitante previr nimero de a¢des e/ou materiais promocionais superior ao

limite estabelecido no 2.17.2, que podem ser apresentadas como exemplos, a relacdo mencionada na
alinea ‘a’ do item 2.17 devera ser elaborada em dois blocos: um para as acGes e/ou materiais apresentados
como exemplos e outro para o restante.

2.17.4.

Todas as agOes e/ou materiais promocionais deverdo ser apresentados em formato digital,

executaveis exclusivamente em computadores pessoais com sistema operacional Windows, e ndo serdo
avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da
ideia a ser produzida.



2.17.4.1.

Se for 0 caso, as pecas para a internet poderdo ser produzidas em quaisquer dos formatos

universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, mov, mp4 dentre outros, desde que possam ser
reproduzidas, exclusivamente, em computadores pessoais com sistema operacional Windows.

2.17.4.2.

Para facilitar seu cotejo com a relagao prevista na alinea ‘a’ do item 2.17, cada exemplo

deverad trazer indicagdo do tipo de acdo e/ou material promocional.

2.17.4.3.

Para fins de cOmputo das ag¢des e/ou materiais promocionais que poderdo ser

apresentadas como exemplos, devem ser observadas as seguintes regras:

a) As variagdes de formatos dos materiais promocionais serdo consideradas como novos
exemplos;

b) Uma planta baixa e um croqui relacionado a um mesmo espaco fisico serdo
considerados 02 (dois) exemplos;

c) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

d) Um material multimidia e a pdagina na internet onde ficard hospedo serdao
considerados 02 (dois) exemplos;

e) Uma planta baixa de um espaco fisico e um banner de sinalizag¢do a ser utilizadonesse
espaco serdo considerados 02 (dois) exemplos.

Julgamento do Subquesito Solu¢ao

2.18.
subitens:

2.18.1.

Para a avaliagao do subquesito Solugao, a Subcomissao Técnica devera verificar os seguintes

a) O alinhamento das a¢cGes e/ou materiais promocionais com a estratégia proposta;

b) A pertinéncia das a¢Ges e/ou materiais promocionais com a natureza do MEC e com o
desafio e objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

c) A adequacdo das acdes e/ou materiais promocionais ao perfil dos segmentos de
publico-alvo;

d) A compatibilidade das a¢des e/ou pecas de comunica¢cdo com 0s recursos proprios,
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam;

e) A originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta;

f) A funcionalidade da infraestrutura e do apoio logistico propostos para
aimplementacdo das agoes;

Este subquesito sera avaliado de acordo com a tabela de pontuacdo abaixo:

Avaliagao

Pontuacao

Atendeu sem equivocos 20.1 a 25 pontos

Demonstrou alto entendimento, com poucos equivocos ou auséncia de

1subitem.

18.1 a 20 pontos




Demonstrou mediano entendimento, com alguns equivocos ou auséncia de

até 2 subitens 10.1 a 18 pontos

Demonstrou baixo entendimento, com inUmeros equivocos ou auséncia de

. Até 10 pontos
pelo menos, 3 subitens. P

Subquesito Plano de Implementagao

2.19. A licitante devera apresentar e defender um plano tatico para desenvolvimento das agdes
e/ou materiais promocionais constantes de sua proposta, contemplando no minimo:

a) Cronograma contemplando todas as fases necessarias para a viabilizacdo das agdes
e/ou materiais promocionais, com os respectivos publicos e periodos;

b) Orcamento para desenvolvimento das a¢des e/ou materiais promocionais, com 0s
respectivos valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em sua
execucao técnica.

2.19.1. No célculo da alocagdo dos valores destinados a producdo das pecas e/ou materiais que
integram o subquesito Solugao, as licitantes deverdo apresentar o orgamento com base:

a) Na verba referencial para investimento, estabelecida no Briefing;

b) Nos valores cheios dos precos unitarios previstos na Planilha de Estimativa Anual de
Execucdo e Precos Unitdrios dos Produtos e Servigcos Essenciais, constante no item 2 do
Apéndice |;

c) Nos precos de mercado, a época da licitacdo, relativos aos Produtos e Servicos
Complementares, prestados por fornecedores especializados, cujas categorias estdo
elencadas no Apéndice Il, sem aplicacdo de honorarios.

2.20. Podera ser promovida uma diligéncia destinada a verificar a adequacdo dos precos de
mercado informados pelas Licitante no Plano de Implementacgado, relacionados aos Produtos e Servicos
Complementares constantes de sua proposta, o que podera afetar a pontuacao do referido quesito.

2.20.1. Todas as a¢des e/ou materiais promocionais que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’
do item 2.17, deverdo estar contempladas no Plano de Implementacao, tanto no cronograma como no
orgamento.

Julgamento do Plano de Implementagdo

2.21. Para avaliacdo do subquesito Plano de Implementacdo, a Subcomissdo Técnica devera
verificar os subitens abaixo:

a) A adequacdo do cronograma desenvolvido para a implementacdo das a¢des e/ou
materiais promocionais, considerado o grau de complexidade de sua execugao técnica e
as especificidades do desafio e dos objetivos apresentados no briefing;

b) O grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da
verba referencial estabelecida no briefing, demonstrados no orcamento para o
desenvolvimento da proposta.

2.21.1. Este subquesito sera avaliado de acordo com a tabela de pontuacdo abaixo:




Avaliagao Pontuacao

Atendeu sem equivocos 17.1 a 20 pontos

Demonstrou alto entendimento, com poucos equivocos ou auséncia de

] 10.1 a 17 pontos
1subitem.

Demonstrou mediano entendimento, com alguns equivocos ou auséncia de 2

subitens Até 10 pontos

3. QUESITO CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

3.1. A Licitante deverd apresentar os documentos e informacdes que constituem este quesito
em arquivo digital com formato PDF, com ou sem o uso de cores, em formato A4, em paginas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira, e assinado (assinatura eletrénica) na ultima pagina por seu
representante legal.

3.1.1. Os documentos e informagdes e o caderno especifico ndo poderdo ter informagdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de A¢do Promocional — Via Nao Identificada
— que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 3.

3.2. A Capacidade de Atendimento serd constituida de informacbes em que a Licitante
apresentard os seguintes subquesitos:

Subquesito Clientes

3.2.1. Relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, para os quais
desenvolveu solucbes de Marketing Promocional/Live Marketing, com a especificacdo do inicio do
atendimento e do objeto do contrato ou do servico prestado a cada um deles.

Julgamento do Subquesito Clientes

3.2.1.1. Para avaliacdo deste subquesito, sera considerado o quadro abaixo, levando em
consideragao porte e o periodo de atendimento de cada um dos clientes.

Descricao Definicao Pontuacao

5 ou mais clientes com
atuacao nacional e 1 ou
mais clientes com 10 pontos
atuacdo internacional

Relacdo nominal dos principais clientes atendidos
pela LICITANTE nos ultimos 5 (cinco) anos. Para
cada cliente, especificar o periodo de
atendimento e listar os projetos realizados para

cada um deles. . -
3 clientes com atuacdo

) 8 pontos
nacional

1. [Nome do Cliente 1]

Periodo de Atendimento: [data de inicio - datade
término]

Projetos Realizados:




1. [N Projeto 1
[Nome do Projeto 1] 2 clientes com atuagdo

2. [Nome do Projeto 2] nacional 6 pontos

3. [Nome do Projeto 3]

4. [Nome do Projeto 4]
5. [Nome do Projeto 5]

Critério de Atuagcdao Nacional: Considera-se com . ~ 4 pontos
. . . 1 cliente com atuagdo
atuacdo nacional aqueles clientes que operam em nacional
no minimo 5 estados brasileiros.
Subquesito Qualificagdo e Experiéncia dos Profissionais
3.2.2. Qualificacdo e experiéncia, apresentadas sob a forma de curriculo resumido (no minimo,

nome, formacdo académica, experiéncia) dos profissionais que poderao ser colocados a disposicdao da
execuc¢do do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacao.

Julgamento do Subquesito Qualificagdo e Experiéncia dos Profissionais

3.2.2.1. A experiéncia dos profissionais da licitante em ag¢des promocionais e a adequagao das
qualificacBes desses profissionais as necessidades do MEC, com profissionais ou prestadores de servico
contratados e com registro valido até 30 (trinta) dias antes da publica¢do do edital.

3.2.2.1.1 Este subquesito sera avaliado de acordo com a tabela de pontuagao abaixo:

Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais Quantidade | Pontuagao
Diretor Geral com experiéncia minima comprovada de 8 anos 1 1,2
Coordenador de Atendimento com experiéncia minima comprovada de 5 1 0,7
anos

Profissional de atendimento com experiéncia minima comprovada de 3 1 0,5
anos 5,0
Coordenador de Planejamento e Pesquisa com experiéncia minima 1 0,7
comprovada de 5 anos

Coordenador de Criagdo com experiéncia minima comprovada de 8 anos 1 0,7
Profissionais de Criagdo com experiéncia minima comprovada de 3 anos 1 0,5
Coordenador de Produgao com experiéncia minima comprovada de 5 1 0,7
anos




Subquesito Prémios Recebidos

3.2.3. A licitante deverd comprovar o recebimento de prémios nacionais recebidos nos ultimos 5
anos pela empresa pela realizagdo de campanhas promocionais ou eventos que tenham sido de sua
autoria. Ndo serd atribuida pontuacdo cumulativa na nota geral deste subquesito, prevalecendo
exclusivamente a maior nota.

Julgamento do Subquesito Prémios Recebidos

3.2.3.1 Este subquesito serd avaliado de acordo com a tabela de pontuacao abaixo:

Subquesito Definicao Pontuagao
Apresentou 3 ou mais prémios nacionais
recebidos em campanhas promocionais 2 pontos
elaboradas pela Licitante
Prémios recebidos A 5 orémi bid
pela LICITANTE nos presenr:ou preml'os rc'eceI |bos edm | 1.5 pontos
Gltimos 5 anos cfar'npan as promocionais elaboradas pela ’
Licitante
Apresentou 1 prémio nacional recebidos em
campanhas promocionais elaboradas pela 0,5 ponto
Licitante
Subquesito Atuagao
3.2.4. A LICITANTE devera comprovar portfélio em 4 diferentes recortes de avaliagdo: valor de

projeto, metragem quadrada de estande construido, realizagao de eventos internacionais e realizagao de
eventos com governos federal ou estadual.

Julgamento do Subquesito Atuagdo

3.2.4.1. Este subquesito sera avaliado de acordo com a tabela de pontuacdo abaixo:




Subquesito Definigao Pontuagao

1. Valor de projeto realizado pela LICITANTE nos Pontua¢ao Maxima (1,0)
ultimos 5 anos

a. Acima de RS 8 milhdes

1,0 ponto
b. De RS 4 aRS 7,9 milhdes
0,5 ponto
c. AtéRS 3,9 milhdes
0,3 ponto
2. Metragem (m?) de projeto realizado pela Pontua¢ao Maxima (0,5)
LICITANTE nos ultimos 5 anos
a. Acima de 500m? 0,5 ponto
b. Até 499 m? 0,25 ponto

3. Evento Internacional realizados pela LICITANTE

les Pontua¢ao Maxima (1,0)
nos ultimos 5 anos

a. Acima de 6 Milhdes 1,0 ponto
b. De 5 a5,9 MilhGes 0,75 ponto
c. Até 4,9 Milhoes 0,5 ponto
4. Participagao em eventos com governos federal Pontuag¢ao Maxima (0,5)

ou estadual pela LICITANTE nos ultimos 5 anos

a. 3 ou mais eventos 0,5 ponto
b. 2 eventos 0,25 ponto
c. 1eventos 0,2 ponto
4. QUESITO RELATOS DE SOLUGAO DE PROMOGAO
4.1. A licitante deverd apresentar os documentos, as informacdes e os materiais promocionais

gue constituem este quesito em arquivo digital com formato PDF, orientacdo retrato, em formato A4,
numerado sequencialmente a partir da primeira pdagina interna, e assinado (assinatura eletronica) na
ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

4.2. Os documentos, as informacdes e os materiais promocionais dos relatos mencionados no
item precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Agdao Promocional — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagao da autoria
deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

4.3. A licitante devera apresentar 02 (dois) relatos, cada um com o maximo de 05 (cinco)
paginas, em que serao descritas solugdes promocionais propostas pela licitante e implementadas por seus



clientes, na superacdo de desafios de comunicacao.
4.3.1. De forma a ilustrar a acdo promocional realizada é permitida a inclusdo em cada relato de:

a) Até 03 (trés) materiais promocionais, independentemente do seu tipo ou de sua
caracteristica; e
b) 1 (um) video case apresentando um resumo da a¢do promocional realizada.
4.3.1.1. Também deve ser apresentada 1 (uma) listagem de todos os materiais promocionais
desenvolvidos no ambito do relato, com breve descricdo de sua finalidade tatica.

4.3.1.2. O conteudo adicional, referente a listagem prevista no item 4.3.1.1, ndo sera contado no
limite de paginas estabelecido no item 4.3, e deverd ser incorporado, apds o referendo (item 4.3.4),
aofinal das paginas de cada relato.

4.3.1.3. Os materiais deverdo ser apresentados em arquivos digitais, executaveis em sistema
operacional Windows, em itens especificos (Ex: Relato 1 — Peca 1, Relato 1 — Peca 2, etc. - Relato 2 —
Peca 1, Relato 2 — Peca 2, etc.) na mesma midia de armazenamento dos documentos deste quesito.

4.3.2. Cada relato devera:

a) Ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) Contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavelpor sua elaboragao;

c) Estar formalmente referendado pelo respectivo cliente quanto a veracidade das
informacgdes prestadas pela Licitante.
4.3.3. Os relatos ndo podem referir-se a acdes promocionais solicitadas ou aprovadas pelo MEC,

no ambito de seus contratos;

4.3.4. O referendo devera ser feito em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no
coOmputo do nimero de pagina de que trata o item 4.3.

435, No referendo constara, além do ateste do relato, assinatura do cliente signatario
(podendoser aceitas assinaturas eletronicas ou fisicas), o nimero do contrato (se houver), o nome
empresarial do cliente, o nome do signatario, nome, cargo/funcdo e informagdes de contato (e-mail e
telefone), de forma aatestar a sua autenticidade.

4.3.6. Os relatos devem, obrigatoriamente, referirem-se a a¢des de promocgdo concebidas e
produzidas pela Licitante para os respectivos clientes, a partir de 12 de janeiro de 2019.

Julgamento do Quesito Relatos de Solugdes de Promogao

4.3.7. A avaliacdo de cada relato apresentado pela Licitante serad feita com base nos critérios
abaixo descritos:

a) A evidéncia de planejamento estratégico por parte da Licitante na proposicdo da
solucdo de live marketing em cada relato;

b) A demonstracdo de que a solucdo de live marketing contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicagao do cliente;

c) A complexidade do desafio apresentado no relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

d) A qualidade da execucdo e do acabamento dos materiais de live marketing
desenvolvidas pela Licitante para seu cliente;

e) O encadeamento ldgico e a clareza da exposi¢do do relato pela Licitante.



JULGAMENTO E PONTUAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1. O julgamento das Propostas Técnicas podera resultar na pontuacdo maxima de 100 (cem)
pontos e serd apurado pela Subcomissdao Técnica de acordo com os critérios estabelecidos nos itens 2, 3 e
4,

5.2. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird uma pontuacdo para cada quesito ou
subquesito, utilizando numeros, na escala de 0 (zero) a 10 (dez), em multiplos de 0,5 (cinco décimos).

5.2.1. No quesito Capacidade de Atendimento, a pontuacdo dos subquesitos Clientes, Qualificacdo
e Experiéncia dos Profissionais, Prémios Recebidos e Atuacao serd definida pelo cumprimento total, parcial
(quando aplicavel) ou ndo cumprimento dos critérios para eles estabelecidos.

5.3. A pontuacdo final de cada quesito e subquesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, com 2 (duas) casas decimais.

5.4. A pontuagao final da Proposta Técnica de cada Licitante correspondera a soma das
pontuacgdes finais dos quesitos Plano de A¢ao Promocional, Capacidade de Atendimento e Relatos de
Solugdes de Live Marketing.

5.5. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da sua
pontuacdo maxima, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagées atribuidas, em conformidade
com os critérios objetivos previstos.

5.5.1. Persistindo a diferenca de pontuacdo apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuac¢des destoantes, deverdo registrar as razdes que os
levaram a manter a pontuacao atribuida na ata de julgamento, a qual sera assinada por todos os
membrosda subcomissao técnica e passara a compor o processo da licitacdo.

5.6. Serdo declaradas classificadas pela Comissdo Especial de Contratacdo as 3 (trés) Licitantes
cujas Propostas Técnicas atendam as exigéncias constantes deste Edital, observadas as condi¢des reunidas
na tabela a seguir:

PONTUACAO
QUESITOS E SUBQUESITOS MAXIVA MINIMA
1. Plano de A¢ao Promocional
a. Raciocinio Basico
b. Estratégia 70,00 52,5
c. Solugao
d. Plano de Implementacao
2. Capacidade de Atendimento
a. Clientes
b.Capacitacdo e experiéncia dos profissionais 20,00 15,00
c. Prémios Recebidos
d. Atuacao
3. Relatos de Solugdo de Live Marketing
a. Relato 1 10,00 7,5
b. Relato 2 (5,0 para cada relato)
PONTUACAO TOTAL PROPOSTA TECNICA 100,00 75,00

5.7. Sera considerada desclassificada pela Comissao Especial de Contratagao a Licitante cuja



Proposta Técnica ndo atenda as exigéncias constantes deste Edital e/ou que incorra em qualquer uma das
situagGes abaixo descritas:

a) Apresentar informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo inequivoca da autoria do quesito Plano de A¢do Promocional — Via Ndo ldentificada,antes da
abertura do Invélucro n? 2;

b) Nao atingir um minimo de 52,5 pontos no Plano de A¢ao Promocional;
c) N&o atingir um minimo de 15 pontos na Capacidade de Atendimento;
d) N&o atingir um minimo de 7,5 pontos nos Relatos de Solucdo de Live Marketing;

e) Obtiver pontuacdo final inferior a 75 pontos.

5.8. A depender da gravidade da ocorréncia, poderao ser relevados pela Comissao Especial de
Contratacdo e pela Subcomissao Técnica aspectos puramente formais que ndo comprometam a lisura e o
carater competitivo da licitacdo.

5.9. Se houver empate que impossibilite a identificacdo das 3 (trés) licitantes mais bem
classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo observados, na prépria sessao de divulgacao do
resultado, como critérios de desempate as maiores pontuagdes obtidas, sucessivamente, nos seguintes
quesitos:

a) Quesito Capacidade de Atendimento;

b) Quesito Plano de A¢ao Promocional;

c) Subquesito Solucdo;

d) Subquesito Estratégia;

e) Subquesito Clientes; e

f) Quesito Relatos de Solugdes de Marketing Promocional/Live Marketing.

5.10. Persistindo o empate serd adotado sorteio, a ser realizado na prdpria sessdo, ou em ato
publico para o qual todas as Licitantes serdo comunicadas, formalmente, do dia, hora e local do sorteio.

5.11. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que comparecam todos os
convocados, o sorteio sera realizado a despeito das auséncias.

5.12. Serdo declaradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as 3 (trés)
Licitantes que tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas, e, se for o caso,
de acordo com a classificacdo estabelecida no sorteio.

5.13. Caso ndo haja a classificacdo de 3 (trés) licitantes no julgamento final das Propostas
Técnicas, o MEC podera decidir, exclusivamente a seu critério, pela homologacdao do procedimento
licitatério e pela adjudicacdo do objeto para quantidade menor de Licitantes.



