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Em 28 de outubro de 2010, a Associacdo Escola Superior de Propaganda e Marketing,
sediada na Rua Dr. Alvaro Alvim n° 123, Térreo, Vila Mariana, no Municipio de S&o Paulo,
no Estado de Sdo Paulo, protocolou, no Ministério da Educacdo (MEC), pedido de
credenciamento institucional da Escola Superior de Propaganda e Marketing do Rio de
Janeiro (ESPM-RJ), com sede no Municipio do Rio de Janeiro, no Estado do Rio de Janeiro,
para oferta de programas de p6s-graduacéo lato sensu, na modalidade a distancia.

A Escola Superior de Propaganda e Marketing do Rio de Janeiro foi a precursora do
primeiro curso de Propaganda no Brasil, a convite da Associa¢do Brasileira de Propaganda
(ABP), ali instalando-se em 1984 e introduzindo também o primeiro curso de p6s-graduacao
em Marketing. Em 1995, foi credenciada por Decreto Federal s/n, publicado no Diario Oficial
da Unido (DOU), em 14 de setembro de 1995, quando obteve a autorizacdo para oferta dos
cursos de Administracdo e de Comunicagdo Social.

O Indice Geral de Cursos (IGC) atribuido a IES, no tltimo ciclo avaliativo, em 2013,
foi conceito “3”, IGC - continuo “197”, e Conceito Institucional (CI) “4”, em 2010.

A solicitacdo de credenciamento institucional para oferta de programas de pds-
graduacdo lato sensu, na modalidade a distancia, tramitou, inicialmente, na Secretaria de
Regulacdo e Supervisdo da Educacdo Superior (SERES), que acompanhou a instrucdo do
processo e analisou 0s aspectos de sua competéncia. O processo foi, entdo, encaminhado ao
Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep) para avaliacdo
das condicOes institucionais da sede para a oferta de educacdo superior na modalidade a
distancia.

A Comissdo de Avaliacdo in loco, designada pelo Instituto Nacional de Estudos e
Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep) para avaliar as condic¢@es institucionais, visitou
a Instituicdo de Educacgéo Superior (IES) no periodo de 27 a 30 de abril de 2014, exarando o
Relatorio n° 102.253 em 2/5/2014. As trés dimensdes avaliadas — Organizaco Institucional
para Educacéo a Distancia, Corpo Social e Instalacdes Fisicas — foram atribuidas as notas “4”,
“4” e “4”, respectivamente, e ao conceito final, a nota “4”, concluindo-se que a IES apresenta
um perfil Muito Bom de qualidade, conforme o quadro que segue.
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Dimensao Conceituacéo
Organizacao Institucional para Educacéo a Distancia 4
Corpo Social 4
InstalacBes Fisicas 4
Conceito Final 4

Segundo os avaliadores, a ESPM ¢ instituicdo cultural voltada para a educagdo e
pesquisa nas areas do saber em Comunicacdo, Marketing e Gestdo. A andlise dos indicadores
da Dimens&o 1, que trata da organizagéo institucional para oferecer cursos na modalidade a
distancia, esta prevista no Plano de Desenvolvimento Institucional — PDI, tendo como meta a
oferta de cursos de pds-graduacao lato sensu a distancia para todo o pais. O curso "MBA em
Marketing" acompanhou a solicitacdo, havendo referéncia de entrarem outros cursos até 2017,
final do periodo abrangido pelo PDI, inserido no sistema e-MEC, periodo este relativo ao
intervalo 2013-2017. Novos instrumentos de auto-avaliacdo estdo sendo desenvolvidos pela
Comissdo Prépria de Avaliacdo — CPA; e o Regimento Interno estaria em fase final de
aprovacao, segundo os avaliadores. A proposta pedagdgica do curso contempla o conjunto
exigido por lei como, entre outros, o sistema modular (quatro médulos), o Ambiente Virtual
de Aprendizagem (AVA) com material digital de qualidade e acessivel, docentes com perfil
adequado (mais da metade sdo doutores).

Quanto ao corpo social, analisado na Dimensdo 2, os especialistas destacaram
indicadores de um corpo docente, bem como um corpo de tutores, experiente e qualificado
tanto para produzir conteddo quanto para atender os alunos; a instituicdo oferece
oportunidades de capacitacdo ao corpo docente pelo programa denominado “Academia de
Professores”, em que sdo tratados temas atuais e relevantes, assim como cursos sobre filosofia
da educacdo. O corpo técnico-administrativo, responsavel pela producdo e alocagdo do AVA
de material didatico, também atua na area de infraestrutura tecnolégica da IES.

Na analise feita pela Comissdo de Avaliacdo sobre a Dimensdo 3, os indicadores
relativos as instalacGes fisicas descrevem que a Escola Superior de Propaganda e Marketing
dispde de infraestrutura adequada as demandas do curso de pds-graduacdo lato sensu, na
modalidade a distancia. No prédio existem salas da direcdo, dos professores, da secretéria, das
coordenacdes, geréncia e Ouvidoria, equipadas com computadores, ar condicionado etc., que
garantem o conforto de professores e funcionarios. As salas de aula sdo climatizadas,
iluminadas e equipadas com data-show. A biblioteca € ampla, contendo salas de estudo
individuais e para grupos, multimeios e multimidia, espaco para atendimento, com acervo de
livros, e-books, periddicos impressos ou eletrénicos, DVDs etc.

Em 16 de outubro de 2014, a Secretaria de Regulacdo e Supervisdo da Educacgdo
Superior (SERES) fez as seguintes consideracdes gerais:

A Escola Superior de Propaganda e Marketing do Rio de Janeiro — ESPM demonstrou
condicBes satisfatorias para oferta de programas de poOs-graduacdo lato sensu na
modalidade EaD e possui infraestrutura adequada para o desenvolvimento das atividades na
modalidade, que foram comprovadas durante a avaliagdo in loco.

Dessa forma, considerando as evidéncias, além das informacdes prestadas no
despacho Saneador, constata-se que a IES atendeu, no &ambito sisttémico e global,
satisfatoriamente os referenciais de qualidade dispostos na legislacdo vigente para o
credenciamento para oferta de programas de pos-graduacgdo lato sensu na modalidade a
distancia, obtendo média boa nos conceitos avaliados. Os requisitos legais e normativos
foram atendidos, conforme relatdrios supracitados.
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Face ao exposto (sic), somos de parecer favoravel ao credenciamento da Escola
Superior de Propaganda e Marketing do Rio de Janeiro — ESPM para oferta de programas
de pds-graduacao lato sensu na modalidade a distancia.

E concluiu:

Por estar em consonancia com os requisitos do decreto N° 5.773, de 9 de maio de
2006, alterado pelo decreto n° 6.303, de 12 de dezembro de 2007, e nos termos da Portaria n°
40, de 12 de dezembro de 2007, republicada em 29 de dezembro de 2010, e do decreto
5.622/2005, alterado pelo Decreto n° 6.303/2007, esta Secretaria manifesta-se favoravel ao
credenciamento da Escola Superior de Propaganda e Marketing do Rio de Janeiro — ESPM
para oferta de programas de pds-graduacédo lato sensu na modalidade a distéancia, com sede
na Rua do Rosario, N° 90, bairro Centro, no municipio do Rio de Janeiro, no Estado do Rio
de Janeiro, mantida pela Associagédo Escola Superior de Propaganda e Marketing.

Diante do exposto, passo ao voto.
I1-VOTO DO RELATOR

Voto favoravelmente ao credenciamento da Escola Superior de Propaganda e
Marketing do Rio de Janeiro (ESPM-RJ) para oferta de cursos de pds-graduacéo lato sensu na
modalidade a distancia, com sede na Rua do Rosério, n°® 90, Bairro Centro, no Municipio do
Rio de Janeiro, no Estado do Rio de Janeiro, mantida pela Associacdo Escola Superior de
Propaganda e Marketing, localizada no Municipio de S&o Paulo, no Estado de Séo Paulo,
observando-se tanto o prazo maximo de 3 (trés) anos, conforme o artigo 13, § 4°, do Decreto
n® 5.773/2006, quanto a exigéncia avaliativa, prevista no artigo 10, 8 7°, do mesmo Decreto,
com a redacdo dada pelo Decreto n° 6.303/2007, com abrangéncia de atuacdo em sua sede, a
partir da oferta do curso de especializacdo MBA em Marketing, com 200 (duzentas) vagas
totais anuais.

Brasilia (DF), 28 de janeiro de 2015.

Conselheiro Yugo Okida — Relator

111 - DECISAO DA CAMARA

A Céamara de Educacédo Superior aprova, por unanimidade, o voto do relator.
Sala das Sessdes, em 28 de janeiro de 2015.

Conselheiro Erasto Fortes Mendonga — Presidente

Conselheiro Sérgio Roberto Kieling Franco — Vice-Presidente
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