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MINISTERIO DA EDUCACAO
CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO

INTERESSADO: Instituto Jundiaense de Educacio e Cultura - UF: SP

-% ASSUNTO: Autorizagio para o funcionamento do curso de Comunicagdo Social, com a
™~ habilitagdo em Publicidade e Propaganda, bacharelado, a ser ministrado pela Faculdade
N Politécnica de Jundiai, com sede na cidade de Jundiai, no Estado de Sao Paulo -
:’g RELATOR(A): Vilma de Mendonga Figueiredo
~ PROCESSO(S) N.2(S): 23000.011990/2000-15
PARECER N.% COLEGIADO: APROVADO EM:
CNE/CES 1.043/2001 CES 04/07/2001

1 - RELATORIO

O Instituto Jundiaense de Educacdo e Cultura solicitou autorizagdo para o
funcionamento do curso de Comunicagdo Social, bacharelado, com a habilitacio em
Publicidade e Propaganda, a ser ministrada pela Faculdade Politécnica de Jundiai, com sede
na cidade Jundiai, no Estado de S&o Paulo. :

O MEC designou a Comissdo de Avaliagdo que visitou a instituicdo em margo de
2001 e apresentou relatorio favoravel a autorizagdo, atribuindo conceito global “B” as
condig¢des iniciais de oferta.

A Comissdo de Especialistas de Ensino de Comunicagdo Social ratificou o relatorio.

II - VOTO DO(A) RELATOR(A) ,

O voto é favoravel a autorizacio para o funcionamento do curso de Comunicagao
Social, bacharelado, com a habilitagdo em Publicidade e Propaganda, com 100 (cem) vagas
totais anuais, em turmas de, no méaximo, 50 (cingiienta) alunos em aulas teéricas e 25 (vinte e
cinco) em aulas préticas, no turno noturno, em regime anual, conceito global “CB”, a ser
ministrado pela Faculdade Politécnica de Jundiai, mantida pelo Instituto Jundiaense de
Educacio e Cultura, ambas com sede em Jundiai, no Estado de Séo Paulo.

Determina-se a instituicdo publicar e divulgar o conceito obtido em cumprimento da
legislagdo em vigor.

, 04 de julho de 2001.
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%zﬁo igueiredo — Relator(a)

A Camara de Educacdo Superior aprova por unanimidade o voto do(a) Relator(a).

III - DECISAO DA CAMARA

Salajdas Sessée@em 4 julho de 2001.

Conselheirp Arthur Roquete d& Macedo — Presidenge

Conselheiro José Carlgs meldgga Silva — Vice-Presidente
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RELATORIO SESw/COSUP N.° 770/2001

Processon® :23000.011990/2000-15

Interessado : INSTITUTO IUNDIAENSE DE EDUCAC AO E.CULTURA. :.
CNPJn.° : 03. 036 905/0001 OO
Assunto

- I1-HISTORICO

s

»O' Insgtuto Jundlagnse de’ Educagao

do curso de Comumcagao

Umvers1dade F ederal de Alagoas e pela Tecméa erﬁ Assuntos Educac1ona.15 Karin
Pflaune Schoen, da Representagio do MEC no Estado de-S#6 Paulo em ‘substituigfio ao
Tecmco Cassio Galh Sanchez Portana SESu/MEC n.° 543:de 5 _dg:_ﬂmar:go‘,,deZOOl




cumculo ‘mnas apresenta intimeras. qualidades no. diz: respelto nfra-estrutu
‘particularmente, as mstalagoes laboratoriais existerites ou em prOJetos SR P
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laboratoriais, turno noturno, tendo atnbu1do o conceito global “B” as condigdes iniciais
de sua oferta.

A Comissdo de Especialistas de Ensino de Comum'cagﬁo Social,
mediante o Parecer Técnico n° 603/2001 — MEC/SESwDEPES/COESP, recomendou a
autorizagdo para o funcionamento do curso de Comunicagéo Social, com a habilitagdo .-
Publicidade. ¢ Propaganda, com 100 (cem) vagas totais anuais, com turmas- de-"50 -
(cinqiienta) alunos para as disciplinas tedricas e turmas de 25 (vinte e cinco) alunos para
as disciplinas praticas, turno noturno, regime anual.

II - MERITO

"~ . AComissio Avahadora reglstrou que. o pI'O_]etO é conservador em seu:

- \—.

. A Comisséo. atribuiu. aos itens avaliados.seguintes conceitos:

ITENS AVALIADOS - CONCEITOS
Projeto Pedagdgico ' B~ -
Corpo Docente o , B--
o Qualificagio do Coordenador do. Curso-- . v.. coersfosmecu B
Co " | Infra-estrutura Fisica eRecursos Matenals LA “e A
" |Infra-estrutura. Tecnologlca. COA
- | Biblioteca ' - <A

de Jundlal

Avaliadora;
B - Corpo docente;
C - Organizagéo curricular.
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Avaliagdo e do Parecer Técnico da Comissdo de Especialistas de Ensino de

L Comunicagdo Social, que se manifestaram favoraveis a autorizagio para funcionamento
do curso de Comunicagdo Social, com a habilitagdo Publicidade e Propaganda,
bacharelado, com 100 (cem) vagas totais anuais, com turmas de 50 (cingiienta) alunos
- ... para as disciplinas:tedricas e turmas: de: 25 (vinte:€: cinco); alunos. para-as. disciplinas
praticas, turno noturno, regime anual, a-'ser ministrado - pela Faculdade Politécnica:de:;
Jundiai, estabelecida 4 rua do Retiro, n° 3000, Retiro, na cidade de Jundiai, no Estado =
de S&o Paulo, mantida pelo Instituto Jundiaense de Educagdo e Cultura, com sede na
cidade de Jundiai, no Estado de Sdo Paulo.

- A consideragdo superior. L ,
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A.1-DADOS DE IDENTIFICACAO "

N.° do Processo: 23000.011990/2000-15 |

Instituigdo: Faculdade Politécnica de Jundiai

Enderego: Rua do Retiro, n.° 3000 — Retlro Jundlal Sdo Paulo’ )
“ Curso “Mantenedora Total': | Turho(s) B Regime de | Carga Tempo Tempo' N
N - vagas/ funmonamento matncula horaria | minimio | thaximo de
L s B anuais | 7 ' total - | deIC* ok
Comunicagdo Social, com a Instituto Jundiaense de 100 - Anual 2.952h/a| 4 anos
habilitagdo Publicidade e Educagio e Cultura A ‘
Propaganda, bacharelado L ‘ o
* Integralizagdo curricular | , j
A. 2-CORPO DOCENTE
QUALIFICACAQ
Titulagdio Area de conhecimento
Mestres Sociologia, Administra¢do (2), Artes, Informéatica, Clencm Polmca Comunicagio Social 07
Especialistas Marketing (2), Comunicagdo Social 03
Graduados Publicidade de Propaganda .01
TOTAL

11"

ki

A Comissdo registrou que h4 compatibilidade entre a titulagdo dos docentes e as disciplinas para as quais foram indicados.

>
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C. PADROES DE QUALIDADE ..

Conceito Corpo Docente %
A Maioria de Doutores * 80-100
B Maioria de Mestres* 70-50
C Minoria de Doutores e Mestres* 40-20
D [nexisténcia de Doutores e Mestres ) 10-03 ‘
E Apenas Graduados

* Em relacdo ao total dos professores.do curso. .

DOCENTE TITULACAO = AREA.DE RECI\IE DE

DISCIPLINA SOBSUA | PERIODO || - ..

CONHECINMIENTO |TRABALHO! RESPONSABILIDADE LETIVO
l. Ruy Gomes Braga |Bel. Cicncias Sociais, UNICAMP, 1994, " |Bel: Ciéneias Sociais o F NE
Neto - - Mestre em Sociologia, UNICAMP; 1996: . |Mestrado: Souologm e
(A CONTRATAR) e
12, Atranio Carlos Lic. Matematica, Faculdade de Fllosona Clencm e

Murolo - Letras Nove de Julho, 1983. -~ . ..-.. .
’ "% - 1Esp. Diddtica de Ensino Supenor Faculdadcd
- . |Filosotia, Ciéncia e Letras Santina;” -1896..
Esp. Adxmmstmcao Umversndndede Guarulho:
. 1993.
s Mestre Administragio de Empresas, Umvezs dade;
~_|de Guaruthos, 1994. ok i -
3. Angelina Garcm Licenc. em Letras Portuguds.: Fac.-de: llosoh
Perclm L © 7 [Nossa.Senhora Medianeira, I975
(A CONTRATAR) Mestre em Artes, UNICAMP. 1996

4. Luciana _Fisher  |Bacharel em PubhcldadacPropngand:LUNIME

oo © (1992,
A4 (A CONTRATAR) |Especialista em Marketing Selona U\IIMEP
B! . - 1998.
" ’ - |Mesttranda Em. Comunu:acao Soczal UNMEP
Nk . - . {2002. R
=t  _Dilermando. Piva Jr. |Grad, Analise de Sistemas, PUCCAMP 1993 Gmd.;AnahsedeSlstenms :
Mestre em Informidtica, PUCCAMP; 1996, Mestrado:  Gerenciamento
: ’ de Sistemas de Informago |. .
6. lvonesio Leitede  |Bacharet em Publicidade ¢ Propagandal, UNIMEP | Bel.: Publicidade e H- -
Souza 1984, Propaganda o U
(A CONTRATAR) |Especialista em Comunicagio Social na.linha de Espec.. . Comunicagdo
s Metodologia da Comunicagdo, UNIMEP: < - ’ Socxal o e
. : ___|Mestrando em Comunicagdo-Social, USP: - Do
7. Denise da Cruz Publicidade  Propaganda, FAAP, 1998. .
wa [|Santos . . |Concluindo especializagio. em Marketmo ESPM
(A CO\ITRATA\R) em 2001,
-+ |I8. Jorge Tadeu Brettas |Bacharel em Comumcaqao Social; PUCCAME, -
‘- |lde Godoy 1995, -

(A-CONTRATAR)  |Especialista ¢ ém Markeung Escola Supenor d
’ Propaganda e Marketing, 1997.-
9. Juliano Mauricio de Bel. Comunicagio Social, PUCCA\le 1995.4 e
Carvalho. - . . | Mestre em Ciéncia Politica do. Instituto de Filosofia |\
(X CONTRATAR) . |e Ciéncias' Humanas. UNICAMP, - 1997,
10. Gemldo Goncalvm Bacharel em Adm Empmas E:
Iumor




[TT. Renato Elston Bel. Publicidade ¢ Propaganda pela UNIP/SP,1989. 7 Bel.. Publicidade e TI - 1# Séne
Gomnes Mestre em Comunicacdo Social, Instituto Metodista Propaganda . e Propaganda :
{ A CONTRATAR) 1SP, 2001, Mestre: Comunicagio - Pesquisa ¢ Atividades 2 Série
Courdenadora do Social Complementares”
CUryo
B MEC
Avaliar o grau de adequacdo da qualificagdo e experiéncia do professor com as disciplinas
ministradas. ' . ,
Pertil dp corpo docente pretendido 8
itens Adequagdo Aproximado Inadequado Nido ha

. indicacdes
Adequagdo para a | 6/6 : , _ ]
area de atuacdo

Experiéncia 6/6

docente

Experiéncia 171 B T N
Profissional : ' A .
Proporcio . 6/6

docente numero
de disciplinas a .
ministrar ] .

Conceito:

A . B . ¢ D E
L1 L1 C [ 1 r 1
Justificativa do conceito '

A formacido e a qualificagdo dos docentes, quando ccnfrontadas com as disciplinas do
primeiro ano para as quais foram indicados, revelam a total adequacgéo dos professores. No

caso das disciplinas profissionalizantes, que se sucedem a partir do segundo ano,
recomendamos, no processo de implantagdo do Curso, que os docentes indicados possuam
formagdo na drea de Comunicacgo Social e que tenham experiéncia profissional, também na -
area especifica da disciplina, de trés anos, no minimo, como prescreve: a: Resolucdo 02/84. -
Assim, por exemplo, a professora Angelina Garcia Pereira, licenciada em. Letras e Mestre -. .. .
em Artes, é indicada para a disciplina Redacdo Publicitaria,. a ser ministrada no. segundo-~ -
ano, sem possuir formacao na area e a experiéncia profissional requerida. o L
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10 - Estrutura Curricular

A IES

s

-Apresentar a grade curricular do curso, as ementas das disciplinas, a bibliografia
efetivamente adotada para cada disciplina, os pré-requisitos, a carga horéria, e as necessidades de ..~

laboratério. _
Grade Curricular do Curse Comunicagio Social - Habilita¢io em Publicidade e Propaganda
. Carga Horiria Total: 2.952 h/a — .

SERIE DISCIPLINAS g - C.H.
l. Redagdo e Expressdo Oral - SR Lo T2
i . .| 2. Teoria Geral da Administragio =~ - e 144"
' | Série 3. Teorta da Comunicagio 144
4. Introducdo 2 Publicidade e Propaganda - 44

5. Sociologia Geral e da Comunicagio ) .12

6. Informatica e Informacao . - 144

TOTAL 720

1. Redagdo Publicitiria

2. Estatistica

3. Comunicagio Comparada

. 2* Série 4. Produgdo Grifica

5. Arte e Criagdo.Publicitaria:

- | 6. Mercadologia

7.PAC '

TOTAL

1. Produgdo Publicitaria em RTVC [
2. Eticae Legislagdo Publicitiria -
3" Série 3. Estudo do Comportamento do Consumidor - -
4. Psicologia na Publicidade: ‘
3. Estética e Cultura de Massa :
6. Realidade Sécio-Econdmica e Politica Brasil. .
7. Teona e Método de Pesquisa em Comunicagdo @ 2o 0.0 .
8. Midia

TOTAL - )
1. Produgdo Publicitaria em RTVC II
2. Atendimento

4" Série 3. Planejamento de Campanhas

4. Novas Tecnologias em Comunicacio
5. Administragdo de Agéncias

6. Agéncia Experimental . L . 72 - .
7. Projetos Experimentais ) ' 360
TOTAL 792

TOTAL GERAL ) 2952




