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I-RELATÓRIO

O Instituto Jundiaense de Educação e Cultura solicitou autorização para o
funcionamento do curso de Comunicação Social, bacharelado, com a habilitação em
Publicidade e Propaganda, a ser ministrada pela Faculdade Politécnica de Jundiaí, com sede
na cidade Jundiaí, no Estado de São Paulo. ^

O MEC designou a Comissão de Avaliação que visitou a instituição em março de
2001 e apresentou relatório favorável à autòrização, atribuindo conceito global "B" ãs
condições iniciais de oferta.

A Comissão de Especialistas de Ensino de Comunicação Social ratificou o relatório.

II - VOTO DO(A) RELATOR(A)
O voto é favorável â autorização para o funcionamento do curso de Comunicação

Social, bacharelado, com a habilitação em Publicidade e Propaganda, com 100 (cem) vagas
totais anuais, em turmas de, no máximo, 50 (cinqüenta) alunos em aulas teóricas e 25 (vinte e
cinco) em aulas práticas, no turno noturno, em regime anual, conceito global "CB", a ser
ministrado pela Faculdade Politécnica de Jundiaí, mantida pelo Instituto Jundiaense de
Educação e Cultura, ambas com sede em Jundiaí, no Estado de São Paulo.

Determina-se à instituição publicar e divulgar o conceito obtido em cumprimento da
legislação em vigor.

04 de julho de 2001.Br lha

Conselhei: ma do igueiredo - Relator(a)

III - DECISÃO DA CÂMARA

A Câmara de Educação Superior aprova por unanimidade o voto do (a) Relator (a).
Salavdas Sessõe^em 04 julho de 2001.

) Arthur RoqueConselhein > Roquete de Macedo - Presiden te

7
Conselheiro José Carlqs fiíírd^4sUva-Vice-Pres;de„.e
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( W 'MINISTÉRIO DA EDUCAÇÃO ^
SECRETARIA DE EDUCAÇÃO SUPERIOR
DEPARTAMENTO DE POLÍTICA DO ENSINO SUPERIOR
COORDENAÇÃO GERAL DE SUPERVISÃO DO ENSINO SUPERIOR

RELATÓRIO SESu/COSUP N." 770/2001

Processo n°

Interessado

CNPJn."

Assunto

23000.011990/2000-15

INSTITUTO JUNDIAENSE DE EDUCAÇÃO. E, CULTURA/ i.L.Vvàií?;..
03.036.905/0001-00^ -

Autorização para o flmcíonamento dò^ciiffsa dEU®

I - HISTÓRICO

São Paulo.

Mmisteno, nos termos

dó

: bacharelado

Sao Paulo.

Para ayemguar as cpiidiçoesr existentesjp^a a^ofe^
a SESu/MEC designou CpnhssãaÃvâliador^ péla/ifo^OTan °_.3.69||^e;^^^^^ ' -
de 2000, pubHcada no DiÓ^U de 7 dê: d:êzembrd:dêf?ÍffiBplôhshrtíííÍÍnfê^^
José Benedito Pinho--dárXJiiiversidade ,Feder^dè.j.]^igo^
Universidade Federal de Alagoas, e pela Técnica, em Assxmtos Educacionais, Karm
Pflaune Schoen, da Representação do MEC no Estado dê São Paulo em substituição/ao//-"
Técnico Cassio Galh Sanchez, Portaria SESu/MEC n.° 548 ; de 5 de março, de 2001,^ y ;
publicada no D01Ude-9- dê-março:de-200I:-

A.Cdmíssão Àvahádorâ visitõü a^stibu^Rup
março de 2001, e apresentOit relatório favorável à. autóiázáçãó/pàrarorfmiciÒnamêhtò/^doÉí-Ks
curso de ComunicacãO' Sbciar' coTrí a hahiíitácãÒTPlih1ÍGÍaádè;íé?Pi^^^

modulação de turnías dê/ nd iháxm 25- (Miííê" ê vcmê^âi^^
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laboratoriais, turno noturno, tendo atribuído o conceito global "B" às condições iniciais
de sua oferta.

A Comissão de Especialistas de Ensino de Comunicação Social,
mediante o Parecer Técnico n° 603/2001 - MEC/SESu/DEPES/COESP, recomendou a
autorização para o funcionamento do curso de Comunicação Social, com a habilitação
Publicidade e Propaganda, com 100 (cem) vagas totais anuais, com turmas de 50
(cinqüenta) alunos para as disciplinas teóricas e turmas de 25 (vinte e cinco) alunos para
as disciplinas práticas, turno notumo, regime anual.

II - MÉRITO

A Comissão Avaliadora registrou que. o projeto é conservador em seu
currículo, mas apresenta ■ inúmeras qualidades no - diz: rèspeito- mfr
particularmente, às instalações laboratoriais existentes oü ém projetos: " ̂  r : v -

A Comissão atribuiu aos itens avaliados seguintes conceitos;

ITENS AVALIADOS CONCEITOS

Projeto Pedagógico B

Corpo Docente B

Qualificação do Coordenador do Curso ̂ . . v
Infi-a-estruturà Física: e Recursos Materiais.. ? • ~ .  -i •. ■> A':7-4í"-.-Í-■■■■X-'

Infira-estrutura Tecnológica : ./v ,. : . • • v ■ : • . .
Biblioteca ' _ ■

Ressahe-se/:;:"que^fra^^

=  ,.v. .••■-'-V -•
i-' -l.-

23000.005100/2000-36, solicitando a aprovação de^f
qSíS

de Jundiaí.

Avaliadora;

^mecmça:^;^

Acompanham este relatório os anexos:, ^ ^
A - Síntese: das informações do processo e do relatório , da. Comissão

B - Corpo docente;
C - Organização curricular.

III-CONCLUSÃO

Encaminhe-se ó presente processo; à C^áfá^
do Còhselho Nacional: dè^Educa(^oyfitócwnpa^^
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Avaliação e do Parecer Técnico da Comissão de Especialistas de Ensino de
Comunicação Social, que se manifestaram favoráveis à autorização para funcionamento
do curso de Comunicação Social, com a habilitação Publicidade e Propaganda,
bacharelado, com 100 (cem) vagas totais anuais, com turmas de 50 (cinqüenta) alunos
para as disciplinas iteóricas e turmas> de^25^(vinte^í^cp)fe;^!l^lQS^;p£^as-^sçipl^
práticas, turno noturno, regime anual, a ser niimséado pela^ Faculdade Politécnica de
Jundiaí, estabelecida à rua do Retiro, n° 3000, Retiro, na cidade de Jundiaí, no Estado
de São Paulo, mantida pelo Instituto Jundiaense de Educação e Cultura, com sede na
cidade de Jundiaí, no Estado de São Paulo.

A consideráção superior.
-  Brasflia, 29 de mai^^

-í* i tyts

SXJS^^
Còordenaãpra Gè^- d »s ^

"^"'•TNT^TvirTl./CIT^C*

Diretor do Departamento oeJPolitica do Ensino Superior; u ::: . '
■: , DEPES/SESu
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A. 1 - DADOS DE IDENTIFICAÇÃO ' '•ív-íi'.;"'
. tV:

N.° do Processo: 23000.011990/2000-15 ■
Instituição: Faculdade Politécnica de Jundiaí
Endereço: Rua do Retiro, n," 3000 - Retiro - Jundiaí - São Paulo ■,

■ Curso Mantenedora Total
vagas/
anuais

.  ,Turhó(s)
funcioitátrlento

Regime de
matrícula

Carga
horária
total

Tempo
mínimo
de IC*

Tempo ',
íháximò dé

Comunicação Social, com a
habilitação Publicidade e
Propaganda, bacharelado

Instituto Jundiaense de
Educação e Cultura

100 Noturno ; ; Aniíal. 2.952 h/a 4 anos

'

. 6 anos

A. 2 - CORPO DOCENTE

OUALMCÁCÃO
Titulação Area de conhecimento Totais

Mestres Sociologia, Administração (2), Artes, Informática, Ciência Política, Comunicação Social 07
Especialistas Marketing (2), Comunicação Social 03
Graduados Publicidade de Propaganda .01
TOTAL 11A Comissão registrou que há compatibilidade entre a titulação dos docentes e as disciplinas para as quais foram indicados

-—-n

§m;$
mm

RilíSf'

i'"-;

f;J

í:;!:■«■ Hiiífíi
Bisw

i:
M-;

m -

■•■■s:ís:síí;íí¥''.íí
mm
n

ii-ífliiilF"

:  ■ ■■S:ííJ'Síiiií?V"'':
.st .• ■• '!•'■: ■< '■•

t :i • ■ S0199() . ' ?•'
«1 P ';•.. . . ' I'.:i . ,• ': ,.  'V-'

ly. •'•■ • ' . !
in. '



rrucessu ; ̂Juuu.uiiy^wz;uuu=T3—, luii^üu

Ç PADRÕES DE QUALIDADE

Conceito Corpo Docente %
A Maioria de Doutores * 80-100
B Maioria de Mestres* 70-50
C Minoria de Doutores e Mestres* 40-20
D Inexistência de Doutores e Mestres 10-05
E Apenas Graduados . — ■  0

ms

Listar a relação das disciplinas indicando os professores por elas responsáveis

DOCENTE TITULAÇÃO AREADE

CONHECIMENTO
REGIME DE

trabalhc
DISCIPLINA SOB SUA
RESPONSABILIDADE

período

LETIVO

Neto ■ -

(A CONTRATAR)

Bel. Ciências iociais. UNiCAMP, 1994;

Mestre em Sociologia. UNICAMP; 1996;
Bel:: Ciências Sociais

Mestrado: Sociologia^ ' -
; H, . ,  Sociologia-.Ceral e da -

; — ;Comunicaçao::
-  l" Série,

Murolo

Lie. Matematica. Kaculdadede Filosotia. Ciéncia e
Letras NovedeJulho. 1983. " . „ - ».-= ,
Esp. Oidática de Ensino Superic>r;FaculdiidcdiÊÍ.^ j-
Filosofia. Ciência e Letras Santana;-1 896í„.L'^;.;í^;
Esp. Administração. Universidtidede.Cuaruíhbs™
1993. ■ -Ír^í
Mestre Administração de Empresa^ ühiveisíilíide>i
deGuarulhos. 1994.

Lic.:.Matematica
&p.:r Didática, de :Ensin<
Súpènor-"^^"
Esp;::Administração^-
MestradoiAdministraçãoH

TI

-L

-v. ^ w

—  Estatística

í>- iT"

t  -s.

^  w-^

.  C- .5 'h

'Z. ^

2-iSene- ■ ■

>1^

Ti iç'-' 0-
:■ "1 >

. 1

■3> An^clinQ Gjitwitt
Pereira.

(A CONTRATAR)

Licenc. em Letras Português.:Fac.-de.Filosofia:
Nossa Senhora Medianeira.
Mestre em Artes, ÜNICAMP;: 19967.'"'

Licen<h:. Pprtugiiés.^--^ kc
MStrádpV^esíCi^^^^^ Redaçao e-Êcpiessao ^

c Orarj-^ -3^ ""■"
as=:-.»RedaçaaPubIraianaír«;

fSene
f.6.^*Sene,5,

;  (A CONTRATAR)

Bacharel em hioiiciaaueerropaganda:^tJNIMEP"~
1992.
Especialista em Marketing SêtoriaL UNIMÉP.^" '
1998. ..-.y-.,,.
Mesttranda Em Comunicação Sociãl; LINMEP;
2002. ; . ■ v--,. .

Kl.r, Püblicidade.-; - íé
Propagándã-, Mêsfranda:
Comimicaçãò--Social.-■

H — Artee Cnaçao
Publicitana__

c-t—«. ^

^  t . r*í.C , 1-. :»«•; '

•2 Sene-

C

. Olleniiuiidu Piva Jr. Grad. Análise de Sistemas. PUGGAMP, .1993-. . ■.-
Mestre em Informática. PUCCAMP; 1996.

Gradlti Análise de Sistemas
Mestrado: Gerenciamento
de Sistemas de Informação

-  . H — - Inlurmâiicd-Bosica ■i''Sene.-: ^

6. Ivonésío Leite de
Souza

(A CONTRATAR)

Bacharel em Publicidade e Propaeandal. UNIMEP
1984.
Especialista em Comunicação Social na. linha de
Metodologia da Comunicação. UNIMEP;"
Mestrando em Comunicação Social. USP; -'

Bd.: Publicidade e
Propaganda
Espec.: . Comunicação
Social ; ,- - ■

H -  Produção Gráfica 2" Série

7. Denise da Cruz
Santos
(A CONTRATAR)

Publicidade e Propaganda. FAAP; 1998. > ■
Concluindo especialização em Marketing. ESPM-
em 2001.

BêiComimicação Social - ■ H ■ - t.-Mercadòlogia 2" Série

3. Jorge Tadeu Brettas
de Godoy
(A CONTRATAR)
•

Bacharel em Comunicação Social^^pjjCCAMP. •
1995. : :
^pecialista ém Marketing.- Escola Súpeinordéi^í';
Propaganda e Marketing. 1997:- ■ :?'% -.b r'r

Bekt.Gbmunicação -Stxhal-
ispec:; Mariceting;.';::-" ■ "

L..Lif í'^>i

j:^;::.^òmüniçái^O-Çòiiip,aradá. $

9. Juliano Maurício de
Carvalha ■
(A CONTRATAR) -

Bel. Lomunicação Social. PUCCAMP; Í995.
VIestre em Ciência Política dp Instituto de Filosofia
íCiências Humanas. UNICAMP. 1997 " íi ̂

3eI;:-JomaIismo ■ -
Westradq;^, A -ií "::^;PQlíticas
'üBIicásdfeCômiuricaçãdti'

-er í
■...•..•KSérie:'=.:. r^í

10. Geraldo Gonçalves
júnior -"J -^"^•-■..1-:
V-. ■
i'";
íi;?',?

Bacharel em Adm; Empresas;-.FiR.: Nuno - Lisboa;
989: s. -j

isp: Analise de Sistemas Administrativo .F R 'i
"luno Li boa, 1989 ^ t-*-*
•lestre enr Adm;. Empresas. PUC RJ. I996?;íí;;. .

3d;:. AdmEmpresa^í
êsp .Ãnali e dê
iistemasAdministrauvos:.:.
desjrado-.-Adm Enptesas: . ■

J-í^"

-

H,VJ, ,

s.®T«)riaiGeraldá»:ffiSi."ÍK-n;
Aamtnistraçao'^

^  ̂ ^ -r^
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Gomes

(A CONTRATAR)
Coordtjittidord do
ciirio

uui. ruuiiuiuuue e rropaganua pela UNIP.'SP,1989.

Mestre em Comunicação Social. Instituto MetoUista
'SP. 2Ü0I.

Bel.: Publicidade e

Propaganda
Mestre; Comunicação
Social

TI Introdução á Püblictâatlé
e Propaganda

-  Pesquisa e Atividades

Complementarei

I' Série

2' Série

B MEC

Avaliar o grau de adequação da qualificação e experiência do professor
ministradas. ^

com as disciplinas

Perfil corpo docente pretendido

Itens Adequação Aproximado Inadequado Não há

indicaçõesAdequação para a
área de atuação

6/6

cxpenencia

docente

6/6

Experiência
Profissional

1/1

■  •. ■ ■ ■ ■ .■

Proporção
docente número
de disciplinas a
ministrar

6/6

Conceito;
A

X
B ■D

Justificativa do conceito

A formação e a qualificação dos docentes, quando confrontadas com as disciplinas do
primeiro ano para as quais foram indicados, revelam a total adequação dos professores No

se Sucedem a partir do seguX ano
form^rTo implantação do Curso, que os docentes indicados possuamformação na area de Comunicação Social e que tenham experiência profissional, também na

t  f como prescreve e Resolução 02/84
Pm ^ ^""^elina Garcia Pereira, licenciada em Letras e Mestre

«ímn® indicada para a disciplina Redação Publicitária,, a ser ministrada no. segundo-ano, sem possuir formação na area e a experiência profissional requerida.

.. ' C■ ^VLír;v;s yfr- -f"■
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10 - Estrutura Curricular

A lES

u''j

•
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N. • . .

.. Apresentar a grade curricular do curso", as ementas das disciplinas, a bibliografia
efetivamente adotada para cada disciplina, os pré-requisitos, a carga horária, e as necessidades de
laboratório.

Grade Curricular do Curso Comunicação Social - Habilitação em Publicidade e Propaganda

Carga Horária Total: 2.952 h/a

SERIE

I Série

2" Série

Série

4 Série

DISCIPLIT+AS

1. Redação e Expressão Oral
2. Teoria Geral da Administração
3. Teoria da Comunicação
4. Introdução à Publicidade e Propaganda
5. Sociologia Geral e da Comunicação
6. Informática e Informação
TOTAL

C.H.

1. Redação Publicitária
2. Estatística

3. Comunicação Comparada
4. Produção Gráfica
5. Arte e Criação Publicitária^
6. Mercadologia
7. PAC ■

TOT.AL

1. Produção Publicitária em RTVC I

2. Ética e Legislação Publicitária ■. I
3. Estudo do Comportamento do Consumidor
4. Psicologia na Publicidade:
5. Estética e Cultura de Massa
6. Realidade Sócio-Econômica e Política Brasil.
7. Teoria e Método de Pesquisa em Comunicação
8. Mídia
TOTAL

72 .
144'
144
144
72

144

720
72

72
72
144
444
'144'V

v: 72. : ,
- V.- -

.  -720

■:

1. Produção Publicitária em RTVC II
2. Atendimento
3. Planejamento de Campanhas
4. Novas Tecnologias em Comunicação
5. Administração de .Agências
6. Agência Experimentai
7. Projetos E.xperimentais
TOTAL
TOTAL GERAL

..144
72-
72=- ■

■  ; 72 '
■V ■ 72

-  ■ 144'f
72 .
720.

72
72

72
72
72
72

360
792

2952

4:
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