756 Joo

| INTERESSADO: Escola Superior de Gestdo de Negécios Ltda. UF: SP

. Processo(s): 23000.013870/99-76

HOMOLOGAGCAO
D-M"...‘.z . /.....Q...../.._QQ. e “ N
D.OL._ & | /0. .00 Sesi0 [E.PLG

a0 Pyl 154y 29/900
DOU. o140 102 Sesio [EPLY..

>

MINISTERIO DA EDUCACAO
CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO

ASSUNTO: Autorizagio para o funcionamento do curso de Comunicag¢do Social, com a
habilitagdo Publicidade e Propaganda, bacharelado, a ser ministrado pela Escola Superior de
Administragdo, Marketing e Comunicagdo de Sorocaba, com sede na cidade de Sorocaba, no
Estado de Sio Paulo.

RELATOR(A): Silke Weber

PROCESSO(S) N.%(S): 23000.013870/99-76

PARECER N.% COLEGIADO: APROVADO EM:
CNE/CES 786/2000 CES 12/9/2000

I - RELATORIO

A Escola Superior de Gestdo de Negocios Ltda. solicitou a0 MEC autorizagdo para o
funcionamento do curso de Comunicagio Social, bacharelado, com a habilitagdo Publicidade
e Propaganda, com 160 vagas totais anuais, divididas em duas turmas de 40 alunos por
semestre, nos turnos diurno € noturno, em regime semestral, a ser ministrado pela Escola
Superior de Administragio, Marketing e Comunicagdo de Sorocaba, na cidade de Sorocaba —
Sio Paulo.

Tramitam na SESu/MEC outros processos de interesse da Mantenedora.

Pela Portaria 106/2000 foi designada Comissdo de Avaliagdo, que visitou a Institui¢cao
em margo do corrente ano, apresentando relatorio favoravel ao pleito, atribuindo o conceito
global “B” as condigbes iniciais de sua oferta, o que foi secundado pela Comissdo de
Especialistas de Ensino de Comunicagéo Social.

Il - VOTO DO(A) RELATOR(A)

A Relatora acompanha as recomendagdes feitas ao projeto, manifestando-se
favoravelmente a autorizagdo para o funcionamento do curso de Comunicagao Social, com a
habilitagio Publicidade e Propaganda, bacharelado, com 160 (cento e sessenta) vagas totais
anuais, com 80 (oitenta) vagas semestrais, em turmas de 40 (quarenta) alunos, nos turnos
matutino e noturno, com regime seriado semestral, com o conceito global “CB” atribuido as
condigdes iniciais de sua oferta, a ser ministrado pela Escola Superior de Administragio,
Marketing e Comunicagio de Sorocaba, na cidade de Sorocaba — Sao Paulo.

A Escola Superior de Administragio, Marketing e Comunicacéo de Sorocaba devera
ser credenciada junto com o ato de autorizagio de seu primeiro curso.

Recomenda a Relatora, igualmente, que a Institui¢do providencie a obten¢do do
conceito obtido no Edital de abertura do processo seletivo, bem como no Catalogo do curso,
conforme determinam, respectivamente, a Portaria SESu/MEC 1.647/00 ¢ a Portaria MEC -

971/917. /
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Processo(s): 23000.013870/99-76

Brasilia(DF), 12 de setembro de 2000.
oIy 6}
Conselheiro(a?ﬁilke'Weber — Relator(a)

III - DECISAO DA CAMARA

A Camara de Educacdo Superior aprova por unanimidade o voto do (a) Relator(a).

Sala das Sessoes, em 12 de setembro de 2000

Conselheiro Roberfo Claudio Frota ?ezerra — Presidente

Conselheiro Arthur Roquete de Macedo — Vice-Presidente

Silke Weber 3870-dmp
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MINISTERIO DA EDUCACAO LJN
SECRETARIA DE EDUCACAO SUPERIOR

DEPARTAMENTO DE POLITICA DO ENSINO SUPERIOR
COORDENACAO GERAL DE SUPERVISAO DO ENSINO SUPERIOR

RELATORIO SESu/COSUP N2 612/2000

Processo n®: 23000.013870/99-76

Interessada : ESCOLA SUPERIOR DE GESTAO DE NEGOCIOS LTDA.

CNPJn® : 03.363.565/0001-21

Assunto : Autorizacdo para o funcionamento do curso de Comunicacio

' Social, com a habilitagio Publicidade e Propaganda,

bacharelado, a ser ministrado pela Escola Superior de
Administracdo, Marketing e Comunicac¢do de Sorocaba, a ser
credenciada, com sede na cidade de Sorocaba, no Estado de
Sao Paulo.

I - HISTORICO

A Escola Superior de Gestdo de Negbcios Ltda. solicitou a
este Ministério, equivocadamente nos termos da Portaria MEC n.2 641/97, a
autoriza¢do para o funcionamento do curso de Comunicacio Social, com a
habilitacdo Publicidade e Propaganda, bacharelado, com 160 vagas totais
anuais, divididas em duas turmas de 40 alunos por semestre, nos turnos diurno
€ noturno, em regime semestral, a ser ministrado pela Escola Superior de
Administracdo e Marketing de Sorocaba, com sede na cidade de Sorocaba, no
Estado de Sao Paulo.

Em expediente, datado de 05 de novembro de 1999, a
Mantenedora solicitou a esta Secretaria a alteracdo da denominacdo da
Mantida para Escola Superior de Administragdo, Marketing e Comunicacio de
Sorocaba.

Tramitam neste Ministério os seguintes processos de interesse
da ‘mesma Mantenedora, n.® 23000.017535/99-83, 23000.013869/99-97,
23000.013873/99-64 e 23000.013874/99-27, referentes & aprovacio do
regimento, ao credenciamento da instituicdo e 4 autorizacdo do curso de
Administragdo, com as habilitacdes Financas e Marketing, respectivamente.

Em 05 de novembro de 1999, o Diretor Presidente da
Mantenedora, assinou Termo de Compromisso, junto a esta Secretaria, de
acordo com o estabelecido no Artigo 62 da Portaria MEC n® 640/97.

Para averiguar as condigdes existentes para a oferta do curso, a
SESuWMEC designou Comissao Avaliadora, pela Portaria n? 106, de 25 de
janeiro de 2000, publicada in D.O.U. dia 26 de janeiro de 2000, constituida
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pelos professores Celsi Bronstrup Silvestrin, da Universidade Federal do
Parana, Sebastido Amoedo de Barros, da Universidade Federal do. Rio de
Janeiro e a Técnica em Assuntos Educacionais, Rosana Louro Ferreira Silva,
da Representacdo do Ministério da Educacdo no Estado de Sdo Paulo.

Os trabalhos de avaliagdo ocorreram nos dias 11 e 12 de marco
de 2000. A Comissao Avaliadora apresentou relatdrio favoravel 4 autorizacio
para o funcionamento do curso de Comunicacdo Social, com a habilitacdo
Publicidade e Propaganda, bacharelado, com 160 vagas totais anuais, com 80
vagas semestrais, em turmas de 40 alunos, nos turnos matutino e noturno, com
regime seriado semestral, atribuindo o conceito global B as condiges iniciais
de sua oferta.

Em 28 de abril de 2000, a Comissao de Especialistas de Ensino
de Comunicagdo Social ratificou o relatério da Comissdo Avaliadora, Parecer
Técnico MEC/SESuw/DEPES/COESP n.2 399/00.

II - MERITO

A Escola Superior de Gestio de Negdcios Ltda., sociedade
mercantil, devidamente registrada na Junta Comercial do Estado de Sio Paulo,
sob o n.? 2.146, é a mantenedora da IES a ser credenciada, ambas com sede a
Rua Artur Gomes, n.% 51, Centro, Sorocaba/Sao Paulo.

O corpo docente indicado para o curso foi considerado
adequado, de acordo com os padroes de qualidade e titulagdo, sendo
constituido, em sua maioria, por mestres.

A Comissdo, no entanto, atribuiu o conceito “E” ao regime de
trabalho do corpo docente, ao constatar que apenas 10% dos professores terao
regime de trabalho de trabalho integral. A IES j& apresentou previsdo de
aumento progressivo do nimero de professores em regime de trabalho de
tempo integral e parcial. A Comissdo ressaltou o Plano de Carreira, que
contempla incentivos para a titulacdo e também para a atualizacdo dos
professores, mediante o convénio que a IES mantém com a ESPM de Séo
Paulo. '

| A Comissdo atribuiu o conceito “A” aos laboratérios de
informatica. O laboratdrio fotografico e o estiidio de TV estao parcialmente
construidos. A Comissdo de Especialistas de Ensino ressaltou a necessidade
da instalacdo plena dos laboratdrios, que deverd ser comprovada por ocasido
do reconhecimento, Parecer Técnico n.® 399/00.
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Resultado da avaliagdo das condigdes iniciais existentes para a
oferta do curso de Comurucagao Social, com a habilitacio Publicidade e
Propaganda. '

"“‘Mt&ew
ar‘ t:*‘mﬂm -;._ /‘”"»
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Dedlcac;ao e Reg1me de Trabalho do Corpo Docente N
Coordenador do Curso _ : e - -
Biblioteca--

Mo o om AR

aboralorioss

Esta Secretaria recomenda ao Conselho Nacional de Educacio
determinar 4 Institui¢do que adote, imediatamente, as providéncias necessarias
para sanear 0s problemas apontados pela Comissdo de Avaliacdo,

principalmente no que se refere ao regime de trabalho e dedicagdo do corpo
docente. -

Acompanham este relatério os seguintes anexos:

A - Sintese das informagbes do processo e do relatdrio da
Comissdo Avaliadora;

B - Corpo docente;

C - Organizagdo curricular.

III - CONCLUSAO

Encaminhe-se o presente processo 4 Cimara de Educagio
Superior do Conselho Nacional de Educagdo, acompanhado do relatério da
Comissdo Avaliadora e do Parecer Técnico da Comissdo de Especialistas de
Ensino de Comunicagdo Social, que se manifestaram favoraveis a autorizagio
para o funcionamento do curso de Comunicagdo Social, com a habilitagdo
Publicidade e Propaganda, bacharelado, com 160 vagas totais anuais, com 80
vagas semestrais, em turmas de 40 alunos, nos turnos matutino e noturno, com
regime seriado semestral, com o conceito global “CB” atribuido as condi¢des
iniciais de sua oferta, a ser ministrado pela Escola Superior de Administracao,
Marketing e Comunicacdo de Sorocaba, mantida pela Escola Superior de
Gestdo de Negocios Ltda., com sede na cidade de Sorocaba, no Estado .de Sao
Paulo. A Escola Superior de Administracdo, Marketing ¢ Comunicacéo de
Sorocaba deveré ser credenciada juntamente com o ato de autorizacdo de seu
primeiro curso. Recomenda-se ao Conselho Nacional de'Educagdo determinar
a Instituicio que, no Edital de abertura do processo seletivo, divulgue o 3}{2/
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conceito resultante da avaliagdo do curso, conforme previsto no art. 4° da
Portaria n.? 2.297/99, de 08 de novembro de 1999, que dispde sobre
procedimentos de avaliagdo e verificacdo de cursos superiores, € a inclusdo do
referido conceito no catalogo, de acordo com o previsto na Portaria MEC n.2
971/97, de 22 de agosto de 1997. Esta Secretaria, tendo em vista que a
avaliacdo promovida refere-se as condi¢des existentes para a oferta do
primeiro ano do curso, entende que a Instituicdo somente podera solicitar o
aumento do total de vagas autorizadas, a partir do segundo ano de seu
funcionamento, mediante nova avaliagdo in loco do pleno cumprimento do
cronograma de sua implantacéo.

A consideracio superior.

Brasilia, 10 de julho de 2000.

SUSANA REGINA SALUM RANGEL

Coordenadora Geral de Supervisdo do Ensino Superior
' DEPES/SESu

LUIZ ROBERYQ\LIZA CURI
Diretor do Departamento de ica do Ensino Superior
DEPES/SESu
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ANEXO A

SINTESE DAS INFORMAGCOES DO PROCESSO L DO RELATORIO DA COMISSAO DE AVALIACAO

A.1 - DADOS DE IDENTI

N2 do Processo: 23000.013

FICACAO

870/99-76

Instituigdo: Iscola Superior de Administragio, Marketing e Comunicagio de Sorocaba
Enderego: Rua Artur Gomes, n.2 51, Centro, Sorocaba/Sao Paulo

Curso Mantenedora Total Turno(s) Regime de Carga Tempo Tempo
vagas/ funcionamento malricula horéria minimo de maximo
anuais total IC* de 1C*

Comunicagio Social, com a | Escola Superior de 160 Matutino Seriado 2.298 h/a 04 07
habilitagiio Publicidade e Gestio de e Semestral anos anos
Propaganda Negécios Lida. Noturno
A.2 - CORPO DOCENTE
QUALIFICACAO
Titulagio Area do conhecimento Totais
Doutores Astronomia 01
Mestres Lingua Portuguesa, Comunicagio ¢ Semidtica, Ciéncia Politica, Ciéncias Sociais, Filosofia, Museu de Arte, 09
Administragio, Administragiio ( Plancjamento Estratégico), Direito Civil
TOTAL 10

Ha compatibilidade entre a (itulagiio dos docentes indicados e as disciplinas que irfio ministrar.
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A.3 - INFRA-ESTRUTURA FiSICA, INSTRUMENTAL TECNOLOGICO E DIDATICO-PEDAGOGICO

INSTALACOLS FISICAS

As instalagdes destinadas ao uso da Faculdade sdo proprias e estido adequadas para o funcionamento do curso. A Comissao
ressaltou a construgio de um auditério de multimidia e informou que a IES apresentou termo de compromisso destinado a
adaptar as instalagdes aos portadores de deficiéncias fisicas, conforme preconiza a Portaria MEC n.? 1.676/99. Foi atribuido a
esle item o conceito A.

LABORATORIOS (instalagdes e equipamentbs)

Os laboratérios de informatica dispdem de equipamentos modernos e conectados a Internel. A avaliagiio da configuragdo dos
equipamentos, politica de uso, plano de manutengio e atualizagdo e espago fisico abtiveram o conceito A,

BIBLIOTECA

(acervo disponivel, modernizagio operacional, instalagdes ¢ gestao administrativa)

A Comissio informou que apesar de haver crilérios para a aquisigdo de livros e periddicos, as informagdes sdo vagas ¢ nao ha
detalhamento quantitativo e nem cronograma de investimento. IFoi constatado que da bibliografia adquirida, todas as
disciplinas possuem mais de 6 titulos. Foi atribuido a este item o conceito B.
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Amexe “B”

5 ADEQUAGAO DE PROFESSORES AS DISCIPLINAS DE COMUNICACAG

SOCIAL
A. IES

Processo n% 23000.013870/99-76

A) TABELA DA RELACAO DAS DISCIPLINAS INDICANDO 0S PROFESSORES POR ELAS

RESPONSAVEIS

PROFESSOR

DISCIPLINA

TITULACAO
DOS DOCENTES

C/E
W)

1° Semestre

Mansa Candido de
Almeida

Lingua Portuguesa I

Graduagio - Letras:
Mestrado - Lingua
Portuguesa

TC

Lourdes Malerba Gabrell

Elementos e Técnicas de Comunicacio com o
Mercado

Graduagio ~
Comunicacio Social
Mestrado -
Comunicacio e

| Semiddca

PE

Lourdes Malerba Gabnelh

Comunicagao Comparada

Graduagio —
Comunicacio Social
Mestrado —
Comunicacio e
Semiduca

TC

Sérgio Pio Bernardes

Filosofia I

Graduacio - Ciéncias
Sociais
Especializag¢do —
Marketing

Mestrado - Ciéncia
Poliaca

TC

Silvana Pirillo Ramos

Sociologia

Graduagio:

1) Ciéncias Sociais

2) Comunicacio
Social — Jornalismo
Mestrado — Ciéncias
Sociais

TC

Sérgio Pio Bernardes

Estudo Socio-Politco-Econdmico Brasileiro

Graduagio — Ciéncas
Sociais
Especializagdo —
Markeung

Mestrado — Ciéncia
Politca

TC

Francisco Carlos Camargo

Légica

Graduagio —
Filosofia
Mestrado - Filosofia

TC

Silrana Pinllo Ramos

Teona da Comunicacio I

Graduagio:
1) Ciéncias Sociais




2) Comunicacio
Social - Jornalismo
Mestrado - Ciéncias
Sociais

Sylvia Furegatn

Histéma da Arte I

Graduagio — Artes
Plisticas
Especializac¢io —
Museu de Arte

TC

Luciane Adirio Robic

Mercadologia I

Graduagio -
Comunicacio Social
Mestrado —
Administracio

PE

Massae Sato

Métodos Quanurauvos I

Graduagio — Fisica

"| Mestrado - Ciéncias

Doutorado — Ciéncias
- Astronomia

PE

2° Semestre

Mansa Candido de
Almeida

Lingua Pormuguesa II

Graduagio — Letras:
Mestrado - Lingua
Pormguesa

TC

Sérgio Pio Bernardes

Antropologia

Graduagdo ~ Ciéncias

Sociais
Especializagdo —
Markenng
Mestrado — Ciéncia
Politica

TC

Silvana Pinllo Ramos

Teoria da Comunicacio II

Graduagio:

1) Ciéncias Sociais

2) Comunicacio
Social — Jornalismo
Mestrado — Ciéncias
Sociais

TC

Sylvia Furegatti

Histdria da Arte 11

Graduagio — Artes
Plasudcas
Especializagdo -
Museu de Arte

TC

Sérgio Pio Bernardes.

Filosofia IT

Graduagio ~ Ciéncias
Sociais
Especializacdo —
Marketng

Mestrado — Ciéncia
Politica

TC

Luciane Adirio Robic

Mercadologa II

Graduagio -
Comunicacio Social




\m")

Mestrado —

Administracio ot

Graduagio — Fisica
Mestrado — Ciéncias
Doutorado — Ciéncias
- Astronomia

Massae Sato Mérodos Quandtatvos II PE

Graduagio —
Admnistracio de
: Empresas
Amauri Pedroso Catropa | Gestido de Negdcios Mestrado — PE
Administracio — '
Planejamento
Estratégico

Graduagio — Ciéncias
Juridicas e Sociais
Mestrado — Direito —
Direiro Civil

Sérgio Matheus Santos

Garcez Erca e Legislagio Publicirtania

PE

(*) TC/PE = Tronco Comum; Parte Especifica ou Profissionalizante
B. MEC
Perfil do Corpo Docente Pretendido

NAOHA
INDICACOES

ADEQUAGAO- APROXIMADO INADEQUADO

Adequacio para a area de

5 X
atuacio
Experiéncia Docente X
Experiéncia Profissional X

Proporcio docente nimero de
disciplinas a ministrar

“t

Conceito:

A B

C _ |
(x 1L JL_JL 3 ]
JUSTIFICATIVA DO CONCEITO

O corpo docente, em sua grande maiona, esta adequado, exceto no tocante 4 disciplina Antropologia.




Anexo “C” Processo n®: 23000.013870/99-76

10 - ESTRUTURA CURRICULAR

A. IES

GRADE CURRICULAR - SEMESTRAL
CURSO COMUNICACAO SOCIAL, HABILITAGCAO EM PUBLICIDADE E

PROPAGANDA
No.DE
1°. SEMESTRE CREDITOS C/H
Lingua Portuguesa I 2 34
Elementos e Técnicas de Comunicacio com o Mercado 2 34
Comunica¢io Comparada 4 68
Filosofia I 2 34
Sociologia 4 68
Eswudo Sécio-Polinco-Econdmico Brasileiro I 2 34
Logica 2 34
Teora da Comunicacio I 2 34
Histéra da Arte I 2 34
Mercadologia I 4 68
- Métodos Quanutauvos I 4 68
tz TOTAL 30 510
20. SEMESTRE
Estudo Socio-Polinco-Economico Brasieiro II 2 34
Lingua Portuguesa II 2 34
Antropologia 2 34
Teora da Comunicacio II 2 34
Histéria da Arte 11 2 34
Filosofia II 2 34
Mercadologia IT 4 68
Mérodos Quanutativos 11 4 . 68
Gestio de Negocios 4 68
Etica e Legislacio 4 68
TOTAL 28 476
30. SEMESTRE
Lingua Portuguesa II1 2 34
«3 Pesquisa [ 4 68
Psicologia I 4 68
Economia 4 68
Mercadologia III 4 68
Midia I 4 68
Inovacio e Cratividade 4 68
Financas I 2 34
TOTAL 28 476




o

40. SEMESTRE

Pesquisa II

Psicologia 1T

Marketng Politco

Redagio Publicitaria I
Planejamento de Comunicagio
Financas II

Forografia I

Promocio de Vendas I
TOTAL

S5o. SEMESTRE

Criagdo I

Redagio Publicitaria II
Planejamento de Propaganda
Midia II

Financas II1

Fotografia II

Promocio de Vendas II
Assuntos Emergentes [

TOTAL

6. SEMESTRE
Coacio II

Redacio Publicitina ITI
Pesquisa II1

Producio Grifica
Compuragio Grafica I
Comunicacio Dirigida
Assuntos Emergentes II

TOTAL

70. SEMESTRE

Lancamento de Novos Produtos

Redacio Publicitaria IV

Administracio do Processo da Comunicagao
Producio de Ridio, TV e Cinema
Metodologia Cientifica

Computagio Grifica II

TOTAL

80. SEMESTRE
Direcio de Criagdo
Projeto Experimental

TOTAL
CARGA HORARIA TOTAL
Integralizagdo:

¢ Minimo 4 anos
s Miximo 7 anos

NDowhaiosDas Nohwwpsows Rewwsws s s

3%
P A o

16
20

194

/]

68
68
68
34
68
34
34
68
442

374

68
34
68
34
68
34
34
340

68
34
34
68
68
68
340

68
272
340

3298
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Fotografia I

Promocio de Vendas I

5 SEMESTRE

Cracio |

Redacdo Publicitina 1

Redacio Publicitiria 1

Planejamento de Propaganda

Midia ]I

Midia I

Financas ITI

Financas I

Forografia II

Fotografia I

Promocio de Vendas II

Promocio de Vendas I

Assuntos Emergentes I

6 SEMESTRE

Cracio II Cracio I

Redacdo Publicitina III Redacio Publicitira II
Pesquisa III Pesquisa II

Producio Grifica

Computacio Grifica |

Comunicacio Dirigida

Assuntos Emergentes 11

7 SEMESTRE

Lancamento de Novos Produtos

Redacdo Publicitira IV

Redacio Publicitina 111

Admunistracio do Processo da Comunicacio

Producio de Radio, TV e Cinema

Merodologia Ciendfica

Compuracio Grifica II

Compurtacio Grifica I

80. SEMESTRE

Direcio de Criacio

Projeto Experimental
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