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MINISTERIO DA EDUCACAO i
CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO

INTERESSADO: Fundagio Universidade de Cruz Alta UF:RS

ASSUNTO: Reconhecimento do curso de Comunicagao Social, bacharelado, habilitagdes
em Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relagdes Pablicas, ministrado pela
Universidade de Cruz Alta, com sede na cidade de Cruz Alta, no Estado do Rio Grande do
Sul

RELATOR(A): Yugo Okida

PROCESSO(S) N2(S): 23000.013686/99-17

PARECER N% COLEGIADO: APROVADO EM:
CES 543/2000 CES 07/06/2000
I-RELATORIO

Trata-se do pedido de reconhecimento do curso de Comunicagdo Social, com as
habilitacdes em Jornalismo, Publicidade de Propaganda e Relagdes Piblicas, bacharelado,
solicitado pela Reitora da Universidade de Cruz Alta.

O curso foi criado pela Resolugdo 01/95, do Conselho Universitario, para ser
oferecido no turno noturno, com 100 vagas anuais, sendo 40 para a habilitagdo Jornalismo, 30
para Publicidade e Propaganda e 30 para Relagdes Piiblicas. As atividades do curso iniciaram-
se no inicio do primeiro semestre de 1996.

Por intermédio da Portaria 2.743/99, a SESu/MEC designou uma Comissao
Verificadora para visita ao local de oferecimento do curso com a finalidade de observar as
condicdes de funcionamento das habilitagdes Publicidade e Propaganda e Relagdes Piblicas.

O relatério final da Comissdo foi favoravel ao reconhecimento do curso, atribuindo-lhe
o conceito global B as condigdes de sua oferta.

Para a habilitacdo Jornalismo, foi designada uma Comissdo Especial, designada pela
Portaria SESuW/MEC 1.181/99 e esta pronunciou-se no sentido de ser dispensével a nomeagao
de uma comisséo especifica para fins de seu reconhecimento, tendo em vista que a Instituigéo
obteve, por ocasido da Avaliagdo das Condigdes de Oferta de Jornalismo, em 1999, o conceito
CMB no quesito Corpo Docente, 0 conceito CB no quesito Organizagio Didatico Pedagobgica
e o conceito CR no quesito instalagdes. Esta Comissio recomendou a atribui¢do do conceito B
as condicdes globais de oferta da habilitacdo, para efeito de reconhecimento.

Nos relatérios conclusivos, as duas Comissoes fizeram sugestdes de carater corretivo
para a melhoria da qualidade do curso.

A IES devera adotar providéncias para atender as recomendacdes até a fase de
avaliacio das condicdes de oferta do curso, com vistas a renovagao do seu reconhecimento.

No Exame Nacional de Cursos de 1999, a habilitagio Jornalismo do curso de
Comunicagio Social obteve o conceito C.

Yugo Okida 3686-dmp B
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A Universidade de Cruz Alta deverd observar o que dispde o artigo 4° da Portaria
SESu/MEC 2.297/99 e Portaria MEC 971/97.

II- VOTO DO(A) RELATOR(A)

Voto favoravelmente ao reconhecimento do curso de Comunicagdo Social,
bacharelado, com as habilitagdes Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relacdes Pablicas,
ministrado pela Universidade de Cruz Alta, mantida pela Fundagdo Universidade de Cruz
Alta, com sede na cidade de Cruz-Alta, Estado do Rio Grande do Sul, pelo prazo de 4 (quatro)
anos.

Brasilia-DF\07  dejunho de 2000.

III - DECISAO DA CAMARA

A Ciamara de Educagio Superior aprova por unanimidade o voto do(a)
Relator(a).

Sala das Sessdes, 07 de junho de 2000.

céonselheiros - Robert6 Claudio Frota Bezerra - Presidente
Arthyr Roquete de ISIW

Yugo Okida 3686-dmp



MINISTERIO DA EDUCACAO

SECRETARIA DE EDUCACAO SUPERIOR
DEPARTAMENTO DE POLITICA DO ENSINO SUPERIOR
COORDENACAO GERAL DE SUPERVISAO DO ENSINO SUPERIOR

RELATORIO/SESuw/COSUP N* 314 /2000

Processo n.%: 23000.013686/99-17
Interessada : FUNDACAO UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA
CGC : 92.928.845/0001-60
Assunto: Reconhecimento do curso de Comunicagdo Social, com as
habilitacdes Jornalismo, Publicidade e Propaganda, e Relag0es
,&? Publicas, bacharelado, ministrado pela Universidade de Cruz Alta,
/ com sede na cidade de Cruz Alta, no Estado do Rio Grande do Sul.

I - HISTORICO

A Reitora da Universidade de Cruz Alta, mantida pela Fundagéo
Universidade de Cruz Alta, solicitou a este Ministério o reconhecimento do curso de
Comunicagdo Social, com as habilitagdes Jornalismo, Publicidade e Propaganda, e
Relacdes Piblicas, bacharelado, ministrado por aquela Instituicdo em sua sede na
cidade de Cruz Alta, no Estado do Rio Grande do Sul.

A Universidade de Cruz Alta foi instituida pelo Decreto
Presidencial n® 97.000, de 21 de outubro de 1983, e reconhecida pela Portaria
Ministerial n® 1.704, de 03 de dezembro de 1993.

O curso de Comunicagdo Social, com as habilitagdes Jornalismo,
Publicidade e Propaganda, e Relagdes Pblicas, foi criado pela Resolugdo n? 01/95 do
Conselho Universitario (CONSUN), para ser oferecido no turno noturno, com 100
(cem) vagas totais anuais, sendo 40 (quarenta) vagas para a habilitagdo Jornalismo, 30
(trinta) para a habilitagdo Publicidade e Propaganda, e 30 (trinta) para a habilitacdo
Relacdes Piblicas, e suas atividades tiveram inicio no primeiro semestre de 1996.

A Instituicio comprovou sua regularidade fiscal e. parafiscal,
conforme documentos anexados ao processo. ‘ '

Para verificar as condi¢des de oferta do curso de Comunicagao
Social, com as habilitagées Publicidade e Propaganda, e Relagdes Pablicas, tendo em
vista o seu reconhecimento, a SESu/MEC, mediante a Portaria n.2 2.743/99, de 01 de
dezembro de 1999, designou Comissdo de Avaliagdo, constituida pelos professores
José Benedito Pinho, da Universidade Federal de Vicosa, e Margarida Maria Krohling
Kunsch, da Universidade de Sao Paulo. A Comissdo Avaliadora visitou a Instituicdo
no periodo de 12 a 14 de janeiro de 2000, tendo apresentado relatorios distintos de
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avaliagio de cada uma das duas habilitagoes, ambos favoraveis
reconhecimento, atribuindo o conceito global “B” as condigdes de sua oferta.

No que se refere a habilitagdo Jornalismo, a Comissdo Especia
Avaliacdo, designada pela Portaria SESu n® 1.181, de 17 de agosto de 1999,
constituida pelos professores Tupd Gomes Correia, da Universidade de Séo Paulo,
Nilson Lemos Lage e Hélio Ademar Schuch, ambos da Universidade Federal de Santa
Catarina, e Victor Gentilli, da Universidade Federal do Espirito Santo, declarou ser
dispensavel a nomeagdo de comissao especifica para fins de seu reconhecimento,
tendo em vista que a Instituicdo, por ocasido da Avaliacdo das Condigdes de Oferta de
Jornalismo, em 1999, obteve o conceito CMB no quesito Corpo Docente, 0 conceito
CB no quesito Organizagdo Didatico Pedagbgica, € o conceito CR no quesito
Instalacdes. A referida Comissdo recomendou, ainda, a atribui¢do do conceito “B” as
condigdes globais de oferta da habilitagdo, para efeitos de reconhecimento.

II - MERITO

A Comissio Avaliadora, que verificou as condi¢des de oferta das
habilitagdes Publicidade e Propaganda e Relagoes Pablicas, apontou a existéncia de
algumas deficiéncias, que requerem medidas corretivas, e recomendou a adogdo das
seguintes providéncias:

+ adquirir titulos para o acervo da biblioteca em lingua inglesa, visto que os
Estados Unidos e a Inglaterra oferecem uma rica, vasta e atualizada
bibliografia. Estas obras podem, ainda, ser aproveitadas como livros-texto nas
disciplinas de inglés instrumental; o mesmo se aplica em relagdo a lingua
espanhola;

* enriquecer o acervo de periédicos com a assinatura de publicacles como a
Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagio (Intercom), Comunicagéo e
Sociedade (UMESP), Comunicagio Empresarial (ABERJ), além das
americanas Advertising Age e Public Relations Journal;

+ aumentar a quantidade de maquinas fotogréficas; foram constatadas a
presenca de apenas cinco maquinas fotograficas no Estidio de Fotografia,
quando, para atender a propor¢do de um conjunto para cada trés alunos,
deveriam estar disponiveis entre oito a dez equipamentos; nao foi observada a
existéncia de maquinas fotograficas digitais; :

« de acordo com o disposto no paragrafo 1° do art. 4° da Resolugao 02/84, a
disciplina de Redagdo em Lingua Portuguesa deveria ser ministrada com énfase
na produgdo de textos relacionados com a habilitacdo, a partir do 42 periodo do
curso, e isto sé vem sendo feito a partir do 5° periodo;

+ redistribuir as disciplinas do tronco comum com as da parte especifica, pois
o aluno tem no primeiro semestre as introdugoes as trés habilitagoes
(Jornalismo, Relagdes Piblicas e Publicidade e Propaganda) e somente a partir
do 3° semestre ele passa a ter disciplinas da parte especifica. A seqiiéncia das
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disciplinas da parte especifica devera ser revista no seu conjunto, a fim de
atender melhor a dinidmica do curso e a fundamentagdo necesséria para as
praticas laboratoriais.

A Comissdo que avaliou as condi¢gdes de oferta da habilitagdo
Jornalismo, em 1999, apontou alguns aspectos que merecem a atengdo da
Universidade:

» diversificar e intensificar a periodicidade dos produtos jornalisticos, por
meio da produgdo de: jornal mural, agéncia de noticias impressas e on line,
revista eletronica, entre outros;

+ ¢ inadequada a realizagdo, simultanea, de quatro projetos experimentais no
oitavo semestre; uma tal providéncia, além de diversificar os produtos (livro-
reportagem, foto-reportagem, CD-ROM, jornal mural, entre outros), acaba por
dificultar o aprofundamento do projeto;

* recomenda-se que os professores de Lingua Portuguesa dos dois primeiros
semestres utilizem, ‘também, como recurso didatico-pedagdgico, a releitura
critica do ponto de vista gramatical, 16gico e de coesdo textual das matérias
produzidas nos veiculos elaborados pelos alunos do Curso, como, por exemplo,
“Desafio” e “Oficina Reporter”. Essa prética podera contribuir para a qualidade
e melhoria editorial desses produtos; ' :

¢ como o aprendizado do jornalismo impresso é a base para o
desenvolvimento para a linguagem radiof6nica e televisiva, recomenda-se a
antecipa¢do da disciplina Redagdo Jornalistica I do quinto para o segundo
periodo.

Esta Secretaria recomenda ao Conselho Nacional de Educacdo
determinar 4 Universidade que adote as providéncias necessérias para atender as
recomendagdes das Comissoes, até a fase de avaliagdo das condi¢des de oferta do
curso, com vistas a renovagdo do seu reconhecimento.

A habilitacdo Jornalismo do curso de Comunica¢do Social, da
Universidade de Cruz Alta, obteve o conceito “C” no Exame Nacional de Cursos, em
1999.

Acompanham este relat6rio os anexos:

A - Sintese das informacgdes do processo € do relatdrio da
Comissao Avaliadora;

B - Corpo docente;

C - Curriculo pleno do curso.

¥ [IT - CONCLUSAO

Encaminhe-se o presente processo & Camara de Educagdo Superior
do Conselho Nacional de Educacdo, acompanhado dos relatérios das Comissdes
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Avaliadoras, que se manifestaram favoraveis ao reconhecimento do
Comunicagdo Social, com as habilitacdes Jornalismo, Publicidade e Propaganda; e
Relacdes Pablicas, bacharelado, com o conceito global “B” atribuido as condigGes de
sua oferta, ministrado pela Universidade de Cruz Alta, mantida pela Fundagdo
Universidade de Cruz Alta, com sede na cidade de Cruz Alta, no Estado do Rio
Grande do Sul, com 100 (cem) vagas totais anuais, sendo 40 (quarenta) vagas para a
habilitacdo Jornalismo, 30 (trinta) para a habilitagdo Publicidade e Propaganda, e 30
(trinta) para a habilitagdo Relagdes Publicas, no turno noturno, pelo prazo de quatro
anos. Esta Secretaria recomenda ao Conselho Nacional de Educagdo determinar i
Instituicdo que, no Edital de abertura do processo seletivo, divulgue o conceito
resultante da avaliacdo da habilitacdo, conforme previsto no artigo 4° da Portaria
2.297/99, de 08 de novembro de 1999, que dispde sobre procedimentos de avaliagdo e
verificacdo de cursos superiores. Recomenda, também, que seja determinada a
inclusdo do referido conceito no catalogo previsto pela Portaria MEC n® 971/97, de 22
de agosto de 1997.
| A consideragio superior.
Brasilia, 05 de abril de 2000.

DEPES/SESu
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ANEXO A

SINTESE DAS INFORMACOES DO PROCESSO E DO RELATORIO DA COMISSAO DE AVALIACAO

A.1 - DADOS DE IDENTIFICAGCAO

N.2 do Processo: 23000.013686/99-17
Institui¢io: UNIVERSIDADE DE CRUZ ALTA

Curso Mantenedora Total Turno(s) de Regime de | Carga Tempo Tempo
Vagas Funcionamento | Matricula | Horaria Minimo Maiximo
Anuais Total de IC* de IC*
Comunicagio Social, com as Fundagio 100 Noturno Semestral | 2.730 h/a 08 14
habilitagdes Jornalismo, Universidade de 40 (JO) semestres semestres
Publicidade e Propaganda, e Cruz Alta 30 (PP)
Relagoes Publicas 30 (RP)
* Integralizacao curricular
A.2 - CORPO DOCENTE
QUALIFICACAO
Titulagdo Area de conhecimento Totais
Doutores Ciéncias da Comunicacdo e da Informagao, Letras: Teoria da Literatura 02
Mestres Administracio, Antropologia Social, Ciencia Politica, Ciéncias da Comunicagao: Semiotica,
Comunicagio e Cultura (4), Comunicagdo Social, Educagio (2), Engenharia da Produgio (3), Filosofia 21
(3), Informatica, Letras (3) '
Especialistas Administragao: Marketing, Atualizagao Pedagogica, Comunicagao Social, Integracdo e Mercosul, 06
Marketing, Matematica
Graduados Comunicagao Social: Jornalismo (2), Comunicacao Social: Publicidade e Propaganda 03
TOTAL 32
Dos especialistas dois cursavam mestrado e um cursava doutorado: dos mestres um cursava doutorado e os apenas graduados estavam

cursando mestrado.

ﬁ,é’!@
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A.3 - INFRA-ESTRUTURA FiSICA, INSTRUMENTAL TECNOLOGICO E DIDATICO-PEDAGOGICO

INSTALACOES FISICAS (Condigoes Gerais)

A Universidade conta com todas as instalagdes proprias de uma instituicio de ensino superior, tais como: salas de aula, biblioteca,
laboratorios, auditorio, salas e gabinetes para o corpo docente e administrativo, sanitarios e centros de esporte, alimentagdo, lazer e
convivéncia. A Comissdo Avaliadora constatou que a infra-estrutura fisica & muito boa, apresentando evidente cuidados com a sua
conservagio. Os recursos audiovisuais sao suficientes, as salas de aula s3o amplas, arejadas e bem iluminadas.

LABORATORIOS

A Universidade dispde dos seguintes laboratérios: de Redagio (3), de Planejamento Grafico (3), Fotografico, Hemeroteca, Jornal
Laboratério (2), de Radio, de TV (2), de Pesquisa de Opinido, de Recursos Audiovisuais, Agéncias, € Estadio Fotografico. A Comissao
Avaliadora observou que, embora adaptados, os estadios e laboratorios sdo bastante funcionais e seus equipamentos sio adequadamente
configurados ao nimero de alunos e bastante atualizados tecnologicamente.

BIBLIOTECA

Na administragdo da biblioteca trabalham 2 bibliotecarias, 7 auxiliares e 10 bolsistas. O acervo geral &€ composto de 34.410 exemplares de
livros, 2.361 titulos de periodicos, 2.482 titulos de folhetos, 115 CDs, 78 disquetes e 84 fitas cassete. A Comissdo Avaliadora informou que
os titulos de obras especificas de Comunicagao Social, nas trés habilitagoes, ficam disponiveis na Hemeroteca, facilmente acessiveis a0s
consulentes, e que o namero de volumes dos titulos do acervo é suficiente, devendo, entretanto, ser sempre atualizado.
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PROCESSO N. 23000.013686/99-17

ANEXO B-

CORPO DOCENTE DO CURSO DE COMUNICACAO BACHARELADO, HAB[LIT AGAT
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, RELACOES PUBLICAS, E JORNALISMODA UNIVERS{{

CORPO DOCENTE .

.

CRUZ ALTA (RS)
NOME DISCIPLINAS TITULO AREA DE
CONCENTRACAO
1) Adriana Moreima | Psicologia da Comumicagio Mestre Educagdo
da Rocha Maciel (Doutoranda)
2) Aline Weber Brum | Técnicas de Relagdes  Publicas 1. | Mestre Engenharia da Produgdo
Planejamento em Relacdes Publicas I
Plangjamento em Relagdes Publicas II:
Redacdo em Relagdes Publicas III; Projeto
Experimental III
3) Ana Claudia Pavdo | Ingiés Instrumental T, Inglés Instrumental I | Mestre Letras
Siluk
4) Antdnio  Fausto | Seminario Livre de Comunicagdo; Projeto | Doutor Ciéncias da Comunicagdo e
Neto Experimental [; Projeto Experimental I da Informacdo
3) Cassiano Fotojornalismo; Foto Publicitaria Especialista Comunicag¢do Social
Cavatheiro Del Ré ) (Mestrando)
6) Claudia Administracio ¢ Assessoria de Relagdes | Mestre Engenharia da Produgio
Medianeira Cruz | Publicas
Rodrigues )
[7) Cleiton Schenkel Informatica Aplicada ao Jornalismo; Radio | Especialista Atualizagdo Pedagégica
Jomalismo II; Edi¢do
8) Cristiane Carvatho | Introdu¢io a Publicidade e Propaganda; | Mestre Comunicagio e Cultura
Pinto Informitica Aplicada a4 Publicidade e
Propaganda; Produgdo Grifica; Técnicas de
Publicidade e Propaganda; Projeto
Experimental ITT .
9) Daniel da Rosa | Filosofia; Sociologia Geral Mestre Filosofia
Eslabdo
10) Dejalma | Cultura Brasileira Mestre Filosofia
Cremonese :
11) Denise Castro | Produgdo Publicitiia em Radio, TV e | Graduada Comunicagio Social:
Culau Cinema [; Midia I: Producdo Publicitiria em | (Mestranda) Publicidade e Propaganda
Rédio, TV e Cinema II; Midia [I
12) Flavio Leonel | Antropologia Cultural Mestre Antropologia Social
Abreu da Silveira
13) Glaise Bohrer | Telejornalismo [, Telejomalismo II. | Mestre Comunicagdo e Cultura
Palma - Telejornalismo I; Comummﬁo
Comunitaria: Projeto Experimental [1I
14) Ismar Franca | Administracdo em Publicidade ¢ Propaganda | Mestre Administragio -
Panigas "I, Administragio em Publicidade e
Propaganda 11
15) Jair Alan Cortes | Redagio Jornahsuca II; Redagdo Jornalistica | Graduado Comunicagio Social:
Siqueira I (Mestrando) Jornalismo
16) Jodo Alberto | Teoria ¢ Pesquisa de Opinidio Publica; | Especialista Administragdo: Marketing
Bellinaso Mercadologia; Marketing  Politico ¢ | (Doutorando)
. Empresarial
17) Luciano Ferreira - | Introdugdo a Informatica Mestre Informatica
18) Luis Orlando | Teoria e Método de Pesquisa em | Especialista Integracdo e Mercosul
Chamorro Vergara | Comunicagdo; Técnica de Opinido Publica;
Comunicagio Comparada; Relagdes
Publicas Internacionais; Projeto
Experimental [V:
19) Marcia Helena | Lingua Portuguesa II Doutora Letras: Teoria da Literatura




Saldanha Barbosa

Originais, Provas e Video Texto II; Projeto
Experimental IV

20) Marcia Scarpellini | Introdugdo as Relag¢des Publicas; Técnica de | Mestre Comunicagio e Cultura
Campos Comunicagio Dirigida [, Técnica de
Comunicagdo Dirigida II; Sistemas
Internacionais de Comunica¢io; Redagdo [T
em Relac3es Publicas: Projeto Experimental
a
21) Maritza Maffei da | Legislagio e _Etica do Jomalismo; | Mestre Filosofia
Silva Legislagio e Etica em Publicidade e
Propaganda; Legislagdo e Etica em Rela¢des
Piblicas :
22) Mauro José | Realidade Socio-Econdmica e Politica | Mestre Ciéncia Politica
Gaglietti Brasileira :
23) Melissa  Gressler | Redagdo Publicitdria I; Redagdo Publicitaria Especialista Marketing
Wilm I; Planejamento de Campanha;- Arte;
Projeto Experimental IV;
24) Neiva Maria | Lingua Portuguesa I Mestre Educagdo
Silveira da Rosa
25) Nisia Martins do | Sociologia da Comunicagio, Redagdo | Mestre Ciéncias da Commmica¢o:
Rosario Jomalistica [; Planejamento Grifico em | Semidtica
Jomalismo;
26) Paulo Afonso de | Redacdo Publicitiria I, Arte; Projeto | Mestre Comunicacdo e Cultura
Oliveira Barrios Experimental II '
27) Rejane Vitoria | Espanhol Mestre Letras
" Burguez ' .
28) Sibila Rocha Teoria da Comunicagdo; Introdu¢do ao | Mestre Comunicagdo Social
: Jommalismo; Técnica de Reportagem, :
Entrevista e Pesquisa Jomnalistica, Projeto
Experimental 11
29) Silvia Regina | Estatistica Especialista Matematica
Sasso Macagnan
30) Tiago Mainieri de | Técnicas de Relagdes Publicas I; Redagdo | Mestre Engenharia de Producio
Oliveira em Relagdes Publicas I, Redagdo em
Relagdes Publicas I1
31) Vera Elizabeth | Lingua Portuguesa III; Lingua Portuguesa | Mestre Letras
Prola Farias I\'A )
32) Veronice Mastella | Preparagio e Revisdo de Originais, Provas ¢ | Graduada Comunicacio Social:
da Silva Video Texto I, Preparagio e Revisio de | (Mestranda) Jornalismo

33)

34)

35)

36)

37

38)

39)

-[30)

41)

42)

43)

42)

45)

46)




Listar a relagdio das disciplinas indicando os professores por ¢las responsaveis

Rela¢do das disciplinas e respectivos professores

T 1°

20

60

* A partir do ano de 1998. as disciplinas de Educagdo Fisica 1 e li, tornaram-se optativas por
decisdo do Conselho Universitario.

[
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B. MEC
Avaliar o grau de adequagdo da qualificagdo e experiéncia do professor com as disciplinas

inistrad
Perfil do corpo docente pretendido
Itens Adequagio Aproximado Nio h4 indicagdes
Adequacio-para a area de
atuagdo 46 - -
Experiéncia docente 25 - -
Experiéncia profissional 04 02 -
Proporgio docente mimero
de disciplinas a ministrar 46/25=18.
Conceito:
A B C E
X
Y
5 1 I\}y.



C. PADROES DE QUALIDADE

Conceito Corpo Docente a
A Maioria de Doutores* 80-100 -
B Maionia de Mestre® 7050
C Minoria de Doutores ¢ Mestre* 40-20
D Inexisténcia de Doutores e Mestre 10-05
E Apenas Graduados 0

*Em relagdo ao total dos professores do curso

5. Adequagio de Professores is Disciplinas de Publicidade &

A. [ES

RELACOES PUBLICAS

Listar a relagdo das disciplinas indicando os professores por elas responsaveis

o A 2z O =~ +H

Relagdo das disciplinas e professores

25

_ SEMESTRE_ DISCIPLINA PROFESSOR
Lingua Portuguess: 1 Neiva Maria Silveiré:da Rosa:
Teoria da Comunicagdo- Sibila Rocha:
Filosofia- Daniel' da Rosa Eslabdo-
1°  Introdugdio ao Jornalismo Sibila Rocha
Introdugdo a Publicidade e Cristiane Carvalho Pmto
Propaganda: .
Introdugdo a Relagdes Publicas- Marcxa Scarpeilmr Gampos
Educagio Fisica:l- (optativa) * - '
Lingua Portuguesall- Mircia Helena Saldanha Barbosa:
Sociologia Geral= Daniel da Rosa Eslabifio .
Psicologia da. Comuni Adriana da Rocha Maciel:
Antropologia Cultural Flavio Leonel de Abieu da Silveira.
2°  TRealidade Socio-Econdmica e Politica | Mauro José Gaghettﬁ:
Brasileira-
Teoria ¢ Método de Pesquisa em Luiz Orlando Chametro Vergara-
Comunica¢do ' '
Educacdo Fisica Il _(optativa) * ' <
Lingua Portuguesa III Vera Elizabeth Prola:-Farias ' L
3° ; o



Sociologia da Comunicagdo
Introdugiio a Informatica

4° Lingua Portuguesa IV: Redacdo e
Expressdo-Oral
Sistemas Internacionais de
Comunicacio- - =
6° Comunicac@o Comparada: Luiz Orlando Chamorro- Vésgare=-_
Inglés Instrumental AnaClindia Pavio Siile  ~
Comunicacio Comunitaria. Glaise Bohrer Palma:-
Cultura Brasileira: Dejalma Cremonese:
7° Seminario Livre de Comunica¢do- Antonio Fausto: Neto--
Inglés Instrumental IF _| Ana Claudia: Pavio Siluk=-
8° Projeto Experimentak T Antonio Fausto Neto~

* A partir do ano de 1998. a disciplina de Educagdo F isica. tornou-se optativa por decisdo do
Conselho Universitario.

» 0

W

HABILITACAO DE RELACOES PUBLICAS

SEMESTRE DISCIPLINA PROFESSOR:-

Legisl e Etica em Relacdes Publicas | Thiago Maineri
Teoria e Pesquisa de Opinido Pablica Jodo Alberto Bellinaso-

3° Midia Aplicada a Relagdes Publicas- Denise Castro Culau-
Informética Aplicada a Relagdes Puiblicas | Thiago Maineri-
Técnica de Relacdes Pablicas- Aline Weber Brum:--
Técnicas de Comunicagio Dirigida I Marcia Scarpellini Campos.

4°  Mercadologia Jodo Alberto Bellinaso

" Técnica de Opinido Piblica Luiz Orlando Chamorro Vergara

Redacdo em Relagdes Publicas [ Tiago Maineri
Administragao e Assessoria de Relagdes | Claudia Medianeira Rodrigues-
Puablicas- '

52 Técnicas de Comunicagio Dirigida I Marcia Scarpellini-Campos
Planejamento de Relages Publicas 'Aline Weber Brunr:
Producio Gréfica: - Cristiane Carvalho Pinto
Espanhol RejaneVitoria Burguez
Redacdo em Relagdes Piblicas I Thiago Maineri
Planejamento de Relagdes Publicas II Aline Weber Brum:

6° Marketing Politico ¢ Empresarial Jodo Alberto Bellinaso

7° Redacdo em Relacdes Piblicas I Marcia Scarpellini Campos-
Relagdes Publicas Internacionais Luiz Orlando Chamorro Vergara
Projeto Experimental II Marcia Scarpellini Campos

8° Projeto Experimental ITT Aline Weber Brum '
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Projeto Experimental IV Luiz Orlando Chamorro: Vesg

B. MEC

Avaliar o grau de adequacdo da qualificacio e experiéncia do professor com as discipli
ministradas.

Perfil do corpo docente pretendido

[tens Adequagdo Aproximado [nadequado Ndo ha indicagdes
Adequagdo para a drea de -
atuacdo 39 5
Experiéncia docente 23
Experiéncia profissional 4
Proporgdo docente numero (+4/23)
de disciplinas a ministrar 1.91
Conccito: -
A . B C D E -
i - - -ﬁ_
X | ' i
; —

Incluir a justificativa do conceito: ’ -

Para 0 exame de adequagdo dos docentes as disciplinas do Curso
de Comunicagdo Social, na habilitagio de Relagdes Publicas, o
universo ‘considerado foi o total de disciplinas oferecidas pelo |
curso. ja que a adequagdo é analisada pela relagdo entre o professor !
e a disciplina. Todos os docentes mostram uma aderéncia !
_ satisfatoria entre sua formagio e as areas de atua¢do. Os vinte e |
trés possuem experiéncia docente, apenas dois iniciaram mais |
recentemente no magistério superior ( Thiago Maineri — ha dois |
+ anos e Aline Weber Brum — ha um ano). Quanto a experiéncia |
, profissional minima de trés anos, prevista no paragrafo do artigo 3, |
. todos quatro professores da drea especifica de Relagdes Publicas |
| possuem a experiéncia profissional exigida. Finalmente, a i
- proporgdo docente/numero de disciplinas ministradas foi estimado |
. em [ 91.

Criterios de avalia¢io

Conceito A: 4 itens com conceito adequado
Conceito B: 3 itens com conceito adequado ou + itens com conceito aproximado W
Conceito C: 2 itens com conceito adequado ou 3 itens com conceito aproximado

Y

e
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PROCESSO N. 23000.013686/99-17
ANEXO C - GRADE CURRICULAR

10. Estrutara Curricalar _ HABIL. PUBLIC. E PROPAG.

Semestre |-

Total

Total

Total

4]
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8° Pro;eto Expemnental I . Sexmnanolere '
75 102 03
60 |0l 03
60 |01 03
Totat 27107[07__ (12
Total Geral

Créditos: 186
Carga Horaria: 2.790 h/a
" HoYle

Ementario das Disciplinas do Curso de Comunica¢do Social

Habilitaciio Publicidade e Propaganda

1° PERIODO
Disciplina: Lingua Portuguesa I
Créditos: 04

Carga horéria:' 60h/a

¢ Objetivos gerais:

- Habilitar o aluno para identificar e empregar o padrdo culto da lingua, bem como as

estruturas que procedem ao desvio da norma culta, considerando-se os diferentes tipos

de textos e as distintas situagdes comunicativas.

- Oportunizar ao aluno a compreensdo, interpretagdo e produgio de textos de natureza

diversa, com o reconhecimento e utilizagio de estruturas de carater descritivo,

narrativo e argumentativo.

L/B NSt
>
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B. MEC

Conceito:

A B

X

Incluir a justificativa do conceito:

: A Diretora do Curso de Comunica¢io Social da UNICRUZ, que exerce as
- fungdes de Coordenadora, € graduada na habilitagdo Jornalismo e Mestre
em Comunicagdo e Cultura pela Escola de Comunicag¢do da Universidade
: Federal do Rio de Janeiro. Exerce atividades de docéncia desde 1996, ndo
! possuindo experiéncia profissional na area de Relagdes Publicas, bem
' como ndo tendo desempenhado anteriormente nenhuma atividade

administrativa académica.

C. PADROES DE QUALIDADE

Titulagdo do Coordenador

Conceito Titulacdo Regime

A Doutor [ntegral

B Mestre Integral

C Mestre Parcial

! D. Gmduacﬁo _Integral
E Graduacdo Parcial

10. Estrutura Curricular - HABILIT. RELACOES PUBLICAS

[ S PN R S VR T

A, IES”

Grade Curricular - pré-requisitos, carga horairia, necessidades de laboratérios

ORIOS
Semestre Disciplina Pré-Requisito | CR | /A | CH/T | CH/P L‘}’i‘,’,‘f;‘zf:,’,'},‘s
Lingua Portuguesa i ’ L 04 | 60 03 01
Teoria da Comunicagdo 04 | 60 03 01 \
1° L
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Filosofia- 04 { 60 | 03 01
Introducdo a0 Jornalismo 04 | 60 03 01
Introducdo & Publicidade-
e a3 04 {60} 02 02
Introducdo & Relagdes: 04 | 60 | 03 1) &
Educacde Fisica l 02 [ 308 — 02
(qmuva}‘ - 360
Total - . 26 {390 17 09
Portuguesa:-F 04 [ 60 | 03 01
Sociologia Gerak - . 04 | 60 | 03 01
Psicologia da- i 04 | 60| 02 02
2° Comunicacio:
Antropologia Cultural 04 | 60 | 03 01
Realidade Sécio~
Ecoddmicze Politica: 04 [ 60:§ 03 | Ol
Brasileira e Intemacional’ |~
Teoria e Método de- Teoria da- -
| Pesquisa em- Comunica¢io- 04 | 60 | 02 02
Comunicagdo- N :
Educagdo Fisica I Educagdo Fisica | 02 |30 - 02
(optativa) * I - |228
Total - ) 26 {390 16 10
Lingua Portuguesa ITI Lingua :
3° Portuguesa II 04 [ 60 | 02 02
Legisla¢do e Etica de RP 04 | 60 | 02 02
Teoria e Pesquisa e 04 | 60 02 02 | Lab. Informatica
Opinido Publica:
Midia Aplicada a RP 04 | 60 | 02 02 | Lab. Radioe TV
Sociologia da: - Sociologia Geral | 04 | 60 .| 03 01
Comunicagio ]
Introducdo a Informatica 04 | 60 01 03 | Lab. Informatica
Total 24 1360 12 12
Lingua Portuguesa IV: | Lingua- 04 | 60 02 02 | Lab. Informatica
4° Redacdo e Expressio Portuguesa Il '
Oral
Informatica Aplicada a- | Introdugdio a 04 | 60 01 03 | Lab. Informatica
Relacdes Publicas Informatica
Técnicas de Opinido 04 | 60 02 02 |[Lab. Informatica
Publica
Técnicas de Relages 04 | 60 02 02 |Agéncia
Publicas [ ’ Experimental
Técnicas de 04 | 60 02 02 |[Lab.TVe
Comunicagio Dirigida I Agéncia
Experimenta}
% [
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Mercadologia 04 | 60 | 02 | 02
Total 24 [ 360 11 13
Redacioem RP I 04 | 60 01 03
50
Adminstragio ¢ Assessaria: de 04 [ 60 | 02 02
Técnicas de Técnic. de Com.| 04 | 60 02 02
Comunica¢3o Dirigida IF | Dinigida I
Pianejamenta de- 04 | 60 02 02
Producdo Grafica: 04 | 60 01 03 |[Lab. Informatica
Espanhot 04 | 60 02 02 | Lab. de Linguas
Total : 24 {360 Il 13-
Redacdo em Relagdes: - | Redagdoem 04 | 60 03 01
6° Publicas IT , Relactes Piblicas | Lab. Informatica
Sistemnas Internacionais de-- | 04 | 60 02 02
Comamicacio-
Planejamento de: Plan de Relagbes- | 04 | 60 02 02
Relacoes Pablicas IT Publicas [
. | Marketing politico e .04 1 60 | 02 02
Empresarial™
Comunicacio 04 | 60 02 02
Comparada
Inglés Instrumental I 04 | 60 | 02 02 | Lab. Linguas
Total 24 1360 13 11
Redagdo em  RelagOes | Redxdoem Relagdes| 04 | 60 -] Ol 03 | Lab. Informatica
7 | Publicas Il ~~ Pibicasll Agéncia
Experiemntal
Comunicagio 02 | 30} 01 01 |Lab. Informatica
Comunitaria Lab. Radioe TV
Lab. Fotografia
Cultura Brasileira 04 | 601 02 | 02
Relagdes Publicas . 04 | 30+ 03 01
Internacionais
Seminario Livre de 02 % 01 01
Comunica¢do’
Inglés Instrumental I Inglés 04 | 60 | 02 02 |Lab. Linguas
Instrumental I
Total 20 {300| 10 10
8° Projeto Experimental I - | Seminario Livre
: TC A de Comunicacdo. | 05 | 75 | 02 03
Projeto Experimental I1. - 05 { 75 | 02 03 | Agéncia
Experimental
Lab. Informatica
Lab. TV
Projeto Experimental I 04 | 60 01 03 [Agencia
Experimental
Lab. Informatica
Lab. Fotografia
Lab. TV t
= ‘ e z, - \/ )" V’
) " ! . — D \// _ /\J\N\f
'7.///'/'-,1 STy 7oA 7 -7 i ;3.7/" 7 3 = e



Projetor-:xperimentakw : 04 | 60 01 03

Tota)d 18 | 2701 07 12

2 Y0 4.

B. MEC

Avaliar o curriculo do curso quanto a.
e adequacdo do curriculo aos objetivos propostos para o Curso
e _matérias essenciais para formacdo basica e especifica
o dimensionamento da carga horaria
o disciplinas de carater geral e formacdo humanistica
o coeréncia da estrutura curricular
e adequagio da bibliografia

Congccito:

A

B
X

Incluir a justificativa do conceito:

O Curso de Comunicagdo Social, na habilitagdo de Relagdes Publicas € oferecido com um total de !
. 208 créditos e carga horaria total de 2.790 horas, obedecendo ao previsto no art. 6° da Resolugdo
i 02/84 do CFE, de uma carga horaria minima de 2.710 horas. O curriculo ¢ adequado ao0s objetivos
i propostos paraa habilitacdo, distribuindo as disciplinas do tronco comum 20 longo do curso. Todas
: as disciplinas obrigatorias do tronco comum € da parte especifica estdo incluidas no curriculo pleno,
i apenas no sendo observado o disposto na paragrafo 1° do art. 4° da Resolugio 02/84, de que a
. partir do 4° periodo do Curso a disciplina de Redagdo em Lingua Portuguesa seja ministrada com
. énfase na produgao de textos relacionados com a habilitagdo, o que acontece na verdade a partir do
i 5° periodo. O conteudo dos programas das disciplinas essenciais para a. formagdo basica €
* especifica atende as necessidades basicas do curso. Sugere-se que haja uma distribui¢do mais
equilibrada das disciplinas do tronco comum com as da parte especifica, pois o aluno tem no
| primeiro semestre as introdugdes as trés habilitagoes (Jornalismo, Relagdes Publicas e Publicidade e
Propaganda) e somente a partir do terceiro semestre ele passa a ter disciplinas da parte especifica.
: Qutra questao diz respeito a sequéncia das disciplinas da parte especifica que deve ser revista no \
seu conjunto, a fim de atender melhor a dindmica do curso € a fundamentagio necessaria para as

© praticas laboratoriais.
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Curso: Comunicagiio Social

Habilitagio em Jornalismo'

Grade Curricular

Semestre Disciplina Pré-Requisito CR | H/A | CH/T | CH/P

Lingua Portuguesa I 04 60 03 01
Teoria da Comunicagio 04 60 03 01
Filosofia ' 04 60 03 ol
1° Introdugdo a Publicidade e Propaganda . 04 60 02 02
Introdugdo a Relag6es Publicas 04 60 03 01
Introdugdo em Jornalismo 04 60 03 0l
Educagao Fisica I 02 30 --- 02

360
Total 26 390 17 09
Lingua Portuguesa 11 Lingua Portuguesa 1 04 . 60 03 0l
Sociologia Geral 04 60 03 0l
2° Psicologia da Comunicagio 04 60 02 02
Antropologia Cultural . 04 60 03 01
Realidade Socio-Econdmica e Politica Brasileira 04 60 03 01
Teoria e Método de Pesquisa em Comunicagdo o ' 04 60 02 02
Educagao Fisica Il 02 3 -- 02

3€0

Total 26 390




R

Semestre Disciplina Pré-Requisito CR H/A | CH/T | CH/P
Lingua Portuguesa 111 Lingua Portuguesa 11 04 60 02 02
Legislagdo e Etica do Jornalismo ' 04 60 02 02

3 Estatistica i 04 60 02 02
Introdugdo ao Radioe TV . . 04 60" 02 02
Sociologia da Comunicagio | Sociologia Geral 04 60 03 1]
Introdugio a Informatica . 04 60 0l 03

Total 24 360 12 12
Lingua Portuguesa 1V - Redagdo e Expressao Oral Lingua Portuguesa 111 04 60 02 02
Informatica Aplicada ao Jornalismo Introdugéo a Informatica 04 60 ]| 03

4° Preparagdo e Revisdo de Originais, Provas e Videotextos I : 04 60 02 02
Radiojornalismo I ' 04 60 02 02
Telejornalismo [ 04 60 02 02
Técnicas de Reportagem, Entrevista e Pesquisa Jornalistica 04 60 02 02

Total 24 360 11 13
Redagdo Jornalistica | 04 60 02 02
'| Planejamento Grafico em Jornalismo - 04 60 02 02

5 Preparagdo e Revisdo de Originais, Provas e Videotextos 11 |Pr. e Revisdo de Originais,

Provas e Videotextos | 04 60 02

Radiojornalismo 11 Radiojornalismo | 04 60 02
Telejornalismo 11 Telejornalismo 1 04 60 02
Fotojornalismo 04 60 02

Total 24 360 12

&
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Semestre Disciplina Pré-Requisito CR H/A | CH/T | CH/P
Redag@o Jornalistica 11 Redagio Jornalistica I 04 60 01 03
Sistemas Internacionais de Comunicagio 04 60 03 01
6° Rédiojornalismo 111 Radiojornalismo 11 04 60 ]| 03
Telejornalismo 111 Telejornalismo 11 04 60 01 03
Comunicagio Comparada 04 60 02 02
Inglés Instrumental I 04 60 | 02 02
Total 24 360 10 14
Redagao Jornalistica 111 Redagdo Jomalistica 11 04 60 0l 03
Comunicagio Comunitaria 02 30 ol 01
7° Cultura Brasileira 04 60 02 02

Edigdo 04 60 02 02
Seminario Livre de Comunicagdo 02 30 01 01
Inglés Instrumental 11 Inglés Instrumental 1 04 60 02 02
Total 20 300 09 11
Projeto Experimental I - T.C. Seminario Livre de Comunicagdo | 05 75 03 02
8° Projeto Experimental 11 ' 05 75 ]| 04
Projeto Experimental 111 04 60 ]| 03
Projeto Experimental 1V 04 60 0l 03
Total 18 270 06 12




